StéZejni myslenkou této prace je predstava spoluprace neziskovych
organizaci s komer¢nimi firmami pfi realizaci spolecensky prospésnych
projekt(l. Jedna se v3ak o spolupraci, ve které je vzajemny vztah obou stran
vyvazeny a partnersky. Pro neziskové organizace, které oslovuji
potencidlniho komeréniho partnera, je nezbytné, aby plsobily
profesionalné, diivéryhodné a prinasely zajimavé projekty, kterymi dokazi
chybnym krokdm, které uvadim v kapitolach o slabych mistech neziskovych
organizaci a o prekézkach ve vzajemné spolupréci. Oviem klicem

k Uspéchu je zaroven i pochopeni a motivace ze strany komerc¢nich
organizaci a firem. V tomto ohledu, i pres nékteré jiz fungujici partnerské
programy a projekty, se ve srovnani se staty zdpadni Evropy (Némecko,
Rakousko, Skandinavské zemé...) nachazi CR zatim ve stavu dospivani.
Aby se situace ve firemnim darcovstvi a spolupraci komercnich

a neziskovych subjektd u nas obrazné feéeno dospéla, tzn. aby snesla
zapadoevropska méfitka, je podle meého nazoru nutné, aby doslo

k nasledujicim zménam a vyvoji:

1. Paradoxné si myslim, Ze neziskové organizace maji trochu navrch,
protozZe si uvédomuiji, Ze finanéni zdroje od komerénich partnerl mohou
vyznamné prispét k realizaci rdznych projektd. Mnohé NNO dnes plsobi
jako dobré firmy s dobrym jménem a nechavaji za sebou viditelné vysledky.
Pokud budou NNO reflektovat vySe zminéné slabiny a budou pracovat na
jejich odstranéni, stane se jejich vychozi pozice pro partnerskou spolupréaci
s komercni firmou velice slibna.

2. Domnivam se, Ze stéle jeSté existuje malo neziskovych organizaci,

které se zabyvaji Cisté jen popularizaci obCanstvi a obfanskych iniciativ,
potazmo neziskového sektoru.



