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Anotace

Diplomovéa prace Trendy cCeské televizni cestopisné publicistiky v letech 2010-2020 mapuje
typologii a hlavni vyvojové trendy cestopisnych poradii uvedenych na Ceské televizi mezi lety
2010-2020. Hlavnim cilem prace je predstavit kategorie Ceskych televiznich cestopisnych
poradll a popsat zpiisoby, jakymi je v nich oslovovan divak. V teoretické Casti se prace zabyva
definici televizni cestopisné publicistiky a problematikou celebritizace a celebrifikace. Diky
predstaveni konceptu turistického pohledu identifikuje problematické aspekty televiznich
cestopisnych potadu, at’ uz jde o stereotypizaci zobrazovaného prostiedi nebo komercionalizaci
obsahu. Po metodologické ¢asti prace je predstaveno tematické rozdéleni eskych cestopisnych
potadi. Hlavni ¢ast prace se zaméiuje na piedstaveni péti typologickych kategorii cestopisnych
potadii uvedenych v Ceské televizi. Na zakladé analyzy nahodné vybranych epizod poradi

wewvr

2010-2020 a identifikuje nejzésadnéjsi vyvojové tendence tohoto zanru.
Annotation

The Trends in Czech TV Travel Series Between the Years 2010-2020 diploma thesis outlines
the typology and main trends in travel series that premiered on Czech public broadcast
television channels between 2010 and 2020. The aim of this thesis is to introduce categories of
Czech TV travel series and describe how the viewer is addressed. In the theoretical section, the
terms such as TV travel journalism and the issue of celebritization and celebrification are
defined. By introducing the concept of the Tourist Gaze, the problematic aspects of TV travel
series are defined, be it the stereotypization of a displayed environment or the
commercialization of its content. Following the methodology section, the thematical
classification of Czech TV travel series is presented. In turn, the main part of the thesis focuses
on establishing five typological categories of the travel series. After analysing several randomly
selected episodes of the programmes, the thesis then sums up the most important peculiarities
of Czech public broadcast production of travel series between the years 2010-2020 and

identifies the most crucial development trends within the genre.
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Uvod

Televizni cestopisna publicistika patii mezi medialni obsah, ktery pomahé formovat
vztah ob¢anidl vybrané zemé k zahrani¢i. Jeji vyznam je zietelny i v Ceské republice, protoze
cestopisna produkce ma na stanicich vetejnopravni Ceské televize rozsahlou tradici. Zpisob,
jakym jsou Ceskym divakim predstavovany jiné staty a oblasti, totiz rozhoduje i o piipadném
stereotypnim vnimani neznamého prostiedi. Reflexi cestopisnych potadii s ohledem na vztah
divaka a zobrazovaného prostfedi se ale v ¢eském prostiedi dosud zadna odbornd prace
nevénovala. Jejich typologie a popis aktualnich trendli v cestopisné publicistice jsou tedy
dilezité 1 kvuli vymezeni celkové problematiky a vytvoreni zakladni kategorizace soucasné

cestopisné produkce v Ceské republice.

V diplomové praci jsem se zaméfil na kategorizaci Ceskych cestopisnych potadl
uvedenych na stanicich Ceské televize po roce 2010. Popis poslednich 10 let mi totiz umozni
nalézt nejzasadnéjsi vyvojova specifika cestopisnych poradi, kterd se v soucasnosti projevuji.
Hlavnim zdmérem celé prace je vedle typologického piehledu ¢eskych televiznich cestopist i
zmapovani toho, jakym zpiisobem je v cestopisné publicistice oslovovan divak. V praci nejprve
mapuji tematické kategorie cestopisti. Poté se vénuji vytvoreni kategorizace pofadi na zaklade
toho, jak jednotlivé obsahy plsobi na divéka, tedy jaky vyuZzivaji komunika¢ni modus.
Nasledné diky vyuziti konceptu tzv. turistického pohledu mohu identifikovat to, jak se televizni
divdk prostrednictvim potfadii vztahuje k zahrani¢nimu prostiedi. V souvislosti s tim
v poradech popisuji 1 miru zapojeni celebrit a opakovani stereotypl, protoze tyto fenomény

maji zdsadni vliv na vytvareni obrazu zahrani¢i na strané divaka.

Teoreticka Cast prace se soustfedi na predstaveni televizniho cestopisu jako medialniho
zanru obecné a definici zékladnich pojmi celebritizace a turisticky pohled. K zavedenym
definicim se pozdéji vracim v ramci praktické ¢asti prace. Poté se vénuji metodologii vyzkumu.
Dalsi podkapitoly se jesté pied analyzou pofadll vénuji tematickému rozdéleni jednotlivych
potadti Ceské televize a vymezeni jejich typologie podle formatu. Dvé hlavni vyzkumné otazky,
na které na zavér odpovim zni: ,,Projevuji se v &eskych cestopisnych potadech na Ceské televizi
predpokladané trendy celebritizace a stereotypizace?* a ,,Projevuje se v cestopisnych potadech

Ceské televize koncept turistického pohledu?

Vyzkum ceskych televiznich cestopisnych potadl probihal prostfednictvim kvalitativni
obsahové analyzy. Pro kategorizaci potfadli pied samotnou analyzou jsem vyuzil teoreticky

koncept danské medidlni teoreticky Anny Merit Waade (2009), diky niz jsem jednotlivé pofady



mohl rozdé¢lit do péti kategorii podle pouzitého komunikacniho moédu a vyuzitého turistického
pohledu. Samotné rozfazeni do kategorii totiz poskytuje prvni odpovédi i na diive polozené
vyzkumné otazky tykajici se zapojeni divaka a miry celebritizace. Na zakladé této typologie
pak v kazdé kategorii analyzuji jeden nahodn¢ vybrany potad, ktery danou kategorii zastupuje.
Vsechny kapitoly praktické ¢asti a hlavné nasledna souhrnna kapitola Interpretace dat popisuje

proménu a dulezitd specifika ceskych televiznich cestopisnych potadit mezi lety 2010-2020.

Oproti pivodné¢ schvalenym tezim doslo ve struktufe prace k nc¢kolika zménam.
Piivodni nazev prace Ceskd televizni cestopisnd publicistika po roce 2010: Ideologické aspekty
Ceskych cestopisnych dokumentdrnich poradii byl po konzultaci s novym vedoucim prof. MgA.
Martinem Stollem, Ph.D. zmé&nén na piesn&j$i Trendy cCeské televizni cestopisné publicistiky
v letech 2010-2020, ktery vice odpovidal zaméru prace. Pii reSersi k tématu jsem se po diskusi
s vedoucim préace rozhodl vypustit kapitoly o postkolonialismu a o analyze ptitomné ideologie,
protoZe tyto kapitoly nakonec nesouvisely s cilem celé diplomové prace. Zptsob vyzkumu a
jeho primarni cil, tedy predstavit vyvojové trendy Ceskych televiznich cestopisti uvedenych na

Ceské televizi po roce 2010 a analyzovat jejich medialni specifika, ale zistaly stejné.



1. Teoreticka Cast
1.1 Televizni cestopisny porad jako medialni Zanr

V kontextu tradice ¢eské cestopisné publicistiky je tfeba nejprve kratce definovat
samotny pojem cestopis. Tento piivodné literarni zanr, ktery ma dlouhou historii sahajici az do
antiky (Humble 2011), je dodnes popularni v mnoha formatech a médiich. Zékladni definice
cestopisu se ale prolina napfi¢ medialnimi formaty. Ze své podstaty jde totiz o hybridni Zanr,
at’ uz jde o jeho komunikaéni funkce, charakteristiky nebo formalni ukotveni (Burima 2016).
Piivodni literarni zanr stoji na zachyceni priitbéhu cesty na misto, které ptijemce dila poznava
spole¢né s autorem. Tento zplsob psani se Casto pohybuje na hrané mezi literaturou faktu a
beletrii (Mocna 2004: 75). Definice literarnich védct také zahrnuje to, Ze se tento zanr, ktery
se v soucasnosti objevuje ve vSech typech médii, pohybuje na hranici nékolika charakteristik,
které stiida a kombinuje. Jde o estetické zaméfeni, nau¢nou hodnotu a zdbavnou slozku (Mocna
2004: 80). Stiidani téchto Casto téZko uchopitelnych charakteristik je jednou z nejvyrazngjSich

definic cestopisu i v soucasnosti.

V mnoha ohledech je ale cestopis problematickym zanrem, protoze jak poznamenava
britska literarni teoreticka Elleke Boehmer, jeho struktura byla soucésti narativni identity, ktera
pomahala vytvafet piisluSnost ke kolonidlnim impériim. Literatura pfiblizujici Ctenditm
vzdalené krajiny podle ni ,,spoluvytvafela imaginativni a prostorové hranice imperialnich
narodi*“ (Boehmer 2005: 16). Dodava také, ze ,kolonizovat tzemi znamena okolo této
ideologie vystavét zplsob psani, gramatiky a celkové struktury,” (2005: 92) coz podle ni
definuje charakteristiku cestopisu jako uméleckého zanru dodnes. Soucasna literarni véda (Pratt
2008) obvykle zatazuje cestopisnou literaturu mezi jednoznaéné kolonidlni Zanr, ktery rozvijeli
evropsti cestovatelé tak, aby popisovali svét pouze svym uUhlem pohledu. Timto pojetim
navazuji na teorii orientalismu Edwarda Saida, podle né&jz podobny typ obsahu udrzuje a
legitimizuje etnocentristicky nadfazeny pfistup evropské civilizace k dalsim kulturdm a
obyvatelim (Said 2003: 93). Dalsi definice pak zmifuji 1 vyznam autenticity a pfitomnou

osobnost €1 charisma autora-cestovatele, které vyznéni cestopisu ovliviiuji (Mocna 2004: 75).

Kombinace rliznych Zanrovych piistupli definuje i soucasny format televizniho
cestopisu. Televizni cestopisna produkce se totiz podle medialni teoreticky Anette Hill
v mezinarodnim kontextu audiovizudlni nehrané tvorby ustalila jako hybridni publicisticko-
dokumentarni format. Soucasné s navazovanim na historicka specifika Zanru se tak pohybuje

ve fazi neustalého vyvoje a promény (Hill 2007: 55). V Zanrovém déleni televiznich stanic jsou
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cestopisy a cestopisné pofady fazeny mezi zanry televizni publicistiky (Ceska televize 2021).

Ve své praci proto pro ucely presnéjsi typologie rozlisuji dvé zakladni déleni televizni
cestopisné produkce. Na jedné stran¢ je televizni cestopis, ktery vychazi z pfimé tradice
literarnich cestopisti a dokumentarni filmové tvorby. Na druhé stran¢ stoji cestopisné a
cestovatelské porady, na jejichz analyzu se v této praci zaméiuji. Jejich rozdil je hlavné ve
formatu, ale 1 v nékolika zakladnich charakteristikach. Pti definici pojmu cestopisny potad totiz
vychdzim z anglosaského pojeti formatu v originalu nazyvaného TV travel series. Tento format
je charakterizovan tim, Ze je v televizi prezentovan vzdy ve dvou a vice na sebe navazujicich
epizodach (Waade 2009: 101). Televizni cestopisy, nebo piesnéji cestopisné dokumenty, jsou
v ¢eském prostredi naopak uvadény jako jednotlivé dokumentarni celovecerni snimky. Jejich
podoba vychdzi ze standardnich dokumentarnich postupt a reflektuje 1 antropologicky vyzkum
(Huang, Lee 2010: 246). Naopak televizni cestopisné potady, tedy travel series, kombinuji
prvky dokumentarnich filml s nauénymi televiznimi programy, popularné-nau¢nymi zanry a
v poslednich desetiletich mohou piesahovat i do lifestylovych programt a urcitych forem
reality TV (Waade 2009: 101). Medialni teoretik David Dunn také zminuje, Ze ve formatech
travel series — cestopisnych potadech — se od poloviny 90. let 20. stoleti ¢im dal vice projevuje
diraz na zobrazovani komer¢ni hodnoty destinaci, kterd mé4 divdka k navsStiveni a hlavné
»prozitku“ zobrazovanych mist nalakat (Dunn 2006: 43). Jejich teorie piredpokladaji, ze se v
televiznich cestopisnych poradech stale ¢astéji projevuje komercionalizace obsahu a soucasné
s tim 1 kapital celebrit (Dunn 2005: 136). Pravé pozice autora a vypraveéce je v souvislosti
s cestopisy zasadni pro prezentaci zobrazovan¢ho prostiedi. Tyto hypotézy budu ve vztahu

k ceskému prostiedi analyzovat v praktické ¢asti prace.

Oba dva cestopisné formaty jsou dilleZitou soucésti obsahu televizi vefejné sluzby, coz
doklada naptiklad vyzkum sociolozky Anny Merit Waade, kterd v nékolika studiich
porovnavala populérni cestopisné pofady na skandinavskych vetejnopravnich televiznich
stanicich. Uvadi, Ze cestopisné pofady pravé diky Siroké kombinaci zabavnych a nauc¢nych
prvki zastupuji jeden z nejpopularnéjsich forméati vetrejnopravni produkce (Waade 2009: 100).
Tento fakt ostatné dokazuje 1 to, Ze domaci i1 zahrani¢ni cestopisné pofady zaméfené na détské
publikum' byly pravidelné uvadény v ramci edukaéniho pasma UgiTelka b&hem pandemie

koronaviru a uzavieni Skol.

! Naptiklad potady Cestohratky nebo Na cesté za détmi, které Ceska televize vyrobila pro détskou stanici CT:D.



Popularita televiznich cestopisnych potadii zavisi i na rostoucim vlivu globalizace
v poslednich desetiletich. Tlak propojeného svéta podle vyzkumnice Elfriede Fiirsichové
posunuje  divackou poptavku smérem k zachycovani univerzalné piijimanych a
,hekontroverznich® témat, coz v piipad¢ televiznich cestopisnych poradi vylucuje jejich
kriticnost k tématim jako je masovy turismus nebo politicka a ekonomicka situace
zobrazovanych zemi (Fiirsich 2002: 222). Velkou roli v tomto kontextu hraje i1 vice ¢i méné
skryté propojeni pofadi s konkrétnimi komerénimi produkty — od mistnich restauraci a
turistickych atrakci az po prezentaci turismu jako idealizovaného Zivotniho stylu. Kvili
dominanci zapadnich produkcnich spolecnosti se podle ni ale v cestopisnych potadech casto
projevuje zapadni pohled na svét pokracujici v tradici kolonidlnich cestopisnych textt (Fiirsich
2009: 208), coz ovlivituje i mozné stereotypni zobrazeni vybraného prostiedi. Tato ¢ast souvisi

s konceptem tzv. turistického pohledu (Urry 1990).

Jedna ze zékladnich tezi spole¢né prace akademikti Elfriede Fiirsichové a Anandama P.
Kaavoriho ostatné¢ hovofi o tom, ze cestovatelska publicistika i zurnalistika jsou zalozeny na
fixaci kolektivnich pfedstav o odlisnosti ve vztahu k ostatnim (Fiirsich, Kaavori 2001: 167). I
kvili tomuto ¢asto problematickému narativu je podle nich zasadni zacit vice zkoumat tuto
opomijenou ¢ast medialni produkce. Specifika cestopisnych potadii totiz mohou odpovidat na
otazky tykajici se mechanismii masového turismu, medialni globalizace nebo ustalenych
ideologickych pohledii v medidlnich textech (Fiirsich, Kaavori 2001: 150). Mén¢ kriticky
pohled na studium cestopisnych pofadl popisuje teoreticka medidlnich studii Eva Bakey, ktera
tvrdi, Ze ,,zanr televiznich pofadt’® nabizi piileZitost nahliZet na jinakosti a koncept Druhého

jinymi zpUsoby nez v bézném zpravodajském provozu‘ (Bakey 2017: 61).

Vyse zminéné teoretické piistupy ke studiu cestopisnych potadl vysvétluji, proc se
v dalSich kapitolach detailnéji zamétuji na koncepty celebritizace a turistického pohledu. Diky
jejich identifikaci v rdmci analyzy potfad budu moci posoudit, zda se tyto mezindrodni trendy
cestopisnych potfadd projevuji i v ceském prostredi. Cestopisné potady totiz mohou zasadnim
zpusobem vytvaret predstavy divakl o zahrani¢i. V souvislosti s tim je také potieba predstavit
koncept turistického pohledu, ktery tematizuje procesy stereotypizace. S tim souvisi 1 vyznam
osobnosti moderatorit a privodcl v cestopisnych poradech, které podle zminénych hypotéz

nejcasteji zastupuji divakiim zndmé osobnosti a celebrity.

2 Tedy tzv. travel series



1.2 Celebritizace a celebrifikace v médiich

Problematikou toho, jakym zplisobem se z vetfejné plisobicich osob ¢i autorti riznych
medialnich obsaht stavaji celebrity, se v poslednich desetileti zabyva stale vice akademickych
textll. Konstrukce definice pojmu celebrita se zpravidla odviji od svych vrozenych kvalit,
charismatu, autenticity ¢i ,,potencidlu zajimavosti“ (Rojek 2001: 5). S jednou z prvnich definic,
ktera se vzdava kvalitativniho hodnoceni celebrity, pfichazi profesor novych médii na Deakin
University, P. David Marshall, ktery pojem celebrita charakterizuje jako ,,prostor vyjednévani
mezi vefejnosti, médiem a danou osobnosti“ (Marshall 2018). Z takto nastaveného ramce
pojmoslovi pak vychazi i teoretik kulturdlnich studii Olivier Driessens pusobici na Ghent
University, ktery kategorizuje definice celebrit podle vlivi, které celebrity dotvari. Témi jsou
média, vefejnost, vefejné zndmé osobnosti a priimysl s celebritami®. Tyto &tyfi aspekty se daji
pouzit ke kategorizaci soucasnych definic celebrity, vzdy s odliSnym dirazem na jeden
z uvedenych komponentti (Driessens 2013). Jeho definice vychazi z texti Theodora Adorna a
Maxe Horkheimera o kulturnim primyslu. Celebrita je v tomto smyslu chapana jako produkt,
ktery tudiZ ze své podstaty miZze byt konzumovan, uctivan a obdivovan (Cashmore, Parker
2003). Média tak v konstrukci pojmu celebrita hraji zdsadni roli, protoze pravé diky nim je

takovy produkt vytvéaren a uvadén do medidlniho procesu.

Ve spojeni s pojmem celebrita definuje Driessens dva rizné ptistupy k pochopeni toho,
jakym zpisobem se jejich vyznam vytvaii v soucasné spolecnosti. Ve studii The Celebritization
of Society And Culture: Understanding the Structural Dynamics of Celebrity Culture
predstavuje dva zdkladni fenomény, které pomahaji k pochopeni toho, jak funguje dynamika
vytvareni celebrit. RozliSuje pojmy celebrifikace a celebritizace. Celebrifikace podle jeho
vyzkumu ,,sestdva ze zmén na individualni Grovni, ¢i pfesnéji, procesu, v kterych se z béznych
jedincii stavaji osobnosti vefejného Zivota a jsou pretvoreny v celebrity* (Driessens 2012: 643).
Celebritizace je pak specificky koncept spjaty s obecné ,,spoleCenskymi a kulturnimi zménami
vyplyvajicich z existence a plisobenim celebrit* (Driessens 2012: 643). Podle Driessense je tak
celebritizace konceptem, ktery by meél byt chapan jako urcity metaproces zavisly na
mechanismech mediatizace, personalizace a komodifikace (Driessens 2012: 645). V tomto
kontextu se proces personalizace (tedy vétsi diraz na danou osobnost zobrazenou v médiich
spiSe nez na specifickou problematiku napiiklad ve zpravodajskych relacich ¢i politickeé

komunikaci), stava pfirozené¢ mnohem silnéjSim ruku v ruce s rostoucim vlivem mediatizace.

3V originale jako celebrity industry (Driessens 2012)



Personalizace je také jednou ze zakladnich zpravodajskych hodnot podle teoretikti Johana
Galtunga a Mari Rugeové (1965). Cim dél vétsi diiraz na osobnost v médiich podle Driessense
zasadnim zplsobem proménil interpretaci celospolecenskych problémt v poslednich
desetiletich. Ta podobn¢ jako v dynamice zpravodajskych hodnot vstupuje do dalSich
medialnich obsahti a vytvafi tlak na interpretaci svéta prostfednictvim osobnich piib¢hi a
vypraveéct, ¢imz logicky zrychluje cely proces celebritizace, ktery je bytostné spjaty
s komodifikaci. Dodéava, ze ,.komodifikace méni individudlni subjekty (stejné jako objekty,
vztahy a napady) na produkty tim, ze na n¢ uvaluje ekonomickou hodnotu‘ (Driessens 2012).
K rostoucimu vyznamu kultury celebrit* ve 21. stoleti pak profesor kulturalnich studii na
University of Queensland, Graeme Turner, dodava, Ze vzrustajici trend celebritizace ,,zasadné
infiltroval politiku, literarni vydavatelstvi, sport, byznys a dalsi sféry spole¢enského zivota...

(Turner 2010).

Jak jsem jiz zminil, pfestoZze ma termin celebrita nekolik dostupnych definic, které se
zamétuji na vybrané aspekty tohoto pojmu, je pro dalsi teoretické vymezeni prace dilezité
definovat okamzik, kdy se vefejn¢ znama osoba stava celebritou. Takovy moment podle
Graemea Turnera ptichazi ve chvili, kdy je vefejné zndma osobnost v centru medialnich obsahti
nejen diky pozornosti vetejnosti upfené k jejich vefejné roli (jako umélce, politika, atleta...),
ale zeyjména k jejich soukromému Zivotu (Turner 2004). Svoji prezentaci tak Casto vytvafi tzv.
vetejné soukromi (Turner 2004). Posledni ¢ast takového vymezeni je zasadni pro dilezitost
tohoto fenoménu ve vztahu k proméné forem medidlnich obsahti, v pfipadé této prace
televiznich cestopisnych pofadli. Tato zména je viditelnd v posunu pozornosti smérem od
pozorované¢ho prostiedi smérem k vypravéci, tedy zpravidla celebrité, kterd divdka provazi
neznamym prostiedim. Pravé v momenté popsaném Turnerem vySe, dochazi k tomu, ze

provazené prostiedi se stdva neoddélitelnym od prezentace autora dokumentu nebo hlavniho

vvvvvv

V souvislosti se studiem celebritizace medialnich obsahli je téZ potfeba zminit
specializovany obor ,.celebrity studies®, ktery pravé podle Turnera slouzi k vymezeni
skute¢nosti, Ze ,,celebrita neni pouze kategorie medidlniho textu nebo pouze zanrem medidlniho
diskurzu. Existuje nespocet cest, prostfednictvim kterych mizeme definovat, a tedy i

pfistupovat k pojmu celebrita tak, aby byly zohlednény dalsi dimenze jeho funkce a vyznamu.*

4V origindle celebrity culture (Turner 2010)



(Turner 2010: 4).

Po jiz vyse predstaveném aspektu komodifikace vefejné zndmych osob, ktera konstruuje
tzv. celebrity industry, neboli koncept nazyvany jako priimysl s celebritami (Turner 2010), 1ze
k procesu vytvaieni celebrit pfistoupit i aplikaci teorie pole Pierra Bourdieho. Pii vyuziti
teoretického ramce koncepttl celebrifikace a celebritizace, které predstavuje Olivier Driessens,
je podle né¢j mozné rozsitit Bourdietiv koncept socidlniho kapitalu na tiroven kapitalu celebrity.
Argumentuje potfebou pro nové vymezeni pojmu celebrita ve smyslu jist¢ho druhu kapitalu
proto, abychom byli schopni vysvétlit Siroky vliv, ktery mé celebritizace v dalSich oblastech
vetejného zivota spjatého s médii — od politiky a ekonomiky az k uméni. Podle Driessense je
zasadni odlisit pojmy kapital celebrity a symbolicky kapital, protoze, jak uvadi: ,,pravé az
prostfednictvim uznani kapitalu celebrity ostatnimi (vefejnosti) a jeji pfemeénou do
symbolického kapitdlu nebo dalSich jakychkoliv forem kapitdlu, se stava kapital celebrity
hodnotnym v dané spolecenské oblasti* (Driessens 2013). Kapital celebrity je proto dilezity
k pochopeni toho, pro¢ jsou obsahy médii ve 21. stoleti ovlivnény celebritizaci a pro¢ jsem si
tento koncept zvolil jako soucast teoretického zakladu k dalSimu zkoumani specializovaného

televizniho obsahu.

Celebritizace v soucasné dobé ovliviiuje obsahy medialni produkce kvili vétSimu
posunu k personalizovanému pfistupu médii pti piedstavovani kulturnich a publicistickych
obsahll. Zaroven se vice zaméfuje na protagonisty, kteti jako celebrity mohou vyuzit svoje
vetejné soukromi (Turner 2004) ke zviditelnéni a vétSimu dosahu daného média. V tomto sméru
je proto dulezité hledat principy celebritizace, které plisobi na vnimani prezentovaného obsahu
a které ovliviiuji zamyslenou prezentaci zahrani¢niho prostfedi v medidlnich textech urc¢enych

pro domaci publikum.
1.3 Turisticky pohled

Koncept turistického pohledu je dilezity pro pochopeni vztahu divéka a televizniho
potadu, potazmo obrazu, ktery cestopisny potad na strané divaka vytvari. Tento pojem, ktery
vychazi z teorie turismu, poprvé aplikoval sociolog John Urry (1990) v rdmci popisu autenticity
vyhledavané turisty. Jeho teorie popisuje spolecensky fenomén turismu z pohledu jednotlivce.
Potencionalni turista se podle Urryho vztahuje k vlastnimu pojeti autenticity, kterou vyhledava
v dosud neznamém prosttedi. Turisticky pohled se podle né& vytvaii na zaklad¢ kulturné
zazitych obrazli a pozorovani. Zazité obrazy reprodukované médii totiz také zpisobuji tzv.
inscenovanou autenticitu. Jejim typickym ptikladem je tieba situace, kdy si obyvatelé oblékaji
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tradicni folklorni kostymy pouze pro turisty, pfestoze v bézném zivoté nosi bézné obleceni.

Ackoliv jsou turistiim v kazdodennim zivoté blizko, pied nimi se stylizuji do role, o které se

oy oo

Samotny koncept pohledu® vychazi z teorie filosofii Jacquese Lacana (1977) a Michela
Foucaulta (2010). V kontextu turismu a médii ho ale poprvé pouzil zminény John Urry
v publikaci Tourist Gaze (1990), jejiz cilem bylo piiblizit motivaci a chovani turisti. Diky
terminu turisticky pohled v ni piiblizuje vztah turisty ke svétu okolo n¢j. Pohled turistd je
v tomto konceptu spolecensky institucializovany. Jeho teorie je postavena na oddéleni znamého
a neznamého, nebo presnéji kazdodenniho a neobvyklého (1990: 11). Na Michela Foucaulta
navazuje ve své teorii vyuzitim podobnych analogii, naptiklad tvrdi, ze pohled cestovatele
v turistické destinaci upfeny na mistni obyvatele funguje podobnym zpiisobem, jako kdyz
navstévnici nemocnice pro duSevné nemocné pozoruji pacienty za miizemi. Autorita turisty
smérem k mistnim obyvatelim tak vytvaii vztah, ktery obsahuje skryté mocenské vztahy (Urry
1992:175). Internalizovany turisticky pohled totiz u mistnich obyvatel vytvafti tlak na to, aby se
chovali zpiisobem, o kterém si mysli, Ze turisté povazuji za autenticky. Je dilezité zdlraznit, ze
Urry netvrdi, Ze turismus je postaveny pouze na prohlizeni pamatek a vyhlidkovych jizdach,

ale Ze celkova podoba turismu reflektuje vizualitu svéta, kterou zprostredkovavaji média.

Pro vyzkum televiznich cestopist je dilezité, Ze ,,jde o mySlenkovy proces, pii kterém
turista vyhledava to, co ma ve svych ptredstavach zprosttedkované z médii*“ (Canavan 2020: 2).
medialniho obrazu vybrané lokality na stran¢ divédka. Tento proces mé pak v konceptu
turistického pohledu pfimou spojitost s jeho motivaci coby turisty. Na plvodni koncept
navazuje i n¢kolik dalSich aktualizovanych studii, které turisticky pohled zasazuji do promény
medialni krajiny v souvislosti s rozvojem novych médii (Dinhopl, Gretzel 2016: 131). Dalsi
vyzkumnici se zamétuji pravé na to, ze turisticky pohled je konstruovan prostiednictvim
televize, cestopisné literatury, brozur a dalSich prostfedkili. Zplsob zobrazovani vybranych mist
v televiznich dokumentech a potadech totiz ovlivituje vnimani divakd kvili tomu, Ze jim pfimo
a skryté¢ ukazuji, jak maji na zobrazované misto nazirat (McGregor 2000: 46). Jednu
z nejvyraznéjsich studii na toto téma uskutecnil medialni teoretik David Dunn, ktery v poloviné

nultych let zkoumal vyvojové trendy globalnich cestopisnych potfadi. Podle ng& se

5 Pouzivam ustaleny pieklad ,,pohled* z anglického terminu ,,gaze*. V socialng-v&dnim kontextu tento termin ale
presné popisuje i pieklad ,,zirani“ nebo ,,upfeny pohled*
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v cestopisnych potadech turisticky pohled nové projevuje také tim, Ze se znich vytraci
konstrukce idedlni destinace a nahrazuje se konstrukei idedlniho cestovatele a turisty, kterym

je vzdy celebrita (Dunn 2006: 53).

Obrat smérem k osobnostem turisti-celebrit tematizuji i dalsi studie, které turisticky
pohled zkoumaji (Acland 1998). S pfichodem novych médii se pojeti tohoto pohledu vyviji
obohacenim o pieformulovani pivodnich teoretickych tezi. Brendan Canavan tvrdi, ze
turisticky pohled v soucasné dobé doplituje a rozsifuje tzv. turisticky pohled celebrit® (Canavan
2020). Uvadi, Ze proces, pfi kterém turisté jezdi na vybrané misto, aby pozorovali a utvrzovali
se v odliSnostech se proménil. Dnes se podle n¢&j turisticky pohled projevuje tak, Ze na
neobvyklé misto piijizdéji turisté proto, aby zaroven byli vidéni ,,druhymi* (2020: 9). Posledni
teze je podle autora ovlivnéna ndstupem socidlnich siti a influencerq, ktefi prezentujici turismus
jako zivotni styl. Kvlli tomu je pak v mediich poskytovan stdle vétSi prostor osobnostem
spliujicich obraz idedlniho turisty. Jejich pozice reflektuje zminény kapital celebrity (Driessens

2013).

Revidované publikace knihy The Tourist Gaze se zménam s ptichodem novych médii
piilis nevénuji, ale jsou doplnény o dvé kapitoly tykajici se dopadu turismu na Zivotni prostiedi.
Vedle konceptu turistického pohledu pak John Urry zmifiuje i romanticky pohled’ a kolektivni
pohled®. Romanticky pohled ma evokovat potfebu samoty, ktera zahrnuje povédomi o
intelektualnim ocenéni estetiky mista (Urry, Larsen 2011: 69). Jako ptiklad uvadi autor pohledy
na krajinu, feky, vysoké hory nebo zapady slunce, zkratka obrazy, které maji na turistu pusobit
kontemplativnim dojmem. V pifimém kontrastu pak stoji kolektivni pohled, ktery ma v turistech
evokovat soudrznost (Urry, Larsen 2011: 202). Kolektivni pohled je sdileny s velkym poctem
lidi napftiklad pfi spole¢nych prohlidkdch paméatek. Povédomi o atraktivité mist totiz zavisi na
potvrzeni vétSiho poctu lidi. Jako ptiklad uvadi prohlidky masove navstévovanych pamatek ve

meéstech jako Barcelona nebo Paftiz.

Urryho zakladni koncept pozdé€ji rozviji také teoretik André Jansson, ktery turisticky
pohled mimo jiné vztahuje k druhiim médii, ve kterych se projevuje. Zakladni teorii ale také
obohacuje o dal$i rozdéleni — na antagonisticky a symbioticky druh turistického pohledu
(Jansson 2002: 434). Antagonisticky pohled divdka oddaluje od zobrazovaného prostiedi a

zdiiraznuje odliSnosti. Vizualni zobrazeni antagonistického pohledu je vzdalené a zaméfené na

6V angli¢ting jako Celebrity tourist gaze
7'V originalnim textu Romantic gaze
8 V originalnim textu Collective gaze
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krajinu a panoramata. Symbioticky pohled naopak predstavuje proces, ve kterém se turista snazi
poznat neznamou kulturu co nejbliz, pfiblizuje se k mistnim obyvatelim a zajima se o jejich
vztahy a spolecné vlastnosti. Vizudln¢ se symbioticky pohled projevuje diirazem na detaily a
kazdodennost. Ve své studii také zminuje piiklady medialnich Zanr, které oba druhy
turistického pohledu reflektuji. Symbioticky pohled reprezentuji autorské dokumentarni porady
nebo fotografie z kazdodenniho zivota. Antagonisticky pohled reprodukuji turistické brozury,
katalogy, popularni televizni a rozhlasové cestopisné potrady a suvenyry (Jansson 2002: 435).
Podle Janssona je tedy antagonisticky turisticky pohled zahrnuty ve vizualnim a
dramaturgickém konceptu, ktery tvofi cestopisné potrady. Tento piistup ale pozdéji reviduje
danska teoreticka Anna Merit Waade, ktera v televiznich cestopisech popisuje oba typy
turistickych pohledti v zavislosti na tom, jaké komunikacni funkce jsou v nich vyuzivany.
Souvisi to s tim, jak je v nich pfedstavovan moderator a divak-turista a jakym zplisobem je

zobrazeno mistni prosttedi (Waade 2009: 104).

Turisticky pohled tak nabizi vychodiska hlavné pro vyzkum stereotypizace
v cestopisnych potfadech. Diky vySe uvedenym konceptim mohu v cestopisnych potfadech
identifikovat specifika, ktera turisticky pohled na stran¢ divéka urcuji. Usnadniuje také moznosti

dalsiho vyzkumu celebritizace a celebrifikace v t€chto pofadech.
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2. Metodologie vyzkumu

V praktické casti prace budu provadét obsahovou analyzu vybranych televiznich
cestopisnych poradi. Cilem celého vyzkumu je charakterizovat specifika, ktera potradim
cestopisnych pofadii v rozmezi let 2010-2020. Po identifikaci kategorii poradli jsem se na
ptikladu reprezentativnich vzorkd (tedy jednom nahodné vybraném dilu daného potadu)
zabyval formalni strankou téchto potfadl a sledovanim toho, jak se v nich promita
stereotypizace a celebritizace vypravéte a jak se od sebe jednotlivé aspekty kategorii
cestopisnych poradi lisi. Predstavil jsem také souhrnnou typologii ¢eskych cestopisnych

potadi, které byly mezi lety 20102020 uvedeny v Ceské televizi.

2.1 Kvalitativni analyza

Kategorizace a porovnani obsahli Ceskych televiznich cestopisnych potfadi budu
provadét pomoci obsahové kvalitativni analyzy. Kvalitativni metody jsou v pfipad¢ této prace
vhodné, protoze se ptaji po pti¢inach jeva (otazkou ,,jak*) a hlavné nejde o standardizovany
vyzkum (Trampota 2010: 18). Obsahova analyza, jakoZto jedna z nejvice vyuZivanych technik
vyzkumu medialnich textl umoZziuje hloubé&ji se ponofit do obsahu mediélni produkce a jeho
zéméerem je: ,,redukce komplexnosti a mnohoznacnosti v analyzovanych textech obsazenych
informaci pouze na nékteré, ale vzhledem k pocate¢nim hypotézam relevantni. “ (Reifové a kol.,
2004: 21). Kvalitativni pfistup je totiZ vZdy subjektivni a je pro né&j typickd spiSe induktivni
logika. Jejim znakem je, Ze u takto provadénych vyzkumi je vy$$i mira otevienosti a jde o
kvalitativni analyzy jsou tidaje pochézejici bud’ z pozorovani ¢i rozhovort. (Trampota 2010:
19). Vilbec nejsnadnéji 1ze kvalitativni vyzkum vymezit negativné, jde totiZ o vyzkum, jehoz
vysledkd se nedosahuje pomoci statistickych metod nebo jinych zptisobti kvantifikace (Hendl

2005: 50).

V ramci kvalitativniho vyzkumu a induktivni metody analytik nejprve provadi sbér dat
a vnich pak sleduje opakujici se jevy a pravidelnosti. Podle nich pak vytvari predbézné
hypotézy a dokaze formulovat zavéry, které mize nasledné interpretovat (Sedldkova 2014:
422). Hlavnim nastrojem vyzkumu je sdm vyzkumnik, jehoz hlavnim ukolem je izolovat
zasadni témata medidlnich textii a identifikovat je v kontextu ostatnich dat. Béhem analyzy
dochazi ke konstrukei pfedem neznamého obrazu a poznavani ¢asti, které ve vysledku pomohou

pochopit procesy, situace a materialy, které sdm pozoroval. Soucasn¢ probiha sbér dat a jejich
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analyza. Tyto aspekty se vzajemn¢ dopliuji a cely plan vyzkumu se proménuje a vyviji podle

ziskavanych vysledki (Hendl 2005: 50).

Nevyhodou kvalitativnich metod je, ze nedokazou postihnout tak velky vzorek obsahu
(Hendl 2005: 51). Plati také riziko, Ze se v navrhovanych teoriich objevuje oCekavani a
prednastaveni autor vyzkumu (Trampota 2010: 19). Tento fakt je ale slucitelny s tim, Ze od
kvalitativniho vyzkumu se od zacatku ocekava priznany vysoky stupen subjektivity. Naopak

reliabilita vyzkumu je v pfipad¢ kvalitativni metody obtizna.

Kvalitativni pfistup ale skytd i mnoho pfednosti diky svému subjektivnéjSimu zaméfenti.
V piipad€ objeveni neocekavanych informaci a vzorcl, se mize vyzkumnik vice ponofit do
zkoumaného materialu. Je proto vice zohlednén kontext a jde zpravidla o podrobnéjsi vhled do

zkoumanych fenoméni (Hendl 2005: 50).

Typickymi ptiklady metod kvalitativni analyzy jsou zakotvena teorie, fenomenologické
pojeti ¢i analyza rozhovoru (Corbinova, Strauss 1999: 12). Jako stale Castéji vyuzivané metody
jsou uvadéné i ohniskové rozhovory, zucastnénd pozorovani nebo hloubkové rozhovory

(Trampota 2010: 18).

2.2 Metodologie zkoumani ¢eskych cestopisnych poradi

Vyzkum bude probihat pomoci kvalitativni obsahové analyzy, ktera umoziuje
vyzkumnikovi pfedstavit poznani na zdklad¢ subjektivni povahy (Trampota 2010: 19). Pro
vyzkum proto vyuZziji principu zakotvené teorie, kterd je definovana jako ,.teorie induktivné
odvozena ze zkoumani jevu, ktery reprezentuje® (Corbinova, Strauss 1999: 14). Ptes svlij ndzev
jde spiSe o techniku nez o teorii. Je mozné ji pouzit naptiklad pii vyzkumu textl a toho, jak se
v nich odrazi zivot ur€itych spolecenskych skupin (Trampota 2010: 264). Tato metoda je
vyuzivana pro odhalovani, vytvareni a ovéfovani systematického shromazd’ovani udaji o
zkoumanych fenoménech a soucasné jeho analyzou (Trampota 2010: 264). Zakladnim cilem
vyzkumu je zpravidla explorace a objevovani novych teorii (Hendl 2005: 126). V ptipadé

typologie Ceské cestopisné publicistiky pomtze k blizSimu popsani toho, co potady prezentuji.

Jednotkou vyzkumu je v ptipad¢ této prace vzdy jeden dil televizniho cestopisného
potadu uvedeného v Ceské televizi. Na zakladé otevieného a selektivniho koédovani vzniknou
zkoumané kategorie. Pti pouziti oteviené¢ho kodovani ale pred zjiSt€nim takovych kategorii
dochazi ke ,.kladeni otazek a zjisStovani podobnosti rozdilti porovnavanim jednotlivych piipadi,

udalosti a jinych vyskytl zkoumaného jevu mezi sebou® (Corbinova, Strauss 1999: 52). Po
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vymezeni takové typologie na zaklad¢ vybranych prvk dokumentii bude zpracovan prehled

poradu ilustrovany na rozboru reprezentativnich ptikladu.

Vychozim bodem celé praktické &asti je seznam viech cestopisnych pofadti Ceské
televize, které byly poprvé odvysilany v obdobi od 1.1 2010 do 1. 1. 2020 (Ptiloha 1). Zminéné
potady jsou sefazeny abecedné a splnuji definici televizniho cestopisného poradu, kterd je
vymezend v teoretické casti prace — tedy napliuje definici formatu v anglictiné nazyvaného TV
travel series’. Zvolend metoda umoziiuje vytvofit takovou typologii ¢eskych cestopisnych
poradi, ktera definuje, jak uvedené porady oslovuji a zahrnuji divéka a jaky je jeho vztah ke
ztvarnénym zahranicnim mistim. Cely vyzkum bude zaméfen na to, jak se od sebe lisi

jednotlivé potady ve zpracovani jednotlivych témat a prvkda.

Zacnu zhlédnutim poradii a prvnim roziazenim na zékladé formalnich odlisnosti. Ty
budu popisovat v prvni kategorizaci vytvotrené podle formalnich a tematickych specifik. U
kazdého potadu (jednoho dilu série) zaznamendm nejvyrazngjsi prvky souvisejici s hlavnimi
tématy prace, tedy komunika¢nimi mody a turistickym pohledem, z kterych nasledné vytvorim
parametry. Poté porady roziadim do tabulky. Ta navazuje na obdobnou praci medialni
teoreticky Anny Merit Waade, kterd ovSem vychazi z danského prostiedi. Po rozfazeni
v tabulce nésledn€ ndhodné zvolim potady, které budu analyzovat. Kazdy analyzovany potad
bude reprezentovat jednu skupinu z typologie ¢eskych cestopisnych poradl. V ramci analyzy
budu zkoumat také to, jak oslovuji a zahrnuji divdka. Souhrnna interpretace zjiSténych kategorii
by pak méla ptispét ke komplexnimu nahledu na produkci ¢eskych cestopisnych potadi béhem

deseti let jejich vyvoje.

2.3 Stanoveni vyzkumného vzorku a vyzkumnych otazek

Stanoveni vyzkumnych otazek je zakladni smérnici poc¢atecniho vyzkumu, na kterych
zavisi vlastni analyza medialnich obsahl. V diplomové praci jsem si vyty€il zdmér vytvofit
typologicky piehled Ceské cestopisné publicistiky v minulé dekade (tj, 2010-2020) a zaroven
predstavit 1 nejvyznamnéjsi vyvojové trendy, které se ve zkoumanych potfadech zasadnim
zpusobem odrazi. Cilem prace je tak zjistit to, jak se ve vefejnopravnim publicistickém obsahu
ve vysilani Ceské televize promitaji riizné druhy zobrazovani zahraniéi. Proto budu na
vyzkumny vzorek nahliZet ze dvou sméri. Prvni linie zkoumani se tyka reprodukce medialnich

jevi jako je celebritizace nebo stereotypizace v cestopisnych publicistickych potfadech. Ta tvori

% Viz kapitola 1.1 Cestopisny potad jako medidlni zanr
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jejich formalni podobu a ¢astecné 1 dramaturgii pofadii. Druhé linie se pak vénuje vlivu
cestopisné publicistiky na divaka vychazejici ztzv. teorie turistického pohledu, ktera
zpracovava problematickou rovinu pfedstavovani informaci o zahrani¢i. Ta hovoii o vyznamu
zkoumanych obsahii béhem konstrukce obrazu jednotlivych zahrani¢nich mist na strané

televizniho divaka (Fiirsich, Kaavori 2001: 150).

vvvvvv

otazky prace, které vychazeji z teoretickych podkladt. Ta prvni, tykajici se vyzkumu

vyvojovych trendu televiznich cestopisnych poradii, je:

1) Projevuji se v ceskych cestopisnych poradech na Ceské televizi predpokldidané vyvojové

trendy celebritizace a stereotypizace?

Druha otdzka se vztahuje ke vztahu Ceskych televiznich cestopisnych dokumentt
k divakovi. Tedy toho, jaky vliv ma zobrazeni jednotlivych mist na konstrukci abstraktniho
pojmu zahrani¢i na strané¢ divdka. Ohledné zachyceni zobrazovanych mist a toho, jak se
v televizni cestopisné publicistice projevuje vliv turistického pohledu, si proto pokladam

nasledujici vyzkumnou otazku:
2) Projevuje se v cestopisnych poradech na Ceské televizi koncept turistického pohledu?

Vyzkumny vzorek, tedy vychozi abecedné sefazeny seznam Ceskych cestopisnych
pofadtl (Pfiloha 1), jsem uspoiadal na zakladé dostupného archivu Ceské televize (2021).
Z vybéru jsem nejprve vytadil cestopisné dokumenty, které sice byly uvedeny ve zkoumaném
obdobi, ale nespliiovaly vymezenou definici toho, Ze musi jit o televizni potrad, ktery ma vice
nez dvé jakkoliv na sebe navazujici ¢asti. Do vybéru jsem kvili jasnému vymezeni vzorku také
nezatfadil samostatné celoveCerni dokumentarni filmy. Zaroven jsem vyfadil 1 televizni
cestopisné porady, které se vénovaly mistim nachazejicim se v Ceské republice, protoZe nijak
nevypovidaji o vztahu mistnich divakd k identifikaci s odliSnym prostiedim, které je

tematizovano konceptem turistického pohledu.
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1.1.2010 do 1. 1. 2020

Seznam cestopisnych publicistickych poradi uvedenych v Ceské televizi od

Alpami nejen za snéhem (2019)

Balkanem nahoru a dolii s Adamem Ondrou
(2019)

Bedekr (2015-2019)

Bonbonky sveta (2010)

Cestohratky (2014)

Cesty do krajin pulnocniho slunce (2019)
City Folk (2004-2015)

Ceské himalajské dobrodruzstvi II. (2015)
Cesi zachranuji (2018)

Divocina bez hranic (2012)

Do more mist (2011)

Dobrodruh (2015)

Dokolakolem (2016)

Kamu v Mexiku (2018)

KAMU ve Vietnamu (2015)

Karnali (2011)

Kiwiland (2019)

Kralovstvi Mustang (2015)

Manu a Matéj na cesté do Rima (2018)

Na ceste (2006-2020)

Na ceste za detmi (2010)

Nahoru a doli Hedvabnou stezkou (2019)
Objektiv (1987-2020)

Postrehy odjinud (1993-2020)

Rybi legendy Jakuba Vagnera (2012-2016)
Sumné stopy (2019)

Trabantem Jizni Amerikou (2014)
Trabantem z Australie do Asie (2016)
Trabantem z Indie az domu (2019)

Vine Athén s Miroslavem Donutilem (2017)

Viine krétské kuchyne s Miroslavem
Donutilem (2016)

Viune kyperské kuchyné s Miroslavem
Donutilem (2018)

Piiloha &. 1 — Abecedni seznam Geskych cestopisnych pofadii uvedenych v Ceské televizi mezi 1. 1.

2010a1.1.2020

2.4 Kategorizace Ceskych cestopisnych poradu

Nez pfistoupim k analyze reprezentativnich cestopisnych televiznich pofadi,

predstavim nékolik mozZnosti jejich kategorizace. Diky ptedstaveni specifik jednotlivych

kategorii budu moct odpovédét na vyzkumné otazky predstavené v ptedchozi kapitole. Vychozi

abecedn¢ piedstaveny seznam potadi l1ze typologicky rozttidit bud’ podle svych formalnich a




tematickych specifik, nebo na zaklad¢ vztahu k divakovi podle modelu identifikujicim
komunikacni mody a turisticky pohled. Po prvotni a ze své podstaty vice prehledové typologii,
se zam¢&tim na detailnéjs$i popis druhého rozdéleni, které predstavuje hlavné vztah cestopisnych

potadl k divakovi. V predstaveném modelu totiz mtizu charakterizovat reprezentativni vzorky

vvvvvv

2.4.1 Vychodiska pro moznosti kategorizace

Cestopisné porady Ize ale samoziejme rozdélit i podle dalSich kritérii, nez vyse zminuji.
Na uvod se nabizi pravdépodobné nejznamé;jsi rozliSeni obsahti dokumentéarnich tvorby podle
teoretika Billa Nicholse, které se da logicky vztdhnout i na televizni cestopisy — a to pifestoze
jsou cestopisné potady spiSe hybridnim forméatem na pomezi dokumentu, publicistiky a
reklamniho obsahu (Waade 2009: 101). Nichols rozliSuje typy dokumentarni tvorby skrze
mody reprezentace. Vytvari ¢lenéni, diky némuz lze porovnavat tvorbu, vnimani a inspiraci
dokumentéarnich dél. Jeho dé€leni je zalozeno na 6 riznych komunika¢nich modech:
vykladovém, poetickém, observa¢nim, reflexivnim, participatnim a performativnim (Nichols
2010: 188). Kazdy modus vyjadiuje specifické tvirci postupy a je prirozené, ze jsou v urcitych
dilech tyto mddy variovany a kombinovany. Cennou slozkou jeho déleni pro tcely nasledné
typologie je jeho snaha problematizovat etické aspekty zptsobi, jakym film reprezentuje okolni
svét a divaklv vztah k ostatnim a zobrazenému na zaklad¢ toho, co vnima. (Edensor 2002: 7).

Ptestoze nejsou tyto moznosti rozdéleni vyuZzivany piimo k typologii a nasledné analyze
Ceskych televiznich dokumentii, v ramci diplomové prace slouzi jako zaklad modelu
identifikujiciho komunika¢ni mody a turisticky pohled. Jde o zminény model teoreti¢ky Anny
Merit Waade (2009), ktery je popsany v kapitole 2.3.4 Kategorizace podle komunikacniho
modu a turistického pohledu. Tato metodika totiz kombinuje Nicholsovo déleni vztahujici se
specificky k formatu televizniho dokumentu a rozdéleni turistického pohledu, které¢ vychazi
z teorie Johna Urryho (1990) a Andrého Janssona (2002: 433). V televiznim cestopisném
potradu jakoZto ,,hybridnim* dokumentarné-publicistickém Zanru jsou aplikovany komunikaéni

mody pouze tf1, a to dokumentéarni, populdrné-naucny a konzumni (Waade 2009: 103).
2.4.2 Kategorizace podle tematickych a formalnich specifik

Prvnim krokem vyzkumu bylo zhlédnuti potadli uvedenych ve vychozim seznamu

vyzkumného vzorku (Ptiloha €. 1), a to vzdy nahodnou volbou jednoho dilu kazdé série. Na
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zéklad¢ toho jsem identifikoval n€kolik tematickych odlisnosti, podle kterych lze jednotlivé
publicistické potady kategorizovat. V nasledujicich odstavcich vzdy analyzuji jejich zékladni a
zaroven nejvyraznéjsi prvky. Ty vychazeji vzdy z toho, jaké jsou v cestopisnych potadech
dominantni. V obou piipadech kategorizaci navazuji na Nicholstv koncept dominantnich méda
— ten zdiraziuje, ze vlastnosti daného médu mohou slouzit jako dominantni v uréitém filmu,

aniz by musely byt splnény Gplné€ vSechny jeho parametry (Nichols 2010: 100).

Uvedené formalni a tematické prvky, které se v pofadech opakované objevuji, popisuji
zékladni ptehled charakteristik souCasné cestopisné publicistiky v Ceském vefejnopravnim
médiu. Diky nim mohu odli$it zasadni rozdily v typologii potadl. Tyto prvky také detailné

priblizim a budu popisovat jejich rozdilné vyuziti v riznych typech cestopisnych potadd.

Kategorizaci mohu provést diky 8 nejpouzivanéj$im prvkim, kterymi jsou voiceover,
moderator pofadu, interakce s mistnimi, stopaz, kamera, zapojeni celebrity, hudba a zaméteni
na zobrazovand mista. Na piehledu tohoto typu vyuzivanych prvkl se dd nasledné stavét i

detailngjsi konstrukce modelu komunikaénich modu a turistického pohledu.
1) Voiceover

Prvek voiceover Ize charakterizovat jako mluvené slovo typicky komentujici filmovou
scénu, zatimco autor slov neni pfitomen v obraze a pivodni zvuk scény je utlumen. Jako jeden
z nejcast€ji pouzivanych prvki je pouzivan prave v televiznich dokumentech a publicistickych
potadech (Voquent 2014). V Ceskych cestopisnych publicistickych potadech je komentat mimo
obraz velmi ¢asto postaven na slovnim humoru a odleh¢eném komentovani situace. Stejné tak
je ale komentaf vyznamnou slozkou pro vytvofeni pfedstavy o pfitomnosti autority, kterd
divdka obrazem a pfibéhem vede a slouzi jako garant ,,pravdivosti“ (Voquent 2014). Druhy
komentaie také mohou byt variovany naptiklad na zdkladé Nicholsova rozdéleni
dokumentarniho obsahu. AZ na vyjimku potadu City Folk'?, kde neni vyuZivany voiceover, je
komentar mimo kameru vyuzit alesponi jednou za celou epizodu pofadu ve vSech Ceskych
televiznich cestopisech uvedenych na seznamu (Pfiloha ¢. 1). Formalné€ se tu objevuje nékolik
typt komentaie — voiceoveru. Tim nejcastéjSim je monolog z pohledu prvni osoby, pouze
vysvétlujici déj situaci odehravajicich se v obraze, a to bud’ Gisty nepfitomného vypravéce, nebo
pfimo moderatora vystupujiciho v pofadu. V druhém typu komentadfe mimo obraz je

dominantné pfitomen hlavné humor a dialog zaloZeny na hie se slovy, s vyuzitim slovnich

19 Voiceover neni pouzivéan zpravidla v pofadech, které spliiuji parametry symbiotického turistického pohledu ¢&i
pfinaseji profily jednotlivych lidi (Waade 2009).
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[13

hiicek nebo vzijemném ,Spickovani se.“ Tento typ se zpravidla nachdzi v takovych

komentatich, které jsou postaveny na dvou vypravécich vedoucich konverzaci.

2) Moderator/Privodce pofadem

Moderator a pritvodce cestopisného porfadu pomaha vytvaiet vyznéni celého potradu.
Jeho slovni doprovod je také kostrou a osou vypravéného dila. V televizni historii byl typickym
pravodcem televizniho cestopisu autoritativné vysvétlujici moderator muzského pohlavi (Pan,
Ryan 2007: 464), patrné spliujici archetyp objeviteld a ,,dobrodruhii®, ktefi pfinaseji zpravy ze
vzdalenych zemi. Tento pfistup je dominantni i v soucasnych ¢eskych televiznich cestopisnych
pofadech, moderatofti se ale také v n¢kolika ptipadech objevuji ve dvojici, ktera se navzajem
dopliiuje. Jako pruvodci (ktefi jsou bud’ na misté, nebo jsou v poradu pfitomni diky
doprovodnému komentaii mimo obraz) se v drtivé vétsing€ objevuji slavné osobnosti vetejného
Zivota nebo alesponl popularni osobnosti showbyznysu. RozliSeni tohoto aspektu umoziuje
identifikovat pouzivany turisticky pohled, ktery ovliviiuje to, zda je dominantni obsah pofadu

zameéten na moderatora ¢i na zobrazovanou zahranic¢ni lokalitu a mistni obyvatele.

3) Interakce s mistnimi

Tato kategorie umoznuje rozpoznat zatazeni pofadu v ramci teorie turistického pohledu.
Na zéklad¢ prostoru, ktery je v daném pofadu poskytnut mistnim obyvatelim lze predpokladat,
jakym zpisobem bude budovan narativ zobrazovan¢ zemé¢. Zapojeni mistnich obyvatel se miize
v cestopisech projevovat jejich zafazenim mezi mluvci, ktefi odborné predstavuji specifika
dané oblasti, nebo ktefi rovnou danou lokalitou provazeji ¢i pomadhaji privodcim a
moderatortim se zorientovat. Casto jsou v§ak v cestopisech mistni zobrazovani jako komparz
¢1 prostfedek v pozadi a pouze k ilustraci ,,exotiky* danych mist nebo zobrazeni jinakosti.
Takova reprezentace pak umoziuje privodci poradu v kontrastu s cizi krajinou vytvaret vlastni
uceleny obraz o odli$nosti jednotlivych kultur a néasledné pak mize diky upozorniovani na
vyrazné rozdilnosti vice posilovat piisluSnost k vlastni narodni a lokalni identité (Edensor 2002:

47).

4) Stopaz
Stopaz televiznich cestopisnych potadi se odviji od zab&hlych standardl na televiznim
trhu. Vlibec nejcastéji se délka televiznich cestopisti pohybuje v rozmezi od 20 do 30 minut na
jednu epizodu potfadu. KdyZ vychdzim ze seznamu vSech cestopisnych pofadi uvedenych po
roce 2010, tak praveé takova délka jednoho dilu je jasné dominantni. Stfedn¢€ dlouhych potadta

je totiz v seznamu presn¢ dvacet. Porady takové délky jsou zpravidla vysilany béhem dopoledne
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¢i odpoledne mimo vecCerni hlavni vysilaci ¢as. V hlavnim vysilacim case jsou pak cCastéji
vysilany porady, jejichz stopaz se pohybuje od 40 minut do jedné hodiny. Takové potady,
typicky expedice a vypravy, jsou viak zastoupeny pouze tfikrat'!. Pouze dva zastupce pak ma
nejkratsi stopaz 5 minut, pouze u potadli Na cesté za détmi a Postrehy odjinud. Nejkratsi délka
potadu také implikuje, Ze jsou stejné jako stfedn¢ dlouhé porady, zatazeny mimo hlavni vysilaci

W

cas.
5) Kamera

V Ceskych televiznich cestopisech jsem identifikoval nékolik dominantnich typi
pouzivanych zdbért, které v danych pofadech pfevazuji. Zabéry jsou napiiklad pouze
ilustrativni — jejich hlavni funkci je, aby dotvarely atmosféru poradu, pficemz jsou postaveny
na obecnych a doprovodnych obrazech, stejn¢ tak jako na doprovodné hudb¢. Kamera pak miize
byt dynamicka — soustfedi se hlavné na vizualn¢ vdécné obrazy s dirazem na intenzitu barev
a imaginaci, zejména s vyuzitim dynamického stfihu, ktery poméaha zaznamenat dramatické
konflikty a rychly posun z mista na misto (Bettman 2014). Posledni typicky vyuzivany zptisob
zabéru v Ceskych televiznich cestopisech se fadi pod typ kamery observacni. Ta v kontextu
televiznich pofadii nejvice konvenuje s konzumnim typem obsahu, protoze klade diraz na
obrazy evokujici smyslové vjemy a lakavé obrazy, které spiSe nez vzdalené dokumentarni pojeti
observa¢ni metody cili na divaka s co nejintenzivnéjSim prtiblizenim daného obrazu (Waade

2009:106).

6) Zapojeni celebrity

Celebrity jsou v Ceskych cestopisnych potradech vyuzivany velmi Casto, a to v roli
priavodce nebo moderatora, diky cemuz je tato kategorie snadno slucitelnd s kategorii prvni

(Voiceover). Podle miry zapojeni tzv. celebrit!?

je pak v analyze mozné popsat miru
celebritizace vybranych dokumentt, jejiz métitkem je ucast zndmych osobnosti a jejich celkova
diilezitost v celém poradu. VEtsi role celebrit v ramci Ceskych televiznich cestopist je zcela
patrna od roku 2015 do roku 2020, kdy s vyjimkou 6 potadd!® ve vSech dalsich 28

produkovanych potadech hlavni roli privodce a autority pofadu piedstavovala celebrita —

' Jde o potady Rybi svét Jakuba Vagnera (2015), Nahoru a dolii Hedvibnou stezkou (2016) a Ceské himalajské
dobrodruzstvi II. (2014)

12 Viz kapitola 1.2 Celebritizace a celebrifikace v médiich

13 Slo o potady Na cesté za détmi (2010), City Folk (2004-2016), Dokolakolem (2016) Krdlovstvi Mustang
(2015), Nahoru a dolii hedvibnou stezkou (2019) a Ceské himalajské dobrodruzstvi II. (2015)
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nejcastéji Slo o znamé herce a sportovce, méné pak naptiklad vefejnosti znamé novinare a

zpévaky.
7) Hudba

Hudba se v Cesky televiznich cestopisech podili na vytvareni atmosféry a vyznéni
potadu. V kontextu televiznich cestopisii je hudba vyznamné navazéna na typ vyuzivanych
zabéra, které hudba dokresluje a neni samostatnou linii. V celkovém kontextu ceskych
televiznich poradii hraje hudba zpravidla ilustra¢ni roli a narativni postupy v rdmci jednotlivych

epizod hudebni slozka nikam vyznamné neposouva.

8) Zaméfeni na mista

Tuto kategorii jsem zavedl proto, Ze mira pozornosti na dané misto v cestopisnych
pofadech pomiize identifikovat zplsob, zda je v televiznich cestopisech stereotypné
vybrané lokalité nebo zda jsou dulezit&jsi jiné prvky, které se daného mista netykaji, ale spiSe
se vztahuji ke geografické blizkosti divdaka. Mira zastoupeni zobrazovaného mista na ukor
pravodct potadu a dalSich prvki televiznich poradi totiz ze v§eho nejvice vypovida o celkovém

vlivu pofadu na divédka a vytvafeni obrazu zahrani¢i u lokalniho publika (Edensor 2002)

2.4.3 Tematické rozdéleni

Pracovné jsem pied uplatnénim dalSich teoretickych modelll vytvotil ivodni souhrnny
seznam vSech cestopisnych potfadii a rozfadil je do tematickych skupin (Ptiloha ¢. 2). Toto
rozdéleni slouzi pfed samotnou analyzou televiznich pofadii jako piehledova typologicka
tabulka vSech pofadii uvedenych v Ceské televizi ve zkoumaném obdobi. Tento prehled
vychazi z vySe uvedenych kritérii, diky nimz jsem orientaéné vSechny potady rozdélil do 5

tematickych bloki (Ptiloha €. 2). V této kapitole je budu s vyuzitim ptikladt charakterizovat.
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Tematické rozdéleni eskych cestopisnych poiadi uvedenych v Ceské
televizi od 1. 1. 2010 do 1. 1. 2020

1) Postrehy ze zahranici
- Objektiv (1987-2020)
- Postiehy odjinud (1993-2020)
- City Folk (2004-2015)
- Na cest¢ (2006-2020)
- Bonbonky svéta (2010)
- Na cesté za détmi (2010)
- Karnali (2011)
- Divocina bez hranic (2011)
- Do mote mist (2011)
- Cestohratky (2014)
- Bedekr (2015-2019)

2) Expedice a vypravy
- Rybi legendy Jakuba Vagnera (2011-2016)
- Trabantem Jizni Amerikou (2014)
- Dobrodruh (2015)
- Kralovstvi Mustang (2015)
- Trabantem z Australie do Asie (2016)
- Dokolakolem (2016)
- Trabantem z Indie az domi (2019)
- Cesty do krajin ptilno¢niho slunce (2019)
- Kiwiland (2019)

3) Poiady o vaieni
- KAMU ve Vietnamu (2015)
- Viné krétské kuchyné s Miroslavem Donutilem (2016)
- Vin¢ Athén s Miroslavem Donutilem (2017)
- Vine kyperské kuchyné s Miroslavem Donutilem (2018)
- Kamu v Mexiku (2018)
- Manu a Matgj na cesté do Rima (2018)

4) Sportovni porady
- Alpami nejen za snéhem (2019)
- Balkdnem nahoru a dolii s Adamem Ondrou (2019)
- Nahoru a doltt Hedvabnou stezkou (2019)
- Ceské himalajské dobrodruzstvi II. (2015)

5) Cesi v zahraniéi
- Cesi zachraiiuji (2018)
- Sumné stopy (2019)

Piiloha ¢. 2 — Tematické rozdéleni Geskych cestopisnych pofad uvedenych v Ceské televizi od
1.1.2010do 1. 1. 2020

23



Z vytvotené typologie vyplyva, Ze nejcastéji zastoupenou tematickou skupinou jsou
Postiehy ze zahrani¢i — pod tuto kategorii lze zafadit celkem 11 pofadi'* uvedenych ve
zkoumaném obdobi v Ceské televizi. Ve viech tdchto publicistickych pofadech je jako
dominantni prvek pro posun déje vyuzivan voiceover, tedy komentai nahrany mimo zabér, ktery
pravé probihajici déj na obrazovce komentuje. V potfadech slouzi jako element, ktery
jednoznacné posouvd dé¢j. Pouze u poradu Objektiv je medailonek mista v podobé
nékolikaminutového reportazniho piispévku uvadén navic i moderatorem ve studiu. Samotna
reportaz je pak ale komentovana pravé pomoci komentare v rdmci zabért, a to hlasem redaktora
Ceské televize, ktery piispévek vytvaii. V piipadé, ze divaky pofadem provazi moderdtor, jako
napiiklad u poradii Bedekr (jimz provazi dva herci — vzdy muz a Zena'®), Postiehy odjinud
(privodcem je zahrani¢ni zpravodaj ¢i novinai Ceské televize nebo Ceského rozhlasu) &i Do
more mist (v némz stfedomoiskymi lokalitami prochazi herec Tomas Handk), je voiceover
zasadnim hybatelem d¢je, pfi kterém privodce potadu divakovi bud’ vysvétluje ilustracni
zabéry a souvislosti pfedstavovanych mist, ¢i ironicky komentuje to, co se pravé odehrava na
obrazovce. Format, ktery je zalozeny pouze na rozvoji d¢je diky komentaitim mimo obraz, si
uz pres 14 let zachoval 1 pofad Na cesté navazujici na popularni Cestomdnii. V ném kontext
mista a poznatky tykajici se toho, co se na obrazovce odehrava, komentuji pouze hlasy hercti
Miroslava Donutila a Jifitho BartoSky. Praveé zapojeni celebrity se jak v ptipad¢ pofadli Na
Ceste, tak détského formatu Cestohratky spolupodili na budovani atraktivity pofadu. V obou
piipadech nejsou slavni pritvodci v pofadech pfitomni, pouze poskytuji komentat mimo obraz.
U détského potadu Cestohratky je hlavnim mluvéim herec Sasa Rasilov, ktery dopliuje divei
hlas Marie Zakové (CSFD 2014). Ta se star§iho priivodce za doprovodu ilustraénich zabéri
doptava na informace tykajici se mist a on ji stfidavé poucuje a koriguje jeji domnénky. Vedle
potadu Na cesté tak jde o kreativnéj$i vyuziti voiceoveru umoziujici poskytovani informaci
skrze dynamicky plynouci dialog. V prvni tematické skupiné je zastoupeni celebrit v poméru
k pfedstaveni zahrani¢nich lokalit velmi nizké. Celebrity v této tematické skupiné vystupuji,
ale s vyjimkou herce Tomése Handka v potradu Do more mist se v drtivé vétsin€ neobjevuji jako

privodci na misté. Podobné jako u herce Handka, ktery v potfadu cestuje regiony kolem

14 Do kategorie spadaji pofady Na cesté, Objektiv, Bedekr, Na cesté za détmi, Karnali, Divocina bez hranic,
Cestohratky, Postrehy odjinud, Do more mist, Bonbonky svéta, City Folk

15V prvnich to byli herci Sandra Pogodova a Petr Rajchert, v dalsich pokraovanich Petr Rajchert a Michaela
Maurerova. V poslednich dilech pofadem provazeli herci Martin Pisatik a Jitka Jezkova.
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Stiredozemniho mofte, vystupuji v dalSich potadech vefejn¢ znamé osobnosti, které sice mohou
splilovat definici celebrit, na rozdil od n¢&j ale v cestopisech prvni tematické skupiny
dominantné vystupuji jako element privodce na misté (at’' uz jde o herecky par v potadu Bedekr
nebo novinate v potadech Objektiv, Postrehy odjinud nebo Bonbonky svéta) a formaty téchto
potadu se ale pohybuji spiSe na hranici Zurnalistiky. Lze ale zcela jednoznacné konstatovat, ze
ve vSech potfadech zastoupenych v prvni tematické skupiné je vénovan vyznamny prostor
detailiim jednotlivych zobrazovanych mist, jejichz historii, kontext a spolecensky vyznam prave

pravodci vysvétluji.

Interakce s mistnimi lidmi se v tomto tematickém okruhu s vyjimkou koproduk¢éni série
potadu City Folk ale zpravidla objevuje spiSe okrajovée. Potady jako Na ceste, Na ceste za détmi,
Bedekr, Cestohratky nebo Karnali nezapojuji mistni obyvatele do narativnich postupl a mistni
obyvatelstvo v nich slouzi spiSe jako dalsi objekt v rdmci natoenych zabérti dané zemé&. Pokud
v dokumentu promlouvaji, tak pouze spolecné s interpretaci moderatora ptitomného bud’ ve
voiceoveru nebo na misté. Moderatofi tak v této tematické oblasti stoji v pozici hlavniho
protagonisty potadu, ackoliv zastoupeni celebrit se objevuje oproti dal$im tematickym
skupindm v malé mife. Vyjimku, co se tyCe prostoru poskytnutém mistnim obyvatelim
predstavuje koprodukéni série pofadll City Folk, v nichz jako hlavni protagonisté vystupuji
vzdy tfi obyvatelé zijici v jednom vybraném svétovém meéste. Tito obyvatelé pak v rdmci 25
minut vypravi vlastni Zivotni pifibéh spjaty s danym méstem. B&hem jejich exkurze a
pfedstavovani sama sebe a prostoru, ve kterém Ziji, neni nikdy jejich zkuSenost interpretovana
nikym jinym. Obdobné jako ,,medailonek* ¢i profil mistniho obyvatele, je postaven také potad
Na cesté za détmi, ktery predstavuje vZdy jednoho zaka zakladni Skoly z rizného mista na svéte.
Béhem kratké epizody s vyuzitim voiceoveru piedstavuje samotné dité svilj bézny den a vypravi
o tom, jak se misto, v némz bydli, dotykd jeho zivota. Stopdz potadl z prvni tematické
skupinky se pohybuje nejcastéji v rozmezi 20-30 minut. Pofadem, ktery se do takové stopaze
nevejde, je détsky potad Cestohratky, ktery je dlouhy 12 minut. Nejkratsi potad pak predstavuje
reportazni format Postiehy odjinud, kde na plose 5 minut zahrani¢ni zpravodaj Ceského
rozhlasu nebo Ceské televize rozviji detail tykajici se zahraniéi, ktery ho zaujal. Pouhych 5
minut ma také détsky potad Na ceste za detmi, ktery je konstruovan jako kratky pohled do
jednoho bézného dne vybraného ditéte, ktery svij piibéh popisuje vlastnimi slovy bez
prostiednika nebo privodce. NejcastéjSim typem zabért kamery v prvni skuping je zplsob
ilustracni, ktery doplnuje vyklad privodct. Hudba pak ve vSech poradech z prvni tematické
skupiny také plni pouze ilustracni funkci a Zadny znatelngjsi déjovy vyznam pro posun déje
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nebo predani informace v potfadech nepfedstavuje.

Druhy rozliditelny tematicky blok jsou Expedice a vypravy. Ceska televize
produkovala nebo spoluprodukovala a uvedla v daném obdobi celkem 9 takovych potadd a
cykl'é, tudiz jde o druhou nejvice zastoupenou tematickou skupinu. Jejich drtiva vétsina
vznikla az v druh¢ poloviné dekady, pod zcela patrnym vlivem série filmi a televiznich potradi
Dana Piibané a jeho cest s Trabantem kolem svéta (Ceska televize 2020). V potadech tohoto
druhu je hlavnim protagonistou vypravéného ptib¢hu typicky cela skupina, kterou zastupuje
jeden vedouci ¢len dané vypravy nebo expedice. Zpravidla jde pouze o muze, ktefi celou
vypravu a expedici organizuji a vystupuji také jako hlavni hybatelé dramatického déje a zaroven
jsou hlavnim tématem ptib¢hu oni samotni, ptipadné jejich aktivity. Drtivé muzské zastoupeni
cestovatelskych kolektivii v druhé tematické skupin€ ma jedinou vyjimku v cyklu Kiwiland, ve
kterém novindika Karolina Koci ,,cely Novy Zéland projezdi autem, na lodi 1 pésky, aby si
splnila pétici snti* (Ceska televize 2019). Voiceover je zde vyuZivan spise jako doplnék dgje,
vysvétlujici Ciny a problémy viudéich ¢lenti vypravy. Jen ve dvou piipadech — jiz zminéném
potadu Kiwiland (kde Australii a Novy Zéland ,,objevuje” Karolina Koci) a v potradu
Dobrodruh (kdy cely d¢j vypravi cestovatel Adam Lelek) — vystupuje pouze jedna hlavni
postava, kterd d& dopliuje 1 svym komentdfem mimo obraz. Ve zbylych potfadech jsou
hlavnimi protagonisty déje ¢lenové kolektivu Uc€astniciho se vypravy. Ve vSech potadech této
kategorie jasné¢ prevazuje dynamicky typ zabéri kamery, které umocnuji dramaturgické
konflikty uvniti skupin a dramatizaci ptibéht b&hem cesty. V pofadech Dana Pfibané a jeho
expedici v Trabantech do rliznych mist svéta (ve zkoumaném obdobi byly uvedeny ¢tyfi porady
pod vedenim tohoto autora) je tak naptiklad nejvétSi pozornost kamery zaméfena na vztahy
¢lenti vypravy a jejich auta. Zapojeni mistnich obyvatel béhem cestopisnych potadl z kategorie
Expedice a vypravy je jesté vyznamné mensi neZ v prvni skupiné, protoze diraz filmait je
v tomto formatu kladen hlavné na zplsob cesty a popis piekonavani prekazek, s kterymi se
protagonisté béhem vypravy potykaji. Mistni obyvatelé, stejné jako detaily zobrazované krajiny
pak v tomto ohledu slouZzi pouze jako prostfedek pro kratké zapojeni, jejich vypovédi jsou ale
vzdy interpretovany bud’ v interakci s privodcem, nebo zpétné€ s vysvétlujicim komentarem.
Interpretovat zapojeni celebritizace v této skupin€ je problematické, protoze privodci potfadu

predstavuji skupinu, ktera se jako celebrita d4 oznaclit az ve spojeni se samotnymi potady a

16 Jde o potady Trabantem Jizni Amerikou (2014), Trabantem z Indie aZ domii (2019), Trabantem z Australie do
Asie (2016), Cesty do krajin pulnocniho slunce (2019), Dokolakolem (2016), Kiwiland (2019), Krdalovstvi
Mustang (2015) a Rybi legendy Jakuba Vagnera (2011-2019)
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oznacenim cestovatel. Kritérium osoby pohybujici se ve vefejném prostoru napiiklad spliuje
nejvyrazngjsi cestovatel ze skupiny Dan Piiban (za nimz stoji v tematickém bloku tfi potady),
ktery je bezesporu vetfejné zndmou osobnosti, své prvni expedice ale zac¢inal ve stejné pozici

jako napftiklad pravodci potadt Dokolakolem, Kralovstvi Mustang nebo Kiwiland.

Stopaz poradii se zpravidla pohybuje v rozmezi od 25 do 30 minut, kromé& Ctyidilné
minisérie Krdlovstvi Mustang — kazdy dil tohoto pofadu trva 50 minut a v programovém
schématu byl vzdy uvadén v rannich nebo odpolednich hodindch mimo hlavni vysilaci ¢as.
Tento potad piedstavuje expedici vedenou hudebnikem Martinem Kratochvilem po zdpadnim
Nepalu a koncepéné spada pravé pod potrady, v nichZ hlavni roli hraje zpiisob cesty hlavnich
protagonistil a jejich objevovani pro né neznamych mist. Typické stopazi se pak vymyka i jeden
ze tf1 cestopisnych potadi Dana Piiban¢ z roku 2019 uvedeny pod nazvem Trabantem z Indie
az domii. Jako posledni televizni pocin tohoto autorského tymu se stopdz jednotlivych dila ve
¢trnéctidilném cyklu prodlouzila na 36 minut. Vybér hudby v potadech tematické kategorie
Expedice a vypravy je stejné jako v prvni skupiné beéhem potadu spise ilustracni a nelze fict, ze

by v nich hudba vyznamnym zptsobem posouvala dg;.

Na hranici druhé tematické skupiny pak zlstava potad, kterym provazel rybai Jakub
Vagner. Pod nazvem Rybi legendy Jakuba Vagnera byl vysilan mezi lety 2011 a 2016. Svoji
povahou totiz odpovidaji vice pfirodopisnym dokumentiim nez formatu televizniho cestopisu.
Do této skupiny jsem ho zatadil na zaklad¢ toho, ze kazda epizoda je koncipovana jako vyprava
do jiné ¢asti svéta. Mimo popis ulovenych ryb totiz dochazi i k reflexi navstiveného prostiedi
jako Amazonie, Kongo nebo Indie (Ceska televize 2016). Posledni tieti série z roku 2016
dokonce vznikla ve spolupraci Ceské televize a americké stanice Discovery Channel. Kazda
jedna epizod v prvnich dvou sériich produkovanych Ceskou televizi je dlouha mezi 25 a 30
minutami, ve tieti fadé¢ pak jeden dil trvd 45-50 minut. Veskery komentaf obstarava jako
pravodce poradem rybat Jakub Vagner, kterého pomoci voiceoveru doplituje jiny hlas mimo
obraz svymi postfehy a informacemi tykajicimi se pfirody a ulovenych ryb. Po celou dobu je
vyuzivana dynamickd kamera, ktera zvlasté pti lovu ryb a dalSich cestach rychlym stfidanim
zab&ri pomdha zachycovat rychlost a Zadanou intenzitou pfipomind obdobné obrazy ve
sportovnich potfadech. V prib¢hu potfadu Vagner vystupuje v autoritativni roli experta, ktery
divédka vede krajinou a vzdéalenou zemi, k interakci s mistnimi ale béhem jednotlivych epizod
témé&f nedochazi. Pokud jsou obyvatelé danych mist v pofadu zahrnuti, jsou pouze prostiedkem
a nastrojem k pfesunuti se na jiné misto ¢i jsou uvedeni jako reprezentanti pomocné sily pfi

predstavovani odlisnych zptsobt lovu ryb.
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Dalsi tematicky blok cestopisi, ktery jsem nazval jako Porady o vareni, nabyva na
popularité v poslednich péti letech. V Ceské televizi od roku 2015 vzniklo celkem Sest
gastronomicky zamétfenych cestopisnych potadd, ¢tyfi znich vSak v riznych obmeénéach
piedstavuji cesty herce Miroslava Donutila do vybrané zemé¢, kde se svym pfitelem, rezisérem
Georgem Agathonikiadisem ochutnava typicka jidla mistni kuchyné!’, dva potady pak
zachycuji vypravy kuchatky Kamily Rundusové, ktera si fikd Kamu, za mistnim jidlem — v roce
2015 do Vietnamu a o tii roky pozdéji do Mexika. Poslednim uvedenym potfadem je cestopis
z roku 2018 Manu a Matéj na cesté do Rima, ktery popisuje cestu zpévaka Matéje Rupperta a
cesko-italského kuchate Manuela Ridiho po Itélii, kde spolecné ve vybranych regionech vaii
typické mistni jidlo. V kazdém potradu této skupiny je hojné vyuzivany voiceover, a to zejména
b&hem popist postupti béhem vaieni a ptiblizovani ingredienci a recept. Ve vSech piikladech
vystupuje jeden hlavni moderator, ktery je ptitomny na misté (pouze v ptipad¢ poradu Manu a
Matéj na cesté do Rima jde o kontrastni dvojici cestujiciho hudebnika a kuchaie). Celebritizace
je v této skupiné znatelna, privodcem celkem tiech potadi je totiz herec Miroslav Donutil, diky
jehoz vykladu se o zobrazovaném prostiedi divak dozvida. Jeho role jako hlavniho protagonisty
pofadu je ale mensi nez v ptipadé kucharky a tzv. foodblogerky Kamu, jejiz potady jsou
zalozené hlavné na jeji interpretaci mistniho prostiedi a jidla. Gastronomicky cestopis Manu a
Maté na cesté do Rima je také zaloZen na pfitomnosti celebrity — spoleéné s esko-italskym
kuchatem Manuelem Ridim divaky jednotlivymi regiony provazi zpévak Mat¢j Ruppert, ktery
pfiznava, Ze se varenim nezabyva a gastronomickou cestu do Itilie hlavné ze své pozice
s pomoci humornych nardzek komentuje. PfestoZe jsou gastronomické cestopisné potady
hybridni tematickou skupinu, cestopisna slozka v potadech tohoto typu hraje zasadni roli.
Popisy zahrani¢nich specialit jsou totiz dopliovany cestou jednotlivych moderatorti po vybrané
zemi nebo mésté a interakci s mistnimi lidmi, at uZ na trzistich, jejich domech nebo kuchynich
a restauracich. I pfesto, Ze by podle zaméfeni poradli méla byt hlavnim zdjmem tvirci
zobrazovana mista a jejich gastronomicky kontext, pohybuje se diiraz téchto potfadii na
pomyslné hranici, kdy nejvétsi roli v téchto formdatech hraje moderator jakozto hlavni
protagonista, diky jehoZz exkurzi se divak dozvida o mistnim jidle. Interakce s mistnimi probihé
vzdy v pfitomnosti hlavniho protagonisty pofadu, ktery specifika tamni gastronomie pteklada

divakovi a soubézné s prostorem vénovanym vybrané kuchyni pfedstavuje vlastni kuchaiské

17 Jde o potady Viiné krétské kuchyné s Miroslavem Donutilem (2016), Viiné Athén s Miroslavem Donutilem
(2017), Vuné kyperské kuchyne s Miroslavem Donutilem (2018) a Viine albanské kuchyne s Miroslavem
Donutilem (2020)
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umeéni. I pfesto, Ze prostor vénovany mistnim obyvatelim je v této skupiné vyrazné vétsi nez
v tematické skupiné Expedice a vypravy, je ale stale zietelné, Ze pokud jsou v gastronomicky
zamétenych potadech obyvatelé tamni zemé zastoupeni, vystupuji v doprovodné, ptipadné
expertni roli, ve které se nevyjadiuji bez pfitomnosti moderatora poradu. Ve vSech poradech
skupiny Potady o vafeni je vétSinoveé zastoupen observacni druh kamery, ktera umoznuje
priblizit divakovi specifické vjemy spojené s jidlem a klade diraz hlavné na barevnost a
estetickou pritazlivost béhem ptipravy jidla i predstavovani vybranych ingredienci. Stopdz
kazdého dilu u vSech gastronomickych cestopisnych potadi za uvedené obdobi méla 26 minut
a porady byly vysilany v rdmci programového schématu béhem odpoledne. Hudba v téchto

potadech pak obdobné jako u ptedchozich tematickych skupin hraje zcela ilustrativni roli.

Dal§i tematickym blokem jsou Sportovni pofady. Ceska televize uvedla ve
zkoumaném obdobi celkem &tyfi. S vyjimkou cyklu Ceské himaldajské dobrodruzstvi II. (2015)
vSechny vznikly v roce 2019. Tato skupina se vyznacuje tim, Ze hlavnim motivem téchto cyklii
a poradi jsou sportovni a fyzické vykony, které se jednotlivé potrady snazi divakiim ptiblizit
soubézné s popisem lokalit, ve kterych se pritvodci poradi vyskytuji. Pravé kvili vérnému
zprostiedkovani fyzickych vykoni, tedy horolezectvi, extrémni vysokohorské turistice nebo
lyzovani, je dominantné vyuzivan dynamicky typ zabérii kamery. Casto snimana krajinna a
horské panoramata, ktera se dopliuji s dynamickymi zdbéry, umociiuje vyuziti hudebni slozky.
Hudba zde na rozdil od jinych tematickych skupin neni pouze ilustracni, ale autofi j1 vyuZzivaji
k tomu, aby podtrhly dramatické zabéry pii fyzickém vytizeni. Ve vSech ptipadech potadi jsou
moderatori na misté, jejich aktivity jsou vSak doplnény voiceoverem. Potady dopliiuje mimo
zabér bud’ neptitomny vypraveée (v potadu Balkanem nahoru a dolit s Adamem Ondrou provazi
hlas herce Ondfeje Vetchého, v cyklu Ceské himaldjské dobrodruzstvi popis dopliiuji dabéfi
Renata Volfova a Pavel Soukup), ktery uptesiiuje udalosti, které se na zabérech odehravaji nebo
pfiblizuji kontext mista, na kterém se sportovci nachdzi. Druhym typem voiceoveru ve
sportovnich potadech je komentar samotnych privodct, ktefi jsou na misté a z pozice mimo
zabér doplnuji udélosti v potadu (v cyklu Nahoru a dolii Hedvabnou stezkou kontext svoji cesty
do Nepalu popisuji, €asto familiarnim tdnem a s vyuzitim sportovniho slangu, skialpinisté Karel
Svoboda a Martin Stoura¢). Pofadem Alpami nejen za snéhem pofadem provazi olympijska
reprezentantka na snowboardu Eva Samkové a reprezentant v alpském lyZzovani Tomas Kraus.
Béhem svych cest po alpskych lyzaiskych stiediscich sami pomoci voiceoveru doplituji kontext
a detaily mist, kterd navstivi. S vyjimkou zminéné Evy Samkové, ve sportovnich potadech jako
moderatoii vystupuji pouze muzi. Celebritizace se v téchto potfadech projevuje hlavné
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zastoupenim znamych sportovct, tedy lezce Adama Ondry a olympionikli TomaSe Krause a
Evy Samkové, v dalSich dvou potadech ale vystupuji jako privodci lidé, jejichz pozice se neda
nazvat celebritou (advokat Karel a sportovec Martin, kteti popisuji cestu v potadu Nahoru a
dolu Hedvabnou stezkou a dokumentarista Martin Kratochvil, ktery putuje po stopach
nejvyznamnéjSich Ceskych horolezct). Je ale nutné zminit, ze aktivity privodct pofadem maji
zpravidla vice prostoru nez zobrazovand mista (kromé cyklu Ceské himaldjské dobrodruzstvi
1I., ktery se pohybuje na hranici publicistiky a tradi¢ni dokumentarni tvorby). Pokud v ostatnich
sportovnich pofadech probihd interakce s mistnimi, pak obdobné jako v tematické skupiné
Expedice a vypravy, pouze jako prostiedek k posunu privodcii. Stopaz sportovnich potadi
v Ceské televizi je stejnd v piipadé nejnovéjsich a nejdynamiétéjsich potadt Alpami nejen za
snehem a Balkanem nahoru a dolit s Adamem Ondrou (oba byly uvedeny v roce 2019), jejichz
epizody maji 26 minut a v ramci programového schématu byly vysilany po devaté hodiné
veCerni. Celkem 7 dilt cyklu Nahoru a dolii Hedvabnou stezkou mélo stopaZz 40 minut a
jednotlivé epizody byly vysilany po desaté hodind vederni. Potad Ceské himaldjské

dobrodruzstvi II. mé€lo v Sesti epizodach stopaz 52 minut a potfad byl vysilan ve 21 hodin.

Viibec nejméné &asto opakovanou tematickou skupinou pofadi jsem nazval CeSi
v zahrani€i. V nich se znamé ¢eskda osobnosti pfesouvaji na vybrana mista v zahranici, aby pro
ceské divaky priblizily tzv. ¢eskou stopu, tedy souvislosti mist v zahranici spojenych s méné ¢i
vice znamymi Cechy a jejich ¢innostmi. Pouze dva potady, Cesi zachraiuji (2018) a Sumné
stopy (2019) spadaji pod toto téma a oba vykazuji velmi podobnou formu. Stopdz kazdého dilu
obou pofadi je dlouhd od 26 do 28 minut a premiérové byly pofady v rdmci vysilaciho
schématu vysilany v odpolednich hodindch. Okrajové je zde vyuzivan voiceover, pouze jako
prvek pfiblizujici okolnosti vybranych detaild. V ptipadé Sumnych stop jde o popis
architektonickych planti ¢i budov postavenych slavnymi architekty s ceskymi kofeny a
v pfipad¢ druhého potadu vysvétleni cinnosti Ceskych védch, piirodovédcli a biologl
v zahrani¢i. Moderdtory obou potadl jsou Ceské celebrity, herec divadla Sklep David Vavra
jako byvaly architekt v Sumnych stopdch prochazi v zahrani¢i mista, ktera souvisi s deskou
stopou v zahrani¢ni architektufe a humorné a ironicky glosuje sou¢asnou situaci téchto mist —
bud’ sam pied kamerou, nebo v rozhovoru sodbornikem na dané misto. Pofadem Cesi
zachranuji provazi zpévak Dan Barta mimo jiné z toho divodu, Ze je v ,,pfirodopisném cyklu*
(Ceska televize 2018) oznatovan jako hudebnik a piirodovédec. Jde tak o zapojeni obou
pravodcii potadu jako celebrit. Oba popularné-nauc¢nou formou ptiblizuji ptivodné odborné
informace tykajici se architektury nebo naptiiklad biologie. Kamera je v obou potfadech
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pievazné ilustrativni, hlavné pii zabérech piirody a architektonickych pamatek. Zapojeni
mistnich obyvatel se v potadu Cesi zachrariuji nevyskytuje vibec, protoze dynamika kazdé
epizody je zajiSténa rozhovorem Dana Barty s vybranym ¢eskym odbornikem v zahrani¢i. V
potadu Sumné stopy pak mistni obyvatelé vystupuji jako odbornici a svédci, ktefi také
v rozhovorech s Davidem Vavrou pfiblizuji mista spojena s architekty. Hudba je v obou
poradech ptitomné pouze jako dokreslujici element obrazii vychazejici z kratké znélky potadu.
Typ zabért v obou potadech se stfida mezi vyuzitim kamery observacni (pfi sekvencich, ve
kterych mistem provazi moderator) a dominantnim vyuzitim ilustrativni kamery (v zabérech

detailné pfiblizujici pfirodu, zvifata ¢i detaily architektonickych pamatek).

Tato typologie je na pocatku vyzkumu vice intuitivni a slouzi jako stru¢ny piehled
k dals$imu rozpracovani, protoze v ni zatim nelze identifikovat pfili§ jednotlivosti a prvka
vystupujicich pro interpretaci jejich vlivu na divaka na ptikladu jednotlivych reprezentativnich
vzorkil. Proto jsem za Ucelem detailngjsi kategorizace vyuzil metodiku kombinujici pouzity
komunika¢ni mod a turisticky pohled. Tato metoda je podrobnéji rozepsand v nasledujici

podkapitole.

2.4.4 Kategorizace podle komunika¢niho mo6du a turistického pohledu

Abych mohl analyzovat Ceské televizni cestopisné potfady za poslednich deset let,
rozhodl jsem se, Ze vyuZiji aplikovatelny model danské teoreticky Anny Marit Waade, kterd ve
sveé praci Travel Series as TV Entertainment — Genre Characteristics and Touristic View on
Foreign Countries (2009) predstavuje 4 konkrétni piipadové studie. Ty v kategoriich
reprezentuji typologii televiznich cestopisi. Rozdé€leni jednotlivych reprezentativnich pofadi
vychdzi z tabulky zaloZené na parametrech uvnitt kategorii turistického pohledu a pouzitych

komunikacnich maodi, jejichZ definice rozepisuji dale.

Tento zplsob kategorizace potfadii umozituje na zaklad¢ funkéniho teoretického
modelu popsat zédkladni rozdé€leni typi televiznich cestopisi podle jejich dominantnich funkci
a osloveni pfijemce. Pro ucely praktické Casti prace je tato typologie nejvhodnéjsi, protoze
identifikuje zdsadni dominantni prvky a parametry jednotlivych kategorii ve vztahu k divakovi
a vlivu jednotlivych obsahtli na vnimani pfedstavovaného zahrani¢niho prostiedi. (Waade 2009:
101) Popsanim takovych kategorii je mi tak umoznéno odpovedét na zakladni vyzkumné otazky
tykajici se jak vyvojovych trenda celebritizace a komercionalizace, tak vlivu pfedstavovanych
obsahtl na recipienta, a to v souvislosti s jiz pfedstavenym konceptem turistického pohledu.
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Ob¢ rozhodujici kategorie, tedy komunika¢ni mody a poté pouzity turisticky pohled
jsem rozlisil na zéklad¢ ptedem rozpoznanych znakt jednotlivych televiznich potadt. U nich
jsem vypozoroval parametry, které uréi, do jaké kategorie jednotlivy potad patii. Métitka ke
kategorizaci potfadl rozvijim v nasledujicich odstavcich. Jak jsem jiz zmifioval, tyto parametry
vychdazi z analytické prace danské teoreticky Anny Merit Waade. Podle jejich postupti tak budu
navazovat na model fungujici pro typologii danskych televiznich pofadii (Waade 2009) a
aplikovat ho v Eeském prostiedi na produkci cestopisnych potadii vefejnopravni Ceské televize

v poslednich deseti letech.

V utvofené¢ tabulce rozliSuji tfi zdkladni kategorie komunikac¢nich modad —
dokumentarni, popularné-naucny a konzumni. Takové rozdé€leni je zalozeno na tom, ze se
televizni cestopisné porady pohybuji mezi tfemi centrdlnimi zanry — zurnalistickym
dokumentarnim, populédrné-nau¢nym a konzumné-informa¢nim zdnrem (Waade in Hanusch,
Fiirsich 2014: 40). Jednotlivé mody vyjadiuji specifické dominantni prvky televiznich cestopisti
a Castecné vychazeji z jiz zminéné typologie dokumentarnich filma Billa Nicholse (2001).
Televizni cestopisny potad, jakozto hybridni Zurnalisticky zanr totiz ¢erpa z dokumentarnich
filmi, zabavnich televiznich potfadl a lifestyleovych magazinii, mize ale vyuzivat i prvky a
postupy televizni reklamy (Waade 2009: 102). Jak je patrné z provedené analyzy, jednotlivé
potady nelze zpravidla fadit jednozna¢né do jednoho mddu, a proto na zakladé predstavenych
parametrii v daném televiznim pofadu urcuji dominantni prvky, které pak rozhoduji o
pfislusnosti pofadu k dané kategorii. Parametry pro rozliSeni dominantni kategorie

komunika¢nich modi jsou:

1. Pozice divéka v potadu

2. Komunikac¢ni funkce

3. Prevladajici stylistické postupy
4. Typ kamery

5. Typ privodce

6.

Zapojeni mistnich obyvatel v pofadu

Dokumentarni komunikaéni modus reflektuje snimky, ve kterych je divak oslovovan
jako ,obcan“ (Waade 2009: 103) — daraz vypovédi snimkii komunikujicich v
pfevazné dokumentarnim modu je tak zpravidla zamétfen na pieddvani informaci. Pomoci
pouzitych zurnalistickych postupli jsou ve snimcich tohoto typu zdlraziiovany informace

s odlehCujicimi poznamkami moderatorti. Moderatofi jsou zpravidla muzi, ktefi pomoci
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autoritativniho vykladu informuji divaka (Casto zplsobem osvojenym z Zurnalistickych
formatt) o faktech, které by si mél zapamatovat, a to s vyuzitim ilustrativnich zabéri a hudby
doplijici jejich argumenty. Ugastnici pofadii vedle moderatora jsou v roli experttl, obéti nebo

sveédk, ktefi priivodcim piedstavuji svoji vypoved.

Popularné-nau¢ny komunika¢ni modus k divakovi promlouva jako k ,pfiteli®.
V televiznim vysilani je tento mdd Casto rdimcovan potady, které prezentuji cestovani jako druh
zivotniho stylu. Popularné-naucné potady podle Waade ¢asto zastupuji lifestylové porady ve
formatech televiznich her, pofady o zivotnich zkuSenostech prtivodcl, tzv. docusoaps a
pohybuji se na hranici zabavnych potada (Hill 2007: 51). Tento komunikaéni mod zdaraziuje
vizualné lakavé obrazy, predstavivost divaka a spoleenské vztahy priivodct pofadem, Casto i
v intimni mite. (Waade 2009: 103). Populadrné-nau¢ny modus se projevuje ¢astym oslovovanim
divédka priivodcem, ktery hraje hlavné spoleenskou roli. Pravé spolecenska role moderatora a
zabavni funkce potadl je zprostfedkovana dynamickym typem kamery, kterd se zaméfuje na
zprostiedkovani zazitkti hlavnich protagonisti smérem k divakovi. Privodci potrady jsou
zpravidla celebrity a mistni obyvatelé jsou zobrazovani casto jako prostiedek

k dramaturgickym posuniim v elementech z riiznych podzanrt televizni zédbavy.

Konzumni komunikaéni modus umoziiuje to, aby se k divdkiim obraceli tvilrci
poradu jako ke konzumentim. Tento modus se zaméiuje hlavné na destinace, typy pfitomnych
turistd, jidla a pamatky, které by mél divak vidét. V potadech konzumniho médu vystupuji
mistni obyvatelé jako experti, kteti privodclim doporucuji konkrétni informace. Pravé diiraz na
poskytované rady a interakci s divakem, ktery je konstruovan jako konzument nebo zakaznik,
probihd pomoci provadéni vybranym prostfedim a diirazem na detailni zdbéry plné barev a
zprostiedkovavanych smyslovych vjemti. To umoZznuje observacni typ kamery, kterd se
zamé&fuje hlavné na detaily, zejména jidla nebo piirody a kterou umociiuje energickd hudba.
Divak tak ve vztahu ke konzumnimu komunika¢nimu moédu vystupuje jako potencidlni
zékaznik a budouci turista. Pfitomny moderator je pak v roli influencera, ktery pro divéka

vybira to nejpodstatnéj$i k vidéni. Mod prebird prvky z reklamnich formata.
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DOKUMENTARNI POPULARNE- KONZUMNI
NAUCNY
Pozice diviaka: | ObCan Pritel Konzument/zakaznik
Primarni Informativni Zabavni Konzumni
komunikaéni
funkce:
Prevladajici Zurnalistické postupy ,Lifestyle® - cestovani Provadéjici
stylistické jako zivotni styl ptedstavovanym
tupy: . tredi
POStupy Dramatické konflikty prostrecim
Typ kamery: | Ilustrativni Dynamicka Observacni
Typ privodce: | Autoritativni vyklad Spolecenska role »Influencer
moderatora
Zapojeni Mistni v roli experti a Mistni jako subjekt Role mistnich jako
mistnich: sveédki posunu pro ucel daného obyvatel doporucujicich
forméatu konkrétni informace
pritvodci

Ptiloha ¢. 3 — Charakteristika kategorii komunika¢nich mo6da v televiznich cestopisech

Turisticky pohled je na zdklad¢ rozliSeni teoretika André Janssona, ktery rozviji
vychozi koncept Tourist gaze Johna Urryho, posuzovan podle péti kritérii predstavenych
v tabulce (Ptiloha €. 4). Samotny koncept turistického pohledu je v ramci prace rozdélen na dvé
kategorie, které¢ blize definuje pravé Jansson — symbioticky turisticky pohled a
antagonisticky turisticky pohled. Parametry pro rozliSeni dominantniho typu turistického

pohledu jsou:
1. Optika zobrazované krajiny a socialniho prostiedi
2. Nejcast¢jsi obrazy
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3. Nejcastéjsi druh zabéru

4. Vyuziti typickych a opakujicich se prvkl

5. Typ vypravéce

Vymezeni turistického pohledu je zasadni pro interpretaci dat, protoze obraz
okolnim svété (Dunn 2006: 38) a prave predstavené rozdéleni umoziuje v praci identifikovat
to, zda potady nalezi do kategorie potadu, které se zaméfuji na mista a pohledy nebo hlavné na
pritomné lidi a jejich socidlni vztahy (Jansson 2002: 434). Pravé po identifikaci ptislusného
druhu turistického pohledu pomoci predstavenych kategorii se otevird prostor pro rozkryti
pritomnych asociaci ke vztahtim, které porady reprodukuji (Edensor 2002). Symbioticky mod,
jak zminuji v teoretické Casti prace, ze své podstaty vyjadiuje zaméteni se na lidské vztahy —
tento pohled v médiich reprezentuji napiiklad dokumentarni fotografické snimky nebo
dokumentéarni koldZe. Antagonisticky pohled naopak v médiich zachycuji cestovatelské
brozury, suvenyry a popularni televizni cestopisy (Jansson 2002: 435). Podle Janssona
cestovatelské porady ze své podstaty automaticky obsahuji antagonisticky pohled
k zobrazovanému prosttedi. Waade ale upfesiiuje, Ze typicky symbioticky pohled lze
vysledovat 1 uvniti cestopisnych potadil, a to zejména diky zpiisobu snimani zabérli, vyuziti
vizualnich obrazil, provazejicim postavam v daném prosttedi a prostoru pro nesestiihané

vypovedi mistnich obyvatel bez dalsi interpretace z ust privodcii potadti (Waade 2009: 104).

Symbioticky turisticky pohled zastupuje pohled turisty cizince, jehoZ cilem je dostat
se blizko k mistnim obyvatelim, jejich kultufe a mistim kaZzdodenniho zivota. V oblasti
televiznich cestovatelskych pofadli je symbioticky turisticky pohled vyjadifovany
prostfednictvim celého dramaturgického a vizudlniho konceptu. Pro néj je charakteristické
vyuziti ruéni kamery, detailnich zab&rl mistnich obyvatel, poskytnutim prostoru pro vyjadieni
mistnich bez interpretace privodce a diirazem na osobni a emocionélni zkusSenosti z mista. Na
ukor zobrazeni kazdodennich socidlnich vztahil je tak upozadény popis krajiny. Moderatofi
potadl, ktefi replikuji symbioticky turisticky pohled, tak pro divadka pisobi spise v roli
spole¢nika.

Antagonisticky turisticky pohled je v televiznich cestopisech zastoupen nejcastéji.
Typicky zahrnuje vyuZiti krajinnych panoramat, nadhledt kamery, které zduraziiuji krajinu a
vybrand mista ¢i pamatky na tkor zobrazeni lidi — ti jsou zde pak zobrazeni tradi¢né jako

vzdaleny, ,.exoticky* prvek potfadu. Antagonisticky turisticky pohled umoziiuje pozorovat
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vybrana specifika a odliSnosti ze vzdalené pozice, ktera divaka nezahrnuje. Moderatofi potradi

jsou Casto formatem potadu stavéni do pozice objevitelti ¢i modernich dobrodruhti, kteti pro

divdka predstavované izemi snimaji z bezpecné vzdalenosti vyjadiujici potiebny odstup

k zdiraznéni odlisSné identity. Toho dosahuji hlavné¢ vyuzitim nadhledovych zabéra a

zameiovanim se na $irsi celky na tkor detailt a promluv.

SYMBIOTICKY

ANTAGONISTICKY

Optika zobrazované
krajiny a socialniho
prostredi:

Detailni/ blizka

- s dirazem na osobni a
emocionalni zkuSenosti z mista,
krajiny a spolecenskych setkani

Vzdalena
- vyjadiujici odstup a pohled ,,z
bezpecné vzdalenosti‘

Nejcastéjsi obrazy:

Osobni zkuSenosti z mista a blizky
kontakt s mistnimi

Krajinnd panoramata

Diiraz na typ zabéri:

Detail
- diiraz na socialni vztahy a lidské
ptibchy

Nadhled
- dliraz na krajinu a mista

Vyuziti typickych M
yo l yplc yeha Fotografie mistnich Py ,

opakujicich se Zaba i k [lustrativni pohledy

prvkii: abety Tueht kamery Zobrazeni nezvyklych mist
Ddraz na ,,exotiku®, odlisné
vypadajici mista

Typ vypravéce: Spole¢nik Moderni dobrodruh a objevitel

Priloha ¢. 4 — Charakteristika kategorii vyuzitého turistického pohledu v televiznich

cestopisnych potadech

Tyto kategorie na zéklad€ jednotlivych parametrii vytvaii souhrnnou tabulku (Pfiloha

¢. 5), ktera jednoznacné rozliSuje 6 kategorii pro identifikaci typologie eskych cestopisnych

dokumenti a jejich dominantnich prvk:

1) Symbioticky dokumentarni modus

2) Antagonisticky dokumentarni modus
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3) Symbioticky popularné-nauény modus
4) Antagonisticky popularné-nau¢ny modus
5) Symbioticky konzumni modus

6) Antagonisticky konzumni modus

Abecedni seznam televiznich cestopisnych poradi, které poprvé vysilala Ceské televize
mezi 1. 1. 2010 a 1. 1. 2020 jsem tedy v radmci pfipravy vyzkumu roziadil do vyse
predstavenych kategorii, z kterych vzesla néasledujici souhrnna tabulka (Ptiloha €. 5). V ni jsou
do kategorii celkové roziazeny jednotlivé porady podle vySe popsanych kritérii. Na
jednotlivych reprezentativnich piikladech z kazdé kategorie nyni provedu analyzu na zékladé

predstavenych parametr a jejich piislusnosti k t€émto médam.
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Komunika¢ni modus Turisticky pohled
SYMBIOTICKY ANTAGONISTICKY
DOKUMENTARNI City Folk (2004-2015) Bonbonky svéta (2010)

Cesty do krajin piilnocniho slunce (2019)
Ceské himaldjské dobrodruzstvi II. (2015)
Karnali (2011)

Kralovstvi Mustang (2015)

Objektiv (1987-2020)

Postrehy odjinud (1993-2020)

POPULARNE — NAUCNY

Na ceste za detmi (2010) Cestohratky (2014)

Dobrodruh (2015)

Dokolakolem (2016)

Kiwiland (2019)

Na ceste (2006-2020)

Nahoru a dolit Hedvabnou stezkou (2019)
Rybi legendy Jakuba Vagnera (2012-2016)
Sumné stopy (2019)

Trabantem Jizni Amerikou (2014)
Trabantem z Australie do Asie (2016)

Trabantem z Indie az domii (2019)

KONZUMNI

Alpami nejen za snehem (2019)
Bedekr (2015-2019)

Kamu v Mexiku (2018)

KAMU ve Vietnamu (2015)

Manu a Matéj na cesté do Rima (2018)

Viiné kyperské kuchyné s Miroslavem
Donutilem (2018)

Viine Athén s Miroslavem Donutilem (2017)

Viiné krétské kuchyné s Miroslavem Donutilem

(2016)

Ptiloha ¢. 5 — Typologie ¢eskych televiznich cestopisnych potadi podle komunika¢niho modu
a turistického pohledu (€ervené jsou oznaceny analyzované potady)
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3. Analyza poradii

Pro potfeby analytické Casti prace jsem identifikoval 6 reprezentativnich kategorii
vychazejicich ze souhrnné tabulky (Ptfiloha €. 5) predstavené vySe. Na zaklad¢ danského
vyzkumu teoreticky Anny Merit Waade (2009) tak obdobné i v ¢eském prostredi rozliSuji
kategorizaci poradii podle toho, jak televizni potad (v origindle pfesnéji oznaceny jako TV
travel series) oslovuje a zahrnuje divaka. Parametry pro zatazeni do jednotlivych kategorii jsou
tedy nejprve pouzity komunikaéni méd a zadruhé pfitomnost turistického pohledu. Kazda
jednotliva kategorie je reprezentovana jednim cestopisnym poradem vyjadiujicim specifika,
které dominantné obsahuje a vypovida tak o celé skupiné produkovanych potadu. Tento vzorek

je pak analyzovan na zéklad¢ identifikovanych parametra.

U kazdého zvoleného potadu — reprezentujiciho kazdou jednu kategorii vytvoieného
modelu, jsem zvolil jednu epizodu, na které budu ilustrovat dfive zminéné parametry a specifika
vyvojovych trendil televiznich cestopisnych potadii a jejich vlivu na divéka. Je také nutné
dodat, Ze parametry posledni kategorie, symbiotického konzumniho mddu, nespliioval po
identifikaci ani jeden produkovany cestopisny poiad Ceské televize, proto tato kategorie neni
zahrnuta v analyze. Charakteristiky tohoto moédu jsou ale popsany v metodologické casti prace

a daji se pro ucely dalSich praci a textl pfipadné vztdhnout na jiné, zahranicni ptiklady.

Kazda kapitola reprezentujici jednu kategorii obsahuje analyzu jednoho dilu pofadu.
V ramci analyzy nejprve predstavim obecnou charakteristiku a popis celého pofadu, poté
predstavim vybrany dil cyklu a nésledné budu popisovat uplatnéni diive ptedstavenych

parametrl na zakladé popisu ¢asti z vybraného dilu. Zkoumanymi epizodami potadil jsou:
City Folk 2015 - Ponte Delgada — premiéra: 7. 4. 2016

Postiehy odjinud — JiZni Afrika o¢ima Vladimira Kroce: Vano¢ni mésto — premiéra: 7. 9.

2019
Na cesté za détmi — Za Leyane ze Santiaga de Cuba — premiéra: 16. 5. 2010
Trabantem JiZni Amerikou — Do srdce pralesa — premiéra: 23. 4. 2014

Kamu v Mexiku — Yucatan — premiéra 7. 11. 2018
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3.1 City Folk 2015 — Symbioticky dokumentarni modus

Potad City Folk byl na kanalech Ceské televize vysilan od roku 2004 do roku 2016, a to
vzdy v sérii s podtitulem vybraného roku. Jde o koprodukéni cyklus Ceské televize, na jehoz
kazdé epizod¢ pracoval vzdy jiny svétovy Stdb zastfeSeny mezindrodnim koprodukcénim
projektem Evropské vysilaci unie (Ceska televize 2015). Na potadu spolupracovaly naptiklad
vramci 7 epizod série City Folk 2015 televizni stanice Ceska televize, chorvatska HRT,
nizozemska NTR, bangladésska RedOrange. Portugalskd RTP a slovinska RTV Slovenija. 1
piestoZe je kazdy dil nataGen jinym $tdbem, je zasadni, Ze §lo o koprodukéni projekt Ceské
televize, jehoZ produkci vedl ¢esky tym (Ceska televize 2015), a proto jsem ho vybral i do
seznamu zkoumanych potradii této prace. Jak uz ndzev potfadu napovida a jak potvrzuje i jeho
charakteristika na oficialnich strankach Ceské televize, jednotlivé epizody predstavuji
,neviedni pfibéhy obyvatel velkych, nejen evropskych mést“ (Ceska televize 2015). Kazdy dil
je tak vénovan vybranému svétovému meéstu, které je vSak ptredstavovano prostiednictvim
pribéhu tii jeho obyvatel. Jedna epizoda pofadu ma stopaz 25 minut a prostor pro predstaveni
kazdé¢ postavy je tak rozlozen rovnomérné na plose piiblizné 8 minut — piibéh kazdé postavy je
oddélen znélkou potadu, ve které kamera prostiihy krouzi kolem hlav lidi stojicich

v evropskych méstech.

Tento potad reflektuje dokumentarni komunika¢ni mod, ktery je kombinovany se
symbiotickym turistickym pohledem. Ztetelnym zamérem celého potadu je totiz piedstaveni
vybrané zahranicni lokality pro divéky s pfihlédnutim ke kontextu mistni kultury, ktery vSak
nemusi byt explicitné vysvétlovan. Kazda ¢ast jednoho dilu je uvddéna jednim obyvatelem
daného mista, jehoz komentaf neni nijak pferusovan ani dodate¢né vysvétlovan autorem potadu
— proto je tak 1 z mnoha dalSich divodu, které uptesnim pozdéji, uplatnén symbioticky druh
turistického pohledu. I pfesto, Ze privodce potfadu vystupuje k divakovi ptatelsky, jako jeho
»spolecnik® (viz kategorie symbiotického modelu) a ptiblizuje mu sviij kazdodenni zivot, je
divék zaroven formalnim rdmovanim celého dilu oslovovan jako ob¢an, tedy diirazem na pfimo
piedavané informace prostiednictvim kratkého filmového zachyceni piibéhit mistnich obyvatel,
které jsou vystavény podle standardnich dokumentéarnich postupii. Potad lze proto zatadit do

dokumentarniho komunika¢niho modu.

K analyze jsem nahodné zvolil prvni dil cyklu City Folk 2015 s podtitulem Ponta
Delgada, ktery ptiblizuje zZivot tii obyvatel portugalského mésta Ponta Delgada na Azorskych
ostrovech, ve kterém Zzije ptiblizné 69 000 obyvatel (Visit Ponta Delgada 2016). Epizoda cyklu

byla poprvé odvysilana 7. dubna 2016, v 16:05 na stanici CT2. Bez jakéhokoliv vysvétlujiciho
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uvodu porad zacina scénou, ve které jede tiiaSedesatilety Manuel Laranja ulicemi mésta v aut¢,
které¢ je pokryto znaky fotbalového klubu Benfica a zacind vypravét o svém zivoté spojeném
k lasce ke sportovnimu tymu Sport Lisboa e Benfica, nacez se v prubehu dalSich scén vraci i
k problematické historii vlastni rodiny spojené se zavislosti na alkoholu a drogéach u svych déti.
Vsechny postavy, které v poradu vystupuji, mluvi samy za sebe a jejich promluvy jsou
sestfihany tak, aby pouze ony samy, piipadné jejich ptatelé, bez jakéhokoliv komentaie mimo
obraz nebo vysvétlujicich komentait ptitomnych ceskych privodci vysvétlovaly sviij zivotni
piib¢h. VSichni lidé vystupujici v potadu jsou vzdy piedstaveni pouze titulkem piitomnym
v dolnim rohu obrazovky v momenté, kdy je v zabéru divak vidi poprvé. V druhé ¢asti pofadu
vystupuje petapadesatilety Jack Brama, ktery piedstavuje sviij zivotni piibéh. Popisuje, jak se
ho jako sirotka pochazejiciho z Guinea-Bissau rozhodl béhem portugalské kolonialni valky
adoptovat portugalsky vojak a v nové zemi se ho ujala nova rodina. Posledni i€astnici z trojice
protagonistii pofadu je tfiapadesatiletd tanecnice Milagres Paz, kterd vypravi o tom, jak se
v mladi prestéhovala z USA na Azorské ostrovy a zalozila zde tanecni studio, ve kterém uci

tanec a choreografii.

City Folk je formalné predevS§im kompilaci kratkych medailonkti obyvatel svétovych
mést, jejichz ucelem je na kratké ploSe piiblizit divakovi kazdodenni Zivot v dané lokalité.
Forma jednotlivych epizod by se dala nejblize oznacit jako observa¢ni dokument (Nichols
2001: 188) z toho divodu, Ze ,,na zakladé toho, co vidime ¢i slySime, si vytvaiime tsudek a
¢inime z&véry* (Nichols 2001: 189). Cely komunikaéni méd poradu City Folk je ale zcela
jednoznacné dokumentarni. Jeho funkce sice neni explicitn€ informativni z podstaty komentate
mimo obraz, ktery by popisoval napfiklad historicky kontext lokalit; ale samotné zabéry a
promluvy ucastnikli informuji o jejich kazdodennich cinnostech a kontextu jejich vztahu
k zobrazovanému mistu a jsou proto dostate¢né¢ vypovidajici. V epizodé Ponta Delgada
k divékovi postavy promlouvaji ptevazné jako k pfiteli. Co se tyce turistického pohledu, potad
City Folk tak zcela spliiuje vSechny parametry symbiotického typu. Optika krajiny a socialniho
prostiedi je totiz po celou dobu jedné epizody velmi blizkd, a to diky diirazu na osobni
zkuSenosti provazejicich postav. V prvni ¢ésti privodce a obyvatel mésta Manuel Laranja
napiiklad vysvétluje vSe, co v soucasnosti déla a ptiblizuje svoji vasen pro fotbalovy klub
Benfica Lisabon, aby pak s emocionalnim zépalem v hlase mluvil o tragédii své vlastni rodiny.
V tomto ohledu se potad City Folk zcela 1i$i od vSech dalSich potadi uvedenych ve zkoumaném
obdobi na stanicich Ceské televize. Kontakt s mistnimi je zpravidla reprezentovan tak, Ze misty
pofad az vytvaii dojem, ze pozorujeme intimni rozhovor dvou postav, které na pfitomnost
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kamery zapomn¢ly:

Manuela Laranja, hlavni protagonista prvni ¢asti potadu, sedi v poloprazdném baru ve
meésté Ponta Delgada se dvéma prateli a vSichni sleduji zapas fotbalového tymu Benfica
Lisabon, komentuji mezi sebou jeho pribéh a nasledn¢ vstavaji a raduji se ze
vstfeleného golu. V baru je kamera zachycuje poté, co Manuel Laranja Stabu predstavil
svoje domaci muzeum vénované memorabiliim spojenych s lisabonskym fotbalovym

klubem Benfica. (minuta 3:20-3:35)
(Manueluv pritel) - ,, Videél jsi to? Videl jsi, jaky to byl kop? “
(Manuel Laranja) - ,,Je to primy kop. “

(Manueluv pritel) - ,,Jakad podivana!*

(Vsichni) -, G6l! Gol!*

Ptiloha €. 6 — Zabér z potadu City Folk 2015 (3:35)

Optika krajiny a socialniho prostiedi je v tomto potfadu na celé jeho délce velmi blizka.
Twvirci pofadu po celou dobu vyuzivaji hlavné ilustrativni kameru, ktera obyvatele mésta Ponta
Delgada pozoruje v prostiedi, které je jim blizké natolik, Ze jsou schopni filmafe provazet a
mimod¢k jim vypravét o svém zivote. Prostfedi nasnimané ilustraénim zptisobem je ramované
jako soucast hlavnich protagonistii, ktefi jsou vzdy po dobu 8 minut az do dalSiho predélu se
znélkou poradu nejcastéji zobrazovanou slozkou potadu. Jak jsem jiz zminil, po celou dobu
v poradu ani jednou nezazni voiceover nebo vysvétlujici komentéaf, ale pouze osobni

zkuSenosti, které jsou misty velmi intimni:

Manuel Laranja jako protagonista prvni ¢asti pofadu sedi na posteli ve své loznici a

v rozhovoru s kamaradkou mluvi o bolestnych vzpominkach s drogové zavislymi
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détmi a zkuSenostmi s tyranim ve vztahu. V posledni zdbéru prvni ¢asti pak prochézi
po travniku fotbalového stadionu v Ponta Delgada a hovoti o lasce k fotbalovému
klubu z hlavniho mésta, zatimco kamera snima ¢erveny napis Eusébio (nejzndméjsiho

hrace klubu Benfica) na zaddech jeho bundy (7:40-8:01)

(sousedka) - ,, Pak uz nemohl vystat vSechno to ndasili, uz toho mél dost, tak odesel bydlet
Jjinam, v§echno tady nechal. *

(Manuel Laranja) - ,, Nakonec (manzelka) zemriela v nemocnici a vazila 30 nebo 25

‘

kilo. Pak mé potkal miij nejstarsi syn a vekl: ,, Tato, vrat se domii, protoze tam hladovi.*

Moje radost je nyni...
I~ ...Benfika.

Ptiloha €. 7 — zabér z potadu City Folk 2015 (8:01)

Prave v této scéné je viditelny dalsi opakujici se motiv, tedy dliraz na zobrazeni detaili
na ukor vétSich celkt. Socialni vztahy jednotlivych protagonistli, na nichz je vyznéni celého

potadu postaveno, jsou zobrazovany skrze detailni pohled kamery na interakce lidi.

V druhé ¢asti potadu vystupuje jako hlavni protagonista pétapadesatilety Jack Brama,
ktery se do mésta Ponta Delgada dostal ve svych ¢trnacti letech z valkou poznamenané
Guinea-Bissau diky adoptivnim rodicim. Pfi schiizce se svou adoptivni matkou
nejprve v rozhovoru vtipkuji a vzpominaji na zazitky z Jackova détstvi, po chvili zacne
jeho nevlastni sestra Manuela nahlas Cist jeho dopis jiz zesnulému otci, vojakovi
portugalské armady, ktery si Jacka osvojil. Béhem cteni se kamera zamétuje na ruku
drzici stary dopis a pak stfidavé na detaily tvaie sestry, ktera Cte, na vazny vyraz v
obliceji Jackovy matky a na Jacka, ktery je béhem Cteni znatelné dojaty. (14:00-14:59)

(Jackova sestra) - ,, Tady je dopis, ktery jsi napsal 28. cervna: ,Jodo, jak vidis, nemohu
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se dockat. Uz to nemohu vydrzet. Zbyva uz jen par dni, nez prijedes a budes s nami.
Jen prosim Boha, abys prisel co nejdiive pry¢ od téch vojakui a jim podobnych. Jodo,

&3

vSichni té moc libame, Jack Brama.

(Jack) - ,,Viera se mi zdalo, ze letim. Byla valka, postrelili mé. Podivné sny. Kvuli

tomu. Nekdy mam nocni miiry, nikomu to nerikam, protoze se stydim. *

. BN
- \

Zbyva uz jen par dni
a.nez prijedes

Piiloha &. 8 — Zabér z potadu City Folk 2015 (14:38)

Zabéry se téz Casto zamétuji na prostory domovi, pracovist’ nebo mist vefejného setkdvani,
jejichZ zobrazeni dopliluji prostiihy na detaily tvari, pohybii rukou ¢i vypovidajicich
jednotlivosti v mistnosti, at’ uz to jsou zminéné osobni fotografie ¢i knihy. Nahledy ¢i pohledy
na krajinu nebo statické scény zobrazujici mésto, se v epizodé ani jednou neobjevi.
V prostorech, které jsou osobné¢ a intimné spjaté s protagonisty potradu jsou pro blizsi kontakt
s protagonisty, ktefi zastupuji zahrani¢ni prostfedi, snimany naptiklad osobni fotografie a

dokumenty, které dramaturgicky ustavuji ptitomny symbioticky pohled (Waade 2009:105):

Milagres Paz, protagonistka tieti Casti cestopisného potadu, sedi v Satné baletniho
studia, které provozuje ve mésté Ponta Delgada. Smérem ke kamete vysvétluje, jak se
jako portugalska tanecnice nejprve dostala na baletni Skolu ve Spojenych statech,
odkud se pak rozhodla s manzelem vratit na Azorské ostrovy. Zatimco hovofti, kamera
sttidavé zabird celek, jak sedi v Satné pted zrcadlem s prostfihy na jeji osobni
fotografie, které visi na nasténce za ni. Miizeme vidét detailni zabéry fotografii z jejich
predstaveni, ale i fotografie s manzelem a srodinou. Milagres pak pro kameru

piiblizuje, co pfesné je na fotografiich zachyceno. (17:00-17:50)

(Milagres Paz) - ,,Byla jsem primabalerinou v North Atlantic Ballet a hodné jsem

pracovala s nezavislymi choreografy. Takze jsem méla bohaté zkusenosti co do
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repertodaru a kontakty s riiznymi choreografy. Tam jsem potkala svého manzela. Znala
jsem ho z Azor, ale tam jsme spolu zacali chodit... To byl nds prvni domov... To je

Charles River... A moje univerzita byla tady, v Bostonu. *

Ptiloha ¢. 9 — Zabér z potadu City Folk 2015 (17:37)

Fakt, ze je témét cely pofad sniman ru¢ni kamerou, umociuje pldnovanou blizkost
divaka k hlavnim protagonistiim potadu a pohled do jednoho dne v jejich Zivoté. Zobrazeni
kaZzdodennich okamzikdi a promluvy hlavnich protagonistli tak nepiimo vyZzZaduji zapojeni
televizniho divédka, ktery je schopen se s mistnimi obyvateli jakoZto s hlavnimi postavami
potadu ztotoznit — a to hlavné kviili absenci moderatora ¢i viibec jakéhokoliv zprostfedkovatele.
Instituce privodce je totiz v pofadu City Folk 2015 téméf popiena tim, ze celé prostredi je
postaveno na nasledovani jednoho zobyvatel mista, ktery svoje cinnosti komentuje.
Nepfitomnost moderatora proto vylucuje autoritativni pozici privodce, kterou vymezuje
dokumentarni komunika¢ni méd, ackoliv podle dal§ich parametrii potad City Folk do této
kategorie jednoznacné spada. Vystupujici v pofadu nikdy nejsou predstaveni v dialogu, at’ uz
pomoci komentaife mimo obraz nebo privodcem potadu, ale rovnou svymi slovy téméf do

kamery vypravi o svém Zivote.

Milagres Paz sedi ve svém domé na pohovce se svou starsi sestrou, ktera popisuje jeji
cestu do Spojenych stati a tézky navrat do Portugalska predtim, nez v mést¢ Ponta
Delgada zalozila tane¢ni studio. Sestra Milagres se koukd smérem ke kamefe a se
zapalem v hlase popisuje svoje pocity, zatimco Milagres jejim sloviim piihlizi se

skryvanym tsmévem. (20:00-20:39)

(sestra Milagres) - ,, ...a moje sestra se sbali, odjede do Spojenych statii. Tady jsme ji

vSichni drzeli palce, protoze se holcicka vydala do USA. A my jsme se zacali bat toho,
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ze kdyz clovek s takovou vizi vyrazi do sveta a dosdahne uspéchu, jak najde pocit
naplnéni, az se vrati? Proto ji pozdéji postihla vSechna ta uzkost: jak zapadnout do ne

prilis oteviené spolecnosti, kterd je omezena poctem obyvatel a jejiz publikum tvori

nekolik stovek obyvatel, a ne nékolik tisicu. *

Piiloha &. 10 — Zabér z potadu City Folk 2015 (20:30)

City Folk 2015 je tak ptikladem televizniho formatu, ktery na dokumentdrni ploSe
televizniho cestopisu predstavuje ojedinély tkaz symbiotického turistického pohledu, diky
némuz jsou typické aspekty cestopisnych poradii'® posunuty do pozadi. Vybrany potad jako
jediny zastupuje symbioticky dokumentarni mod a zaroven se vSak ocita na samotné hranici pti
vymezeni zanru cestopis. Jeho parametry totiz spliuje, ale neobvykle predstavuje zahranici
nikoliv skrze zobrazeni turistickych atrakci, pfirody ¢i pamatek, ale prostfednictvim zobrazeni
zivota mistnich obyvatel. Zasadnim tématem celé jedné epizody se stava obraz kazdodennosti,
ktery umoznuje vybranou lokalitu spatfit bez prostiednika. Aspekty jako celebritizace ¢i
viditelna komercionalizace a konzumni pfistupy v televiznich cestopisech, které v jinych

kategoriich shledavam jako problematické, nejsou v tomto pfipadé viibec pfitomné.

3.2 Postiehy odjinud — Antagonisticky dokumentarni modus

Cestopisny potad Postiehy odjinud ve formatu kratkych televiznich fejetonti vysila
Ceska televize pravidelné od roku 1993 (Ceska televize 2021). Na kratké plose o pfiblizné 5
minutach v kazdém dilem provazi vybrany televizni ¢i rozhlasovy zahrani¢ni zpravodaj, ktery
divakovi ptiblizuje vysek €1 specifikum mista. Odsud vétSinou v bézném novinaiském provozu

824

piinasi zpravodajské reportdze. Hlavnim aspektem poradu je vybér novinafe, ktery ma

18 Jako je pi{tomnost autoritativniho privodce &i diiraz na ,,jinakost* a vysvétlovani odlisnosti mist, at’ uz divakovi
kulturné blizkym privodcem na misté nebo hlasem v komentati mimo obraz.

46



piedstavovat detaily, které jsou pro dané misto ¢i fenomén v zahranici specifické. V tomto
pofadu jsou zpracovana mista témeét ze vSech svétovych kontinentd, jak je ostatné ziejmé i
z dostupného digitalniho archivu Ceské televize. Jako privodci pofadu se za celou dobu jeho
existence vysttidali slavni zahrani¢ni zpravodajové jako Karel Kyncl, Milan Fridrich, Jan Smid,
Lida RakuSanova, Petr Bilen nebo Vladimir Kroc. NejnovejSim piispévatelem potadu je

redaktor Ceské televize Miroslav Karas.

Ackoliv je v porovnani s pofady uvedenymi ve zkoumaném obdobi v Ceské televizi
stopaz potadu jedna z nejkratsich, pfedstavuje jednoho z nejvyraznéjsich zastupct standartniho
dokumentarniho komunika¢niho modu. Tento pfistup prameni hlavné z reportérské zkusenosti
redaktorti v roli privodct, kteti kazdy dil ramuji jako publicistickou reportaz. Je také nutné
zminit, ze reportdzni forma s hlavnim ddrazem na pfedani informaci o kontextu mista a
historickych souvislostech se ustalila béhem poslednich dvaceti letech. Pti zacatcich potradu,
zejména u piispévkl reportéra Karla Kyncla, je totiz zfetelngjsi vétsi diiraz na nazor
moderatora. Misty totiz az poeticky vypravél dojmy z mista a své vlastni zkusenosti. I proto, ze
je vsoucasnosti pofad postaven striktné na pohledu vybraného redaktora a jeho
zprostiedkovavani informaci, jednoznacné vyjadiuje antagonisticky pohled zobrazovaného
mista. Priivodce pofadu se drzi pouze prezentace kontextu, ktery méa pro divdka jasnou
informacni hodnotu. Na misté slouzi jako zprostfedkovatel historickych a zemépisnych fakti,

piicemz si od navstiven¢ho mista drzi predem jasny odstup.

Pro analyzu jsem zvolil dil pofadu s ndzvem Jizni Afrika ofima Vladimira Kroce
s podtitulem Véanoc¢ni mésto, ktery byl v premiéte vysilany v sobotu 7. 9. 2019 v 12:50 na
televiznim kanalu CT 1. Tento dil divakim pfedstavuje jihoafrické mésto Durban — rusny
ptistav, ktery ma ptiblizn€ 3 miliony obyvatel (World Population Review 2021). Potad zacina
kratkou znélkou s ndzvem potadu a prostiihy zabért z Jihoafrické republiky (naptiklad zabér
hovofticich obyvatel, obraz narodniho parku, pohledu na mésto zvysky a dvou slont
v zoologické zahrad€). Znélka je uvedena jednim zdbérem na redaktora Vladimira Kroce, ktery
se s fotoaparatem zastavuje uprostted ndrodniho parku, aby si vyfotil snimek. Misto standardni
znélky, kterd se opakuje ve starSich dilech potradu, tento Gvodni sestiih doprovazi znélka
vychdzejici z Gryvku z folklorni africké pisné, kterd vyvolava atmosféru Jihoafrické republiky.
V celém pét minut dlouhém pofadu mluvi pouze privodce, redaktor Ceského rozhlasu,
Vladimir Kroc. Mistni obyvatelé¢ se v pofadu objevuji pouze béhem zabért, které dopliuji

Kroctiv voiceover a jeho kratké promluvy na vybranych mistech mésta Durban.
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Tematické zatazeni potfadu je na hranici dokumentu a publicistiky. Forma jednotlivych
epizod ale nejblize spliiuje prvky vykladového dokumentu (Nichols 2001: 225). Tento modus
je totiz Casto zatizen didaktismem a dominantnim diirazem na pfedani fakticnosti. Stejné tak
,»vykladovy modus Casto obétuje bezprostredni kontakt s konkrétnimi lidmi, aby mohl vytvaiet
formalni struktury* (Nichols 2001: 188). Piestoze je v kategorizaci digitalniho archivu potad
Postrehy odjinud opravnéné oznacen jako publicisticky cyklus, 1ze cely jeho komunikacni
modus zafadit do kategorie dokumentérni. Jeho primarni komunikacni funkce je totiz zcela
jednoznacné informativni, a to s vyuzitim zurnalistickych reportaznich postupii a autoritativnim
vykladem moderétora, ktery zobrazované zabéry z mista doplituje zasvécenym komentafem
mimo obraz. Celym ramovanim potfadu vystupuje moderator z pozice redaktora
vetejnopravniho média smérem k divakovi, kterému predava kontextualni informace o historii
mista. K divakovi tedy hovoii jako k obcanovi (Waade 2009: 103). Pfitomny turisticky pohled
v pofadu naopak témeéf zcela odpovida parametrim antagonistického typu. Zprostiedkovany
pohled je totiz vzdaleny. Historicky a spoleCensky kontext mista predstavuje pouze
autoritativné hovotici ¢esky privodce, ktery v pofadu vystupuje v roli experta. Kontakt

s mistnimi obyvateli se pak béhem jednoho dilu pofadu nevyskytuje ani jednou.

ProtoZe jako privodce pofadem vystupuje novinat vefejnopravniho média, at uz
redaktor zpravodajstvi Ceské televize nebo Ceského rozhlasu, vystupuje v roli takového typu
pravodce, ktery divakovi hlavné pomoci komentafe mimo obraz piedstavuje informace, které
po celou dobu ptsobi téméef encyklopedicky. A to i navzdory obcfasnému dynamickému

nasniméni zabérd, kdy kamera krouzi kolem privodce potadu.

Kamera zabiré nejdiive z podhledu nohy Vladimira Kroce, ktery vstupuje do botanické
zahrady, o niZ ve svém vykladu hovoti. Kamera se ota¢i na pfitomné kachny, které
zachycuje v béhu, nez se dalsim stfihem vraci k celku botanické zahrady, ve které¢ divaci
vidi moderatora Vladimira Kroce, jak si foti mramorovy altdn s fontanou. Cely usek

kon¢i statickym zdbérem leknint uprostted botanické zahrady. (Minuta 4:20-4:31)

(voiceover Vladimira Kroce) - ,, ...pres akvarium pojmenované po zminéném zuulském
vojeviidci Shakovi, az po hadi park ¢i botanickou zahradu. Dobrodruh a cestovatel

¢

Charles Johnston ji zalozil uz v roce 1849 a je tak nejstarsi v celé Africe.
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Ptiloha ¢. 11 — Zabér z potadu Postiehy odjinud — Jizni Afrika ocima Viadimira Kroce

(4:22)

Drtiva vétsina zabérh v analyzovaném dile je typové ilustrativni, protoZe dokresluje jiZ
zminény vyklad redaktora. Kamera tak celou dobu, az na dvé vyjimky, zachycuje pomoci
tohoto typu kamery mésto Durban stiihem zabérti, které ze stativu ptejizdi po celku vybraného
prostiedi a stfidd obrazy dopliujici jeho vyklad. Pouze v n¢kolika zdbérech na Vladimira
Kroce, ktery se objevuje v ulicich Durbanu, je pfi jeho monologu vyuZit observacni typ kamery.
Ta kolem priivodce krouzi, pfipadné ho zachycuje, jak kraci ulici, pfedtim, nez se obraz znovu
zméni na celek zachycujici misto, o némz privodce hovofii. Prestoze ,,obCansky* pftistup
vypravéce splituje jeden z parametr dokumentarniho komunika¢niho moédu, nelze hovoftit o
jasném antagonisticky vymezeném typu vypravéce. Vladimir Kroc totiZ v pofadu vystupuje
pouze jako prostfednik, ktery pfedkladané informace nehodnoti, ale zaroven ani neinteraguje
s mistnimi a neopakuje archetyp ,,zapadniho dobrodruha a objevitele* (Pan, Ryan 2007:464).
Privodce vsak celym pofadem prostupuje diky tomu, ze jsou jeho jednotlivé pfesuny v ramci

dlouhého monologu zachyceny na kameru.

Co se tyce vzdalenosti divdka k zobrazované krajin€ — z hlediska zaméteni potad zcela
ignoruje socialni vztahy i zprostfedkovatelné lidské ptibéhy a uchyluje se pouze k prezentaci
historického a zemépisného kontextu mista. Stfih zabérii je sice v rdmci omezené stopaze
rychly, ale misto mistnich obyvatel se zamé&fuje pouze na mista, kterd jsou nasnimana staticky
a z nadhledu. Mistni obyvatelé se v potadu objevuji vyhradné v pozadi, ¢asto doslova pouze za
pruvodcem. Tento piistup v pofadu jesté¢ vice umociiuje vzdaleny pohled divaka ve vztahu

k zobrazovanému prostredi.
Vladimir Kroc pfiblizuje vznik jména Durban a vysvétluje, jak meésto vzniklo.
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Informace sdé¢luje divakiim prostiednictvim komentaife mimo obraz, tzv. voiceoveru.
Na obrazovce se mezitim vysttidaji zabéry rusnych silnic ve mésté, nékolika lidi, kteti
jdou po ulici vedle obchodl a zabér na mistni katolicky kostel, s nékolikavtetinovym
detailem fresky a sochy lva. Tyto zabéry pouze ilustruji atmosféru mésta, zatimco
moderator piedstavuje historické informace. Na par vtefin pak Vladimir Kroc ve
vykladu pokrac¢uje na mistnim pouliénim trzisti, zatimco jde uprostfed ulicky lidi,

kterych si nev§ima a pokracuje v monologu smérem ke kamefe. (Minuta 1:54-2:19)

(voiceover Vladimira Kroce) - ,,Ujal se tady zvyk castého prejmenovavani. Poté co
mocny zuulsky nacelnik Shaka prezdivany Cerny Napoleon vénoval oblast britskému
obchodnikovi Henrymu Finnovi a roku 1823 zde vznikla osada, prejmenovali Britové
misto na Durban podle guvernéra kapské kolonie generdla Benjamina Durbana. - Zivy
je ale stale i domorody nadzev. Zdejsi komunita se stale oznacuje jako Ethekwini, coz

v zuulstiné znamena Misto zatoky. *

4

!
4
b

i1
{f

| ; | l""

Ptiloha €. 12 — Zabér z potadu Postrehy odjinud — Jizni Afrika ocima Vladimira Kroce
(2:16)

Antagonisticky pohled uplatnény v potadu dokresluje dalsi casto opakovany prvek, a to

zdiiraznéni neobvykle vypadajicich mist. Dal§im typickym prvkem, pomoci kterého obohacuje

autor poradu vyklad, jsou prostiihy na nazvy ulic, detailli soch ¢i vitriny v muzeu, nebo dokonce

prolinani doplnujicich obrazkl se zabérem mista. Ty v potfadu slouZi pouze ke zbéZné ilustraci

informaci, které¢ zminuje moderator. Jeho kratka promluva je zalozena i na Castém piirovnani

k ¢eskym ¢i evropskym redliim, diky kterym by se podle privodce mél divak v piedlozenych

informacich 1épe orientovat (napi. ,,naCelnik Shaka, ptezdivany cerny Napoleon®, nebo

,Fernando Pessoa... je nazyvan portugalskym Kafkou®).
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V potadu jsou kromé typologie pruvodce (tedy novindie, ktery pouze konstatuje
informace tykajici se mista) vyraznou mirou zastoupeny vSechny parametry antagonistického
dokumentarniho modu reprezentace. Postiehy odjinud jsou tedy prokazatelné zastupcem
potadu, ktery zcela reprezentuje dokumentarni komunika¢ni mod v kombinaci s dominantné
pritomnym antagonistickym turistickym pohledem. Tento pfistup je v Ceské televizni
cestopisné tvorbé velmi oblibeny zejména u starSich nebo dlouho bézicich poradii — jako u
potadt Objektiv a Bonbonky svéta. Popularita tohoto klasického a didaktického ptistupu vsak
neni v nové cestopisné tvorbé jiz prilis patrnd. Format potradu je zaloZzeny na zpravodajském
zpracovani zahrani¢nich témat a téméft zcela rezignuje na priblizeni se mistnim obyvatelim c¢i
ptipadnému zprostfedkovani kazdodenniho zivota. Aspekty celebritizace a komercionalizace
se v pofadu vzhledem k jeho standardizované a téméf novinarské podobé téméf neobjevuji (coz
1ze pfirozené vztahnout na vSechny zastupce potadl antagonistického dokumentarniho modu).
Jeho cilem je totiz pouze piedéani informaci s jasnym informacnim zdmérem skrze moderatora-

novinare.

3.3 Na cesté za détmi — Popularné-naucny symbioticky modus

Jedinym zastupcem kategorie prevazujiciho popularné-nau¢ného symbiotického méodu
je potad Na cesté za détmi. Dokumentarni cyklus pro déti byl na stanici CT1 vysilany béhem
roku 2010 jako tydenik, ktery byl v premiéte uvadén vZdy v ned€li pfed vysilanim Vecernicku.
Celkem bylo v Ceské televizi uvedeno 43 dilt a kazdy dil predstavoval jeden portrét jednoho
dne v Zivoté vybraného ditéte z riiznych mist po celém svété. Pro Ceskou televizi pofad vyrobila
produkce FRMOL s. r. o. (Ceska televize 2010) a jako hlavni producenti se na potadu podileli
producenti Vit Bélohradsky a Tomas Schifer. Zacatek kazdého dilu uvadi kratka znélka, v niz
stoupd nakresleny balonek k mrakim, a pod nim se objevuji siluety znamych svétovych

pamatek.

Pofad jako jediny zastupce ptedstavuje populdrné-naucny mod v kombinaci se
symbiotickym turistickym pohledem. Cilem formatu potfadu je ptiblizit divdkovi hlavné
kazdodenni Zivot ve vybrané lokalité prostiednictvim portréti déti — mistnich obyvatel. Kratka,
zhruba pétiminutova stopaz pofadu tak zachycuje jeden den v Zivoté ditéte. Divaka totiz dité
provazi celym dilem a jeho komentéi neni nikym pferuSovan ani vysvétlovan. V poradu neni
ani jednou vyuzity voiceover, pouze promluva hlavniho détského protagonisty, kterd je
nadabovana do ceStiny. Symbioticky druh turistického pohledu je ziejmy hlavné proto, ze
détsky protagonista k divakovi vystupuje piimo a oslovuje ho jako svého ,ptitele” (Waade

2009: 103). Primarnim cilem celého pofadu pak neni divdka pouze informovat, ale spise
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oslovovat ho zabavnou formou. Lze ho proto i z dale uvedenych divodi zaradit do popularné-

nauéného komunikaéniho modu.

Pro analyzu byl zvolen dil pofadu Na cesté za détmi s podtitulem Za Leyane ze Santiaga
de Cuba, ktery byl v premiéfe uveden na stanici CT 1 v nedéli 16. 5. 2010 v 18:35. V ném
vystupuje desetileta Leyane Jaqueman Ruano z kubanského hlavniho mésta Santiago de Cuba.
Divka nejdiive pfedstavuje sama sebe, nasledné divaky seznamuje se svymi rodi¢i a starSim
bratrem. Celou dobu smérem k détskym divaktim mluvi pfimo. Do ¢estiny je promluva Leyane
nadabovana divcim hlasem, ktery pro pfiblizeni k détem Casto pouziva i nespisovnou ¢estinu.
V epizod¢ hlavni protagonistka také predstavuje sviij pokoj a oblibené hracky a poté divakiim
ukazuje Saty, které si obléka pti vystupovani v tanecni skupin€. V druhé ¢asti poradu Leyane
ukazuje svou oblibenou plaz Siboney, kam chodi plavat do mofte se svou kamaradkou. Na zavér
kazdé epizody potadu kresli détsky protagonista obrazek se svym nejvétSim pfanim — Leyane

kresli svou $kolu a kubanskou vlajku a dodava, Ze se chce stat doktorkou.

Potad z vétSiny napliiuje definici popularné-nau¢ného komunika¢niho médu. Jak jsem
jiz zminil, hlavni hrdinka s divaky potfadu hovoii jako s prateli, coz je ziejmé i z jazyka
pfizpisoben¢ho détem jako cilové skupiné poradu (,jezdim tam nékolikrat za rok
s rodi¢ema‘!”) Hlavni komunikaéni funkce epizody je jednoznacné zédbavnd, coz umociiuje i
spolecenska role privodkyné potfadu. Ta sice pfedstavuje informace o své rodin€ a Castecné i
prostredi, ve kterém se pohybuje, nepiinasi divaktim ale zadné dopliujici informace ¢i kontext
o své zemi. Celou dobu ji také snimé dynamické kamera, diky niz tviirci vytvaii atmosféru ¢asti
kubanského hlavniho mésta, kterym divaky ocima ditéte provazi desetiletd Leyane. Pravé
ptiblizeni atmosféry jednoho dne ve mést¢ je hlavnim cilem tvtirci. Zachyceni kazdodennosti
logicky uptednostiuji napiiklad pred komplexnim historickym vykladem. Prezentované
informace jsou velmi zjednoduSené zejména kvili détskym divakiim a v dabingu jsou také kvili
pfiblizeni se k divdkiim pouZzivané nespisovné tvary nékterych slov, které narusuji jinak

strukturovany vyklad.

Po ptedstaveni vSech ¢lentli své rodiny se Leyane zastavuje u policky v obyvacim pokoji,
na které jsou vystaveny moiské musle. Jednu si bere do ruky a popisuje ji smérem do

kamery. (1:20-1:31)

(Leyane) — ,, Tady mdame vystavené musle, kterych je na Kubé v mori plno. Zrovna tyhle

9 (3:24)
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‘

Jjsme s rodicema koupili, ale néktery kluci se chodi potapét a vzdycky néjaky nalovi. *

T

Ptiloha €. 13 — Zabér z potadu Na ceste za detmi (1:30)

Prevladajici stylistické postupy v analyzované epizod¢ jsou zalozené na zachyceni
vypraveéni mistni détské privodkyné, ktera divéka prostfedim provadi. Od diive predstavené
definice popularné-nauc¢ného komunika¢niho médu se tak odchyluje pouze v tom, Ze potad neni
vibec postaven na dramatickych konfliktech a prezentaci cestovani jako zivotniho stylu. Cely
format analyzované epizody je ale zaroveil na hranici televiznich zdbavnych potadi. Struktura
vypravéni hlavni protagonistky je totiz vystavéna podobné jako napt. lifestylové potady
(Waade 2009: 108), které divaktim ptiblizuji, jak vypada bézny den slavnych osobnosti nebo
jak vypada jejich byt. V tomto pofadu vSak neni zapojeni celebrit viibec pfitomné. Vzhledem
k tomu, ze je pruvodkyni v pofadu sama mistni obyvatelka, pak neni k vyzkumu v ramci

komunika¢niho médu natolik relevantni ani kategorie popisujici zapojeni mistnich.

Divku po celou dobu jejiho vypravéni zachycuje dynamicky typ kamery. Ta ji nasleduje
pfi jejim vykladu smérem k divakiim. Zabéry na vypravéjici Leyane stfidaji kratké zabéry
detailli na ¢leny jeji rodiny, jeji kamaradku a detaily détského pokoje.

Leyane divakim ukazuje své nejoblibenéjsi hracky. Kamera zabira detaily na jednotlivé

hracky a na zavér na tane¢ni Saty, v kterych Leyane vystupuje v tane¢nim krouzku. (1:35
—2:00)

(Leyane) - ,,Na tomhle stolku mam nejoblibenéjsi hracky. Rada si hraju treba s timhle.
Doktori tim poslouchaji, jak pacientum tluce srdce. Az budu velka, chci lécit lidi, jako
muj bratr. Taky tady mam plysovyho medvidka, se kterym spim v posteli. Patrim do

tanecni skupiny El Nuevo amanecer. Tady mdam povéseny tanecni saty.
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Ptiloha ¢. 14 — Zabér z potadu Na ceste za detmi (1:50)

Zachycena optika krajiny a socidlniho prostiedi je po celou dobu velmi blizka. Divak je
v neustalém kontaktu se socidlnimi vztahy hlavni protagonistky potfadu, kterd na pfitomnost
kamery sice nezapomind, ale ani kvili ni nepfedstira Zadnou roli. Pocit blizkosti umocnuje 1
vyuziti runi kamery a diiraz zadbért na detaily. Pétiminutova stopaz zcela rezignuje na
zobrazeni nejvyznamnéjSich pamatek Santiaga de Cuba ilustraénimi zabéry a neobsahuje ani
jeden panoramaticky obraz mésta. Namisto toho vSechny zébéry pofadu zachycuji osobni
zkuSenosti Leyane v pfimém kontaktu — bud’ diky jejimu vykladu, nebo konverzaci s dalSimi
¢leny rodiny a ptateli. Vystupuje tak sice jako dostupny pruvodce, ale nepfedstavuje ani tak
éeskému divakovi vzdalené misto, ale kontext svého kazdodenniho Zivota. Pouze na zaveér
poradu pak Leyane pfed kamerou kresli obrazek, ktery by mél zobrazovat to, co divka chce
v budoucnu délat a co by méli détsti divaci vidét. Az v jedné z jejich poslednich vét zdlraziuje

ptislusnost ke svému statu.

Leyane sedi u jidelniho stolu a fixami kresli obrazek, ktery ma co nejvic vypovidat o
jejim zivoteé na Kubé. Po dokonceni ukazuje vykres do kamery a popisuje, co nakreslila
a co chce d¢lat, az bude dospéld. Nakonec se se vSemi louci a mava do kamery. Potad
kon¢i dlouhym zabérem na nakresleny obrazek, ktery v podkresu dopliuje tradicni

kubéanské hudba. (4:00-4:49)

(Leyane) - ,,Tancovat mé moc bavi, ale jenom jako konicek. Az vyrostu, chci byt
doktorkou. Namalovala jsem skolu, vedle ni bustu José Martiho a hlavné nasi viajku.
Tu mam nejradsi. Je to symbol nasi viasti, zemé, ve které Ziju a kterou budu cely Zivot

branit! Ahoj, deéti!
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Ptiloha €. 15 — Zabér z potadu Na ceste za detmi (4:31)

Porad tak hlavni protagonistku Leyane stavi do role spolecnika détskych divak, ktera
je pfimo oslovuje a zaroven také vyzaduje jejich reakci (Waade 2009: 104). Diky tomu
analyzovana epizoda dominantné obsahuje symbioticky turisticky pohled. Potad Na cesté za
detmi paradoxné predstavuje vzacny piiklad zdbavného populdrné-nau¢ného potadu, ktery
obsahuje symbioticky turisticky pohled. I diky blizké vzdalenosti k divakovi tak v poradu
nedochéazi ke zdarazilovani odliSnosti a stereotyptll, ale divak se zaroven o zobrazovaném
prostfedi mnoho nedozvida. Celebritizace se pak v komunikaénim modu, ktery reprezentuje
vybrand epizoda, nevyskytuje vibec. Format této epizody je totiz postaveny na zobrazeni
kazdodennosti, kterou divak spatiuje diky pfimému osloveni détskou protagonistkou. Potad Na
cesté za detmi tak zastupuje ojedin€ly cestopisny format, ktery stoji pouze na kratkém
autorském vhledu na zahrani¢ni prostfedi a zachyceni jeho atmosféry v popularné-naucné

zabavné formé.

3.4 Trabantem JiZni Amerikou — Popularné-nauc¢ny antagonisticky modus
Cestopisny vypravny poiad Trabantem Jizni Amerikou vysilala Ceska televize poprvé
v roce 2014. Potad navazuje na sérii dokumentarnich filmu a potada cestovatele Dana Pfibane,
které od roku 2007 popisuji jejich vypravy autem Trabant po celém svéte. Z jeho cest bylo
natoeno celkem pét celovedernich filmi a pét cestopisnych pofadii pro Ceskou televizi.
Dvanactidilny potad Trabantem Jizni Amerikou vznikl soubéZné se stejnojmennym
celoveCernim filmem. Zamérem série cest piezdivané Transtrabant bylo podle Pfibané€ hlavné
nasbirdni materidlu pro vznik dokumentarnich filmt, publikacni ¢innost a umoznéni prednasek,
které by zprosttedkovavaly atmosféru cest (Transtrabant 2021). Do zanru cestopisu tento

projekt spada diky svému jednoznaénému zaméru rozsSifovat na vetejnosti povédomi o cestach
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na rtizna mista svéta v ramci dokumentu i mimo né¢j. Jednotlivé porady i proto spadaji do
popularné-nau¢ného komunikaéniho modu. I presto, ze je charakter vyprav uz od pocatku
zaméfen na fungovani dopravnich prostredk, tedy Trabantu na riznych mistech svéta, je v nich
zietelna ambice zprostfedkovat zdbavnou formou atmosféru zahrani¢i. Hlavnim tviircem
potadu je cestovatel Dan Piiban, ktery jednotlivé vypravy organizuje spolecné s dalSimi prateli.

Cesta do Jizni Ameriky je v poradi tieti vypravou?

skupiny Transtrabant, kterou tentokrat
kromé dvou Trabantti rozsifil i polsky Fiat a motorka Jawa 250. Celé mezinarodni vypravy se
ucastnili Ctyfi Cesi — Dan Pfiban, Dana Zlatohlavkova, Ale§ Vasi¢ek, Zdendk Kratky, dva
Polaci — Tomasz Turchan a Radoslaw Jona a slovensky motorkai Marek Slobodnik. Dokument
i televizni verze zachycuji cestu, kterd byla dlouha 20 tisic kilometra a trvala ctyfi mésice.

V anotaci k potfadu tvirci také uvadi, Ze je to ,,prvni cestovatelska reality show*.

Potad spojuje popularné-naucny modus s antagonistickym pohledem. Tato kombinace
zastupuje nejpoéetnéjsi skupinu cestopisnych potadi Ceské televize po roce 2010. Domnivam
se, ze pravé vypravy Dana Piibané€ zaroven reprezentuji trend, ktery lze ve vyvoji dalSich
popularné-nauénych cestopistt v Ceské televizi vypozorovat. Tento modus, ve kterém hraje

zasadni roli vyuzivany antagonisticky turisticky pohled, budu déle detailnégji analyzovat.

K analyze jsem nahodné vybral ¢tvrtou epizodu série nazvanou Do srdce pralesa. Ta
byla v premiéfe odvysilana na stanici CT 2 ve stfedu 23. 4. 2014 ve 21:30. Stopaz viech epizod
série ma 26 minut a kazdy dil cyklu také uvozuje znélka s refrénem pisné skupiny Wohnout
s nazvem Trrrabant, kterd byla sloZena specidlné pro pfileZitost Pfibanovy vypravy do JiZzni
Ameriky. V kratkych dynamickych zabérech jsou zde predstaveni hlavni Gi€astnici vypravy a
jejich dopravni prostiedky. Epizoda samotnd pak zachycuje jednu ¢ast jejich cesty ptes Brazilii.
Ugastnici vypravy nejprve piejizdgji pres rovnik do mésta Manaus. Clenové vypravy v tomto
dilu tesi hlavné zpozdéni planu cesty o 14 dni a také vaSnivé diskutuji nad tim, zda by méli
pokracovat na pldnovanou dalnici BR319, kterd neni v tomto ro¢nim obdobi prijezdna.

Epizoda kon¢i jejich rozhodnutim pokracovat dal i pfes neptiznivé podminky.

Struktura epizody se podle kategorizace dokumentdrnich obsahi Billa Nicholse
formalné podoba dokumentarnimu performativnimu modu, ktery dava diraz spiSe na Cisté
osobni interpretaci zobrazovaného okolniho svéta. Takovy typ snimku je soucasné ,,omezen

osobnim hlediskem nebo vizi, kterd se miiZze uzaviit ¢i odd¢lit od SirSich socialnich vjemu*

20 Predchazely ji vypravy zachycené v pofadech Trabantem Hedvibnou stezkou (2009) a Trabantem napric
Afrikou (2011).
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(Nichols 2001: 225). Prevazujici komunika¢ni modus pofadu je ale ve vSech aspektech
popularné-nau¢ny. Hlavni funkce tohoto cestopisného snimku je pak jednoznacné zabavni.
Snimek totiz divakovi pfedstavuje samotnou vypravu tak, ze zobrazuje cestovani jako zajimavy
zivotni styl. Tento piistup umociiuje i zdanlivé oddéleny komentai mimo zébér herce Davida
Novotného, ktery ironicky komentuje celou cestu. Hlavni protagonisté k divakovi hovoii po
dobu celé epizody jako k pfiteli (Waade 2009: 103) Samotny piibéh v pofadu je zaloZen na
dramatickych konfliktech hlavnich ¢lenti vypravy, at’ uz mezi sebou, s okolnim svétem nebo
pii domluvé s mistnimi obyvateli. Ti v pofadu ostatné¢ dominantné vystupuji pouze jako
zprostiedkovatelé dalSiho posunu déje pro to, aby se vyprava dostala zase o kousek dal.

Historicky a zemé&pisny kontext mista okrajoveé dopliuje jiz zminény nezavisly voiceover.

Vyprava trabantl v severni Brazilii pfijizdi k mohyle, ktera symbolizuje hranici
rovniku. Kamera nejprve sleduje z nadhledu jejich cestu na silnici a reakci Dana Pfibané
za volantem poté, co ho vidi. Kdyz na misto dorazi vSichni ¢lenové posadky, Priban
pozoruje, kdo stoji na jaké polokouli. Pak dodava, ze samotné oznaceni vypada jako
hokejova hiil. Zatimco ostatni ¢lenové pozoruji rovnik, Radoslaw Jona se snazi vylézt
na pamatnik. Kamera pak detailn¢ zabira Ptibanég, jak na kovovou ¢ast oznaceni lepi
nalepku s logem jejich vypravy. U turistické atrakce zastavuji i mistni policisté, ktefi se
u ni foti. Kamera se pak zaméfuje na to, jak ozbrojené policisty zajimaji i1 Zluté dopravni
prostiedky a jak se fotografuji 1 s nimi. Kamera nasledné zabira krouZici ptaky a skupinu

aut, ktera odjizdi dal.

(Dan Priban) - ,,Ja myslim, Ze by to mélo bejt videt... Opicka Radek musi vidycky nékam
wylizt.

(Ales Vasicek) - ,, Poprvé na rovniku. Super. *

(voiceover) - ,, Rovnik je atrakce pro vsechny, kdo jedou kolem. Bez ohledu na vyzbroj.
Ovsem jen v pripadé, Ze u néj neparkujeme my. Pak je nultd rovnobézka razem
zapomenuta. Sotva ozbrojenci odjeli, zacali nam nad hlavou krouZit dravci. Radsi taky

pojedeme. *
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Ptiloha €. 16 — Zabér z potadu Trabantem Jizni Amerikou (8:59)

Zasadni roli v poradu hraje vystupovani hlavnich protagonisti a vys§i mira
celebritizace. Statusu celebrity v kontextu celé cesty dosahuje vedouci vypravy Dan Piiban.
Samotna vyprava je totiZ postavend na diive zminovaném kapitalu celebrity (Driessens 2013),
ktery Pfiban ve snimku ztélesiiuje. Jako protagonista dokumentu zastupuje a svoji tvaii zastituje
»znaCku® zlutych Trabant na cestach, kterd je finanéné podporovana i mnoha komerénimi
predstaviteli?!. Pfitomny kapital celebrity umoZiuje propagovat , zluty cirkus®, jak Pfibai sérii
vyprav nazyva, i mimo filmové dokumenty a televizni pofady. Propagace vyprav, za kterou
Ptiban stoji 1 za pomoci vytvofeni vlastni rozliSitelné znacky ve zkoumané epizodé symbolizuje
naptiklad nalepka na misté oznacujicim rovnik nebo reklamni slogany na kapotach auta. Kvili
tomu se forma pofadu sice misty nachazi na hranici komeréniho médu, ale popularné-naucny
mod presto mirné prevazuje. Kvilli posunu Ptibané a dalSich Clend vypravy ,,do popiedi jsou
ale v dokumentu obyvatelé v pofadu zobrazovani hlavné jako prostfedek pro dalsi posun cesty.
Nejdilezitéjsim bodem celého potadu je vykon aut a komentar Piibané a dalSich ¢lenti vypravy.
Kdyz dojde k zachyceni mistnich, pak vzdy pouze v interakci s nékym ze skupiny cestovateli,
ktefi pak jejich chovani mezi sebou nebo smérem k divakovi v ¢estiné hodnoti. Ackoliv jsou
protagonisté v zobrazovaném prostiedi v poptedi, nevystupuji autoritativné. Divaka celou dobu
oslovuji familiarn€ a kamera zachycuje jejich reakce autenticky a bez ptipravy. Vysvétleni déje

ma na starosti pouze striktné¢ oddéleny komentar mimo zabér.

Zamé&rem autori je 1 zachyceni dramatickych konflikti uvnitf skupiny cestovateld.

Tento pfistup jasn€¢ ukazuje, ze potady ztéto skupiny nejvétsi mirou piedstavuji hybrid

2! Jako sponzofi cesty na obrazovce vystupuje napiiklad spole¢nost Kofola nebo firma Benq (Transtrabant 2021)
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popularnich televiznich Zanra (Hill 2007). Ostatné samotni tvlirci v anotaci pofadu uvadi, zZe je
to ,,prvni cestovatelska reality show* (CSFD 2014). Formalni zamé&feni potadu na zachyceni
konfliktnich situaci, dramatickych momentt a zobrazeni zndmych tvaii v nezndmém prostiedi
spojuje dohromady motivy ze subzanrl jako je pravé reality show nebo dokudrama. Na
jakykoliv delsi vyklad o okolnim prostfedi protagonisté rezignuji a jakékoliv doplnujici

informace o mistech, kterymi projizdi, nahrazuji ironickymi komentafi.

Vyprava piijizdi na mistni trh s ovocem. Clenové vypravy si chtéji koupit banany, coz
komentuje ve voiceoveru hlas Davida Novotného. Ostatni ovoce jen pozoruji a
konstatuji, Ze nevi, o jaky druh ovoce jde. Polsti lenové vypravy pak jednotlivé ovoce
ironicky pojmenovavaji. (11:30-12:14)

vvvvvv

plantainy a pecou se a smazi jako brambory. Tohle je ovsem sladka klasika.

¢

(Dan Priban s plnou pusou) - ,, Dobrej banan. Détskej banan.
(Radoslaw Jona polsky) - ,, Détsky banan. *

(voiceover) - ,, Tady se banany nekupuji na kila, ale na trsy. Nesikovné je, ze tohle se
nam do aut vazné nevejde. Kdyz ovSem trs rozdélime na mensi kousky, mohlo by to jit.

3

Kromé bananii ale nemame tuseni, co tu viastné prodavaji.

(Radoslaw Jona polsky) - ,, To jsou jihoamericka rajcata. A tohle okurky. To se asi
néjak ji. “

Ptiloha ¢. 17 — Zabér z potadu Trabantem Jizni Amerikou (12:10)

Jednotlivé Casti analyzované epizody také dokazuji jasné pfevazujici antagonisticky
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turisticky pohled, ktery paradoxné dotvari misty az detailni nasledovani Clent vypravy. A to i
pres blizké zachyceni kondni protagonistli potfadu, které je doprovazeno Castymi opravami
Trabant a diskusemi o jejich odolnosti vici okolni ptirod€. Turisticky pohled ale hlavné
popisuje vztah divdka k zobrazovanému prostiedi a v tomto sméru je ve vztahu k mistnimu
prostiedi vzdaleny a jednoznacné antagonisticky. Dynamicky typ kamery pak ¢astecné dotvari
zachyceni krajiny, ktera ptisobi jako ilustrativni prvek k dobrodruzstvi hlavnich hrdinti potadu.
Zminéna vzdalena optika krajiny a socialniho prostfedi striktné oddé€luje ucastniky vypravy a
mistni obyvatele. Historicky a spolecensky kontext mist, ktery je témétf opomijen, nahrazuji

zabéry krajinnych panoramat a zabéry na auta, ktera ptejizdi krajinou, z nadhledu.

Ales Vasicek, Dana Zlatohlavkova a Dan Ptfiban maji prvni konflikt pfed cestou na
udajné nejhorsi silnici v Amazonii BR319, tzv. dalnici duchd. Scénu uvozuje komentar
mimo obraz. Jejich hadka o to, zda planovanou cestou pokracovat je na televizni
obrazovce opatiena titulky. VSichni se navzajem prekiikuji a kamera zachycuje vSechny
ucastniky dynamicky podle toho, kdo zrovna mluvi nejhlasitéji. Podobna scéna evokuje

jiz zminované prvky reality show. (17:40 — 19:25)

(voiceover) - ,, Ne kazdy ale sdili Danitv optimisticky pohled na véc. Riziko, Ze uvizneme

uprostred pralesa je nebezpecné velkeé.
(Dan) - ,, Mam vzit 300 litri vody? “

(Ales) - ,, Ne, vezmes si dostatecny zasoby. Ja nejsem Zadnej zelenac, kterej by nevedél,
o ¢em mluvi. Doprdele, ja jsem projel Saharou. Ja nemiizu pit litr vody na den, kdyz je

takovy vedro. *

(Dana) - ,, To mé naucili ve Skolce, Zze mam pit vic, kdyz je horko. My chceme jenom

mit vodu k piti, to je vsechno. “

(Dan) - ,, Nikdo vam ji nevezme. *

3

(Dana) - ,, A udélat maximu proto, abychom meli a naplanovat cestu podle toho.
(Dan) - Ta cesta se neda naplanovat.

(Ales) - ,,To se da.

(Dana) - ,, Ty si to asi neuvédomujes. My kdyz ti néco rikame, tak se nam sméjes.
(Dan) - ,, Mné to jen prijde ismévny. *

(Ales) - ,,Ja tady nebudu poslouchat, Ze tady chci mit vsechno zajistény. To jsou kecy a
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prosté to na mé nezkousej.

(Dana) - ,, Pokud chces bejt velitel tymu, tak by ti to nemélo prijit smeésny... *

T
Y

Ja tady'nebudulposlouchat, Ze
tady chci mit vSechno zajistény.

Ptiloha ¢. 18 — Zabér z potadu Trabantem Jizni Amerikou (18:30)

Antagonisticky pohled ostatn¢ umociiuji i momenty, ve kterych se projevuji znacné
stereotypni vypovédi. Clenové vypravy se soustiedi na fungovani dopravnich prostiedki, které
si na misto vzali a okolo nich pak konstruuji cely cestopisny potad. V interakci s mistnimi
obyvateli tak ¢asto komentuji neznamé prostiedi a hledaji paralely s ceskym kontextem. Tento
opakujici se motiv potvrzuje tezi, ze prostfednictvim pozorovani a vymezovani se vuci
odlisnému prostiedi, utvrzuje protagonista i divak pfislusnost k vlastni narodni identité
(Edensor 2002:12).

Pti zastavce ve mésté Manaus skupina navstévuje tamni divadlo. Clenové vypravy ho
pozoruji a srovnavaji s ¢eskym Narodnim divadlem. Kamera mezitim zachycuje

detaily divadla. (13:29 -13:45)

(Ales Vasicek) - ,, Tak na to, Ze jsme uprostied pralesa, tak to je dobry. Ale jako kdyz
by nekdo videl Narodni nebo Stavovsky divadlo v Praze, tak tohle je takovy jako

provincni loutkovy divadélko...No tak né, je to teda pompézni.*“ (smich)
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Ptiloha €. 19 — Zabér z potadu Trabantem Jizni Amerikou (13:37)

Clenové vypravy v potadu také stereotypné komentuji i vzhled mistnich Zzen, coz autofi
v humorném ténu zminuji i v anotaci epizody na webovych strankach: ,,Z prasnych cest a
obfich louzi guyanského pralesa vyjela vyprava do Brazilie. Na silnicich se objevil asfalt a tym
slavi prvni velky uspéch. Slovak Marek mé narozeniny a Brazilky maji krasné zadecky. Aspon

tak to po tydnu v pralese vypada.© (Ceska televize 2014).

Ales Vasicek a Dan Priban prochdzi méstem Manaus a komentuji vzhled mistnich zen
poté, co mavaji na skupinu divek stojicich nedaleko. (13:02-13:14)

(Dan) - ,, Ales rikal, Ze tu nejsou hezky holky. Neni to pravda. Cau! Jsou tady hezky
holky.

(Ales) - ,, No Guyana to ale teda neni. “

(Dan) - ,,Jsou hezky, mné se libéj.

(Ales) - ,,Jsou mdlo cerny.

Ptiloha ¢. 20 — Zabér z potadu Trabantem Jizni Amerikou (13:06)
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Pozoruhodny je i mechanismus mezinarodni skupiny, jejiz ¢lenové ¢asto v humornych
poznamkdéch navzajem vyzdvihuji narodni odliSnosti ¢lenti vypravy. Vlastni narodni ptislusnost
v odleh¢enych momentech zdlraziiuji komentovanim odliSnych jazykovych vyrazii a

stereotypnich vlastnosti Polakii a Slovaka??.

Potrad Trabantem Jizni Amerikou na plose zabavného popularné-nau¢ného televizniho
cestopisu v kombinaci s antagonistickym turistickym pohledem reprezentuje nejcastéjsi
typologickou skupinu televiznich cestopisii Ceské televize. Ve vyse zminénych piikladech se
autofi potfadu uchyluji ke stereotypnimu vyjadfovani castéji nez v dalSich moédech. Mira
celebritizace je diky vystupovani Dana Pfiban€é v tomto potfadu také vysoka. Jednim
z nejdulezitéjsich aspekti pofadu je pouzity antagonisticky turisticky pohled, ktery
zobrazované prostiedi zachycuje pouze prostiednictvim hlavnich protagonistii a posouva ho do
pozadi. Jednotlivosti potfadli populdrné-naucného antagonistického moddu jsou zasadni
v kontextu celé prace a bylo by vhodné i jeho vétsi rozpracovani v dalSich studiich. Cestopisné
potady popularné-nau¢ného antagonistického modu totiz predstavuji nejpopularnéjsi a nepftilis

prozkoumany format soucasné ceské cestopisné televizni produkce.

3.5 Kamu v Mexiku — Konzumni antagonisticky modus

Kamu v Mexiku je televizni cestopisny poiad se zaméfenim na gastronomii, ktery Ceska
televize vysilala v roce 2015. Tento osmidilny cyklus navazuje na serial KAMU ve Vietnamu,
ktery byl uveden o tii roky dfive. Za potadem stoji produkce Ceské televize v Cele s reZisérem
Radkem Karkem. V obou pfipadech vystupuje jako hlavni privodkyné pofadu kucharka
Kamila Rundusovd znama pod piezdivkou Kamu. Pfed uvadénim téchto dvou potradu se
proslavila hlavné jako bloggerka na socialni siti Instagram. Kamu v potfadu pusobi jako
expertka na gastronomii, ale soucasné divaky oslovuje z pozice celebrity. Kazda epizoda
pofadu ma stopaz 27 minut. Kamu v Mexiku je soucasné gastronomickym pofadem i
cestopisnym pofadem. Cilem pofadu ma byt hlavné predstaveni gastronomie v Mexiku
s ohledem na kontext mista. Vyznamny diraz na zachyceni smyslovych a vizualnich vjeml
v poradu pak popisuje 1 oficialni anotace poradu, kterd uvozuje, Ze pravodkyné Kamu
v cestopisném cyklu putuje ,.tentokrat za viinémi a chutémi nejvétsi zeme Stredni Ameriky*

(Ceska televize 2015). Osmidilna série zobrazuje mladou kuchatku, ktera cestuje po Mexiku a

22V jedné z pasazi pfi opravach aut v noci tak napiiklad n&kolik minut ¢lenové vypravy debatuji o ptivodu slova
trychtyt v Cesting, slovensting a polstin€.
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na jednotlivych mistech zem¢ ochutnava typické mistni jidlo. Béhem vypravy zastavuje na
trziStich a komunikuje s mistnimi kuchati a prodejci jidla. V posledni ¢asti potadu pak Kamu
v kuchyni v Cesku pfipravuje jedno z typickych jidel se svym mexickym pfitelem. Potad uvadi
kratké znélka, ve které se stiidaji zabéry na privodkyni pofadu s detaily ptipravy nékolika jidel.
V kratké zn€lce je také vidét Kamu v typickém mexickém obleCeni a licenim na obliceji, které

evokuje masky pouzivané pti mexickém svatku mrtvych, tzv. Dia de los Muertos.

Tento pofad piedstavuje kombinaci antagonistického turistického pohledu
s konzumnim komunika¢nim modem. Televizni cyklus Kamu v Mexiku totiz zastupuje
vyznamnou ¢ast publicistické cestopisné produkce, kterda odrazi smér, v némz je na
predstavovani specialit zahrani¢ni kuchyné nahlizeno hlavné jako na prostfedek nasledné
marketizace (Dunn 2005: 129). A to prosttednictvim dal§ich prodavanych medialnich produkti,
typicky kuchatek, knih nebo kalendarii. Jakkoliv se mize zdat, Ze jedinym zamérem podobného
typu pofadu je predstavit divakovi zahrani¢ni kuchyni, pfevazuje nad takovym zdmérem slozka
reklamni a konzumni. Pravé zobrazované aspekty danych mist, tedy mistni jidlo, pak pretvari
pravodce poradu na zbozi dodate¢né pristupné pro divaka a ,,fanouska“ zobrazovaného kuchare

(Waade 2009: 111).

Pro analyzu jsem zvolil tfeti dil cyklu Kamu v Mexiku s podtitulem Yucatan, ktery byl
v premiéfe uvedeny ve stiedu 7. 11. 2018 ve 21:30 na stanici CT 2. Ve 27 minut dlouhé epizodé
se kuchatka Kamu na své cesté po Mexiku dostava do mésta Merida v mexickém staté¢ Yucatan.
V prvnim zabéru Kamu provéazi po mistnim trZiSti. Na ném se setkdvd se svym pfitelem,
mexickym kuchatem Humbertem. Privodkyné nejprve v komentdfi mimo obraz stru¢né
pfedstavuje oblast Yucatan a nasledné s Humbertem probira historii mista a jidlo, které se da
na trZiSti koupit. Poté prochazi nékolik restauraci, ve kterych ochutndvd mistni jidla a
komentuje je. Na nejvétsim meridském trhu Mercado Lucas de Galvas se seznamuje s dalSim
mistnim kuchatem, s kterym v dalsi ¢asti potadu pfipravuje tzv. salbutes a panuchos. Nasledné
se Kamu na ¢tytkolce vydava v doprovodu filmového Stdbu do nedalekého historického mésta
Izamal. Na mist¢ se znovu setkavd s Humbertem, s kterym vaii mistni pokrm nazvany Poc chuc.
Béhem jidla diskutuji o etiketé stolovani v Mexiku. S divaky se pak Kamu lou¢i znovu v centru
meésta Merida se skleni¢kou tequily v ruce. V poslednich osmi minutach pak Kamu vystupuje
ve studiu v Praze, kde vaii vybrané jidlo spole¢né s kuchafem Emmanuelem Riverou —
Mexi¢anem Zijicim v Cesku. V tomto tseku se pofad z cestovatelského formatu pievraci do
tradicniho potfadu o vafeni, ve kterém Kamu divakiim vysvétluje, jak si 1 v ¢eském prostiredi

pfipravit jedno z jidel, které v Mexiku vyzkousela.
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S ohledem na format se struktura potfadu v nékterych svych ¢astech ptiblizuje k modu
performativniho dokumentu (Nichols 2001: 215), a to hlavné diky tomu, ze ,,performativni
filmy kladou zvySeny dliraz na subjektivni zkuSenosti.“ (Nichols 2001: 217). Komunika¢ni
modus pofadu je ale dominantné konzumni. Divak je totiz oslovovan primarné jako
potencionalni zadkaznik. Hlavni protagonistka pofadu Kamu divaky provadi neznamym
prostfedim a doporucuje jidlo a mistni produkty, které jsou divakovi dostupné diky jejimu
vykladu. Takovy popis sice stoji na informacich vychazejicich ze zkusenosti mistnich obyvatel,
ti ale vystupuji pouze v kontaktu s Kamu, kterd jejich popis pterusuje a znovu ho shrnuje pro
divéky. Jimi pfedstavované informace pak interpretuje a vztahuje k ceskému prostiedi. Pfestoze
je porad z velké casti informativni — hlavng, co se tyce stru¢ného piedstaveni kontextu mista a
popisu jednotlivych jidel — jeho hlavni komunika¢ni modus je ale stile konzumni. Hlavni
vypravecka v pofadu vystupuje podobné jako na socidlni siti Instagram v pozici tzv. influencera
nebo opinion leadera (Gretzel 2018). V jednotlivych zébérech jsou zdlraziiovany hlavné
smyslové vjemy a kontrastni barvy. Napftiklad chut’ znazoriiuje Kamu tim, jak jednotliva jidla
pred divaky konzumuje a detailné sviij zazitek komentuje, podobné pak hraje velkou roli hmat,
ktery znazornuje kamera pfi blizkych zabérech rukou béhem prochazek na trhu a pfi samotném
vareni a ochutnavani. PouZzity typ zabéri je vétSinove observacni, at’ uz jde o prostiihy na mésto

Merida a Izamal nebo o zachyceni dvou kuchai béhem piipravy jidla.

Po tvodni zn€lce potfadu je na obrazovce zobrazena grafika, kterd zndzoriiuje mapu
vykreslujici cestu z oblasti Quintana Roo do oblasti Yucatan. V prvnim zabéru se na
trziSti ve mésté Merida objevuje Kamila ,,Kamu* Randusova, kterou uvadi titulek na
levé stran€ obrazovky. Svymi slovy divakiim vypravi stru¢nou historii mésta, ve kterém
se praveé nachézi. Na jeji uvodni monolog pak navazuji prostiihy z rtiznych ¢asti mésta,
které navozuji atmosféru mista, a v komentafi mimo zabér pak Kamu dodava nekolik
dalSich informaci tykajici se mista. Na zavér tohoto prostiihu uvadi, Ze zbytek informaci

doda jeden z mistnich obyvatel — kuchai Humberto. (00:20-1:35)

(Kamu) - ,, Merida. Dalsi krasné historické mésto, do kterého jsem se tolik tésila. Zjistila
jsem si, Ze Merida méla sedm ruznych predmeésti. A ty predmésti se postupne pojily
v jedno velky meésto, tedy Merida. Sedm predmesti, to znamena i sedm skol, sedm
kosteli, ale i sedm trzist. A na jednom z nich se my ted'konc nachazime a jdeme potkat

«

Humberta, mistniho lokala, ktery je v této ctvrti Santiago. *
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Ptiloha ¢. 21 — Zabér z potadu Kamu v Mexiku (0:44)

Hlavni protagonistka Kamu vystupuje v celém potadu z pozice celebrity, kterd divakiim
doporucuje jednotliva jidla. Svym vystupovanim v potfadu napliuje definici celebrity podle
toho, ze i mimo potad propagaci kuchatky a doprovodného webu s recepty zhodnocuje kapital
celebrity (Driessens 2013) a zatimco s divaky sdili své ,,vefejné soukromi (Tuner 2004),
komodifikuje v doprovodnych produktech zahrani¢ni kuchyni a sama sebe. Béhem celého
poradu i béhem kontaktu s mistnimi, vystupuje moderatorka ,,v popfedi a mistni obyvatelé tak
nikdy nevystupuji sami za sebe. Jejich promluva vzdy vychézi z interakce s Kamu nebo v rdmci
konverzace, kterou protagonistka tidi. Ve Spanélsky mluvici zemi se s MexiCany bavi anglicky
a jejich vypraveéni, které je doplnéno ceskymi titulky, Casto preruSuje a jejich slova interpretuje

pro ceské publikum a pfiblizuje ve vztahu k ¢eskym reéliim.

Kamu se setkdva s mistnim kuchatem Humbertem. Toho uvadi titulek na levé strané
obrazovky sjeho celym jménem Jos¢ Humberto Goméz Rodriguéz. Piivitaji se
Spanélskym pozdravem a polibky na obé tvare. Jejich konverzace nasledné probiha
v angli¢tiné. Humberto vysvétluje, jaké jidlo pravé ji. To privodkyné Kamu ochutnava
a svlj zazitek vysvétluje Cesky divakiim do kamery. Hned poté piechazi znovu do
anglictiny a pta se Humberta, aby néco strucné fekl o misté, kde se nachazi. Konverzace
v cizim jazyce je vzdy opattena titulky. Poté Kamu znovu ochutnava mistni jidlo, které
uprostied konverzace komentuje smérem do kamery a detaily pak vysvétluje divakim.
Ptedstaveny pokrm rozebira rukama a ¢esky popisuje jeho jednotlivé ¢asti. (2:20-4:20)
(Kamu anglicky) - ,,A co to jis?*“

(Humberto anglicky) - ,, Davam si lechon.

(Kamu anglicky) - ,, To je lechon? “
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(Humberto anglicky) - ,,Ano.“

I3

(Kamu anglicky) - ,, Hodné jsem o nem slysela. "
(Humberto anglicky) - ,, Uz jsi ho méla? *
(Kamu anglicky) - ,,Jesté ne, miizu ochutnat? “
(Humberto anglicky) - ,, Urcité, dej si.

(Kamu anglicky) - ,, Paneboze, to je dobry!

(Kamu cesky) - ,,To je neskutecné dobra zalezitost. A predtim nez se dozvime vic o
tomdle jidle, tak bych si od Humberta vyslechla néco o tomhle mésté. (anglicky) ,, Rekl

bys mi néco o Merideé a misteé, kde ted jsme? *

(Humberto anglicky) - ,,(...) Dnes, v 21. stoleti, mésto Merida ta predmésti pohltilo. A
to predmesti je vzdy neco jako tviyj druhy narod. Tohle je predmésti Santiago. A tady si

davame dlabanec.

(Kamu anglicky) - , Tohle je asi nejlepsi lechon. Nikdy jsem ho neméla, jen videéla
v televizi, ale vidycky jsem ho chtéla ochutnat. Tohle je miyj prvni lechon a nejspis

nejlepsi lechon vitbec. (...) "

(Kamu cesky) - ,, Tenhleten lechon je uplné genialni zdleZitost. Je to viastné celé prase.
Je tam viastné natrhané veprové maso, je tam chicharon, coz je veprova kiize, ktera se
smazi do naprosté kiupavosti. Tohle je nejStavnatejsi veprovy maso, ktery jsem kdy
méla. A mdam pro vas takovou zajimavost, pecou jak svini, tak prase. Jak Zenu i chlapa

od prasete. A ta Zenskd je vidycky stavnatéjsi!

Ptiloha €. 22 — Zabér z potadu Kamu v Mexiku (4:27)
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V souvislosti s pouzivanym turistickym pohledem je pak dulezita i kategorie optiky
krajiny a socialniho prostfedi. Ta je v potadu velmi blizka, protoze kamera celou dobu sleduje
pravodce v kontaktu s mistnimi obyvateli, ktefi divakim ptedkladaji informace tykajici se
daného mista. I pfesto ale v tomto vztahu hraje nejveétsi roli cesky mluvici hlavni protagonistka,
ktera celkovou roli mistnich ve vysledku redukuje. Zucastnéni tak vedle Kamu pouze
doporucuji ¢asti receptt a v roli expertil vysvétluji doplnujici informace tak, aby je moderatorka
probrala, upravila a sama predstavila divakim. Bloggerka a moderatorka Kamu ve vysledku
jidlo ptedstavuje tak, Ze zastupuje zobrazovany region a funguje zaroven jako ldkadlo pro

divaka.

Co se tyce nejcastéjSich obrazi, pak jsou divakovi-konzumentovi piedstavovany hlavné
detaily jednotlivych ingredienci a blizké zabéry piiprav jednotlivych pokrmi. Nadhledy na
mésto jsou pouzité v uvodu pii kratkém predstavovani mésta Merida. Kromé tohoto jediného
ptipadu je tak pouzita kamera v pofadu observacni s vyuZzitim castych stfihl a pfiblizeni na

detaily, které¢ maji evokovat smyslové zazitky.

Kamu divakiim na navs$tévé mésta Izamal vysvétluje piipravu tradi¢niho mistniho
pokrmu Poc Chuc. Jeji vyklad doplituje rychly sled zabérti, které zachycuji detaily
ptipravy, at’ uz jde o krajeni platkii masa, pokladani masa na gril nebo vytvaieni
kukuti¢nych placek. Jidlo pfipravuje mistni kuchatka, kamera se zamé&fuje ale hlavné

na jeji ruce a jednotlivé ingredience. (13:03-13:45)

(Kamu) - ,,Poc Chuc je tradicni yucatansky jidlo a je hrozné jednoduchy. Jde o
grilovany veprovy nalozeny v limetovy marinddé. Prosté si jen vezmete platky kyty
z mladyho vepre, naloZite je do limetovy stavy a pak zprudka ogrilujete. Grilovani
necham v rukou mistni kucharky a ja mezitim pripravim k masu strasné jednoduchou,
ale vybornou omacku! Prosté rozmackam rajcata, pridam posekanej koriandr, cervenou
cibuli a siil. Krasne svezi vec, kterd k poc chucu skvéle sedne. A dame si k tomu tortilly,

3

ktery tady délaj rucné, tradicnim zpuisobem.
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Ptiloha €. 23 — Zabér z potadu Kamu v Mexiku (13:36)

Zasadni roli pak v poradu hraje upozornéni na odlisnosti a detailni vyobrazeni exotiky.
Béhem celé epizody jsou zdlraziiovany turisticky nejznaméjsi symboly Mexika jako je
napiiklad typicky barevny klobouk, tequila nebo zminéna maska svatku Dia de los Muertos.
Soucasné s tim se autorka v prostfedi uréitym zptisobem vymezuje vici tamnim obyvatelim uz
zminénym Castym srovnavanim s ¢eskymi realiemi. Béhem popisu jidla pouziva ptiklady
z ¢eské a evropské kuchyné. Béhem celé epizody piimo oslovuje divaka a mluvi nespisovnym
a familidrnim jazykem. (,,tohle mi pfipomina nas langos, nevim co to je, je to vyborny* — 6:48)
Moderatorka divaky béhem epizody oslovuje ptimo do kamery, a to 1 béhem konverzaci

v anglicting, které prerusuje, aby svoje pocity v ¢estin¢ vysvétlila divakim.

Kamu se s divaky louc¢i z Yucatdnu v mistni restauraci, ve které sedi ve stereotypné
pusobicim mexickém obleceni. Na sobé ma velké barevné sombrero a v ruce drzi
Spanélskou musketu. V monologu hodnoti sviij pobyt v Yucatanu a svoje pocity ohledné

mistniho jidla. Na zavér si s divaky pftipiji do kamery tequillou. (17:08-17:45)

(Kamu) - ,, Kuchyné uz tady neni, co bejvala. Driv to bylo jen veprovy a cerny fazole,
dneska...konecné sem privezli ryzi a naucili ji Mexikdance pouzivat. Libanonci pSenici a
Spanélé spoustu druhii oleje, ktery jim rozsiril obzory. My jsme si to hodné uzili.
Kuchyné je tady strasné barevna a proto jsme prisli do tohohle toho barevnyho baru

‘

zapit to poradnou tequilou. Hasta la vista, amigos! Cau v Praze.
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Ptiloha €. 24 — Zabér z potadu Kamu v Mexiku (17:33)

V analyzované epizod¢ v jedné ¢asti Kamu dokonce pro vétsi autenticitu inscenuje
setkani s mistnim obyvatelem — kuchatem, kterého oslovuje na trhu. Pfestoze divakiim popisuje
nahodné setkani dvou sptiznénych odborniki na gastronomii, odchazi nasledné s kuchafem do
jiz ptipraveného studia, kde spole¢né pripravuji n¢kolik mistnich jidel. Tato ¢ast je podobné

performativni jako pfesun moderatorky z Meridy do mensiho mésta Izamal na ¢tytkolkéch.

Turisticky pohled potadu Kamu v Mexiku se tak misty ocitd na hranici dvou kategorii.
Oproti ptivodnimu predpokladu je totiz do velké miry uplatnén symbioticky pohled, a to hlavné
diky blizkému pohledu kamery, zapojeni mistnich obyvatel a zaméfeni na socialni vztahy. I
pfesto ale pofad nakonec patfi do skupiny, kde je dominantné vyuzivan antagonisticky
turisticky pohled. A to hlavné kviili zapojeni moderatorky potadu, kterd na misté vystupuje jako
hlavni iniciatorka dé&je. Piestoze smérem k divakovi vystupuje v roli spole¢nika, jeji ptitomnost
v Mexiku zavisi na zdiraziiovani odli$nosti a upozadéni mistnich obyvatel. Casté vyuziti
ilustrativnich zabéra s hudebnim podkresem tradi¢ni mexické hudby vytvéii zabéry, které
pouze spojuji dalsi zabér na cestu moderatorky. Antagonisticky turisticky pohled pak dotvari
hlavné lakavé obrazy ve stylu pohlednic (Jansson 2001). Nejvic pak tento pohled jesté podtrhuji
instruktazni kuchatské pasaze, v nichz kamera zdiraznuje zprostiedkovani smyslovych vjemii.
S tim souvisi 1 urcitd forma komercionalizace, ktera je v tomto typu pofadu pfitomna. PiestoZe
je potad uvadén na veiejnopravni Ceské televizi, odkazuje struktura potadu nepiimo i
k produktim (doprovodné knize recepti Nejbarevnéjsi Mexiko), které si divak jako
potencionalni zdkaznik muze zakoupit. Samotny potfad také svym ramovanim propaguje
cestovani jako zivotni styl. Druhd ¢ast potadu, které se odehravéa v Praze, je postavena jako

standardni kuchaiska show a recepty jednotlivych jidel jsou zvefejnény na doprovodné webové
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strance potadu.

Ke stereotypizaci mista, zejména diky Castému vyuziti promluv ze strany mistnich
obyvatel, dochézi ze strany moderatorky pouze okrajové. V souvislosti s tim je ale v pofadu
pritomna velka mira celebritizace, diky niZ je v cestopisném a gastronomickém potadu o
Mexiku Casto vice nez specifikim navstévovaného mista, vénovan vétsi prostor privodkyni

Kamu.

4. Interpretace dat
Z provedeného kvalitativniho vyzkumu a typologického ptehledu cestopisnych potadi
uvedenych v Ceské televizi po roce 2010 vyplyva nékolik jasné rozlisitelnych trendd. V této

kapitole proto popisu zavéry vychazejici z uskutecnéné analyzy.

Prvni vyzkumnou otizkou bylo, zda se v televiznich cestopisnych pofadech Ceské
televize uvedenych po roce 2010 projevily prevazujici trendy celebritizace a stereotypizace.
Tato otazka vychdzela z definic pojmi pfedstavenych v teoretické casti a hypotéz, ze soucasnou
produkci televiznich cestopisti provazi vysokd mira celebritizace a Ze se v cestopisech ¢asto

objevuji stereotypni obrazy (Fiirsich, Kaavori 2001: 167).

Z provedené analyzy jasné vyplynulo, Ze nejvice Ceskych cestopisnych poradll spada
pod populdrné-naucny antagonisticky modus. V rdmci vyzkumu ho zastupoval potad
Trabantem Jizni Amerikou. Je ziejmé€, Ze v nejpocetnéjSim cestopisném modu se zasadné
projevuje velk4 mira celebritizace, ktera misty zastifiuje zobrazované prostiedi. Vypravee ¢i
moderator v drtivé vétsing*® poradi populdrné-nau¢ného antagonistického moédu spliuje
zprostiedkovatel atmosféry zahranici, které velmi ¢asto srovnava s ¢eskymi realiemi. Podobné
vztahovani je v populdrné-nau¢nych antagonistickych potadech casté a je jednim z divoda,
pro¢ se vtomto typu pofadii, ve vétsi mife neZ v ostatnich typech, objevuji stereotypni
komentafe. Velmi malda mira stereotypizace se vSak objevuje v dokumentdrnim
antagonistickém typu pofadu. Ten ale v poslednich letech dekddy piestava byt zastoupen a
v cestopisné produkci Ceské televize ho nahrazuji pofady konzumniho a populdrné-nauéného
typu. Soucasné stim se v pofadech dokumentidrniho typu prakticky vibec neprojevuje

celebritizace. Naopak konzumni antagonisticky typ potfadi je zalozeny na vystupovani celebrit

2 S vyjimkou potadu Dokolakolem, kde se u moderatorii tzv. kapital celebrity neprojevuje.
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v pozici priivodce. Konzumni antagonistické pofady jako druhy nejéastéji zastoupeny?* a
nejmladsi typ nevyuzivaji stereotypni komentare nebo stereotypné ladéné obrazy tak casto jako
popularné-naucné antagonistické porady. Vyrazné pozice privodcli a moderatort ale zadsadné

upozad’uje vypoveédi mistnich obyvatel a vyznam zobrazovaného prostiedi.

Druha vyzkumna otazka se pak tykala toho, zda se v televiznich potadech Ceské televize
projevuje koncept turistického pohledu. V teoretické ¢asti prace jsem také predpokladal, ze
televizni cestopisné potady obsahuji rtizné zptisoby vztahovani se jednotlivce ke zbytku svéta

a reprezentuji rizny druh kulturniho a konzumniho povédomi (Edensor 2002).

Na zakladé¢ pozorovanych potadi a jejich typologického zafazeni mohu konstatovat, ze
v ¢eskych televiznich cestopisnych poradech zcela prevazuje antagonisticky turisticky pohled.
To znamena, Ze tuzemské vefejnopravni cestopisné porady z velké miry spliuji predpoklad, ze
je jejich forma z4dvisld na hledani odliSnosti. Antagonisticky pohled, ktery obsahuje 30 potadii
z 32 uvedenych, pozoruje rozdilnosti a vzdaluje televizniho divaka od bezprostiedniho
zachyceni atmosféry. Misto toho je v drtivé vétsiné poradii vénovan vétsi prostor moderatorim
a privodcim na ukor vyjadfeni mistnich obyvatel. Podobn¢ funguje i dokumentarni
antagonisticky typ potadi, ktery je ale v poslednich péti letech na ustupu. PrestoZe je v tomto
typu pofadii vénovan nejvétsi prostor zobrazovanému prostfedi a zachyceni atmosféry, je
kontext mista sd€lovan vyhradné¢ vypravéfem a vztah mistnich obyvatel k divdkovi
v dokumentarnich antagonistickych potadech neni zohlediiovan. Druhy nej€astéjsi typ potadu
— konzumni antagonisticky — se ale navzdory pivodnim hypotézdm pohybuje na samotné
hranici symbiotického modelu, protoZze moderatofi a privodci zprostfedkovavaji specifika
zobrazovaného mista prostfednictvim jeho obyvatel. Vzdéaleny antagonisticky pohled je
v konzumnim typu pofadii ale nakonec dominantné uplatiovan kvuli vysoké mife jiz

zminéného zastoupeni celebrit a s nimi spojenymi komerénimi aktivitami.

Z prevazujicich trendl ¢eskych cestopisnych pofadii mezi lety 2010 a 2020 na stanicich
vefejnopravni Ceské televize Ize konstatovat, Ze sou¢asnou cestopisnou produkei uréuje velka
mira celebritizace, ktera koreluje se stereotypnim a vzdalenym pohledem na zahrani¢i. Na
Ustupu jsou pak reportazni a Cist¢ dokumentarni formaty, které v poslednich letech uz prakticky
nevznikaji. Vyznamny néstup lze ale zaznamenat u konzumnich cestopisnych formati,> které

zavisi pouze na Ucasti celebrit. PrestoZze je v konzumnich cestopisnych poradech krajina

24 Zastupuje ho celkem 8 potadil.
25 Tento typ pofadd je spjaty s gastronomii.
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zobrazovana zdanlivé blizkou optikou, je pro divaky kvuli velké mife celebritizace a
komercionalizovanému obsahu bezprostiedni kontakt se zobrazovanym prostfedim upozadén.
Ve vsech produkovanych poradech pfevazuje antagonisticky turisticky pohled, ktery poskytuje
velky prostor pro stereotypni pohled na zahranici postaveny na etnocentristickém zdtraziiovani
jinakosti. Symbioticky pohled zaméfujici se na vztah mistnich obyvatel se zobrazovanym
prostfedim je v kontextu ¢eskych cestopisnych potadu zcela okrajovy. NejvyraznéjSim trendem
Ceskych cestopisnych potadi je ustup od nau¢nych a dokumentarnich poradi a stile vétsi

tendence k vyrobé poradi zaloZzenych na zdbavnych a spotiebnich hodnotach.
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Zavér

Zameérem této diplomové prace bylo ptiblizit zplisob, jakym si divaci prostfednictvim
televiznich cestopisnych poradii vytvareji povédomi o zahranic¢i a také zmapovat nejzasadnéjsi
vyvojové trendy téchto potadii v Ceské televizi. Televizni cestopisné potady totiz v kontextu
Ceskych vefejnopravnich médii zastupuji piehlizeny medidlni Zanr, ktery ale zasadnim
zpusobem formuje vztah jednotlivce a zahrani¢i. Na pocatku vyzkumu proto byly piedstaveny
zékladni vyzkumné otazky, které se tykaly toho, zda a jak se v ¢eskych televiznich cestopisnych
potadech projevuji predpoklddané trendy celebritizace a stereotypizace. Pravé stereotypnim
zobrazovanim zahranic¢i se pak v praci zabyvala i druhd vyzkumna otazka, ktera se zame¢fila na
projevy turistického pohledu v jednotlivych potfadech. Odpovédi na zakladni vymezené otazky
pak poskytla kvalitativni analyza ndhodné vybranych potadi, diky niz byl vytvoten i celkovy
typologicky ptehled ¢eskych televiznich cestopisnych poradit mezi lety 2010-2020.

Teoretickd ¢ast prace se zaméfila na predstaveni definic zdkladnich teoretickych pojmi
jako je celebritizace, celebrifikace a hlavné konceptu turistického pohledu. Prace také definuje
zanr televizniho cestopisného poradu, aby pozd¢ji mohla analyzovat jeho nejnovéjsi vyvojové
trendy. Prakticka ¢ast prace pak vyuzila ptredstavené teoretické koncepty pro to, aby byla
vytvofena metodologicka cast. Na jejim zaklad¢ je nejprve pro Uplny prehled v kontextu
televizni produkce mezi lety 2010-2020 vypracovana tematickéd kategorizace vSech Ceskych
cestopisnych potadl. Navazuje na ni piedstaveni teoretického typologického modelu, ktery
umoznil rozfadit jednotlivé potady do péti odliSnych skupin s ohledem na vyuzity komunikacni
mad a prevazujici turisticky pohled. Nasledné byla s vyuZitim kvalitativni obsahové analyzy
zkoumana vZzdy jedna nahodné vybrana epizoda pofadu, kterd zastupovala jednu z péti

vytvotenych kategorii.

Z celkové analyzy vyplyva, ze v Ceské televizni cestopisné publicistice se v drtivé
vétSin€ obsahu projevuje antagonisticky turisticky pohled. Zaméfeni pofadl se tak hlavné
v nejvice zastoupené kategorii (populdrné-nau¢ném antagonistickém modu) vyhyba
zachycovani pifibéhtt mistnich lidi a dava ptednost moderdtorim potfadu. Pravé v
nejzastoupenc;jsi kategorii potfadii se nejvice projevuje celebritizace, kterd potvrzuje tivodni
hypotézu o jeji velké roli v potadech. Zasadnim vyvojovym trendem cestopisné publicistiky v
Ceské vetfejnopravni televizi je také ¢im dal vEtsi prostor pro konzumni formaty potfadi. Na
zéklad¢ analyzovaného obsahu lze ptfedpokladat, Ze jejich vyznam bude v dalSich letech

nartistat a postupné bude vytlacovat tradi¢ni dokumentarni typ televiznich cestopisnych potada.
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Pouze v poradech dokumentarné-antagonistického modu je pozice moderatora do velké miry
upozadéna a ani v nich neni vyuzivan pfipadny status celebrity. Navzdory ptivodni hypotéze
vnich také kvuli pfevazujici informativni funkci prakticky nedochazi ke stereotypizaci
zobrazovaného prosttedi. Naopak potady popularné-nau¢ného antagonistického modu spole¢né
s konzumnim antagonistickym modem ale roli moderatora jako celebrity a protagonisty
v popiedi vyzdvihuji zdsadné. Prakticky ve vSech poradech, které mély premiéru po roce 2015
jasné prevazuje role pritvodce jako celebrity a jejich vétsi vyznam lze predpokladat i v dalSich
letech. Vyrazné nastupujici konzumni antagonisticky modus sice mistnim obyvatelim a
zobrazovanému prostiedi poskytuje vétsi prostor, nez bylo v praci piivodné ptedpokléddano, ale
na ukor vétsi komercionalizace obsahu, ktera stoji na propagaci privodcii a moderatord jako
celebrit. Symbioticky turisticky pohled, ktery by v potadech uptfednostiioval zobrazované
prostfedi pfed privodcem a poskytoval zasadni prostor mistnim obyvatelim, je v kontextu
soucasné produkce zcela marginélni a po roce 2015 se uz ani jednou v analyzovaném obsahu

neprojevil.

Cestopisna publicistika jako jeden z nejoblibenégjSich specializovanych typti medidlniho
obsahu ve vefejnopravnich médiich v poslednich letech nejvice podléhd trendim
komercionalizace a posunu k hybridnim zabavnym formatim na ukor postuptl tradi¢né
informativnich. Vysledky analyzy cestopisnych pofadi tak vypovidaji o podobé
specializovaného televizniho obsahu, ktery v poslednich letech stdle vice podléhd trendim
celebritizace a komercionalizace. Ve vztahu k zahrani¢i konstruuje ceskd cestopisna
publicistika vétSinoveé zcela vzdaleny pohled, ktery v této préaci ilustruje koncept
antagonistického turistického pohledu. Na stran¢ divaka vytvaii Ceské cestopisné potady ve
vétSin€ obsahu povédomi o zahrani¢i na zdklad€ srovnavani jinakosti. V ptipadé
nejpopularnéjSich popularné-naucénych cestopisnych formati pak mnohdy i s vyuzitim
stereotypnich komentaiti. Draz na odliSnost, prostfednictvim které dochazi k uvédomovani si

vlastni identity, totiZ prostupuje televiznimi cestopisnymi potady obecné.

Predstavena kategorizace dokazuje, ze zvlasté v Ceském prostiedi by bylo vhodné
analyzovat cestopisné potfady v jeSté delSim Casovém horizontu. Studium jejich medidlnich
ucinkd smérem k divakiim a konstrukci jejich identity, totiz zistdva nadale spiSe na okraji
zajmu medidlnich védct. Vyznam cestopisnych potadii pro vytvareni obrazu o zahranici je o to
zasadngj$i v kontextu ¢im dal veétSi redukce informacni hodnoty téchto poradd a

uptednostinovanim celebrit pied ucelenym zachycenim atmosféry vzdalenych mist.
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Summary

The aim of this diploma thesis was to present the ways how the Czech audience’s
awareness of foreign countries is shaped through TV travel series, as well as mapping the most
important trends in TV travel series in Czech TV production. In the context of Czech public
service broadcasting, travel series represent an often-overlooked genre, which nevertheless
shapes the relationship of an individual with the idea of the foreign. Initially, two research
questions were introduced, with the first one concerning the expected trends of celebritization
and stereotypization. The subsequent question referred to the concept of the Tourist Gaze and
how it affected the often-stereotypical portrayal of various countries and regions in TV travel
series. All of the answers were then sourced through a qualitative analysis of randomly selected
TV programmes, which helped with creating the typological overview of the Czech TV travel
series production between the years 2010 and 2020.

The theoretical part of the thesis focused on clarification of the definitions of basic
theoretical terms such as celebritization, celebrification, as well as the concept of the Tourist
Gaze. The thesis also defined the genre of travel series, allowing for the later analysis of the
latest trends in process. The practical part of the thesis then applied the previously mentioned
concepts used in constructing the methodology of the analysis. The overall thematic
categorization of Czech TV travel series production between 2010-2020 was created based on
the presented methodology. All of that is followed with the theoretical typological model, which
enables us to categorize TV travel series into five different groups according to their
communicative mode and prevailing touristic view. Finally, using the qualitative content
research methods, five randomly selected episodes that each represent a particular typological

group are analysed.

The overall analysis shows that Czech TV travel journalism contains an antagonistic
Tourist Gaze in most of its content. The focus of the programmes (mainly in the most popular
category of factual entertainment mode) avoids capturing stories of local people and instead
bases the core of the programme around the host of the show. The most represented category is
the one in which celebritization is heavily manifested, which proves the hypothesis of its
significant importance within the programmes. The crucial development trend of Czech travel
journalism in public TV broadcasting is in the creation of greater space for consumer formats.
On the grounds of analysed content, we can predict that its significance will rise in the following

years and consumer formats will outgrow the traditional documentary type of TV travel series.
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Only in documentary TV programmes with an antagonistic view, the role of the host is being
side lined and there are no significant signs of celebritization. Despite the initial hypothesis,
there is also a very low extent of stereotypization in the documentary type programmes mainly
due to the focus on the informative mode. On the contrary, the programmes of the factual
entertainment antagonistic mode and consumer type programmes are based solely on the host
becoming the celebrity and being in the centre of attention. In all of the shows that premiered
after 2015, the celebrity host is present, and it can be presumed that this trend will continue.
Although the rising category of the consumer antagonistic type of programmes provides greater
space for local people than expected, it is all to the extent of higher commercialization following
the trend of promoting the hosts as celebrities. The symbiotic Tourist Gaze that would favour
foreign environment and provided attention to everyday life of local people is in the context of
current TV production marginal — after the year 2015, there was no such case in the analysed

content.

The genre of travel series represents one of the most popular specialized types of media
content in public broadcasting services. In recent years, it yields to the trends of
commercialization and the massive shift towards hybrid entertainment formats while excluding
its informative components. The results of the analysis of Czech TV travel series also indicate
that the shift towards celebritization is also very apparent. In the relation to foreign countries,
Czech travel journalism dominantly creates a very distant view, which can be illustrated by the
concept of antagonistic Tourist gaze. On the side of a viewer, travel series construct the notion
of foreign countries by highlighting otherness. The emphasis on distinctions, through which the

realization of one’s identity is being realized, pervades the analysed genre in general.

The presented categorization proves that the analysis of travel series from a longer
period of time would be beneficial for further research. The study of their effects on the viewers
and their contribution for constructing their identity remains on the margin of interest of media
scientists. The significance of travel series for constructing an image of foreign countries is
even more crucial in the context of greater reduction of informational aspects of those shows
and visible preferences of celebrities as hosts that overshadow overall capturing of the

atmosphere of foreign countries.
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