
Abstrakt 

Diplomová práce Trendy české televizní cestopisné publicistiky v letech 2010-2020 mapuje 

typologii a hlavní vývojové trendy cestopisných pořadů uvedených na České televizi mezi lety 

2010-2020. Hlavním cílem práce je představit kategorie českých televizních cestopisných 

pořadů a popsat způsoby, jakými je v nich oslovován divák. V teoretické části se práce zabývá 

definicí televizní cestopisné publicistiky a problematikou celebritizace a celebrifikace. Díky 

představení konceptu turistického pohledu identifikuje problematické aspekty televizních 

cestopisných pořadů, ať už jde o stereotypizaci zobrazovaného prostředí nebo komercionalizaci 

obsahu. Po metodologické části práce je představeno tematické rozdělení českých cestopisných 

pořadů. Hlavní část práce se zaměřuje na představení pěti typologických kategorií cestopisných 

pořadů uvedených v České televizi. Na základě analýzy náhodně vybraných epizod pořadů 

popisuje nejdůležitější specifika české produkce televizních cestopisných pořadů mezi lety 

2010-2020 a identifikuje nejzásadnější vývojové tendence tohoto žánru.  

 


