Abstrakt

Diplomovéa prace Trendy cCeské televizni cestopisné publicistiky v letech 2010-2020 mapuje
typologii a hlavni vyvojové trendy cestopisnych poradii uvedenych na Ceské televizi mezi lety
2010-2020. Hlavnim cilem prace je predstavit kategorie Ceskych televiznich cestopisnych
poradll a popsat zpiisoby, jakymi je v nich oslovovan divak. V teoretické Casti se prace zabyva
definici televizni cestopisné publicistiky a problematikou celebritizace a celebrifikace. Diky
predstaveni konceptu turistického pohledu identifikuje problematické aspekty televiznich
cestopisnych poradii, at’ uz jde o stereotypizaci zobrazovaného prostfedi nebo komercionalizaci
obsahu. Po metodologické ¢asti prace je predstaveno tematické rozdé€leni Ceskych cestopisnych
potadi. Hlavni ¢ast prace se zaméfuje na piedstaveni péti typologickych kategorii cestopisnych
potadii uvedenych v Ceské televizi. Na zakladé analyzy nahodné vybranych epizod poradi
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2010-2020 a identifikuje nejzésadnéjsi vyvojové tendence tohoto zanru.



