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Abstrakt

Diplomova prace Viiv zpravodajstvi CTK na obsah sportovnich rubrik
internetovych portalii Aktudlné.cz, iDNES.cz a Sport.cz zkouma na zéklad¢ kvantitativni
obsahové analyzy vliv agenturnich zprav na produkci sportovnich sekci vybranych
zpravodajskych servert. V teoretické Casti prace jsou popsany zakladni informace o
zpravodajskych agenturach, Ceské tiskové kancelafi, problematice sportu, sportovni
zurnalistiky a online médii. Vysvétlen je rovnéz koncept agenda setting, neboli
nastolovani témat a ve strucnosti jsou zde popsany analyzované internetové portaly.
Praktickd c¢ast prace ptfindsi vedle vysvétleni pouzité metodiky vyzkumu samotnou
analyzu, kterou proslo celkem 1882 ¢lankl ze vSech tfi serverl za sledované obdobi od
17.9. 2020 do 30. 9. 2020. Na zaklad¢ ziskanych dat je posléze zodpovézeno vSech Sest
polozenych vyzkumnych otdzek. Pét otazek se tyka shody publikovanych texti
s agenturnim zpravodajstvim a uvadéného autorstvi, posledni se pak zaméfuje na
autorstvi publikovanych fotografii. Data ziskand analyzou jsou v jednotlivych
podkapitolach doplnéna vyjadienimi $éfi sportovnich redakei danych servert, kteti byli
osloveni pomoci elektronické poSty s prosbou o vyplnéni dotazniku. Odpovédi na
polozené otazky ptisSly od dvou vedoucich sportovnich sekci, pficemz treti se omluvil

z divodu ¢asové tisné.

Abstract

The thesis "Influence of the Czech News Agency's coverage on the content of
sport sections of Internet portals Aktudlné.cz, iDnes.cz and Sport.cz" examines the
influence of agency news on the production of sports sections of selected news servers
on the basis of quantitative content analysis. In the theoretical part of the thesis, basic
information about news agencies, the Czech News Agency (hereinafter referred to as
“CTK?”), sports, sports journalism and online media is described. The concept of agenda
setting is also explained and the analysed internet portals are briefly described. The
practical part of the thesis presents, in addition to an explanation of the research
methodology used, the analysis itself, which was carried out on a total of 1882 articles
from all three servers for the period from 17th September 2020 to 30th September 2020.
Based on the data obtained, all six research questions are subsequently answered. Five
questions concern the correspondence of the published texts with the agency news and

the claimed authorship, while the last one focuses on the authorship of the published



photographs. The data obtained from the analysis are supplemented in each subchapter
by the statements of the sports editors of the servers in question, who were contacted by
e-mail and asked to complete the questionnaire. Responses to the questions were

received from two editors-in-chief, while the third apologised due to time constraints.
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1. Uvod

Diplomova prace Viiv zpravodajstvi CTK na obsah sportovnich rubrik
internetovych portalit Aktualné.cz, iDNES.cz a Sport.cz se zabyva zkoumanim vlivu
zpravodajstvi Ceské tiskové kancelaie na produkcei &eskych sportovnich online médii.
Zaméiuje se tedy na obdobné téma jako diive obhajované diplomové prace na
Univerzité Karlové, po televiznim a tiS§téném zpravodajstvi se ale vénuje online médiim.

Prace v uvodu pfinasi teoreticky zéklad, ze kterého nasledné vyzkum vychazi.
V tvodnich kapitolach poskytuje zdkladni informace o zpravodajskych agenturach i o
samotné Ceské tiskové kancelafi. V dalsi kapitole je popsana problematika sou¢asného
sportu, sportovni zurnalistiky i fungovani online médii. V ¢asti zabyvajici se novymi
médii jsou pak uvedeny i vyzvy, kterym na tomto poli musi Celit sportovni novinaii.
Dalsi kapitola vysvétluje koncept agenda setting, neboli nastolovéani témat. V zavére¢né
kapitole teoretické casti jsou piedstaveny jednotlivé zpravodajské servery, jejichz
¢lanky jsou ve vyzkumu analyzovany.

Praktickd cast diplomové prace nabizi v ivodu vysvétleni metodiky vyzkumu,
tedy kvantitativni obsahové analyzy. V kapitole Analyza je pak postupné zodpovézeno
vSech Sest poloZenych vyzkumnych otdzek, které jsou vzdy jesté¢ rozdéleny podle
jednotlivych analyzovanych servert.

Kapitoly Sport a zurnalistika a Agenda setting byly oproti odevzdanym tezim
pfidany po konzultaci s vedouci prace. V tezich samostatné stojici kapitola online
prostiedi byla vlozena jako jedna z podkapitol tykajicich se sportu a Zurnalistiky. Nové
nese nazev Online média.

V diplomové praci jsem vychazel zdat ziskanych kvantitativni obsahovou
analyzou, pomoci niZ jsem zkoumal témét devatenact set Clankd ze tii rlznych
zpravodajskych server. V analyze jsem se zaméfoval na komparaci téchto ¢lanka
s produkci CTK uloZenou v Infobance CTK. Pomoci kodovani v tabulkovém softwaru
Microsoft Excel jsem urcoval autorstvi ¢lankt, jejich skute¢ny obsah (informacni i
formulacni), sportovni odvétvi, kterého se ¢lanek tykal, piivod zpravy, ocekavanost
zpravy a autorstvi publikovanych fotografii. Na zaklad¢ ziskanych dat jsem nasledné
ur€il, kolik ¢lanki bylo pifejato z agenturniho servisu, jaka ¢ast ¢lanki se formulacné
nebo jen informacné shodovala s agenturnimi zpravami a jaka byla mira této shody.
Stejné rozliSeni jsem pak provedl i1 u vybranych sportovnich odvétvi, u domacich a

zahrani¢nich udalosti 1 u o¢ekdvanych a neocekévanych udalosti. Ziskand data jsem



posléze porovnal suvedenym autorstvim pod clanky, abych urcil, zda redakce
vybranych serveri nepiebiraji zpravy CTK bez uvadéni agenturniho zdroje. Poslednim
bodem mého zkoumani bylo autorstvi publikovanych fotografii a zejména to, jaka cast
z nich pochazi z produkce CTK.

Naésledné jsem pomoci elektronické posty oslovil vedouci jednotlivych
sportovnich redakci vybranych serverii s dotaznikem, ktery se zabyval stejnymi tématy
jako muj vyzkum. Informace poskytnuté Séfem sportovni redakce Aktudlné.cz Jifim
Skubou a sportovnim vedoucim iDNES.cz Ondiejem Truneckou jsem posléze doplnil
ke svym zjisténim. Vedouci sportovniho serveru Sport.cz Pavel Novotny mi na otazky
odmitl odpovédét kvuli ¢asové vytizenosti, jak doklada e-mail uvedeny v priloze prace.

V &asti tykajici se zpravodajskych agentur a Ceské tiskové kancelafe jsem
vychazel zinformaci uvedenych na webovych strankich CTK, ze zékona o CTK a
rovné¢z z publikaci Tiskové agentury, Novindi a jeho zdroje v digitalni ére a
Zpravodajstvi v médiich. Pti popisovani problematiky sportu jsem cerpal z knih
Sociologické problémy sportu, Sociologie sportu: Aktudlni problémy, Hry a lidé, Sport,
média a myty, Globalization and Sport: Playing the World a Sports Journalism: Context
and Issues. Zakladni informace o sportovni Zurnalistice mi pfinesly knihy MediaSport a
Routledge Handbook of Sport and New Media. V Casti tykajici se online médii a
konvergence jsem vychazel pfevazné z knih Convergence Culture: Where Old and New
Media Collide a Promény novinarské etiky. Informace o konceptu agenda setting jsem
Serpal z publikaci Uvod do teorie masové komunikace, Zpravodajstvi, Agenda-Setting a
Média a spolecnost.

Zakladni informace o jednotlivych zpravodajskych serverech jsem piebral
z internetovych zdrojli, zejména z webovych stranek samotnych médii a medialnich
domil a také ze serverit MediaGuru a NetMonitor. Pfi uvadéni metodiky vyzkumu 1 pfi
provadéni kvantitativni analyzy jsem vychdzel z poznatkil ziskanych z knih Metody
vyzkumu médii a Mass Media Research: An Introduction.

Téma diplomové prace jsem si zvolil na zakladé¢ toho, Ze agenturnim
zpravodajstvim a sportovni Zurnalistikou jsem se zabyval jiz ve své bakalarské praci
Jaromir Jagr ve zpravodajstvi CTK a citil jsem, 7e mohu svoje poznatky v tomto
odvétvi dal posunout. Oblasti online médii jsem se rozhodl zabyvat, protoze s ni mam
nejbohatsi zkuSenosti z vlastni praxe, a proto je mi nejblizsi. Zaroven se jedna o oblast,
ktera se stale rychle vyviji a v akademické obci ji dosud nebyla vénovéana takova

pozornost.



2. Zpravodajské agentury

Zpravodajské (nebo také tiskové) agentury byvaji i v odborné literatute
oznaCovany nejruznéjSimi  zpisoby. Jako tovarny na zpravy, velkoobchod
s informacemi nebo také noviny novinaid.! Pravé posledni oznadeni osobné povazuji za
nejtrefnéjsi, protoZze jsou to praveé zpravodajské agentury, odkud média Cerpaji velikou
¢ast informaci, které pozdé¢ji sama publikuji. Jsou proto jednim ze zdkladnich zdroju,

z nichz média Cerpaji.

Agentury se ve své ¢innosti zaméiuji na shromazd’ovani, zpracovani a distribuci
informaci.’> Jejich kone¢nymi odbérateli pak nejsou pifmo konkrétni jedinci z¥ad
vetejnosti, ale hlavné zmiflovanad média, kterd s poskytovanymi materialy déale pracuji.
Vedle tisku, rozhlasu, televize a online médii vSak agenturni zpravodajstvi odebiraji
také dal3i instituce z fad hospodaiské sféry a statni spravy.> Hovoii se zde naptiklad o
riznych podnicich, bankach nebo politickych organech. Obecné ale plati, ze
odbératelem tiskové agentury mize byt kazdy, kdo si dodavani zpravodajstvi piedplati,
tedy i kterykoliv jedinec. Podle zikona o CTK ,tiskova kancelai poskytuje za uplatu
slovni a obrazové zpravodajstvi ostatnim hromadnym sdélovacim prostfedkiim 1 jinym

pravnickym a fyzickym osobam®.*

Sama agentura na vlastnich webovych strankach na adresu zikaznikl uvadi:
»Iradi¢né dodavame slovni i fotografické zpravodajstvi médiim — novinam, televizim,
radiim a webiim. Mnoho klientd ma CTK také mezi vyrobnimi firmami, bankami,
investicnimi spole¢nostmi, poradenskymi a PR agenturami. Vyznamnymi agenturnimi
klienty jsou také vefejné instituce a velvyslanectvi. Zpravodajstvi CTK vyuZivaji rovnéz

zahrani¢ni agentury, média a distributofi.*
2.1 Rozdéleni zpravodajskych agentur

Agentury, které jsou pro své zdkazniky vyznamnym zdrojem zprav z domova i

zahranici, ve své praci se zabyvaji vSemi oblastmi lidského Zivota (informuji napiiklad

1 TRUNECKOVA, Ludmila. Tiskové agentury. Praha: Karolinum, 1997, s. 9.

2 Tamtéz.

3 Tamtéz, s. 14.

4 CESKO. Zakon €. 517/1992 Sb. ze dne 21. fijna 1992, o Ceské tiskové kancelafi.

5 Ceska tiskova kancelar (CTK). Casté dotazy. ctk.cz [online]. Ceska tiskova kancelaF, © 2018 [cit. 17. 04.
2021]. Dostupné z: https://www.ctk.cz/faq/#13.



o politice, ekonomice, kultuie, védé, technice, ekologii, vzdélani, zdbavé a také o
sportu) a informuji slovem i obrazem, oznacujeme jako tiskové agentury univerzalni
(nebo také komplexni).® Ve vétsing zemi zaujima dominantni postaveni na trhu prave
jedna univerzalni zpravodajsk4 agentura — u nas napiiklad CTK, na Slovensku Tlatova
agentura Slovenskej republiky (TASR) a ve Francii Agence France-Presse (AFP).
Dominantni postaveni agentury obvykle vyplyvéa ze zékona, z tradice nebo z faktické

pievahy na trhu.’

Vedle univerzélnich agentur existuji na trhu také agentury specializované, které
se orientuji v ur€itém sméru. MiiZze to byt orientace na urcitou tematicky a obsahoveé
vymezenou oblast nebo na urcity typ prezentovani informaci (napiiklad pouze obrazové
zpravodajstvi).> Tematicky specializované agentury se mohou zaméfovat napiiklad
pouze na sportovni zpravodajstvi. Pfikladem takové agentury je némecka Sport-
Informations-Dienst. Agenturou, ktera se specializuje na konkrétni typ prezentovani
informaci, je kupfikladu European Pressphoto Agency (EPA), tedy mezindrodni

zpravodajska agentura zaméfujici se pouze na fotografie.’

Jak uz jsem nastinil pfi zminéni slova mezinarodni, agentury se daji tfidit take
podle rozsahu putsobnosti. Na zdkladé toho rozezndvame agentury svétové,
mezinarodni, regionalni a narodni. Mezi svétové agentury se fadi Associated Press
(AP), Reuters nebo Agence France-Presse (AFP). Mezindrodnimi agenturami jsou
némeckd Deutsche Presse-Agentur (DPA) nebo italskd Agenzia Nationale Stampa
Associata (ANSA). Regiondlni agentury pak reprezentuje napiiklad Prensa Latina
(PRELA) a zastupcem narodnich agentur je CTK.

Poslednim kritériem, podle které¢ho se zpravodajské agentury tradi¢né rozdé€luji,
je forma vlastnictvi agentur. Zde rozliSujeme agentury vlastnéné odbérateli,
soukromé, statni a se zvlastnim pravnim statutem.'® Agentury vlastnéné odbérateli
(tedy z hlavni ¢asti médii) mohou dale existovat jako druzstva, akciové spolecnosti nebo

spolecnosti s ru¢enim omezenim.

& TRUNECKOVA, Ludmila. Tiskové agentury. Praha: Karolinum, 1997, s. 21.
7 Tamtéz, s. 22.
8 Tamtéz, s. 25.
% Tamtéz, s. 26.
10 Tamtéz, s. 36.



3. Ceska tiskova kancelar

Ceska tiskova kancelaf je zpravodajska agentura, kterou mizeme podle rozdéleni
uvedeného v ptedchozi kapitole oznacit za univerzalni narodni agenturu se zvlaStnim
pravnim statutem. CTK sama sebe na webovych strankach definuje jako narodni
tiskovou a informacni agenturu, ,,jejimz poslanim je poskytovat objektivni a vSestranné
informace pro svobodné vytvareni nazorti. Ve své praci se tidi heslem: spolehlivost —

rychlost — nezavislost*.!!

CTK je vefejnopravni instituci, jejiz pisobeni upravuje zakon &. 517/1992 Sb. Jak
pfimo ze zakona a z divodové zpravy k nému vyplyva, mélo se jednat o prechodné
feSeni a do budoucna se pocitalo s privatizaci agentury. K té vSak nikdy nedoSlo. Od

fijna 1992, kdy byl zékon piijaty, nebyl nikdy novelizovéan.'?

Samotny zékon uréuje ¢innost Ceské tiskové kancelafe nasledovné: ,,Poslanim
tiskové kancelafe je poskytovat objektivni a vSestranné informace pro svobodné
vytvafeni nazord. Tiskova kancelat poskytuje sluzbu vetejnosti Sifenim slovniho a
obrazového zpravodajstvi z Ceské republiky a ze zahrani¢i. Stejnou sluzbu poskytuje
tiskova kancelar 1 do zahranic¢i. Tiskové kancelaf poskytuje za uplatu slovni a obrazové
zpravodajstvi ostatnim hromadnym sdé€lovacim prostfedkiim i jinym pravnickym a
fyzickym osobam. Tiskova kancelar ztfizuje sit’ odbocek, zpravodaji a spolupracovnikti

v Ceské republice a v zahrani¢i.“!3

3.1 Produkce CTK

Ceska tiskova kancelaf nabizi svym odbératelim textové zpravodajstvi, headline
servis, infografické zpravodajstvi, zvukové a video zpravodajstvi a fotozpravodajstvi.
Za tradi¢ni produkty tiskovych agentur povazujeme zpravodajstvi textové a obrazoveé,

pficemZ textové je nejstar$im agenturnim produktem.'* V textovém zpravodajstvi

11 Ceska tiskova kancelar (CTK). O nas. ctk.cz [online]. Ceska tiskovd kancelar, © 2018 [cit. 17. 04. 2021].
Dostupné z: https://www.ctk.cz/o_ctk/.

12 $MID, Milan a Ludmila TRUNECKOVA. Novindr a jeho zdroje v digitdini éfe. Praha: Karolinum, 2009, s.
129.

13 CESKO. Zakon &. 517/1992 Sh. ze dne 21. fijna 1992, o Ceské tiskové kancelaFi.

14 §MID, Milan a Ludmila TRUNECKOVA. Novindf a jeho zdroje v digitdini éfe. Praha: Karolinum, 20009, s.
142.



vydava CTK denné pies 500 domacich a zahrani¢nich zprav z ekonomiky, politiky,
kultury a sportu.'?

JelikoZ Ceska tiskova kancelai produkuje kazdy den velké mnozZstvi zprav, které
vychézeji v chronologickém potradku, je nutné urcit jisté parametry pro lepsi orientaci
v celém rozsahu agenturni produkce. CTK pro to vyuziva tzv. metadata. Jedna se o
uréity soubor identifika¢nich prvki,'® které maji vSechny agenturni zpravy. Cast
metadat se nachdzi v hlavi¢ce zpravy, zbytek v jejim zapati. Jako metadata se oznacuji
titulek, klicova slova, datum a cas vydani, priorita, servis, kategorie a domicil a
signatura.

Titulek plni u agenturni zpravy stejné ulohy jako v tradi¢ni zurnalistice, tedy ty,
ze zpravu prodava a ur€uje, zdali Ctenat (nebo v piipade agentury odbératel) bude danou
zpravu vibec &ist. Slouzi tedy k orientaci v $iroké nabidce produkce CTK a mél by co
nejvystizngji shrnovat obsah sdéleni zpravy.!”

Kli¢ova slova slouzi k tfidéni zprav v databazich a k lepSimu vyhledavani

v Infobance.'®

Ve formé jednotlivych slov naznacuji tematickou (ale tieba také
geografickou) oblast, které se zprava tyka.

Datum a ¢as vydani informuje odbératele o tom, v jaky den a jaky ptfesny cas
byla zprava vydana. Datum se uvadi v Ciselné podobé 1 sletopoctem, Cas pak
ve formatu hodina-minuta-sekunda.

Priorita je v agenturnim zpravodajstvi dalezitym identifikaénim prvkem, ktery

urcuje dilezitost dané zpravy. Diky ni se mohou odbératel¢ snadnéji orientovat

vvvvv

wev

trojku headliny niZsi naléhavosti a trojku se ¢tytkou klasické zpravy a jejich verze.
Servis je v metadatech tfimistny kod, ktery fadi zpravu k jednomu ze zékladnich

servisit CTK a zaroven vypovida o regiondlnim piivodu zpravy.'® Zakladnimi servisy

15 Ceska tiskova kancelar (CTK). Zpravodajstvi. ctk.cz [online]. Ceska tiskova kancelaf, © 2018 [cit. 17. 04.
2021]. Dostupné z: https://www.ctk.cz/sluzby/zpravodajstvi/#.

16 SMID, Milan a Ludmila TRUNECKOVA. Novindr a jeho zdroje v digitdini éfe. Praha: Karolinum, 2009, s.
142.

7 Tamtéz, s. 144.

18 Tamtéz.

1% Tamtéz, s. 146.



CTK jsou domaci vieobecny (d), zahraniéni veobecny (m), ekonomicky (e), sportovni
(s) a exportni (c).2°

Rovnéz kategorie ma podobu tfimistného kodu a jedna zprava mize mit vice
kategorii. Tento identifikacni prvek slouzi opét k lepSimu vyhledavani zprav, protoze
oznaduje oblasti, kterych se dana zprava tematicky tyka.?!

Posledni identifikacni prvek, ktery se fadi mezi metadata, tedy domicil a

signatura oznacuje misto, kde se udalost stala nebo kde byla zprava zpracovana, a

podpis agentury. V piipadé Ceské tiskové kancelafe se jedné o signaturu CTK.

3.1.1 Typy zprav

Ceska tiskova kancelat rozlisuje ve své produkei nékolik réiznych typt zprav,
které svym odbératelim nabizi. Vzhledem k tomu, Ze udalosti se v &ase vyviji, CTK
vyuziva riznych typl pro co nejrychlej$i a zaroveil co nejuplnéjsi zpravodajstvi.

V sou¢asnosti pouziva CTK tyto typy zprav:

Headline

Headline informuje v nejstruénéjsi forme o urcité aktualni informaci. Je limitovan
rozsahem 150 znakl a je vydavéan bez formalnich zaleZitosti. Navazuje na star$i typ
blesk, ktery prestala agentura pouzivat vroce 2008, a byva vyddvan s nejvyssi
prioritou 1. V takovém pifipad¢ byvaji headliny v Infobance podbarveny cervenou
barvou pro lepsi upoutani pozornosti. Méné vyznamné headliny v§ak mohou mit 1 niZsi
prioritu, napfiklad 3. Tento typ agenturnich zprav vychazi bez titulku, domicilu, data a
signatury.”

Vznik headlinti dal zaroveii vzniknout i novému produktu, které CTK nabizi od
podzimu 2010 a ktery nese ozna¢eni Headline servis CTK.?* V ramci ného nabizi CTK
svym odbératelim nejrychlejsi informace pravé prostiednictvim headlini. Denné jich

agentura vydava okolo stovky ze viech tematickych oblasti.?> V tomto ohledu se lisi od

20 $MID, Milan a Ludmila TRUNECKOVA. Novindr a jeho zdroje v digitdini éfe. Praha: Karolinum, 2009, s.
146.

21 Tamtéy, s. 148.

22 Tamtéy, s. 154.

2 TRUNECKOVA, Ludmila. Textovd zprava v agenture. In: OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich.
Praha: Karolinum, 2020, s. 46.

2 Tamtéz.

25 Ceska tiskova kancelar (CTK). Headline servis. ctk.cz [online]. Ceska tiskova kancelaf, © 2018 [cit. 17.
04.2021]. Dostupné z: https://www.ctk.cz/sluzby/zpravodajstvi/slovni_zpravodajstvi/headline-servis-
ctk/.



predchazejiciho blesku, ktery se napiiklad ve sportovni oblasti viibec nepouzival.?

Sama CTK oznaduje tento servis jako ,,nejrychlejsi zpravodajstvi na trhu*.?’

Fles

Fle$ je jedina agenturni zprava Ceské tiskové kancelafe, ktera nese prioritu 2.
Velmi casto nasleduje po headlinu s nejvyssi prioritou a obé sdéleni jsou jako
nejvyznamnéjsi zvyraznéna barevng.?®

Tento typ zprav jiz ma vlastni titulek, domicil, datum a signaturu agentury.
PtestoZze v minulosti oznacoval zpravu jednoodstavcovou, v soucasnosti ma nejcastéji
rozsah dvou az i odstavctl, pficemz k vidéni jsou nékdy i &tyfi odstavce.?’ V minulosti,
kdy se blesky s nejvétsi prioritou nepouzivaly ve sportovni oblasti, byly pravé flese
s prioritou 2 prvnim typem zpravy, ktery oznamoval novou vyznamnou skutecnost na

poli sportu.®®

Klasicka zprava

Klasickd zprava je nejéastéji se vyskytujicim agenturnim atvarem.’! Rozumime ji
zpravu s prioritou 3 nebo 4. Nejcastéji byvaji takové zpravy uz vétsiho rozsahu a byvaji
koncipovany jako dvoustupfiovd obracend pyramida.’? Jadro vypovédi musi byt
obsaZeno v prvnim odstavci, pficemz diilezitost informaci se smérem ke konci zpravy
snizuje. Zpravy s prioritou 3 a 4 uZz v sobé mohou obsahovat i background, ktery je
dilezity pro pochopeni zpravy. Agenturni zpravy byvaji takto vystavény proto, aby je
mohli odbératelé bez vétsi prace zkracovat odzadu, ptipadné aby mohli publikovat
pouze Celo neboli lead (tedy prvni odstavec zpravy).

Takovéto zpravy sniz$i prioritou jsou obvykle vydavany v nckolika verzich
podle toho, jak se udalost dale vyviji a pfibyvaji k ni nové informace. Dalsi verze

obvykle dopliuji zpravy o nové informace, reakce a citaty a zptesiuji faktografické

26 SMID, Milan a Ludmila TRUNECKOVA. NovindF a jeho zdroje v digitdini éfe. Praha: Karolinum, 2009, s.
155.

27 Ceska tiskova kancelaf (CTK). Headline servis. ctk.cz [online]. Ceska tiskova kancelaf, © 2018 [cit. 17.
04. 2021]. Dostupné z: https://www.ctk.cz/sluzby/zpravodajstvi/slovni_zpravodajstvi/headline-servis-
ctk/.

28 TRUNECKOVA, Ludmila. Textova zprava v agenture. In: OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich.
Praha: Karolinum, 2020, s. 48.

2 Tamtés.

30 Tamtés.

31 §MID, Milan a Ludmila TRUNECKOVA. Novind¥ a jeho zdroje v digitdini éfe. Praha: Karolinum, 2009, s.
156.

32 TRUNECKOVA, Ludmila. Textova zprava v agenture. In: OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich.
Praha: Karolinum, 2020, s. 50.



idaje.?® Verze nemusi zpravu pouze rozsifovat, ale zaroven se ze zpravy odebiraji
nepiesné nebo jiz vyvojem piekonané casti. Odbératelé jsou na zmény v nové verzi
upozornéni specialnim sdélenim mezi titulkem a samotnym textem, které informuje o
tom, jaka zména byla provedena a v kterém odstavci k ni doslo. Jednotlivé verze byvaji

¢islovany pro vétsi prehlednost.

Shrnuti

Shrnuti vyuziva Ceska tiskova kancelai v piipadé udalosti, o kterych referuje
momenty, které se v rdmci udélosti staly, a je nejkomplexnéjsi verzi, jez o daném déni
informuje.** Slouzi k uSetfeni ¢asu odbérateld, kteii se potiebuji v déni co nejrychleji
zorientovat.

Ve sportovnim prostiedi se pouziva shrnuti naptiklad ke zrekapitulovani hlavnich
udélosti jednoho kola hokejové nebo fotbalové soutéze. Takovy text vychdzi po

publikovani zprav z jednotlivych utkani.

Profil

Profily jsou specifické texty, které v Ceské tiskové kancelafi vytvaii zejména
dokumentaéni redakce agentury.®® Jak napovidd samotny nizev, jedna se o texty, které
(v ptipadé sportovni Zurnalistiky naptiklad o pravidelné se konajicim turnaji).

V agenturni produkci se objevuji jak profily piipravené dopiedu k pfedem
ocekavané prilezitosti (naptiklad vyroci), tak profily vytvarené k n¢jaké neocekavané a
nové situaci (naptiklad umrti vyznamné osobnosti). Profily mizou mit podobu
chronologicky sefazeného prehledu souvisejicich nebo predchazejicich udalosti, ale také
&tivé napsaného portrétu uréité osobnosti.>® Pro odbératele z medialni oblasti mohou byt

profily kvalitni pfedpfipravenou resersi ke zpracovani dan¢ho tématu.

Dokument
OznaCeni dokument nesou v agenturni produkci texty, které vySly bez
jakéhokoliv zasahu redakce v plivodnim znéni. Mlze se jednat napiiklad o projevy

politik®, prohldSeni stran a instituci, texty koali¢nich dohod a prohlaSeni vlady, ale také

3 TRUNECKOVA, Ludmila. Textova zprava v agenture. In: OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich.
Praha: Karolinum, 2020, s. 51.

34 Tamtéz, s. 53.

35 Tamtéy, s. 55.

36 Tamtéz.



o nejrizn&jsi seznamy.>’ V ptipadé sportovni oblasti se jedna kupiikladu o soupisky
jednotlivych muzstev pfed zacatkem sezony nebo o nominace hra¢li na reprezentacni
akce.

Povinnost piinaset oficialni texty ukladal Ceské tiskové kancelafi v minulosti
zakon, soucasny zakon €. 517/1992 Sb. vSak o takové povinnosti nehovofi, protoze jeho
predkladatelé pocitali s tim, ze agentura bude mit o takové texty automaticky zajem.

Vefejné organy navic maji moznost nechat takové texty vydat za uplatu.®

Ostatni typy zprav

Vedle vyse zminénych druhti zprav vydava CTK také dalsi zpravy, které viak pro
obsah této prace nejsou az tak zasadni. Jednd se o texty, které slouzi novinafim pro
lepsi moznost sledovani ocekavanych udélosti a pro jejich snazsi pokryvani.

Konkrétné se jedna o aviza, tedy zpravy, které upozoriuji na konani vybranych
udélosti.** Tyto zpravy odpovidaji na zakladni novinaiské otazky — co, kdo, kdy a kde.

v

V pfipadé, ze jsou zndmy podrobnéjsi informace, odpovidd avizo i na otdzky jak a
pro¢.* Castymi udélostmi, na kterd aviza upozoriiuji, jsou tiskové konference. U
takovych zpradv byva vedle pfesného Casu a mista konani uveden také kontakt na
povétenou osobu, kterda ma udalost na starosti. V piipad¢ sportovniho prostfedi takto
CTK zvala na tiskovou konferenci Jaromira Jagra po jeho konci v NHL.

Dalsim typem zprav, ktery agentura vydava a ktery souvisi s planovanymi
udalostmi, je otvirak. Tento typ zpravy vydava CTK pied zacatkem vyznamné akce a

stru¢né v ném informuje o nadchézejici udalosti. Podobné& jako u aviza i zde by se mé&l

odbératel dockat odpovédi na zékladni novinaiské otazky.*!

3.1.2 Obrazové zpravy

Vedle textového zpravodajstvi nabizi CTK jakozto univerzalni agentura svym
odbératelim také zpravodajstvi obrazové. Spolu s textovymi zpravami se v piipadé
fotografii hovoii o dalS$im tradicnim agenturnim produktu. Jak vyplyva z literatury,
,fotografie nabizené agenturou by mély pokryvat vSechny dulezité¢ udalosti dne, a to ve

vSech podstatnych aspektech a vSemi zplsoby, které mohou byt pro odbératele

37 TRUNECKOVA, Ludmila. Textovd zprava v agenture. In: OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich.
Praha: Karolinum, 2020, s. 60.

38 Tamtéz, s. 61-62.

39 Tamtéz, s. 63.

40 Tamtéy, s. 64.

1 Tamtéy, s. 62.
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zajimavé“.*? Specificky pro agenturni snimky je rovnéz fakt, e ,nedilnou soudasti
agenturni fotografie je text doplitujici fakta, ktera nelze vizudln& zprostfedkovat.*> Text
dopliujici fotografie by meél byt natolik obsazny, aby poskytl odbérateliim vSechny
potfebné informace, které pro né mohou byt diilezité.

I kdyz viak hovoiime o produktu tradi¢nim, ktery nabizi CTK od poloviny 20. let
20. stoleti,** vyraznym zptisobem ho ovlivnil technologicky pokrok a digitalizace.
Celkové se CTK muize pochlubit vice neZ $esti miliony autorskych fotografii a vice nez
¢tyfmi miliony fotografii v digitalni podobé, z nichz je téméf milion a pul z vlastni
produkce.®

Denné ptibude do fotozpravodajstvi ptes 300 fotografii z vyznamnych a
zajimavych domécich i zahrani¢nich udalosti v politice, ekonomice, kultufe a sportu.*®
Domaci fotografie ziskava CTK od vlastnich profesionalnich fotografii, ze svéta pak od
zahrani¢nich agentur, jako jsou AP, DPA, APA, Lehtikuva, TASS nebo Keystone.*” Do
fotozpravodajstvi pfispivaji rovnéz zahrani¢ni zpravodajové agentury. S agenturou AP
ma CTK uzavieno vyhradni partnerstvi. Diky nému mize zprostiedkovavat odbér
fotoservisu AP, ale také moznost pfimého stahovani z fotobanky AP. Fotoservis AP
nabizi ptiblizné 1600-2000 aktudlnich fotografii denng.*®

Diky zminované digitalizaci nabizi CTK fotografie v soudasnosti v tzv.
fotobance, ktera je v provozu od 1. dubna 1997.* Tam je odbérateliim k dispozici
siroky zabér fotografii od aktualit po ilustraéni fotografie.” Z vlastni produkce ma CTK
digitalizovan jiz téméf milion a pal snimkt a na digitalizaci dalSich stale pracuje.
Fotografie v digitalni podobé jsou vedle fotobanky rovnéz soudasti Infobanky CTK,>!

ktera obsahuje mimo jiné textové zpravodajstvi.

42 LABOVA, Alena. Fotografické zpravodajstvi. In: OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich. Praha:
Karolinum, 2020, s. 107.

43 Tamtéz.

44 Ceska tiskova kancelat (CTK). Fotobanka. ctk.cz [online]. Ceska tiskova kanceldf, © 2018 [cit. 17. 04.
2021]. Dostupné z: https://www.ctk.cz/sluzby/fotobanka/.

4 Tamtéz.

46 Ceskd tiskova kancelar (CTK). Fotoaktuality. ctk.cz [online]. Ceska tiskova kancelar, © 2018 [cit. 17. 04.
2021]. Dostupné z: https://www.ctk.cz/sluzby/zpravodajstvi/fotoaktuality/.

47 Tamtéz.

48 Tamtéz.

49 SMID, Milan a Ludmila TRUNECKOVA. Novindr a jeho zdroje v digitdini ére. Praha: Karolinum, 2009, s.
165.

50 Ceska tiskova kancelar (CTK). Fotobanka. ctk.cz [online]. Ceska tiskova kanceldi, © 2018 [cit. 17. 04.
2021]. Dostupné z: https://www.ctk.cz/sluzby/fotobanka/.

51 $MID, Milan a Ludmila TRUNECKOVA. Novindr a jeho zdroje v digitdini éfe. Praha: Karolinum, 2009, s.
165.
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4. Sport a Zurnalistika

4.1 Sport

Vymezit, co se rozumi pod pojmem sport, nemusi byt zdaleka tak jednoduché,
jak se mize zdat. Cesky sociolog Ale§ Sekot chape sport jako ,,institucionalizovanou
pohybovou aktivitu motivovanou zvysenim celkové kondice, osobnim prozitkem ci
cilenym vysledkem nebo vykonem*.*? Tato definice ale opomiji dalsi sportovni odvétvi,
ktera nejsou zaloZena primarné na pohybovych aktivitich. Mezi takové sporty mizeme
zatadit naptiklad Sachy, motosport nebo esport, ktery v poslednich letech stale nabyva
na oblibé¢.

Dalsi cesky autor Jan Dékanovsky proto zafazuje sport jako takovy do SirSiho
ramce her. Vychazi pfitom zejména z prace Rogera Cailloise, ktery roztiidil hry podle
jejich smyslu na soutéz (Agon), ndhodu (Alea), chovani jako by (Mimikry) a zavrat
(Ilinx).>* Sport vtomto rozdéleni spadd pod agonalni princip. Jeho dileZitymi
charakteristikami pfitom jsou institucionalizovand forma a fazeni mezi okrajové
kulturni formy. Okrajovost v tomto smyslu fika, Ze ,hra je neplodnd a ve své Cisté
podobé nema nasledky pro skuteény Zivot.>* Princip her ponékud nabourava stéle silici
profesionalizace sportu, kvili které prestava byt sport pro profesionaly zdbavou, ale
stava se jejich profesi.>

ZjednoduSené tedy miizeme fici, Ze se jedna o takovou aktivitu, kterd spada do
volnocasovych aktivit (pokud nehovoifime o profesiondlech) a je charakteristicka
institucionalizovanou formou, soutézivosti a motivaci se zlepSovat.

Sport je v soucasné dob¢ nedilnou soucasti kazdodenniho zivota spole€nosti. ,,Je
mezinarodnim fenoménem, je dilezity pro politiky, pfispiva k dynamice ekonomického
rozvoje, rozsifuje globalni povédomi a je nedilnou soucésti lokalnich socialnich a
kulturnich struktur, regiontl a narodi.*>® Pfestoze v médiich se ¢asto objevuje nazor, Ze
politika do sportu nepatii, mize byt sport ,,u¢innym nastrojem demagogickych ideji

diktatorti, stejné jako symbolem demokratickych procesti*.>’ V soucasnosti naptiklad

52 SEKOT, Ales. Sociologické problémy sportu. Praha: Grada, 2008, s. 10.

53 CAILLOIS, Roger. Hry a lidé: maska a zdvrat. Praha: Nakladatelstvi Studia Ypsilon, 1998, s. 33.

54 DEKANOVSKY, Jan. Sport, média a myty: zlati hosi, krdlovna bilé stopy a dalsi moderni hrdinové. Praha:
Dokofan, 2008, s. 25.

5 Tamtéz, s. 27.

56 SEKOT, Ales. Sociologické problémy sportu. Praha: Grada, 2008, s. 7.

57 Tamtéy, s. 8.
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sport zastdva vyznamnou pozici v boji proti rasismu, ktery je velikym tématem
v nynéjsim fotbale.

Podle miry profesionalizace mizeme sport rozdélovat na vykonnostni vrcholovy
a zajmovy rekreaéni.’® Vrcholovy sport ,,zd@iraziuje silu, rychlost, ovladnuti protivnika,
posouvani hranic lidskych moznosti, nezmérmé usili o vitézstvi a mistrovsky titul*.>* Na
druhé strané rekreacni sport klade duraz ,,na osobni projev, prozitek, dobry zdravotni
stav, vzajemné porozuméni a podporu spoluhracii i protihraca.®’ V této praci je kladen

diraz zejména na vrcholovy sport, ktery je v médiich zastoupen ve vétsi mite.
4.2 Globalizace a komercionalizace sportu

Sport je bezpochyby jednou z oblasti lidského zivota, kterd v uplynulych letech
prosla a stidle prochdzi wurcitym vyvojem. Zasadni je silnd globalizace a
komercionalizace sportu, které jsou uzce propojené. Globalizaci pfitom rozumim
»proces, béhem n¢hoz se prostor a ¢as zmensuji v dasledku technologii, informac¢niho
toku a obchodnich a mocenskych vazeb, coz zptisobuje, ze vzdalené akce maji zvyseny
vyznam na lokélni Grovni*.%!

Ke globalizaci dochéazi v kontextu institucionalné organiza¢nich kontextli sportu,
tedy v roviné moci.®> Dochédzi tak ke dvéma zdanlivé protikladnym tkaziim a to ke

6V disledku globalizace tak mizZe

snizovani rozdili a zvySovani rdznorodosti.
dochazet ke sblizovani jednotlivych kultur, zdroven ale také k vytvafeni nového trhu
komodifikace kultury.®* V tomto ohledu je siln& patrny vztah mezi globalizaci a
komercionalizaci, ke které v profesionalnim sportu dochazi.

Nejvétsi znacky jako naptiklad zamotskd NBA nebo NHL se snazi expandovat 1
na trhy, kde dosud nemély takovy uspéch. NHL pro zvySeni zajmu v Evropé hraje
kazdy tyden nékolik zapasl v ramci takzvané European Game of the Week v Casech,

A%

které jsou privétivé pro evropské divaky, a nékolik utkani za sezonu se snazi odehrat

pfimo na starém kontinentu. Pro rozsifeni svého vlivu do Asie zase NHL v roce 2019

sehrala nékolik p¥ipravnych duelii v Cing.

8 SEKOT, Ales. Sociologie sportu: aktudini problémy. Brno: Masarykova univerzita, 2013, s. 31.
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Globalizaci napomaha také fakt, ze prakticky kdekoliv na svété¢ mize byt clovek
svédkem takika jakékoliv sportovni udalosti, coz uzce souvisi se stale silici digitalizaci
médii. Ta méla veliky vliv na to, ,,jak je nam sport doru¢ovan, predkladan a jakym
zptisobem je chapan mezi publikem*.®® Zatimco v dob& pred internetem museli
sportovci 1 sportovni kluby vyuzivat tradicni média jako noviny nebo televizi pro
jakoukoliv vlastni propagaci, v soucasnosti maji takika vSechny profesionalni kluby
vlastni webové stranky a vlastni reportéry, pomoci nichz §ifi informace samy. Mohou
tedy upIné obejit tradiéni komunikaéni kanaly a hovofit pfimo se svym publikem.®® Ve
sportovnich klubech tak stoupa dulezitost public relations. Tradiéni média mezi sebou
navic svadi bitvy o drahd prava na sportovni soutéze (naptiklad vysilaci prava), ktera
zarucuji urcitym médiim vysadni postaveni na trhu.

Co se tyce lokalni a narodni identity, je moZné v kontextu globalizace pozorovat
jak jeji oslabovani, tak posilovani.%” Jsou zde totiz viditelné jak tendence pfizplisobovat
se zapadnim vzoram, tak v pozitivnim svétle upozoriiovat na etnické specifika a mistni
kultury.

Jak jiz bylo zminéno v pfedchozi c¢asti, aktudlnim tématem je rovnéz
komercionalizace a komodifikace sportu, ktera s globalizaci uzce souvisi. Témito
dvéma procesy se rozumi silici tlak na zvySovani financnich ziskii. Vstup trznich
mechanism@ zasahuje postupné kazdou stranku sportu.’® Tento jev ¢asteéné souvisi
s postupnou profesionalizaci tohoto odvétvi. Vrcholovi sportovei v soucasné dobé
pobiraji za své vykony obrovské financni ¢astky a diky plisobeni médii se z nich stavaji
vefejné znamé osobnosti nebo celebrity.®” Sportovni kluby a organizace i proto
potiebuji ziskavat finance, ze kterych plati jak sportovce, tak konani sportovnich
udalosti. K tomu slouzi sponzorstvi v podobé& finanéni podpory velkych spole¢nosti.”
Firmy za svoji finan¢ni podporu dostanou oplatkou prostor v podob¢ reklamy — jejich
logo se objevi na dresech sportovcu, ptipadné se sportovci objevi v jejich televiznim
spotu.

Aby ale dochazelo k o¢ekavanému efektu, potiebuji jak sportovei a sportovni

kluby, tak firmy veliky medialni ohlas, aby zkratka byli vidét. Proto je ze strany

85 BOYLE, Raymond. Sports Journalism: Context and Issues [online]. London: SAGE, 2006 [cit. 30. 03.
2021]. Dostupné z: http://dx.doi.org.ezproxy.is.cuni.cz/10.4135/9781446247181.
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sportovet, klubll i organizaci veliky zdjem na tom, aby média o jejich sportu
informovala. Diky atraktivité sportu pak miizou logo daného sponzora vidét miliony lidi
po celém svété. Ze samotnych sportovei a jejich vykont se tak postupné stava produkt,
ze kterého lze finan¢né tézit. Marketingovym oddélenim klubii tak nejde vylozené o to,
jak si muzstvo vede, ale hlavné o to, jak je dany klub vidét a jak jeho medialni obraz co
nejlépe zpenézit. Komodifikace se projevuje také v tzv. merchandisingu, neboli
prodavani obledeni a dalsich suvenyri s logy klubti nebo soutézi.”! Nemalé finanéni

prostiedky ziskavaji sportovni organizace rovnéz z prodeje vysilacich prav médiim.
4.3 Sportovni Zurnalistika

Na zaklad¢ vyse uvedenych jevii je mozné konstatovat, ze sport a zurnalistika
existuji v symbiotickém vztahu, ve kterém se navzdjem potiebuji k pteziti, coz je nazor,
ktery vyznava napiiklad americky profesor Lawrence Wenner. Jak bylo zminéné vyse,
sport potiebuje byt mezi lidmi co nejvice na ocich, aby ptiladkal sponzory a dosahl na
jejich finan¢ni podporu. Média naopak potiebuji sport ke zvySeni zajmu svého publika.
Dtvod je jednoduchy. ,.Sport pfilakava k televiznim obrazovkdm publikum o poctu
milionti 1idi.“’?> Zafnym piikladem méZe byt kazdoroéni zdmoisky Super Bowl
(finalovy zapas play-off NFL), ktery se nachazi na prednich ptickach nejsledovangjSich
americkych televiznich pfenost. V roce 2021 se primeérna sledovanost pohybovala
lehce pod 100 miliony divakd, v rekordnim roce 2015 pak dosahla na 114,4 milionu
divakt.” Komeréni televize, které funguji na bazi generovani zisku, proto nevéhaji
zaplatit nemalé penize za vysilaci prava, protoze penize se jim pii sledovanych
sportovnich udalostech vrati zodvysilané reklamy. Ptestoze v piipadé televize je

popularita sportu nejlépe patrnd, obdobné je tomu i v piipad¢ tisténych médii, rozhlasu

7L WHITSON, David. Circuits of Promotion: Media, Marketing and the Globalization of Sport. In:
WENNER, Lawrence. MediaSport. London: Routledge, 2002 [cit. 30. 03. 2021]. Dostupné z:
http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&AuthType=ip,shib&db=nlebk&AN=70417&lang=cs
&site=eds-live&scope=site.
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nebo online médii. ,,Velci hraci na trhu globalni komunikace chépou svoje investice do
sportu jako nastroj, jak rozsitit sviij trh.«7*

»Zajem vetejnosti o sport prodélal ve druhé poloving 20. stoleti obrovsky vzestup
diky neuvéfitelnému rozmachu prostredkit masové komunikace. Zvlasté televize ucinila
ze sportu diileZitou soucast popularni kultury.“’> Nejvétsi skupina lidi pfichazi do
kontaktu se sportem zprostfedkovang, skrze masovd média.’® Sport je publiku
zprostfedkovavan tiSténymi médii, rozhlasovym nebo televiznim vysilanim 1 po
internetu. Vysilani a internet pfitom maji tu vyhodu, ze wudélosti mohou
zprostiedkovavat nazivo v realném case. Tisténd média naopak informuji s uréitym
¢asovym odstupem. Online média maji pak tu vyhodu, ze dokdzou spojit jak prednosti
tisténych médii, tak vysilani, které v minulosti mohla zprosttedkovéavat pouze televize
nebo rozhlas.

Pravé zivé zprostfedkovavani sportovnich udélosti pomoci vysilani pfineslo
velikou popularizaci sportu napfi¢ spolecnosti. Dulezité je si ovsem uvédomit, Ze i
piimé prenosy sportovnich akci jsou znacné subjektivni, byt se mohou jevit objektivné.
Kamery provadéji selekci udélosti, nékteré aspekty opomijeji a na jiné soustiedi
pozornost. Udalost je divakim prezentovéna tak, jak ji vidi reZisér prenosu.”” Divakovi
se tedy dostava interpretace udalosti. Na subjektivit¢ dodava zivému ptenosu jesté
osoba komentatora, kterd obrazovou slozku dopliiuje o zvukovy komentar.

Ve sportovni Zurnalistice se navic silné uplatiiuje ,tendence interpretovat a
zaramovat nahodny béh udalosti udélenim narativni struktury“.”® Novinafi tak
autenticky déj uspotadavaji do urcitého ptibéhu. Sportovni Zurnalistika proto spojuje
autenticitu udalosti s lidskou zalibou v ptibézich. Vznik4 tim tedy autenticky narativ
neboli skute¢ny piib&h.”” PouZivani tohoto narativu zvySuje atraktivitu piibéhu pro
divéka a vede k jeho vétSimu uspéchu i vétSimu zdjmu o samotny sport.

Sportovni zpravy a piibéhy se jako prvni zacaly objevovat logicky v tisténych

médiich, kterd jsou historicky nejstarsi. ,,Pokud ma periodikum ambice usilovat o co

74 WENNER, Lawrence. Playing the MediaSport Game. In: WENNER, Lawrence. MediaSport. London:
Routledge, 2002 [cit. 30. 03. 2021]. Dostupné z:
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&site=eds-live&scope=site.
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nej§irsi ¢tenaiskou obec, musi dat sportu rozhodné znaény prostor, s

piSe ve své
publikaci Jan Dé&kanovsky. Vychazi tak zpravidla, které platilo zejména
v predlistopadové dob€, Ze noviny se ¢tou odzadu, tedy od sportovnich stranek. Sport se
v novinach zacal objevovat na konci osmnactého a na zacatku devatenactého stoleti a
nejéast&ji se psalo o dostizich, boxu, baseballu a veslovani.®' K referovani o sportu
v tisténych médiich rovnéz patii pouzivani fotografii, pfi¢emz sportovni fotografie je
povazovéna za jeden z mnoha fotografickych zanrt.®?

Druhym médiem, které zacalo o sportu referovat, byl rozhlas, ktery mél veliky
podil na rostouci oblibé sportu, byt v soucasnosti je jeho role siln¢ potlacena televizi a
internetem. Presto pravé tady vznikl pfimy pienos ze sportovnich udalosti v podobé
rozhlasové reportaZze. Ten koneckoncl v ptipadé velkych sportovnich akci pretrvava
v Ceském rozhlasu dodnes. Pravé Radiozurnal ptinasel po dobu vice nez Sedesati let
také tradicni potad S mikrofonem za hokejem, v némz informovali reportéii v zivych
vstupech o déni na extraligovych stadionech. Potfad ve své tradicni podob¢ skoncil
v roce 2019.%

Jak jiZ bylo zminéno, nejvétsi vliv na popularitu sportu mélo rozsiteni televiznich
sportovnich pienost. K dalSimu a dal§imu zatraktiviiovani pienost pro divaky dochazi
diky vyuzivani specialnich kamer (naptiklad na helmach rozhod¢ich v lednim hokeji)
nebo diky pouzivani mikrofonl ve vystroji hraci ¢i rozhodc¢ich. Dochazi tak k ¢im dal
vétsimu piiblizovani divakl ke skutenému déni na hiisti.

Dosud nejnovejsi platformou, na kterou sport pronikl, jsou pochopitelné online
média. Jelikoz se tato prace zabyva pravé jejich analyzou, pfibliZim jejich fungovani

detailngji v samostatné podkapitole.
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4.4 Online média

4.4.1 Konvergence

Vyvoj médii a v§eobecné kultury izce souvisi s tzv. konvergenci. Tou rozumime
proces sblizovani. ,,Jedna se o slovo, které popisuje technologické, primyslové, kulturni
a socialni zmény, které zavisi na tom, kdo mluvi a o ¢em si ostatni mysli, Ze mluvi.“%4
Konvergence ma mnoho podob, z nichZ jednou je konvergence technologicka,®® diky
které dochazi ke sblizovani konkrétnich zatizeni, pomoci nichz konzumujeme média.
Na chytrych mobilnich telefonech v dnes$ni dobé miiZzeme Cist psané texty, poslouchat
tzv. podcasty, které se auditivni formou bliZi rozhlasu, ale také sledovat videa, pfipadné
pfimo televizi. K tomu vSemu se pak pfipojuji jesté zakladni funkce telefonu jako
moznost telefonovani a posilani zprav. Postupné tak vznikd tzv. ,black box*,5¢ tedy
jedno zatizeni, které by v sobé obsahovalo v§echny funkce starSich zatfizeni a médii. Jak
totiz minulost ukazuje, ,starda média nikdy zcela neumiraji“.?’ Meéni se pouze
technologie, kterymi jsou tato média doruovana, zatimco stara média koexistuji
s novymi.’®

Kritici konceptu black boxu ale naopak tvrdi, Ze se stdle novymi a novymi
technologiemi se pocet zafizeni, kterd maji lidé u sebe doma, postupné zvétsuje. ,,U

zatizeni dochazi k divergenci, zatimco u obsahli k jejich konvergenci, *

psal jesté
v roce 2006 americky medialni védec Henry Jenkins. Je vSak nutné podotknout, Ze diky
vzniku chytrych telefont doslo ke znacné konvergenci 1 v pfipad€ pouzivanych zatizeni.
Existuje vSak stale Siroka Skala technologii, které mlZou uzivatelé k jednotlivym
ukoniim pouzivat.

Henry Jenkins ve své praci vSak zdaraziuje, Ze by se konvergence neméla brat
primarné jen jako technologicky proces. Zmitiuje zdsadni zménu roli tviircti obsahu a
konzumentt obsahu, mezi kterymi se v diisledku konvergence stiraji rozdily. Vzhledem
k tomu, Ze na internet muze piispivat prakticky kdokoliv, vyznam role tvlirce obsahu se

znacné posouva. Vedle profesiondlniho novinafského obsahu jsou na internetu k vidéni

obsahy od samotnych klubtl, sportovci nebo také fanouskt. Uzivatelé¢ se na internetu
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mohou k vytvofenym obsahtim vyjadfovat naptiklad v diskusnich forech. Dulezité je si
ovSem uvédomit, Ze ,,vSichni ucastnici komunikace si nejsou rovni. Spole¢nosti a
dokonce 1 jednotlivei v médiich maji stadle vétSi moc nez konzumenti. Ne&ktefi
konzumenti maji zase vétsi moZnost se na této vznikajici kultufe podilet nez jini*.*°
Tato kultura, na které se muze podilet prakticky kdokoliv, je nazyvana kulturou
participativni. Jsou pro ni typické ,relativné nizké limity uméleckého vyjadiovani a
obcCanské participace, silnd podpora tvorby a jejiho sdileni, urcity typ mentorstvi, kdy
moznost participace je podminéna ptistupem k potiebnym technologiim. Vytvaii se tedy
tzv. digitdlni propast,®? kterd zvétSuje rozdily mezi lidmi, ktefi maji k modernim
technologiim pfistup, a témi, kteti k nim ptistup nemaji.

,Medidlni konvergence ovliviiuje zplisob, jakym jsou média konzumovéna.**
V ramci konvergence tedy dochazi ke zménam ve zvyklostech publika i v tom, jakym
zpusobem hledaji a konzumuji informace a obsahy. Zatimco diivéj$i konzumenti byli
pfedvidatelni, novi jsou mén¢ stali, maji mensi miru loajality k jednotlivym médiim a
jsou vice socidlné propojeni.”* Publikum v dob& konvergence médii je pti konzumaci
obsahti daleko aktivnéjsi a chce si vybirat, co bude konzumovat kdy. Velmi populérni
jsou tak v soucasnosti placeni poskytovatelé filmt a seriald jako napiiklad Netflix.
Divéak si na nich sdm vybere, na co se kdy chce koukat, a nemusi se fidit striktné
predepsanym televiznim programem, jako tomu bylo v minulosti.

Dalsim z projevt konvergence médii je koncentrace vlastnictvi médii do velkych
medidlnich domi, které se skupovanim dalSich a dalSich médii snazi zvétSovat svoje
zisky.” Posléze uz se tedy nevénuji jen jednomu medidlnimu odvétvi (napiiklad
tiSténym médiim), ale pfidavaji nova (napfiklad rozhlas a televizi). Jako ptiklad
vlastnické konvergence se dd zminit Cesky medidlni dim MAFRA, ktery je vice

pfibliZen v dalsi kapitole.
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V minulosti se pfedpokladalo, ze novd média nahradi ta stard. Konvergence ale
ukazuje, Ze stard a nova média se navzajem komplexné& ovliviiuji.®® V soucasnosti tak
plati, ze ,,diky novym médiim se mize stejny obsah Sifit mnoha riznymi kanaly a mtze
byt piijiman mnoha riznymi zpisoby“.”” Jednotlivé medialni organizace jsou tedy
okolnostmi nuceny §ifit svilj obsah pies rizné platformy.

Jednotlivi autofi pfistupuji ke konvergenci rizné a rozliSuji rzné jeji podoby. Pro
ucely této prace je nutné zminit jesté¢ to, jak konvergence ovliviiuje pracovni rutiny
samotnych novinara. Ti jsou totiz v dob& online médii nuceni zvladat daleko $irsi zabér
ukoni v ¢im dal méné lidech. Novinat, ktery pracuje na internetu, musi vedle napsani
¢lanku zvladat také vyfotit fotografii, nato¢it video a umét je nasledné zpracovat a
nahrat. Na zéklad¢ konvergence tak dochézi k redefinovani népln€ novinarské prace a
pfestava byt jasné, kdo je novinaf, protoze v digitalni éfe mize vytvaret obsahy kazdy

s ptistupem k potfebnym technologiim.

4.4.2 Online média a sportovni Zurnalistika

Online média vznikla v disledku rychlého rozvoje pocitacovych siti a ptichodu
internetu. Zakladnimi prvky jejich fungovani jsou digitalizace, tedy pfevod informaci
do binarniho kédu, a vySe zminéna konvergence. Diky ptfevodu do binarniho koédu je
mozné obsah daleko jednoduseji reprodukovat, pfenaset a ovladat.”

»Zakladni charakteristikou [internetu] je skutecnost, Ze kombinuje moZnosti
predchozich médii do jediného celku.“* Publikum zde tedy mlZe konzumovat
informace ve formé textu, fotografie, videa nebo zvuku. ,,Dilezitou vlastnosti psaného
textu na internetovych zpravodajskych serverech je i relativni neomezenost z hlediska
objemu oproti tisténym periodikiim.“!% Zpravy, které maji v novinach omezeny rozsah,
tak mohou byt doplnény o background, ndzory nebo dalsi souvislosti. Na druhou stranu
se pozornost publika v online prostiedi tfisti, protoZe recipienti jsou zahlceni
informacemi. Proto preferuji paradoxné spiSe kratsi texty.

»Specifika internetového prostfedi spocivaji ve dvou zdkladnich rysech —

v hypertextovém formatu textové zpravy a ve zpusobu jeji distribuce, tedy
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v Gasoprostorové disponibilité.«!%!

Diky hypertextu miizou byt jednotlivé c¢lanky a
obsahy navzijem propojeny a miizou na sebe navzajem odkazovat. Textové informace
tak miizou byt doplnény o starsi skutecnosti a souvisejici informace, ale rovnéz o dalsi
formaty, jako je foto, audio nebo video. Diky casoprostorové disponibilité si ¢lovek
muze na svém zafizeni vsebou zvoleny cas prohlédnout informace a obsahy
z jakéhokoliv mista na svéte.

Online média jsou pro soucasné novindife uzitecnym a dnes jiZz nezbytnym
pomocnikem, zdroven pro n¢ ale vytvaii nové vyzvy. Zatimco Ctenost tiSténych médii
klesa, online publikum stale roste. Proto se musi vSechna média pfesouvat také do
internetového prostiedi.'?? Zasadné se rovnéz méni vztah mezi tviircem obsahu a jeho
pfijemcem. ,,Kazdy s telefonem nebo pocitaem piipojenym k internetu se okamzité
stava tviircem a globalnim Sifitelem.“!®> Diky interaktivité internetu mize publikum
nejen reagovat na profesiondlni obsahy na socidlnich sitich a v diskuzich, ale kazdy
jedinec muze sdm obsah tvofit. Slouzi k tomu naptiklad blogy, socidlni sit¢ nebo vlastni
webové stranky. Hranice mezi fanouSkovskym obsahem a mainstreamovymi médii se
postupné stiraji 1 diky tomu, ze profesiondlni média stile vice a vice integruji
uZzivatelsky obsah — sama na svych strankach publikuji blogy, ptipadné vybizi publikum
k posilani nzor a vlastnich obsahii.!®* Vzhledem k tomu, Ze kazdy miize publikovat na
internetu, stoupa u médii dilezitost zvefejiiovat informace co nejrychleji. V tom je
prostiedi internetu ideélni, protoZe nabizi moZznost publikovani v redlném Case. Tlak na
co nejvetsi rychlost publikovani vSak mtze vést k nedostatecnému oveéfovani informaci
a k Sifeni nepravdivych informaci.'%

S rostouci roli online médii se také meénily poZadavky nastavené pro sportovni
novinafe. Zatimco v tiSténych médiich byli cenéni dobfe pisici, dovedné reportujici a
dobfe informovani profesiondlové, v online prostiedi se od sportovnich novinait

v 4

ocekava, Ze budou ovladat praci s novymi médii a pfizplsobi jim ziskévani a Siteni
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informaci i interakci s publikem a se zdroji.'® Je tedy jasné, Ze s novymi médii se
zménily vyzvy, které lezi pfed sportovnimi novinaii.

Jednou z takovych vyzev je ovladnuti technologii. Novinafi musi umét ovladat
textové editory a administrativni systémy webovych stranek, ale také piistroje pro
nahrdvani zvuku a videa i1 software pro naslednou upravu takovych soubord.
V neposledni fad¢ by pak méli novinafi umét pracovat se socidlnimi sitémi, na kterych
muzou byt v kontaktu se svym publikem. Velmi cenéna je také schopnost umét potidit
vlastni fotografie a upravit je. ,,Nejnovéjsi technologie poskytuji rychly pfistup k online
zdrojiim, pomahaji reportériim zjistovat a publikovat nejcerstvéjsi novinky a umoziuji
jim byt v okamZitém kontaktu se zdroji, Stenafi a editory.*!%

Dalsi vyzvou sportovnich novinafti v online prostiedi je udrzovat si piechled
v Sirokém spektru zvefejiovanych informaci. Novinafi by se méli orientovat
v aktualnich informacich i spekulacich, které se objevuji na webovych strankach klubt
a sportovcd, ale také na socidlnich sitich nebo fanouskovskych blozich. Je ptitom tézké
ziskané informace ovéfovat a potvrzovat, zdali jsou pravdivé.!%®

Stejn¢ tak té¢Zka je pro novinafe prace s tzv. breaking news, tedy neocekdvanymi
zpravami mimofadného vyznamu. Zatimco ostatni uzivatelé o nich obvykle informuji
okamzité, od novinaiti se ¢ekd dodrzeni profesnich standardii a ovéfeni informaci pred
publikovanim. Sportovni Zurnalisté proto museji umét pracovat i s obsahy tvofenymi
neprofesionaly. V dasledku toho je postupné snizovan vyznam role médii jako tzv.
gatekeeperi, tedy téch, kdo rozhoduje, jaké informace se dostanou na vefejnost. Rada
informaci je tak mnohdy publikovana jako prvni na webovych strankdch nebo
socialnich sitich klubu, organizace nebo samotného sportovce.!?

Novinafi, ktefi zvladnou vSechny vyzvy online médii, ale mlZou z jejich
pouzivani tézit. Jednou z vyhod miize byt promovani vlastnich textii na svych socialnich
sitich. Obsahy zde publikované navic miZou byt pro novinafe dobrym zdrojem
informaci, pfipadn€ nastrojem, jak si ziskané informace ovéfit a jak je zdrojovat. Za
stejnym Ucelem musi novinafi také sledovat webové stranky klubt, lig, organizaci i
samotnych sportovci. Socidlni sit¢ pak miZou byt pro novinafe i dobrym ukazatelem

aktualnich trend. Online média pochopitelné¢ dévaji novinafim i moznost vytvaiet
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uplné nové obsahy jako napiiklad online textové reportdze zutkani nebo zivé
videopfenosy.

S nastupem online médii se zdsadné¢ zmenila 1 prace zaméstnanc sportovnich
klubii jako naptiklad tiskovych mluvcich. Zatimco v minulosti bylo jejich hlavnim
ukolem zprostiedkovavat novindiim informace a kontakt se sportovci, nyni mnohdy
sami vedou klubové redakce a staraji se o tvorbu medidlnich obsahl. ZvySuji tim
povédomi o svych tymech a d€laji jim tim potfebnou propagaci. Publikovany obsah pak
slouzi jak fanouskiim tymu, tak novinaiim z ostatnich médii, ktefi odtud mtizou Cerpat.
Kluby timto zplisobem zlepSuji zazitek fanouskll a zaroven upeviuji vztahy mezi
klubem a fanousky.!!” Socidlni sité se ukazuji byt uziteénym ndstrojem pro vytvaieni
prostoru, ve kterém se uzivatel¢ citi propojeni s danou znackou (v tomto piipadé
klubem). Pocit tohoto propojeni zvétSuji Zadosti o zpétnou vazbu, ankety nebo

odpovidani na otazky fanouskd.'!!

Kromé¢ stavajici skupiny pfiznived mohou kluby
timto zptisobem navic ziskat i fanousky nové. Aby takova webova stranka byla tispés$na,
m¢la by splitovat tato Ctyfi pravidla:

1. Obsahovat uzite¢né informace.

2. Byt Casto aktualizovanad a dopliiovana o novy obsah, ktery nalakd publikum

k dal$i navstéve.
3. Byt snadna na orientaci a pouZivani.
4. Usilovat o udrzeni publika na strance.!'?

Ostatnim médiim vznika v téchto webovych strankach klubti do jist¢ miry

konkurence, zaroven ale také cenny zdroj informaci, jak bylo nastinéno vyse.
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5. Agenda setting

Zakladni myslenkou agenda settingu, neboli nastolovani témat ,je to, Ze
zpravodajska média naznacuji vefejnosti, co jsou hlavni otazky dne, a to se odrazi na
nevnima, co konkrétné je jim fikano, ale hlavné to, o ¢em se mluvi. Jako piiklad byva
uvadéna situace, kdy se politici snazi soustfedit pozornost voli¢ii na to, co je z pohledu
pokusii o ovlivitovani vefejného minéni.“!!* Zpogatku se vychazelo z myslenek tviirct
pojmu ,,agenda setting” Maxwella E. McCombse a Donalda L. Shawa, ,,Ze o prosazeni
tématu do vefejné agendy rozhoduje Cetnost vyskytu néjakého tématu v médiich.
Postupem casu se prosadila predstava, ze o ustaveni tématu ve vefejné agende
rozhoduje vice jeho zardmovani, tedy zplisob zpracovani tématu, nabidnuté interpretace
a dobovy spoledensky, politicky a kulturni kontext.!!>

Obecné se ve vyzkumech rozlisuji tfi druhy agendy:

1. Vefejna agenda — témata a jejich vnimani v ramci Siroké vetejnosti.
2. Mediélni agenda — témata a intenzita jejich vyskytu v medidlnich obsazich.
3. Politicka agenda — témata, ktera prosazuji politici.!''®

Za nejcastéj$i smér vlivu byva povazovan vliv politické agendy na agendu
medidlni a posléze jeji ovliviiovani vefejné agendy.!!” Dilezité je si uvédomit, Ze pfi
dodavani dilezitosti ur¢itym tématiim nehraje primarni roli jejich skute¢na dualezitost.
»Indikatory redlného svéta jsou pro nastolovani medidlni agendy relativné
nedtilezité. <8
Zvlastni oblasti zkoumani agendy je tzv. intermedialni agenda, kterd je pro

vvvvvv

médii, komu se dafi prosazovat sva témata do obsahu zprav a kterd témata vyvolavaji
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sama média“.'"” Samotnd média totiz pfi tematickém vybéru velmi &asto Gerpaji
z jingch médii. V Cesku je vyznaénym poradem, ktery pravidelné ovliviiuje agendu
ostatnich médii, pofad Ceské televize Otazky Vaclava Moravce. Vyzkumy provedené
ve Spojenych statech zase ukazaly, Ze nejvétsi potencial ovliviiovat agendu médii ma
vedle prezidenta denik New York Times.'?° Ze své pozice, coZ je pro tuto praci dilezité,
hraje vyznamnou roli v intermedialni agendé také agenturni zpravodajstvi. Vzajemny
vliv médii plyne z toho, Ze redaktoii jsou nuceni sledovat konkurenci a snazit se s ni
drzet krok, aby jim neutekla zadna potencidln€ zajimava a pro divaky pfitazliva témata.
Otazkou, jakym zplsobem je medidlni agenda budovdna a kdo ji jakou mérou

ovliviluje, se zabyva tzv. agenda building.!?!
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6. Vybrané internetové portaly

6.1 Aktualné.cz

Aktudlné.cz je Cesky zpravodajsky server, ktery vznikl 1. listopadu 2005 jako
prvni &isté on-line zpravodajsky denik u nas.'?? Je sou¢asti medialniho domu Economia,
jehoz vlastnikem je podnikatel a jeden znejbohatsich Cechti Zdenék Bakala.

123 a sportovni sekci vede Jiti Skuba.!** Za

Séfredaktorem Aktualné.cz je Josef Pazderka
15 let svého plsobeni na internetu vydal tento zpravodajsky denik 444 019 clanki,
6 657 on-line reportazi, 969 408 fotografii a 4 246 infografik.'?’

Dalsimi médii, ktera spadaji pod Economii, jsou denik Hospodaiské noviny,
tydeniky Ekonom a Respekt a zpravodajsky server iHNed.cz. Samotné Aktualné.cz ma
navic navazanou uzkou spolupraci s internetovou televizi DVTV, ktera dodava na tento
server exkluzivni videoobsah a piimo natac¢i v prostorach Economie v Karling.

Aktudlné.cz déli zpravodajstvi na svych webovych strankdch do zakladnich
kategorii domadci, zahrani¢i, sport, video a specidly. V sekci video jsou k vidéni jak
videa od internetové televize DVTV, tak vlastni. V rubrice specidly prezentuje server
»infografiky, serialy a specidlni projekty pfipravované redakci on-line deniku
Aktudlng.cz<.!?® Co se tyde tematické Sife, nabizi tento server vedle sportu také
ekonomiku, ekologii nebo kulturu. Ve specializovanych rubrikach pak vychéazi i
specialni texty o autech a bydleni nebo urcené specidlné¢ Zendm. DiuleZitou sekci, na
které si Aktudlné.cz zaklada, jsou nazory. Ve sportovni rubrice rozdé€luje Aktudlné.cz
hlavni kategorie fotbal, hokej, tenis, ostatni sporty a motorismus. Vedle téchto

podrubrik odkazuje redakce jesté na RunCzech, tedy komercéni sd€leni o bézeckych

zavodech.
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Aktudlné.cz zazilo v roce 2020 narGst Ctenosti stejné jako ostatni zpravodajské
servery. V piipadé¢ on-line deniku Economie se jednalo o rist o 24 procent oproti
piredchozimu roku. Celkem navstivilo Aktudlné.cz 3 562 097 reédlnych uzivatelt, coz
stacilo serveru v eské konkurenci na &tvrté misto.'?” Nérist navstévnosti pak b&hem
uplynulého roku zaznamenala také sportovni sekce Aktudlné.cz, kterd si uziva stoupajici
zajem Ctenaftl uz tfi roky po sobé€. Jeji primérna navstévnost za prvnich devét mésica
roku ¢inila 1,4 milionu redlnych uZivateld mési¢n&.'”® Ve srovnani s rokem 2019 byla
navstévnost o tretinu vyssi. PoCet zhlédnutych stranek pak byl v mezirocnim srovnani
vy$§i o ¢&tvrtinu.'? Jak vyplynulo ztéchto dat, sport na Aktaln&.cz byl v roce 2020
tretim nejsiln€jSim sportovnim webem na Ceském internetu za servery Sport.cz a
iSport.cz.'*® Sport na Aktualn&.cz zaZzil v lofiském roce nariist i piesto, ze kvili
pandemii koronaviru fada sporti stdla a celkové sportovni zpravodajské servery na
Ceském internetu prozivaly propad Ctenosti. Sport na Aktudlné.cz zaznamenal za cely

rok 2020 priimé&rnou mésiéni navs§tévnost 1 432 646 realnych uzivateld.'!
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6.2 iIDNES.cz

Zpravodajsky portdl iDNES.cz provozuje medialni spolecnost MAFRA.
Séfredaktorkou iDNES.cz je od roku 2015 Nadézda Petrova,'>? sportovni sekci ma na
starosti Ondfej Trunecka, jenz od roku 2008 vede sportovni redakci iDNES.cz a MF
DNES.!#

MAFRA, ktera je nejvétsim multimedidlnim domem na ¢eském trhu, dale vydava
napiiklad Lidové noviny, Metro nebo tydenik TEMA. V online prostfedi provozuje tato
spole¢nost vedle portalu iDNES.cz také digitalni verzi Lidovych novin Lidovky.cz.
Sama spole¢nost je ¢lenem holdingu Agrofert, ktery je soucasti svéfenskych fondi
pfedsedy ceské vlady Andreje Babise.

Server iDNES.cz je nejvétsim webovym portdlem spole¢nosti MAFRA, ktery
funguje jiz od 12. ledna 1998, a obsahové se velmi podobd deniku MF DNES od
stejného vydavatelstvi.!** V soudasnosti iDNES.cz na svych webovych strankach nabizi
zpravodajstvi z domova 1 ze zahranici, a to z oblasti, jako jsou ekonomika, kultura, sport
nebo zdravi. V sekci magaziny odkazuje iDNES.cz na specializované rubriky, které se
vénuji naptiklad autliim, bydleni, technice nebo cestovani. Web iDNES.cz publikuje na
webovych strankach zpravodajskd videa v rubrice iDNES.tv a zpravy bulvarniho
charakteru vydava v zalozce Expres. Co se tyCe sportovniho zpravodajstvi, rozdeluje
sportovni sekce iDNES.cz hlavni kategorie fotbal, hokej, basket, biatlon, lyZe,
cyklistika, tenis, atletika, MMA, vysledky a ostatni.

Na podzim roku 2019 ptidal iDNES.cz do své nabidky sluzbu iDNES
Premium.'*> V rdmci ni maji ¢tenafi za poplatek k dispozici specidlni novinaisky obsah,
ale také moZnost stahovat zdarma filmy, serialy, e-knihy nebo audioknihy. V nedavné
minulosti zvedla vinu nevole nova sluzba s nazvem iDNES Premium Zdravi, ktera
umoziovala predplatitelim piednostni objednéani k Iékaiim ¢i vySetfeni za zvyhodnéné

ceny. Vefejnost se hlasité ohrazovala mimo jiné proti tomu, Ze se jednd o vySetfeni na
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klinikach spadajicich do svéfenského fondu Andreje Babise. V tomto svétenském fondu
je i spole¢nost Agrofert, ktera je vlastnikem vydavatelstvi MAFRA . !3¢

Zpravodajsky portal iDNES.cz se dlouhd 1éta drzi v popiedi statistik navstévnosti
Ceskych zpravodajskych webti. Za rok 2020 se umistil na tfetim misté za portaly
Novinky.cz a SeznamZpravy.cz. Dle daji NetMonitoru navstivilo iDNES.cz primérné
3 782 581 realnych uzivateli za mésic a oproti roku 2019 zaznamenal portal narist
navstév o 19 procent.!” Samotna sportovni rubrika zaznamenala v uplynulém roce

primérnou mésiéni navstévnost 1 118 021 redlnych uzivateld. '
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6.3 Sport.cz

Sport.cz je zpravodajsky portal, ktery provozuje vydavatelstvi Borgis. Jako

139 yedoucim

Séfredaktor portdlu je v Unii vydavateli vedeny Vladimir DusSanek,
redakce je ale od roku 2012 Pavel Novotny. !4

Spolec¢nost Borgis na trhu s tisténymi médii vydava denik Pravo a spravuje
rovnéz internetové zpravodajské servery Novinky.cz a Super.cz. VEtSinovym majitelem
vydavatelstvi je S$éfredaktor deniku Pravo Zden¢k Porybny. Od roku 2013 ma ve
spole¢nosti tretinovy podil Seznam.cz Ivo Lukacovice.'*! Proto jsou zpravy ze serveri
Borgisu propagovany na domovské strance Seznam.cz.

Sport.cz rozdéluje svoje zpravodajstvi do zékladnich rubrik, kterymi jsou fotbal,
hokej, tenis, motorsport, ostatni sporty, sport+, videa a esport. V jednotlivych rubrikach
pak nabizi jako podkategorie jeSté konkrétni soutéze v danych sportech. V rubrice
Sport+ nabizi redakce analyzy, glosy a komentaie od osobnosti ze svéta sportu. Jedna se
tedy zejména o nazorové a autorské texty. Ve videosekci pfindsi redakce rozhovory se
sportovci, ale také zajimavé udalosti ze zapas.

Sport.cz je v soucasnosti jednickou mezi sportovnimi weby na cCeském
internetu.'*?> Za lonisky rok se mohl pochlubit primérnou mésiéni navstévnosti
3 150 674 realnych uzivateld.'** Sport.cz téZi z veliké popularity spole¢nosti Seznam.cz
a jeji domovské stranky se stejnym ndzvem, na niZ jsou novinaiské obsahy sptiznénych

serverll propagovany. Sama spole¢nost vykazovala v roce 2020 navstévnost v priméru

133 Ynije vydavateld CR. Clenové a jejich tituly, partnefi. Unievydavatelu.cz [online]. Unie vydavatel@ CR,
© 2013-2020 [cit. 19. 04. 2021]. Dostupné z:
http://www.unievydavatelu.cz/cs/unie_vydavatelu/clenove_jejich_tituly?titul-detail=615.

140 NOVOTNY, Pavel. KOMENTAR: Projektu ME v Glasgow chybi silnéjsi propojeni sportd. In: Sport.cz
[online]. 06. 08. 2018 [cit. 28. 04. 2021]. Dostupné z: https://www.sport.cz/plus/clanek/1011348-
komentar-projektu-me-v-glasgow-chybi-silnejsi-propojeni-sportu.html.

141 MediaGuru. Seznam.cz koupil podil ve vydavatelstvi Borgis. In: MediaGuru.cz [online]. 16. 07. 2013
[cit. 19. 04. 2021]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2013/07/seznam-cz-koupil-podil-ve-
vydavatelstvi-borgis/.

142 MediaGuru. Navstévnost sportu na Aktudlné.cz roste i v leto$nim roce. In: MediaGuru.cz [online]. 08.
10. 2020 [cit. 19. 04. 2021]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2020/10/navstevnost-
sportu-na-aktualne-cz-roste-i-v-letosnim-roce/.

143 NetMonitor. Online data (OLA). NetMonitor.cz [online]. SPIR z. s. p. 0., © 2016 [cit. 19. 04. 2021].
Dostupné z: https://www.netmonitor.cz/online-data-ola.
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téméf 8,5 milionu realnych uzivateldi za mésic.'** Co do poétu zobrazenych stranek

prekro¢ily weby patiici pod Seznam.cz 50% podil na ¢eském internetu.'*

144 MediaGuru. Zpravodajské weby loni téhly riist internetu, vede Seznam. In: MediaGuru.cz [online]. 11.
01. 2021 [cit. 19. 04. 2021]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2021/01/zpravodajske-
weby-loni-tahly-rust-internetu-vede-seznam/.

145 Tamtéz.
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7. Metodika vyzkumu

7.1 Kvantitativni obsahova analyza

Jako metodu vyzkumu jsem se rozhodl zvolit kvantitativni obsahovou analyzu.
Tato metoda umoziiuje snadné srovnavani riiznych typt médii,'*® coz z ni &ini idealni
prostiedek pro zodpovézeni mé zakladni otdzky ,jaky vliv ma sportovni agenturni
zpravodajstvi na obsah vybranych internetovych portala“. Vzhledem k tomu, Ze se
jednd o kvantitativni vyzkumnou metodu, mizeme mezi jeji vyhody =zatadit
prenositelnost, poskytovani objektivnich vysledkti, které jsou nezévislé na
vyzkumnikovi, a jasnost a jednoznac¢nost vysledkl, které mohou byt prezentovany
prostfednictvim grafl a tabulek.!*” Tim, Ze tato metoda vyuziva kvantifikace a pouziva
statistické postupy, je vhodna ke zpracovani vétsiho mnozstvi textli, coz bylo v ptipadé

mé prace idedlni.

Kritici kvantitativni obsahové analyzy upozoriiuji na to, ze tato metoda vyzkumu
sice dokaze poskytnout oveéfend data, nedokaze vSak odpoveédét na to, proc¢ tomu tak je,
ptipadné co ztoho vyplyva. Prestoze se tato metoda tvafi jako vysoce objektivni, je
vyzkumnikem ovlivnéna uZ pii nastavovani konkrétnich kategorii, kterych mohou
promé&nné nabyvat. Slabinou této analyzy je pak fakt, Zze se mlze zabyvat pouze jasné

pocitatelnymi jevy.

Tato analyza je tradicnim ndstrojem pro zkoumani medidlnich obsahti a byva

dasto spojovana se jménem védce Bernarda Berelsona,'*®

autora prvni ucebnice
zabyvajici se obsahovou analyzou, kterd nese ndzev Content Analysis in

Communication Research.

Kvantitativni obsahova analyza se ¢asto vyuZzivd u zkoumani tzv. agenda setting
neboli nastolovani témat. Zajem o tuto problematiku se rozsitil ve druhé poloving 20.

stoleti a zabyvali se ji naptiklad ameri¢ti védci Maxwell McCombs a Donald Shaw.!'#

146 TRAMPOTA, Tomas a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010, s. 99.
47 Tamtéz, s. 103.

148 Tamtéyz.

149 Tamtéz, s. 101.
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Pti zkoumani agenda setting se védci snazi zjistit, jakym tématim se média vénuji, a na

tom ukazat, jaky je dlouhodoby vliv médii na spole¢nost.!'>°

U kvantitativni obsahové analyzy neni prakticky nikdy mozné zkoumat cely
vybérovy soubor, proto je nutné si urcit tzv. vyzkumny vzorek, ktery by mél piinaset
vysledky platné pro cely soubor. Je proto nutné urcit, ktera média budou zkoumana, a
zaroven, ktera konkrétni vydani téchto médii budou zkouména. Pro urceni konkrétnich
vydani se vyuziva ndhodny vybér dat, konstruovany tyden, piipadné icelovy vzorek.!”!
Vyzkumnik si v pfipadé kvantitativni obsahové analyzy dale musi urcit jednotku

méfeni, coZ je nejmensi prvek, kterého si v analyze bude v§imat.!'>?

Ve chvili, kdy je uréen vyzkumny vzorek, konkrétni média, jejich vydéani i
jednotka meéfeni, mize se prejit k samotnému vyzkumu. Nejdiiv se ur¢i obsahové
kategorie proménnych, kterych mohou jednotlivé zkoumané jednotky nabyvat.!'>?
Kategorie musi byt uréeny vzdy tak, aby se kategorie u kazdé proménné vzajemné
vyluGovaly a zarovei pokryvaly viechny moznosti.'** To v praxi znamend, e kazda
zkoumana jednotka bude zafazena pravé k jedné kategorii proménné. Soustava
proménnych a jejich kategorii se nazyva kodovaci kniha nebo kédovaci manual.'®®
Samotné zpracovani vzorku medidlnich obsahtl, kdy se postupuje jednu jednotku za
druhou, se pak nazyva kodovanim.'*® Velikym pomocnikem pro kédovani je pouiti
pocitacového softwaru, ktery statisticky zpracovava vysledky. Samotné kodovani
probihd tak, ze vyzkumnik pfifadi jednotlivym kategoriim ciselné kody. Ty pak

pfifazuje jednotlivym proménnym.

KdyZ je kédovani hotovo, dochazi ke statistickému zpracovani dat. Nejcastéji se
vyuziva statistickych operaci etnosti a korelaci zkoumanych proménnych.'>” Cetnost

nam fika, kolik proménnych nabyva kterych kategorii. Korelace pak odkryva, jestli je

150 TRAMPOTA, Tomé&g a Martina VOITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010, s. 101.
151 Tamtéz, s. 105.

152 Tamtés.

153 Tamtéz, s. 106.

154 Tamtés.

155 Tamtés.

156 Tamtéz.

157 Tamtész.
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vyskyt kategorii dvou ¢i vice proménnych v zavislostnim vztahu.!>® Vysledky vyzkumu

jsou na zavér postaveny do souvislosti s vyzkumnou otazkou ¢i hypotézou.
7.2 Vyzkumné otazky

1. Do jaké miry jsou dané texty shodné s produkci CTK?

2. Jaké je zastoupeni shodnych/ptejimanych zprav v konkrétnich sportech?

3. Jak se podil shodnych/ptejimanych zprav lisi u domacich a zahrani¢nich
udalosti?

4. Jak se podil shodnych/pfejimanych zprav 1i8i u ocekavanych a
neoc¢ekavanych udalosti?

5. 'V jak velké &asti ptipadt je autorstvi/spoluautorstvi CTK piiznavano?

6. Jak velka cast fotografii u sportovnich ¢lankli na vybranych serverech

pochazi od fotograftis CTK?
7.3 Zkoumany vzorek

Pro ucely svého vyzkumu jsem zvolil trojici Ceskych zpravodajskych
internetovych portalt, které se zabyvaji sportovni tematikou. Konkrétné jsem
analyzoval server Aktudlné.cz, spadajici pod medidlni dim Economia, Sport.cz, patiici
pod vydavatelstvi Borgis, a iDNES.cz, zpravodajsky server spadajici pod medialni dim
MAFRA.

Pro ur€eni konkrétnich vydani (obdobi, ve kterém byly dané texty publikovany na
vybranych serverech) jsem se rozhodl zvolit ucelovy vzorek. Rok 2020 byl do veliké
miry ovlivnén pandemii koronaviru, kterd vyznamné zaséhla i do fungovani sportovniho
prostiedi a prakticky vSech sportovnich soutézi. Aby vybrany vzorek co nejlépe
reprezentoval tradini fungovani meédii v dobé, kdy sportovni soutéZze normalné
probihaji, rozhodl jsem se zvolit usek od 17. do 30. zafi. V tomto mezidobi mezi prvni a
druhou vlnou covidu-19 se hraly nejvyssi soutéze nejvétSich Ceskych sportii a konaly se
1 vyznamné zahrani¢ni sportovni udélosti jako naptiklad play off NHL a NBA. Proto se
sportovni déni v tomto obdobi vyznamné blizilo normalni situaci z poslednich let, a
tudiz by mélo vhodné ilustrovat, jakym zplsobem skute¢né ovliviiuje zpravodajstvi

CTK obsah sportovnich rubrik vybranych zpravodajskych serveri. Ctrnactidenni obdobi

158 TRAMPOTA, Tomé&g a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010, s. 106.
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jsem zvolil na zdklad¢é dat zjisténych Rogerem Wimmerem a Josephem Dominickem,
kteti ve své knize Mass Media Research: An Introduction uvadéji, ze v piipade
obsahové analyzy je nejvhodnéjsi zkouméni dvanacti, respektive Ctrnacti vydani,

¥ Pro co

pficemZ jejich vétsi pocet nezvySuje presnost vysledkd vyzkumu.!
nejrovnomeérnéjsi rozlozeni dnli v tydnu ve zkoumaném vzorku jsem zvolil radé&ji

¢trnactidenni obdobi.
7.4 Jednotka méreni

Jako jednotku méfeni, tedy nejmensi prvek analyzy,'® jsem si ve svém vyzkumu
zvolil jeden ¢lanek na zpravodajském serveru. Clanek jsem v tomto piipadé vnimal ze
SirStho hlediska a pouzival jej jako oznaceni pro jakykoliv zurnalisticky textovy
piispévek,!®! veetné zprav a publicistickych utvard. Nebral jsem jej tedy pouze jako

specificky zanr.

Na zéklad¢ analyzy jednotlivych ¢lankd na zpravodajskych serverech jsem
nasledné provedl komparaci s texty ulozenymi v Infobance CTK. Podle vysledki této

komparace jsem odpovédéel na vyzkumné otazky.

Ve druhé casti vyzkumu byla jednotkou meéfeni uvodni fotografie pouzitd u

¢lanku, pfi¢emz jsem se nezaméfil na to, co zachycuje, nybrz pouze na jejiho autora.
7.5 Proménné vyzkumu a jejich kategorie

Pred zacitkem vyzkumu a samotnym kodovanim je nutné urcit si, kterymi
proménnymi se budeme ve vyzkumu zabyvat, a urcit si, jakych konkrétnich kategorii
mohou tyto proménné nabyvat. Kategorie miZzeme konstruovat na zaklad¢ tzv.
emergentu kodovani nebo a priori kédovani.'®? V ptipadé prvniho postupu vystavi
vyzkumnik kategorie na zékladé¢ predbézného zkoumani dat, ktera ma k dispozici.

Druhy postup pocitd stim, Ze vyzkumnik vykonstruuje kategorie na zakladé

159 WIMMER, Roger a Joseph DOMINICK. Mass Media Research: An Introduction. Boston: Wadsworth,
2010, s. 163.

160 TRAMPOTA, Tomas a Martina VOJITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010, s. 105.
161 HALADA, Jan a Barbora OSVALDOVA. Slovnik Zurnalistiky: vyklad pojmu a teorie oboru. Praha:
nakladatelstvi Karolinum, 2017, s. 61.

162 \WIMMER, Roger a Joseph DOMINICK. Mass Media Research: An Introduction. Boston: Wadsworth,
2010, s. 165-166.
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teoretickych poznatkii, které k danému tématu ma, jeSté pired samotnym zkoumanim

dat.!63

Ve svém vyzkumu jsem pouzil metodu emergentu kddovani, jelikoz jsem si
kategorie stanovil az na zaklad¢ své prvotni prace se sesbiranymi daty. Ve vyzkumu

byly proménnymi, kterymi jsem se zabyval:
Datum vydani ¢lanku
Zpravodajsky server
Autor zprdvy
Skutecny obsah zpravy
Sportovni odvétvi
Pivod zpravy
Ocekavanost zpravy
Autor publikovanych fotografii

Prvni proménnd, tedy datum vydani ¢lanku, slouZila k identifikaci konkrétniho
¢lanku a k urceni, z jakého data ¢lanek pochazi. To miZe vyzkumnikovi usnadnit praci
pii pfipadném kontrolovani ¢i pozdé€jSim opakovani vyzkumu. Pro rozhodovani, zdali
byla agentura ve vydani zpravy rychlejsi nez dany server, a proto mohla byt zdrojem
informace, bylo pfihlizeno rovnéz k ¢asovym udajim vydani zprav. Tato proménna

nabyvala ¢trnacti kategorii podle vSech vybranych dnti ve zkoumaném vzorku.

Stejnou funkci jako datum vydani ¢lanku méla rovnéZ proménnd zpravodajsky
server. Ta slouzila kidentifikaci ¢lanku a dokladala, které médium dany clanek

publikovalo. V piipadé tohoto vyzkumu mohla nabyvat tii kategorii:

1. Aktualné.cz
2. iDNES.cz
3. Sport.cz

163 WIMMER, Roger a Joseph DOMINICK. Mass Media Research: An Introduction. Boston: Wadsworth,
2010, s. 166.
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Dalsi proménné uz slouzily k samotné analyze. U proménné autor zpravy jsem

zohlednil to, kdo je u ¢lanku na internetovém portalu uvedeny jako autor. Jednoduse

feceno, kdo je pod clankem podepsany. Konkrétné §lo o to, zdali byl ¢lanek podepsany

signaturou CTK, jménem redakce nebo redaktora, obojim nebo signaturou nékteré ze

zahrani¢nich agentur. Kategoriemi této proménné tedy byly:

1
2
3.
4
5

CTK

Redaktor/redakce

Spoluautorstvi CTK a redaktora/redakce
Zahrani¢ni zpravodajska agentura

Neuvedeno

Dalsi proménnd, tedy skuteény obsah zpravy, se zaméfila na opravdovy obsah

zpravy a konkrétni pouzité formulace a jejich porovnani se zpravami vydanymi Ceskou

tiskovou kancelafi. Tato proménnd slouzila k posouzeni, zdali na internetovych

portalech nedochazi ke kompletnimu piebirani zprav CTK bez piiznani autorstvi,

ptipadné k posouzeni toho, do jaké miry byl text CTK pii pfiznaném spoluautorstvi

upravovan. Proménna mohla nabyvat téchto kategorii:

Text se kompletné shoduje se zpravou CTK.

Text se minimalné 1i§i od zpravy CTK (zména titulku/perexu, kriceni textu,
roz§ifeni textu).

Text je odlisny od zpravy CTK, ale obsahuje stejné Gasti (stejné véty,
odstavce, nevztahuje se na citace).

Text obsahuje stejné¢ informace, ale 1i8i se jejich formulovanim (vyjimkou
mohou byt citace).

Text je kompletn€ originalni.
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U proménné sportovni odvétvi jsem urcoval, jaké sportovni oblasti se zkoumany
clanek tyka. Tato proménna slouzila k tomu, aby bylo mozné na konci urcit, zdali u
nékterych sportll vyuzivaji servery obsah CTK vice neZ u jinych. Tato proménna mohla

nabyvat téchto kategorii:

Fotbal
Hoke;j
Tenis
Basketbal
Volejbal
Motosport
Cyklistika
Ostatni

o B AN LI S A A

Proménna pivod zpravy se zaméfila na to, zdali se jedna o ¢lanek tykajici se
domaéaciho nebo zahrani¢niho déni. Da se totiz piedpokladat, Ze zatimco u domadcich
sportovnich udélosti maji Ceskd média své zastupce, zahrani¢ni zpravy priebiraji

pfedevsim z agenturni produkce. Tato proménna mohla nabyvat téchto kategorii:

1. Domaci

2. Zahraniéni

Proménnd ofekavanost zpravy urcovala, zdali ¢lanek pojednaval o predem
nahlaSené a ocekdvané akci, nebo o udalosti, kterd nebyla planovana. Ve sportovnim
odvétvi fadime mezi ofekavané udalosti naptiklad reportaZe z utkani nebo tiskovych
konferenci. Neocekdvanymi zprdvami pak mohou byt naptiklad pifestupy sportovcl
mezi kluby, zranéni ¢&i pifipadné vyléCeni zdravotnich problémt, nebo wUmrti
vyznamnych sportovcid. Ve sledovaném obdobi do této kategorie spadaly naptiklad
¢lanky informujici o nékazach tyml koronavirem, o odkladech planovanych zapast,
pfipadné o zruSeni biatlonové exhibice v Gelsenkirchenu. Tato proménnd mliZze nabyvat

téchto kategorii:

1. Ocekavané

2. Neocekavané

Posledni proménnou, kterou jsem se ve své praci zabyval, byl autor

publikovanych fotografii. Na zaklad¢ této proménné lze urcit, do jaké miry pouzivaji
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zpravodajské portaly ke clankiim fotografie od vlastnich fotografti a nakolik naopak
vyuzivaji produkce agenturni, ptipadné jak Casto publikuji snimky z dalSich zdrojt jako

naptiklad socialnich siti. Tato proménna mohla nabyvat téchto kategorii:

1. CTK

2. Vlastni

3. Zahrani¢ni zpravodajska agentura
4. Jiné

5. Bez fotografie
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8. Analyza

Z vybraného cCtrnactidenniho cCasového tseku bylo celkem zpracovano 1882
¢lankl ze sportovnich rubrik zpravodajskych servert Aktualné.cz, iDNES.cz a Sport.cz.
Za uvedené obdobi vydal nejvice piispévkil Sport.cz, ktery je specializovanym, Cisté
sportovnim serverem a publikoval za 14 dni 847 c¢lanka (45,01 % z celkové poctu
analyzovanych c¢lankt). Portdl iDNES.cz publikoval ve stejném obdobi textu 724
(38,47 %) a Aktualné.cz jen 311 (16,52 %).

Pocet analyzovanych ¢lankl z jednotlivych server(
900 847
800
700
600
500
400
300
200

100

Graf'¢. 1

1 — Aktuadlné.cz 2 —iDNES.cz 3 —Sport.cz

Z celkové produkce zpravodajskych serverti byly pro ucely této prace vyjmuty
samostatné stojici fotogalerie a videa nebo v ptipad¢ serveru Sport.cz také komercni
¢lanky. U fotogalerii a videi nehral primarni informacni roli dopliujici text, proto jsem
se rozhodl jej neporovnavat s textovym agenturnim zpravodajstvim. Komercni texty
byly pfejimany v plném znéni od inzerentl, proto u nich nebyla porovnavana shoda
s texty CTK. Na webu iDNES.cz nebyly analyzovany &lanky z placené sekce iDNES
Premium, kterd kvili exkluzivnimu zpoplatnénému obsahu stale stoji ponékud mimo
zakladni zpravodajsky server. Naopak byly zahrnuty také online pfenosy, které ve své

produkci maji vS§echny zminované servery.
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8.1 Vyzkumna otazka ¢. 1: Do jaké miry jsou dané texty

shodné s produkci CTK?

Vyzkumnou otdzkou ¢islo 1 jsem se snazil zjistit, do jaké miry jsou dané texty
shodné s produkci CTK. Za timto Gi¢elem jsem stanovil proménnou s nazvem skuteény
obsah zpravy, kterd nabyvala péti kategorii, jez znacily, jakou mérou se texty shoduji
s konkrétnimi zpravami CTK. Na zakladé provedené analyzy lze konstatovat, Ze ¢lanky,
které¢ nabyvaly kategorii 1-3, byly alesponi Castecné pievzaté z agenturni produkce.
Vsechny c¢lanky, které nabyly jedné ztéchto kategorii, mély alesponn ¢asti shodné
naformulované s agenturnimi zpravami a zaroven vysly aZz po zpravach CTK.
Konkrétn¢ hovofim o 1004 clancich (53,34 %), jez byly prikazné pievzaté
z agenturniho servisu. Ze zbytku se jich 527 (28 %) zabyvalo stejnymi tématy jako
agenturni zpravy a 351 (18,65 %) jich bylo kompletné originalnich.

Clanka, které jsou zcela shodné s agenturnimi zpravami, publikovaly vybrané
servery ve sledovaném obdobi 324 (17,22 %). Jedna se o takové texty, u kterych je
s agenturni produkci kompletné shodny titulek, perex i zbytek zpravy.

Nejvice analyzovanych piispévkl spadalo do kategorie 2, kterd oznacuje ¢lanky,
jejichz text se minimalné 1i§i od zprav CTK. Tim rozumime zménu titulku nebo perexu
v porovnani s agenturni zpravou, piipadné kraceni nebo rozSifeni agenturniho textu.
Této kategorie nabyvaly texty, které se obsahové 1 formulacné z vétsi ¢asti shodovaly s
ptispévky CTK. Celkové do této kategorie spadalo 625 analyzovanych ¢lanki
(33,21 %).

Tteti kategorie oznacovala texty, které se tematicky shodovaly se zpravami CTK
a zaroven obsahovaly v mensi mife stejné (stejné formulované) ¢asti jako napiiklad véty
nebo piipadné celé odstavce (nepocitdm pouzité citace). Takovych clankd bylo
v analyze nejméné, konkrétné 55 (2,92 %).

Do kategorii 4 a 5 spadaly clanky, které jsou origindlni. Kategorie 4 oznacovala
piispévky, jez se tykaji stejnych témat jako zpravy CTK, ale jsou zpracované kompletng
origindln€. Tim rozumim to, Ze neobsahuji Zadné stejné¢ formulované casti (opét
nepocitam pouzité citace). Do této kategorie spadal druhy nejvyssi pocet analyzovanych
textd — 527 (28 %).

Kategorie 5 oznacovala ¢lanky, které jsou zcela originalni, a to jak tematicky, tak
formulac¢né. Spadaji sem rovnéz exkluzivni rozhovory, které se mohly dotykat

shodnych témat jako agenturni produkce. Takovych textl bylo 351 (18,65 %).
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Séfové sportovnich sekci analyzovanych serverdi, ktefi odpovédéli na mnou
poslany dotaznik, se ov§em shoduji, ze agenturni produkce i pfes ¢asté vyuzivani nema
vliv na nastolovani agendy.

,CTK mize pomoci diky avizim a obdobnému servisu pii planovani, miZe
upozornit na nec¢ekanou udalost v zahranici, jejim prosttednictvim mohou nékteti aktéfi
napftiklad rozeslat prohlaSeni. Ale to vSe vyplyva z povahy agentury, neni to nastolovani
agendy v pravém slova smyslu. Témata, kterym se budeme podrobné vénovat, vybira

redakce,“'%*

tfika na toto konto vedouci sportovni redakce iDNES.cz Ondrtej Trunecka.
,[CTK nema na nastolovani agendy] prakticky zadny [vliv]. Od svého p¥ichodu
do redakce se snazim co nejvic uplatnit filozofii, ze autorské materialy maji absolutni

prioritu,*!% doplituje $éf sportovni sekce Aktualng.cz Jiti Skuba.
Skutecny obsah ¢lanku
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formulovanim.

164 TRUNECKA, Ondrej. E-mailové korespondence s diplomantem. 15. 04. 2021. (viz pt¥iloha €. 2)
165 SKUBA, Jiti. E-mailova korespondence s diplomantem. 26. 03. 2021. (viz pfiloha €. 1.)
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8.1.1 Aktualné.cz

Server Aktualné.cz ve svém sportovnim zpravodajstvi z veliké Casti vychazi
z produkce CTK. Konkrétng odtud prevzal celkem 224 zprav, coz je 72,02 % viech
&lankd publikovanych ve sledovaném obdobi. 32 zprav CTK (10,29 %) bylo piejato na
Aktuélné.cz v kompletnim znéni a 185 zprav (59,49 %) bylo piejato jen s drobnymi
formulaénimi Gpravami. Pouhych sedm c¢lankid (2,25 %) bylo z vétSiny originalnich,
pricemz stale obsahovalo nékteré formulace shodné se zpravami agentury.

Tematicky se Aktudlng.cz zabyvalo stejnymi udalostmi jako CTK u dal§ich 53
¢lankt (17,04 %), které ovSem napsali origindln¢ vlastni redaktofi zpravodajského
serveru. Zbylych 34 ¢€lanki (10,93 %) bylo z pohledu Aktualné.cz kompletné vlastnich,
jak co se ty€e tematického zaméteni, tak pouzitych formulaci.

»Agenturu vyuzivame piedev§im pro zajisténi zakladniho informaéniho servisu.
Neni [pro nas hlavnim zdrojem informaci]. V dobé¢ socidlnich médii i diky kontaktim
naSich redaktorti mame fadu informaci diiv nez agentura. SluZzbu konajici editor nebo
redaktor ma pokyn, aby z agentury vyuzival nezbytné minimum, uSetfeny Cas vénoval
vyhledavani a zpracovani vlastniho tématu. Unikétni obsah je to, ¢im se liSime od
konkurence, ' #ika §éf sportovni redakce Aktualng.cz Jiti Skuba.

.V piipadé klasického zpravodajstvi [piebirame zpravy z CTK v plném znéni]
Casto. Bohuzel zpravodajstvi Cetky je silné ,,vefejnopravni“ a leckdy nekvalitni
(frazovité, Sablonovité). Na redaktorech je znat, Ze nejsou pod tlakem atraktivity
vystupu, nemaji méftitko, co Ctenafe zajima. Stejné tak se 1iSi pohled agentury na
zajimavé udalosti, ty nejzajimavéjsi véci Casto ukryvaji na konec ¢lanku. Titulek a perex

«l67

upravujeme skoro vzdy,“'®” popisuje redakéni praxi Skuba.

166 SKUBA, Jiti. E-mailova korespondence s diplomantem. 26. 03. 2021. (viz piiloha €. 1.)
167 Tamté?.
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Aktudlné.cz — skutecny obsah ¢lanku
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8.1.2 iDNES.cz
Server iDNES.cz ve sledovaném obdobi publikoval 724 ¢lanka, znichz 330

(48,58 %) bylo ptevzato z agenturni produkce. Jednalo se tedy o mensi polovinu vSech
publikovanych textli v daném obdobi. Pouhych 58 ¢lanka (8,01 %) bylo kompletné
prevzato z CTK, daleko vét§i podil mély zpravy, které prosly v ramci redakéni prace
iDNES.cz mirnou uUpravou. Takovych bylo 242 ¢lanka (33,43 %). Piispévka, které
obsahovaly jen nékteré mensi ¢asti stejn¢ naformulované jako agenturni zpravy, vyslo
pouze 30 (4,14 %).

Stejnymi tématy, ale v kompletné originadlnim provedeni, se iDNES.cz zabyval
v piipad¢ 214 ¢lankd (29,56 %), Gpln€ originalnich pak bylo 180 texti (24,86 %).
Mizeme tak fici, Ze origindlné zpracovanych bylo v produkci iDNES.cz za sledované
obdobi 394 ptispevki (54,41 %).

»Ambici sportovni redakce iDNES.cz a MF DNES je pokryvat kli¢ové udalosti
autorsky, z vlastnich zdroji. Mame k tomu tym redaktori, vyuzivime také vlastni
fotoreportéry, snazime se — pokud to pandemické situace a aktudlni opatieni dovoli —
byt v terénu i v zahrani¢i. Soucasné se snazime nabidnout ¢tenaiim velmi Siroky zabér
naplnovat takovy rozsah by bylo bez agenturnich informaci velmi sloZité, ne-li dokonce
v n&kterych ohledech nemozné. TakZe vyuZivame textovou i obrazovou produkci pro
pokryvani udalosti, které uz nejsou v nasich silach. [CTK je] rozhodné dilezitym
[zdrojem] v uvedeném smyslu. Pokud si vezmeme napiiklad posledni zimni sezonu,
prioritou byly urcité¢ vSechny biatlonové zavody a zavody Ester Ledecké. Jim jsme se
snazili vénovat autorsky, vcetné textovych online reportazi. Dalsi zimni odvétvi uz jsme

Cast&ji pokryvali s vyuzitim CTK. Obecné cenny je vysledkovy servis,“!®®

popisuje
Trunedka vyuzivani servisu CTK v praci serveru iDNES.cz.

,Je velmi t&7ké fict, [jak &asto prebirame zpravy CTK v plném znéni]. Obvyklou
praxi byva dil¢i Uprava titulku a perexu, ostatni zalezi na okolnostech. Na zavaznosti
zpravy, do jaké miry je mozné informace doplnit, nékdy 1 podle konkurence ostatnich

zprav, jak se ji miizeme vénovat,“'® dopliuje Trunecka.

168 TRUNECKA, Ondrej. E-mailové korespondence s diplomantem. 15. 04. 2021. (viz pt¥iloha €. 2)
169 Tamté?.
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iDNES.cz — skute¢ny obsah ¢lanku
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8.1.3 Sport.cz

Sport.cz jakozto specializovany sportovni zpravodajsky server publikoval za
sledované obdobi nejvétsi pocet clankd, konkrétn€ 847. Z nich 450 (53,12 %), tedy vétsi
polovina byla pfevzata z agentury. Celkové druhy nejvétsi pocet textl byl z produkce
CTK piejat bez jediné upravy. Pfesndji se jednalo o 234 zprav (27,63 %). Dalsich 198
¢lankl (23,38 %) doznalo drobnych redakénich zasaht a 18 ptispévki (2,13 %) proslo
zasadnéjSimi Upravami, piiCemz stidle obsahovalo stejné formulace jako agenturni
zpravy, jez byly publikované dfive.

Nejvetsi ¢ast zprav, které Sport.cz ve sledovaném obdobi publikoval, se zaobirala
stejnymi tématy jako agenturni zpravodajstvi, pficemz byla zpracovana redaktory
serveru zcela originalné. Takové znaky vykazuje 260 clankd (30,70 %). V piipadé
dalsich 137 ptispévki (16,17 %) mtzu hovotit o kompletné novém tématu i zpracovani,

které redaktofi volili.
Sport.cz — skutecny obsah ¢lanku

137

234

260

18
Graf¢. 5
1 — Text se kompletné shoduje 2 — Text se minimalné lisi od 3 — Text je odlisny od zpravy
se zpravou CTK. zpravy CTK. CTK, ale obsahuje stejné
casti.
4 — Text obsahuje stejné 5 — Text je kompletné
informace, ale lisi se jejich originalni.

formulovanim.

47



8.1.4 Odpovéd’ na vyzkumnou otazku

Jak zdat ziskanych kodovanim vyplyva, analyzované zpravodajské servery
pracuji ve sportovni rubrice ve velké mife s agenturnim zpravodajstvim. Vice nez
polovina viech analyzovanych &lankt byla do uréité miry pievzata z produkce CTK,
pficemz nejveétsi podil texth, ktery tvofil téméf jednu tfetinu, doznal v porovnani
s agenturnimi zpravami jen drobnych tprav. Nejcastéji se jednalo o zménu titulku nebo
perexu. Vice nez 17 % zprav bylo piejato dokonce doslovné, naopak texti, které se
formula¢né shodovaly s agenturni produkci jen v mensi mife, nebyla ani tfi procenta.

Z analyzovanych serverli se o agenturni zpravodajstvi nejvice opira server
Aktudlné.cz. U zde publikovanych c¢lankd je mozné vypozorovat urcitou shodu se
sledovanych servert, kde tvofily formula¢né shodné texty jen okolo poloviny celkové
tvorby.

Na druhé strang, co se tyce uplné originalni tvorby, ve které¢ se redaktofi zabyvali
tématy, kterd agentura nezpracovavala, byl nejaktivnéjSi server iDNES.cz. Témér
¢tvrtina jeho celkové produkce zpravovala zcela pivodné o novych udalostech nebo
informacich. U serveru Sport.cz se podil takovych zprav piehoupl pies hranici 16 %,
v piipad€ Aktudlné.cz pak tvofil jen necelych 11 % celkové produkce.

Ziskanid data tedy dokazuji, Ze sledované sportovni zpravodajské servery
vychazeji z veliké ¢asti ze servisu CTK a zaroveii se zabyvaji i stejnymi tématy jako
agentura. To muze byt dano 1 tim, Ze pravé sportovni oblast je plnd oCekavanych a
doptedu planovanych udélosti. Pokud se podivame na celkovad data, pouze 18,65 %
vSech analyzovanych ¢lankii zpravovala o kompletné originalnich tématech, kterym se
Ceska tiskova kancelaf ve svém zpravodajstvi nevénovala. Vybrané servery pracuji ve
sportovni oblasti se zpravami nejcastéji tak, ze je prevezmou od agentury a drobné je
upravi (nejcastéji zmeénou titulku ¢i perexu), v tésném zaveésu je pak praxe, kdy redakce
samy zpracuji témata, o nichZ agentura zpravuje. Tteti nejCast&js$i postup je ten, ze se
zpravy kompletné pieberou z agenturni produkce. Jen ve velmi malém procenté ptipadi
se ale s texty CTK pracuje takovym zptisobem, kdy by byla ptivodni agenturni zprava

vyrazngji upravena a zbyly by z ni jen drobné stejné formulované ¢asti.
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8.2 Vyzkumna otazka ¢ 2: Jaké je zastoupeni

shodnych/prejimanych zprav v konkrétnich sportech?

Druhé vyzkumna otazka zkoumala to, jak se prace sportovnich redakci vybranych
serverll v souvislosti s agenturni produkei 1isi v jednotlivych sportech. Pro kddovani
jsem urcil zékladni kategorie, kterych mizou proménné nabyvat, jako fotbal, hoke;j,
tenis, basketbal, volejbal, motosport, cyklistika a ostatni sporty.

Ve sledovaném obdobi média informovala z fotbalu naptiklad o ¢eské Fortuna
lize, zahrani¢nich nejvyssich soutézich nebo o Evropské lize a Lize mistrd. Z hokeje
byla zastoupena mimo jiné &eska Tipsport extraliga, zamoiska NHL nebo KHL. Clanky
z tenisu se tykaly francouzského Roland Garros nebo chystaného turnaje J&T Banka
Ostrava Open. V kategorii basketbal byly k pfecteni clanky z ¢eskych nejvySSich
soutézi 1 ze zdmotské NBA a kategorie volejbal pokryvala zejména také tuzemské
nejvyssi ligy. Informace z motosportu se tykaly naptiklad plochodrazniho Grand Prix
v Praze nebo zavodi Formule 1 a MotoGP. Cyklistika zila ve sledovaném obdobi
hlavn¢ vrcholici Tour de France. V ostatnich spotech mély zastoupeni hdzend, vodni
sporty nebo atletika.

Nejveétsi mnozstvi analyzovanych c¢lankil se tykalo fotbalu, jemuz se celkem
vénovalo 685 textl (36,40 %). Druhé nejpocetnéjsi zastoupeni mel hokej s 386 ¢lanky
(20,51 %) a tfeti nejvyssi pocet prispévki se tykal ostatnich sporti — 280 ¢lanka
(14,88 %). Do kategorie tenis spadalo 191 textl (10,15 %), 103 ptispévkl (5,47 %) se
tykalo cyklistiky a 97 ¢lanka (5,15 %) informovalo o basketbalu. Nejmensi zastoupeni

mél motosport s 83 ¢lanky (4,41 %) a volejbal s 57 texty (3,03 %).
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Sport!”? Zastoupeni

1 — fotbal 685 (36,40 %)
2 — hokej 386 (20,51 %)
3 —tenis 191 (10,15 %)
4 — basketbal 97 (5,15 %)
5 —volejbal 57 (3,03 %)
6 — motosport 83 (4,41 %)
7 — cyklistika 103 (5,47 %)
8 — ostatni 280 (14,88 %)
Tabulka ¢. 1

Pokud posuzuji analyzované texty vsSech tii serveri jako celek, nejcastéji
piebiranymi z produkce CTK (spadaly do kategorii 1-3) byly ¢élanky o basketbalu. Hned
83,5 % clanki o tomto sportu bylo do urcité miry prevzato z agentury. Totéz mizu fici
0 69,87 % textl o motosportu, 63,15 % clankd o volejbalu a 62,13 % piispévki o
cyklistice. Vice nez polovina textl, konkrétné 56,54 % a 51,07 % z celkového poctu
pak bylo ptevzato také v kategoriich tenis a ostatni. Nejmensi podil piejatych zprav byl
ze sportl fotbal (48,32 %) a hokej (47,4 %).

Vplném znéni byly nejCastéji prejimany zpravy o basketbalu (31,96 %),
volejbalu (31,58 %) a motosportu (31,33 %). Nejvice kompletné origindlnich ¢lankt
pak spadalo do kategorie ostatni sporty. V této kategorii bylo zcela ptivodnich 37,86 %
¢lankd. V nejzastoupengjSich sportech, tedy fotbalu a hokeji byla nejvétsi Cast textl
origindln€ zpracovédna redaktory, pficemz se zabyvala stejnymi tématy jako zpravy

z produkce CTK.

170 Jednotlivé sporty jsou v grafech u vyzkumné otdzky &. 2 (grafy €. 6-9) na vodorovné ose zastoupeny
pritazenymi Cisly.
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Shoda u jednotlivych sportt
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8.2.1 Aktualné.cz

Zpravodajsky server Aktualné.cz potvrdil obecny trend, ze nejvic publikovanych
sportovnich ¢lanki se tyka fotbalu. Z celkem vydanych 311 textd se ho dotykalo hned
134 znich (43,09 %). Oproti celkovému zjisténi je ale na druhém misté tenis s 52
¢lanky (16,72 %) a hokej se 49 ptispevky (15,76 %) je az tfeti. Pouhé dva texty se

potom vénuji volejbalu, ktery je na Aktudlné.cz nejméné zastoupenym sportem.

Sport Zastoupeni

1 — fotbal 134 (43,09 %)

2 —hokej 49 (15,76 %)

3 —tenis 52 (16,72 %)
4 — basketbal 12 (3,86 %)
5 —volejbal 2 (0,64 %)
6 — motosport 22 (7,07 %)
7 — cyklistika 16 (5,14 %)
8 — ostatni 24 (7,72 %)

Tabulka ¢. 2

Na Aktudlné.cz se i1 u jednotlivych sporti projevil celkovy trend, Ze vétSina
¢lanku je v urcité mife piejata z agenturni produkce. V piipadé basketbalu a volejbalu
zde dokonce nenajdeme ani jeden originalni text vytvofeny redakci. Oba volejbalové
&lanky jsou pievzaté od CTK s drobnymi tipravami, v piipadé basketbalu se stejné
pracovalo s 11 texty a jedna zprava byla pfevzata z agentury v plném znéni.

Velky podil ptevzatych ¢lankt je rovnéz u cyklistiky (87,5 %), hokeje (85,71 %),
ostatnich sportii (79,16 %) i fotbalu (72,38 %). Nejvice origindlnich texti Aktualné.cz
se tykalo tenisu (53,84 % ptevzatych zprav) a motosportu (45,45 % ptevzatych zprav).
V kategorii motosportu, o kterou se v redakci Aktudlné.cz stard velkou mérou Radek
Vicik, bylo 31,82 % clanki zcela pivodnich. Druhy nejvyssi podil kompletné
originalnich zprdv byl v kategorii ostatni sporty, kde ale ¢inil pouhych 16,67 %. U
vSech kategorii byly nejvice zastoupeny ptipady c¢lankl, které redakce pievzala
z produkce CTK a drobné upravila.

| Pocet ptebiranych zprav] odpovida [...] sledovanosti sportli — tzn. fotbal, tenis,

«l171

hokej, pak nasleduji dalsi sporty,“!”! vysvétluje Skuba.

171 §KUBA, Jiti. E-mailova korespondence s diplomantem. 26. 03. 2021. (viz piiloha €. 1.)
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Aktudlné.cz — shoda u jednotlivych sportu
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8.2.2 iDNES.cz

Co do poctu clankti je 1 na iDNES.cz nejdominantnéjsi fotbal, ktery s 232
ptispévky tvori 32,04 % ze vsSech analyzovanych textd ztohoto serveru. Druhy
nejcastéjsi je zde hokej, jenz se 165 texty tvoii 22,79 % celkové produkce, a tfeti jsou
ostatni sporty se zastoupenim ve 110 ¢lancich, coz tvoii 15,19 % z analyzovaného
celku. Zbylé kategorie uz jsou pod deseti procenty, pii¢emz nejméné textl je
z motosportu. Toto odvétvi tvotilo ve vybraném €asovém tseku pouze 3,73 % z celkové

produkce, coz je 27 c¢lankl. Jen o néco malo 1épe na tom byl volejbal s 38 texty

a 5,25 %.

Sport Zastoupeni
1 — fotbal 232 (32,04 %)
2 — hokej 165 (22,79 %)
3 —tenis 53 (7,32 %)
4 — basketbal 52 (7,18 %)
5 —volejbal 38 (5,25 %)
6 — motosport 27 (3,73 %)
7 — cyklistika 47 (6,49 %)
8 — ostatni 110 (15,19 %)
Tabulka ¢. 3

Redakce iDNES.cz piebirala ze servisu CTK v nejvétsi mife texty o motosportu.
Hned 88,88 % znich vykazovalo ur¢itou shodu s agenturnimi zpravami. Vice nez
¢tvrtina Clankt (25,93 %) byla piejata v kompletnim znéni a dal§ich 59,26 % jen
s drobnymi Upravami. Velky podil piebiranych zprav byl rovnéz u basketbalu (69,23 %)
a vice nezZ polovina pievzatych zprav byla zjisténa rovnéz u tenisu (52,83 %), volejbalu
(52,63 %) a ostatnich sportt (50,90 %).

U fotbalu (40,94 % pievzatych zprav) a cyklistiky (40,42 %) uz byl tento podil
pod polovinou a v piipad¢ ledniho hokeje (31,51 %) byl uplné nejnizsi. Nejveétsi
procento zcela ptivodnich zprav bylo publikovéno v kategorii volejbal (39,47 %), za
kterou jen v tésném zavéru nasledovaly ostatni sporty (38,18 %). V ptfipadé hokeje,
ktery si redaktofi nejCastéji zpracovavali sami, bylo hned 32,12 % vSech c¢lanki
kompletn¢ originalnich. VSechny sledované kategorie se v podilu ptavodnich ¢lanka

ptehouply pfes hranici deseti procent.
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,Nelze odpovédét jednoznaéné, [jestli u nékterych sportii vyuzivame zpravy CTK
ve vetsi mife nez u jinych]. Napiiklad u fotbalu coby nejsledovangj$iho sportu je
nejvyssi domaéci soutéze. Ale zase ne viech, ndkde znovu vyuzijeme CTK,“!"? popisuje

$éf sportovni sekce iDNES.cz.

iDNES.cz — shoda u jednotlivych sport(
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formulovanim

172 TRUNECKA, Ondrej. E-mailova korespondence s diplomantem. 15. 04. 2021. (viz pfiloha €. 2)
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8.2.3 Sport.cz

Rovnéz v ptipadé€ sportovniho zpravodajského serveru Sport.cz se nejvetsi pocet
analyzovanych textl tyka fotbalu. Konkrétné jde o 318 ¢lanki, tedy 37,66 % z celkové
produkce ve sledovaném obdobi. Druhy nejzastoupengjsi je hokej se 172 texty a
20,31 % a tfeti jsou ostatni sporty, které zastupuje 146 ptispevkl a 17,24 %. Nejméné
textli, konkrétné pouhych 17 se zabyvalo volejbalem, ktery tak ma v celé¢ produkci

zastoupeni jen 2,01 %. Desetiprocentni hranici uz z ostatnich kategorii piekracuje pouze

tenis s 86 ¢lanky a 10,15 %.

Sport Zastoupeni

1 — fotbal 319 (37,66 %)

2 — hokej 172 (20,31 %)

3 —tenis 86 (10,15 %)
4 — basketbal 33 (3,90 %)
5 —volejbal 17 (2,01 %)
6 — motosport 34 (4,01 %)
7 — cyklistika 40 (4,72 %)

8 — ostatni 146 (17,24 %)

Tabulka ¢. 4

Co se ty&e piebirani zprav z produkce CTK, redakce Sport.cz odtud pievzala
vSech 33 clanki tykajicich se basketbalu. 25 jich publikovala v plném znéni, dalSich
osm pak jen s drobnymi tpravami. Vysoky podil pievzatych zprav je pak patrny rovnéz
u volejbalu, kde ¢ini 82,35 % vSech textl, a také u cyklistiky, kde tvoii 77,5 %.
V pfipadé motosportu méa plivod v agenturnim servisu 70,58 % zprav. Vice nez
polovina textil byla shodna se zpravami CTK rovnéz u kategorii tenis (60,46 %) a hokej
(51,74 %). Nejméné pievzatych ¢lanka tak evidoval Sport.cz u kategorii ostatni sporty
(46,57 %) a fotbal (43,57 %).

Zatimco v ptipad¢ fotbalu prevladaly ¢lanky, které se vénovaly stejnym tématiim
jako agenturni zpravy, jen byly origindln¢ zpracované (42,32 %), u ostatnich sportii byla
vétSina textll zcela pivodnich i namétem. Presnéji se jednalo o 41,1 % vSech textl
z ostatnich sporti. Vyssi procento zcela pavodnich ¢lanki je pak patrné také v kategorii

motosport, kde dosahuje na 14,71 %.
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Sport.cz — shoda u jednotlivych sportu
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8.2.4 Odpovéd’ na vyzkumnou otazku

Jak ukazuji analyzovana data, nejvétsi podil zprav pievzatych z produkce CTK
byl v kategorii basketbal. Tento sport mél nejvétsi cast ¢lankt piejatych z agenturniho
servisu rovnéZ na dvou sledovanych serverech. V piipad¢ Sport.cz to v této kategorii
platilo pro vSechny texty a stejn¢ tomu bylo 1 u Aktualné.cz, kde mél stoprocentni shodu
rovnéz volejbal. V ptipadé serveru iDNES.cz byla nejvyssi ¢ast textl piejata u kategorie
motosport a basketbal byl druhym sportem s nejvétsim podilem piejatych zprav.

Podle celkovych dat byl nejmensi podil prejatych zprév v kategorii hokej, coz
souhlasi ovS§em pouze na iDNES.cz. Zde je podil publikovanych agenturnich zprav
z tohoto sportu tak nizky (31,51 %), Ze vyznamnym zpusobem ovliviiuje celkova data.
V ptipadé Aktudlné.cz je sportem s nejmenSim podilem shodnych ¢lanki motosport
(45,45 %) a hokej je az paty. Na serveru Sport.cz je nejvice origindlnich textii z fotbalu
(43,57 % ptevzatych ¢lankl) a hokej je treti.

Podivame-li se na nejvétsi extrémy, je nejveétsi podil kompletné prevzatych zprav
u basketbalu (31,96 %). Plati tak ovSem opé¢t pouze u jednoho serveru, ktery velkou
prevahou zcela shodnych zprav ovliviiuje celkova data. Sport.cz totiz eviduje naprostou
shodu u 75,76 % ¢lankt z tohoto sportu. U portalu iDNES.cz je to jen 9,62 % a nejvétsi
podil zprév v kategorii 1 je u motosportu (25,93 %). Aktudln€.cz eviduje nejvetsi ¢ast
kompletné shodnych zprav paradoxné¢ u hokeje (18,37 %).

Nejvétsi podil zcela origindlnich ¢lanku, které se tematicky i formulaéné 1isi od
produkce CTK, spada podle celkovych dat do kategorie ostatni sporty. Potvrzuje to viak
pouze Sport.cz, kde je v této kategorii kompletné originalnich hned 41,10 % texti.
Server iDNES.cz eviduje nejvétsi procento zcela plivodnich piispévkll u volejbalu
(39,47 %), priCemz ostatni sporty jsou tésn¢ druhé (38,18 %). Celkovym datim se
zdsadné¢ vymyka pouze Aktudlné.cz, u néhoz je nejveétsi podil originalnich textl u
motosportu (31,82 %). Ostatni sporty jsou na tomto serveru v tomto ohledu druhé,
puvodnich ¢lankt je zde ale pouze 16,67 %.

Jak dokazuji celkové data ze vSech tii serverli, nejvétsi podil zprav z jednotlivych
sportii spadal vzdy bud’ do kategorie 2, 4 nebo 5. U fotbalu byla nejvétsi cast texth
originalné formulovéna, pii¢emz se vénovala stejnym tématim jako zpravy CTK, a
stejné tak tomu bylo i u ledniho hokeje. V ptipadé¢ tenisu, basketbalu, motosportu a
cyklistiky byl nejvetsi podil textii prevzat z agenturni produkce a jen drobné pozménén.

U volejbalu bylo toto procento shodné s kompletné piejatymi zpravami. Pouze
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v piipad¢ ostatnich sportli ptevazovaly zcela origindlni clanky, které¢ se tematicky i
formula¢né odliSovaly od zprav vydanych agenturou.

Po provedeni analyzy se da fici, Ze redakce vyuZzivaji agenturni produkci zejména
pii zpravovani o sportech, které jsou u nas méné popularni, jako je naptiklad basketbal,
volejbal, motosport nebo cyklistika. U nejpopularnéjSich sportt, jako je fotbal a ledni
hokej, je naopak daleko obvyklejsi, ze redakce sama zpracuje danou udalost, ktera se
k tomuto sportu vaze. Redaktofi vybranych serveri ve vét§i mife rovnéz sami

zpracovavaji témata, kterd spadaji do kategorie ostatni sporty.
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8.3 Vyzkumna otazka ¢. 3

Jak se podil
shodnych/prejimanych zprav liSi u domacich a

zahrani¢nich udalosti?

Vyzkumna otazka ¢islo 3 se zabyvala tim, jak se 1i§i shoda publikovanych ¢lankt
se zpravami CTK u domécich a u zahraniénich udalosti. Rozhodujicim faktorem pfi
kédovani pritom u téchto proménnych bylo misto konani sportovni udalosti, nikoliv
narodnost sportovcll. Pokud se tedy psalo o ¢eskych tenistech na patizském turnaji, byly
¢lanky oznaceny jako zahrani¢ni. Naopak texty o cizich sportovcich Ucastnicich se
¢eskych zavodu a turnajli byly oznaceny jako domaéci.

Do kategorie domaci spadaly vSechny ¢eské sportovni ligy, které se v uvedeném
obdobi hraly, ale také napiiklad plochodrazni Grand Prix konajici se v Praze,
mistrovstvi Evropy ve vodnim slalomu odehravajici se v Troji nebo rozhodnuti ¢eské
vlady pfijatd ohledné sportu v ramci pandemie koronaviru. V kategorii zahrani¢ni pak
byly vedle pravideln¢ se hrajicich lig jesté tfeba tenisové Roland Garros, mistrovstvi
Evropy v plaZovém volejbale odehravajici se v LotySsku nebo cyklistickd Tour de
France.

V celé produkci vybranych zpravodajskych server za sledované obdobi vyslo
870 c¢lanka (46,23 %), které spadaly do kategorie domaci, a 1012 textd (53,77 %) se
zafazenim do kategorie zahranicni.

V kategorii domaci!”® prevzaly redakce z agenturni produkce 39,42 % vsech
textl, coz je 343 ptispévkl. 12,07 % bylo zvetejnéno v plném znéni, 25,52 %
s drobnymi Upravami a 1,84 % s vétSimi zésahy. 35,17 % vSech ¢lankl bylo zpracovano
originalng, pii¢emz informovalo o stejnych udalostech a informacich jako zpravy CTK.
Zbylych 25,40 % textd pak bylo zcela piivodnich.

Naopak u zahrani¢nich udélosti!™ ptevazovaly texty pochézejici z agenturniho
servisu, jichz bylo konkrétné 661, tedy 65,31 % z celku. 21,64 % c¢lankt bylo pfevzato
bez uprav, dalSich 39,82 % s drobnymi redakénimi zasahy a 3,85 % s vét§imi zmeénami.

Pouhych 12,85 % ze vSech ¢lankl spadajicich do kategorie zahrani¢ni bylo zcela

173 Kategorie domaci je v grafech u vyzkumné otazky &. 3 (grafy ¢. 10-13) na vodorovné ose zastoupena
¢islem 1, pod kterym byla kddovana.

174 Kategorie zahraniéni je v grafech u vyzkumné otazky ¢&. 3 (grafy €. 10-13) na vodorovné ose
zastoupena Cislem 2, pod kterym byla kéddovana.
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puvodnich, pficemz informovaly o vlastnich tématech. DalSich 21,84 % texti pak

originalné zpravovala o stejnych udalostech, o kterych psala CTK ve svych zpravach.

Shoda u domadcich a zahrani¢nich udalosti
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informace, ale lisi se jejich originalni.

formulovanim.
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8.3.1 Aktualné.cz

Na serveru Aktualné.cz prevazovaly ve sledovaném obdobi vcelku jednoznacné
zpravy z kategorie zahraniéni, jichZ vyslo 212 (68,17 %). Clank? z domacich udalosti
bylo pouze 99 (31,83 %).

U obou kategorii na tomto serveru pievazovaly zpravy piejaté z agenturni
produkce, coz je u Aktudlné.cz podle piedchozich ziskanych dat ocekavané. V piipadé
domaécich udalosti bylo hned 76 textli alespon castecné formulacné shodnych se
zpravami CTK. To je z celkového poétu 76,76 %. Nejvice (64,65 %) jich bylo piejato
s drobnymi redakénimi upravami a dal§ich 11,11 % se shodovalo s agenturnimi
zpravami dokonce stoprocentné. Pouhy jeden piispévek z kategorie domaci (1,01 %)
byl pfevzaty s vyrazné€jSimi zasahy redakce.

Pouhych 14 texta (14,14 %) z doméacich udalosti bylo na Aktualné.cz kompletné
puvodnich, dalsich 9 (9,09 %) bylo originalné zpracovano, pfi¢emz vypovidalo o
stejném tématu jako agenturni zpravy.

Nejvétsi ¢ast ¢lanki tedy pochazela ze servisu CTK, pfi¢emz prosla drobnymi
upravami, druhou nej¢astéjsi praxi bylo vypracovani zcela ptivodnich texta.

Na rozdil od obecného trendu, ktery ukéazala celkova data, byl pomér
pfejimanych zprav u kategorie zahranicni niz8i. Konkrétné 148 clankt (69,81 %)
vykazovalo shodné formulace jako agenturni zpravy. Nejvice bylo opét téch s drobnymi
redakénimi zasahy (57,08 %). DalSich 9,91 % zprav pak bylo pfevzato v kompletné
pivodnim znéni z CTK. S vét§imi Gipravami bylo piejato jen 6 ¢lankt (2,83 %).

Co se tyce origindlnich textli, oproti kategorii domaci zde jasné pfevazuji noveé
zpracované ¢lanky se stejnym tématem (20,75 %) pted zcela pivodnimi texty (9,43 %).

Stejné jako v kategorii doméci i zde pievazovaly zpravy prejaté od CTK, které
doznaly drobnych zmén, na druhém misté ve frekvenci vyskytu ale skoncily originalni
zpravy zabyvajici se stejnymi tématy jako agentura.

J[Zpravy CTK vyuzivame vice] u domacich [uddlosti]l. CTK vyuzivime

napiiklad u referatii z fotbalové ¢ hokejové ligy, pohari atd,“!”* popisuje Skuba.

175 SKUBA, Jiti. E-mailova korespondence s diplomantem. 26. 03. 2021. (viz piiloha €. 1.)
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Aktudlné.cz — shoda u domacich a zahrani¢nich udalosti
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8.3.2 iIDNES.cz

Ve sportovni produkci zpravodajského serveru iDNES.cz ve sledovaném obdobi
pfevazovaly clanky spadajici do kategorie domaci. Takovych vyslo 398 (54,97 %),
zatimco textll o udalostech odehravajicich se ve svété bylo jen 326 (45,03 %). Jednalo
se tak o jediny ze sledovanych serverti, u né¢hoz prevazovaly doméaci udalosti.

Co se tyce Clankl z kategorie domaéci, pievaznou vétSinu textd vytvorili sami
redaktoii serveru. Piejatych Clank z agenturni produkce bylo pouze 130, coz je
32,66 % ze vSech texti, které spadaji do kategorie 1. Kompletné pievzatych zprav od
CTK, v nichZ nebyla provedena zadna zména, bylo pouhych 28, coZ je 7,04 %. Téch
s drobnymi upravami pak bylo dalSich 93 (23,37 %). Ptfevzatych textl s vétSimi
redak&nimi zasahy bylo 9 (2,26 %).

Nejvetsi cast textld z kategorie domaci byla na serveru iDNES.cz zcela
puvodnich. U 138 ¢lankt (34,67 %) bylo origindlni jak tematické zaméteni zpravy, tak
jeji zpracovani. DalSich 130 texti (32,66 %) pak vypovidalo o tématech, kterym se
vénovala i agentura, ovSem ve zcela odlisSné formé, jiz informacim dali redaktofi
serveru.

Sportovni redakce serveru iDNES.cz vytvati vétSinu ¢lankti z domacich udalosti
prostfednictvim vlastnich redaktort, ktefi zpracovavaji informace vlastni, zcela plivodni
formou. Nejvice textl je kompletné origindlnich, pfi¢emz ty s tematickou shodou té€sné
nasleduji. I u ¢lankl ptebiranych z agenturniho servisu dochazelo ve vétsiné ptipadi
k alespont drobnym redakénim zasahtm, které lehce odliSuji vyslednou podobu textu od
agenturni ptedlohy.

U clankl z kategorie zahrani¢ni se tato praxe vyrazné li§i. Hned 200 ¢lankt
(61,34 %) je formula¢n¢ do urcité miry shodnych s agenturni produkci. Nejvétsi ¢ast
textll je shodnd do vysoké miry, pficemz se dockala drobnych redakénich Uprav. Jedna
se o téméf polovinu vSech ¢lankli ze zahrani¢nich udalosti, konkrétné o 149 textl
(45,71 %). Dalsich 30 zprav (9,20 %) je piejato bez jediné upravy a 21 ¢lanka (6,44 %)
obsahuje jen z mensi ¢asti shodné formulace jako agenturni zpravodajstvi.

Redaktofi serveru iDNES.cz originaln€ zpracovali 84 ¢lankt (25,77 %), které
mély tematickou shodu s agenturnimi zpravami, a u dalSich 42 (12,88 %) psali i o
kompletné originalnim tématu. V porovnani s domacimi udélostmi jsou podily téchto

prispevki ale podstatné nizsi.
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Na produkci sportovni redakce serveru iDNES.cz je znat rozdil mezi béznou
praxi zpracovavani ¢lankti z domacich a zahrani¢nich udalosti. U domécich vyuziva
redakce prevazné vlastni redaktory, ktefi tvoii hlavné zcela ptivodni texty. Naopak u
zahraniCnich udalosti pracuje iDNES.cz s agenturnim zpravodajstvim daleko vice a
nejvetsi zastoupeni (téméf polovina celkové produkce) maji zpravy, které jsou prevzaté
jen s drobnymi redakénimi zasahy. Prevzaté zpravy s vyraznéjSimi upravami nebo

v kompletné¢ shodném znéni jsou na tomto serveru naopak v mensing.

iDNES.cz — shoda u domacich a zahrani¢nich udalosti
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8.3.3 Sport.cz

Sportovni zpravodajsky server Sport.cz vydal za sledované obdobi 847 texta,
znichz 373 (44,04 %) spadalo do kategorie domaci a 474 (55,96 %) do kategorie
zahrani¢ni.

Sport.cz potvrzuje trend, ktery ukézala celkova data, v produkci jeho ¢lanku z
domaécich udalosti tedy pfevazuji origindlni texty vytvoiené redaktory média. Jen 137
&lankd (36,72 %) z kategorie domaci bylo piejato z produkce CTK. Podet zprav, které
odtud byly pfevzaty v plném znéni a s drobnymi Upravami je zde téméf totozny.
Konkrétné je to 66 texti (17,69 %) u prvni kategorie a 65 (17,43 %) u druhé. I na tomto
serveru bylo jen naprosté minimum takovych ¢lankd, které by mély plivod v agentufe a

Nejvetsi cast prispévka z kategorie domaci byla originalné zpracovana redaktory
serveru, pfi¢emz vypovidala o tématech, kterym se vénovala i CTK. Takovych textd
bylo hned 167 (44,77 %). Zcela pivodnich ¢lankd, jeZ zpracovavaly i originalni ndméty,
bylo 69 (18,50 %).

Vétsina clankd, které spadaly do kategorie domadci, byla na serveru Sport.cz
origindln¢ zpracovéana redaktory média. Nejcastéji se vyskytovaly takove texty, které
zpravovaly o shodnych tématech, ale byly zpracované pivodné. Druhy nejvétsi pocet
¢lankid pak informoval o zcela originalnich tématech, kterd nasli a zpracovali redaktofi
Sport.cz.

Naopak v kategorii zahrani¢ni pfevaZovaly na Sport.cz ptejaté zpravy z agenturni
produkce. 168 znich (35,44 %) bylo pievzatych od CTK bez jediné tipravy a dalsich
133 (28,06 %) jen sdrobnymi zasahy. VétSich Uprav se dockalo pouhych 12
agenturnich zprav (2,53 %).

Co se tyce ¢lankl origindlnich 1 zde pfevazuji ty se shodnym tématem, jichz bylo
93 (19,62 %). Kompletné ptivodnich textl je v kategorii zahrani¢ni 68 (14,35 %), coz je
jen o jeden méné neZ v kategorii doméci. Na pocet zcela originalnich ¢lanki na serveru
Sport.cz tedy zjevné nema pfili§ veliky vliv piivod zpravy.

Oproti kategorii domaci pfevazuji v kategorii zahrani€ni na serveru Sport.cz
prevzaté zpravy. Nejvétsi East ¢lanki o zahrani¢nich udalostech je piejata od CTK bez
jediné upravy, pfi¢emz v tésném zaveésu nasleduji texty s drobnymi zasahy. AZ na tetim
misté jsou v této kategorii Clanky, které jsou originalni, byt se zabyvaji shodnymi

tématy jako agenturni zpravy.
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Sport.cz — shoda u domacich a zahrani¢nich udalosti
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8.3.4 Odpovéd’ na vyzkumnou otazku

Celkova data vyplyvajici z analyzovanych ¢lanki vSech tii serverti bez ohledu na
puvod odhaluji, ze ve sportovnich rubrikach ceskych zpravodajskych serverii lehce
pfevazuji zahrani¢ni udalosti nad domacimi. Ziskana data umoziuji lepsi pohled na
redak¢ni praxi ¢eskych médii, protoze ukazuji, Ze u domacich udalosti voli redakce
daleko Cast&ji vlastni zpracovani pied piebirdanim agenturnich zprav. Clanky, které
obsahuji formulaéni shodu se zpravami CTK, nedosahuji u kategorie domaci ani 40 %.
Naopak u kategorie zahrani¢ni je podil pfejimanych zprav daleko vyssi a piesahuje
hranici 65 %.

NejcastéjSim zpracovanim domacich udalosti se ukazala byt plivodni prace
redaktort danych serverii, ktefi psali o stejnych tématech jako agentura, nicméné
originalné. Druhym nejvice zastoupenym postupem bylo u kategorie domaci prebirani
zprav z agenturni produkce s drobnymi upravami. Pocet takovych ¢lankd byl témét
shodny se zcela pivodnimi texty.

U clankt z kategorie zahrani¢ni naopak prevazuji texty prejaté jen s drobnymi
upravami z agenturniho servisu. Druhé nejcastéjsi byly originalni ¢lanky zabyvajici se
shodnou tematikou, za kterymi v tésném sledu nésledovaly kompletné prevzaté
agenturni zpravy.

Praxe jednotlivych servert se ponc¢kud lisi. V pfipadé Aktuadlné.cz pfevaZzovaly u
obou kategorii pfejimané Clanky, pticemz nizsi podil takovych text byl zaznamenén u
kategorie zahranicni. U obou kategorii ale zisadné dominovaly piejaté zpravy
s drobnymi redak¢énimi zasahy.

Zajimavé rozdily v praci s domacimi a zahrani¢nimi udélostmi jsou patrné na
analyze ¢lankt ze sportovni rubriky serveru iDNES.cz. U kategorie domdci zde zdsadné
pievazuji ¢lanky origindln€ zpracované redaktory, pficemz vysoké zastoupeni maji jak
texty zcela plvodni, tak ty tematicky shodné s agenturni produkci. V kategorii
zahraniéni je naopak vétsina ¢lanki piejata od CTK a jednozna¢né nejvétsi zastoupenti
maji zpravy, které redakce ptejala a mirn€ upravila. Druhé nejvice zastoupené jsou
originalni texty redaktort s tematickou shodou s agenturou.

Vyrazné rozdily jsou patrné rovnéz v produkci Cisté sportovniho zpravodajského
serveru Sport.cz. I zde u ¢lankli z kategorie domaci pfevazuji origindln¢ zpracované
texty, pficemz vétSina jich je tematicky shodna s agenturni produkci. Zcela originalni

¢lanky jsou pak procentudlné téméf vyrovnané s kompletné pievzatymi zpravami a se
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zpravami, jez byly pfejaty s drobnymi upravami. U zahrani¢nich udalosti je vétSina
¢lank opét prevzatd, pricemz nejvetsi Cast je prejata z agentury bez uprav. Druhé
nejzastoupenéjsi jsou prevzaté zpravy s drobnymi redakénimi zésahy.

Jak ukazuji ziskana data, ptiivod zpravy je dilezitym ukazatelem, ktery ovliviiuje,
jakym zplisobem média zpracovéavaji dané udalosti. Zatimco v piipadé domacich
udalosti vyuzivaji redakce geografické blizkosti a spoléhaji hlavné na praci svych
redaktort, v pfipad¢ udalosti zahrani¢nich voli ¢astéji prebirani zprav od agentury, ktera
o udalosti informuje. To se zcela jasné potvrdilo jak u serveru iDNES.cz, tak u serveru

Sport.cz. Na Aktudlné.cz ptevazovaly piejaté clanky u obou dvou kategorii, pfi¢emz o

néco veétsi zastoupeni meély v kategorii domaci.
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8.4 Vyzkumna otazka ¢. 4: Jak se podil
shodnych/prejimanych zprav liSi u ocfekavanych a

neocekavanych udalosti?

Vyzkumna otazka Cislo 4 se zamétovala na to, jak se liSi pocet piejimanych zprav
u o¢ekavanych a neocekavanych udalosti. Ocekavanou udalosti zde rozumim takovou,
ktera byla planovand a redakce se na ni mohla pfipravit. Neocekavana udalost je pak ta,
se kterou nemohla redakce dopfedu pocitat. V piipadé¢ sportu naptiklad ptrestup
nckterého hrace do jin¢ho klubu. Kvilli pandemii koronaviru, ktery zejména v zaii
vyrazné ovliviloval rozlosovani sportovnich soutézi, mohl byt pocet necekanych
udalosti ve sledovaném obdobi vyssi oproti béznému stavu. Sportovni servery totiz
hned nékolikrat informovaly o nédkazach tymi a o novych vladnich opatienich a tom,
jak ovlivni rozehrané sportovni soutéze.

Do kategorie ocekavané udalosti spadalo tradicni zpravodajstvi informujici o
vysledcich zépast v jednotlivych ligach a na jednotlivych turnajich. V kategorii
neocekavané udalosti byly zastoupeny napiiklad ¢lanky o ptestupu fotbalisty Luise
Sudreze, o pfesunuti extraligového zapasu mezi Spartou a Mladou Boleslavi nebo o
Gmrti propagatora baseballu a softballu v Cesku Alese Hrabého.

Na vSech trech sledovanych zpravodajskych serverech vyslo v analyzovaném
obdobi dohromady 1309 ¢lankt (69,55 %), které se vénovaly o¢ekavanym udalostem, a
573 textl (30,45 %), které se tykaly udalosti neocekavanych. Jak se dalo u sportu, jenz
je hodné zavisly na zapasech a zavodech, které jsou planované dopiedu, predpokladat,
ocekavané udalosti silné pfevazuji.

U kategorie ocekavané!’® bylo v celkové tvorbé piejato z agenturni produkce 614
¢lankd (46,90 %), tedy méné nez polovina vSech textli. V pfevzatych pievazovaly
zpravy s drobnymi redakénimi upravami, kterych bylo 406 (31,02 %). Kompletné
piejatych zprav bylo 169 (12,91 %) a vétsich zasahli se dockalo 39 agenturnich textl
(2,98 %).

V této kategorii pievazovaly c¢lanky, u kterych byla patrnd tematickd shoda,
formulace ovSem byly kompletné plivodni. Do této kategorie spadalo 437 c¢lankt

(33,38 %). Piestoze se jednd o Clanky tykajici se planovanych udélosti, hned 258

176 Kategorie o¢ekavané je v grafech u vyzkumné otazky ¢&. 4 (grafy &. 14—17) na vodorovné ose
zastoupena Cislem 1, pod kterym byla kédovana.
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(19,71 %) jich bylo zcela origindlnich, které nemély s agenturni produkeci ani
tematickou shodu.

U kategorie neotekavané!”’ se data zdsadné lidi. Hned 390 textii (68,06 %) z této
kategorie bylo piejato z produkce CTK. Pfevazovaly ¢lanky s mensimi redakénimi
zménami, kterych bylo 219 (38,22 %). Velkou cast ale tvotily rovnéz zcela shodné
zpravy. Téch bylo 155 (27,05 %). I tady byly v mensiné ¢lanky, které obsahovaly urcité
stejné formulace, do zna¢né ¢asti ale byly originaln¢ zpracované. Takovych texti bylo
16 (2,79 %).

V porovnani s kategorii ofekavanych udalosti je i u origindlnich ¢lankd v této
kategorii zajimavy rozdil. VEétsi ¢ast jich totiz byla ptivodnich zcela vetné tématu, o
kterém zpravovala. Takovych €lankd bylo 93 (16,23 %), zatimco originalnich textl

s tematickou shodou bylo jen 90 (15,71 %).

Shoda u ocekavanych a neocekavanych udalosti
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formulovanim.

177 Kategorie neolekdvané je v grafech u vyzkumné otdazky ¢&. 4 (grafy &. 14—17) na vodorovné ose
zastoupena Cislem 2, pod kterym byla kédovana.
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8.4.1 Aktualné.cz

Ve sportovni rubrice zpravodajského serveru Aktualné.cz se ve sledovaném
obdobni vétsina textli vztahovala k ocekavanym udélostem. Do kategorie 1 konkrétné
spadalo 222 c¢lankt (71,38 %) a jen pouhych 89 clanku (28,62 %) se tykalo
neocekavanych udalosti.

U obou kategorii prevazuji na Aktualné.cz zpravy, které jsou do urCité miry
piejaté z agenturni produkce. U ocekavanych udalosti je takovych clankt 157
(70,72 %), pricemz vice nez poloviéni zastoupeni maji v kategorii oekavané prejaté
texty s drobnymi upravami. Téch je 132 (59,46 %). Pomérné malé zastoupeni maji jak
zcela prejaté zpravy, kterych je 18 (8,11 %), tak prevzaté zpravy s vétSimi redakénimi
zasahy, jichZ je 7 (3,15 %).

U ocekéavanych udalosti jsou tak druhé nejvice zastoupené takové ¢lanky, které
jsou origindln¢ zpracované redakci, pricemz vypovidaji o shodnych tématech.
Konkrétn¢ hovotime o 46 textech (20,72 %). Zcela plivodnich ¢lankt je pak dalsich 19
(8,56 %).

Stejn¢ jako v obecném trendu, ktery ukazala celkova data, i zde je u
neodekavanych udélosti vyuziti CTK vy$si. V druhé kategorii bylo konkrétng piejato
z agenturni produkce 67 zprav (75,28 %), coz je vice nez tii Ctvrtiny vSech textl
spadajicich do této kategorie. Nejveétsi podil maji opét takové zpravy, které se dockaly
drobného redakéniho zasahu. Takovych je 53 (59,55 %). Kompletné piejaté zpravy uz
zde tvofi o néco vyssi podil nez v piipadé ocekavanych zprav, konkrétné 15,73 %, coz
odpovida 14 zpravam. S vétsimi zasahy nebyly piejaté ze servisu CTK v této kategorii
zadné texty.

Na poli originalnich ¢lankt zde na rozdil od kategorie ocekavané pievazuji zcela
puvodni texty, které se zabyvaji tipIn€ novym tématem. Konkrétn¢ se jedna o 15 ¢lanka
(16,85 %). Zbylych sedm textt (7,87 %) je pak origindlné zpracovanych redaktory
Aktualné.cz, vypovidaji ale o stejnych tématech jako agenturni zpravodajstvi.

V produkci Aktudlné.cz neni rozdil mezi ocfekavanymi a neocekavanymi
udalostmi v kontextu piebirani zprav od CTK p#ili§ znatelny. V piipadé ocekavanych
udélosti je vSak podil ptejatych textii pfece jen o néco nizs$i. U obou sledovanych
kategorii nicméné pievladaji zpravy ptejaté z agenturni produkce, které doznaly
drobnych redakcnich zasahli. U neocekavanych udalosti maji o néco vétsi podil jak

kompletné prejaté zpravy, tak ¢lanky zcela ptivodni.
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J[Zpravy CTK vyuzivame vic] jednoznaéné u oéekavanych [udalosti]. Souvisi to

s tim, Ze ndm poskytuje pouze nezbytny servis. Kvantitu. Kvalitu vytvaii redakce svymi

autorskymi vystupy,“!”® fikd vedouci sportovni redakce Aktualné.cz.
Aktudlné.cz — shoda u ocekdvanych a neocekavanych udalosti
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178 SKUBA, Jiti. E-mailova korespondence s diplomantem. 26. 03. 2021. (viz piiloha €. 1.)
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8.4.2 iDNES.cz

V produkei zpravodajského serveru iDNES.cz byla pievaha ocekavanych udalosti
jasn¢ patrna. Planovanym udélostem se vénovalo 539 c¢lankt (74,45 %), zatimco
neoc¢ekavanych udalosti se tykalo jen 185 (25,55 %) texta.

U kategorie ocekavané byla vétSina ¢lankti origindlné zpracovéna redaktory
zpravodajské sekce serveru iDNES.cz. Jen 205 textd (38,03 %) bylo do urcité miry
piejato z produkce CTK. Nejvétsi &ast takovych ¢lankt vykazovala oproti ptivodnim
agenturnim zpravam drobné zmény. To se tykalo 145 textl (26,90 %). V plném rozsahu
bez uprav bylo pievzato jen 39 zprav (7,24 %) a dalSich 21 (3,90 %) jich doznalo
vétSich redakénich zasah.

Nejveétsi podil ¢lankl zabyvajicich se ocekdvanymi udalostmi na iDNES.cz byl
zpracovan zcela ptivodné redaktory, pficemz se tematicky shodoval se zpravami, které
vydala CTK. Takovych textd byla vice nez tietina, konkrétné 182 (33,77 %). Dalsich
152 ¢lanka (28,20 %) bylo originalnich veetné tématu, kterému se vénovaly.

U kategorie neocekdvané byl podil piejatych zprav daleko vysSi. Shodu
s agenturnimi zpravami konkrétné vykazovalo 125 textd (67,56 %). Vice nez polovina
vech ¢lankd v kategorii neoéekavané byla formulaéné shodna s produkci CTK, pfi¢emz
v ni byly provedeny drobné zmény. Takovych textd bylo 97 (52,43 %). Kompletné
piejatych zprav CTK bylo na iDNES.cz 19 (10,27 %) a ¢&lanki, které obsahovaly jen
mensi stejné formulované Gseky bylo 9 (4,86 %).

Co se tyce ¢lanka originalné zpracovanych redaktory iDNES.cz, pfevazovaly
texty s tematickou shodou, kterych ve sledovaném obdobi vyslo 32 (17,30 %). Zcela
puvodnich ¢lanki zabyvajicich se neocekdvanymi udalostmi bylo dalSich 28 (15,14 %).

V ptipadé sportovni rubriky severu iDNES.cz je rozdil v praci s o¢ekdavanymi a
neocekavanymi udalostmi jasné patrny. U kategorie ocekavané prevladaji plivodni texty
redaktorit iDNES.cz, pficemz nejvétsi zastoupeni maji jak tematicky shodné ¢lanky, tak
ty kompletné pivodni. Naopak u necekdvanych uddlosti je béznou praxi prebirani
agenturni produkce a prejaté zpravy jsou nejCastéji drobn¢ upraveny redaktory

iDNES.cz. Takovych texti je v kategorii 2 vice nez polovina.
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iDNES.cz — shoda u o¢ekavanych a neocekavanych uddlosti
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8.4.3 Sport.cz

Rovnéz na sportovnim serveru Sport.cz byla ve sledovaném obdobi znét pfevaha
clankd tykajicich se ocekavanych udalosti. Planovanym sportovnim podnikim se
vénovalo 548 c¢lanku (64,70 %), zatimco do kategorie neoCekavané spadalo 299 textii
(35,30 %).

V piipadé kategorie ocekdvané byla vice nez polovina textl originalné
zpracovana redaktory serveru. Z produkce agentury bylo pfejato 252 ¢lanki (45,98 %).
Na prevzatych textech mély nejvétsi podil ty, které doznaly drobnych tprav. Takovych
zprav bylo 129 (23,54 %). Hned s tésnym odstupem ale nasledovaly kompletné piejaté
agenturni zpravy, kterych bylo 112 (20,44 %). Agenturnich textl se zasadnéjSimi
redak¢énimi Gpravami bylo jen 11 (2,01 %).

Nejvétsi podil ¢lankt zabyvajicich se o¢ekavanymi udalostmi spadal do kategorie
4. Jednalo se tedy o pivodni texty redaktori média, které byly tematicky shodné se
zpravami CTK. Takovych ¢lankt vyslo ve sledovaném obdobi 209 (38,14 %). Zcela
puvodnich textd vyslo na Sport.cz v kategorii ocekdvané jen 87 (15,88 %).

V kategorii neocekavané uz byl pomér piejatych texti vyssi. Shoda s agenturnim
zpravodajstvim byla zjisténa u 198 c¢lankd (66,22 %). Nejveétsi cast z nich byla se
zpravami CTK shodnd kompletné bez jediné tpravy. Takovych texti bylo 122
(40,80 %). Clankii s drobnymi zménami bylo dalsich 69 (23,08%) a téch se
zasadnéjSimi rozdily jen sedm (2,34 %).

Pocet originalnich zprav, které¢ mély 1 nemély tematickou shodu byl v kategorii
neocekavané témet shodny. 51 texth (17,06 %) bylo tematicky shodnych se zpravami
z agenturni produkce, dalSich 50 ¢lanki (16,72 %) pak bylo zcela pivodnich.

Na préaci redaktorti serveru Sport.cz s o¢ekavanymi a neocekdvanymi udalostmi
jsou znat jisté rozdily. Pfi zpracovavani planovanych sportovnich udalosti redaktotfi o
tématu Castéji sami piSou, zatimco u udalosti neocekavanych voli ¢ast&ji prebirani zprav
z agenturniho servisu. Clanky v kategorii o¢ekavané byly nejéastdji originalng
zpracovény, pii¢emz u nich byla tematicka shoda se zpravami CTK. Naopak u kategorie
neocekavané na serveru Sport.cz jasné¢ prevazovaly zpravy, které byly kompletné bez
jediné upravy piejaté od zpravodajské agentury. Mezi pilvodnimi texty byl u
neocekavanych udalosti témét shodny pocet tematicky shodnych a kompletné

origindlnich ¢lank.
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Sport.cz — shoda u oéekdvanych a neocekavanych uddlosti
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8.4.4 Odpovéd’ na vyzkumnou otiazku

Pti zkoumani shody mezi ¢lanky analyzovanych servert a agenturnimi zpravami
jsou u ocekavanych a neocekavanych udalosti znatelné vyrazné rozdily. Jak dokazuji
celkova data, u pldnovanych uddlosti média daleko castéji voli vlastni zpracovani
¢lanku pred prevzetim zpravy od CTK. Vibec nejvétsi podil zprav tykajicich se
planovanych udalosti spadal do Ctvrté kategorie, ktera oznacuje takové cClanky, které
jsou zpracované origindlné, ale maji tematickou shodu s agenturnim zpravodajstvim.

U udalosti, které jsou necekané¢ a neplanované, naopak ptfevazuje praxe, kdy
redakce radéji prebiraji informace a celé zpravy z agenturni produkce. Pfevazna vétSina
textl tykajicich se neodekavanych udalosti byla ve sledovaném obdobi piejata od CTK
bud’ v plném znéni, nebo jen s drobnymi Gpravami. U pivodnich €lankl byl rozdil mezi
tematicky shodnymi a zcela origindlnimi texty minimalni.

Zjisténé poznatky vyplyvajici zcelkovych dat se potvrdily rovnéz u
zpravodajskych serverti iDNES.cz a Sport.cz. V piipadé¢ iDNES.cz byl rozdil v podilu
pfejimanych zprav u ocekdvanych a neofekavanych zpravach nejvétsi. V kategorii
ocekavané se nejéastéji vyskytovaly texty tematicky shodné, druhé nejzastoupenéjsi pak
byly zcela ptvodni ¢lanky. Ptejaté zpravy s drobnymi upravami byly az tfetimi
nejcastéji se vyskytujicimi, zatimco u kategorie neocekavanych jasné€ prevazovaly.

V ptipad¢ serveru Sport.cz byl rozdil v ¢etnosti piejimanych zprav rovnéZ patrny,
prevazovaly ale jiné konkrétni kategorie. U planovanych udélosti pievazovaly ¢lanky
s tematickou shodou, zatimco zcela ptivodni texty byly az ¢tvrté nejcastéjsi. V kategorii
neocekavané pak mély jednoznacné nejvétsi podil kompletné piebirané zpravy, které
Sport.cz publikoval bez jakychkoliv tprav.

Rozdil ve shod¢ u ocekavanych a neocekavanych zprav byl nejméné patrny na
serveru  Aktudlné.cz. Pifejimané zpravy pievazovaly v obou kategoriich, u
neocekavanych udalosti bylo jejich zastoupeni ale zhruba o pét procent vyssi. V obou
kategoriich bylo nejvice textii pfevzatych z CTK s minimalnimi zmé&nami, pfi¢emz se
lisily kategorie, které se vyskytovaly jako druhé nejCastéjsi. V piipadé ocekavanych
udalosti to byly ptivodni ¢lanky s tematickou shodou, v ptipad¢ neocekavanych udalosti
pak zcela originalni ¢lanky.

Obecné se tedy da fict, Ze v pfipad€ ocekdvanych udalosti, které jsou planované
dopiedu, voli redakce ve vétsing piipadl vlastni zpracovani, pficemz u vyslednych texti

prevazuje tematicka shoda se zpravami CTK. U neo¢ekavanych udalosti redakce ¢astéji
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voli prejimani zprav z agenturni produkce a nejvice zastoupené jsou texty s drobnymi
redak¢énimi Gpravami. Mezi ptivodnimi ¢lanky z neocekévanych udélosti maji prevahu

texty bez tematické shody s agenturnimi zpravami.
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8.5 Vyzkumna otazka ¢. 5: V jak velké casti pripadia je

autorstvi/spoluautorstvi CTK priznavano?

Vyzkumna otadzka cislo pét se zabyvala tim, vjak velké ¢asti Clanki je
pfiznavano autorstvi nebo spoluautorstvi zpravodajské agentury CTK. Rozhodujicim
faktorem pro zodpovézeni této otazky proto byl podpis pod jednotlivymi
analyzovanymi ¢lanky. RozliSoval jsem texty, u kterych byl uveden jako autor redaktor
nebo celd redakce, CTK, redaktor & redakce spolu s CTK, zahrani¢ni agentura nebo
autor nebyl uveden. Jak zprovedené analyzy vyplynulo, ctvrtd kategorie, ktera
oznacovala zahrani¢ni agenturu, nebyla pouzita ani u jednoho ptispevku.

Ostatni kategorie uz zastoupené byly. Nejvétsi ¢ast ¢lankt byla podepsana pouze
jménem redaktora serveru, pifipadné¢ ndzvem redakce. Takovych textd vySlo ve
sledovaném obdobi 878, coz ptredstavuje 46,65 % z celkové zkoumané produkce.
Dalsich 515 piispévki (27,36 %) neslo pouze signaturu CTK. U 473 &lanka (25,13 %)
bylo pfiznano spoluautorstvi redaktora s agenturou a u 16 textd (0,85 %) nebyl autor
vubec uveden.

Co se tyce zprav, které byly piejaté z agenturniho servisu v kompletnim znéni,!”
255 (78,70 %) znich bylo ozna¢eno skuteéné pouze signaturou CTK. Dalsich 62
(19,14 %) jich pak neslo oznaceni spoluautorstvi redaktora nebo redakce s agenturou a 7
kompletné ptejatych zprav (2,16 %) nemélo autora uvedeného.

U textl, které¢ byly zvelké céasti shodné s agenturni produkci, ale doznaly
urditych redakénich zmén,'®® prevazovalo spole¢né autorstvi redaktora nebo redakce
s CTK. Oznaceno tak bylo hned 349 piispdvki (55,84 %). Druhé nejvétsi mnozstvi
takovych ¢lankd bylo oznadeno pouze signaturou CTK. Takovych textdi bylo 258
(41,28 %). U pouhych deviti zprav (1,44 %) z kategorie 2 byl za autora oznacen
redaktor ¢i redakce bez ptfiznani plivodu zpravy v agenturni produkci. Stejny pocet
zprav pak postradal oznaceni autora.

Clanky, které obsahovaly jen mensi &asti shodné formulované s agenturnimi

zpravami,'®! spadaly pouze do dvou kategorii. 45 z nich (81,82 %) bylo oznaceno jako

179 Kategorie , Text se kompletné shoduje se zpravou CTK“ je v grafech u vyzkumné otézky ¢. 5 (grafy ¢.
18-21) na vodorovné ose zastoupena ¢islem 1, pod kterym byla kédovana.

180 Kategorie , Text se minimalné li$i od zpravy CTK“ je v grafech u vyzkumné otazky &. 5 (grafy ¢. 18-21)
na vodorovné ose zastoupena Cislem 2, pod kterym byla kddovana.

181 Kategorie , Text je odli$ny od zpravy CTK, ale obsahuje stejné ¢asti“ je v grafech u vyzkumné otazky ¢.
5 (grafy ¢. 18-21) na vodorovné ose zastoupena Cislem 3, pod kterym byla kddovana.
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spoluautorstvi redaktora nebo redakce s agenturou. Zbylych 10 (18,18 %) pak neslo jen
jméno redaktora serveru nebo redakce.

2 zcela

V kategorii 4, kterd oznaCuje originalni ¢lanky s tematickou shodou,'®
jasn¢ pievazuje jako autor redaktor serveru nebo oznaceni redakce. Takto je konkrétné
podepsano 508 c¢lankd (96,39 %) ztéto kategorie. 17 prispevku (3,23 %) je pak
oznaceno jako spoluautorstvi a zbylé dva texty (0,38 %) jsou oznalené pouze
signaturou CTK.

V kategorii zcela piivodnich ¢lankt'®® je cely objem 351 textii (100 %) podepsan

jménem redaktora serveru nebo nazvem redakce.

Autorstvi ¢lanku
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182 Kategorie , Text obsahuje stejné informace, ale lisi se jejich formulovanim” je v grafech u vyzkumné
otazky €. 5 (grafy ¢. 18-21) na vodorovné ose zastoupena Cislem 4, pod kterym byla kddovana.

183 Kategorie , Text je kompletné origindlni“ je v grafech u vyzkumné otazky &. 5 (grafy €. 18-21) na
vodorovné ose zastoupena c¢islem 5, pod kterym byla kédovana.
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8.5.1 Aktualné.cz

Na zpravodajském serveru Aktualné.cz byla nejvétsi cast clankii oznacena pouze
signaturou agentury. CTK byla uvedena jako jediny autor u 130 textd (41,80 %).
Ptispévkll oznacenych jménem redaktora ¢i redakce vydal tento zpravodajsky server 91
(29,26 %) a dalSich 77 textd (24,76 %) bylo oznageno jako spoluautorstvi. U 13 ¢lankt
(4,18 %) nebyl autor uveden.

Vétsina zprav, které byly kompletné shodné s agenturni produkei, byla oznacena
spravné signaturou CTK. Stalo se tak u 23 textd (71,88 %) z kategorie 1. Tii ¢lanky
(9,38 %) byly oznadené jménem redaktora nebo redakce, piestoze vykazovaly
stoprocentni shodu se zpravami CTK, a u dal3ich Sesti zcela shodnych textd (18,75 %)
nebyl autor uveden.

U prispévki, které byly prejaté zagenturni produkce, ale doznaly drobnych
zmén, bylo spektrum uvedenych autorti jest¢ pestiejsi. Pod 105 takovymi c¢lanky
(56,76 %) byla napsana signatura CTK a u 69 (37,30 %) dalsich bylo pfiznano
spoluautorstvi. Pod c&tyfmi texty (2,16 %) byl uveden redaktor, piipadné redakce
serveru, a u zbylych sedmi (3,78 %) chybélo uvedeni autorstvi.

Clankt s mensi formulaéni shodou s agenturni produkci vydalo Aktualné.cz jen
sedm. P&t (71,43 %) z nich oznacovalo spoluautorstvi, zbylé dva (28,57 %) pak byly
podepsany jménem redaktora serveru nebo celé redakce.

Zajimava data ukazuje analyza autorstvi u kategorie 4. Pod 51 ¢lanky stoji jméno
redaktora Aktualné.cz (96,23 %), ptipadné redakce sportu, u zbylych dvou (3,77 %) je
ale uvedena jen signatura CTK, piestoZe analyzou nebyla zjiiténa zadna formulaéni
shoda s agenturni produkci.

V ptipadé clankh, které jsou pivodni jak ve zpracovani, tak v tematickém
zaméfeni, je u vSech textl jako autor uveden redaktor Aktualné.cz nebo redakce. Je
tomu tak u vSech 34 piispévka (100 %), které spadaji do této kategorie.

,[Redaktor musi v textu CTK provést] pomérné znaéné [zasahy, aby byl uveden
jako spoluautor]. Obvyklou praxi u spoluautorstvi je situace, kdyz redaktor najde
zajimavost, postavi ji titulkem, perexem a néjakymi citacemi a doplni to backgroundem

““““““ “I84 yysvétluje Skuba.

184 SKUBA, Jiti. E-mailova korespondence s diplomantem. 26. 03. 2021. (viz piiloha €. 1.)
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8.5.2 iDNES.cz

Server iDNES.cz mél ve sledovaném obdobi nejmensi podil piejatych zprav,
pfi¢emz téch zcela shodnych bylo jen malé procento. Tato zjisténa data potvrzuje i
uvadéné autorstvi jednotlivych ¢lankt. Jen 22 z nich bylo oznaceno pouze signaturou
agentury (3,04 %). DalSich 384 (53,04 %) neslo jméno redaktora nebo redakce a 318
textl (43,92 %) ptiznavalo spoluautorstvi redaktora serveru s agenturou. Oproti zbylym
dvéma analyzovanym serveriim zde nebyl ani jeden ptispévek bez uvedeni autorstvi.

V ptipad¢ zprav, které byly prevzaté na iDNES.cz bez jediné upravy z produkce
CTK, bylo jen 10 textd (17,24 %) oznadeno pouze signaturou agentury. Zbylych 48
ptispévki (82,76 %) ptizndvalo spoluautorstvi, pfestoze ve zpraveé nebyla provedena
7adna zména.

Pod 12 texty (4,96 %), které se vyznacovaly vysokou mirou shody s agenturnim
zpravodajstvim, ale s men$imi upravami, byla podepsana jen CTK, u dalsich 227
(93,80 %) bylo ptiznano spoluautorstvi redaktori nebo redakce s agenturou. Zbylé tfi
¢lanky (1,24 %) v kategorii 2 nesly jen jméno redaktora nebo redakce.

Co se tyce Clanktl, které mély jen mensi ¢asti formulaéné shodné se zpravami
CTK, hned 27 (90 %) jich bylo oznadeno jako spoluautorstvi. Pod zbylymi tfemi (10 %)
bylo jméno redaktora ¢i sportovni redakce iDNES.cz.

Origindlni ¢lanky s tematickou shodou s agenturni produkei spadaly také pouze
do dvou kategorii. 198 (92,52 %) jich bylo oznaceno jménem redaktora, ptipadné
oznacenim sportovni redakce serveru. Zbyvajicich 16 (7,48 %) uvadé€lo redaktora ci
redakci ve spolupraci s CTK.

Texty, které byly pilivodni jak tematicky, tak formulacné, byly vSechny oznaceny
pouze jménem redaktora nebo redakce.

,UZ pokud se zasahuje do titulku & perexu, pfidava se k signatufe CTK také
iDNES.cz, aby bylo patrné, Ze se s textem pracovalo. To je dulezité pro agenturu v
obecné roviné nejen kvili ptivodu textu, ale i proto, aby bylo ziejmé, Ze publikované
znéni neni doslovné z agenturniho servisu, kdyby se tieba vyskytla v upravované ¢asti
chyba. Pokud autor s textem pracuje vic, doplituje vlastni zjisténi ¢i dal$i podrobnosti,
muze pfipojit i vlastni novinaiskou zkratku. Zalezi na rozsahu vyuziti ptivodni agenturni

«185

zpravy,“ > vysvétluje Trunecka.

185 TRUNECKA, Ondrej. E-mailova korespondence s diplomantem. 15. 04. 2021. (viz pfiloha ¢&. 2)
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8.5.3 Sport.cz

Server Sport.cz mél ze vSech vybranych serverti nejvétsi ¢ast texti kompletné
ptrejatych z agenturni produkce, coz se také projevilo na uvedeném autorstvi. Nejveétsi
¢ast Clankli nesla jméno redaktora nebo redakce. Takovych ptispévkid bylo 403
(47,58 %). Dalsich 363 textl (42,86 %) ale bylo oznaceno pouze signaturou agentury.
78 ¢&lankd (9,21 %) piiznavalo spoluautorstvi redaktora s CTK a u tfi piispévka
(0,35 %) nebyl autor uvedeny viibec.

Co se tyce zprav, které redakce Sport.cz ptevzala z agenturni produkce bez jediné
Gipravy, byla pfevazna ¢ast textl podepsana skuteéné jen signaturou CTK. Tak se stalo u
222 textt (94,87 %). U dalSich jedenacti (4,70 %) bylo uvedeno spoluautorstvi a u
jednoho ptispevku (0,43 %) chybél autor tplné.

V ptipad¢ textd, které pochdzely z agentury a proSly drobnymi upravami, byla
paleta uvedenych autort S$ir§Si a zahrnovala vSechny moznosti (kromé zahrani¢ni
agentury). Pod 141 ¢&lanky (71,21 %) byla napsana signatura CTK a dalsich 53 textl
(26,77 %) bylo oznafeno jako spoluautorstvi redaktora nebo redakce s agenturou. Po
dvou clancich (1,01 %) pak bylo zastoupeno autorstvi redaktora nebo redakce i
neuvedeni Zadného autora.

Pod 13 piispévky (72,22 %), které pochazely z agentury, ale doznaly vétSich
zmeén, bylo uvedeno na Sport.cz spoluautorstvi, zbylych pét (27,78 %) z této kategorie
pak bylo oznaceno jako vlastni texty redaktor nebo redakce.

V ptipad¢ originalnich textl, které neobsahovaly formula¢ni shody s agenturnimi
zpravami, uZ je oznac¢ovani autorstvi téméf jednoznacné. V kategorii tematicky
shodnych ¢lankt bylo pod 259 (99,62 %) z nich uvedeno jméno redaktora, pfipadné
redakce. Pouhy jeden (0,38 %) byl oznaden jako spoluautorstvi s CTK.

Ptispévky, které byly originalni jak tematicky, tak formulacné, byly vSechny
podepsané jménem redaktora nebo redakce Sport.cz. Konkrétné se jednalo o 137

¢lanku.
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8.5.4 Odpovéd’ na vyzkumnou otazku

Jak ukazuji ziskana data, sportovni redakce vybranych serverti jsou pii uvadéni
autorstvi z naprosté¢ vétSiny poctivé. Co se tyCe textd, které¢ byly pfevzaté z agenturni
produkce bez jediné tpravy, téméf 98 % jich bylo oznageno bud’ pouze signaturou CTK
nebo jako spoluautorstvi redaktora ¢i redakce s CTK. Pod pievaznou vétsinou z nich je
pfitom podepsana jen agentura. Zbyla dvé procenta tvoii ptipady, u nichz autor viitbec
nebyl uveden.

Podobn¢ vysoké Ccislo miuZzeme pozorovat také u piejatych zprav, které
v redakcich doznaly drobnych uprav. Tentokrat jiz je ale nejvétsi ¢ast ¢lankll oznacena
jako spoluautorstvi a téch jen se signaturou CTK je o néco méné. Jednim a pil
procentem jsou pak zastoupeny ptipady, kdy je pfispévek podepsan jménem redaktora
¢i redakce, nebo neni podepsan vibec. U textl, které doznaly zdsadnéjSich zasahi a
kterych bylo jednozna¢né nejméné, prevazuje uvadeéni spoluautorstvi.

Co se tyce originaln€ zpracovanych ¢lankd, vSechny az na 19 znich byly
podepsany jmény redaktorti nebo redakci.

Celkova data potvrzuji i jednotlivé servery, byt kazdy ma urcitd specifika.
Aktuélné.cz pon€kud vybocuje tim, Ze u kompletné piebiranych zprav méa vysoké
procento (18,75 %) textii bez uvedeni autorstvi. Jinak ale pfevlada signatura CTK.
Stejné je to 1 u pfejatych zprav s mensimi Upravami, kde samostatna signatura pfevysuje
texty oznacené jako spoluautorstvi. To naopak prevazuje v ptipadé¢ zésadnéji
zménénych ¢lanki, které vykazuji formulacni shodu s agenturni produkci. Zajimavosti
jsou dva texty, které jsou podepsané CTK, piestoze nevykazuji zadnou formula¢ni
shodu. Jinak jsou vSechny origindlni texty Aktudlné.cz podepsané jménem redaktora
nebo redakce.

V ptipadé¢ iDNES.cz nenastal ani jednou piipad, Ze by pod clankem nebyl
uvedeny autor. U stoprocentné shodnych textl ale zdsadné pievazovalo uvadéni
spoluautorstvi nad samostatnym uvedenim signatury CTK. U upravovanych piejatych
zprav pak byl tento rozdil jeste vétsi. Zcela plavodni Clanky byly pravidelné
podepisovany jménem redaktora ¢i redakce, pouze 16 znich bylo oznaceno jako
spoluautorstvi.

Server Sport.cz potvrdil obecny trend, Ze kompletné piejimané zpravy byvaji
oznaCované signaturou agentury. Tu pouzivala redakce tohoto serveru ve vétSing

piipadl i u drobné¢ pozménénych text. U téch se zdsadnéjSimi zasahy uz ptrevazovalo
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uvadéni spoluautorstvi a téméf vSechny origindlni clanky nesly jména redaktorii nebo
redakce. Pouze jeden jediny ptivodni pfispévek s tematickou shodou byl oznacen jako
spoluautorstvi s CTK.

Na zaklad¢ ziskanych dat tedy lze fici, ze redakce v naprosté vétSin€ piipada
poctivé uvadéji autorstvi nebo alespont spoluautorstvi agentury, od které zpravy piejaly.
Procento takto oznacenych clankti pochopitelné klesa se zvysujicim se podilem
redak¢nich zasahil. I v pfipadé zédsadnéji pozménénych textl bylo ale 81,82 % piispévkil
ozna&ena jako spoluautorstvi s CTK. Na druhé strand u originalnich &lankd neopomijeji

redaktofi a redakce témét nikdy uvést jméno ¢loveéka, ktery text zpracoval.
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8.6 Vyzkumna otazka ¢. 6: Jak velka cast fotografii u
sportovnich €lankt na vybranych serverech pochazi od

fotografi CTK?

Posledni vyzkumna otazka se jako jedina nezabyvala textovym, ale obrazovym
zpravodajstvim, a odpovidala na to, od jakych autorti pouzivaly vybrané servery
nejcastéji fotografie ke svym ¢lanktim. Kategoriemi, které jsem u proménné fotografie
rozlidoval, jsou CTK, vlastni, zahraniéni zpravodajska agentura, jiné a bez fotografie.

Zahrani¢nimi zpravodajskymi agenturami, ze kterych servery piebiraly fotografie
byly agentury AP a Reuters. Piestoze vyhradnim zastupcem pfi prodeji fotografii AP
v Ceské republice je agentura CTK, byly snimky od fotografi AP zatazeny do kategorie
zahrani¢ni zpravodajska agentura. Rozhodujicim faktorem tedy bylo konkrétni autorstvi
fotografie, nikoliv zdroj, odkud portaly fotografie piebiraly.

Do kategorie jiné nejCastéji spadaly snimky ze socidlnich siti, pfipadné ze
soukromého archivu sportoved, o kterych text vypovidal, nebo z webové stranky
sportovniho klubu. Bez fotografii byly nej¢astéji publikovany kratsi ptispévky, ptipadné
online reportaze.

Jak ukazuji ziskand data, nejcastéji pouzivané byly na vybranych serverech ve
sledovaném obdobi snimky ze zahrani¢nich zpravodajskych agentur. Ty byly pouzity u
542 clanku (28,80 %) jako uvodni fotografie a jasné prevazovaly u zahraniénich
udalosti. Druhé nejzastoupenéjsi byly snimky od vlastnich fotografii redakci, jez se
objevily u 452 textii (24,02 %), a na tfetim mist€ skoncily fotky z jinych zdroji. Ty byly
pouzity u 389 ptispevki (20,67 %).

Z vybranych zdroji byla tedy nejméné zastoupena pravé CTK. Jeji snimky se
objevily jako Givodni pouze u 289 ¢lanki (15,36 %). Méné bylo uZ jen textd, které byly
publikovany bez fotografie a kterych bylo 210 (11,16 %).

Z fotografii z CTK byla jen mensi polovina (43,25 %) pouZita u piejatych zprav.

Zbytek pouzily redakce u vlastnich originalnich ¢lanki.
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8.6.1 Aktualné.cz

Aktuélné.cz bylo jedinym serverem, u kterého byly nejzastoupenéjsi fotografie ze
zahrani¢nich zpravodajskych agentur. Snimky z tohoto zdroje byly pouzity u témér
poloviny ¢lankt publikovanych ve sledovaném obdobi. Konkrétné dopliiovaly 131 text
(42,12 %).

Vsechny zbylé kategorie uz byly daleko vyrovnanégj$i. Druhy nejvétsi pocet
fotografii pochazel od redakcnich fotografii, kteti svymi snimky doprovodily 54
piispévki (17,36 %). V ptipadé Aktudlné.cz je patrny 1 vysoky podil textd, které byly
publikovany bez jakékoliv tivodni fotografie. Stalo se tak u 52 ¢lanka (16,72 %).

Fotografie od fotografi CTK byly az &tvrté nejzastoupendjsi a konkrétng jich
bylo 41 (13,18 %). Nejmensi pocet ¢lankti na Aktualné.cz byl doprovdzen snimky
z jinych zdrojl jako napftiklad socidlnich siti.

Fotografie z produkce CTK na Aktualné.cz Gastéji doprovézely piejaté texty.
68,29 % snimkli od této agentury dopliiovalo ptfevzaté zpravy, pficemz zbylé fotky
z této kategorie byly pouzity u piivodnich ¢lankl redaktortt Aktualné.cz.

,[Fotografie z CTK] jsou [pro nés dileZité], bohuzel mame na redakci omezeny
pausal, takze fotky z agentury pouzivdme tak na dvacet procent, nez by bylo
«186

optimalni,* °® popisuje $éf sportovni redakce Aktualné.cz.

Aktualné.cz — autorstvi publikovanych fotografii
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186 SKUBA, Jiti. E-mailova korespondence s diplomantem. 26. 03. 2021. (viz piiloha €. 1.)
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8.6.2 IDNES.cz

Ve sportovni rubrice serveru iDNES.cz pievazovaly snimky pofizené pifimo
fotografy daného média. iDNES.cz zde t&€zi z Gzkého propojenti s tisténym denikem MF
DNES. I diky nému zde bylo publikovano celkem 251 ¢lanka (34,67 %) s originalnimi
fotografiemi.

Se zastoupenim ve 213 ptispévcich (29,42 %) pak nésleduji fotky ze zahrani¢nich
agentur a tieti nejzastoupenéjsi jsou snimky z jiného zdroje. Ty byly pouzity u 142
¢lankd (19,61 %).

Fotografie z produkce CTK byly publikovany jako uvodni fotografie jen u 108
analyzovanych textl (14,92 %) na iDNES.cz. Pouhych deset ¢lanka (1,38 %) na tomto
serveru bylo zvefejnéno bez fotografie.

Pouzivéani fotografii CTK nebylo na iDNES.cz podminéno piejimanim textového
zpravodajstvi z agentury. Pouze ve 40 piipadech (37,03 %) dopliovaly agenturni
snimky pfejaty text, zatimco v dalSich 68 piipadech (62,97 %) doprovazely zcela
originalni ¢lanek z tvorby redaktorii iDNES.cz.

»Vydavatelstvi MAFRA disponuje vlastnim odd€lenim fotografti, pfi¢emz
nepusobi jen v celostatni redakci, ale také v regionech. To predstavuje solidni zaklad
ne vzdy jsou vlastni fotoreportéfi na vSech zapasech fotbalové ligy ¢i hokejové
extraligy. Kromé sportu se vénuji i veskerému dal§imu déni. Prostfednictvim CTK je
mozné se dostat i k nékterym zahrani¢énim snimkim. Obdobné jako u textu, klicové
udalosti pokryvame z vlastnich zdroji, a to nékdy i ty mezinarodni, ale pro §ifi zabéru

«187 F

jsou agenturni snimky diileZzité, ik4 Trunecka.

187 TRUNECKA, Ondrej. E-mailova korespondence s diplomantem. 15. 04. 2021. (viz pt¥iloha €. 2)
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iDNES.cz — autorstvi publikovanych fotografii
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8.6.3 Sport.cz

Na serveru Sport.cz byly u analyzovanych c¢lank nejCastéji publikovany
fotografie, které spadaly do kategorie jiné. Celkem 214 textd (25,27 %) doprovazely
snimky napftiklad ze socialnich siti nebo z webovych stranek sportovnich klubt.

V tésném zaveésu se zastoupenim ve 198 clancich (23,38 %) nésledovaly
fotografie od zahrani¢nich agentur a u dalSich 148 text (17,47 %) Gvodni fotografie
vubec nebyla. Server Sport.cz totiz velmi Casto pfipojuje k ¢lankiim vlastni videa, ktera
pak nahrazuji vodni fotku. V takovychto ptfipadech jsem =zatfadil analyzované
prispévky do paté kategorie.

Jen u 147 ¢lanki (17,36 %) publikoval server Sport.cz snimky vlastnich fotografii
a viibec nejméné byly zastoupeny fotky z CTK. Ty doprovézely jako Givodni pouze 140
vydanych textt (16,53 %).

I na tomto serveru neni patrny vztah mezi piebiranim textdi z produkce CTK a
agenturnich fotografii. 57 snimki (40,71 %) od fotografi CTK doprovazelo piejaté
zpravy, zbylych 83 (59,29 %) ale bylo publikovano u zcela ptivodnich ¢lank.

Sport.cz — autorstvi publikovanych fotografii
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8.6.4 Odpovéd’ na vyzkumnou otazku

Jak ziskand data dokdzala, praxe pfi vyuzivani fotografii se lisi server od serveru.
Nejvice publikovanych fotografii u analyzovanych ¢lankd pochéazelo ze zahrani¢nich
zpravodajskych agentur, hojné zastoupené byly ale také snimky vlastni nebo pochazejici
z jinych zdroji. CTK byla jako zdroj fotografii vyuZzivana nejméné.

Na jednotlivych serverech se ale nejpouzivanéjsi zdroj snimkda lisil. Aktudlné.cz
mélo témét polovinu publikovanych fotografii ze zahrani¢nich agentur, pficemz
s velkym odstupem nasledovaly fotky vlastni a texty bez pouziti fotografii.

Oproti tomu iDNES.cz pfipojoval ke clankim nejCastéji fotografie potizené
vlastnimi fotografy. Pouzivani snimki ze zahrani¢nich agentur bylo druhou nejcastéjsi
praxi.

Sport.cz piebiral vétSinu fotografii z jinych zdrojii jako naptiklad ze sociadlnich
siti, webovych stranek klubi nebo soukromych archivii sportovci. Druhé
nejzastoupengj$i na tomto serveru byly opét snimky ze zahrani¢nich zpravodajskych
agentur.

Ziskana data nepotvrdila vztah mezi pfebiranym textovym zpravodajstvim a
pouzitymi snimky. Jen mensi polovina fotografii z CTK doprovazela piejaté texty. VEétsi
¢ast agenturnich fotografii byla pouzita u pavodnich ¢lankli, které zpracovavali

redaktofi zpravodajskych servert.
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9. Zavér

Jak vyplyva z analyzovanych dat, objem produkce jednotlivych zpravodajskych
serverll se zasadné 1isi. Ve sledovaném obdobi vydal nejvice ¢lankii Cisté sportovni
portal Sport.cz a nejmensi pocet piispévka publikovalo Aktualné.cz. Rozdil mezi obéma
servery &inil vice nez pét set textil. Ceska tiskova kancelaf se viak ukazala byt ve viech
ptipadech diilezitym zdrojem informaci a zprav. O tom svédci fakt, Ze vice nez polovina
vSech ¢lankt byla alespoit do uréité miry piejata z agenturniho servisu. Nejveétsi
procento pievzatych zprav bylo zaznamenano na serveru Aktualné.cz, nejmensi pak na
iDNES.cz.

Podil pfejimanych zprav se lisi podle sporti, pficemz obecné plati, ze u
nejpopularnéjsich sporti, jako je ledni hokej a fotbal, je nizs$i nez u mensich sportt jako
napftiklad u basketbalu, volejbalu nebo motosportu.

Dulezitym faktorem, ktery do zna¢né miry ovliviiuje, jak bude redakce udalost
zpracovavat, je misto, na kterém se se sportovni akce kona. U domadcich udalosti voli
redakce cCastéji vlastni zpracovani, zatimco u zahrani¢nich podnikli jsou vyraznéji
zastoupeny zpravy pievzaté z produkce CTK. Roli zde bezpochyby hraje geograficka
blizkost a finan¢ni moznosti redakci, které spi§ pokryji cestu na zédvod nebo zapas
konajici se v Cesku.

Obdobny rozdil je pak patrny také pii posuzovani ocekavanych a neocekavanych
udalosti. Zatimco u planovanych akeci vyuZivaji zpravodajské servery castéji svoje
vlastni redaktory, u neocCekavanych udalosti ve vé&tsi mife pouZivaji agenturni
zpravodajstvi.

Jak ukézala analyza zabyvajici se autorstvim jednotlivych publikovanych clankii,
vSechny tfi servery v naprosté vétsing pripadii uvadéji u prevzatych textl autorstvi nebo
alespoii spoluautorstvi agentury. To, jestli signatura CTK stoji samostatng, je doplnéna
nazvem redakce nebo rovnou jménem samotného redaktora, se pak pochopitelné lisi
tim, do jaké miry byla plivodni zprava upravena.

Posledni vyzkumna otazka odhalila, Ze co se ty¢e obrazového zpravodajstvi, neni
CTK pro sledované servery zas tak dileZitym zdrojem. Redakce &astéji pouZzivaji
snimky od vlastnich fotografli, ze zahrani¢nich agentur nebo zjinych zdroji jako
naptiklad socialnich siti nebo webovych stranek sportovnich klubii.

Piestoze provedena analyza odhalila, Ze zpravodajstvi CTK je pro sportovni

sekce sledovanych zpravodajskych servert dilezitym zdrojem, o jeho vlivu na agenda
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setting Ize jen polemizovat. Jak uvadéji vedouci sportovnich redakci, kteti odpovedéli
na mnou zaslany dotaznik, CTK je pro redakce dileZita pii planovani diky dobrému
systému aviz a planti, v konecném vysledku ale nema na intermedidlni agendu ptiliSny
vliv. Témata a udalosti, kterym se budou vénovat, si redakce stale urcuji samy, pfi¢emz

Pfi porovnani ziskanych dat se zavéry star$i diplomové prace Vaclava Hanzlika
z roku 2013 s nazvem ,,Vliv agenturnich zprav CTK na obsah sportovnich rubrik deniki
MF Dnes a Pravo®“ muzu konstatovat, ze v piipad¢ online médii tvofi pfejimané
agenturni zpravy veétsi podil v celkové produkei nez v ptipadé tisténych médii. Tento
fakt je bezpochyby ovlivnén zékladni charakteristikou online médii, které nejsou
obsahové ani Gasové nijak omezené. Clanky na zpravodajskych serverech miizou
vychazet neustdle a v daleko vétSim poctu nez na stranach novin. V neustavajicim toku

¢lankd je tedy vyuzivani zprav CTK pro redakce vitanym usnadnénim prace.
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10. Summary

As can be seen from the analysed data, the production volume of individual news
servers varies substantially. In the monitored period, the portal Sport.cz published the
largest number of articles and Aktudlné.cz published the smallest number of articles.
The difference between the two servers was more than five hundred texts. However,
CTK proved to be an important source of information and news in all cases. This is
evidenced by the fact that more than half of all articles were taken, at least to some
extent, from the agency's service. The highest percentage of news taken over was
recorded on Aktualné.cz, the lowest on iDNES.cz.

The proportion of news coverage varies by sport, with the most popular sports,
such as ice hockey and football, generally being lower than smaller sports such as
basketball, volleyball and motorsports.

An important factor that largely influences how an editorial team will cover an
event is the location at which the sporting event takes place. In the case of domestic
events, editors more often choose to cover their own events, while in the case of foreign
events, news taken from the production of CTK is more prevalent. Geographical
proximity and the financial possibilities of editors, who are more likely to cover travel
to a race or match taking place in the Czech Republic, undoubtedly play a role here.

A similar difference is also evident when considering expected and unexpected
events. While for planned events, news sites use their own reporters more often, for
unexpected events they use agency coverage to a greater extent.

In the vast majority of cases, all three sites indicate the authorship or at least co-
authorship of the agency in the texts they have taken over. Whether the CTK signature
stands alone, is accompanied by the name of the editorial office or the name of the
editor himself varies according to the extent to which the original report has been
edited.

The last research question revealed that the CTK is not such an important source
for the monitored servers when it comes to image coverage. Newsrooms are more likely
to use images from their own photographers, from foreign agencies or from other
sources.

Although the analysis revealed that CTK's news coverage is an important source
for the sports sections of the monitored news servers, its influence on agenda setting can

only be disputed. As stated by the editors who responded to the questionnaire I sent,
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CTK is important for newsrooms in planning due to its good system of alerts and
schedules, but ultimately it does not have much influence on the intermediate agenda.
The topics and events they cover are still determined by the newsrooms themselves,

with the author contributions of their own staff being the most important for them.
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Nizev prace v ¢eStiné:
Vliv zpravodajstvi CTK na obsah sportovnich rubrik internetovych portild Aktualn€.cz, iDnes.cz a
Sport.cz

Ndzev price v anglicting:
Influence of the Czech News Agency's coverage on the content of sport sections of Internet portals
Aktualné.cz, iDnes.cz and Sport.cz

Pi‘'edpokladany termin dokondeni (semestr, akademicky rok — vzor: ZS 2012/2013)
(diplomovou praci je moZné odevzdat nejdfive po dvou semestrech od schvéleni tezi)

LS 2020/2021

Charakteristika tématu a jeho dosavadni zpracovani (max. 1800 znaki):

S nastupem online médif se velkd &ast zpravodajstvi pfesunula do internetového prostfedi, které je
oproti klasickym tidt&nym médiim daleko mén& omezené. Oproti novindm dokéZze pojmout témé&f
neomezené mnoZstvi obsahu a zdroveil neni Sasové urdené, kdy musi texty vzniknout. Do online
prostfedi se da zkréatka pFispivat kdykoliv a odkudkoliv.

Zna¢nd &ast zpravodajstvi se tedy presunula do online prostfedi, ve kterém mohou ddvat média prostor i
mén¢ dileZitym zpravam, které by jinak nemély svoje misto na omezeném prostoru novin. V disledku
toho stoupé podet zprav, coz vede k nutnosti zpravy odn&kud Eerpat a piebirat.

Vysadni postaveni na Seském trhu méa v tomto ohledu ndrodni tiskovd a informadni agentura Ceska
tiskova kancelaf.

Vlivem CTK na obsah zpravodajskych rubrik Seskych médii se v minulosti zabyvalo nékolik
diplomovych praci. Viechny se viak zamé&fovaly na ti$t€nd média, pfipadné na televizni zpravodajstvi.
Tato prace se pokusi zmapovat vliv agenturniho zpravodajstvi na sportovni rubriky online médii, které
jsou v soudasnosti nejvétsim dostupnym zdrojem zprav.

Predpokladany cil prace, piipadné formulace problému, vyzkumné otizky nebo hypotézy (max.
1800 znakii):

Préce ma za cil zmapovat, do jaké miry ovlivituje zpravodajska agenturni produkce obsah sportovnich
rubrik internetovych portald Aktualng.cz, iDnes.cz a Sport.cz. Jednim z aspektu bude zkouméni tzv,
agenda setting, tedy toho, do jaké miry urCuje CTK, o jakych tématech se bude v médiich psat. Prace se
zéroveii pokusi zmapovat, vjakém mnoZstvi jednotlivé portaly piebiraji zpravy CTK a nakolik se
k tomuto piebirdni pfizndvaji uvedenim signatury agentury. Tyto aspekty se prace pokusi zhodnotit
v kontextu vybranych jednotlivych sportii i v kontextu domécich a zahrani¢nich zprav, JelikoZ je sport
oblasti s prevahou otekdvanych udélosti, zaméfi se prace také na rozdé&leni zprav na neotekdvané a
planované a jejich analyzu podle vySe zmin€nych kritérii. Vedle textového zpravodajstvi se prace
v samostatné kapitole zam&¥i i na vyuzivan{ agenturnich fotografii.

Prace bude vychédzet z obsahové analyzy zprav CTK a vybranych portald v uréeném obdobi 14 dni.
Analyza by méla odhalit, jakym zpiisobem jednotlivé portaly pracuji s agenturnim zpravodajstvim.
Prace se pokusi pfinést rovn&z néhled na problematiku ze strany §éfredaktorti sportovnich redakci
vybranych internetovych portélii, Na zaklad& provedenych rozhovortt popiSe, jaké redakeni postupy se
vazi k praci s agenturnim zpravodajstvim a jak diileZitd je produkce CTK pro jednotlivé portaly.
Predpokladand struktura price (rozdéleni do jednotlivych kapitol a podkapitol se struénou




charakteristikou jejich obsahu):

1. Uvod — vymezeni tématu a pfedneseni hypotéz

2. Zpravodajské agentury

3. Cesk4 tiskova kancelaF — zékladni informace o Ceské tiskové kancelafi

4. Vybrané internetové portaly — predstaveni vybranych internetovych portald, jejichZ texty budou
analyzovany

4.1. Aktuilné.cz

4.2. iDnes.cz

4.3. Sport.cz

Online prostiedi — specifika internetového prostiedi

Metodika vyzkumu — teoretick€ vymezeni metody vyzkumu a pfedneseni vyzkumnych otazek
Analyza — samotny vyzkum, interpretace ziskanych dat

Zavér — shrnuti ziskanych poznatk
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Vymezeni podkladového materidlu (napf. titul periodika a analyzované obdobi):
Sportovni rubriky internetovych portalii Aktualn€.cz, iDnes.cz a Sport.cz ve vybraném 14dennim useku.
Sportovni zpravodajstvi CTK v Infobance CTK ve stejném obdobi.

Metody (techniky) zpracovani materialu:
Analyza zprdv CTK a sportovnich redakei internetovych portalli Aktudlné.cz, iDnes.cz a Sport.cz.
Rozhovory se $éfredaktory vybranych portéli.

vy

Zakladni literatura (nejmén& 5 nejdileZitgjSich tituld k tématu a metod& jeho zpracovani; u vSech
tituld je nutné uvést struénou anotaci na 2-5 radki):

Jenkins, H.: Convergence Culture: Where Old and New Media Collide. New York: NYU Press,
2006

Kniha zabyvajici se vzdjemnym pisobenim tzv. starych a novych médif, ¢imZ dochazi ke konvergenci
médii. Popisuje, jak funguji internetovd média a jaké néroky kladou na soucasného divéka, respektive
Ctendre.

Smid, M. a Trunetkovi, L.: NovinaF a jeho zdroje v digitilni éfe. Praha: Karolinum, 2009
Kniha o informagnich zdrojich, z nich? &erpaji novinafi v dnedni dobg, kdy je informaci nadbytek.
Jednim z uvddénych zdroji jsou i tiskové agentury.

Trampota, T. a Vojtéchovska, M.: Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010
Kniha ptedstavujici metody pouZivané pfi vyzkumu médii. Popisuje jak zdsady vyzkumu komer¢éniho,
tak i akademického. Metody dopliuje konkrétnimi ptiklady z Eeskych médii.

Trampota, T.: Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006
Kniha se zabyvé sociologii zpravodajstvi a predstavuje zékladni teorie, které maji vliv na vytvafeni
zprév. Mimo jiné predstavuje tzv. agenta setting neboli nastolovan{ agendy.

Trunedkova, L.: Tiskové agentury. Praha: Karolinum, 1997
Kniha poskytuje zékladni informace o tiskovych agenturich. Popisuje jejich vyvoj v lase a také
podstatu posldni tiskovych agentur.

Diplomové a disertaéni prace k tématu (seznam bakaldiskych, magisterskych a doktorskych praci,
které byly k tématu obh4jeny na UK, ptipadng dalsich oborové blizkych fakultach €i vysokych Skolach
za poslednich pét let)

Papadopulos, Andreas: CTK jako zdroj hlavnich televiznich zpravodajskych relaci. 2018, FSV UK

Datum / Podpis studenta/ky

3. zaii 2020




TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA:
Doporudeni k tématu, struktui‘e a technice zpracovani materialu:

P#ipadné doporudeni dalSich tituld literatury piredepsané ke zpracovani tématu:

Potvrzuji, Ze vySe uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a Ze téma odpovida
mému oborovému zaméreni a oblasti odborné prace, kterou na FSV UK vykonavam.

Souhlasim s tim, Ze budu vedouci(m) této prace.

PhDr. Mgr. Ludmila Trunetkové, Ph.D. 1 9. =2 .
Piijmeni a jméno pedagozky/pedagoga Datum / Podpis pedagoZzky/pedagoga

TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH DO TERMINU
UVEDENEHO V HARMONOGRAMU PRiSLUSNEHO AKADEMICKEHO ROKU, A TO PROSTREDNICTVIM
PODATELNY FSV UK. PRIJATE TEZE JE NUTNE SI VYZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRISLUSNE
KATEDRY A NECHAT VEVAZAT DO OBOU VYTISKU DIPLOMOVE PRACE.

TEZE NA IKSZ SCHVALUJE GARANT PRISLUSNEHO STUDIINIHO OBORU.
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Pocet analyzovanych ¢lanku z jednotlivych servera
Skutecny obsah ¢lanku

Aktualné.cz — skutecny obsah ¢lanku

iDNES.cz — skutecny obsah ¢lanku

Sport.cz — skutecny obsah ¢lanku

Shoda u jednotlivych sporti

Aktuélné.cz — shoda u jednotlivych sporti

iDNES.cz — shoda u jednotlivych sportt

Sport.cz — shoda u jednotlivych sporti

Shoda u domécich a zahrani¢nich udalosti

Aktuélné.cz — shoda u domacich a zahrani¢nich udalosti
iDNES.cz — shoda u domacich a zahrani¢nich udélosti
Sport.cz — shoda u domécich a zahrani¢nich udalosti
Shoda u o¢ekavanych a neocekavanych udalosti
Aktudlné.cz — shoda u o¢ekavanych a neocekdvanych udalosti
iDNES.cz — shoda u o¢ekavanych a neocekavanych udalosti
Sport.cz — shoda u ocekavanych a neocekavanych udalosti
Autorstvi ¢lanki

Aktualné.cz — autorstvi ¢lanka

iDNES.cz — autorstvi ¢lanka

Sport.cz — autorstvi clankt

Autorstvi publikovanych fotografii

Aktudlné.cz — autorstvi publikovanych fotografii
iDNES.cz — autorstvi publikovanych fotografii

Sport.cz — autorstvi publikovanych fotografii

. 1: Zastoupeni vybranych sportt
. 2: Aktualné.cz — zastoupeni vybranych sport
. 3: iDNES.cz — zastoupeni vybranych sportii

. 4: Sport.cz — zastoupeni vybranych sport
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Prilohy

Piiloha ¢&. 1: Dotaznik — Jifi Skuba (Aktualng.cz)

Jakym zpiisobem vyuZiva va$e sportovni redakce produkci CTK?

Agenturu vyuzivame predev§im pro zajiSténi zékladniho informacniho servisu. Z
obsahu si bereme nejen texty, ale v omezené mifte i fotografie.

Je pro vas CTK hlavnim zdrojem informaci?

Neni. V dobé socidlnich médii 1 diky kontaktlim naSich redaktori mame fadu informaci
diiv nez agentura.

Jak velky vliv maji zpravy CTK na nastolovani agendy?

Prakticky Zadny. Od svého ptichodu do redakce se snazim co nejvic uplatnit filozofii, Ze
autorské materidly maji absolutni prioritu. Sluzbu konajici editor nebo redaktor ma
pokyn, aby z agentury vyuzival nezbytné minimum, usetfeny ¢as vénoval vyhledavani a
zpracovani vlastniho tématu. Unikatni obsah je to, ¢im se liSime od konkurence.

Jak &asto piebirate zpravy z CTK v plném znéni?

V piipadé¢ klasického zpravodajstvi Casto. BohuZel zpravodajstvi cetky je silné
,vetejnopravni® a leckdy nekvalitni (frazovité, Sablonovité). Na redaktorech je znat, ze
nejsou pod tlakem atraktivity vystupu, nemaji métitko, co Ctenafe zajima. Stejné tak se
1i81 pohled agentury na zajimavé udélosti, ty nejzajimavéjsi véci ¢asto ukryvaji na konec
¢lanku. Titulek a perex upravujeme skoro vzdy.

Vyuzivate zpravy CTK u nékterych sportii ve vétSi mife neZ u jinych?

Odpovida to sledovanosti sportli — tzn. fotbal, tenis, hokej, pak néasleduji dalsi sporty.
Vyuzivate zpravy CTK vic u doméacich nebo zahrani¢nich udalosti?

U domacich. CTK vyuzivame napiiklad u referatii z fotbalové ¢i hokejové ligy, pohari
atd.

Vyuzivate zpravy CTK vic u ofekavanych nebo neofekavanych udalosti?
Jednoznaéné u oc¢ekavanych. Souvisi to s tim, Ze ndm poskytuje pouze nezbytny servis.
Kvantitu. Kvalitu vytvaii redakce svymi autorskymi vystupy.

Jaka je u vas v redakci praxe s uvadénim autorstvi? Jaké zasahy v textu CTK musi

redaktor provést, aby byl na webu uveden jako spoluautor?
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Pomémé zna¢né. Obvyklou praxi u spoluautorstvi je situace, kdyz redaktor najde
zajimavost, postavi ji titulkem, perexem a néjakymi citacemi a doplni to backgroundem
z Cetky, ktery tieba pouzije z néjaké drivejsi zpravy.

Jak diileZité jsou pro vasi praci fotografie z CTK?

Jsou, bohuzel mame na redakci omezeny pausal, takze fotky z agentury pouzivame tak

na dvacet procent, nez by bylo optimalni.

Priloha €. 2: Dotaznik — Ondiej Trunecka (iDNES.cz)

Jakym zpiisobem vyuZiva va$e sportovni redakce produkci CTK?

Ambici sportovni redakce iDNES.cz a MF DNES je pokryvat kli¢ové udalosti autorsky,
z vlastnich zdroji. Mame k tomu tym redaktori, vyuzivame také vlastni fotoreportéry,
snazime se — pokud to pandemicka situace a aktudlni opatfeni dovoli — byt v terénu i v
zahrani¢i. Soucasné se snazime nabidnout ¢tenafim velmi Siroky zabér informaci,
takovy rozsah by bylo bez agenturnich informaci velmi slozité, ne-li dokonce v
nekterych ohledech nemozné. Takze vyuzivame textovou i obrazovou produkci pro
pokryvani udalosti, které uZ nejsou v naSich silach. Nékdy také vyuzivame piimé
ptenosy tiskovych konferenci.

Je pro vas CTK hlavnim zdrojem informaci?

Rozhodné dillezitym v uvedeném smyslu. Pokud si vezmeme napiiklad posledni zimni
sezonu, prioritou byly urcité¢ vSechny biatlonové zdvody a zdvody Ester Ledecké. Jim
jsme se snazili vénovat autorsky, véetné textovych online reportazi. Dalsi zimni odvétvi
uz jsme Cast&ji pokryvali s vyuzitim CTK. Obecné cenny je vysledkovy servis.

Jak velky vliv maji zpravy CTK na nastolovani agendy?

CTK muize pomoci diky aviziim a obdobnému servisu pii planovani, mize upozornit na
necekanou udalost v zahraniCi, jejim prostfednictvim mohou néktefi aktéfi naptiklad
rozeslat prohlaSeni. Ale to vSe vyplyva z povahy agentury, neni to nastolovani agendy v
pravém slova smyslu. Témata, kterym se budeme podrobné vénovat, vybira redakce.
Jak &asto piebirate zpravy z CTK v plném znéni?

To je velmi tézké tict. Obvyklou praxi byva dil¢i Gprava titulku a perexu, ostatni zalezi
na okolnostech. Na zavaznosti zpravy, do jaké miry je mozné informace doplnit, nékdy i
podle konkurence ostatnich zprav, jak se ji miizeme vénovat.

Vyuzivate zpravy CTK u nékterych sportii ve vétsi mife neZ u jinych?
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Vyuzivate zpravy CTK vic u domacich nebo zahrani¢nich udalosti?

Vyuzivate zpravy CTK vic u ofekavanych nebo neoekavanych udalosti?

Ani na to nelze odpovédét jednoznacné. Napiiklad u fotbalu coby nejsledovanéjsiho
zédpast nejvyssi domaci soutdZe. Ale zase ne viech, nékde znovu vyuZzijeme CTK.
Obdobné¢ u nékterych zahrani¢nich lig: vyznamnym ¢i s vyznamnym ceskym
zastoupenim se vénujeme po vlastni ose, pro fadu dalSich je agenturni servis nezbytny.
Jaka je u vas v redakci praxe s uvadénim autorstvi? Jaké zasahy v textu CTK musi
redaktor provést, aby byl na webu uveden jako spoluautor?

Uz pokud se zasahuje do titulku ¢ perexu, ptidava se k signatufe CTK také iDNES.cz,
aby bylo patrné, Ze se s textem pracovalo. To je dilezité pro agenturu v obecné roviné
nejen kvuli piivodu textu, ale i proto, aby bylo zfejmé, Ze publikované znéni neni
doslovné z agenturniho servisu, kdyby se tfeba vyskytla v upravované casti chyba.
Pokud autor s textem pracuje vic, dopliluje vlastni zjisténi ¢i dal$i podrobnosti, miize
pfipojit 1 vlastni novinafskou zkratku. Zalezi na rozsahu vyuziti pivodni agenturni
Zpravy.

Jak diileZité jsou pro vasi praci fotografie z CTK?

Vydavatelstvi MAFRA disponuje vlastnim oddélenim fotografii, pfi¢emzZ neptisobi jen
v celostatni redakci, ale také v regionech. To pfedstavuje solidni zdklad pro pokryvani
vlastni fotoreportéfi na vSech zapasech fotbalové ligy ¢i hokejové extraligy. Kromé
sportu se vénuji i veSkerému dal§imu déni. Prostfednictvim CTK je mozné se dostat i k
nékterym zahrani¢nim snimkim. Obdobné jako u textu, kli¢ové udélosti pokryvame z
vlastnich zdrojl, a to nékdy i ty mezindrodni, ale pro §ifi zabéru jsou agenturni snimky

dilezité.
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Priloha €. 3: E-mailova komunikace se vedoucim redakce Sport.cz Pavlem Novotnym

predmét. RE: Dotaznik k diplomové praci Zpét na uypis | Swd Tisknout
Od: Novotny, Pavel & Zobrazit podrobnosti

Komu: Filip Ardon

Datum: 7.4.2021 15:04

Dobry den,

omlouvam se za zpoZdénou odpovéd, kterou vas asi pfili§ nepotésim. Vzhledem k mase problém, které dennimu chodu mého oddéleni pfinasi nekongici pandemie, neni v mych silach se
va$emu tématu vénovat. Nicméné dékuji za vas zajem o Sport.cz

S pozdravem,

Pavel NOVOTNY

Séfredaktor Sport.cz

on-line magazin deniku PRAVO a portalu Seznam.cz
Borgis a.
Slezska 2127/13, post. piihradka 162
121 50 Praha 2

mobil: +420 602 152 533

tel: +420 221 001 287

pavel novotny@sport cz

-----Original Message--—--

From: Filip Ardon <f.ardon@centrum.cz>
Sent: Tuesday, March 23, 2021 10:15 AM

To: Novotny, Pavel <Pavel Novoiny@sport.cz>
Subject: Dotaznik k diplomové praci

Dobry den,

v ramci magisterského studia 2urnalistiky na Fakultd socidlnich vad Univerzity Karlovy zpracovavam diplomavou praci zabyvajici se vivem zpravodajstvi CTK na obsah sportovnich rubrik
wybranych zpravodajskych server

Ghtél bych Vas proto moc poprosit, zdali byste nemohl vénovat nékolik minut svého €asu vypinéni kratkého dotazniku za server Sport cz. Moc mi tim pomizZete.
Predem Vam mockrat dékuii
Filip Ardon

Zpravy zasilané prostfednictvim elektronické poSty nejsou navrhem spoleénosti BORGIS as. na uzavieni ¢i zménu smlouvy ani pfijetim takového navrhu. Spole€nost BORGIS as. si
wyhrazuje pravo kdykoliv ukongit jednani o uzavfeni nebo zméné& smiouvy bez ohledu na Eetnost vzajemné komunikace a miru shody stran na textu projednavané smiouvy.
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Piiloha ¢. 4: Ukazka kddovaci knihy

Ocekavanost | Fotografie

Pavod

Sport

Skutecny

obsah

Autor

Server

Datum vydani
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