
 

 

Abstrakt 

 

Název:      Olympiáda dětí a mládeže jako motivace ke kariéře sportovců 

 

Cíle:  Cílem práce je zhodnotit faktory motivace sportovců k účasti na ODM 

a vnímaný image akce. Zařazení účastníků ODM a sportovců bez účasti 

do výzkumu umožňuje porovnání vnímaného image mezi těmito dvěma 

skupinami respondentů.  

 

Metody:  V práci jsou využity metody kvantitativní a kvalitativní. Stěžejní metodou 

bylo elektronické dotazování účastníků ODM a členů sportovních svazů 

bez účasti na ODM. Dotazníky byly sestaveny podle vzoru zahraničních 

výzkumů. Elektronické dotazování bylo následně doplněno hloubkovým 

rozhovorem s marketingovým odborníkem.      

           

Výsledky: Dosažené výsledky ukazují, že ODM v očích účastníků naplňuje své hlavní 

poselství. Přináší účastníkům nejen sportovní zkušenosti, ale především 

zábavu, zážitky a nová přátelství. ODM je motivační akcí, která motivuje 

nejen k rekreačnímu, ale i vrcholovému sportu. Pozitivní je, že mediální tlak 

v průběhu konání akce není značný, aby účastníkům zkazil pozitivní vztah 

ke sportu. Image ODM je pozitivně vnímán jak u účastníků, 

tak i u nezúčastněných sportovců. Zároveň výzkum ukázal, že osobní 

zkušenost s akcí a prožité emoce mají pozitivní vliv na hodnocení image 

akce. Můžeme říct, že pokud je image vnímán pozitivně, pak i spokojenost 

s organizací je hodnocena kladně a záměr v budoucí účasti je značný.  
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