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Olympidda déti a mladeze jako motivace ke kariéte sportovci

Cilem prace je zhodnotit faktory motivace sportovci k ucasti na ODM
a vnimany image akce. Zafazeni ucastniki ODM a sportovcl bez ucasti
do vyzkumu umoziuje porovnani vnimané¢ho image mezi témito dvéma

skupinami respondent.

V praci jsou vyuzity metody kvantitativni a kvalitativni. StéZejni metodou
bylo elektronické dotazovani castnikii ODM a ¢lent sportovnich svazi
bez Gicasti na ODM. Dotazniky byly sestaveny podle vzoru zahrani¢nich
vyzkumt. Elektronické dotazovani bylo nésledn¢ doplnéno hloubkovym

rozhovorem s marketingovym odbornikem.

Vysledky: Dosazené vysledky ukazuji, Ze ODM v ocich uc¢astnikli napliuje své hlavni

poselstvi. Pfinasi ucastnikiim nejen sportovni zkusSenosti, ale predevsSim
zabavu, zazitky a nova pratelstvi. ODM je motivaéni akci, kterd motivuje
nejen k rekreanimu, ale i vrcholovému sportu. Pozitivni je, Zze medialni tlak
v pribéhu konani akce neni zna¢ny, aby ucastnikim zkazil pozitivni vztah
ke sportu. Image ODM jepozitivné vnimén jak u ucastniki,
tak 1 u nezuCastnénych sportovci. Zarovenn vyzkum ukézal, Ze osobni
zkuSenost s akci a prozité emoce maji pozitivni vliv na hodnoceni image
akce. Muzeme fict, ze pokud je image vniman pozitivng, pak i spokojenost

s organizaci je hodnocena kladné a zamér v budouci Gcasti je znacny.
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