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José Martiho 31, 162 52 Praha 6-Veleslavin

Zadost o vyjadieni Etické komise UK FTVS
k projektu vyzkumné, kvalifika¢ni ¢i seminarni prace zahrnujici lidské uc¢astniky
Nazev projektu: Olympiada déti a mladeze jako motivace ke kariéfe sportovcii
Forma projektu: vyzkumna prace - diplomova prace

Obdobi realizace: fijen 2020 — unor 2021 5
Vyzkum bude realizovan v souladu s platnymi epidemiologickymi opatienimi Ministerstva zdravotnictvi CR.

Predkladatel: Bc. Petra Svobodova
Hlavni FeSitel: Be. Petra Svobodova

Misto vyzkumu (pracovistg): Respondenti pro dotazniky budou vybirani z celé Ceské republiky; rozhovory budou
probihat na ptedem dohodnutém bezpedném verejném miste.

Vedouci prace (v pFipadé studentské prace): Doc. Ing. Eva Caslavova, CSc.

Finan¢ni podpora: bez finan¢ni podpory

Popis projektu: Hlavnim cilem diplomové prace je zjistit, zda Olympiada déti a mladeze je poradana tak, aby plnila
své poslani, tedy aby motivovala déti a mladez ke sportu. K napInéni hlavniho cile bude zapotiebi dotazovat jak
ucastniky prob&hlych ro¢niktit ODM, tak ¢leny sportovnich svazi, ktefi osobni zkuSenosti z ODM nemaji. Data budou
sbirdna kvantitativni metodou konkrétné dotazovanim. Obé¢ skupiny obdrzi stejny dotaznik, ktery bude zaslan
elektronicky. Vyzkum doplnim o hloubkovy rozhovor skoordindtorem marketingu ODM. Otidzky anonymniho
dotazniku nebudou zjistovat zadna citliva data.

Charakteristika ucastnik vyzkumu:

Dotazniky: Respondenty budou t¢astnici ODM z let 2009 az 2013 (cca 200 respondentti ve véku 10 az 40 let) a ¢lenové
sportovnich svazii, ktefi se ODM nezucastnili (cca 200 respondenti ve véku 10 az 40 let). Kontakt na respondenty
obdrzim od vedoucich krajskych vyprav na ODM a od zastupcii sportovnich svazi. Do svého vyzkumu bych rada
zahrnula alespoil 400 respondentt.

Hloubkovy rozhovor: S pravdépodobné tiemi zletilymi respondenty, ktefi vyplni dotaznik, provedu hloubkovy
rozhovor. Kontakt na né¢ ziskam od manazerky projektu ODM.

Zajisténi bezpetnosti: Respondenti budou dotazovéni elektronickym dotaznikem nebo pii hloubkovém rozhovoru.
Rizika vyzkumu nebudou vy33i nez b&zné o¢ekavana v ramci téchto typd vyzkum.

Etické aspekty vyzkumu: Protoze vyzkum zahrnuje skupinu vulnerabilnich (nezletilych) osob, bude u této skupiny
elektronicky dotaznik zaslan zakonnému zastupci. Vysledky projektu povedou ke zlepSeni poradani Olympiady déti a
mladeze.

Potenciélni stiet zajmi: P¥i provadéni vyzkumu neexistuje skutecnost, kterda by mohla ovlivnit jeho objektivitu/integritu.
Ja ani nikdo z organizatori ODM ani ze sportovnich svazii nemame soukromy zajem na vysledku vyzkumu, vyzkum
nevede k mému osobnimu prospéchu ani k prospéchu zadného z ucastnik vyzkumu. O provedeni vyzkumu mé pozadal
organiza¢ni tym ODM, aby zjistil, jak sportovei vnimaji ODM. Zajistim, aby vyzkum diplomové prace byl objektivni.
Tym ODM neméa pozadavky na vysledky vyzkumu, proto nebudu ovlivnéna jejich o¢ekavanim. Tym ODM si preje
zarucit objektivitu vyzkumu, aby ziskal pravdivé vysledky, na zakladé kterych by mohl zlepsit kvalitu porfadani ODM.
Cilem tohoto vyzkumu neni zaji§t€ni prospéchu ODM.

Ochrana osobnich dat: Data budou shromazd'ovana a zpracovavana v souladu s pravidly vymezenymi naiizenim
Evropské Unie ¢. 2016/679 a zakonem ¢. 110/2019 Sb. — o zpracovani osobnich udaji. Budou ziskavany osobni udaje:
dotazniky: e-mail a odpovédi na otazky z dotazniku, rozhovory: odpovédi na otazky. Obdrzena data budou bezpe¢né
uchovéana na heslem zajidténém pocita¢i v uzaméeném prostoru, pristup k nim bude mit jen vyzkumnik. Uvédomuji si,
Ze text je anonymizovan, neobsahuje-li jakékoli informace, které jednotlivé &i ve svém souhrnu mohou vést
k identifikaci konkrétni osoby — budu dbat na to, aby jednotlivi ucastnici nebyli rozpoznatelni v textu prace. Osobni
data, ktera by vedla k identifikaci u¢astnikd vyzkumu, budou do 1 dne po testovani anonymizovéna.

Ve vysledcich diplomové prace se mohou objevit nazvy sportovnich organizaci, které poskytnou kontakt na
respondenty.

Respondenty budu kontaktovat emailem ¢i osobné. Emailova adresa kazdého z ucastnikd vyzkumu bude do 1 dne po
obdrzeni vyplnéného dotazniku smazéna. Dotaznik bude anonymni. Uvédomuji si, Ze text je anonymizovan,
neobsahuje-li jakékoli informace, které jednotlivé ¢i ve svém souhrnu mohou vést k identifikaci konkrétni osoby — budu
dbat na to, aby jednotlivé osoby nebyly rozpoznatelné v textu prace. Osobni data, ktera by vedla k identifikaci ucastniki
vyzkumu, budou bezprostiedné do 1 dne po testovani anonymizovana.
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Ziskana data budou zpracovavana, bezpe¢n& uchovéana a publikovana v anonymni podobé& v diplomové praci, piipadné
v odbornych ¢asopisech, monografiich a prezentovana na konferencich, pripadné budou vyuzita pii dalsi vyzkumné
praci na UK FTVS.

Poftizovani fotografii/videi/audio nahravek u¢astnik:

Béhem vyzkumu nebudou pofizovany zadné fotografie, ani videozaznam.

Audio nahravky: K audio nahravkam hloubkovych rozhovort bude mit pFistup pouze Fesitel tohoto vyzkumu. Rozhovor
bude nahran na mobilni telefon a poté uchovan v zaheslovaném pocita¢i uchovavaném v uzaméené mistnosti a ihned
potom zmobilniho telefonu smazan. Po piepsani a anonymizaci osobnich dat bude tucastnikim vyzkumu
anonymizovany text pfedlozen ke schvaleni. Neanonymizovana nahrana verze rozhovoru bude bezpeénd uchovana
pouze u hlavniho fesitele na heslem zajisténém pocitaci a nebude nikde zvefejiiovana, bezprostiedn& po odsouhlaseni
prepsaného textu bude smazéna. Zvefejnény budou pouze piepsané anonymizované a uéastnikem schvalené rozhovory
¢i jejich casti.

V maximalni mozné mite zajistim, aby ziskana data nebyla zneuZita.

Text informovaného souhlasu (IS): prilozen: dopis pro osloveni organizaci + IS pro hloubkovy rozhovor +
zjednodueny IS ve formé tivodu k dotazniku

¥ v we

Povinnosti vSech Géastnikii vyzkumu na strané feSitele je chranit Zivot, zdravi, distojnost, integritu, pravo na sebeuréeni, soukromf
a osobni data zkoumanych subjektii, a podniknout k tomu veskera preventivni opatieni. Odpovédnost za ochranu zkoumanych
subjektl lezi vzdy na Gcastnicich vyzkumu na strané fesitele, nikdy na zkoumanych, byt dali svij souhlas k ucasti na vyzkumu.
Vsichni Gcastnici vyzkumu na strané feditele musi brat v potaz etické, pravni a reguladni normy a standardy vyzkumu na lidskych
subjektech, které plati v Ceské republice, stejné jako ty, jeZ plati mezinarodné.

Potvrzuji, Ze tento popis projektu odpovida navrhu realizace projektu a Ze pii jakékoli zméné projektu, zejména pouZitych metod,
za$lu Etické komisi UK FTVS revidovanou Zadost.

V Praze dne: 15. 10. 2020 Podpis predkladatele: /Kﬁ’k}@i'd@/f 0/}

Datum a podpis odpovédného pracovnika z mista vyzkumu:

Vyjadreni Etické komise UK FTVS

SloZeni komise: Predsedkyné: doc. PhDr. Irena Parry Martinkova, Ph.D.

Clenové: prof. MUDr. Jan Heller, CSc. Mgr. Eva Prokesova, Ph.D.
prof. PhDr. Pavel Slepicka, DrSc. Mgr. Tomas Ruda, Ph.D.
PhDr. Pavel Hrasky, Ph.D. MUDr. Simona Majorova

Etickd komise UK FTVS zhodnotila piedlozeny projekt a neshledala rozpory s platnymi zisadami, predpisy a
mezindrodni smérnicemi pro provadéni vyzkumu zahrnujiciho lidské tcastniky.

Regitel projektu splnil podminky nutné k ziskani souhlasu Etické komise UK FTVS.

=

podpis predsedkyné EK UK FTVS
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Piiloha ¢. 2: Informovany souhlas — dotazniky

Dobry den,

rada bych Vas (Vase dité) pozadala o vyplnéni dotazniku, ktery je nedilnou soucasti mé
diplomové prace s nazvem Olympiada déti a mladeze jako motivace ke kariéfe sportovcti.

Vyplnéni dotazniku Vam nezabere vice nez 10 minut.

Ziskana data budou zpracovavana, bezpecné uchovana a publikovana v anonymni podob¢
v diplomové praci, pfipadné v odbornych c¢asopisech, monografiich a prezentovana
na konferencich, ptipadné budou vyuzita pii dal$si vyzkumné praci na UK FTVS.
S celkovymi vysledky a zadvéry vyzkumného projektu se miizete seznamit na e-mailové

adrese: svobodovap23@gmail.com.

Vyplnénim a odevzdanim dotazniku potvrzujete, ze dobrovolné souhlasite se svoji ti¢asti
v této vyzkumné studii, o které jste byl/a informovan/a, jakoz i o pravu odmitnout ucast

nebo sviij souhlas kdykoli odvolat bez represi, a to pisemné Etické komisi UK FTVS.

Predem dékuji za ochotu a Cas, ktery jste mi vénovali. V maximalni mozné mife zajistim,

aby ziskand data nebyla zneuzita.
Bc. Petra Svobodova

studentka oboru Management TVS na FTVS UK



Piiloha €. 3: Informovany souhlas — hloubkovy rozhovor

Vézeny pane, vazena pani,

v souladu se VSeobecnou deklaraci lidskych prav, zdkonem ¢. 101/2000 Sb., o ochrané
osobnich daji a 0 zméné nékterych zakont, ve znéni pozdéjsich predpist a dalsimi obecné
zavaznymi pravnimi predpisy

(jakoz jsou zejména Helsinska deklarace, prijata 18. Svétovym zdravotnickym shromazdeénim
vroce 1964 ve zméni pozdéjsich zmeén (Fortaleza, Brazilie, 2013); Zdkon o zdravotnich
sluzbach a podminkach jejich poskytovani (zejména ustanoveni § 28 odst. 1 zakona
¢ 372/2011 Sb.) a Umluva o lidskych pravech a biomediciné ¢ 96/2001, jsou-li aplikovatelné),
Vés zddam o souhlas s Vasi ucasti ve vyzkumném projektu na UK FTVS v rdmci diplomové
prace s nazvem ,,Olympiada déti a mladeze jako motivace ke kariéte sportovci™ provadéné
na Fakult¢ télesné vychovy a sportu Univerzit Karlovy (FTVS UK).

Resitelkou projektu je Petra Svobodova. Prace se zabyva Olympiddou déti a mladeze. Projekt
je bez finan¢ni podpory a jeho hlavnim cilem je zjistit, zda Olympidda déti a mladeze
je poradana tak, aby plnila své poslani, tedy aby motivovala déti a mladez ke sportu.
Jednotliva Setfeni jsou realizovdna v obdobi fijen 2020 — unor 2021. Respondent bude
podroben hloubkovému rozhovoru s fesitelem prace na misté, které si oba odsouhlasi. Délka
rozhovoru bude okolo 25 minut. Rozhovor bude nahravan. K audio nahravkam hloubkovych
rozhovorti bude mit piistup pouze fesitel tohoto vyzkumu. Rozhovor bude nahran na mobilni
telefon, poté uchovan v zaheslovaném pocitaci uchovavaném v uzamcené mistnosti a ihned
potom z mobilniho telefonu smazan. Po prepsani a anonymizaci osobnich dat Vam bude
anonymizovany text pfedlozen ke schvaleni. Neanonymizovana nahrana verze rozhovoru bude
bezpecné uchovana pouze u hlavniho feSitele na heslem zajisténém pocitaci a nebude nikde
zvetejnovana, bezprostfedné po VaSem odsouhlaseni prepsaného textu bude smazana.
Zvetejnén bude pouze piepsany anonymizovany a Vami schvaleny rozhovor ¢i jeho Casti.
Ziskana data budou zpracovavana, bezpecné uchovana a publikovana v anonymni podobé
v diplomové praci, pfipadné v odbornych casopisech, monografiich a prezentovana
na konferencich, pfipadné budou vyuzita pfi dal§i vyzkumné praci na UK FTVS. Béhem
vyzkumu nebudou pofizovany zadné fotografie, ani videozdznam.

V maximalni mozné mife zajistim, aby ziskana data nebyla zneuzita.

S celkovymi vysledkya zavéry vyzkumného projektu se miZete sezndmit na e-mailové
adrese: svobodovap23@gmail.com

Jméno a ptijmeni predkladatele projektu: Petra Svobodova
Jméno a pfijmeni osoby, kterd provedla pouceni: Petra Svobodova Podpis: .c.ooveririiiiieee

Prohlasuji a svym nize uvedenym vlastnoru¢nim podpisem potvrzuji, Ze dobrovolné souhlasim
s Ucasti ve vySe uvedeném projektu a ze jsem mel(a) moznost si fadné a v dostateCném Case
zvazit vSechny relevantni informace o vyzkumu, zeptat se na vSe podstatné tykajici se ucasti ve
vyzkumu a Ze jsem dostal(a) jasné a srozumitelné odpovédi na své dotazy.

Byl(a) jsem poucen(a) o pravu odmitnout ucast ve vyzkumném projektu nebo sviij souhlas
kdykoli odvolat bez represi, a to pisemné Etické komisi UK FTVS, ktera bude nasledné
informovat predkladatele projektu. Déle potvrzuji, ze mi byl pfedan jeden original vyhotoveni
tohoto informovaného souhlasu.

MIiSto: coveeeeeeeene, Datum: ....................

Jméno a piijmeni respondenta: ...........cccocceeviieiiieiieeviencienieninn, Podpis: .o

Souhlasim s pfepisem hloubkového rozhovoru: Datum: ................

Jméno a piijmeni respondenta: ..........ccceveevierienienieneenneenn. Podpis: ...oovieeeeeee


http://www.zakonyprolidi.cz/cs/2011-372
http://www.zakonyprolidi.cz/cs/2011-372
http://www.zakonyprolidi.cz/cs/2011-372
http://www.slg.cz/umluva-o-lidskych-pravech-a-biomedicine
http://www.slg.cz/umluva-o-lidskych-pravech-a-biomedicine
mailto:svobodovap23@gmail.com

Piiloha ¢. 4: Dotaznik pro ucastniky ODM

Dobry den,

rada bych Vas (Vase dité) pozadala o vyplnéni dotazniku, ktery je nedilnou soucasti mé
diplomové prace s ndzvem Olympiada déti a mladeZe jako motivace ke kariéte sportovci.
Vyplnéni dotazniku Vam nezabere vice nez 10 minut.

Ziskana data budou zpracovavana, bezpecn¢ uchovana a publikovana v anonymni podob¢
v diplomové praci, piipadné v odbornych ¢asopisech, monografiich a prezentovana
na konferencich, ptipadné budou vyuzita pii dal$si vyzkumné praci na UK FTVS.
S celkovymi vysledky a zadvéry vyzkumného projektu se miizete seznamit na e-mailové
adrese: svobodovap23@gmail.com.

Vyplnénim a odevzdanim dotazniku potvrzujete, ze dobrovolné souhlasite se svoji ticasti
v této vyzkumné studii, o které jste byl/a informovan/a, jakoz i o pravu odmitnout ucast
nebo sviij souhlas kdykoli odvolat bez represi, a to pisemné Etické komisi UK FTVS.

Piedem dé&kuji za ochotu a ¢as, ktery jste mi vénovali. V maximalni mozné mife zajistim,
aby ziskand data nebyla zneuzita.

Bc. Petra Svobodova
studentka oboru Management TVS na FTVS UK

1. Zucastnil/a jste se nékterého ro¢niku Olympiaddy déti a mladeze mezi lety 2003 a
2019?
a. Ano
b. Ne
2. Co si vybavite jako prvni ve spojitosti s ODM? Prosim, uved'te jedno slovo

3. Co pro Vas na ODM bylo to nejlepsi? Prosim, uved’te jedno slovo ptip. souslovi
4. Jak byste ohodnotil/a jednotlivé prvky image ODM? (1 — nejnizsi, 7 — nejvyssi)
1 2 3 4 5 6 7
Demotivujici Motivujici
Spatna Vynikajici
Smutna Zabavna
Stresujici Pohodova
Neinspirujici Inspirujici
Nepodporujici Podporujici




5. Jak jste byl/a spokojen/a s organizaci ODM?

1 — naprosto
nesouhlasim

2 — spise
nesouhlasim

3 — nevim

4 — spise
souhlasim

5 —naprosto
souhlasim

Opravdu jsem si
uzil/a ucast na
ODM

Jsem spokojen/a
s celkovym
zézitkem

Kdybych mél/a
moznost,
zucastnil/a bych
se dalsiho ro¢niku
ODM

Utast na ODM
bych doporucil/a

6. Jak jste v pribéhu kondni ODM vnimal/a reprezentovani svého kraje?

1 — naprosto
nesouhlasim

2 — spise
nesouhlasim

3 — nevim

4 — spise
souhlasim

5 —naprosto
souhlasim

Bodové
hodnoceni krajt
dotvorilo
atmosféru ODM

Bodové
hodnoceni krajt
me motivovalo
k lepsim
vysledkiim

Bodové
hodnoceni kraji
nem¢lo vliv na
mij vykon

Bodové
hodnoceni jsem
vubec
nesledoval/a

Reprezentovani
kraje na me
vytvarelo vetsi
tlak




7. Jak dulezité pro Vas byly nasledujici faktory motivace k tic¢asti na ODM?

1 —zcela 2 3 4 5 6 7 — velmi
nedulezité dulezité

Vyzvat sdm sebe
Zlepsit svou
vykonnost
Vyhrat medaili
Uzit si zabavu
Ziskat celozivotni
zazitek
Citit se dulezité
Dokazat si, ze na to
mam
Ukazat ostatnim, ze
to dokazu
Stat se popularnim
Byt soucésti tymu
Seznamit se
s novymi lidmi
Rodic¢e/pratelé chtéli,
abych se zic¢astnil/a

8. Sportujete v soucasnosti alesponl 2x tydné?
a. Ano
b. Ne
9. Hrala zkuSenost na ODM roli ve VaSem soucasném sportovani?
1 — naprosto 2 —spise 3 —nevim | 4 —spiSe | 5—naprosto
nesouhlasim | nesouhlasim souhlasim | souhlasim

ZkuSenost na
ODM mé
presvédcila,
abych sportu
vénoval/a na
vy$§i trovni
Po ucasti na
ODM jsem
zacal/a sportovat
vice
Diky mé ucasti na
ODM zacala moje
rodina vice
sportovat
Medialni
pozornost mé
presvédcila, ze
chci sportovat
pouze rekreacné

ODM muyj postoj
ke sportu
nezmeénila




10. Jaké dalsi akce pod olympijskymi kruhy jste se zacastnil/a?
a. Evropsky olympijsky festival mladeze (EYOF)
b. Olympijské hry mladeze (YOG)
c. Olympijské hry (OH)
d. Zadné
11. Pro€ jste se neztcastnil/a dalsi akce pod olympijskymi kruhy? Uved’te Vas hlavni
diavod

a. Po ODM mam sport jen jako konicek

b. Nedostal/a jsem se do uzs§i nominace
c. Nechtél/a jsem sportovat pod medialnim tlakem
d. Nechtél/a jsem se stat profesionalnim sportoveem
e. Zranil/a jsem se
f. Vlastni odpoved’
12. Jsem:
a. Muz
b. Zena
13. Do jaké vékové skupiny pattite?
a. 14-17
b. 18-25

c. 26avice
14. Jakého ro¢niku ODM jste se zii¢astnil/a?

2003 - Pardubicky kraj
2004 - Stfedocesky kraj
2005 - Jihomoravsky kraj
2006 - Kralovéhradecky kraj
2007 - Ustecky kraj
2008 - Zlinsky kraj
2009 - Jihocesky kraj
2010 - Liberecky kraj
2011 - Olomoucky kraj
2012 - Moravskoslezsky kraj
2013 - Zlinsky kraj
2014 - kraj Vysoc€ina

. 2015 - Plzensky kraj
2016 - Ustecky kraj
2017 - Jihomoravsky kraj
2018 - Pardubicky kraj
2019 - Liberecky kraj

2B OoBE I ATIER MO A0 o

Dé&kuji za Vas cas, ktery jste mi vénovali. Hezky den! :)



Ptiloha €. 5: Dotaznik pro ¢leny sportovnich svazi
Dobry den,

rada bych Vas (Vase dité) pozadala o vyplnéni dotazniku, ktery je nedilnou soucasti mé
diplomové prace s nazvem Olympiada déti a mladeze jako motivace ke kariéte sportovct.
Vyplnéni dotazniku Vam nezabere vice nez 10 minut.

Ziskana data budou zpracovavana, bezpecné uchovana a publikovana v anonymni podob¢
v diplomové praci, piipadné v odbornych casopisech, monografiich a prezentovana
na konferencich, pfipadn¢ budou vyuzita pii dalsi vyzkumné praci na UK FTVS.
S celkovymi vysledky a zadvéry vyzkumného projektu se miizete seznamit na e-mailové
adrese: svobodovap23@gmail.com.

Vyplnénim a odevzdanim dotazniku potvrzujete, ze dobrovoln¢ souhlasite se svoji ucasti
v této vyzkumné studii, o které jste byl/a informovan/a, jakoz i o pravu odmitnout ti¢ast
nebo sviij souhlas kdykoli odvolat bez represi, a to pisemné Etické komisi UK FTVS.

Predem dékuji za ochotu a Cas, ktery jste mi vénovali. V maximalni mozné mife zajistim,
aby ziskana data nebyla zneuzita.

Bce. Petra Svobodova

studentka oboru Management TVS na FTVS UK

1. Jakého sportovniho svazu jste ¢lenem?
a. Cesky atleticky svaz
b. Cesky florbal
c. Svazlyzatt CR
d. Zadného z uvedenych
2. Proc sportujete?
a. Mam to rad/a
Rodice chtéji, abych sportoval/a
Chci byt zdravy/a
Chci potkavat nové lidi
Chci soutézit
f.  Jind
3. Proc€ sportujete na rekreacni tirovni?
a. Chci sportovat jen na rekreacni irovni

oo

b. Nedostal/a jsem se do uz8i nominace
c. Nechtél/a jsem sportovat pod medialnim tlakem
d. Nechtél/a jsem se stat profesionalnim sportovcem
e. Zranil/a jsem se
f. Jina

4. Znate Olympiadu déti a mladeze?
a. Ano

b. Ne



5. Jak byste ohodnotil/a jednotlivé prvky image ODM?

1 2 3 4 5
Demotivujici Motivujici
Spatna Vynikajici
Smutna Zabavna
Stresujici Pohodovéa
Neinspirujici Inspirujici
Nepodporujici Podporujici

6. Pii konani Olympiady déti a mladeze sleduyji:

a. Aplikaci
b. Facebook
c. Instagram
d. Televizni ptenosy
e. Webové stranky
f.  ODM nesleduji
7. Jsem:
a. Muz
b. Zena
8. Do jaké veékové skupiny pattite?
a. 14-17
b. 18-25

c. 26 avice

Dé&kuji za Vas cas, ktery jste mi vénovali. Hezky den! :)




Ptiloha €. 6: Rozhovor s koordinatorem marketingu ODM

1. Jak byste popsal ro¢nik ODM, kterého jste se zucastnil jako sportovec?

Bylo to néco uplné nového, protoze to byla 1. ZODM. Veédél jsem jen, Ze probéhla letni
ODM, ale nikdo nem¢l zadna jina ocekavani. Urcit€é mtzu fict, ze uz od prvniho ro¢niku
bylo skvélg€, ze jsem se citil soucasti tymu. Bydleli jsme podle krajii. Centrum bylo v Mladé
Boleslavi a venkovni discipliny se jezdily v Jizerskych hordch. Olympijska vesnice byla
v Albrechticich, kde taky probihal kazdovecerni program. Akce méla tymového ducha,
protoze jsme reprezentovali svlj kraj a diky tomu jsem se poznal i s ostatnimi sportovci
z Jihomoravského kraje. Sportovni program mizu srovnat s jinymi akcemi, ale tymovost,
doprovodny program a zatfizeny servis davali nadstavbu této akci. Na jinych zavodech si tyto
aspekty kazdy oddil fesi vzdy sam.

2. Jak jste vnimal tehdy ,,novou“ akci? Co bylo Vasi motivaci zicastnit se ODM?

Asi bych nemluvil pfimo o motivaci, protoze o akci se nevédélo. Nikdo v klubu ani trenéfi
o této akci nemluvili. Z pohledu smétovani vykonnosti to byl jen dalsi zavod. Bylo mi 14 let,
a jeste jsem necasoval formu. BéZecké lyZovani bylo trosicku jiné. V soucasnosti 12leti jezdi
uz v fijnu na ledovec, aby v prosinci byli schopni zavodit. My jsme v prosinci zacinali
lyzovat na Pradédu, takze se forma vyvijela podle toho, kolik jsme méli najezdéno.
Samoziejmé ti, co bydleli v hordch, méli nalyZzovano vic a dfive. Spi§ bych tekl, ze to byla
skvélad odmena za tvrdou dfinu a usili, které jsem vénoval tréninku tieba vic nez kamaradi
z oddilu. Tusim, Ze za kraj jsme se kvalifikovali dva z kategorie. ODM tak pro mé byla spise
odmeénou.

3. Vzpominate si, jak tehdy probihala reklama a propagace akce?
Jediné, co si vybavuji je, Ze hlavnim partnerem byla spolecnost Orbit, kterd byla uvedena

i vnazvuav logu akce. Orbit byl viditelny vyrazn¢, zvykacky byly uplné vSude. Jini partnefi
asi ani nebyli, nevybavuji si Zadné. Nemyslim si, zZe probihala propagace. Lidé v mém okoli
akci neznali, spoluzici a ani ucitelg.

4. Jak byste charakterizoval dnesni podobu akce?
Dnesni podoba akce neni odlisna v zakladni koncepci — multisportovni akce s fullservisem.
Pral bych si, aby soucasni Gi¢astnici zazili to, co jsem si zazil ja. Aby zazili reprezentaci svého
kraje a uzili si kompletni péci o né jako je doprovodny program, ubytovani, stravovani,
doprava apod. A také, ze ten zavod trva déle nez vikend, to je velky rozdil od toho, na co
jsme byli zvykli z béZznych soutézi. Hlavni bylo, Ze jsme byli soucasti vypravy, ktera se snazi
o spole¢ny vysledek.

5. 'V ¢em vidite nejvétsi rozdil vyvoje akce?
Vnimam, Ze v soucasnosti je dlraz na jednotnost akce daleko vétsi. Diive jsem sportovisté
na ODM vnimal stejn¢ jako na jinych zavodech. Nedychala na mé& olympijska atmosféra
a kraj jsme reprezentovali ve svych klubovych dresech. Nemyslim si, Ze nékdo z vyprav mél
krajskou kombinézu (hokejisti asi krajsky dres méli, ale nevim to), coz vnimam jako nejvetsi
rozdil ve vyvoji akce. Déti jsou obleCeni na zavod v krajskych barvach, a to je hodné dilezita
véc. Sportovei si vyzkousi néco Uplné nového a odbydou si nervozitu z reprezentacniho

Tvvr

pomoct v prestupu do ndrodni reprezentace. Tento pocit je vyjimecny a nevidim rozdil, jestli



se jedna o reprezentacni dres kraje nebo narodni. Samoziejmé vyvoj je viditelny i ve vnimani
vefejnosti a médii. V roce 2004 se nemtizeme bavit o medialnim pokryti.

Co povaZujete za nejvétsi vyhody akce?

Kdyz se nad tim takhle zamyslim, tak z pohledu zavodnika je to urcité reprezentace kraje.
Pfi zavodé evidentné reprezentuji svilj kraj a samoziejme maji zajiStény kompletni servis
vcetn¢ doprovodného programu.

A co naopak za nevyhody akce?

Z organizacniho hlediska mtize byt posteskem stfidani krajii, a tedy pokazdé jiné slozeni
organizacniho tymu na strané¢ poradatelského kraje. Tim, Ze jsou v nazvu déti a mladez,
tak spousta lidi, ktera ptijde k organizaci akce, ma pocit, Ze to je jen akce pro déti. Mysli si,
ze to néjak zvladnou a nemusi to vice fesit. Ala akce ma pomérné velky rozpocet a je uplné
jedno, jestli se déla pro deti. Naopak, jestlize se d€la pro déti, tak by prace meéla byt odvedena
precizné a do detailli. ProtoZe to je to, co d¢la ten vysledny dojem. Ten zazitek mize byt
motivaci, aby dit€ ztistalo u sportu a zdravého zivotniho stylu. Takze kdyz zazitek pfipravime
nekvalitné, tak ztratime prilezitost a vynalozené finance. V urcitych fazich tomu jednotlivé
krajské subjekty neptikladaji dulezitost, coZz se na vysledném dojmu neprojevi fatalné,
ale zarovei to akci neposouvé dal. Casto se nékteré chyby opakuji, protoZe kraj neni ochoten
poslouchat doporuceni a vybira si snazsi cestu z pohledu svych zabéhlych stereotypti. Proces
ptipravy se nasledn€¢ musi znovu projit, predélat ho a ztrati se tak velké mnozstvi prace
a Casu. Poradatel se neustale méni a neni tak adekvatn¢ vyuzivano nase know-how. My ho
radi pfinasime, ale neni ¢asto adekvatné piijimano. Na druhou stranu, co je nevyhodou, tak
zaroveii muze byt vyhodou. Krajsti tifednici zjisti, co obndsi prace mimo struktury krajského
ufadu a jaké problémy sport fesi pfi organizaci akce apod. V podstaté dochazi ke kontaktu
s realitou, coZ je z pohledu akce velmi pozitivni. Samotni Gfednici po akei priznavaji, ze si
nedokézali piedstavit diilezitost akce, naro¢nost organizace, a ze je akce pohlti.

Moznou nevyhodou miize byt také naro¢ny Casovy a sportovni program nekterych disciplin.
Vsechny déti nemaji Sanci zazit fandéni ostatnim ¢lenim vypravy z jinych sporti, jako
zazivaji olympionici na olympijskych hrach. Toto se nam je$té nedafi z pohledu koncepce
programu do akce dostat tak, jak bychom si pfali. Malokdo ma prostor k fandéni, protoze ne
kazdy ma druhy den volno.

Jak byste charakterizoval cilovou skupinu akce?

Neda se fict, ze bychom méli jednu cilovou skupinu. Ur¢ité to jsou Gi¢astnici, a to déti ve véku
12 az 18 let, ale mohou to byt i trenéfi. Diky tomu, ze se potkaji trenéfi z riznych odvétvi,
tak je to miize posunout dal. Diilezitou cilovkou jsou spoluzaci a kamaradi uc¢astnikd, kteti
mohou vidét v Gi¢astnicich své vzory, coz je mize ke sportu a praci na sob&é motivovat. Dalsi
cilovkou jsou urcité také rodice, ktefi najednou vidi své dité v televizi. Ackoliv sportovani
do této doby tieba nepiikladali velkou vahu, tak si uvédomi, kolik dité tomu vénuje a zaénou
ho vice podporovat. Primarné ale délame akci pro déti od 12 do 18 let, abychom je motivovali
zUstat u organizovaného sportu, zdravého zivotniho stylu a motivovali jejich vrstevniky.

Hlavni motivaci zicastnit se je tedy ziskani vyjimecéného zaZitku? Nebo co podle Vis
motivuje mladé sportovce k ucasti na ODM?

Hlavni motivaci je, Ze je to olympijska akce. Chtéji si zazit format a moznosti, které ODM
nabizi. Cht&ji byt v reprezentaci a bojovat o moznost byt soucasti vybéru. Cht&ji byt
olympionikem, identifikovat se s velkym sportovcem, to je pro né¢ obrovskou motivaci.



10.

11.

12.

13.

Stejné jako v ptipad€ narodniho tymu chtéji byt soucasti takto poskladaného reprezenta¢niho
tymu.

Kdo je nejvétsim konkurentem akce?

Nemame piimého konkurenta, protoZe jsme olympijska akce. Nic podobného se v Cechach
nekona. Vzdycky jsou akce omezené na konkrétni sport ¢i podle skupin jako jsou napt. skolni
ptrebory. Neni zde akce, ktera by propojovala tolik sportil a zaroven nabizela kompletni servis
pro sportovce. Konkurentem mohou byt jednotlivé svazové soutéze a turnaje zajist'ujici
svym ucastnikiim napf. postup na mezinarodni uroven, resp. prave jiz ty zdvody mezinarodni
urovné. V tomto ohledu jsou mezi jednotlivymi sporty a sportovnimi svazy velké rozdily,
kdy zacinaji mladdez zapojovat do mezindrodnich soutézi.

Jaka je soucasna marketingova strategie akce?

Marketingova strategie odrazi hlavni cil a to, Ze chceme t€astnikiim pfinaset zivotni zazitek.
Cilem je, aby si ucastnik odnasel nezapomenutelny zazitek a také to, ze byl soucasti ODM
gangu. Kvili tomu délame vSe, co je mozné. Zamétujeme se hlavné na jednotnou a silnou
vizualni identitu, dodrZovani protokolti pies centralni organizaci akce, spole¢né bydleni a
dalsi spolecné aktivity. Stfedobodem medialni komunikace jsou ucastnici. Nefikam, ze to
musi byt pouze jejich vykony, ale zejména mladeznicky sport. Tolik medialniho prostoru,
jako dokaze ziskat ODM nedokaze zadna jind mladeznicka akce. Dostavame mladeznicky
sport do poptedi z4jmu, a to je hrozné dtlezité — po pandemii Covid-19 bude toto jeste
trendy a vice je komunikovat. Vice do akce vtahnout dalsi olympijské projekty, které¢ maji
mladym sportovcim co nabidnout. Olympijské hnuti nabizi opravdu Siroké portfolio
zajimavych projekt, které jsou dulezité pro Siteni olympijskych myslenek a zatim nebyly
zcela integrovany. Nejde jen o olympijsky format a nazev akce.

Akce je zavisla na partnerech. Jaky je zajem o akci ze strany novych partneria?

V soucasnosti to neni tak, Ze by se hlasili novi partnefi sami a nam chodili nové nabidky.
My musime partnery oslovovat a vymyslet konkrétni nabidky S§ité na miru v ramci
marketingového mixu, aby byli spokojeni a partnerstvi zapadalo do jejich strategie.

Jakym zpiisobem probiha propagace a reklama?

Propagace a reklama probiha za prvé za pomoci medialnich partnerit COT, coz je Ceska
televize, Cesky rozhlas a BigBoard. Obrovskym benefit je, Ze vyuzivame know-how a
zdzemi Media housu COT, ktery pracuje v oblasti digitalni komunikace a v ramci
celosvétovych meétitek odvadi naprosto Spickové vykony. Dtlezitd je také spoluprace
s poradatelskym krajem, ktery ma dosah na pfimo nebo skrze sva poradatelska mésta na
konkrétni sportovisté a jejich komunikacni kandly. Samoziejmé dalsimi subjekty, které
pomahaji s propagaci akce, jsou zapojené sportovni svazy, a to na urovni svazi a klubt.. My
jim dodavame napi. bali¢ek online bannerti v riznych formatech, aby si je jednotlivé
instituce mohli minimaln¢ dat na své webové stranky. Snazime o vétsi zapojeni predevsim
zakladnich $kol nebo niz§ich stupna viceletych gymnazii daného poradatelského kraje. Aby
Skoly o akci védély a aby vénovaly ucebni Cas olympijskému vzdélavani a olympijskym
myslenkam.
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Jaka je vize akce do budoucna?

Mame v planu zapojit vice kol po celé CR do olympijského vzdélavani a fandéni. Ugastnici
jsou skolou povinni a kazda Skola, ze které je ucastnik, by tak mohla fandit svému
spoluzakovi. Toto je za mé velky milnik, ktery doufam, Ze se nam podafi v blizké
budoucnosti realizovat. ODM kazdy rok vyprodukuje cca 1000 nebo 2500 mladych
olympionikd, ktefi maji dosah na své okoli ve tfid€, skole, v klubu. Tady vS§ude mohou Sifit
informace o svém olympijském zazitku a motivovat tak ke sportu i druhé. ODM je
kazdoro¢ni olympijsky zazitek, tim Ze jsou tucastnici ze vSech kraji, tak se dotykd celé
republiky a vSech skupin — déti a jejich rodin, trenéri, Skol. KdyZz to shrnu: vizi akce je
vytvaret takovy zazitek, ktery si ucastnici pozitivne uchovaji cely zivot a diky kterému budou
schopni motivovat ke sportu své okoli. Z druhé strany to musi byt takova akce, kterd bude
motivovat k zapojeni alespon na trovni aktivniho fanouska spoluzéaky, kamarady a rodice
vSech ucastniki

Chystate se posilit motivaci k ucasti pro mladé sportovce? Prip. jak a prostifednictvim
marketingu?

Ano, praveé prace na zvysovani renomé celé akce prinasi ruku v ruce i motivaci se zacastnit
pro jednotlivé sportovce. Motivaci by melo byt zicastnit se akce, ktera nabizi néco jiného,
nez jsou sportovci zvykli zazivat v rAm soutézi na urovni jednotlivych sportovnich disciplin.
Akce musi sportovci pfinaset nejen dalsi zavod v ramci soutézniho kalendare, ale pfinést mu
kontakt s olympijskym svétem.

Budouci marketingova strategie tak vychazi z jiz zminéné vize?
Ano, je to tak. Pfinaset lidem atraktivni zazitek s vétSim zapojenim skol a vice provazat akci
s olympijskymi myslenkami.

Chystate se rozsirit komunikaci i na jiné moderni platformy?

Komunika¢ni mix budeme uzptisobovat podle toho, kde déti ptirozen¢ jsou. Nema smysl je
nutit byt na Facebooku, kdyz tam nejsou. My se musime piizptsobit a byt v prostoru, kde
naSe cilova skupina je. Nyni zvaZzujeme napiiklad oficialni komunikaci na TikToku.
Nicméné uvidime, co pfinese nadchazejici rok a pomérné Cerstvé zavedeni Instagram Reels.



