
Abstrakt 

Práce se věnuje představení a porovnání kampaní dvou nejúspěšnějších kandidátů 

v prezidentských volbách na Slovensku v roce 2019 Zuzany Čaputové a Maroše Šefčoviče. 

Hlavním cílem práce je popsání obou kampaní z a jejich vzájemné porovnání. Okrajově je cílem 

také zjistit, jestli v komunikaci kandidátů proběhly mezi prvním a druhým kolem voleb nějaké 

zásadní změny. 

V teoretické části bakalářská práce představuje základní aspekty politického marketingu, které 

jsou důležité pro pochopení celé problematiky. V této části se také zaměřuje na právní 

problematiku prezidentského systému a předvolebních kampaní na Slovensku. Je zde také 

stručně představeno první kolo. Hlavní část práce se zaměřuje přímo na kampaně jednotlivých 

kandidátů, motivaci k volbě voličů a v závěru stručně shrnuje, co v kampaních fungovalo. 


