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Abstrakt

vvvvvv

v prezidentskych volbach na Slovensku v roce 2019 Zuzany Caputové a Marose Seféovice.
Hlavnim cilem prace je popsani obou kampani z a jejich vzajemné porovnani. Okrajove je
cilem také zjistit, jestli v komunikaci kandidati probéhly mezi prvnim a druhym kolem
voleb néjaké zasadni zméeny.

V teoretické Casti bakalarskd prace predstavuje zdkladni aspekty politického marketingu,
které jsou dulezité pro pochopeni celé problematiky. V této Casti se také zaméiuje na pravni
problematiku prezidentského systému a ptredvolebnich kampani na Slovensku. Je zde také
struéné predstaveno prvni kolo. Hlavni ¢ast prace se zamétfuje piimo na kampané
jednotlivych kandidatl, motivaci k volbé voli¢ii a v zavéru stru¢né shrnuje, co v kampanich

fungovalo.

Abstract

The assignment focuses on the campaigns of Zuzana Caputova and Maro§ Seféovi¢ in the
Slovak presidential elections in 2019. The main objective is to describe the campaign of both
candidates and compare them. Another aim of the assignment is to identify some changes in
their communication between the first and the second round of the elections.

In the theoretical part, the basic aspects of political marketing are described, because they
are very important for the understanding of the subject. This part of the assignment also
focuses on the law aspects of presidential function and the elections. The first round of the
elections is also described in this part. The main part of the assignment covers the campaigns
of the candidates, motivation of the voters and in the end it summarizes what worked in the

campaigns.
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Uvod

Volebni kampané jsou v soucasné dob¢ slozity a dynamicky proces, ktery se sklada ze
spousty raznych aspekt od priizkumu a analyzy volebniho trhu, pfipravy a implementace
strategie a volebniho programu, potfaddani mitinki a prupravy kandidati az po boj
s konkurenci a snahu ziskat kazdy hlas (Matuskova 2010, s. 13). Neni proto divu, ze
kampané¢ nabyvaji s piibyvajicimi roky na stale vétsi diilezitosti a je za n€ utraceno ¢im dal
vice penéz. To miizeme vidét i na slovenskych prezidentskych volbach v roce 2019, kterymi
se prave tato prace zabyva. VSichni kandidati dohromady v nich za své ptedvolebni kampané
utratili 87,5 milionu K¢, coz je o 10,4 milionu K¢ vice, nez tomu bylo u prezidentskych

voleb v roce 2014 (E15.cz, 2019a).

vvvvvv

slovenskych prezidentskych voleb v roce 2019, kteti postoupili do druhého kola, tedy
vitézky a soucasné prezidentky Zuzany Caputové a eurokomisafe Maroe Seféovice.
témata kandidati komunikovali. Zajimavé na téchto volbéach je pfedevsim to, ze Caputovou
pred nimi téméf nikdo neznal, ale postupem casu se dokéazala vypracovat do pozice

favoritky.

Kampané a komunikaci obou kandidath bych rad analyzoval piedev§im skrze webové
stranky a prispévky na socialnich sitich obou kandidati. Rad bych také vyuzil novinové
¢lanky z nejétengjsich internetovych médii, jak v Cesku, tak na Slovensku, které mohou
nabidnout vhled do komunikace obou kandidati. Zajimavy nahled do kampani poskytnou
také predvolebni debaty, protoze v nich je pfimo vidét, jak dany kandidat vystupoval, jak se

profiloval a jestli naptiklad plsobil spiSe pasivng, nebo na protikandidaty tocil a podobné.

Vzhledem k tomu, Ze byla volba prezidenta rozdélena na dvé kola, zamé&fim se piredevsim
na kolo druhé, kde oba kandidati vystupuji pfimo proti sobé&, takze se zde daji jejich kampané
1épe srovnat. Rad bych se také zaméfil na to, jestli doslo v komunikaci Zuzany Caputové

nebo MaroSe Sefcovice k n¢jaké zméné mezi prvnim a druhym kolem.

vvvvvv

marketingu, které ndm pomohou lépe porozumét této problematice. Diky nim mlZeme také
snaze ob¢é kampané analyzovat a porovnavat. Zde vyuzivam ptedevsim literaturu zamétenou

pfimo na politicky marketing, zejména knihu Teorie a metody politického marketingu od



Chytilka, Eibla, Matuskové a kolektivu. Pomohly mi ale i n&které zahrani¢ni tituly,
pfedevsim autoii Lees-Marshment, Bannon nebo Newman a Sheth, ktefi ve svych dilech
tuto problematiku velice dobfe vysvétluji. Mimo to jsem popsal, jak probihaji prezidentské
volby na Slovensku, coz je zdsadni pro porozumeéni pribéhu voleb, a tedy i strategii
v komunikaci kandidatu.

V praktické Casti prace se uz zaméfim piimo na popsani kampani a komunikace obou
a porovnat, jakymi tématy se oba kandidati zabyvali. Dulezitd podkapitola této casti je
kapitola o volebnim rozpoctu a jak s nim v kampani kandidati nakladali, coz je jeden
z hlavnich dostupnych zdrojt, z nichz je mozné zjistit, jak kampan vedli. Mimo to jsem
popsal jejich kandidaturu a pak také samotnou kampaii. V rdmci jejich komunikace jsem se
zamétoval na socidlni sité, kterym ptikladali oba kandidati velikou véhu a investovali do
nich nejvice penéz. Okrajové zminim také billboardy, které jsou indikatorem kazdého
ptedvolebniho obdobi. Dtlezitd byla také antikampaii vzhledem k tomu, jak odli$né k ni oba
kandidati piistupovali. V této ¢asti jsem erpal predevsim z médii' a také ze socialnich siti
obou kandidati. Samoziejmé zde existuji urcité limity v ziskdvani zdroji, vzhledem k tomu,

ze nékteré interni informace o kampanich uz nejsou dostupné.

V zavérecné kapitole jsem se zaméfil na motivaci volic¢i pii volbé kandidatt, podle niz lze
velmi dobfe poznat, pro¢ se rozhodli voli¢i volit konkrétniho kandidata. Z toho se pak da
také analyzovat, co v kampani fungovalo. Cela tato kapitola vychdzi z prizkumu agentury

Median SK.

! Cerpal jsem predevsim z &eskych a slovenskych médii vzhledem k jazykové dostupnosti a také k tomu, Ze
v obou zemich bylo toto téma velmi podrobné sledovano.



1 Politicky marketing

Vzhledem k tomu, Ze se celd tato prace zabyva srovnanim kampani dvou politickych
kandidatt, je nejprve zapotiebi si alespon stru¢né definovat politicky marketing a nékteré

jeho aspekty. To ndm pomiizu Iépe porozumét celé problematice.

1.1 Historie politického marketingu

Za kolébku moderniho politického marketingu jsou povazovany Spojené staty americké.
Zde se tento obor mohl rozvijet diky tfem aspektiim: volebni systém, tradice politickych
vetejnych vztahil a rychly rozvoj modernich médii. V rdmci volebniho systému maji nejvetsi
ptinos prezidentské primarky, ve kterych se kandidat snazi v rdmci své strany ziskat
nominaci na kandidaturu, coz vede k soupeteni, které¢ nuti k rozvijeni volebnich kampani
jako takovych. Velky rozmach médii, pfedevSim v USA, také pfispél k rozvoji politického
marketingu. Pfedevs§im rozvoj televize hral pfi politickych kampanich velikou roli (Maarek

2011, s. 7-11).

Poprvé termin ,,politicky marketing® pouzil ve své studii Professional Public Relations and
Political Power vroce 1956 americky politolog Stanley Kelley (Institut politického
marketingu, 2013).

1.2 Aspekty a nastroje politického marketingu

Nez se dostaneme k urcitym aspektiim politického marketingu, rad bych zde uvedl alespon
jednu definici. Ptestoze je velice tézké politicky marketing definovat tak, aby se na tom
shodla cela akademické obce, je dobré si zde alesponi jako piiklad nékterou definici uvést.
Existuje vétsi pocet definic a pfistupii k chapani tohoto terminu, protoze politicky marketing
jako takovy je obor interdisciplinarni a miZzeme se na né€j koukat z pohledu ekonomie,
politologie, sociologie, psychologie a dalSich (Chytilek, Eibl, Matuskova 2012, s. 15). Rad
bych zde uvedl definici od uznévané autorky nékolika literarnich dél zamétenych na
politicky marketing, Jennifer Lees-Marshmentové: ,,Politicky marketing je o politickych
organizacich adaptujicich techniky a koncepty pivodné pouZivané v obchodnim svéte

k dosazeni svych cila* (Lees-Marshment 2009, s. 29).

A jak se vlastn¢ 1isi politicky marketing od bézného marketingu? Nejvétsi rozdily jsou



v cilech a hlavnich aktérech. Pokud se podivame na 4P klasického ekonomického
marketingu, kterymi jsou produkt (product), cena (price), propagace (promotion) a distribuce
(place), mizeme je prevést i do politického marketingu. Tam by produkt predstavovali
politi¢ti kandidati a jejich ideologie. Cenu bychom mohli vidét jako hlas volice, ale dé se na
ni nahlizet také jako na ptfepocet investovanych prostfedkii do volebni kampané na pocet
ziskanych hlast. Propagaci by pfedstavovala prezentace strany nebo kandidata a distribuce
probiha v podobé kampané, ve které se politik dostava do kontaktu s volicem a snazi se
ucinnymi prostiedky oslovit co nejvetsi pocet volica (Chytilek, Eibl, Matuskova 2012, s. 20-
21).

Jak je vidét, nejvetsi rozdil je nejspiSe u produktu. To, ¢im se lisi produkt v politickém
marketingu od produktu v ekonomickém marketingu popisuji velice dobfe Newman a Sheth.
Politik nabizi zdkaznikovi svoje sluzby, stejné€ jako naptiklad pojistovaci agent nebo doktor.
Dalsi dulezity rozdil je naptiklad ten, ze zdkaznik muze zakoupené zbozi reklamovat,
zatimco voli¢ si musi pockat do dalSich voleb, pokud neni se zvolenymi politiky spokojeny

(Newman, Sheth 1987, s. 4-9).

Kdyz uz vime, jak lze definovat politicky marketing, miZzeme si ptedstavit jeho jednotlivé
nastroje, které jsou nedilnou soucdsti kazdé politické kampané. Pokud tyto ndstroje
pouzivame spravné, mizeme s jejich pomoci efektivné naklddat s financnimi prostredky,
pomohou nam také pfi organizaci a ukazou nam nase slabé a silné stranky. Je proto dilezité
si je tu alespon struéné zminit, protoZe bez jejich znalosti neni moZné kampan analyzovat

(Kralikova 2012, s. 108).

Prvni z téchto nastroji je segmentace. Tento pojem znamena rozdéleni volebni trhu (volich)
do jednotlivych skupin, které maji stejné znaky a odpovidaji na nabidku podobné&ji, nez
kdybychom je nerozdélili. Na kazdou skupinu pak musi kandidat plsobit jinymi zpisoby
podle toho, jak to dany segment vyzaduje. Diky tomu muzeme pfizpusobit nasi nabidku
riznym skupinam voli¢a tak, abychom je snaze oslovili. Segmentaci se stava komunikace
vice u€innd, protoZe se miZzeme zaméfit pouze na ty skupiny, které na nasi nabidku slysi
(Kralikova 2012, s 109). Délit voli¢sky trh mizeme podle geografickych, demografickych,
behavioralnich a psychografickych kritérii (Lees-Marshment 2009, s. 77).

Geograficka kritéria d€li segmenty podle stati, regiontl, zkratka lokace. Mezi demograficka
kritéria patii naptiklad vk, pohlavi, vzdélani, zaméstnani, rodina. Jako behavioralni métitka

muzeme vidét chovani volice, politickou angazovanost nebo naptiklad loajalitu ke strané.



Mezi psychograficka kritéria zatfazujeme zivotni styl, hodnoty ¢loveéka nebo socialni tfidu

(Kralikova 2012, s. 111).

Druhym néstrojem je targeting. K jeho realizaci musime nejdfive zpracovat data, provést
segmentaci voli¢ského trhu a urcit rozdily mezi nasSim kandiddtem a oponentem tim, ze
uréime naSe a jeho slabé a silné stranky (Newman 1994, s. 86). Cilem targetingu je vybér

skupin, na které budeme cilit (Kralikova 2012, s 112).

Vhodné segmenty, na které budeme v kampani cilit, mizeme vybrat nékolika zptsoby.
Ptedstavim zde Bannonlv systém prioritizace segment. Bannon (2004) piedstavil Ctyfi
druhy segmenti, které rozd¢lil podle priority. Jmenuji se primarni cile, sekundarni cile,
budovani vztahu a ztraceny segment. Primarni cile jsou atraktivni segmenty trhu, které
reaguji na nasi nabidku. Sekundarni cile jsou méné atraktivni ¢asti trhu, ale na nabidku stale
reaguji. V segmentu ,.budovani vztahu* uz reaguji na nabidku mén¢, jedna se ale stale o
atraktivni segment. A ztraceny segment, oznacovany také anglicky jako wasteland,
nereaguje na nasi nabidku, je neatraktivni, naSeho kandidata tedy zcela odmita. Takto

muzeme urcit atraktivni segmenty a poté na né cilit svou kampani.

Na targeting navazuje positioning. V ramci tohoto néstroje se snazime v urcitém segmentu
zobrazit kandidata co nejvhodnéji tak, aby se danému segmentu zamlouval (Baines 1999, s.
413). Bannon (2004) uvedl pét klicovych faktor uspé€sného positioningu. Prvnim faktorem
je jasnost positioningu, ¢imz se mysli to, Ze voli¢i jasn€ pochopi, jaka je nase vyhoda oproti
konkurenci. Druhym faktorem je konzistentnost positioningu a dlouhodoby jednosmérny
ptistup. Tteti faktor je uvéfitelnost pozice, tedy Ze voli¢i kandidatovi jeho komunikaci a cile
uveéii. Dalsi je soutézivost — kandidat musi nabidnout to, co ostatni kandidati nenabizeji. A
poslednim faktorem je komunikovatelnost, coz znamena, Ze se naSe nabidka musi dostat

k cilovému segmentu a ten ji musi byt schopen pochopit.

Poslednim nastrojem politického marketingu, ktery tu zminim jsou priizkumy trhu, které
jsou nedilnou soucasti uspésné kampané kazdého kandidata. Né&které typy vyzkum se poji
s jednotlivymi nastroji, jiné miZzeme pouzit ve vice fazich. Prizkumy zjiStuji pozadavky
voli¢t (Krélikova 2012, s. 118-119).

Existuji Ctyti typy prazkumd, které by nemély v kampani chybét. Jsou to vyzkumy kandidata
a oponenta, targetingovy vyzkum, vyzkum otdzek a vefejného minéni (Varoga, Rice 1999,

s. 244).



U vyzkumu kandidata a oponenta je hlavnim cilem zjisténi slabych a silnych stranek i
kontroverzi obou stran. Diky tomu se miizeme poucit z uspechii i neuspechii protikandidata,
predvidat jeho kroky a identifikovat nase pftilezitosti. Pouziva se hlavné u positioningu,
snazime se pii ném najit co nejvice odlisnosti, které bychom mohli vyuzit, a také nepokryta
mista na trhu. Vyzkum otdzek zjist'uje informace, které potom navrhuje kandidat volictm.
Jedna se o témata, kvuli kterym politik kandiduje. Naptiklad korupce, vysoké dané atd.
Targetingovy vyzkum identifikuje volice podle segmentac¢nich kritérii a pomaha kandidatovi
urcit zptisob, kterym bude své sdéleni prezentovat. Vyzkum veiejného minéni zjist'uje ndzor

vetejnosti (Kralikova 2012, s. 119-120).



2 Prezidentské volby na Slovensku

Pro piesn€jsi pochopeni slovenskych prezidentskych voleb, musime stru¢né predstavit
systém, podle kterého volby prezidenta na Slovensku funguji. V této kratké kapitole nejprve
struéné popisu, jak vypadala v devadesatych letech nepiima volba prezidenta, a jak se potom
zmeénila s nastupem piimé volby. Je také zapotiebi si pfipomenout, jaké pravomoci ma
slovensky prezident, coz ndm pomuze 1épe pochopit, do jaké funkce jsou vlastné kandidati

voleni.

2.1 Pfima volba prezidenta

Zuzana Caputova byla do prezidentského tfadu zvolena pfimym hlasovanim ob¢ant a stala
se uz 4. prezidentem (prvni prezidentkou), ktery byl vybran timto zptisobem. Piima volba
prezidenta funguje na Slovensku od roku 1999, do té doby byl prezident volen nepiimo.>
Volit prezidenta mize kazdy slovensky obcan, ktery v den volby dosdhl osmnicti let.
Prezident je, stejné jako pii volbé nepiimé, volen tajnym hlasovanim na dobu péti let a miize
byt zvolen pouze dvakrat (Zakon ¢. 460/1992 Zb., Cl. 101 ods. 2). Kandidéty na prezidenta
navrhuje bud’ 15 poslanct Narodni rady Slovenské republiky nebo obc¢ané, ktefi maji pravo
volit, a to na zaklad¢ petice stvrzené minimalné patndcti tisici hlasy (Zakon €. 460/1992 Zb.,
Cl. 101 ods. 3). Kandidatem na prezidenta se miize stat kazdy, kdo mé trvaly pobyt na izemi
Slovenska a dosahl véku &tyficeti let (Zakon ¢. 460/1992 Zb., Cl. 103 ods. 1). Vitézem voleb
se stava ten kandidat, ktery v prvnim kole volby ziska nadpoloviéni vétSinu platnych hlast
opravnénych volict. Pokud Zadny kandidat neziskéa nadpoloviéni vétSinu, kona se za ¢trnact
dnti druhé kolo voleb, do né¢hoZ postupuji dva kandidati, ktefi v kole prvnim ziskali nejvice

hlasti (Zakon &. 460/1992 Zb., Cl. 101 ods. 4). Ve druhém kole vitézi kandidat s v&tsim

poétem hlast. Uprava volby na Slovensku je tedy velice podobna volbam v Ceské republice.

Financovani kampani prezidentskych kandidati ma také sva pravidla stanovena zadkonem.
V téchto volbach v roce 2019 byl stanoven limit 500 tisic eur (12,85 milionu Korun), ktery
mohou na svou kampan kandidati vyuzit v dobé 8 mésicl pted volbami. Tyto penize musely

byt vedeny na samostatném transparentnim uc¢tu, aby mohly byt 1épe monitorovany. DalSich

2 Prvni slovensky prezident, Ing. Michal Kovag, CSc., byl jako jediny zvolen nepiimou volbou Narodni
radou Slovenské republiky pomoci tajného hlasovani na dobu péti let (Valka.cz 2014). Po ném se nepodafilo
touto volbou najit v roce 1998 nového prezidenta, a tak byla v nasledujicim roce upravena listava a zavedena
pfima volba prezidenta (Zakon ¢. 3093/1992, Usneseni €. 114).



100 tisic eur (2,57 milionu Korun) mohl ve prospéch kandidati vynalozit jakykoliv
registrovany podporovatel, na tyto penize ale musel byt rovnéz zfizen transparentni ucet
(E15.cz 2019a). Ve srovnani s Ceskou republikou je tento limit pomérné nizky. V Cesku je
povolené vynalozit na piedvolebni kampan 40 milionti Korun, v ptipad¢€ postupu do druhého
kola 50 miliont Korun, coz je piiblizné ctyinasobek limitu na Slovensku (Kraj¢i 2018, s.

17).

2.2 Slovensky politicky systém a role prezidenta

Slovenska republika, kterd vznikla v roce 1993, je ziizend jako parlamentni demokracie
v Cele s prezidentem (Fialova 2020, s. 18). Nejvyssim zdkonem je Ustava, ktera vznikla
vroce 1992 (Bure§ 2012, s. 143). Moc je na Slovensku rozdélena na zdkonodarnou,
vykonnou a soudni. Zakonodarnym organem je Narodni rada Slovenské republiky, kterou
tvoii 150 poslancti. Vykonnou moc maji na starosti prezident a vlada. Soudni moc maji
rozdélenou vieobecné a vojenské soudy, samostatné je pak postaven Ustavni soud (Fialova

2020, s. 18-19).

Prezident na Slovensku ma, stejné jako v CR, spiSe reprezentativni funkci. Zastupuje
Slovensko navenek, sjednava mezinarodni smlouvy. Pfijimad 1 odvoldva vedouci
diplomatickych misi, podepisuje zékony, miiZze svolat schiizi Narodni rady SR a schvaluje
zékony. Miize také jmenovat, vyménit nebo odvolat soudce Ustavniho soudu, rektory,
vysokoskolské profesory 1 generdly. Mezi jeho pravomoci spada také udélovani
vyznamenani, zkracovani trestli. Mimo jiné muize také vyhlasit referendum. Predevsim je ale
vrchnim velitelem ozbrojenych sil, na zédklad¢ rozhodnuti Narodni rady SR mitize vyhlasit

valku, mobilizaci ¢ nouzovy a vojensky stav (Zakon ¢&. 460/1992 Zb., C1. 102 ods. 1).



3 Prvni kolo volby

Jak uz jsme si fekli v predchozi kapitole, prezidentské volby na Slovensku se déli na dvé
kola. Pro lepsi piehled celého déni je dobré, kdyz si zde alespont stru¢né uvedeme pribeh
prvniho kola a kandidaty, ktefi v ném figurovali. Dopodrobna nejdiiv pfedstavim profily
Zuzany Caputové a Marose Seféovice, kteii jsou jako vitézové zasadni pro druhé kolo, které
je hlavnim tématem této bakalaiské prace. Ostatnim kandidatim nelze, vzhledem

k doporucenému rozsahu této prace, vénovat v ramci této kapitoly tolik prostoru.

3.1 Profily kandidatu

3.1.1. Zuzana Caputova

Zuzana Caputova se narodila 21. ¢ervna 1973 v Bratislavé, kde také vystudovala Pravnickou
fakultu Univerzity Komenského. Béhem studia zacala pracovat v blizkém mésté Pezinku,
které se nachazi nedaleko Bratislavy, jako asistentka v pravnim odd¢€leni a pozdé&ji také jako

zastupkyné starosty (Kancelar prezidenta SR 2021).

Jeji matka ji uZ odmala fikala advokatka chudych, ptfedevS§im kvili jejimu boji za
spravedlnost. Takto ji v jeji kampani oznacovala i média. Délala také dobrovolnickou
¢innost, ve které se zamétovala na pomoc détem ze socialné slabych rodin. Poté se zapojila
do obcanského sdruzeni VIA TURIS, kde pracovala od roku 2001 do roku 2017. Tam se
vénovala tématim prosazovani spravedlnosti v riznych oblastech prava, odpovédnosti
vefejnych &initelti a posilovani kontroly vefejné moci (Cermak a Cermakova 2019, s. 21-

33).

Co Zuzanu Caputovou proslavilo béhem jeji pravnické kariéry nejvice, byl piipad skladky
ve mésté Pezinok. I pfesto, Ze skladka méla byt uz v roce 2000 zaviena, se rozrustala dale, a
znecist'ovala zivotni prostiedi svého okoli. Ob¢ané mésta se zacali zapojovat do protestnich
akci mifenych proti pldnovanému rozsiteni skladky ve spolupraci s VIA IURIS a také
Zuzanou Caputovou. V roce 2013 nakonec rozhodl Nejvyssi soud o zruseni povoleni na
novou skladku. Zuzana Caputova byla diky své praci ocenéna Mezinarodni Zenskou cenou
odvahy (Cermak a Cermakova 2019, s. 47-53). Vroce 2016 byla jesté navic ocenéna
Goldmanovou cenou, ktera se udéluje v San Franciscu jedné osobnosti z kazdého kontinentu

za zasazeni se o zlepSeni Zivotniho prostiedi (Fialova 2020, s. 17).
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V prosinci 2017 vstoupila do politické strany Progresivne Slovensko, ve které byla v roce
2018 zvolena do funkce mistopfedsedkyné. Kandidovat na post prezidenta Slovenské
republiky se rozhodla v kvétnu 2018, jednim zdivodi kandidatury byla vrazda
investigativniho novinafe Jana Kuciaka a jeho snoubenky na zacatku roku 2018 (Kancelat

prezidenta SR 2021).

3.1.2 Maro§ Seféovi¢

Maro§ Seféovi¢ se narodil 24. ¢ervence 1966 v Bratislavé, kde vystudoval Vysokou $kolu
ekonomickou. Poté studoval v Moskvé na Statnim institutu mezinarodnich vztaht.
Postgradudlni doktorandské studium udélal opét v Bratislave, tentokrat na Pravnické fakulté
Univerzity Karlovy. Od roku 1990 ptsobil v oblasti diplomacie. Nejprve jako poradce
statniho tajemnika zahrani¢nich véci, poté pracoval na velvyslanectvi v Zimbabwe. Od roku
1992 pusobil jako druhy tajemnik a zastupce vedouciho zastupitelského uradu v Kanade¢.
Mezi lety 1996 a 1999 zastaval nékolik funkci v ramci Evropské unie. Poté uz pracoval jako
velvyslanec v Izraeli, po navratu na Slovensko byl v letech 2004 az 2009 piedstavitelem
Slovenské republiky v ramci Evropské unie. V roce 2009 pracoval v Evropské komisi jako
komisaf pro vzdélani, odbornou piipravu, kulturu a mladez, o rok pozd¢ji se stal
mistopfedsedou pro meziinstitucionalni vztahy a administrativni zaleZitosti. V roce 2014
kandidoval jako nezavisly kandidat za stranu SMER-SD do Evropského parlamentu. Poté az
do prezidentskych voleb pracoval jako mistopfedseda Evropské komise vedené Jeanem-

Claudem Junckerem a byl zodpovédny za energetickou unii (Novinky.sk 2019).

3.1.3 Ostatni kandidati

Prvni kolo slovenskych prezidentskych voleb v roce 2019 se konalo 16. bfezna. Na rozdil
od Ceské republiky jsou volby na Slovensku jednodenni. Volebni mistnosti jsou otevieny
od 7 hodin rano do vecernich 22:00. VSichni kandidati byli novi, prezident Andrej Kiska
svou kandidaturu neopakoval, piestoze by mohl, protoze byl ve funkci zatim jen jedno
volebni obdobi. Svou kandidaturu neopakoval ani druhy v pofadi z voleb zroku 2014,

Robert Fico, jehoz popularita zna¢n¢ upadla v souvislosti s vrazdou novinare Jana Kuciaka

a jeho snoubenky (Sokol, 2019a).

Kromé Zuzany Caputové a Marose Seféovide ziskalo podporu 15 tisic podpist ob&anti nebo
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15 poslancii dalsich 13 kandidatd. Jednim z favoriti na vyhru byl podle prizkuma Robert
Mistrik (nar. 1966), védec v oboru chemie podporovany liberalni stranou Svoboda a
solidarita (SaS) a pravicovou stranou Spolu. Podporoval oteviené a prozapadni Slovensko.
Z kampan¢ ale mésic pied volbami odstoupil poté, co se pred n¢j v prizkumech dostala

Zuzana Caputova (Sokol, 2019a).

Dal$im kandidatem, ktery mohl v prvnim kole uspét byl soudce Stefan Harabin (nar. 1957),
ktery kandidoval jako nezavisly. Od 90. let piisobil jako soudce i pfedseda Nejvyssiho soudu
a mezi lety 2006 a 2009 byl ministrem spravedlnosti a mistopiedsedou vlady Roberta Fica.
Prezentoval se predevsim svym kladnym vztahem k Rusku, kritikou tehdejsiho prezidenta
Andreje Kisky a mezinarodnich spolecenstvi NATO a Evropské Unie, ze kterych ale necht¢l
vystoupit (Vaclavikova, 2019a). Varoval pfed tim, Ze evropsti lidfi chtéji na Slovensko
odsunout statisice migrantil, kritizoval také novinafe, politiky a jmenovité také miliardate
George Sorose. Snazil se pusobit jako kandidat, ktery bojuje proti systému, piestoze uz
v politice diive puisobil. Byl kontroverznim kandidatem, nékolikrat ¢elil disciplinarnimu

fizeni a schvaloval ruskou anexi Krymu (Necaskova, 2019a).

Jednim zdalSich kontroverznich kandidatd byl také Marian Kotleba. Tehdy
jednactyficetilety predseda nacionalistické a krajné pravicové Lidové strany NaSe Slovensko
(ESNS) si s sebou nesl povést radikalniho politika. Byvaly pedagog mél protizapadni a
rasistické postoje, vefejne utocil na romskou komunitu (Sokol, 2019a). Otevien¢ vystupoval
také proti manzelstvi homosexudlnich pari a také proti tomu, aby tyto pary mohly adoptovat
déti (Spravy RTVS, 2019). Pravé za jeho kontroverzni billboardy v kampani, na nichz se
objevovalo heslo ,,Rodina je muz a Zena. Stop LGBT! Marian Kotleba, kone¢ne slovensky
prezident.”, na n€j bylo podano trestni ozndmeni od mimovladnich organizaci InStitut
Tudskych prav, Slovak Political Watchdog a Duhové Slovensko, které povazovaly heslo
»Stop LGBT!* za vyzvu k diskriminaci a porusovani lidskych prav (myorava.sme.sk,
2019a). V roce 2006 byl jednim z vidch politického hnuti Slovenska pospolitost, které
Nejvyssi soud rozpustil kvili jeho extremistickym tendencim, jeZ byly v rozporu s Ustavou

(sme.sk, 2019).

Dal8im kandidatem, jemuz prizkumy ptedpovidaly alespon n€kolika procentni zisk hlast
byl Frantisek Miklosko, ktery se narodil v roce 1947. Byl jednou z osobnosti listopadu 1989,
stal se ¢lenem Koordina¢niho vyboru Vefejnosti proti nasili. Od roku 1990 ptisobil jako

poslanec. Jeho vize byla Slovensko jako sluSna zemé se zdravou, kulturni a vzdélanou
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spoleCnosti. Zajimal se také o oblast digitalizace, klimatické zmény a znec¢istovani ovzdusi.
Hlésil se ke kiestanstvi a zdpadnimu svétu (myorava.sme.sk, 2019b). Kandidoval jako
nezavisly, podporovala ho pravicova Obcanska konzervativni strana. Na prezidenta

kandidoval uz potteti, pfedtim v letech 2004 a 2009 vzdy netspésné (Vaclavikova, 2019a).

Dalsim uchazecem o post prezidenta byl zastupce mad’arské komunity Béla Bugar, ktery se
narodil v roce 1958 a v politice ptisobil uz od roku 1990, kdyz byl zvolen do pfedsednictva
Mad’arského kiestanskodemokratického hnuti. Po slouc¢eni hnuti s dal$imi dvéma stranami
vroce 1998 vznikla Strana madiarskej koalicie. Bugar zni vystoupil a zalozil vlastni
politickou stranu Most-Hid. V prezidentskych volbach kandidoval za stranu Most-Hid jako
jeji predseda, prizkumy mu ale pfili§ hlasi neptisuzovaly. Jako jeden z divodi své
kandidatury uvedl, Ze 1 jako z4stupce menSiny ma Sanci uspét ve volbach. Zduraznil také, ze
Slovensko a Evropa prozivaji turbulentni Casy, a pravé proto je funkce prezidenta

nenahraditelna (myorava.sme.sk, 2019c).

Jeden z kandidat, kterym byla v prizkumech pfisuzovana mald podpora, byl Eduard
Chmelar, historik, politik, medialni analytik a vysokoskolsky ucitel. Jako prezident se chtél
zasadit o to, aby na tzemi Slovenska nebyly rozmistovany atomové zbran€ a cizi vojenské
zakladny. Také by vypovédél slib Slovenska zroku 2014, ve kterém se zemé zavazala
investovat do zbrojeni. Podle n¢j by priority mély byt Skolstvi, zdravotnictvi, Zivotni

prostiedi a kultura (myorava.sme.sk, 2019d).

Dalsi z méné favorizovanych kandidat byl i politik Milan Krajniak, pfedseda hnuti Sme
rodina a poslanec narodni rady. V letech 2010 az 2012 byl poradcem ministra vnitra, vénoval
se také boji proti romské kriminalité. Chtél byt aktivnim prezidentem, ktery vystupuje
v parlamentu a aktivné se podili na dobru lidi tim, Ze by vystupoval proti Spatnym navrhiim

vlady a podporoval ty dobré (myorava.sme.sk, 2019¢).

Dalsi kandidati uz v prizkumech vétSinou nedosahovali ani jednoho procenta hlast. Byli
mezi nimi pfedseda Strany mad’arskej komunity Jozsef Menyhart (ktery mésic pfed volbami
odstoupil), aktivista a youtuber Martin Dano, piedseda krajné pravicové strany Slovenské
hnuti obrody Rébert Svec, klimatolog Ivan Zuzula, podnikatelka Bohumila Tauchmannova

a Juraj Zabojnik (Sokol, 2019a).
3.2 Pribéh prvniho kola

V potadi uz paté prezidentské volby na Slovensku byly pfedsedou parlamentu Andrejem
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Dankem terminové ureny na 16. biezen 2019, jejich ptipadné druhé kolo na 30. bfezen
2019 (Fialova, 2020, s. 19-20). Jak uz bylo feceno v kapitole 3.1.3, kandidaturu oznamilo
15 lidi, znichz dva pozdéji odstoupili. Pfedseda strany SMK-MKP (Strana mad’arskej
komunity) Jozsef Menyhart v pulce tinora od kandidatury odstoupil a podpoftil v prvnim kole
Roberta Mistrika (Aktuality.sk, 2019). Mistrik jako jeden z favoriti odstoupil zanedlouho
potom, kdyz ho v predvolebnich prizkumech piedskoéila Zuzany Caputova, kterou Mistrik

po svém odstoupeni podpofil (iRozhlas, 2019).

Prvni kolo prezidentskych voleb na Slovensku v roce 2019 mélo n€kolik zajimavych zvrati,
které je velice snadné sledovat na ptedvolebnich prizkumech. V predvolebnim prizkumu
agentury Focus, ktery probehl ve dnech 16. az 23. ledna, byli lidfi Robert Mistrik a Maro$
Sef¢ovi¢, kterym byl shodné pfisuzovan zisk 16,5 %, Zuzana Caputové byla az na patem
misté za soudcem Stefanem Harabinem a poslancem Bélou Bugarem. Z tohoto vyzkumu
také vyplynulo, e pokud by se do druhého kola dostal Seféovié s Caputovou, zvitdzil byl
Maros Seféovié se ziskem 58 %, jak uZ nyni vime, tak byl ve skute¢nosti nakonec zisk hlast

ve druhém kole témét presné opacny (Na telo s Michalom Kovaci¢om, 2019).

Podle priizkumu agentury Focus pro politické hnuti OLaNO, ktery byl proveden ve dnech 7.
az 12.anora 2019 na vzorku 1002 respondentti, byl nejvétsim kandidatem na vyhru v prvnim
kole Maro§ Seféovié, kterému priizkum ptisuzoval 20% zisk hlasti. Hned za nim se umistil
Robert Mistrik se 17 %, na tietim misté Zuzana Caputova s oéekavanymi 14 % hlast, dale
pak Stefan Harabin s 13 %, Marian Kotleba s 8 % a Béla Bugér se 7% ziskem (Harzer,
2019a).

Raketovy vzestup zaznamenala Zuzana Caputova pravé po odstoupeni Roberta Mistrik,
protoze se jeho voli¢i presunuli k Caputové. V poslednich priizkumech, které probéhly
vunoru 2019 (prazkumy jsou na Slovensku zakazany dva tydny pied volbami), by
Caputovou volilo podle agentury AKO pies 52 % voli¢i, ¢imZ by se dokonce vyhnula
druhému kolu voleb. Priizkum byl proveden ve dnech 27. az 28. unora, takze se béhem
pouhych 15 dnii od konce minulého priizkumu posunula Caputova o 38 %. Na druhém misté
by se pak umistil Maro$ Seféovi¢ se 17% ziskem, poté Stefan Harabin s 11 %, nasledovany

Marianem Kotlebou a Bélou Bugarem (Necaskova, 2019b).
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Vyvoj preferencii - prezidentski kandidati (volby prezidenta SR 2019)

‘O Prehratznova  Vietd

52.9 % Zuzana CAPUTOVA

7 3 &

11.4 % Stefan HARABIN

\/\‘@56%. SRR

Ptiloha 1: Vyvoj preferenci hlavnich favoriti v prizkumech agentur Focus a AKO pred

volbami 2019 (Volby.sme.sk, 2019b).

V prvnim kole volby se vysledky poslednich priizkumi stoprocentné nenaplnily, protoze
Zuzana Caputova neziskala nakonec tolik hlasti, kolik ji pfisuzovaly. Piesto zvitézila
s obrovskym naskokem necelych dvaadvaceti procentnich bodt pted druhym Marosem
Seféovicem. Prvni kolo voleb mélo druhou nejvyssi ucast v historii pfimych voleb
prezidenta na Slovensku. Zucastnilo se ho 48,7 % obyvatel, zatimco v ptedchozich obdobich
to bylo 43,4 % v roce 2014, 43,6 % v roce 2009 a 47,9 % v roce 2004. Pfi prvni pfimé
prezidentské volbé se na hlasovani podilelo 73,8 % ob&anil. Zuzana Caputova v prvnim kole
ziskala 870 tisic hlasi, coz ¢inilo 40,6 %. Druhy Maros Sef¢ovié nasbiral 400 tisic hlast,
tudiz 18,7 %. Na tfetim misté se v prvnim kole umistil soudce Stefan Harabin se 14,4 %
hlast, ¢tvrty byl pak pfedseda Cudové strany Nase Slovensko Marian Kotleba, ktery ziskal
10,4 % hlast. Paté misto obsadil nezavisly kandidat FrantiSek Miklosko s 5,7% ziskem, za
nim se na Sesté pozici umistil kandidat strany Most-Hid Béla Bugar s 3,1 %. Milan Krajniak
a Eduard Chmelar Ziskali shodné 2,8 %, ale Krajniak ziskal o 500 hlast vic. Nasledn¢ se
umistili Martin Datio, Robert Svec, Juraj Zabojnik, Ivan Zuzula a Bohumila Tauchmannova.
Ptesto, ze svou kandidaturu odvolali, ziskali dohromady 4500 hlasi Robert Mistrik
s Jozsefem Menyhartem (Volby.sme.sk, 2019a).
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Lepsi prehlednost vysledki vSech kandidati prvniho kola prezidentské volby nabidne nize

uvedena tabulka.

Kandidat Pocet hlastu Pocet hlast v procentech
Zuzana Caputova 870415 40,57
Maros§ Seféovié 400 379 18,66
Stefan Harabin 307 823 14,34
Marian Kotleba 222 395 10,39
FrantiSek Miklosko 122916 5,72
Béla Bugar 66 667 3,10
Milan Krajniak 59 464 2,77
Eduard Chmelar 58 965 2,74
Martin Dano 11 146 0,51
Rébert Svec 6567 0,30
Juraj Zabojnik 6219 0,28
Ivan Zuzula 3807 0,17
Bohumila Tauchmannova 3535 0,16
Robert Mistrik 3318 0,15
Jozsef Menyhart 1208 0,05

Ptiloha 2: Vysledky prvniho kola prezidentskych voleb (Statisticky uUfad Slovenské
republiky).

4 Metodologie

Hlavnim cilem bakalatské prace je zmapovat komunikaci v kampanich obou kandidati ve
druhém kolem voleb a ptipadné zjistit, zda se v nécem lisi o kola prvniho. Dal§im cilem je
zjistit, jak kampan kandidati vedli a jakymi tématy se v ni zabyvali. Vyzkumné otazky by

tedy mély byt:
e Jakou marketingovou strategii své kampan¢ kandidati zvolili?

e Jak se zménila komunikace Zuzany Caputové a Marose SefCovi¢e mezi prvnim a

druhym kolem volby?

Pii zkoumani strategie jsem se chtél primarné zaméfit na to, jaka témata oba kandidati

komunikovali, a to v obdobi pied volbami a béhem nich. To znamené v obdobi od 1. Uinora,
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coz byl den po uzavieni seznamu kandidati na prezidenta, do 30. bfezna, kdy probihalo

hlasovani v druhém kole voleb.

Ke zkoumani téchto otazek se nabizel jako nejdostupnéjsi zdroj internet, konkrétné online
média, kterd o volbé psala, socialni sité a weby obou kandidati a predvolebni diskuse,

v nichZ oba uchazeci o post prezidenta vystupovali.

5 Kampan Zuzany Caputové

5.1 Kandidatura a volebni program

Jak uz bylo fedeno v kapitole 3.2, Zuzané Caputové nepiisuzovaly prvotni prizkumy pfilis
velké Sance na vitézstvi, ale jeji vzestup v posledni dvou mésicich pfed volbami, zvIasté pak
po odstoupeni Roberta Mistrika, byl raketovy. Svou kandidaturu za politické hnuti
Progresivni Slovensko oznamila Caputova uz 29. kvétna 2018. Tehdejsi pravnicka ohlasila
svou kandidaturu s hnutim Progresivni Slovensko, jehoZ byla mistopfedsedkyni, na spole¢né
tiskové konferenci. Jako hlavni motivaci své kandidatury Caputova uvedla, Ze ,,Kazdy z nds
se v zivoté setkal stietl s nespravedlnosti nebo agresivitou moci. Myslim, Ze to tak byt nemusi
a zména je mozna.* Jako jeden z podnétt své kandidatury také uvadéla vrazdu novinaie Jana
Kuciaka a jeho snoubenky, ktera v roce 2018 rozproudila na Slovensku velkou spole¢enskou
debatu. Jako pravnicka se odkazovala také na kauzy, na kterych dfive pracovala, naptiklad
zruSeni Meciarovych amnestii nebo boj proti nové skladce v Pezinku, ktery je zminén

v kapitole 3.1.1. (Domov.sme.sk, 2019a).

Hned na zacatku také uvedla, ze je velkou obdivovatelkou prezidentského ufadu Andreje
Kisky, jehoZ podpory by si velice vazila. Vyvratila také, Ze by jeji kampan méla slouzit
k zviditelnéni hnuti Progresivni Slovensko a odmitla spolupraci a komunikaci se stranami
Smer — Socialni demokracie, udova strana — Nase Slovensko a Slovenskou narodni stranou

(Domov.sme.sk, 2019a).

Hned ve stejny tyden, kdy byla oznamena kandidatura, za¢al tym kolem Zuzany Caputové
shromazd’ovat potfebnych patnact tisic podpisii. Téch se nakonec podafilo nasbirat 18 481

(Spravy Pravda, 2019).

Zuzana Caputova vstupovala do voleb se tfemi hlavnimi body ve svém volebnim programu.
Jednou z nich byla spravedlnost, o které tekla, Ze je ji na Slovensku nedostatek. K tomuto
tématu uvedla, Ze spravedlnost je na Slovensku poskytovana selektivné, pozdé€ a je veliky

problém s vymahatelnosti prava. Rekla také, e pro politiky na Slovensku neplati stejna
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pravidla jako pro normalni obcany. Proto chtéla vyvijet maximalni tlak na zmény
v soudnictvi, prokuratufe a policii, které chtéla oprostit od politického vlivu. Dulezitost
prikladala také jmenovani soudcti, ktefi podle ni nemohou byt pouze odbornici, ale musi byt

predevsim etiéti a mit pevnou moralku (Zuzana Caputova.sk, 2018).

Dalsim bodem jejiho programu byla péce o seniory, ktefi podle ni nedostavaji potiebnou
péci. S tim souviselo zvyseni plati pecovatelskym sluzbam, o coz se také chtéla zasadit.
Ttetim bodem byla ochrana Zivotniho prostiedi, o kterém Caputova fekla, Ze je na Slovensku
ni¢eno krimindlnim zptsobem jako tfeba u skladky v Pezinku a dalSich ptipadech, na
kterych se jako pravnic¢ka podilela. Nejvetsim problémem jsou podle ni lesy, které jsou
niCeny i vramci chranénych oblasti. Zasadit se chtéla také o recyklaci, omezeni

nebezpeénych skladek a piechod na cirkularni ekonomiku (Zuzana Caputova.sk, 2018).

5.2 Financovani kampané

Jak uz bylo feceno v kapitole 2.2, kandidati na prezidenta museli vSechny penize vyuZité na
kampan ptfevadét na transparentni Ucet pro podrobnéjsi analyzu jejich piijml a vydaju.
Zuzana Caputova nashromazdila pro svou kampaii celkem 703 tisic eur. Podle Transparency
International Slovakia, ktera provadéla analyzu financovani kampani vSech prezidentskych
kandidatt, ziskala Caputova 452 tisic eur od fyzickych osob, 64 % kampané tedy
zafinancovali darci. DalSich 244 tisic eur (necelych 35 procent) piispély politické strany,
zejména Progresivni Slovensko. Pravnické osoby pak vénovaly 3250 eur a ona sama do
kampané vlozila 2 tisice eur, tedy pouze 0,003 %, coZ je zanedbatelna ¢astka napiiklad ve
srovnani s Robertem Mistrikem, ktery ze svych prostfedkd vynalozil na kampan pies 470

tisic eur (Transparency International Slovensko, 2019a).

Zuzana Caputova dokazala na svou kampan vybrat spoustu penéz predeviim od malych
darcii. Ke konci unora 2019 dokazala celkem od 2700 darcti nasbirat dohromady 77 tisic eur.
Nejcastéjsi ¢astka, kterou na transparentni ucet lidé Caputové piispivali, byla 30 eur a jenom
v prispévcich do 50 eur nasbirala vic, nez mél na celou svou kampan FrantiSek MikloSko
(Transparency blog sme, 2019). Na konci kampané oznamil §tdb Caputové, Ze od 5635 darct
nashromazdil celkem 323 565 eur. Z nich bylo vice nez 5000 ptispévka pod 100 €. Naopak
Maro§ Seféovi¢ ziskal penéznich dart pod 100 € pouze pét, tedy tisickrat méné. To

koresponduje s dali statistikou, kterou je primérma vyse daru. U Caputové to je 112 eur, u

18



Seféovige to je astronomickych 11 381 eur. Z toho vyplyva, jakou dileZitost sehraly u

soucasn¢ prezidentky malé dary a fundraisingova kampan (Kostelansky et al., 2019).

Fundraisingovou kampaii pro Caputovou délala &lenka jejiho volebniho tymu Zuzana
Suchova. Darce zacali oslovovat uz zaatkem podzimu 2018, kdy Caputova piili§ znama
jesté nebyla. Zlom ve fundraisingové kampani podle ni nastal az v lednu 2019, kdy se

soucasna prezidentka zacala ucastnit predvolebnich debat (Marek, 2019).

Tym Zuzany Caputové pak vynalozil 455 tisic eur na PR a reklamu, z nichZ zhruba tfetinu
vynalozil na propagaci Caputové na internetu (E15, 2019a). Pouze 11 tisic eur padlo na
volebni akce a cestovani po krajich a 234 tisic eur na dal$i vydaje spojené s vedenim
kampané. Na rozdil od Marose SefSovie neméla Zuzana Caputova zadné
neidentifikovatelné vydaje. Celkem tedy tym Caputové v kampani utratil pfiblizng 701 tisic

eur (Transparency International Slovensko, 2019a).

Podle agentury Transparency International Slovensko vedla Zuzana Caputova viibec
nejtransparentnéjsi kampan ze vSech kandidati. Hodnoceni bylo zalozené na transparentnich
uctech, webovych strankdch kandidatii a majetkovych a dailovych ptiznani. Pocitalo se také
to, jestli byli kandidati ochotni informovat o financnim a informac¢nim pozadi svych
kampani. Zuzana Caputova ziskala ze vSech kritérii znamku 1, kdyz kromé majetkovych
pfiznani poslala také danova ptizndni za poslednich 5 let, méla také nejprehledné)si
transparentni ucet, na kterém bylo pfesné vidét ptijemce 1 ucel jejich vydajii (Transparency

International Slovensko, 2019b).

Z dat agentury Transparency International, které byly nasbirané tfi dny pfed druhym kolem
voleb (28. bfezna 2019) vyplyva, za co konkrétné oba finalisté prezidentskych voleb utraceli.
Jak uz bylo fe¢eno, Zuzana Caputova vynaloZila spoustu penéz na propagaci na internetu.
Pro porovnani — u minulych voleb v roce 2014, které vyhral Andrej Kiska, utratil vitézny
kandidat 1,1 milionu eur, z nichz vlozil 487 tisic do billboardl a pouze 63 tisic do online
reklamy (Kostelansky, 2019). Caputové oproti tomu utratila za billboard pouhych 124 tisic
eur, ale do online reklamy vlozila celkem 238 tisic. Jen na reklamu na socidlni siti Facebook
pouzila stejny pocet prostiedki jako na billboardy, dalSich 114 tisic eur ji stala propagace na

internetu a reklamy na siti Youtube (Kostelansky et al., 2019).

Na televizni reklamu vynalozil tym Zuzany Caputové 41 tisic eur, 20 tisic utratil za reklamu
v tisku, 17 tisic eur §lo na volebni tiskoviny a 4 tisice na propagacni pfedméty. Je tedy vidét,

ze zcela zéasadni roli hral v kampani Caputové pravé internet a socidlni sité, na které
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vynalozila podstatné vice prostfedkili nez na ostatni formy propagace (Kostelansky et al.,
2019). Z teéchto dat bylo sice jesté 115 tisic eur nevyfakturovanych, ale miize nam to alespoil

ukazat pomér vydaji na odlisné zdroje.
5.3 Predvolebni prizkumy, segmentace a targeting

Podle Veroniky Gulasové, ktera délala manazerku kampané Zuzany Caputové, si jeji tym
nechaval zpracovat predvolebni prizkumy, které se tykaly preferenci, targetingu i
segmentingu, predevsim od agentur AKO a Focus (GulaSova, 2021). Tyto prizkumy byly
zaplaceny z transparentniho uétu, podle kterého miizeme zjistit, Ze za né tym okolo Caputové
vynalozil okolo 46 tisic eur (Kostelansky et al., 2019).

Cilovou skupinou kampané byli muzi (53 %) a Zeny (47 %) ve véku 29 az 44 let se
nejbliz§im okoli a zajimaji se o dobrovolnictvi, zivotni prostiedi, média a charitu. Cileni

komunikace bylo upraveno jak jazykové, tak i podle lokace (Marek, 2019).

Podle vedouciho kampané Martina Burgra neoslovovala Zuzana Caputova jako liberalni
kandidéatka predevSim c¢ast konzervativnich kiestanii, ktefi jsou na Slovensku pocetné
zastoupeni. Hlavnim divodem bylo, ¢ Zuzana Caputova oteviené podporovala adopci
homosexualnimi pary a registrovana partnerstvi. Z prizkumt vyplynulo, Ze ¢ast této skupiny
napiiklad spravedInost. Pfesné to se nasledné snazil tym okolo Caputové komunikovat. Byla
také snaha najit takovou komunikaci, kterd oslovi co nejvice lidi, ptestoze védéli, Ze urcité

skupiny jsou neoslovitelné (Fair Play Michala Kovacica, 2019).

Zuzana Caputova nakonec ve volbach uspéla predeviim na zapadg, v Bratislavském kraji
ziskala 73,74 %, nejméné naopak ziskala na vychodé. V PreSovském kraji to bylo 48,96 %
hlast, pouze zde ji Maro§ Seféovié porazil. Oslovovala jak voli¢e ve méstech (62,8 %), tak
na venkoveé (52,43 %). Dafilo se ji podle ocekavani predevsim ve velkych méstech, jako jsou

Banska Bystrice, Poprad, Kosice, Pezinok a Bratislava (Harzer, 2019b).

Zuzana Caputova také ziskala hlasy piedev§im z fad voli¢t Frantiska Miklogka (57,1 %) a
ostatnich menSich kandidatt (29,6 %). Dulezité bylo, ze si dokéazala udrzet vétSinu svych
voli¢ii z prvniho kola (95 %). V grafu nize miiZzeme vidét modie oznacené volice, ktefi pred
druhym kolem vyjadiili podporu pani Caputové. Cervené jsou oznaeni podporovatelé

Marose Seféovice, bile nerozhodnuti (Dennik N, 2019b).
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Zuzana Caputova Frantigek Miklogko ostatni

Ptiloha 3: Rozdé€leni voli¢h z prvniho kola podle preferenci ve druhém kole (Dennik N,

2019b).

5.4 Socialni sité

Jak uz bylo zminéno v piedchozi kapitole, kampani na socialnich sitich ptikladal tym
Zuzany Caputové velky vyznam, vzhledem k tomu, kolik do ni investoval penéz. 5. biezna
2019, tedy 11 dni pied prvnim kolem volby, méla Zuzana Caputova na své facebookové
strance 68 293 sledujicich, coz bylo nejvic ze vSech kandidati. Den po druhém kole to bylo
uz dokonce 100 tisic sledujicich. Druhy byl Stefan Harabin se 40 tisici. V té dobé méla
soucasné 9 sponzorovanych piispévki.® Diky priizkumu agentury Transparency
International Ceska republika, ktera vyuzivala nastroj Socialbakers, miizeme nahlédnout do
kampani kandidatii na Facebooku. Prizkum probihal v obdobi od 2. tinora do 3. bezna 2019,
kon¢il tedy dva tydny pied volbami. Zuzana Caputové v tomto obdobi publikovala na své
strance celkem 98 piispévki, z nichZ 22 bylo sponzorovanych. To znamena, Ze primérné
pfibyly na strance vice nez 3 piispévky denné. Celkové€ nasbirala na téchto postech 428 853
interakci.* Z t&chto interakci bylo 126 288 u placenych (sponzorovanych) ptispévki. Z toho
vyplyva, Ze téméf tietinu viech interakci u svych piispévka ziskala Zuzana Caputova u
placenych piispévki, které ale tvofily pouze necelou ctvrtinu vSech posti (Kostelansky,

2019).

Na socialnich sitich Zuzany Caputové se objevovaly jak reklamni spoty, tak vysledky

3 Sponzorovany piispévek umoziiuje jakykoliv piispévek na strance po zaplaceni zviditelnit, aby se
zobrazoval vSem sledujicim stranky i ostatnim uZzivatelim socialni sité€ podle zaplacené Castky a zvolené
cilové skupiny (PPC Profits, 2012)

4 Mezi interakce na Facebooku miizeme pod&itat naptiklad like piisp&vku, komentaf, sdileni, kliknuti na fotku,
na webovy odkaz v pfispévku, piehrani videa, zminéni stranky v pfispévku nebo jeji oznaceni na fotografii
(Facemag, 2013)
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ptedvolebnich prizkumd, videa s lidmi, ktefi ji vyjadiili podporu, vystfizky z ptedvolebnich
debat, setkdni s obCany, reakce na antikampai a dalsi pfispévky, které se tykaly naptiklad

vyro&i vrazdy Jana Kuciaka (Caputova, 2019a).

Reklamni spoty byly ptivodné vlozeny predev§im na Youtube kanal Zuzany Caputové, ale
byly piidavany i na ostatni socialni sité (Caputova, 2019b). Zabyvaly se piedev§im hlavnim
bodem jeji kampang, coz byla spravedlnost. Ve videich se také zabyva svou pravnickou
minulosti a tim, za co ve své kariéfe bojovala (ekologie, spravedlnost). Na socidlnich sitich
se objevovaly pravidelné i predvolebni priizkumy, v nichZ postupné ziskavala Caputova
vét§i podporu. Tym Zuzany Caputové vyuzil také moZnost pfidani ramecku k profilové
fotografii, ktery vyjadfoval podporu pani Caputové a mohl si ho nahrat na sviij profil kazdy
uzivatel. Zajimavym zplsobem reagoval jeji tym také na antikampan. Nepravdivé tvrzeni
zasadili na fotce do rudého pozadi a k fotce ptidali pravdivé vysvétleni k témto 1zivym
vyroktim napiiklad ze strany zastupct strany Smer. Na profilu Zuzany Caputové na socialni
siti Youtube tvofi velkou &ast obsahu rozhovory s lidmi, kteii Zuzané Caputové vyjadiuiji
podporu. Najdeme zde lidi, s nimiz se Caputova setkala v riznych kauzach jako pravnicka
a pomohla jim pfi feSeni jejich problémt, ale také zndmé osobnosti, politiky, ktefi ji
podporuji, naptiklad bratislavsky primator Mati§ Vallo nebo cesky politik Karel
Schwarzenberg (Caputova, 2019b). Ve druhém kole se na profilu Zuzany Caputové
objevovaly predevsim ptispevky, které vyvracely antikampan, volebni spoty a také vyzvy,
aby lidé pfisli k volbam. Frekvence ptispévki se v tomto obdobi nezménila a pohybovala se
u dvou az tfi ptispévkl denné. Pfed druhym kolem pfispévky Casto oznacovala sloganem
,»Nase cesta ke spravedlivému Slovensku®, v prvnim kole to byly slogany, které opé&t
odkazovaly na hlavni témata jeji kampané jako ,,Postavme se zlu, spolu to zvladneme*, ,,Zlo
porazime jen, kdyZ se spojime* nebo ,,Spravedlnost nemiize ustoupit vydirani“ (Caputova,

2019a).

5.5 Outdoorova kampan

Jak uz bylo zminéno v kapitole 5.2, Zuzana Caputova zahrnula do své kampané i billboardy,
za které utratila 114 tisic eur. Na billboardech byla vyfocena kandidatka v obleku na svétle
modrém pozadi s népisem ,,Postavme se zlu, spolu to dokdzeme.* Nasli jsme na nich také
logo strany Progresivni Slovensko a napisy ,,Zuzana Caputovd, moje prezidentka“ a

,Prezidentka pro spravedlivé Slovensko®, ktery odkazoval na jedno z hlavnich témat jeji
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kampané. Stejné vizudly se potom objevovaly i1 v ptispévcich na socidlnich sitich a v tisku

(E15, 2019b).

Postavme
sa zlu,
spolu to

8 APU'I:OVA " dokazeme.

moja prezldentka e Slovensko

Progresivne

Piiloha 4: Billboard se Zuzanou Caputovou z prvniho kola voleb (Zdroj: E15, 2019b).

5.6 Antikamparn

vvvvvv

Po upadku slovenské politiky v souvislosti s vrazdou Jana Kuciaka dochéazelo k hadkam,
1zim a dal$im negativnim spojitostem s politikou. Proto se Zuzana Caputova se svou
neuto¢nosti, upfimnosti a pokorou snazila pfinést zménu. I proto jeji tym nevytvaiel zadnou

antikampafi. Pfesto ale probihala antikampai mifend proti Caputové (Marek, 2019).

Jak uZ bylo zminéno v kapitole 5.4, tym Zuzany Caputové netradi¢nd zvefejioval
nepravdivé utoky na cerveném pozadi na svych socidlnich sitich v€etn¢ autora a data vyroku.
K nim pak vZdy pfidal vysvétleni. Tuto taktiku vyuZzivali jak v prvnim, tak ve druhém kole

voleb (Caputova, 2019a).

Caputova celila nat¢enim, ze je financovana zapadnimi mocnostmi, konkrétné USA a
miliardafem Georgem Sorosem, pravda byla ale takova, Ze Sorosova organizace a ambasada
USA pouze pfispely na chod organizace Via luris, ve které Caputova diive pracovala

(Jankovi€ a Schuster, 2019). Poslanec za vladni stranu Smer Juraj Blanar nardzel na témata
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jako adopce homosexualnimi pary, potraty a registrovand partnerstvi, ¢imz se snazil
Caputovou poskodit u konzervativni &asti voli¢stva. Denik Hlavné Spravy naiknul
Caputovou z podezielého nariistu preferenci ve volebnich priizkumech, ktery spojoval
s moznosti zmanipulovanych volebnich vysledkli. Anton Hrnko ze Slovenské Narodni
Strany fekl, ze Caputova je kandidatkou firmy ESET, ktera upravuje algoritmy jeji placené
propagace na socidlnich sitich. Cubo§ Blaha ze Smeru vyzyval k ukonceni utoki mezi
jednotlivymi kandidaty a zaméfeni antikampané na Caputovou. Dale byla kandidatka na
prezidentku obvinéna formou propagovaného piispévku na Facebooku také z otevieného
piistupu k migraci a multikultuie (Caputova, 2019a). Slovensky konspiraéni ¢asopis Zem a
vek dokonce upravil fotku Caputové tak, Ze ji zvétsil nos a rty, ¢imZ navazal na nacistickou

propagandu, ktera timto zptisobem vyobrazovala Zidy (Vaclavikova, 2019b).

Jednim z nejvétsich témat antikampané bylo ale nai¢eni Marose Seflovite, Ze Zuzana
Caputova méla nelegalné zalozenou Zivnost pii provadéni své koncipientské praxe. Tento
vyrok se opét objevil na socialnich sitich Caputové v &erveném poli a byl vyvracen tim, Ze
zakon to v té dobé umozioval. Antikampan se nevyhnula ani jeji rodiné, kdyz byl jeji bratr
obvinén, ze zadluZil a prodal firmu, coz soucasna prezidentka opé&t vyvratila tim, Ze jeji bratr
ve firm¢ prestal pracovat dlouho predtim, nez k prodeji firmy doslo. Tyto utoky na

kandidatku se mezi prvnim a druhym kolem voleb zasadn& neménily (Caputova, 2019a).

o, Zuzana Caputova © o, <uzana vaputovaw
26.2.2019+ @ ; 25.3.2019-@

Je mi [lto, Ze teréom antikampane sa stal aj mgj
brat Daniel. Nie je to prvykrat, Ze Siria nepravdy,
nielen o mne, ale aj o mojej rodine. Pani Blaha,
Dario, web Idemvolit a Mladi Socialni Demokrati ho

POSTAVME SA ZLU, SPOLU TO ZVLADNEME

Kiez by kampari bola vedena v korektnom duchu,
ako doposial. Velmi by som si priala, keby prila

normalna, vecna kritika, a nie zavadzanie.
Nepristipim na takato kampan, f'udia su unaveni z
hadok politikov, chcem byt taka, akou som, a
komunikovat témy, ktoré povazujem za dolezité -
spravodlivost a férovost. Chcem oslovovat aj
konzervativnych volicov a stretdvam sa s obrovskou
podporou aj od [udi, ktori st veriaci. Mojou
stratégiou je Uprimnost a snazim sa komunikovat
citlivé nazory spésobom, ktory by nemal byt
zranujuci alebo ponizujtci pre nositelov opacného
nazoru.

Zobrazit preklad

“Go nam poniika ZUZANA GAPUTOVA?
Adopcie deti homosexudlmi,
registrované partnerstva, potraty...

Tak toto st hodnoty Z. Gaputovej?!”

J. Blandr (SMER-SD)
26.2.2019
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krivo obvinili z toho, Ze Spekulativne predal firmu v
dlhoch. M6j brat sa od roku 2009 nepodielal
exekutivne na chode firmy, o ktorej $iria tieto
konspirdcie. V roku 2015 bola firma s
pohladavkami, ale aj majetkom, odpredana. I$lo o
Standardny predaj a mdj brat ni¢ zlé neurobil.
Hl'adaju véetky mozné cesty, ako ma ociernit a
odradit l'udi od toho, aby prisli v sobotu volit. O to
dolezitejie je prist a zahlasovat. Dakujem.

Objednéavatel FB kampane: Michal Styk, Banska
Bystrica

Dodavatel: Facebook Ireland Limited, 4 Grand Canal
Square, Irsko, ICO: 462932

Zobrazit preklad
Antikampan uz aj na mojuro

CHYSTA SA PODVOD, TITO NAM CHCU
VLADNUT!!! BRAT ZUZANY CAPUTOVEJ,

FIGUROVAL VO FIRME, KTORA NAROBILA
OBROVSKE DLHY VOCI STATU A Z BIZNIS
STYKU



Piiloha 5: Piiklady vyvraceni antikampané na facebookovém profilu Zuzany Caputové.

(Caputova, 2019a)
6 Kampaii Marose Sefcovice
6.1 Kandidatura a volebni program

Maro§ Seféovic ohlasil svou kandidaturu aZ jako posledni ze viech kandidati 18. ledna 2019,
tedy pouze tfindct dni pred terminem, kdy vSichni uchazeci o post prezidenta museli
odevzdat podpisy obcanii nebo poslanci. Toto pozdni ohlaSeni kandidatury muizeme
vysvétlit tim, Ze vladni strana Smer — Socidlni demokracie chtéla pivodné jako svého
kandidata predstavit §éfa diplomacie Miroslava Lajcdka, jehoZz se snazila nejsilngjsi
slovenské strana dlouho piesvédéit, on ale kandidaturu odmitl (CT 24, 2019). Proto se
nakonec rozhodla podpofit Marose Seféovice, ktery uz na své tiskové konferenci, kdy
oznamil svou kandidaturu, jasné zdlraznil, Ze neni ¢lenem Smeru, ale je nezavisly kandidat
s podporou této strany, s niz v minulost mnohokrat spolupracoval. Uvedl také, ze bude
kandidovat na zéklad¢ podpist strany Smer a bude se spoléhat na pomoc strany pii

financovani kampan¢ (Domov.sme.sk, 2019b).

Na tiskové konferenci mluvil také o tom, o co by se chtél v ptipad¢é svého zvoleni zasadit.
Jako eurokomisaf nebylo pfekvapenim, Ze jednim z jeho dulezitych bodl kandidatury bylo
ukotveni Slovenska v ramci Evropské Unie. Dalsi témata, kterd zminil byl rlst Zivotni
urovné, chut’ setrvani mladych lidi na Slovensku, podpora seniord a mladych rodin. Zminil
také, Ze je potteba reformovat a modernizovat instituce jako soudnictvi, zdravotnictvi a
socialni véci. Modernizace by pfi tom méla mit silny socialni rozmér. Jako prezident by také
pozadoval, aby mu vlada pfi kazdém novém zédkonu piedloZila hodnoceni socialniho dopadu
na dichodce, mladé lidi, mladé rodiny a dal$i ohrozené skupiny, podnikatele a byrokracii.
Chtél také bojovat proti korupci, kterou, jak fekl, povazuje za , rakovinu moderni

“«

spolecnosti*“, ¢eho chtél dosahnout pfedev§im zvySenim ochrany oznamovatelii korupce a
také novymi napady v ramci prace policie, prokuratury a nezavislych soudt. Uvedl také, Ze
Slovensko nepotiebuje neustaly politicky konflikt, proto nechce byt ani koalicnim ani
opozi¢nim prezidentem, ale nadstranickou hlavou statu. Odkazoval se také na Miroslava
Rastislava Stéfanika, ktery jako diplomat a statnik ptisobil dlouho v zahranii (podobné jako

Seféovic) a ktery byl pro néj inspiraci (Seféovi¢, 2019a).

Seféovi¢ odevzdal kandidaturu 31. 1. 2019. podepsalo se pod ni 47 poslancii vladniho Smeru
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— SD. Ptesto opét zdiraznil, Ze je nezavislym kandidatem (Spravy Pravda, 2019).

6.2 Financovani kampané

Podle Transparency International Slovensko ziskal Maro§ Sef¢ovi¢ na svou kampan pies
738 tisic eur, tedy o 35 tisic € vice nez Zuzana Caputova. 130 tisic eur (témé&f 18 %) vlozil
na transparentni ucet z vlastnich prostiedkii. 410 tisic eur (55,5 %) ziskal na svou kampan
od vladni strany Smér — Socidlni demokracie. DalSich témét 200 tisic eur (skoro 27 %) vlozili
na transparentni ucet fyzické osoby (Transparency International Slovensko, 2019a), i kdyz
to nebyly jako v ptipadé Caputové drobné dary. Ke 25. 2. 2019 tvofily dary do 100 eur u
Seféovige pouze 0,1 % jeho rozpoétu na kampaii, zatimco dary nad 100 eur pokryly vice nez

25 % Seftovi¢ova rozpoétu® (Transparency blog sme, 2019).

Co se ty&e vydajt, Seféoviétv tym vynaloZil téméf 357 tisic eur na PR a reklamu, pies 3000
eur na volebni akce a cesty po Slovensku a 15 tisic na dalsi vydaje a sluzby. Tyto vydaje ale
nemiizeme urcit zcela piesné, protoze témét polovina z nich byla neidentifikovatelna

(Transparency International Slovensko, 2019a).

Na rozdil od Caputové mél Seféovi¢ v ramci transparentnosti kampané jedno z nejhorsich
hodnoceni. Celkovou znamku 3 ziskal predevsim kvili tomu, Ze nebyl ochoten poslat své
majetkové a dafové pfizndni. Na transparentnim U¢tu mél téméf polovinu vydaji
neidentifikovatelnych, coz znacilo jeho neochotu odhalit detaily kampané (Transparency

International Slovensko, 2019b).

Podle dat Transparency International Slovensko z 28. bfezna 2019 se nedad vycist tolik
informaci jako v ptipadé Zuzany Caputové. Jak uz zde zaznélo, Sef¢ovi¢ nemél ani zdaleka
tak transparentni kampan jako vitézna kandidatka. Tfi dny pted volbami nemél kandidat za
stranu Smer vyfakturovanych 300 tisic eur, tedy témét polovinu svych vydaji a dalsich 175
tisic eur pfevedl medidlni agentufe. Kvili tomu nemlZeme poznat, na co byly penize
z agentury vynaloZeny. Co se ale ty¢e poméru vydaji, mizeme opét vycist, Ze 1 Maro§
Seféovi¢ vénoval zvysenou pozornost pravé propagaci v online prostiedi, do kterého vlozil
105 tisic eur. 42 tisic eur investoval do volebnich tiskovin a 40 tisic také do billboardi.

Podstatn€ méné vynalozil na reklamu v televizi, zde utratil pouze 7 tisic eur. Na reklamy

5 U Caputové to ke stejnému datu bylo 19,1 % do 100 € a 26 % nad 100 € (Transparency blog sme, 2019).
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v tisku ptipadlo 39 tisic eur a 2000 € na propagacni piedméty (Kostelansky et al., 2019).
6.3 Predvolebni prizkumy, segmentace a targeting

Podle dostupnych dat vynalozil tym Marose Seféovice na piedvolebni prizkumy 5000 eur
(Kostelansky et al., 2019). Z prvniho kola prezidentské volby vyplynulo, Ze Seféovige volili
lidé pfedevsim na severu, ale také na vychod¢ Slovenska. Ve druhém kole se musel snazit
pretahnout predevsim volide porazenych kandidatt Stefana Harabina a Mariana Kotleby,
ktefi ziskali nejvétSi podporu hlavné na vychodé¢ Slovenska. Pro volice téchto dvou
antisystémovych kandidati ale nebyl Seféovi¢ vhodny, protoZe jeho spojeni s Bruselem a
Evropskou unii si protife¢ilo s odporem Harabina a Kotleby k Evropské unii. Stefan Harabin

také oteviend vystupoval proti vladni strané Smer, ktera Sef¢oviée podporovala (Harzer,

2019b).

Ve druhém kole se potvrdilo geografické rozlozeni voli¢t z prvniho kola. Seféoviée volili
lidé piedeviim na vychodé a severu Slovenska, zatimco zapad drtivé ovladla Caputova.
Marosi Seféovicovi se podafilo ovladnout pouze jeden zosmi krajii. 51,03 % ziskal
v Presovském kraji. 49 a 48 procent hlasti dokazal ziskat i v Zilinském a Tren&inském kraji,

ale naptiklad v Bratislavském ziskal pouze 26 % (Harzer, 2019b).

Seféovige volili predevsim starsi ro¢niky, jak je patrné z grafu nize. Pouze 23 % lidi ve véku
od 18 do 30 let volilo Seféovite, mezi 31 a 64 roky to bylo 40 % a u lidi nad 65 let ziskal
Seféovi¢ 58% podporu (Dennik N, 2019a).

B Caputova ] Sefiovic

18-30 EE
31-64 Rdu

65+

Ptiloha 6: Pomér voli¢i podle véku (Dennik N, 2019a).

Z ptedvolebniho prizkumu ptfed druhym kolem, ktery pro televizi Markiza zpracovala
agentura Focus, vyplyva, Ze se nakonec Marosi Seféovicovi podafilo presvédéit nékteré
voli¢e Stefana Harabina a Mariana Kotleby. V grafu uvedeném niZe je vidét, jak odpovidali
voli¢i kandidat z prvniho kola ohledné jejich budouci volby. Jak je vidét, 55,9 % volich
Stefana Harabina a 24,6 % voli¢ti Mariana Kotleby chtélo volit Marose Sefcovide, ale

pfedevsim u volicti Mariana Kotleby vétSina nevédéla, jestli nékoho ve druhém kole podpofti



(65,2 %). Jak je vidét, ani Maro§ Seféovié si neudrzel viechny své voli¢e z prvniho kola. 7,8
% jeho podporovatell jesté nebylo rozhodnutych, jestli ho podpoii i v druhém kole a 3 %
voli¢t se dokonce piiklonilo spise k volbé Zuzany Caputové (Dennik N, 2019b).

o l”

65.2

Maro3 Seféovie Stefan Harabin Marian Kotleba

Ptiloha 7: Preference voli¢l z prvniho kola pfed druhym kolem voleb (Dennik N, 2019b).

6.4 Socialni sité

Jak uZ bylo zminéno v kapitole 6.2, i Maro§ Seféovi¢, podobné jako Zuzana Caputova,
vénoval spoustu prostoru kampani na socidlnich sitich. Na placenou propagaci na socialnich

sitich vynaloZil podle dostupnych dat 105 tisic eur (Kostelansky et al., 2019).

5. bfezna 2019 mél Maro$ Seféovi¢ na svém Facebooku 16 448 sledujicich, coz ho fadilo az
na 7. misto mezi ostatnimi kandidaty (Kostelansky, 2019). 18. bfezna, tedy dva dny po
prvnim kole voleb uz ptekonal hranici 20 tisic sledujicich. Do konce prezidentskych voleb
se pak uz pocet jeho sledujicich dramaticky nenavysoval a byl néco pies 20 tisic (Seféovig,
2019b). Podle priizkumu agentury Transparency International Ceska republika, ktera
vyuzivala néstroj Socialbakers, ktery probihal od 2. inora do 3. bfezna 2019 zvetejnil Maro$
Seféovi¢ na své strance celkem 103 p¥ispévki, z nichz 27 bylo sponzorovanych. Z toho
vyplyva, Ze byl o trochu aktivngjsi nez Zuzana Caputova, piesto se mu ale nepodafilo ziskat
tolik interakci jako soucasné prezidentce, coz lze vysvétlit nizSim poctem sledujicich-
Celkové nasbiral na téchto postech 115 926 interakci. Z nich bylo 54 934 u placenych
piispévki. Z toho vyplyva, ze u Marose Sef¢ovite mély placené piispévky daleko vétsi
vyznam, protoze diky nim ziskal téméf polovinu vSech svych interakci, i kdyz placené
ptispévky tvofily jen pfiblizné &étvrtinu viech posti. U pani Caputové tvoiily placené
ptispévky skoro ctvrtinu vSech pfispévki, ale ptinesly ji jen tfetinu celkovych interakci.

(Kostelansky, 2019).

Podle priizkumi provedenych béhem hlasovani v prvnim kole voleb vynesly Sef¢ovicovi
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hlasy ptfedevsim jeho profesionalita a zkuSenosti, které ziskal pifi vykonavani diplomatické
funkce a ve funkcich v Evropské unii. To mu ale zaroven také uskodilo v tom, ze mu bylo
vycitano, ze na Slovensku nezije. To se také projevilo na socidlnich sitich, kde v mnoha
prispevcich mluvil o mezindrodnim dni Zen a o tom, jak ho slavi. Také se snazil zaptsobit
na kiest’anské voliCe tim, Ze pfipominal své bifmovani a publikoval také své fotky s papezem

(Sokol, 2019b).

V komunikaci na socialnich sitich se Maro$ Seftovi¢ ze za¢atku zaméfoval na komunikaci
jeho hlavnich cila, které si stanovil, pokud by byl zvolen a v podobé grafiky piidaval také
konkrétni kroky, které by jako prezident podpofil. Napiiklad zdkon o vékovém stropu
odchodu do diichodu. V mnoha postech také dokumentoval své cesty po Slovensku. Jak pred
prvnim, tak pfed druhym kolem voleb se Sef¢ovi¢, na rozdil od Caputové, hodné zaméioval
na fotky se svymi voli¢i, které byly pofizeny pii jeho navstévach regiont. Hojné se na jeho
socialnich sitich objevovaly také snimky s jeho Zenou a rodinou, které jsme na profilu

Zuzany Caputové téméf nevidéli (Seféovic, 2019b).

Po prvnim kole se komunikace na jeho sitich zaméfila hlavné na pozvanky volich
k predvolebnim debatam se Zuzanou Caputovou. Nékolik dni pied druhym kolem voleb pak
stejné jako jeho protikandidatka predevsim vyzval volice, aby pfisli volit, ov§em ne tak ¢asto
jako Caputova. Dilezitym sdélenim na jeho socilnich sitich bylo také to, Ze se zavazal vzdat
se prezidentské imunity, pokud by byl zvolen (vice v kapitole 7). Jak uz bylo uvedeno
v kapitole 5.6, Seféovic vedl proti Caputové antikampat, kterou sdilel i na svych socialnich
sitich (vice v kapitole 6.6). Na svych socialnich sitich pouzival Maro§ Seféovié hesla ,,Silné
Slovensko* a ,,Chci silné Slovensko®, které ptipojoval k riznym ptispévkim. I v tomto
obdobi ale ptfipominal své cesty po Slovensku a také ptidaval fotografie se svymi voli¢i

(Seféovic, 2019b).
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Piiloha 8: Piispévky na Facebooku Marose Seféovide (Seféovig, 2019b).

6.5 Outdoorova kampan

Jak uz bylo feéeno v kapitole 6.2, Maro$ Seféovi¢ utratil za billboardy 40 tisic eur, alespoii
podle dostupnych informaci. Sefdovi¢ sazel u billboardd na vétsi jednoduchost nez
Caputova. Jeho fotografie byla umisténa na bilém pozadi, za nim byl vyobrazen slovensky
statni znak a zbytek billboardu pokryval slogan ,,Vzdy pro Slovensko, Maro$ Sef¢ovig*,

ktery se tedy, na rozdil od Caputové, mirné tematicky ligil oproti sloganiim na Facebooku.

VZDY PRE
SLOVENSKO

aros
Sefcovic

v




Piiloha 9: Billboard Marose Sef¢ovice z prvniho kola voleb (Font, 2019).

6.6 Antikampan

Jak uZ bylo feteno v kapitole 5.6, Maro§ SefSovi¢ vytvarel antikampaii na Zuzanu
Caputovou jak v prvnim, tak ve druhém kole voleb. Utogil predev§im na opravnénost jeji
koncipientské praxe. Kromé toho také kritizoval Zuzanu Caputovou za to, Ze odmitla jeho
vyzvu vést debatu v cizim jazyce a obvinil ji také z poruseni moratoria.® Caputovou naiknul
také z toho, Ze ma nejdrazsi kampan v historii Slovenska, coz nebyla pravda, protoze, jak uz
bylo uvedeno v kapitole 5.2, Andrej Kiska utratil v kampani vic nez oba kandidati a podle
dostupnych udaji mél i Seféovi¢ nakonec drazsi kampaii nez ona. O Caputové také tvrdil,
ze v ptipad€ odsouzeni prezidenta Kisky, ktery mél byt po ukonceni prezidentské funkce
predvolan k soudu kvili nejasnostem v daniovych odvodech jeho firmy, by mu udélila
milost, coZ oznatoval za dohodu, ve které mél na oplatku Kiska podpofit Caputovou ve
volbach. I on sam se ale stal teréem antikampang. Napiiklad ze strany Stefana Harabina,
ktery o Seféovicovi fekl, Ze je jeho vysokoskolsky titul neplatny. Na to pak reagoval videem,
které publikoval na svych socialnich sitich. To se ale stalo uz v prvnim kole. Ve druhém kole

uZ na antikampati nenarazil, protoze pani Caputova ji nevytvarela (Seféovi¢, 2019b).

6 Moratorium probih4 48 hodin pted prvnim i druhym kolem voleb a konéi uzavienim volebnich mistnosti.
Béhem néj je zakazané, aby kandidati vedli volebni kampan (Zakon ¢. 181/2014 Z. z., CI. 1, § 2, odst. 2).
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Na zdklade dnesnej diskusie v Slovenskom rozhlase
som sa rozhodol objasnit niektoré fakty k pripadu
koncipientskej praxe Zuzany Caputovej. Vo videu
najdete moje jasné stanovisko. K videu by som este
doplnil, ze pokial hovorime o mieste vykonu
koncipientskej praxe, ddvam do pozornosti iba
jedno stanovisko Disciplindrneho senatu SAK, ktoré
znie: ,Advokat, ktory nechava koncipienta pdsobit
samostatne na pracovisku mimo sidlo advokatskej
kanceldrie, doptsta sa disciplinarneho previnenia
podla paragrafu 56 od.1 zdkona o advokacii,
pretoze takymto konanim porusuje povinnosti mu
uloZené v ustanoveni paragrafu 18 ods.3 zdkona o
advokacii a paragrafu 31 ods.2 Advokatskeho
poriadku SAK". TakzZe je jasné, ze vykondvat
koncipientskd prax v Banskej Bystrici a byvat a
podnikat v Pezinku (200 km) nie je v stilade s tym,

¢o hovori zakon a pravidla advokatov.

See Translation
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Piiloha 10: Vlevo reakce na antikampaii Stefana Harabina, vpravo piispévek v ramci

antikampané vedené proti Zuzané Caputové (Seféovic, 2019b).



7 Motivace voli¢u ve druhém kole voleb

Agentura Median SK, s.r.o. provadéla den pted druhym kolem a v den voleb vyzkum, ktery
se tykal motivace voli¢ii ve druhém kole prezidentskych voleb. Vyzkum byl proveden na
1742 respondentech ve véku 18 a vice let. Vyplynulo z néj, jaci volici si zvolili jednoho ze
dvou kandidati a pro¢ si pravé jeho vybrali. Z vyzkumu zde zminim vybér zajimavych

poznatk, které nam pomohou nahlédnout do vysledkt voleb (Median SK, 2019).

Z prazkumu vyplynulo, Zze Seféovide volili pfedevim volidi strany Smer, ale i piesto, Ze byl
de facto jejim kandidatem (i kdyz se profiloval jako nezavisly), se mu nepodaftilo presvédcit
vSechny. Pouze 86 % podporovatell vladniho Smeru uvedlo, ze budou ve druhém kole volit
Seféovite. P¥iznivci narodnostnich stran SNS (Slovenska narodni strana) a ’SNS (Lidové
strana naSe Slovensko) také ve vétsi mife podpofili pravé Seféovie (61 %). Caputovou
naopak volili voli¢i populistickych (OLaNO, SME RODINA), pravicovych (SaS, SIET,
KDH) a mad’arskych stran (MOST — HID, SMK), tedy predevsim opozice. Caputovou jako
svou kandidatku ve volbach uvedlo 88 % volich pravicovych stran, 74 % piiznivca
populistickych stran a 90 % podporovateltl mad’arskych stran. U ostatnich stran byla situace
vyrovnanéjsi, piesto si ale 56 % jejich voli¢i vybralo Caputovou. Sou¢asné prezidentce se

také podaftilo piesveédcit vice nevolict (64 %) (Median SK, 2019).

Zuzana Caputova dle oéekavani zabodovala predeviim u liberdlnich voli¢ti, z nich dokézala
presvédcit témet 90 %. Nevedla si ale Spatn€ ani u konzervativct, které sice vice oslovil
Seféovi¢. Tehdejsi pravniéee se ale podafilo ziskat hlasy 35 % konzervativnich volict. Jeté
prekvapivéjsi je fakt, ze se Caputové podafilo oslovit vice véFicich nez Seféovicovi, prestoze
se eurokomisaf pred volbami profiloval jako véFici a u Caputové to vypadalo, Ze se ji spise
nepodafi poboZznou komunitu na Slovensku oslovit, a to pfedevs§im kviili jejim liberdlnim
nazortim na registrovana partnerstvi a adopce homosexualy. Nakonec ale Caputova ziskala
mirnou pievahu u katolikii (57 %) i evangelikii (58 %). Seféovié ziskal ale drtivou pievahu

v ptipadé pravoslavnych voli¢l, z nichz si ho vybralo 82 % (Median SK, 2019).

Caputova také vice oslovovala volide s vy$§im vzdélanim a vy$§im pifjmem. Voli¢i
s vysokoSkolskym vzdélanim si ji vybrali v 65 % piipadi (Median SK, 2019).

Jako diivod volby Zuzany Caputové uvedlo 71 % oslovenych, Ze si ji vybrali, protoZe ji
dawveéiuji. Pouze 27 % odpovédélo, Ze ji voli, protoze nevéii Seféovicovi. U Seféovite byla

tato podpora daleko vyrovnanéjsi. 55 % dotazovanych ho volilo, protoze mu véfili, ale 43 %
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proto, Ze nevéfili Zuzané Caputové (Median SK, 2019).

Jako hlavni kvality pani Caputové uvadéli voli¢i pfedevsim jeji komunikaci s lidmi a empatii
(92 % dotazovanych), diraz na pravni stat a vymahdani prava (88 %), diiraz na feSeni socialni
spravedlnosti (85 %) a diiraz na zlepSeni chovani politika (82 %). Oba kandidati by poté
podle voli¢l dokézali distojné zastdvat funkci prezidenta a oba nastoluji také aktudlni
témata. Seféovi¢ovy hlavni kvality byly podle dotazovanych reprezentace a prosazovani
zajmu v zahranici (90 % respondentil) a spoluprace s vrcholnymi ptedstaviteli Slovenska (82
%). Caputovou také piekonal v p¥ipadé veleni ozbrojenym silam — 68 % oslovenych to
oznatilo jako jeho silnou stranku, zatimco u Caputové to bylo pouze 30 % (Median SK,

2019).

Voli¢i déale vétili Zuzané Caputové, Ze spiS nez Maro§ SefCovi€ spojuje spolecnost, je
nestranna kandidatka, bojuje za prava mensin, podporuje vySetfovani vrazdy Jana Kuciaka

a pfinasi zménu. Sefcovice naopak vice volict oznacilo za vzdélaného, kompetentniho a

energického, oviem ani v t&chto kategoriich si nevedla Caputova $patné (Median SK, 2019).

Kauzy, které probéhly béhem ptredvolebniho obdobi pfili§ volich neovlivnily a ve spousté
pfipadd je cast voli¢li ani nezaznamenala. Nejvétsi dopad mélo deklarovani vzdani se
prezidentské imunity ze strany Sefcovige, coz ovlivnilo 15 % voli¢i a kauza koncipientské
praxe Zuzany Caputové, ktera méla dopad také na 15 % dotazovanych. 11 % respondenti
uvedlo, Ze je ovlivnila také neznalost desatera bozich piikdzani Marose Seféovice’ a vzdani
se funkce mistopfedsedkyné ve strané Progresivni Slovensko ze strany Zuzany Caputové

(Median SK, 2019).

7 Seféovic v diskusi pofadu Na telo s Michalom Kovaéi¢om nedokézal vyjmenovat desatero (vzpomnél si
pouze na 5 z 10), zapomnél také na nepokrades, coz mu bylo jako kandidatovi kritizovaného Smeru obzvlast
vy¢itano (Krivosik, 2019).
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Zavér

V bakalafské praci jsme se vénovali popsani kampani Zuzany Caputové a Marose Seféovice
v prezidentskych volbach na Slovensku v roce 2019. V prvni poloving prace jsme si popsali
zakladni nastroje politického marketingu, které byly dulezit¢ pro pochopeni celkové
problematiky politické kampang. Dilezity byl i pravni ramec prezidentskych voleb na
Slovensku, ktery se tykal pifedevsim pravidel voleb, financovani kampani a pravomoci
prezidenta. Pro kontext bylo také dilezité¢ nastinit, jak probihalo prvni kolo voleb a
ptredstaveni kandidatt, jejichz volic¢e pak museli vitézni kandidati ziskavat. V praktické ¢asti
jsme si popsali konkrétni kroky obou kandidatti v kampani a zaméfili se predevs§im na jejich
komunikaci na socialnich sitich, a to ptedevSim z toho diivodu, ze pravé tam byla kampaii
obou kandidatl nejsilnéjsi. Diky prizkumu agentury Median jsme v kapitole 7 mohli také
zjistit motivaci voli¢l, diky ¢emu bylo vidét, jak zafungovala kampan kandidati na

jednotlivé skupiny volica.

Zuzana Caputova nakonec volby vyhrala se ziskem 58,4 % hlasti, Maro§ Sefcovi¢ ziskal
41,59 % (Harzer, 2019b). Cilem prace bylo popsat a srovnat kampaii a komunikaci obou
kandidata. Zjistili jsme, ze kandidati nezvolili pfili§ odlisny pfistup ve svych kampanich.
Oba investovali spoustu prostfedki predevsim do socidlnich siti. Nejvétsim a také zasadnim
rozdilem jejich komunikace byla neuto¢nost a pfislib zmény piedev§im v oblasti
spravedlnosti ze strany Zuzany Caputové a na druhé strané Gtoéeni kandidata neoblibeného
vladniho Smeru Marose Seféovite. Zuzana Caputova dokazala velmi dobie reagovat na
poptavku po zméné v souvislosti se skandaly vladni strany Smer ptredev§im v ndvaznosti
na vrazdu novinafe Jana Kuciaka. Vzhledem k jeji pravnické minulosti a boji za
spravedlnost byla tato jeji pozice divéryhodna. Maro§ Seféovi¢ se poté snazil zapisobit
predev§im na konzervativni a véfici Cast voliCstva. Jak jsme ale vid€li v kapitole 7,
nepovedlo se mu na tuto skupinu obyvatel zaptsobit tak, jak by si nejspise predstavoval, a
to asi 1 vzhledem k tomu, Ze neptisobil v této pozici zcela divéryhodné. To bylo predevsim
zpuisobeno tim, Ze se jako kiest'ansky a konzervativni kandidat zacal profilovat spiSe aZ po
prvnim kole voleb. Neduavéryhodné v této pozici ptsobil naptiklad 1 vzhledem k tomu, Ze
jako kiestan nedokazal vyjmenovat deset bozich ptikazani, coz ovlivnilo asi 11 %
oslovenych voli¢tl, jak jsme popsali v kapitole 7, nebo jako podporovatel Evropské unie
nedokazal zcela oslovit konzervativni volice naptiklad z tdbora Mariana Kotleby. Jedinou

zménu, kterd Zuzana Caputova vnesla do své kandidatury mezi prvnim a druhym kolem bylo
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odstoupeni z funkce mistopiedsedkyné Progresivniho Slovenska, coz ji pfineslo dalsi body

v tom, ze bude nezavisla kandidatka (Jankovi¢ a Schuster, 2019).

Jako hlavni divody vyhry Zuzany Caputové v prezidentskych volbach 2019 vidim, Ze
dokazala velice dobie odpovédet na kauzu vrazdy Jana Kuciaka tim, ze se v piedvolebni
kampané hodn¢ zamétovala na téma spravedlnosti. Soustiedila se také na téma ochrany
zivotniho prostiedi, coz je v poslednich letech velmi aktudlni téma. Prezentovala se velice
nettoéné, coz byla zména oproti vystupovani ostatnich politikii, kterou spolecnost
vyzadovala. Toto byly jeji hlavni odliSnosti od ostatnich kandidatd, coz ji pfineslo vitézstvi

ve volbach.

Jako nejvétsi omezeni ve své praci jsem vidél predevsim nemoznost nahlédnuti do internich
dat volebnich tymu. Vzhledem k tomu jsem musel pracovat s vefejnymi zdroji v médiich a
publikovanymi prizkumy. V ramci naptiklad osobniho rozhovoru se ¢leny tyma obou
kandidati by se dalo ziskat vice internich informaci a celou problematiku Iépe popsat.
Ptredevsim by bylo mozné nahlédnout do tvorby obou kampani. Pro tcely a predpokladany
rozsah tohoto vyzkumu byly ale informace obsazené v médiich dostate¢né. Pro jesté
ucelengj$i pohled na celé téma by bylo dobré analyzovat i1 prvni kolo voleb a situaci pred
volbami, ktera byla také pro jejich vysledek dilezita. Tak obsédhlou analyzu ale pozadovany

rozsah této prace nedovoloval.
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