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Hodnoceni prace:

Autorka svou bakaladfskou praci zamérila na zhodnoceni soucasného stavu marketingové
komunikace atletického klubu ASK Slavia Trnava. Prace fesi aktudlni problematiku a je velmi
dobre zasazena do tématu dnesni doby.

V teoretické casti autorka vychazi celkem z 23 zdroji a ztoho 3 zahrani¢ni (nepocitam
slovenské), coZ je pro potieby bakalarské prace dostacujici. Nicméné pokud se na zdroje
podivame blize, vétsina z nich neni bohuzel aktualni - pouze 3 zdroje (odborné) jsou mladsi 10
let. V samotném rozboru marketingové komunikace, autorka dobfe propojuje oblast
marketingu obecné a priklada pohledy odborniku marketingu ve sportu. Pracuje jak s pfimymi,
tak i neprimymi citacemi, které jsou dobie zasazeny do kontextu a prace je diky tomu lépe cCtiva.

Metodicka ¢ast se nachazi ve Ctvrté kapitole a autorka zde kombinuje teoretickd vychodiska
s praktickym postupem vedoucim k dosazeni vytyCeného cile. Pfistup k ziskani dat rozdélila do
dvou casti kvalitativniho vyzkumu — analyza dokumentl a neformalni polostrukturovany
rozhovor. Pozitivné zde hodnotim pfipravu ve formeé provedeni operacionalizace pro vytvoreni
osnovy a ramce daného rozhovoru.

Prakticka c¢ast nejprve predstavi samostatny atleticky klub a jeho historii. S ohledem na
strukturu textu mi zde pfijde zbytecné, aby dvoustrankové predstaveni mélo svoji vlastni velkou
kapitolu a spiSe bych tuto ¢ast zaradil jako Uvod do samotné analytické ¢asti (kapitola 6.)



Samotna analyza ma logickou strukturu a vécny obsah. Postradam v ni konkrétni prezentaci
vysledk( (alespon dil¢ich), které vychazeji z neformalniho rozhovoru — tedy nosné ¢asti prace.
Neni tak jasné patrné, jaka ¢ast informaci pochazi z jaké ¢asti vyzkumu, a¢ metodicka ¢ast prace
obsahuje odkaz na kompletni prepis rozhovoru v pfiloze.

Vysledkem zpracované analyzy autorka zjistila, Ze dosavadni stav marketingové komunikace je
na dostacujici Urovni a nevznikl zde pfilis velky prostor pro mozna vylepSenis ohledem samotné
potieby atletického klubu. Konkrétni navrhy feSeni, nebyly vidy zcela logicky uvedeny do
konceptu celého rozebiraného tématu — napf. jednim z navrhovanych reseni je investovani do
reklamnich ploch v SirSim okoli mésta, ackoli je nékolikrat v praci akcentovano, ze financni
rozpocet na marketing je témér nulovy.

Velmi kladné hodnoti pfidanou kapitolu 7. Dodatecny vyzkum, ve které autorka nad ramec
plvodné vytyéeného cile prace reaguje na slaby c¢lanek, ktery byl identifikovan v pribéhu
neformalniho rozhovoru = nedostatek trenéru klubu. V ndvaznosti na toto zjisténi byl vytvoreny
dodatecny vyzkum, skladajici se ze dvou neformalnich rozhovori s cilem zjistit - jaka byla/je
motivace pfichodu soudasnych trenéru do ASK Slavia Trnava a zdali ma spojitost
s marketingovou komunikaci klubu.

Po formalni strance je prace na velmi zdafilé Grovni, autorka se az na par drobnosti vyvarovala
preklepiim a chybam. Text ma logickou strukturu.

Celkové praci hodnotim jako velmi dobrou, jsou v ni splnény vSechny naleZitosti bakalarské
prace. Praktickd vyuZitelnost prace je oviem nizkd. Provedena analyza (k neStésti autorky)
neodhalila Zadna markantni Gzka hrdla marketingové komunikace klubu (v rdmci jeho potreb a
moznosti) a tak nejsou navrhy na zlepSeni zasadni. Jedno z témat, které se vyskytuje napfic
celou praci, je nedostatek financi pro oblasti marketingu a autorka tak mohla ¢ast svych ndvrhi
zaméfit na to — jak by zména v marketingové komunikaci mohla pfispét k tomu, aby se to klubu
dostalo vice financi? (viz otazky k obhajobé).

Otazky k obhajobé:

1) Jakymi zplGsoby by mohla marketingovd komunikace prispét k vétsSimu pfitoku financi?
Navrhnéte konkrétni moznosti.

Navrzeny klasifikacni stupen: velmi dobie
Prohlasuji, Ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu ke studentce.
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