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Marketingova komunikace atletického klubu ASK Slavia Trnava

Hlavnim cilem této bakalaiské prace je zhodnotit soucasny stav marketingové
komunikace atletického klubu ASK Slavia Trnava. Dil¢im tkolem préce je
na zékladé provedenych rozhovori a zjiSténych informaci vymezeni

pfednosti a nedostatkil v marketingové komunikaci klubu.

V této bakalarské praci jsou vyuzity metody kvalitativniho charakteru. Mezi
vyuzivané¢ metody patii analyza ptislusnych dokumentdi, socialnich siti,
webovych stranek a podobné. Také pozorovani a polostrukturované

rozhovory s predsedou klubu a s atletickymi trenéfi.
Vysledkem priace je zhodnoceni soucasné marketingové komunikace
sportovniho klubu ASK Slavia Trnava a kroky, které by mohly vést k jeji

zlepseni v blizké budoucnosti.
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