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Zastoupeni prumyslovych odvétvi mezi sponzory ceského

profesionalniho sportu

Hlavnim zamérem bakaléaiské prace je zmapovat, v jakych primyslovych
odvétvich podnikaji sponzorské spolecnosti ceského profesionalniho
sportu. Soucasti prace je rovné€Zz vzajemna komparace vyslednych statistik

veskerych zahrnutych sporta.

Analyza vetejné dostupnych virtudlnich dat, postupné nasbiranych na
oficidlnich webovych strankach sportovnich subjektil, které byly do prace
zahrnuty. Kompletni proces analyzy byl realizovan v programu Microsoft
Excel, kde byly rovnéz sestrojeny a adekvatnim zptisobem usporadany

vysledné statistiky.

Prostiednictvim analyzy virtudlnich dat byly zhotoveny statistiky, které
spole¢né predstavuji zastoupeni definovanych primyslovych odvétvi

v ¢eském profesiondlnim sportu. Vysledna data jsou podrobné rozdélena
dle jednotlivych sportli a stanovenych typl sponzoringu, ¢imZ je
umoznéna libovolna vzajemna komparace mezi témito kategoriemi. Prace
také obsahuje souhrnné statistiky sjednocujici vS§echny zahrnuté sportovni
subjekty. Zvetejnéné vysledky mohou poslouzit jako podklad pro tvorbu
reportli a odbornych publikaci zabyvajicich se sportovnim sponzoringem
nebo pro realizaci dalSich, podrobnéjsich, vyzkumt podobného

charakteru.
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