
 

 

Abstrakt 

 

Název:            Zastoupení průmyslových odvětví mezi sponzory českého    

profesionálního sportu  

 

Cíle:       Hlavním záměrem bakalářské práce je zmapovat, v jakých průmyslových 

odvětvích podnikají sponzorské společnosti českého profesionálního 

sportu. Součástí práce je rovněž vzájemná komparace výsledných statistik 

veškerých zahrnutých sportů. 

 

Metody:       Analýza veřejně dostupných virtuálních dat, postupně nasbíraných na 

oficiálních webových stránkách sportovních subjektů, které byly do práce 

zahrnuty. Kompletní proces analýzy byl realizován v programu Microsoft 

Excel, kde byly rovněž sestrojeny a adekvátním způsobem uspořádány 

výsledné statistiky. 

      

Výsledky:      Prostřednictvím analýzy virtuálních dat byly zhotoveny statistiky, které 

společně představují zastoupení definovaných průmyslových odvětví 

v českém profesionálním sportu. Výsledná data jsou podrobně rozdělena 

dle jednotlivých sportů a stanovených typů sponzoringu, čímž je 

umožněna libovolná vzájemná komparace mezi těmito kategoriemi. Práce 

také obsahuje souhrnné statistiky sjednocující všechny zahrnuté sportovní 

subjekty. Zveřejněné výsledky mohou posloužit jako podklad pro tvorbu 

reportů a odborných publikací zabývajících se sportovním sponzoringem 

nebo pro realizaci dalších, podrobnějších, výzkumů podobného 

charakteru.  
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