Abstrakt

Tato bakalarska prace se vénuje jazykovému humoru a jeho pouziti v reklamé. Teoreticka ¢ast
nejprve definuje humor, rozliSuje jeho dva typy, tj. jazykovy a obsahovy, a shrnuje zdkladni
teoretické poznatky o vlivu humoru na klicové ukazatele efektivity reklamy. Dale se zabyva
c¢eskym jazykem a jeho prvky, které¢ umoziuji vytvaret a modifikovat reklamni sdéleni tak, aby
reklama dosahla pozadovaného cile. Konkrétni prvky jazykového humoru jsou pak piedstaveny
na piikladech ¢eskych reklam, coz tvoii pfedstupent k samotnému vyzkumu. V praktické casti
prace je proveden vyzkum uziti jazykového humoru v reklamé formou deskriptivni analyzy.
Jako vyzkumny vzorek byly zvoleny reklamy v sektoru bankovnictvi. Pro ucely vyzkumu bylo
vytvoieno deset kategorii jazykové komickych prvkl, do kterych byly jednotlivé prvky
zafazeny a nasledné podrobnéji rozebrany. Vyzkum ukézal, Zze spektrum uzitych jazykove
komickych prvki je Siroké, nicméné nejvetsi cast reklam spadd do kategorie slovni hiicky
zalozené na dvojim vyznamu slov. Ve vétsin€é sledovanych reklam maji jazykové komické
prvky spiSe sekundérni roli, kdy dotvéieji dialogy postav a podporuji celkové humorny ptibch,
jsou ale ptipady, kdy je jazykové komicky prvek nosnou ¢asti celého sdéleni. Vyzkum nijak

nehodnotil skute¢nou humornost sledovanych reklam.



