
Práce analyzuje kampaň Responsible Together, která má za cíl snížit násilí na ženách. Kampaň 

je tvořena nestátními neziskovými organizacemi, které jsou součástí občanské společnosti. 

Cílem diplomové práce je zkoumat, jak daná kampaň vzniká, jakou má cílovou skupinu a jaké 

prostředky využívá v rámci komunikačního mixu. Jako výzkumný design je vybrána případová 

studie, která kombinuje více metod sběru dat. Pomocí analýzy dokumentů, vč. grafických 

materiálů, a pozorování, práce komplexně ukazuje proces tvorby kampaně, zapojené 

organizace a organizátory/ky. V neposlední řadě práce ukazuje specifika marketingu 

neziskových organizací. 

 


