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Anotace

Bakalaiska prace se zabyva tématem sportovnich celebrity v pozdné moderni spole¢nosti.
Konkrétné se vénuje teoretickému uchopeni a piredstaveni sportovnich celebrit, jako
vyznamnych spolecenskych osobnosti, které se srozvojem technologii a rostoucimu
medidlnimu zajmu t&Si stale vEétsi veiejné pozornosti a popularité. Prace se také zabyva
zkoumanim vniméni sportovnich celebrit mladymi lidmi ve v€ku od 18 do 30 let.
Kvantitativni vyzkum byl provadén pomoci internetového dotazniku, ktery byl nasledné
analyzovan. Vysledky analyzy poskytuji ndhled na dneSni sportovni celebrity ocima
mladych respondenttl, vysvétluje, jakym zplsobem tyto celebrity vnimaji, jak jsou pro né
vyznamné v porovnani s ostatnimi mimo-sportovnimi celebritami, zdali jsou pro tyto
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sportovce ve sportovni celebritu.

Annotation

The bachelor's thesis deals with the topic of sports celebrities in late modern society.
Specifically, it focuses on the theoretical grasp and presentation of sports celebrities, as
important social figures, who are enjoying increasing public attention with the development
of technology and growing media interest. The work also deals with the study of the
perception of sports celebrities by young people aged 18 to 30 years. Quantitative research
was carried out using an Internet questionnaire, which was then analysed. The results of the
analysis provide insight into today's sports celebrities through the eyes of young respondents,
explains how these celebrities are perceived and how important they are to them compared
to other non-sport celebrities, whether they are life inspiration for these respondents or which

aspects they think are most important for transforming athletes into a sports celebrity.
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Uvod

Ve své bakalaiské praci se zabyvam tématem sportovnich celebrit v pozdné moderni
spolecnosti. Pozdné moderni spolecnost je charakteristickd velkou mirou globalizace,
technologického pokroku a rozmachem socialnich siti. A pfedevsim socialni sit¢ a internet
se dnes staly vyznamnou komunikaéni platformou, v rdmci které se sportovni celebrity
ptiblizuji svym fanousktim, resp. kontaktuji vefejnost. Sportovni celebrity se t€si znacnému
zajmu uzivateldi uvedenych medii, vyjimkou nejsou pocty pokotujici hranici milionu

navs$tévovany i stamiliony aktivnich uzivatelll socidlnich siti.

Oficiélni profil Cristiana Ronalda mé na Facebooku pies 140 miliéna sledovatelti
(Facebook, 2021), na Instagramu dokonce pfes 275 miliént. Pfes 100 miliént sledovatelt
na Instagramu maji 1 dalsi fotbalové hvézdy jako Lionel Messi a Neymar Jr. Lze tedy
konstatovat, Ze kromé& uspéSné sportovni kariéry tyto tf1 fotbalisty spojuje 1 triumf na
socialnich sitich, nebot’ patii mezi 10 nejsledovangjSich celebrit na Instagramu vibec.
Kapitan indického kriketového narodniho druZzstva Virat Kohli disponuje 108 miliény
sledovatelll. Basketbalova superstar LeBron James jiz ziskal na Instagramu kolem 82
miliént sledovateli. Zapasnik MMA, Connor McGregor ma pies 30 milioni sledovatelll a
nejatraktivnéj$i sportovkyni je z pohledu zajmu o jeji osobu na Instagramu tenistka Serena
Williams s 13 milidny sledujicich. V ¢eskych pomérech je na tom nejlépe byvaly fotbalovy
brankai Petr Cech s 2,1 miliény sledujicich na Instagramu (Instagram, 2021). Pfedmétem
mého Setfeni v kontextu vySe uvedeného bude, jaké misto sportovni celebrity zaujimaji a

jakou roli sehravaji v jiz zminéné pozdné moderni spolecnosti.

Vyzkum posoudi, jak velky vyznam maji sportovni celebrity pro dnes$ni mladé¢ lidi
ve v€ku od 18 do 30 let. Pokusim se zkoumat percepce této v€kové skupiny, do jaké miry
travi kazdodenni volny Cas, popt. co sdili na svém internetovém profilu. Provedu vyzkum o
tom, jestli jsou danou vékovou skupinou celebrity sledovany cisté ze sportovniho hlediska,
nebo je stiedem zdjmu spiSe jejich soukromi, popt. jde-li o kombinaci obou zminénych
faktorti. Déale budu posuzovat, jestli a do jaké miry jsou celebrity ptikladem k napodobovani

zivotniho stylu, napft. v kontextu stravovani, oblékani, traveni volného ¢asu ¢i zdali maji vliv



na politickd rozhodnuti svych fanouski. Zajimavou se v té souvislosti jevi mySlenka o
vnimani sportovct na hfisti a mimo n¢j. Mnoho sportovcl v pozdné moderni spole¢nosti
Castokrat prekracuje své sportovni pole pisobnosti, neziistavaji pouze u svych vykont na
htisti, ale mnohdy se vyjadiuji k tématiim, ktera maji se sportem pramalo spolecného, at’ uz
se jednd o politickd, ¢i jina spolecenskd témata. Celebrity mohou mit velky vliv 1 pfi
vetejném rozhodovéni, vyjimkou nebyly ani posledni prezidentské volby ve Spojenych
statech americkych, kde se nejsledovanéjsi americké sportovni celebrity ve velkém poctu
vyjadiovaly ke konkrétnim prezidentskym kandidatlim, ¢imZ mohly teoreticky ovlivnit hlasy
tisict volica. A diky své velké popularité, podpoiené predevsim vysokymi pocty fanouskl
na socidlnich sitich, jsou vyroky sportovnich celebrit do zna¢né miry hlasité a citelné
pfitomné v mediich. Sportovni celebrity svymi vefejnymi aktivitami mohou byt spojovany
s mocenskou pozici naptiklad vladnoucich politikil (jako je tomu v Rusku, kde se Casto
vyznamné ruské sportovni celebrity kladné vyjadiuji na adresu prezidenta Vladimira Putina,
viz. Hokejista Alexander Oveckin, ¢i zapasnik MMA Khabib Nurmagomedov), mnohdy se
vSak svymi postoji nachdzeji spiSe v opozici, a to skrze aktivismus. Aktudln€ stoji za zminku
aktivita basketbalisti americké NBA v Cele s nejvétsi hvézdou tohoto sportu LeBronem
Jamesem, ktery se neziidka kdy vyjadiuje ve prospéch podpory hnuti ,,Black Lives Matter*,

tedy v boji proti systematickému spole¢enskému rasismu v USA.
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Ceské republiky viibec, Jaromir Jagr. Jedna se o Geskou sportovni celebritu, ktera se v
poslednich letech stale vice dostava do povédomi vefejnosti z Gplné jinych, neZ sportovnich
divodt a ne¢kdy aktivita tohoto sportovce dokonce polarizuje spolecnost. Jaromir Jagr se
kupftikladu stal ambasadorem ¢inského hokeje, pfitom v minulosti byl tento sportovec znamy
pfedev§im svym bojem proti komunismu. Jeho dnes jiz legendarni ¢islo dresu 68 nosil
zejména na podest pamétce lidem, ktefi byli jakkoliv poskozeni okupaci Ceskoslovenské
republiky vojsky Var$avské smlouvy v roce 1968, pfitom socialistickd Cina je zemé s

negativni povésti v rdmci dodrzovani lidskych prav, ¢i zasahit do osobnich svobod obcantl.

Dal§im vyznamnym okamzZikem nejen sportovniho svéta byla tragickd smrt
basketbalové superhvézdy Kobe Bryanta. Jeho imrti se ve Spojenych statech americkych
dotklo snad kazdého Americana a nejeden vyznamny politik se ve svém proslovu zmitioval

o tom, jak velky piinos mél tento sportovec na celou americkou spolecnost. Predevsim jeho



bojovna a netstupna mentalita, chut’ k praci, silnd moralka a touha po uspéchu byly vzorem

pro celou fadu Americ¢ant.

Je nutné zdlraznit 1 skutecnost, ze v mnohych piipadech je konani sportovnich
celebrit také velmi pozitivni a celospoleCensky ptinosné. Podileji se na charitativnich
projektech, ¢i jinych vefejné prospésnych aktivitach. Piikladem mize byt anglicky fotbalista
Marcus Rashford, ktery ziskal cestny doktorat od Manchesterské univerzity (The University
of Manchester) za boj proti détské chudobé¢, nebot’ zajistil financovani skolnich obédt pro

zhruba 1,3 miliénu déti ze socialn€ slabsich rodin.

Vyzkum dale zanalyzuje, zda si sledovana skupina mladych respondentti sportovni
celebrity vybira za své idoly a vzory, a pokud ano, tak z jakého diivodu, ¢im ji sportovni
celebrity fascinuji, v ¢em je touzi nésledovat, zdali se nechdva ovliviiovat tim, co tyto
sportovni celebrity ¢ini, nebo k ¢emu se vyjadiuji. Vyzkum také provéti, zda jsou si
posuzovani mladi lidé védomi toho, Ze jsou pod vlivem obdivovanych celebrit a zda s
takovou myslenkou viibec souhlasi. Zajimavym se miize stat i dalsi srovnani s celebritami v
jinych oblastech, napft.: youtubery, zpévaky, herci apod. Téma také mize mnohé vypovédeét

o socioekonomickém statusu danych sportovnich celebrit a jejich spole¢enskému vyznamu.

V ramci své bakalaiské prace jsem si stanovil nasledujici vyzkumnou otazku: ,,Jak
jsou sportovni celebrity vnimany mladymi lidmi ve véku od 18 do 30 let v pozdné moderni
spole€nosti?“. Budu se pfitom soustfedit na konkrétni specifické podotazky: ,.Jak jsou
sportovni celebrity pro mladé lidi ve véku od 18 do 30 let vyznamné v porovnani s jinymi
celebritami?“, ,Jak se li§i percepce sportovnich celebrit dle socio-demografickych
charakteristik?, a ,,Nechavaji se mladi lidé ve v€ku od 18 do 30 let inspirovat chovanim
sportovnich celebrit?. Metodologie mého bakalarského vyzkumu je kvantitativni a
vyzkumnym ndstrojem je internetové ,survey“ (dotaznik). Online dotaznik byl rozeslan

prostfednictvim socidlnich siti, metodou sbéru dat byl samovybér.

V teoretické Casti své prace nejprve uvedu a popiSu, co vlastné znamena pojem
celebrita a jak se o celebritach zmifuji rizné sociologické prameny. Nasledné budu psat
primarné o sportovnich celebritach, jaky byl vyvoj jejich historického spolecenského statusu
a jaké misto zaujimaji sportovni celebrity dnes. V empirické ¢asti prace se pak budu zabyvat
vnimanim sportovnich celebrit mladymi lidmi ve véku od 18 do 30 let. Na konci prace shrnu
vysledky provedené analyzy a zavérem odprezentuji ziskané poznatky s vlastnim

komentarem.



1. Vymezeni pojmu celebrita

Kdo je vlastné celebrita? Celebrita je slovo, které pochdzi z latinského vyrazu
,Celebritas®. Podle slovniku cizich slov se jedna se o oznaceni osobnosti, kterd je ve svém
oboru vazena, nebo jinak véhlasna (Klimes, 1981, s.75).

Z pohledu sociologického zdjmu to celebrity dlouha léta ,,nemély jednoduché*.
Ptedevsim z toho dliivodu, Ze se v seridznich sociologickych kruzich povazovala slava, ¢i
vyznam slavnych lidi ve spole¢nosti za velmi povrchni, nezajimavé a leckdy 1 trividlni
sociologické téma. Zadny zaéinajici sociolog si ziejmé nedokazal piedstavit, Ze by svou
akademickou kariéru postavil na studiu zpévakt, modelek, ¢i sportovcti. Béhem poslednich
15 az 20 let vSak doslo ke zméné, kterd byla zplsobena predevsim drtivym narastem, nékdy
az nenasytného zajmu vefejnosti o celebrity obecné (Ferris, 2007, s. 375). Takovy
spolecensky zajem se odrazil 1 v sociologickém badani.

Celebrity jsou lidé, ktefi v nasi spole¢nosti zaujimaji zvlastni postaveni a jejich slava
a vyznam jim umoziuje vystupovat na vetfejnosti. Mohou se sami postavit do cela vefejné
debaty, mohou se otevien¢ vyjadfovat a také vydavat stanoviska. Zatimco se celebrity ze své
vysostné pozice mohou takto vefejné angazovat, ¢i se individudlné a svérdzné vyslovovat
k riznym tématiim, popf. v té souvislosti 1 vystupovat, ostatni clenové spole€nosti zaujimaji
roli pozorovatelli a posluchact (Marschall, 2014).

Boorstin, vyznamny americky profesor a spisovatel, ktery ziskal v€hlas knihou The
Image: A Guide to Pseudo-events in America z roku 1962, definuje celebritu jako ,,0sobu,
ktera je znama svou znamosti“. Podle Boorstina (1992) hraji v post-industridlni spole¢nosti
kli¢ovou roli pii tvorbé celebrit média. Bez existence a zajmu médii by vétSina dneSnich
slavnych osob, ¢i vyznamnych spolecenskych udalosti viibec neexistovala. Boorstin také
tika, ze je rozdil mezi vetejnou celebritou a hrdinou; podle Boorstina je snadné v dneSnim
medidlnim prostoru stvofit celebritu, avsak stvofit hrdinu se jevi jako nemozny ukol
(Boorstin, 1992). Boorstin (1992) prezentuje jako vhodné nezaménovat uctivani celebrit a
uctivani hrdinti. Podle néj se jedna o dvé naprosto odlisné véci, presto lidé ve spolecnosti
tyto dva pojmy Casto zaménuji, coZ piinasi riziko, a sice, Ze se sami jako spolecnost
pfipravujeme o dobré vzory a skute¢né hrdiny, nebot’ je nahrazujeme celebritami, které jsou
ve spoleCnosti znamé, Cisté jen proto, ze jsou znamé, nikoliv diky svym ¢inim nebo

aktivitdm, které by z nich hrdiny stvofily.



V podobném duchu piSe ve své knize i James Monaco, americky historik a teoretik
medialni kultury. Podle Monaca (1978) se celebrity objevily az pozdé&ji, pfedtim existovali
jen hrdinové. Celebritou se muze stat de facto jakakoliv osoba, ktera se z n¢jakého davodu,
tteba jen uméle vytvoreného, dostane do centra pozornosti médii, ¢imz se stane celebritou.
jistym vyznamnym c¢inem, nezanedbatelnou odvahou, nebo bojem za vyssi spolecenské
hodnoty. Nartst poctu celebrit a celkové rozsifeni tohoto pojmu je podle Monaca (1992)
Cisté spjato s rozvojem medidlni kultury. V druhé polovin€ 20. stoleti doslo k vyraznému
nartstu dostupnosti médii, ¢im dal vice lidi si domt pofizovalo televizory, zacaly vychazet
tisténé magaziny, které se piimo na celebrity specializovaly. Pfedev§im rozvoj televizni
technologie a televizniho vysilani se d4 povazovat za stézejniho striijce celebritni kultury
(Sekot, 2008, s. 175).

Domnivam se, ze je mozné vyvodit nasledujici zadvér. Neni ziejmé idealnéjsi
prostfedi pro rozvoj celebritniho tématu, nez praveé dnesni siln€é medializované a
digitalizované kapitalistické spolecnosti. Jak piSe Ferris, ,,celebrita je produktem vadného
systému (kapitalismu)* (Ferris, 2007 s.381).

V dnesni spolecnosti miizeme nalézt celebrity v riznych spolecenskych kruzich.
V kulturnim prosttedi jde o celebrity v podani televiznich, ¢i filmovych protagonisti nebo
hudebnich interpreti. Celebritami jsou rovnéz i vyznamnéjsi politické €i vefejnopravni
osobnosti.

Nékteti autofi dokonce hovoii o dnesni spole¢nosti jako o spolecnosti celebrit.
Naptiklad Furedi (2010) tika, Ze celebrita dnes jiZ neni pouze podstatné jméno, které jako
kruhti. Slovo celebrita totiz vyzafuje auru elity, resp. ndlepku nejlepSitho a

nasledovanihodného.

50, we have celebrity chefs, celebrity authors, celebrity fiction, celebrity diets,
celebrity workouts, celebrity psychiatrists, celebrity therapists and celebrity doctors.
Success in virtually every profession is associated with a celebrity status. Those who
command the largest fees in the legal profession are described as celebrity lawyers. Back in
2006, British Prime Minister Tony Blair stated that we need celebrity scientists to inspire
young people. “(Furedi, 2010, s. 493).



Jak jiz bylo dfive feceno, celebrity jsou dnes jiz neodmyslitelnou soucasti nasi
spoleCnosti, nasich zivotli a stdvaji se tudiz zajimavym tématem i z pohledu sociologie,
jakoZto oblast zatim dostate¢n¢ neprobadana. V kontextu mé bakaléaiské prace se budu

nadale zabyvat sociologickymi souvislostmi vyhradné celebrit sportovnich.

2. Sportovni celebrity
2.1. Historie sportovni celebrity

Pojem ,,sportovni celebrita® v nas mize vyvolavat dojem, Ze se jedna o moderni
fenomén poslednich nékolika let. Se stale rostoucim vyznamem médii a vysoké oblibenosti
a vyuzitelnosti socialnich siti se 1 s timto ozna¢enim setkdvame na denni bazi.

Opak je vsSak pravdou, nebot’ sportovni celebrity jsou v jisté mife spolecensky
piitomné a aktivni jiz od dob starovékého Recka a Rima. V té dobé se samoziejmé popularita
sportovcel, respektive gladiatorti ¢i vale¢niktll, neprojevovala takovym zptisobem jako dnes.
Vyznamné fyzické a v nékterych piipadech 1 ¢isté sportovni vykony vSak byly centrem
pozornosti vefejnosti a svym aktérim umoZznovaly za urCitych okolnosti ziskat vyssi
spolecensky status (Sekot, 2008, s. 14). Je sice pravdou, ze bychom tehdejsi gladiatorské
zapasy Ci jiné sportovné zalozené soutéze dnes asi tézko povazovali za ,,sportovni aktivity*
¢i za sport jako takovy, to nicméné nemeéni nic na skutecnosti, Ze uz tehdy patfily tyto
udalosti k dllezitym ndastrojim utvareni politického a vefejného déni ve spolecnosti
(Svobodova a kol., 2013).

Pfi putovani historii narazime na spousty dalSich ptikladt, kdy se sportovci, at’ uz
v podobé rytiit zacastiujicich se turnajii ve stfedoveku, ¢i zvifecich zapasnika, ktefi proti
sob¢ nastupovali ve zvifecich soubojich v boji na Zivot a na smrt, stdvali vyznamnymi ¢leny
svych spolecnosti (Sekot, 2008, s. 14).

Pro pochopeni soucasného vyznamu sportovnich celebrit se musime pfesunout na
konec devatenactého stoleti, nebot’ pravé v této dob¢ spatfili svétlo svéta prvni moderni
sportovni hrdinové a idolové (Sekot, 2008, s. 174). Tito velikani tehdejsiho sportu se stavali
vSeobecné zndmymi osobnostmi a diky svym sportovnim dovednostem a umu prosluli

jakozto postavy sportu se statusem hvézdy, ¢i celebrity (Svobodova a kol., 2013).



Smart (2005, s. 1) uvadi jako ptiklad pfibéh kriketového hrac¢e Williama Gilberta
Grace. Ten, a¢ povolanim Iékaft, se stal jednim z prukopnika sportovnich celebrit a prvni
opravdovou superhvézdou na poli sportu. Grace se stal doslova popularnim hrdinou. Svou
kariéru zapocal v Sedesatych letech 19. stoleti a aktivné hral az do roku 1908. Svymi
mimotadnymi vykony v kriketovém sportu si vyslouzil nebyvalou popularitu. Fanousci
navstévovali zapasy jeho kriketového tymu vyhradné jen kviili nému, ,,pokoj* mu nedali ani
po skonceni zapasu. Smart piSe o tom, ze byl Grace doslova ,,pronasledovan fanousky, kdyz
Sel po ulici®.

William Randolph Hearst, americky podnikatel, vydavatel novin a pozdéjsi
Séfredaktor The New York Journal vroce 1895 zavedl prvni sportovni novinovou sekci
vénovanou sportu, sportovcim, ¢i sportovnim vysledkiim v ramci tohoto deniku. Tento
pocin je vSeobecné povazovan za prialomovy v postaveni sportu obecné. Diky nému se zacal
sport dostavat do povédomi obrovské masy lidi, rostl jeho vyznam a vliv. Reakce ostatnich
tiskovin na sebe nenechaly dlouho ¢ekat a brzo jiz méli svou sportovni rubriku vSechny
pravidelné deniky a noviny napfi¢ Spojenymi staty, ¢cimz se vytvofil vefejny diskurz, ktery
nasledné umoznoval transformaci sp&$nych hrdind v prvni sportovni celebrity (Andrews.,
Jackson, 2001, s. 6).

Vyznamni sportovci se tedy jiz déle nez 120 let dostavaji do popiedi zajmu celé
vetejnosti a jak miizeme pozorovat v posledni dobé, spolecensky status sportovnich celebrit
dnes jiz Castokrat vyrovnava ¢i iplné€ pfesahuje svym vyznamem, ¢i popularitou spolecenské
statusy ostatnich vefejné¢ znamych osobnosti, at’ uz védeckych, politickych ¢i kulturnich.
Ackoliv otazka zni, zda bezvyhradné zaslouzené¢ s ohledem na skute¢ny spolecensky piinos
sportu v konfrontaci napt. s vyznamnymi védeckymi objevy. Nicméné sportovci se dnes
pravidelné objevuji v televizi, v ¢asopisech a jinych médiich, a to nikoliv ziidka ze zcela
jinych diivodi, nez které tvofi jejich sportovni tispéchy. Stale Casteji se sportovclim dostava
této pozornosti v disledku nabytého statusu hvézdy, ¢i praveé celebrity, ktery jim zarucuje

slavu (Smart, 2005, s. 1).

»V dnesni dobé je v nejnoveéjsich ucebnicich historie sportovnim superhvézdam
mnohdy vénovan vétsi prostor nez vyznamnym politickym osobnostem minulosti. Je
to dano dvema faktory: predevsim prudkym vyvojem novych médii a také stale

vynosnejsimi kontrakty z reklam a sponzoringu. Stdle vétsi je také fascinace



vrcholovym sportem a elitnimi sportovnimi podniky, které preriistaji sviij sportovni

vyznam. “ (Svobodova a kol., 2013).

Sportovni celebrity se ale do popfedi a centra medialni pozornosti nedostavaji pouze
diky svym mimofadnym sportovnim vykontim a uspéchim. Jak uz bylo uvedeno, velmi
Casto se jejich slava a popularita tvofi i zcela jinym zptsobem.

Podle Whannela (2002) se ve druhé poloviné 20. stoleti, pfiblizné od roku 1969
zacCinaji v anglickych bulvéarnich denicich Sun a Daily Mirror objevovat ¢lanky a komentare
orientované predevsim na anglickou pracujici tfidu. Stale vice se zacind psat o aférach,
skandalech riiznych anglickych celebrit, sportovnich nevyjimaje. Spousta téchto medidlnich
senzaci a skandalll postavila zéklady pro dne$ni bulvérni tisk. V centru pozornosti téchto
bulvarnich tiska stali predev§im sportovni hvézdy a celebrity, predev§im vyznamni anglicti
fotbalisté, ¢i hraci rugby. Tento bulvar tak svou aktivitou vyrazné pfispival k vetejné
fascinaci a k vefejnému z4jmu o sportovni celebrity, pfedev§sim o jejich mimo-sportovni
aktivity a osobni Zivot.

Sportovni celebrity, a ptedevsim jejich vliv na mladé lidi, jsou pfedmétem zkoumani
jiz del$i dobu. Dix, Phau & Pougnet (2010) sbirali data o tom, zda se sportovni celebrity
stavaji vzory pro mladistvé, jestli podle nich déti kopiruji chovani, nebo se stavaji
konzumenty vyrobkd od znacek, které propaguji jejich sportovni idoly. Cely clanek je
navazan na pravdépodobné& nejvyrazngjsi sportovni celebritu a modni ikonu poslednich 20

let, David Beckhama.
V dal$im pozoruhodném ¢lanku James (2010) sleduje Zenské sportovni celebrity.
Zabyva se zpusobem, jakym tyto celebrity ovliviiuji mladé zeny v dnesni spole¢nosti a jak

je motivuji k vyznamnym vykonim nejen ve sportu, ale i v osobnim Zivote.

2.2. Sportovni celebrity dnes

Lze tedy usuzovat, ze pravé dneSni pozdné¢ moderni spolecnost, charakteristicka
rozvojem digitalnich technologii a vzristajici dlezitosti médii a socidlnich siti, je idedlnim

prostorem pro zkoumani role sportovnich celebrit, nebot’ ty vznikly prave diky obrovskému



zajmu o sport, ktery je prostfednictvim novych technologii tolik propagovan a jiz dle vyse
uvedenych ¢isel poctu sledovateld na socidlnich sitich de facto na vrcholu.

Nejnoveéjsi medialni technologie siln€ promlouvaji do zpiisobt produkce, propagace
a konzumace profesionalniho sportu. Ohromné mnoZzstvi sportovnich informaci se dnes
k lidem dostava prostfednictvim mobilnich telefoni, tabletd, notebookt a jinych pfenosnych
zafizenich, diky kterym muze byt Clovek prakticky v nepfetrzitém kontaktu s danym
médiem (Dart 2014 cit, dle Hutchins a Mikosza, 2010). Tyto technologické pokroky v Cele
se vznikem a rozmachem socialnich siti tak méni dlouhodobé zavedené zvyklosti v oblasti
vzajemnych vztahi mezi sportovci, sportovnimi kluby, fanousky, ¢i jednotlivymi zastupci
prednich médii. Kazdy z téchto aktérii se pro sebe snazi v nové nastoleném tadu vytézit
maximum a doséhnout co nejvyssi mozné vyhody, které nasledné pfetavi v nartst popularity
spojené piedevsim s finanénim profitem (Dart, 2014, s. 2). Konkrétné sportovni celebrity
tak maji diky socialnim sitim v takto nastaveném medidlnim rezimu jedinecnou piilezitost
vygenerovat obrovské mnozstvi pozornosti, vedouci logicky k riistu jejich slavy.

Tato vysoka mira slavy a pozornosti vSak s sebou nese i zodpovédnost a vliv, kterymi

dnesni sportovni celebrity disponuji.

»Elitni sportovci a elitni sportovni tymy jsou v dnesni dobé prezentovani jako vzor
bohatstvi a uspéchu. Vrcholovy sport obecné spoluvytvari specifickym a
relativizovanym zpusobem spolecenska méritka uspéchu, bohatstvi a prestize. I ve
svete vrcholového sportu tak mnohdy sklizi nejvetsi obdiv ten, kdo ma nejvyssi

prijem, je medialni hvezdou * (Sekot, 2008, s. 135).

Sportovci, ktefi se vefejné prezentuji v prostiedi luxusnich aut, pfepychovych domi,
¢i znackového zbozi, vysilaji pomoci médii signal celé spolecnosti, Ze smétovat za témito
statky je spravné (Svobodova a kol., 2013). Sami sportovci se tak stavaji kulturnimi

prikopniky, nebo moédnimi ikonami propagujicimi jisty Zivotni styl.

»V dnesni spolecnosti médii, je vsak k dosazeni techto uspéchii zapotiebi médium, a
to médium masove. V dobé dnesnich komunikacnich technologii je Sance stat se
hvezdou ci celebritou takrka pres noc. Sdélovaci prostredky nam predkldadaji

nepreberné mnozstvi informaci o sportovnich udalostech. Pribyva stale vice novych



sportovnich kanalit a sportovnich magazinii. Sportovni média maji v soucasné dobé

pozici jako nikdy predtim v historii. “ (Svobodova a kol., 2013).

Dnesni sportovni odvétvi bychom mohli charakterizovat stale rostoucim vlivem

konzumerismu, komercializace a reklamni propagace. Sportovni ligy dnes nesou nazvy
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sdzkové kancelate ,, Tipsport™ (Tipsport extraliga). Jeden znejslavnéjSich a nejvétSich
fotbalovych stadionti v Mnichové nese ndzev po pojistovné ,, Allianz* (Allianz Arena).
Témét kazdorocné se v médiich objevuji informace o uzavieni rekordnich reklamnich
smluv, které podepisuji jak vyznamné sportovni kluby, tak i nejslavnéjsi sportovci. Sport je
jednoduse byznys a fenomén, jak uvadi Smart (2018), naprostym vrcholem spojeni sportu a
komercializace je predevsim tradi¢ni sportovni klani, typickym ptipadem jsou pak v tom
smyslu olympijské hry.

Abychom byli schopni deklarovat, jaké misto zaujimaji sportovni celebrity v dnesni
spole¢nosti, musime stanovit a pokusit se popsat, jaka vlastné je naSe soucasnd spolecnost,

jak se projevuje v kazdodennim zivot¢ lidi, a jak ji mtizeme charakterizovat.

3. Pozdné moderni spoleCnost

Ke spravnému pochopeni souvislosti v ramci vymezeni konceptu sportovni celebrity
v dnesni spolecnosti by bylo dobré objasnit si nynéj$i masovou kulturu pomoci definice.
Podle medialniho teoretika Denise McQuaila se masova kultura vyznacuje nasledujicimi
znaky; 1) neni tradi¢ni 2) neni elitni 3) je produkovana masové 4) je popularni 5) je
komercionalizovana 6) je homogenizovana (McQuail, 2009, s. 58).

Dalsi perspektivu nam muze poskytnout tato definice: ,, Masova kultura je produktem
industrializace a komercionalizace kultury, coz znamena, Ze noviny, filmy a dalsi kulturni
produkty jsou nyni vyrabény organizovanéjsim a efektivnéjsim zpusobem s vyslovnym cilem
vydélavat na jejich spotiebé penize. “ (Osborne, Van Loon, 2002, s. 146).

Bauman (1988, s. 25) ve svych tivahach o pozdné moderni dobé hovoii o pozdné
modernim zivotnim stylu, ktery je, jak sdm nézev napovida, uzce spojen pravé s pozdné

moderni spolecnosti. Tento zivotni styl je zalozen na trvalych atributech, kterymi jsou
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»hespojitost, nekonsekventnost jednani, fragmentarizace a epizodi¢nost rtznych sfér
lidskych ¢innosti.*

Z uvedenych definic je zfejmé, jak vyznamni sociologové a myslitelé oznacuji
dnesni spolecnost. Zajimavosti pozdné¢ moderni doby je také fakt, ze probihaji stale boje o
to, co za timto oznacenim vlastn¢ stoji. Jak piSe Bauman (1988) o postmodernitu je veden
spor. Néktefi myslitelé tvrdi, Ze svét, ve kterém Zijeme je stdle moderni, nékteii jsou si vSak
jisti, ze je jiz davno postmoderni (Bauman, 1988, s. 8). Faktem ale ziistava, ze oproti svétu
modernimu se na polich védy, uméni, filozofie, ¢i sociologie odehrala celd fada revolu¢nich
zmén, které se promitly do zivota lidi. Pfedev§im se da dnesni doba charakterizovat, jako
doba medialni, ¢i digitalni. Stale rychlejsi technologicky rozvoj méni nase zivoty vysokym
tempem.

Sdélovaci kandly pfesunuly své pole plisobnosti z tisku, ¢i televizniho vysilani ve
vyznamné mife na internetoveé, mobilni a jiné virtualni platformy. Rychlost celosvétového
prenosu informaci se v porovnani s dobou moderni rapidn¢ zvysila. A jak je avizovano vyse,
praveé medialni prostor, zajem, pozornost a oblibenost je podstatou celebritni spole¢nosti, do
které sportovni celebrity neodmyslitelné patii. ,,I believe that mass-media representation is
the key principle in the formation of celebrity culture* (Rojek, 2001, s.13).

Zaveérem lze konstatovat, Ze dneSni pozd€ moderni spolec¢nost je idedlni na zkoumani
sportovnich celebrit. Jaka je tedy role sportovnich celebrit pravé v této dnesni pozdné
moderni spolecnosti, kterou charakterizuje vysokd komercializace a vyrazny digitalni

rozvoj? Tuto otazku se pokusim ucelené zodpovedét prostiednictvim nasledného vyzkumu.

4. Cile prace
4.1 Vyzkumné otazky

Jak jiz zvySe uvedené¢ho vyplyva, pfedmétem mého vyzkumu jsou sportovni
celebrity v pozdn€ moderni spole¢nosti. Konkrétné je sttedem mého zajmu skutecnost, jak
jsou celebrity v dnes$ni spolecnosti vnimany a jak jsou vnimany v porovnani s ostatnimi
celebritami z mimo-sportovniho prostfedi. Pro potieby vyzkumu se ve své bakalarské praci
chci zaméfit konkrétng na populaci mladych ob&anti Ceské republiky ve véku od 18 do 30

let. Lidé v této v€kové skupiné jsou dnes v drtivé vétsing aktivni na socidlnich sitich a jsou
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vystaveni kazdodennimu kontaktu s modernimi digitdlnimi technologiemi, které
charakterizuji dnes$ni pozdné moderni spole¢nost. Hlavni vyzkumna otazka tedy zni: ,,Jak
jsou sportovni celebrity vnimany mladymi lidmi ve véku od 18 do 30 let v pozdn¢ moderni
spolecnosti?*.

Vzhledem k tomu, Ze stanovena hlavni vyzkumna otdzka se miize na prvni pohled
zdat velmi obecnd, zvolil jsem si pro svij vyzkum celkové 3 podotazky, které by meély
poslouzit jako pomocné otazky. Diky odpovédim na tyto podotazky pak bude snazsi nalézt

zaverecnou odpovéd’ na hlavni vyzkumnou otazku. Stanovené podotazky jsou nasledujici:

1. ,,JJak jsou sportovni celebrity pro mladé lidi ve véku od 18 do 30 let vyznamné

v porovnani s jinymi celebritami?*

2. ,Jak se lisi percepce sportovnich celebrit dle socio-demografickych

charakteristik?

3. ,,Nechavaji se mladi lidé ve véku od 18 do 30 let inspirovat chovdnim sportovnich

celebrit?

Odpovédi na vySe uvedené podotazky, spolecné s hlavni vyzkumnou otdzkou

povazuji za stanoveni cile své bakalaiské prace.

4.2 Hypoteézy

Vzhledem ke stanovenym cilim pfedmétného vyzkumu jsem si zvolil hypotézy,
kter¢ budou ovéfovany prostiednictvim dotaznikového Setfeni v nésledné vyzkumné
analyze. Odpovédi na otazky, které jsou pouzity ve zminéném dotazniku, budou slouzit
k nalezeni relevantnich dat, na zakladé kterych budou stanovené hypotézy potvrzeny, ¢i
zamitnuty. Podle vysledku ovéfovani hypotéz pak budu hledat odpovédi na hlavni

vyzkumnou otazku a také jiz zminéné podotazky. Stanovené hypotézy jsou nasledujici:
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H1: ,Pro respondenty z populace mladych lidi ve véku od 18 do 30 let, ktefi sami
nesportuji, nejsou sportovni celebrity vyznamngjsi nez jiné mimo-sportovni celebrity.*

H2: ,Prorespondenty z populace mladych lidi ve véku od 18 do 30 let, ktefi se nezajimaji
o0 sport, nejsou sportovni celebrity vyznamnéjsi nez jiné mimo-sportovni celebrity.*

H3: ,Respondenti muzského pohlavi z populace mladych lidi ve véku od 18 do 30 let se
nezajimaji o mimo-sportovni zivot sportovnich celebrit.*

H4: ,Respondenti z populace mladych lidi ve véku od 18 do 30 let, ktefi maji dosazené
vysokoskolské vzdélani si nemysli, ze by se mély sportovni celebrity vyjadfovat k mimo-
sportovnim témattim.*

HS5:  ,Respondenti z populace mladych lidi ve véku od 18 do 30 let, kteti nepochazi
zmista bydlis§t€ s populaci o poctu 20 000 obyvatel a vice, nenapodobuji nebo se
nenechavaji inspirovat chovanim sportovnich celebrit.*

H6:  ,,Respondenti z populace mladych lidi ve véku od 18 do 30 let, ktefi se nezajimaji o
mimosportovni zivot sportovnich celebrit, se nenechéavaji inspirovat chovanim sportovnich

celebrit.*

5. Metodologie

V této Casti své bakaldiské prace predstavim zvolenou metodologii, kterda byla
pouzita v ramci mého vyzkumu. Vzhledem k povaze tohoto vyzkumu, tj. zodpovézeni
otazek spojenych sroli sportovnich celebrit v dnes$ni spolec¢nosti, jsem se rozhodl pro
kvantitativni vyzkum. Pomoci kvantitativniho vyzkumu a konkrétn€ dotaznikového Setient,
budu schopen nashromazdit vétsi mnoZzstvi dat, které mi nasledné¢ pomohou s ur¢enim
SirSitho spoleCenského ndzoru na sportovni celebrity. Ziskana data pak budou slouzit
k potvrzeni, ¢i vyvraceni pfedem stanovenych hypotéz, pomoci kterych pak budu hledat
odpovédi na vyzkumné otazky a vyzkumné podotazky.

Diky kvantitativnimu vyzkumu budu sto ziskat konkrétni informace o velkém vzorku
populace (Vojtisek, 2012: 8), ktery v ptipadé¢ mého vyzkumu pocitd se vSiemi mladymi lidmi
ve véku mezi 18 do 30 lety. Vysledkem toho vyzkumu by tak mélo dojit ke zpracovani dat,

tykajicich se role sportovnich celebrit v pozdné¢ moderni spole¢nosti.
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5.1. Data a jejich sbér

Zkoumana populace mého kvantitativniho vyzkumu je limitovana vékem od 18 do
30 let. Vzorek zkoumané populace tedy tvorili lidé ve véku od 18 do 30 let, ktefi jsou zaroven
aktivni na internetu, nebot’ v ramci bakalatské prace budu vyuzivat internetového survey
(dotazniku). Toto vékové ohraniceni jsem si pro svij vyzkum zvolil zdmérné, a to z téchto

nasledujicich davodu:

1) Mladi lidé ve véku od 18 do 25 let za normalnich okolnosti studuji stfedni,
respektive vysokou Skolu, kdezto lidé od 25. do 30. roku Zivota jiz nastupuji do zaméstnani,
¢1 jiz zaméstnani jsou, ukoncuji vysokoskolska studia, a proto miize byt zajimavé nazorové
srovnani mezi t€émito dvéma vékovymi skupinami.

2) 18. vékem je splnéna podminka plnoletosti a neni tteba dalSich svoleni zdkonnych
zastupcu.

Z4dné dalii limity pro vybér vzorku stanoveny nebyly.

Metodou sbéru dat byl zvolen ,,samovybér®, coz znamena, Ze se respondenti sami na
zaklad¢ svého uvdzeni rozhodovali, zdali dotaznik vyplni, ¢i nikoliv (Disman, 2009).
Respondenty se tak stavaji lide, ktefi pfi ndhodné navstéve internetu zaregistruji odkaz, ¢i
pozvanku k vyplnéni dotazniku a bez ptfitomnosti a rady vyzkumnika se pusti do vyplnovani
otazek (Bethlehem, s; 162, 2010). Celkovy pocet jednotlivych respondentli v ramci vzorku
mého kvantitativniho vyzkumu ¢ini 525. Jednd se vyhradné o respondenty, které se mi
podafrilo oslovit pfes internet. V prvni fazi jsem rozeslal sviij internetovy dotaznik vSem
pratelim a znamym pfes socialni sité, i pfes e-mailovou komunikaci, ti nasledné na otazky
v dotazniku odpovédéli a rozeslali dotaznik svym dal$im pfatelim a zndmym. Névratnost
takto distribuovanych dotaznikii vS§ak nebyla vysoka, a proto jsem se rozhodl sdm iniciativné
vkladat odkaz na dotaznik do vSech moznych facebookovych skupin, které byly tematicky
piibuzné s predmétem bakalatské prace a disponovaly poctem alespoi nékolika tisicti ¢lentl.
Timto zplisobem se navratnost vyplnénych dotazniki vyrazné zvysila, av§ak drzela se pouze
tésné pod 50% hranici. Kone¢né ¢islo zodpovézenych dotaznikli v ramci mého vyzkumného
vzorku se zastavilo na 249 vyplnénych dotaznikd.

Metoda CAWI neboli computer assisted web interwieving, kterou jsem pro sbér dat

zvolil, je metoda internetového dotazovani. Jedna se o velmi rychlou, jednoduchou a levnou
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metodu sbéru dat (Wright, 2006). Velkou vyhodou této metody je fakt, Ze respondent
neptichazi do zddného osobniho kontaktu s vyzkumnikem, coz pravé v dobé koronavirové
pandemie povazuji za velmi klicové a zaroven piinosné. Dal§im prospéchem je libovolné
dlouhy cas na vyplnéni, ¢i moznost pferuSeni vypliiovani dotazniku a nasledn¢ moznost
vratit se k vyplilovani pozdé¢ji (Remr, 2015). Znacny benefit spociva také ve skutecnosti, ze
data nashromézdéna pomoci internetového dotazniku jsou diky pokrocilému internetovému
dotaznikovému softwaru rovnou pfipravena k analyze, ¢imz se velmi urychluje doba mezi
koncem sbéru dat a pocatkem analyzy (Bethlehem, s; 161, 2010). Sviij internetovy dotaznik

jsem vytvofil na strance www.limesurvey.org. Otazky byly formulovany velmi jednoduse,

tak aby mohl respondent dokoncit vypliovani dotazniku bez asistence vyzkumnika, zaroven
byl dotaznik koncipovan tak, aby nezabiral pfili§ ¢asu, coz by mohlo potencidlné odradit
respondenta od dokonceni dotazniku. CAWI metoda vSak ma i své nevyhody, a sice, Ze se
respondent mize kdykoliv rozhodnout vypliiovani dotazniku ukoncit (Remr, 2015), ¢emuz
odpovida i velky pocet otevienych, ale nedokoncenych dotaznikii, kterych bylo v mém
piipadé 276.

Jak jiz bylo zminéno vyse, celkovy pocet vyplnénych dotaznikii ¢ini 249. V tomto
okamziku jsem tedy mohl ptistoupit k upraveé dat a jejich tzv. ,,0¢isténi*, aby byly nasledné
pfipraveny k analyze. Nejdiive jsem zkontroloval kazdy jednotlivy vyplnény dotaznik a
posuzoval jsem, zdali nedoslo k chybé pti vypliiovani, nebo zdali nebyla ptekrocena predem
stanovenda v€kova hranice. I pfestoZe bylo na zacatku dotazniku nékolikrat uvedeno, zZe je
dotaznik uréen pouze pro vékovou kategorii 18 az 30 let, naslo se dohromady 10 osob, které
uvedly vék mimo toto vékové rozhrani. Spolecné sjednim dalSim Spatné vyplnénym
dotaznikem jsem tedy musel zpoctu 249 vyplnénych dotaznikd celkem 11 vyloudit.
V analyze tak bude kalkulovano s poctem 238 fadné vyplnénych dotaznikl. V tomto kroku
bylo nutné pfifadit k jednotlivym respondentim, otazkam a odpovédim kody, pomoci
kterych bylo nasledné¢ mozné pienést tyto udaje do statistického systému IBM SPSS
Statistics 26, ve kterém jsem provadél kompletni analyzu svého vyzkumu.

Po uprave tdajt, jsem pristoupil k samotné analyze dat, a to ve statistickém softwaru
IBM SPSS Statistics 26. V ramci realizované analyzy vyuzivam statistiku popisnou, ktera je
vhodna predevSim k sumarizaci a zobrazeni dat, a pomoci které je mozné dostatecné
charakterizovat zkoumané skupiny. Tato data jsou ziskavana métenim, ¢i pozorovanim, coz
v mém piipad¢é znamend pozorovani jednotlivych odpovédi. Nasledné vyuZzivam i statistiky

inferen¢ni, kterd umoziluje zobeciiovani popisu na rozsahlejsi skupinu (Zahora, 2015).
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Pti analyze vyuzivam neparametrické testy i korela¢ni analyzy. Pro neparametrické
testy jsem se rozhodl z toho divodu, Ze diky nim je mozné zkoumat ordinalni data pti malém
poctu piipadl. Pomoci neparametrickych testli jsou navic porovnavany medidny a ne
praméry. V analyze byly pouzity rovnéz kontingenc¢ni tabulky, ve kterych se prokazuji sily
zavislosti jednotlivych proménnych prostfednictvim kontingen¢nich a korelacnich
koeficientl. Sila téchto koeficientll nasledné vypovida o tom, jak jsou vysledky statisticky
vyznamné. Pro prehledné znazornéni vysledkii analyzy jsem pouzil nejen kontingen¢nich
tabulek, ale 1 grafi, ve kterych jsou vyobrazena jednotlivd procentudlni zastoupeni

konkrétnich odpovédi.

6. Analyza

V této cCasti bakalarské prace se jiz budu zabyvat konkrétni analyzou dat,
vyplyvajicich z vyzkumného dotaznikového Setfenti.

K analyze dat mi poslouzil statisticky program IBM SPSS statistics 26, kromé tohoto
softwaru mi s vytvafenim zvelké CcCastti pomohla 1 samotnd webova stranka
www.limesurvey.org, kterou jsem pouzil i ke zhotoveni exkluzivniho internetového
dotazniku. Funkce této webové stranky mi pomohly s tvorbou velkého mnozstvi graft a
tabulek, které jsou nezbytné pro prezentaci nashromazdénych dat. Tato webova stranka
mimo jiné poskytuje mnoho moznosti transformace vSech nashromazdénych udaji do
statistickych programi, ¢ehoz jsem pro potieby svého vyzkumu aktivné vyuzil. Z vyse
zminéného statistického programu jsem nésledné pouzil dostupné statistické funkce a
metody analyzy dat. Slo pfedev§im o metody neparametrickych testi, zejména K-
independent testl a naslednych post-hoc testi, dale frekvenénich tabulek a korelaci.

U neparametrickych testl sleduji predev§im hodnotu miry statistické signifikance.
Signifikance slouzi jako pomicka pro potvrzovéani a vyvraceni stanovenych hypotéz. U
frekvencnich tabulek a korelaci pak pozoruji hodnoty vyslednych koeficienti. Sila zavislosti
vyslednych koeficientii nasledné urcuje statistickou vyznamnost, nebo méti danou zéavislost.
Celkové vysledky analyzy dat mi pak pomohou s hledanim odpovédi na ptivodné zvolenou
vyzkumnou otazku i navazujici vyzkumné podotazky.

Na tvod samotné analyzy bych se rdd vénoval zdkladnim sociodemografickym

datim, které vyplynuly z nasbiranych odpovédi v ramci mého vyzkumného dotazniku.
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Celkovy pocet respondenttl, kteti zareagovali na muij dotaznik a otevieli si vygenerovany
webovy link, bylo dohromady 527. Bohuzel se vétSina respondentil po otevieni avizovaného
internetového dotazniku rozhodla jeho vyplnéni nedokoncit. Proto je celkovy pocet
pouzitelnych, relevantné vyplnénych dotaznikli pouze 248. Téchto 248 dotaznikli jsem
v prvé tad¢é zkontroloval, zda byly vyplnény spravné, a predevSim v plném rozsahu. Na
zakladé vyhodnoceni kontroly jsem byl nucen vyloucit z celkového poctu pfijatelnych
dotaznikl 11, jelikoz pii jejich vypliiovani doslo k nekorektnosti. Ve vSech 11 ptipadech
totiz respondenti neodpovidali vymezené vékové skupin€. Konecny pocet vyhovujicich

dotazniku ¢ini 238.

6.1. Analyza sociodemografickych udajui

Na uvod samotné analyzy bych si dovolil prezentovat zakladni sociodemograficka
data, kterd vyplynula z nashroméazdénych dotazniki.

Jak jiz bylo vyse uvedeno, celkovy vyzkumny vzorek na konci vyzkumu ,,Sportovni
celebrity v dnesni spolec¢nosti* ¢inil 238 respondentl. Rozlozeni vzorku respondentd ve
smyslu pohlavi vyslo vzacné vyrovnang, 50 % respondentt byli muzi a z 50 % byli tvofeni
zenami. Veékové rozpéti vyzkumu bylo stanoveno na 18 az 30 let. V této referencni mezi se
nachazeli vSichni respondenti, pfi¢emZ vékové rozloZeni respondentl bylo taktéz relativné
vyrovnané. Nejvétsi zastoupeni méli lidé ve veéku 23 let, téch bylo celkem 28, déle
nasledovali lidé ve veku 22 let, s ti€asti 27 osob a tieti nejvétsi vékovou skupinu tvofili lidé
ve véku 30 let. Na druhé strané nejmensi zastoupeni mél lidé ve véku 27 let, téch bylo pouze
10. Primérny vek respondentti byl lehce nad 23 let.

Drtivad vétSina respondentli méla dokonc¢ené minimalné stiedoskolské vzdélani
s maturitou. Celkové se jednalo o 223 respondentt, coz bylo 91,6 % vSech respondentd,
ztoho 120 respondenti mélo dokoncené vysokoSkolské vzdélani, 2 respondenti méli
dokoncené vyssi odborné vzdélani a 101 respondenti mélo dokoncené stredoskolské
vzdélani s maturitou. Na druhé strané bylo ve vzorku 13 lidi s nejvySe dokoncenym
zakladnim vzdélanim a 2 respondenti se stiedoskolskym vzd€lanim bez maturity. VéEtSina
respondentl také pochazela z velkomést se 100 000 a vice obyvateli. Celkové se jednalo o
112 respondentti, coz bylo 47,1 % vSech respondentli. Nasledovali respondenti z obci do

4999 obyvatel, v celkovém poctu 51 osob, dale byli ve vzorku respondenti z mést od 20 000
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do 99 999 obyvatel, téch bylo 46 a nakonec respondenti z obci od 5000 do 19 999 obyvatel,
kterych bylo 29.

Dalsi sociodemografické udaje, které jsem zjisStoval prostiednictvim dvou otazek
v ramci pfedmétného dotazniku, byly sportovniho charakteru. V prvnim pfipad¢ jsem se ptal
na to, zdali respondent sdm aktivné sportuje. 37 oslovenych respondentii odpovédelo, ze
sportuje kazdy den. 57 respondenti sportujete nékolikrat do mésice a 129 respondentd, coz
byla vétSina, sportuje nékolikrat tydn€. Na druhé stran¢ 15 respondentti odpovédélo, ze
nesportuji viibec. 83,6 % respondentl tedy sportuje aktivné alespoii n€kolikrat mésicné.
Druhy na sport orientovany dotaz byl, zdali se respondenti o sport aktivng zajimaji. Odpoved’
na tuto otazku pochazela z vybéru ze skaly od hodnoty 1 ,,viibec se nezajimam o sport* do
hodnoty 5 ,,0 sport se zajimam hodné*. 10 respondentli uvedlo, Ze se o sport viibec nezajimaji
a 32 respondentll se o sport spiSe nezajimd. 46 respondentll ma ke sportu neutralni vztah.
Naopak 65 respondentli se o sport spise zajima a nakonec 85 respondentli odpovédélo, ze se
o0 sport zajima hodné.

Tabulka ¢. 1

Q16 Kolik je Vam let?
Validni Kumulativni
Vék Pocet Procenta % | procenta % procenta %
18 15 6,3 6,3 6,3
19 11 4,6 4,6 10,9
20 15 6,3 6,3 17,2
21 25 10,5 10,5 27,7
22 27 11,3 11,3 39,1
23 28 11,8 11,8 50,8
24 21 8,8 8,8 59,7
25 19 8,0 8,0 67,6
26 14 5,9 5.9 73,5
27 10 4,2 4,2 77,7
28 12 5,0 5,0 82,8
29 15 6,3 6,3 89,1
30 26 10,9 10,9 100,0
Celkem 238 100,0 100,0

Zdroj: Autor, 2021
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6.2. Analyza vnimani sportovnich celebrit

V této ¢asti analyzy se budu vénovat jiz samotnému vnimani sportovnich celebrit, a
to o¢ima dotaznikem oslovenych respondentt.

Pod pojmem ,,sportovni celebrita® si mize kazdy ¢lovek piedstavit néco jiného, ¢i
nékoho jiného. Proto bylo v prvé tadé dulezité zjistit, co si vlastn€ respondenti pod timto
slovnim spojenim ptedstavuji, potazmo, co pro né sportovni celebrity znamenaji. Timto
smérem byla vedena tivodni otdzka k tématu vnimani sportovnich celebrit. Odpovéd’ na tuto
otazku byla oteviena, a to z toho diivodu, aby kazdy respondent mohl napsat sdm dle svého
uvazeni, co se mu bezprostiedné vybavi po piecteni slovniho spojeni ,,sportovni celebrita®.

Tuto otazku jsem analyzoval nésledujicim zptsobem; Nejprve jsem si pomoci
statistického programu nechal zobrazit v§echny odpovédi a nasledné vyhledaval slova, ktera
se v jednotlivych odpovédich objevovala nejcastéji. V 51 % procentech piipadil se vyskytla
odpovéd’ ,uspéSny sportovec”. V 11 piipadech se pak objevilo slovni spojeni ,,znamy
sportovec* a tfeti nejcastéj$i odpovédi respondentld je identifikovano slovo ,uspéch®.
V n¢kolik malo ptipadech se objevovaly také terminy ,,profesional®, ,,penize* a ,,hvézda.
Z analyzy vyplyva, Ze si respondenti pod pojmem ,sportovni celebrita® nejcastéji
predstavuji zndmého uspéSného sportovcee, ktery je osobnosti, hvézdou a profesionalem.
Tento vysledek analyzy podporuje Boorstinovu (1992) teorii, které tvrdi, Ze celebrity ,,jsou
osoby znamé svou znamosti.*“ Par respondentii se také rozhodlo odpovedét prosttednictvim
jména konkrétniho sportovce. V této souvislosti se objevovaly jména nejslavngjSich
fotbalisti planety Lionela Messiho a Cristiana Ronalda, parkrat byl zminén také slavny
tenista Roger Federer a z Ceskych sportovcli se v odpovédich nékolikrat objevil také
hokejista Jaromir Jagr.

Uspéch zaruduji vyznamna vitézstvi, ¢i ohromujici vykony. Aby se mohl sportovec
stat UspéSnym, musi svymi vykony dosahovat vysoké urovné, kterd je definovana napt.:
ziskem medaili, ¢i udélenim jiného osobniho sportovniho ocenéni. Aby se vSak sportovec
mohl stdt znamym, je tfeba aby se dostal do povédomi vetejnosti. K tomuto ucelu slouzi
pozornost médii. Cim &ast&ji je jméno konkrétniho sportovce zmifiovano v médiich, tim
VEtsi je Sance, Ze se z n¢j Casem stane celebrita.

Prostfednictvim dalSich otazek, sméfujicich na vnimani sportovnich celebrit, jsem

zjistoval, které skutecnosti podle respondenti dé€laji z obycejnych sportovcil sportovni
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celebrity, a které jsou z jejich pohledu ty nejvyznamné;jsi. Pro ucel téchto dvou otazek jsem
si vytvofil soubor deseti aspektil, které mohou hrat roli pii utvafeni sportovni celebrity.

Zminéné aspekty byly nésledujici; Vyznamné sportovni uspeéchy, vysoka pozornost
médii, vysoky pocet sledujicich na socialnich sitich, reklamni tvar v televizi, €i na internetu,
ucast na vyznamnych spolecenskych akcich, zisk vyznamného sportovniho ocenéni, zisk
vyznamného mimosportovniho ocenéni, vztah se slavnym partnerem, ¢i partnerkou,
vyznamné bohatstvi, a nakonec finan¢ni spolutcast na charitativnich projektech.

Podle odpovédi respondentti je nejvyznamnéj$im aspektem pro pierod sportovce ve
sportovni celebritu zisk vyznamného sportovniho uspéchu. Tento faktor za vyznamny
povazuje 81,1 % respondentd. Druhym nejvyznamnéj$im aspektem je zisk vyznamného
sportovniho ocenéni, tento faktor povazuje za vyznamny 66 % respondenti. Mezi kli¢ové
aspekty patii také vysoka pozornost médii, s timto tvrzenim souhlasi 55,4 % respondentt.
Za zminku stoji jesté faktor vysokého poctu sledujicich na socidlnich sitich, ktery za
vyznamny oznacilo 47,1 % respondenti. Pozornost médii povazuje za klicovy faktor pfi
tvorbé celebrit také Boorstin (1992), Monaco (1978), ¢i Smart (2005).

Na tuto otdzku piimo navazoval nasledujici dotaz, ktery vychazel ze stejnych deseti
aspektli. V tomto ptipad¢ ale nebyli respondenti dotazovani na vyznamnost jednotlivych
aspektll, nybrz na to, které aspekty ve skutecnosti d€laji ze sportovce sportovni celebritu. Pii
analyze odpovédi na tuto otazku bylo zajimavé sledovat, jestli se budou nejcastéji zminované
aspekty lisit od nejvyznamnéjsich aspektli ur€enych v otazce prvni.

Nejvetsi pocet respondentll se opét shodl na aspektu vyznamného sportovniho
uspéchu. Tento faktor oznacilo 91,6 % respondentti. Na druhém misté€ v poctu odpovédi je
aspekt vysoké pozornosti médii se 79 %, nasleduje aspekt vyznamného sportovniho ocenéni
se 73,9 % a nakonec vysoky pocet sledujicich na socidlnich sitich, ten oznacilo 54,6 %
respondentt. Tento vystup potvrzuje také Monacovu (1978) teorii, kterd tvrdi, Ze narlst
poctu celebrit je siln€ spojeny s nadstupem medialni kultury.

Z analyzy odpovédi na tyto otdzky tedy miizeme konstatovat, Ze pravé sportovni
uspéchy spolecné s velkou pozornosti médii a socidlnich sitich jsou v dnesni dobé podle
respondentll klicovymi ukazateli pfi utvafeni novych sportovnich celebrit. Podle
respondentl jsou Ctyfi nejvyznamnéj$i faktory tvorby sportovni celebrity totozné s témi,

které ve skute¢nosti dé€laji ze sportovci sportovni celebrity.
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Grafc. 1
N=238

Faktory tvorici sportovni celebritu, podle vyznamnosti

= Sportovni Uspéch m Pozornost médii = Sportovni ocenéni m Sledujici na soc. sitich

Zdroj: Autor, 2021

Grafc. 2
N=238
Faktory tvorici sportovni celebritu, ve skutecnosti
= Sportovni Uspéch m Pozornost medii = Sportovni ocenéni = Sledujici na soc. sitich

Zdroj: Autor, 2021
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Dalsi otazka smétfuje na miru souhlasu respondentli s danymi vyroky o sportovnich
celebritach. Tento dotaz byl polozen formou baterie 20 otazek, pficemz kazda otazka
znamenala vyrok, na ktery mohli respondenti reagovat souhlasné, ¢i nesouhlasné, popf. jak
Casto se s danym vyrokem ztotoznuji. Odpovédi byly opét vybérem moznosti ze Skaly od 1
,hikdy* pres 2 ,,vyjimecne*, 3 ,,obcas*, 4 ,,velmi ¢asto™ az po 5 ,,vzdy*.

Zminéné vyroky byly ndasledujici; Sportovni celebritu povazuji za svij idol,
sportovni celebritu povazuji za predstavitele dobré moralky, sportovni celebritu povazuji za
prikopnika modnich trendd, sportovni celebrita je pro mé Zivotni inspiraci, sportovni
celebritu povazuji za predstavitele Spatné moralky, sportovni celebrita se nezaslouzi
pozornost vefejnosti, sportovni celebrita je symbolem spravného zivotniho sméfovani,
sportovni celebrita je bojovnikem za ochranu pfirody, sportovni celebrita je vyznamna
reklamni tvaf, sportovni celebrita je Spatny vzor pro mé (budouci) déti, sportovni celebrita
je spojend s vyznamnou obchodni znackou, sportovni celebrita je piedstavitel zdravého
zivotniho stylu, sportovni celebrita je namyslena primadona, sportovni celebrita je bojovnik
za lidskd préva, sportovni celebrita je vyznamnou modni tvaii, sportovni celebrita je
vytvofena medidlni bublinou, sportovni celebrita si Zije ve svém svété, sportovni celebrita si
zaslouzi pozornost vefejnosti, sportovni celebrita je Spatny vzor pro mé (budouci) déti,
sportovni celebrita neni symbolem spravného Zivotniho sméfovani.

Vysledek analyzy zni nasledovné, nejvétsi poCet 87,4 % respondentii souhlasi
alesponn obcas s vyrokem ,sportovni celebrita si zaslouzi pozornost vefejnosti®.
Respondentii  souhlasicich minimélné obcas s vyrokem ,sportovni celebrita je
predstavitelem zdravého Zivotniho stylu® je 83,2 %. Tteti vyrok, ktery vygeneroval nejvyssi
miru souhlasu, je ,sportovni celebrita je vyznamnou reklamni tvafi“, s timto vyrokem
souhlasi alespoii obcas 81,6 % respondentl. Toto jsou tfi vyroky s nejvyssi mirou ztotoZznéni.

Jak miZeme vidét z analyzy této otdzky, pro vétSinu respondentll jsou sportovni
celebrity pfedstaviteli zdravého Zivotniho stylu. Vzhledem k fyzickym vykonim,
profesiondlnimu zpisobu stravovani a kazdodennimu tréninku je vysokd mira souhlasu
s timto vyrokem adekvatné logickd. Podle respondentii jsou sportovni celebrity také
vyznamné reklamni tvare. Sportovni celebrity jsou Casto vykladnimi skiinémi spole¢nosti a
propagovanych produktii. Velka oblibenost sportovnich celebrit je pro marketing firem
nepochybné velmi cenna a dilezitd. Prikladem mutize byt legenda Ceského hokeje Jaromir
Jagr, ktery se v poslednich letech objevuje v nékolika riznych reklamach na odlisné

produkty, pfi¢emz tak cili na rtizné segmenty populace.
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Dalsi otazkou analyzy v kontextu vnimani sportovnich celebrit, byla otdzka mitici na
vetejné vyjadfovani sportovnich celebrit ke konkrétnim tématiim. Tato otdzka byla opét
kladena formou vyrok, na které nésledné respondenti odpovidali souhlasné, ¢i nesouhlasné,
a to pomoci vybéru hodnot uvedenych ve skéle od 1 ,,vlibec nesouhlasim* az po 5 ,,upIné
souhlasim.

Zminéné vyroky byly nésledujici; Sportovni celebrity by se mély vetfejné vyjadrovat
pouze k tématiim spojenych s organizaci a fizenim sportu, sportovni celebrity by se mély
vyjadfovat pouze k tématu sportovani, sportovni celebrity by se mély vefejné vyjadiovat
k politice a sportovni celebrity by se mély vefejné vyjadiovat k aktuadlnim spolecenskym

tématum.
Grafc.3
N=238

Verejné vyjadrovani sportovnich celebrit

Sport. celeb. by se mély  Spor. celeb. by se mély Sport. celeb. by se nemély Sport. celeb by se nemély
vyjadrovat pouze k vyjadiovat pouze ke vyjadrovat k politice vyjadfovat ke spol.
organizaci sportu sportovani tématim
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Zdroj: Autor, 2021

Z vySe uvedené¢ho grafu muzeme sledovat, ze vétSina respondentl souhlasi
s vyrokem, Ze by se sportovni celebrity nemély vyjadiovat k politice, a to v 60,1 % ptipadii.
Ve 39,5 % piipadi respondenti souhlasi, Ze by se sportovni celebrity mély vefejné
vyjadfovat k aktudlnim spoleenskym tématiim. Toto zjiSténi potvrzuje tvrzeni Marschalla

(2014), ktery pise o tom, Ze 1 sami lidé ve spolecnosti chtéji po celebritach, aby se vetejné
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vyjadiovaly a stavély se do Cela vefejné debaty. Toto potvrzuje také tvrzeni Svobodové a
kol. (2013) o tom, ze se vyznamné sportovni celebrity podileji na vefejném déni ve

spolecnosti a diky svému spolecCenskému vyznamu mohou spoluvytvaiet také politické déni.

Poslednim dotazem, ktery mél vztah k vnimani sportovnich celebrit, jsem se snazil
zjistit, jak respondenti mého vyzkumu vnimaji nékolik vybranych nejznaméjsich ceskych

sportovnich celebrit.

Graféc. 4
N=238
Jak vnimate nasledujici sportovni celebrity?
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Zdroj: Autor, 2021

Z vyse uvedeného grafu mizeme zaznamenat, které slavné ¢eské sportovni celebrity
se u respondentl tohoto vyzkumu tési oblib€, a ktefi naopak na respondenty ptlisobi spiSe
negativné. Olympijskou zlatou medailistku Ester Ledeckou vnima pozitivné 84 %
respondentll, v tésném zavesu za ni je dalsi olympijskd medailistka Martina Sablikova, tu
vnima pozitivn€ 81,5 % respondenti, tfetim v potadi je byvaly brankar a legenda ¢eského
fotbalu Petr Cech s 68,9 %. Slavnou ¢eskou sportovni celebritou, kterou vnima negativné
nejvyssi procento respondentli je Tomas Repka s 66 %. Druhé misto Zebiicku ve smyslu

negativniho postoje respondentli zaujimd MMA zapasnik Karlos Vémola a byvala

24



biatlonova Sampidnka Gabriela Soukalova, které vnima negativné vétSina respondenttl, a to
konkrétn¢ 59,7 %. Tyto negativné vnimané celebrity maji jednu spolecnou vlastnost, a sice,
Ze se Castokrat stavaji terCem bulvarnich tiski, a svym veiejnym vystupovanim ptlisobi ¢asto
kontroverzn¢. Toto zjiSténi nepifimo podporuje Boorstinovu (1992) teorii o tom, Ze si lidé ve
spole¢nosti nékdy zaménuji uctivani celebrit a uctivani hrdinti. Martinu Sablikovou, nebo
Ester Ledeckou mizeme s klidem na srdci povazovat za hrdinky, které pfinesly nasi zemi
slavu a proslavily nds narod ve svéte. Na druhé strané sportovni celebrity typu Tomase
Repky lidé sleduji spise kviili jeho aféram, ¢ nepiizptsobivosti se viemi konsekvencemi,

které k tomu patii.

6.3. Analyza inspirace sportovnimi celebritami

Ve vyzkumu byly pouZity otdzky, které si kladly za cil zjistit, zdali jsou pro
respondenty sportovni celebrity inspiraci, ¢i nikoliv. Otazky cilily také na skutecnost, do
jaké miry jsou sportovni celebrity pro respondenty inspirativni a také zdali se respondenti

zajimaji o mimosportovni Zivot sportovnich celebrit.

Grafc. 5
N=238

Inspiruji Vas sportovni celebrity?

49%

m Rozhodné ne SpiSe ne  m SpiSeano = Rohodné ano

Zdroj: Autor, 2021
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Jak mizeme zaznamenat v grafu €. 4, sportovni celebrity nejsou pro respondenty
zdaleka inspirativni. 34 % respondentti odpovédélo, ze je sportovni celebrity rozhodné
neinspiruji a nasledné celych 49 % respondenti oznacilo za svou odpovéd ,,spiSe ne®.
Celkové tedy 83 % respondentil se neciti byt inspirovano sportovnimi celebritami. Na druhé
strané¢ 10,5 % respondentii odpoveédélo, ze se sportovnimi celebritami rozhodné nechava
inspirovat.

Vysledek analyzy odpovédi na tento dotaz mé velmi prekvapil, nebot’ jsem cekal, ze
mnohem vy$si procento respondentii z populace mladych lidi ve v€ku od 18 do 30 let bude
inspirovano sportovnimi celebritami. Mladi 1idé jsou kazdodenné v kontaktu se socidlnimi
sitémi a s internetem, piesto se zda, ze sportovni celebrity nejsou témi, které na tyto mladé
respondenty, v kontextu uvedeného medidlniho prostoru, piisobi inspirativné.

Dalsi otazka, kterou jsem do svého dotazniku zatadil, byl dotaz na z4jem respondent
0 mimosportovni zivot sportovnich celebrit. Zajimalo mé¢, zdali jsou sportovni celebrity pro
mladé respondenty zajimavé Cisté ze sportovniho hlediska, nebo se o né zajimaji také
z jinych nez sportovnich divodi.

V tomto pfipadé jsem vSak naslednou analyzou dospé&l k mnohem kladngjsimu
vysledku nez u predchozi otazky, jelikoz 57,1 % respondentii odpovédélo, Ze se rozhodné
zajima o mimosportovni zivot sportovnich celebrit. Spole¢né¢ s respondenty, ktefi zvolili
odpovéd’ ,,spiSe ano“, se tak celkové 70,1 % respondentli zajima o mimosportovni Zivot

sportovnich celebrit.

Grafc. 6
N=238

Zajimate se o mimosportovni Zivot sport. celebrit?
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Zdroj: Autor, 2021
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Muzeme tedy vyse uvedené shrnout tak, Ze zatimco se mladi respondenti ve véku od
18 do 30 let zajimaji z velké vétSiny o mimosportovni zivot sportovnich celebrit, neni to

z toho diivodu, Ze by je sportovni celebrity inspirovaly.

6.4. Analyza sportovnich celebrit v porovnani
s mimosportovnimi celebritami

Jednim z dal$ich bodi mého vyzkumu je srovnani vyznamnosti sportovnich celebrit
s celebritami z mimosportovniho prostiedi. Zajima mé, které celebrity jsou pro mladé
respondenty ve v€ku od 18 do 30 let pozoruhodnéjsi, ¢i vyznamngj$i v porovnani
s celebritami sportovnimi. K tomuto ucelu jsem do svého dotazniku zatadil otazku, zda jsou
pro respondenty sportovni celebrity vyznamné v porovnani s politickymi celebritami,
zpévaky a zpévackami, herci a hereCkami, internetovymi celebritami, jako jsou youtubefti ¢i
instagramovy influencefi, a nakonec s modely a modelkami.

Pro 46,2 % respondentld jsou sportovni celebrity vyznamnéj$i, nez politici a
politicky, pro 22,7 % jsou sportovni celebrity stejné vyznamné a pro 31,1 % respondentl
jsou méné vyznamné. V porovnani s herci a hereckami 36,6 % respondentt fika, Ze jsou pro
né sportovni celebrity vyznamnéjsi, 45 % respondentii odpovédelo, Ze jsou pro né sportovni
celebrity stejn¢ dilezité a nakonec 18,5 % uvedlo, Ze jsou pro né¢ méné dulezité. Nasledné
jsem porovnaval sportovni celebrity se zpévaky a zpévackami. Pro 34,9 % respondentt jsou
vyznamngéjsi, pro 47,9 % jsou stejn€ vyznamné a pro 17,2 % jsou sportovni celebrity méné
vyznamné nez zpévaci a zpévacky. V porovnani s internetovymi celebritami jsou pro 68 %
respondentll sportovni celebrity vyznamnéjsi, pro 19,3 % stejné¢ vyznamné a pro 12,6 %
méné vyznamné. Nakonec srovnavam sportovni celebrity s modely a modelkami, v tomto
ptipad¢€ jsou pro 72,3 % respondentli sportovni celebrity vyznamnéjsi, pro 17,6 % stejne
vyznamné a pro 10,1 % mén¢ vyznamné nez modelové a modelky.

Jak miZzeme také nazorné vidét v grafu €. 6, sportovni celebrity si vedou vyznamné
1épe v porovnani s internetovymi celebritami a modely, ¢i modelkami. Pro drtivou vétSinu
respondentll jsou sportovni celebrity vyznamnéj$i nez pravé vySe zminéné celebrity
nesportovni. Pro mirnou vétSinu respondentl jsou sportovni celebrity vyznamnéjsi nez
politické celebrity, coz potvrzuje tvrzeni Svobodové a kol (2013), ktefi piSou o tom, Ze

v dnesnich ucebnicich dé&jepisu dostavaji sportovni celebrity kolikrat vice prostoru nez
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vyznamni politici. V tomto ptipadé vSak vysledek nehovoti zdaleka tak jednoznacné, jako u
ptedchozich dvou pfipadi. Zajimavé je srovnani sportovnich celebrit s herci/hereckami a
zpévaky/zpévackami. V téchto dvou piipadech jsou sportovni celebrity pro vétSinu
respondentl stejné vyznamné, jako tyto celebrity. V porovnani mezi lidmi, ktefi odpovédéli
vice amén¢ vyznamné, se vSak jedna z misek vah prevazila ve prospéch sportovnich celebrit.
Jako vysledek analyzy tedy mohu konstatovat, ze pro respondenty mého vyzkumu jsou
sportovni celebrity ve vSech 5 pfipadech vyznamnéjsi, ¢i minimalné stejné vyznamné jako

zminéné mimosportovni celebrity.

Grafc. 7
N=238

Vyznamnost sportovnich celebrit v porovnanis
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Zdroj: Autor, 2021

V kontextu dne$ni pozdné moderni spole¢nosti charakterizované silnym rozvojem
technologii, a predev§im médii a socidlnich siti, jako je ,,Youtube®, ,,Facebook®, ¢i
LInstagram®, je velmi zajimavé, Ze prave internetové celebrity dopadly v porovnéni se
sportovnimi celebritami vyznamné hiife. Na druhé stran¢ se jako prekvapeni mize jevit také

relativné mald vyznamnost sportovnich celebrit v porovnani s politiky a politickami.
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V tomto ohledu bych ¢ekal vyrazn€¢ vétsi vyznamnost sportovnich celebrit, vzhledem

k tomu, Ze respondenti pochazi z vékové skupiny mezi 18 a 30 lety.

6.5. Analyza ziskavani informaci o sportovnich
celebritach

Posledni dvé otazky mého vyzkumu smétovaly k ziskdvani informaci o sportovnich
celebritdch. Predev§im mé zajimalo, jaké platformy respondenti nejCastéji vyuzivaji k

ziskavani informaci, ¢i které ptispévky tyto respondenty nejvice zajimaji.

Grafc. 8
N=238
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Zdroj: Autor, 2021

Jak je evidentni z grafu €. 8, nejcastéjSimi platformami, které respondenti navstévuji
za ucelem sbéru informaci o sportovnich celebritach, jsou socialni sité, televize a internetové
zpravodajské weby. Nejcastéjsi platformou se ukdzaly byt socidlni sité, které zvolilo 196
respondenttl, coz je 82,4 % vSech zucastnénych. V ptipad¢ televize pak uvedlo tuto odpoved’
194 respondentt, coz je 81,5 % z celkového poctu dotaznikem oslovenych respondenttl, a

nakonec v ptipadé¢ internetovych zpravodajskych webi se jednalo o 185 respondentd, coz
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bylo celkové 77,7 %. Tento vysledek analyzy potvrzuje Darta (2014 cit, dle Hutchins a
Mikosza, 2010), podle kterého mohou byt lidé prostfednictvim mobilnich telefond, tabletd,
¢1 notebookti v nepfetrzitém kontaktu s danym médiem.

Z odpovédi na tuto otazku citime, ze vice tradi¢ni platformy typu tisténych novin,
Casopist, €i radia jsou v dnes$ni dobé€ jiz nejméné vyuzivanymi zpravodajskymi portaly pro
posuzovanou skupinu mladych respondentti od 18 do 30 let véku. Na druh¢ strané digitalni
internetové platformy jsou v jasném popiedi, coz potvrzuje stale silici moc virtudlnich
medialnich technologii, stejné jako piSe Rojek (2001).

Na piedchozi otazku ptimo navazoval dalsi dotaz, v jehoz rdmci jsem zjistoval, jaké
ptispévky respondenti na socialnich sitich nejcastéji sleduji. Otazka byla cilené mifena na
ptispévky na socidlnich sitich, a to z toho diivodu, Ze v dnesni dobé¢ je uzivatelem sociadlnich
sitich de facto kazdy mlady ¢loveék ve veku od 18 do 30 let. Realizace této otazky vychazela

z mého ptredpokladu, ze kazdy respondent bude mit osobni zkuSenosti s t€émito prispévky.

Grafc. 9
N=238
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Zdroj: Autor, 2021

Z analyzy jasné vyplyva, Ze respondenty z fad mladych lidi ve véku od 18 do 30 let

nejvice zajimaji ptispévky se sportovni tématikou, ¢i jiné mimosportovni piispévky

30



(politicky zamétené ptispévky, vyroky ke spolecenskym tématiim). Tyto moznosti oznacilo
88,7 %, respektive 81,2 % respondentli. Naopak ve vétsin¢ ptipadd jsou pro respondenty
nezajimavé piispévky ze soukromého zivota a reklamni ptispévky. Druhé jmenované

dokonce nezajimaji az 90,8 % respondentl.

6.6. Vyhodnoceni hypotéz

V této ¢asti vyhodnoceni budu popisovat analyzu jednotlivy hypotéz, které jsem si
doptedu stanovil. K analyze téchto hypotéz jsem pouzil statisticky program IBM SPSS
Statistics 26, jednotlivé hypotézy jsem zkoumal pomoci neparametrickych testli a také

korelaci.

Formulace hypotézy H1: ,,Pro respondenty 7 populace mladych lidi ve véku od 18
do 30 let, kteii sami nesportuji, nejsou sportovni celebrity vyznamnéjsi neZ jiné mimo-

sportovni celebrity.

Platnost této hypotézy jsem zjisStoval pomoci testovani otazek Q17 ,,Sportujete? a
baterii otdzek Q09 ,Jak jsou pro Vas sportovni celebrity dilezité v porovnani s jinymi
mimo-sportovnimi celebritami?*“. Pro testovani této hypotézy jsem vyuzil konkrétné

neparametrického K-independent testu a naslednych post-hoc testi.

vvvvvv

vvvvvv

v 86,4 % ptipadl, pro respondenty sportujici nékolikrat tydn€ jsou sportovni celebrity
vyznamngj$i, €i stejné vyznamné v 92,2 % ptipadl, a nakonec pro respondenty, ktefi
nesportuji, jsou sportovni celebrity stejné vyznamné, ¢i vyznamnéjsi v 93,3 % pripadu.

Jak mizeme vidét, vySe zminéna hypotéza se nepotvrdila. Pro respondenty, ktefti
sami nesportuji jsou sportovni celebrity vice, €i stejné vyznamné, a to dokonce ve vétsi mite

nez u lidi, kteti pravidelné sportuji n€kolikrat tydné, ¢i n€kolikrat mési¢né.

Vysledek: Zamitam H1
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Tabulka &. 2

Vyznam sport. celebrit pro sportujici respondenty:

Kumulativni

Sportujete? Pocet Procenta Validni procenta procenta

Kazdy den méné vyznamné nez jiné 2 5,4 5,4 5,4
stejné vyznamné nez jiné 7 18,9 18,9 24,3
vice vyznamné nez jiné 28 75,7 75,7 100,0
Celkem 37 100,0 100,0

Neékolikrat mésicné méné vyznamné nez jiné 10 17,5 17,5 17,5
stejné vyznamné nez jiné 26 45,6 45,6 63,2
vice vyznamné nez jiné 21 36,8 36,8 100,0
Celkem 57 100,0 100,0

Nékolikrat tydné méné vyznamné nez jiné 10 7,8 7,8 7,8
stejné vyznamné nez jiné 47 36,4 36,4 442
vice vyznamné nez jiné 72 55,8 55,8 100,0
Celkem 129 100,0 100,0

Nesportuji méné vyznamné nez jiné 1 6,7 6,7 6,7
stejné vyznamné nez jiné 8 53,3 533 60,0
vice vyznamné nez jiné 6 40,0 40,0 100,0
Celkem 15 100,0 100,0

Zdroj: Autor, 2021

Formulace hypotézy H2: ,,Pro respondenty 7 populace mladych lidi ve véku od 18
do 30 let, kteii se nezajimaji o sport, nejsou sportovni celebrity vyznamnéjsi nez jiné mimo-

sportovni celebrity*.

Platnost této hypotézy jsem zjiStoval pomoci testovani otdzek Q02 ,Jak moc se
zajimate o sport?“ a baterii otazek Q09 ,,Jak jsou pro Vas sportovni celebrity dilezité
v porovnani s jinymi mimo-sportovnimi celebritami?“. Pro testovani této hypotézy jsem
vyuzil konkrétn€ neparametrického K-independent testu a naslednych post-hoc testi stejné
jako v ptipadé prvni hypotézy.

Pro respondenty, ktefi se viibec nezajimaji o sport jsou sportovni celebrity v 90 % méng, ¢i
stejné vyznamné jako ostatni celebrity. Pro respondenty, kteti se spiSe nezajimaji o sport,
jsou sportovni celebrity v 78,1 % méné, Ci stejn€ zajimavé jako pro respondenty, ktefi se o

sport zajimaji hodné, jsou sportovni celebrity v 97,7 % vyznamnégjs$i nez mimo-sportovni
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celebrity a pro respondenty, ktefi se o sport spise zajimaji jsou sportovni celebrity v 90,7 %

vyznamnéj$i nez mimo-sportovni celebrity.

Jak je patrné z procentualnich vysledkt, hypotéza se potvrdila. Pro respondenty, ktefi

se nezajimaji o sport, nejsou sportovni celebrity vyznamnéjsi nez ostatni celebrity.

Vysledek: Potvrzuji H2

Tabulka ¢é. 3

Vyznam sport. celebrit pro respondenty se zajmem o sport:

Validni | Kumulativni

Zajima se o sport? Pocet Procenta | procenta procenta

Vibec se nezajima méné vyznamné nez jiné 2 20,0 20,0 20,0
stejné  vyznamné nez jiné 7 70,0 70,0 90,0
vice vyznamné nez jiné 1 10,0 10,0 100,0
Celkem 10 100,0 100,0

SpiSe se nezajima méné vyznamneé nez jiné 5 15,6 15,6 15,6
stejné vyznamné nez jiné 20 62,5 62,5 78,1
vice vyznamné nez jiné 7 21,9 21,9 100,0
Celkem 32 100,0 100,0

Neutralni zajem méné vyznamné nez jiné 8 17,4 17,4 17,4
stejné vyznamné nez jiné 25 54,3 54,3 71,7
vice vyznamné nez jiné 13 28,3 28,3 100,0
Celkem 46 100,0 100,0

Spise se zajima méné vyznamné nez jiné 6 9,2 9,2 9,2
stejné vyznamné nez jiné 22 33,8 33,8 43,1
vice vyznamné nez jiné 37 56,9 56,9 100,0
Celkem 65 100,0 100,0

Zajima se hodné méné vyznamné nez jiné 2 2,4 2,4 2,4
stejné vyznamné nez jiné 14 16,5 16,5 18,8
vice vyznamné nez jiné 69 81,2 81,2 100,0
Celkem 85 100,0 100,0

Zdroj: Autor, 2021
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Formulace hypotézy H3: ,,Respondenti muZského pohlavi z populace mladych lidi

ve véku od 18 do 30 let se nezajimaji 0 mimo-sportovni Zivot sportovnich celebrit“.

Platnost této hypotézy jsem provéroval pomoci testovani otazek Q15 ,,Jaké je VaSe
pohlavi?“ s otdzkou Q06 ,,Zajimate se 0 mimo-sportovni zivot sportovnich celebrit?*.

V tomto ptipad¢ takto stanovenou hypotézu nebylo mozné provétit zadnym testem.
Jedna se tak o Cisté deskriptivni popis dat, které jsem analyzou vySe zminénych otazek
ziskal. Jednoduse jsem si pomoci deskriptivnich statistickych funkei vytvoftil graf zajmu o

mimo-sportovni zivot u muZza.

Grafc. 10
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Zdroj: Autor, 2021

Z grafu €. 11 vyplyva, ze se o mimo-sportovni zivot sportovnich celebrit zajimaji
pouhé 4 % respondentti. 26,1 % respondentli uvadi odpoved’ ,,spise ano®. Celkové se tedy
30,1 % respondentd zajima o mimo-sportovni zivot sportovnich celebrit. Na druhé strané
vidime, ze 13,4 % respondentli uvedlo, Ze se 0 mimo-sportovni Zivot sportovnich celebrit
rozhodné nezajima. 56,3 % respondenti dale uvedlo, ze se o mimo-sportovni Zzivot
sportovnich celebrit spiSe nezajima. Celkové je tedy ziejmé, Ze z dotazovanych respondentt

muzského pohlavi se celych 69,7 % nezajimé o mimo-sportovni Zivot sportovnich celebrit.

Vysledek: Potvrzuji H3
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V ptipadé¢ této hypotézy by mohlo byt zajimavé, zdali se li§i zdjem o mimo-sportovni
zivot sportovnich celebrit mezi muzi a zenami. Rozhodl jsem se tedy o doplnéni souvisejici
pod-hypotézy: ,,Muzi se zajimaji o mimo-sportovni zZivot sportovnich celebrit méné nez
zeny.“

K této analyze jsem pouzil neparametricky 2-independent samples test z nabidky
neparametrickych testi v programu SPPS, ktery mi pomoci statistickych signifikanci

vyvratil stanovenou pod-hypotézu.

Tabulka ¢. 4

Pohlavi Pocet Primér Soucet fad

Zajem o mimo-sportovni Zivot | Zena 119 119,13 14177,00
Muz 119 119,87 14264,00
Celkem 238

Zdroj: Autor, 2021

Jak je patrné z pfilozené tabulky ¢. 9, primémé hodnoty se nelisi. Mzeme tedy
vyvratit stanovenou pod-hypotézu, nebot’ neexistuje rozdil v zdjmu o mimo-sportovni Zivot

sportovnich celebrit mezi muzi a zenami.

Grafc. 11
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Formulace hypotézy H4: ,,Respondenti 7 populace mladych lidi ve véku od 18 do
30 let, kteii maji dosaZené vysokoSkolské vzdélani si nemysli, Ze by se méli sportovni

celebrity vyjadiovat k mimo-sportovnim tématitm. “

Platnost této hypotézy jsem zjistoval pomoci testovani otazek Q19 ,Jaké je Vase
nejvyssi dosazené vzdélani? s baterii otazek QO8 ,,M¢ly by se sportovni celebrity
vyjadfovat k mimo-sportovnim tématim?“. Pro testovani této hypotézy jsem vyuzil
konkrétné neparametrického K-independent testu a naslednych post-hoc testt.

V prvnim kroku této analyzy jsem zpriméroval vSechny odpovédi z otazky souhlasu
s vyjadfovanim se k mimo-sportovnim tématiim. Z piilozeného histogramu v grafu ¢. 13
muzeme vidét, Ze data nejsou bézné rozdelena a inklinuji ndm tak na jednu stranu od stfedni

hodnoty.
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N=238

Histogram

60 Mean = 2 68
Std. Dev. = 529
N=1238

50
40

30

Frequency

20

10

temata

Zdroj: Autor, 2021
Jak mizeme zaznamenat z histogramu, odpovéd’ 4 ,,rozhodné ano*, sportovni celebrity by
se mély vyjadfovat k mimo-sportovnim tématim, uvedl jen velmi maly pocet respondentd.

Celkové se jednalo pouze o 4 respondenty. Velmi maly pocet respondentli na druhé strané

36



oznacilo odpoveéd’ 1 ,,rozhodné ne®, sportovni celebrity by se nemély vyjadfovat k mimo-
sportovnim tématim. Drtiva vétSina respondentd oznacila odpovédi 2 ,,spiSe ne* a 3 ,,spise
ano“. Z celkové analyzy této baterie otazek tak miizeme konstatovat, Ze si respondenti mysli,
ze by se sportovni celebrity spiSe nemély vyjadiovat k mimo-sportovnim tématiim. Pro

otestovani hypotézy jsem uptednostnil vyjadieni respondentl s vysokoskolskym vzdélanim.

Grafé. 13
N=120
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Zdroj: Autor, 2021

Po zohlednéni odpovédi respondentil s vysokoSkolskym titulem mohu konstatovat,
ze se rozlozeni odpovédi v porovnani se vSemi respondenty vyrazn€é nemeéni. Data maji
tendenci inklinovat nalevo od stfedové hodnoty. Ve 43,3 % ptipadu si respondenti mysli, Ze
by se sportovni celebrity spise, ¢i rozhodné mély vyjadfovat k mimo-sportovnim tématim,
nacez v 56,7 % pftipadi si respondenti mysli, Ze by se sportovni celebrity k mimo-
sportovnim tématim naopak vyjadiovat nemély. Potvrzujeme tedy hypotézu H4:
»Respondenti z populace mladych lidi ve véku od 18 do 30 let, kteti maji dosazené
vysokoskolské vzdélani si nemysli, Ze by se méli sportovni celebrity vyjadifovat k mimo-

sportovnim tématim.*.

Vysledek: Potvrzuji H4
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Formulace hypotézy HS: ,,Respondenti 7 populace mladych lidi ve véku od 18 do
30 let, kteii nepochazi 7 mista bydlisté s populaci 20 000 obyvatel a vice, se nenechdvaji

inspirovat chovanim sportovnich celebrit.

Platnost této hypotézy jsem ovétoval pomoci analyzy otazek Q18 ,Jaké je misto
Vaseho bydlisté?* a Q10 ,,Inspiruji Vés sportovni celebrity?*. Takto nastavenou hypotézu

jsem mohl ovétovat pouze prostfednictvim porovnavani frekvencnich tabulek, ¢i grafi.
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Z vyse uvedenych grafli je zfejmé, ze zatimco respondenti z mista bydlist¢ do 4999
obyvatel se v 68,9 % nechavaji inspirovat sportovnimi celebritami, respondenti z mista
bydlisté od 5000 do 19 999 obyvatel se nechéavaji inspirovat jen v 58,8 % ptipadi.

Vysledkem analyzy této hypotézy je fakt, ze lidé, ktefi nepochazeji z mista bydliste
s 20 000 a vice obyvateli, se ve vétSiné ptipadii nechavaji inspirovat chovanim sportovnich

celebrit. Vyse stanovenou hypotézu tedy zamitame.

Vysledek: Zamitam HS

S touto klesajici tendenci miry inspirace jsem se rozhodl rozvinout hypotézu, abych
zjistil, zdali existuje souvislost mezi velikosti populace mista bydlisté respondenta a mirou
inspirace chovanim sportovnich celebrit. Zaroven jsem se rozhodl porovnat, zdali se 1isi
primérnd mira inspirace mezi respondenty z obci do 4999 obyvatel a respondenty ve
meéstech nad 100 000 obyvatel.

V prvnim piipadé€ jsem se rozhodl vyuzit korela¢ni analyzy konkrétné Kendalliv a

Spearmanniiv koeficient.

Tabulka ¢. 5
Korelace
inspirace bydliste

Kendall's tau_b Inspirace Korela¢ni koeficient 1,000 -,124"
Sig. (2-tailed) . ,029
N 238 238
Bydlisté Korelaéni koeficient -, 124" 1,000

Sig. (2-tailed) ,029
N 238 238
Spearman's rho Inspirace Korela¢ni koeficient 1,000 -,141*
Sig. (2-tailed) . ,029
N 238 238
Bydliste Korela¢ni koeficient -,141" 1,000

Sig. (2-tailed) ,029
N 238 238

Zdroj: Autor, 2021

Diky korelacni analyze zjist'uji, ze statistické souvislosti téchto dvou proménnych

jsou zaporné. Korelacni koeficient je zaporny s hodnotou -0,124 na 95 % hlading
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vyznamnosti. Diky tomu mohu interpretovat, ze ¢im vétsi je populace ve vztahu k mistu
bydlisté jednotlivych respondentti, tim mensi je inspirace sportovnimi celebritami.

Pti této hypotéze jsem se rozhodl jesté porovnat respondenty z obci do 4999 obyvatel
a respondenty ve méstech nad 100 000 obyvatel. K tomuto ukonu jsem vyuzil

neparametricky 2-indenpendent samples test.

Tabulka ¢. 6
Hodnoty
Primérna
Bydliste Pocet hodnota Soucet hodnot
inspirace do 4999 obyvatel 51 93,21 4753,50
nad 100 000 obyvatel 112 76,90 8612,50
Celkem 163

Zdroj: Autor, 2021

Jak je z tabulky ¢. 11 moZné zaregistrovat, respondenti z mista bydlisté s vice nez
100 000 obyvateli se nechdvaji primérné méné inspirovat chovanim sportovnich celebrit,

nez respondenti z obci s méné nez 4999 obyvateli.

Formulace hypotézy H6: ,,Respondenti reprezentujici populaci mladych lidi ve
véku od 18 do 30 let, kteii se nezajimaji 0 mimosportovni Zivot sportovnich celebrit, se

nenechavaji inspirovat chovanim sportovnich celebrit. “
Platnost této hypotézy jsem ovéfil pomoci propojeni otdzek Q06 ,,Zajimate se o

mimosportovni zivot sportovnich celebrit? a Q10 ,,Inspiruji Vas sportovni celebrity?*.

V tomto ptipad¢ jsem se rozhodl testovat tuto hypotézu pomoci korela¢ni analyzy.
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Tabulka &. 7

Korelace
Mimosport Inspirace

Kendall's tau b Mimosport Korela¢ni koeficient 1,000 127
Sig. (2-tailed) ,030
N 238 238
Inspirace Korelac¢ni koeficient -,127" 1,000

Sig. (2-tailed) ,030
N 238 238
Spearman's rho Mimosport Korelaéni koeficient 1,000 -,142"
Sig. (2-tailed) ,028
N 238 238
Inspirace Korela¢ni koeficient -,142" 1,000

Sig. (2-tailed) ,028
N 238 238

Zdroj: Autor, 2021

Pro provedené analyze je patrné, Ze korelacni koeficient je zdporny s hodnotou -
0,142, a to na 95 % hladin€¢ vyznamnosti. Z tohoto mohu odvodit, Ze se projevuje tendence,

ze lidé vice inspirovani sportovci se zadroveil méné Casto zajimaji o jejich mimo-sportovni

zivot. Timto vysledkem mohu zamitnout stanovenou hypotézu.

Vysledek: Zamitam H6
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Z.avér

Bakalaiska prace s nazvem ,,Sportovni celebrity v pozdné¢ moderni spolecnosti* se
zabyva tématem sportovnich celebrit v pozdné¢ moderni globalizované spolecnosti,
charakteristické rozvojem digitalnich technologii a rostouci dilezitosti socialnich siti. Prace
méla za kol zanalyzovat vnimani sportovnich celebrit u mladych lidi ve v€ku od 18 do 30
let. Zamétuje se konkrétné na postoj k roli sportovnich celebrit nejen ve sportovnim, ale i
mimo-sportovnim Zivote.

V tvodnich kapitolach bakalatska prace vysvétluje vyznam pojmu celebrita, jakym
zpisobem byl tento sociologicky pojem vniméan v minulosti a jak se popularita celebrit
spole¢n¢ se sociologickym zajmem o toto téma rozsifili v poslednich dvou desetiletich, a to
pfedevsim v disledku masivniho néartstu z4jmu vetejnosti o celebrity obecné (Ferris, 2007,
s. 375). Tyto kapitoly také popisuji rozdily v pojmech hvézda, hrdina, ¢i vefejna celebrita a
soucasné vysvétluji, jak se z obycejnych lidi mohou stat vyznamné spole¢enské osobnosti.

Tato prace se ndsledné zaméiuje exaktné na celebrity sportovni. Popisuje historicky
vyvoj téchto spolecenskych osobnosti a nastifiuje, jak v disledku vyvoje svétového sportu
rostla i popularita a vyznam samotnych sportovci. Nasledné prolinani mediadlniho z&jmu o
sport spoleén¢ s vSudyptitomnou komercializaci umoznilo zrod stovek vyznamnych
sportovnich celebrit a také globalnich sportovnich ,,supercelebrit®, které se tak mohou tésit
nevidané popularit€¢, mnohdy i1 ddvno po své smrti (Boorstin, 1992).

Posledni kapitoly teoretického pozadi této bakalaiské prace se vénuji sportovnim
celebritdim dnes. Piredev§im popisuji, jak se sport jako celek stdva snadno dostupnym pro
Sirokou masu lidi ze vSech spolecenskych sfér a jak se predevSim diky socidlnim sitim
dostavaji sportovni celebrity do kazdodenniho kontaktu se svymi fanouSky skrze
komunikacni zatizeni (Dart, 2014). Zéaroven predmétné kapitoly popisuji dnesni spolecnost
z pohledu sociologickych teorii, a to piedevsim jako spolec¢nost komercionalizovanou
(McQuail, 2009, s. 58), masovou (Osborne, Van Loon, 2002, s. 146), a masove
medializovanou (Rojek, 2001, s.13).

Hlavnim cilem prace a zaroven piedni vyzkumnou otdzkou bylo zjistit, jakou roli
hraji sportovni celebrity v Zivotech mladych lidi. Jak je tito lidé vnimaji, zdali jsou pro né

vyznamnéj$i nezZ ostatni mimosportovni celebrity, ¢i se nechavaji sportovnimi celebritami
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inspirovat, nebo naopak ve sportovnich celebritach shleddvaji Spatné Zivotni vzory. Na tyto
otazky byly hledany odpovédi v rdmci dotaznikového vyzkumného Setieni.

Vysledky analyzy vnimani sportovnich celebrit mladymi lidmi ve véku od 18 do 30
let pfinesla zjisténi o tom, Ze 1 v dneSni digitaln¢ pokrocilé dob€, je prvotnim a
sportovni uspéch, ktery s sebou Casto nese zisk vyznamného sportovniho ocenéni. Vysoka
pozornost médii, ¢i velky pocet sledujicich na socidlnich sitich podle respondent hraje
velmi vyznamnou roli v procesu tvorby sportovni celebrity, coz odpovida teoriim Boorstina
(1992), Monaca (1978) i Smarta (2005). Kdyz se ale sportovec do¢ka pomysiného povyseni
do hodnosti sportovni celebrity, ¢astokrat je pro respondenty piikladnym vzorem znamého
a uspesného Cloveéka, ktery plisobi profesionalné a motivaéné, viz James (2010). Pro vétSinu
respondentll jsou sportovni celebrity také piedstaviteli zdravého Zivotniho stylu, ¢i
vyznamnou reklamni tvari.

Respondenti souhlasi s tim, aby se sportovni celebrity vefejné vyjadfovaly, coz
potvrzuje teorii Marschalla (2014). Zatimco respondenti podporuji vetejné vyjadfovani
sportovnich celebrit v oblasti sportovani, ¢i organizace sportu, rozhodné¢ je nevnimaji jako
odborniky na politiku, ¢i jin4 spoleCenska témata, vyjadfovanim se k t€émto spoleCenskym
oblastem by se mély sportovni celebrity, alespon z pohledu respondentti, naopak vyvarovat.
V ramci vyzkumu bylo stanoveno n€kolik vyzkumnych podotazek, které se naslednou
analyzou podafilo zodpoveédét a odpovedi na n€ pak prispély k vyfeSeni hlavni vyzkumné
otazky.

Prvni podotazka byla formulovana nésledovné. Jak jsou sportovni celebrity pro
mladé lidi ve v€ku od 18 do 30 let vyznamné v porovndni s jinymi celebritami
z mimosportovniho prostiedi? Pomoci né¢kolika otdzek v dotazniku a nasledného testovani
stanovenych hypotéz bylo prokazano, ze jsou pro vétSinu mladych respondentli sportovni
celebrity vyznamngj$i nez ostatni mimosportovni celebrity, a to dokonce i v ptipadé
respondenttl, ktefi sami aktivné nesportuji. Pouze u mensiny respondentt, ktefi se o sport
sami nezajimaji bylo prokézano, Ze pro né sportovni celebrity nejsou vyrazn¢ vyznamnéjsi
nez mimosportovni celebrity, ale spise stejné vyznamné.

Druhé podotazka zkoumala, zdali se 1i$i percepce sportovnich celebrit mladymi
respondenty v zavislosti na jejich riznych socio-demografickych charakteristikach. V tomto
pfipad¢ bylo analyzou prokédzano, ze se sportovni celebrity t€si stejné vyznamnosti jak u

muzi, tak u zen. Zajem o sportovni celebrity se rovnéz nelisi ani v zavislosti na maximalné
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dosazeném vzdélani respondentli. Prokézan byl pouze rozdil mezi zajmem o mimosportovni
zivot sportovnich celebrit, v ramci jinak rizné velkého mista pobytu, z ¢ehoz vyplynulo, ze
se lidé z obci do 4 999 obyvatel zajimali o soukromé Zivoty sportovnich celebrit vice nez
obyvatelé velkomést se 100 000 a vice obyvateli.

Tématem posledni vyzkumné podotazky byla inspirace sportovnimi celebritami.
V tomto sméru bylo znéasledné analyzy dotaznikovych otdzek a souvisejicich hypotéz
zietelné, Ze na drtivou vétSinu respondentli neptisobi sportovni celebrity inspirativng, a to 1
ptestoze se velké procento respondentil zajiméd o mimosportovni Zivoty sportovnich celebrit.
Vysledek analyzy H6 vSak pfinesl zajimavé zjisténi, a sice ze lidé, ktefi se nezajimaji o
mimosportovni zivot sportovnich celebrit, maji vyssi tendence nechavat se témito
celebritami inspirovat. Z tohoto zjisténi mizeme vyvodit zavér, Ze prezentovani sportovnich
celebrit v médiich, ptfedevSim prostfednictvim piispévkia ze soukromého zivota, miize
z hlediska inspirace ptisobit spise kontraproduktivné.

Z vysledku této bakalarské prace tedy vyvozuji nasledujici zavér. Pozdné¢ moderni
spole¢nost, charakteristickd silnym medialnich rozmachem a popularitou socidlnich sitich,
vytvaii idedlni prostfedi pro tvorbu sportovnich celebrit, pfipadné transformaci fadovych
sportovcl ve sportovni celebrity. Sportovni celebrity se v této dobé dostavaji do absolutniho
popiedi nejen z hlediska medidlniho z4jmu, ale také zajmu vetejného. Tento typ slavy pak
¢ela spolecenskych hnuti a poskytovat tak silny hlas v procesu formovani spolecenského
Zivota.

Zavérem bych si dovolil uvést, Ze veskeré ¢innosti, které jsem v rdmci zpracovani
své prvni odborné préce realizoval, byly zajimavé svou soucasnosti a pomohly mi uvédomit
si skutecnost, Ze sport, pro ktery je zcela ptiznacny kontakt, at’ uz ve forme sportovniho klani
¢i prekonavani pokofenych met, se velmi dobte rozviji, méni svou podobu a dosud nastolené
fady 1 ve svéte virtudlnim. Jsme svédky toho, Ze se sport jakoZto svétovy fenomén presouva,
alesponn z pohledu fanouskti a sportovnich pozorovateld, ze sportovist a stadiéont do
medidlniho prostoru, kterym pronikd do vsech spolecenskych tirovni. Protagonisté sportu
touto optikou jiz nejsou jen sportovci, ale vyznamné osobnosti se silnym vlivem, pfi¢emz
jejich chovani, resp. jedndni miize dosazené sportovni vysledky zcela upozadit nebo naopak
predcit. A to vSe zejména diky rozvoji modernich technologii a jejich otevienému prostoru.
Véime, Ze vliv sportu, ale pfedevsim sportovci do budoucna bude pozitivné piinosny a

napomuze lidem od internetovych diskusi zpét k pohybu a zdravému télesnému rozvoji.
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Namét prace

Réd bych se ve své bakalaiské praci zabyval tématem sportovnich celebrit v pozdné
moderni spolecnosti. Pozdné¢ moderni spolecnost je charakteristickd velkou mirou
globalizace, technologického pokroku a rozmachem socidlnich siti. A pfedevsim socialni
sit¢ a internet jsou dnes vyznamnou platformou pro sportovni celebrity, ve smyslu
komunikace se svymi fanousky. Pocty sledujicich uzivatelli u téchto sportovnich celebrit

vvvvvv

zaujimaji a jakou roli hraji sportovni celebrity v této pozdn€ moderni spole¢nosti.

Z hlediska mého vyzkumu by mé zajimalo, jak velky vyznam maji tyto sportovni
celebrity pro dnes$ni mladistvé ve véku do 25 let. Chtél bych zkoumat percepce téchto
mladistvych, jak moc jsou jejich Zivoty ovlivnény tim, co sportovni celebrity délaji, ¢i co
sdileji na své internetové profily. Zajima mé, jestli tyto celebrity sleduji isté ze sportovniho
hlediska, nebo je zajimaji jejich osobni Zivoty, zdali chtéji napodobovat jejich Zivotni styl,
napf.: z hlediska stravovani, oblékani, traveni volného Casu, zdali maji vliv na politicka
rozhodovani svych fanouskl apod. Rad bych zjistil, zdali si tyto sportovni celebrity vybiraji
za své idoly a vzory, pokud ano, tak zjakého divodu, ¢im je fascinuji, v ¢em je touzi
nasledovat, zdali se nechéavaji ovlivilovat tim, co tyto sportovni celebrity d¢€laji, k cemu se
vyjadiuji, dale by mé zajimalo, zda jsou si tito mladistvi védomi, Ze se nékym mohou nechat
ovlivilovat a jestli s takovou myslenkou viibec souhlasi, zajimavé mize byt i dalsi srovnani

s ostatnimi celebritami, napf.: youtubery, zpévaky, herci apod.
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Toto téma by m¢ zajimalo, i ze stranky fanouskovského statusu danych sportovnich
celebrit a vyznamu, ktery pfedstavuji pro celou dnesni spolec¢nost. Pfedevs§im je zajimava
mySlenka sportovce na hfisti a mimo néj. Spousta sportovcil v pozdné moderni spole¢nosti
Castokrat prekracuje sva sportovni pole piisobnosti, neziistavaji pouze u svych vykonii na
htisti, ale kolikrat se vyjadiuji k tématiim, kterd maji se sportem pramalo spole¢ného, at’ uz
se jedna o politickd, ¢i jina spolecenskd témata. Diky své velké popularité podpoiené
predevsim vysokymi pocty fanouskl na socidlnich sitich, jsou vyroky sportovnich celebrit
velmi slySet a jsou hlasité¢ pfitomny v mediich. Typickym piikladem je Jaromir Jagr.
Vyznamna Ceskd sportovni celebrita, kterda se v poslednich letech stile vice dostava do
povédomi vetejnosti z Gplné jinych nez sportovnich diivodii a mnohokrat aktivita tohoto
sportovce polarizuje spolecnost. DalSim vyznamnym okamzikem byla tragicka smrt
basketbalové superhvézdy Kobe Bryanta. Jeho smrt se v spojenych statech dotkla snad
kazdého spolecenského spektra a nejeden vyznamny politik se ve svém proslovu zmifioval
o tom, jak velky pfinos mél tento sportovec na celou americkou spolecnost. V mnohych
ptipadech se tyto sportovni celebrity podileji na charitativnich ¢innostech, ¢i jinych vetejné
prospéSnych aktivitdch. Ptikladem miiZze byt anglicky fotbalista Marcus Rashford, ktery
ziskal Cestny doktorat od manchesterské univerzity za boj proti détské chudobé, nebot
zajistil financovani skolnich obédu pro zhruba 1,3 miliénu déti ze socialné slabsich rodin.
Celebrity mohou mit velky vliv 1 pfi vazném vetejném rozhodovani, mohou se napiiklad
vyjadfovat k vyznamnym politickym zaleZitostem, piikladem mohou byt posledni
prezidentské volby ve Spojenych statech americkych, kde se nejsledovangj$i americké
sportovni celebrity ve velkém poctu vyjadfovaly ke konkrétnim prezidentskym kandidattim,

¢imz mohly teoreticky ovlivnit hlasy tisict volica.

Sportovni celebrity, a piedevsim jejich vliv na mladistvé jsou predmétem zkoumani
jiz del$i dobu. Dix, Phau & Pougnet (2010) zkoumayji, zdali se sportovni celebrity stavaji
vzory pro mladistvé, zdali od nich tyto déti piebiraji chovani, nebo se stavaji konzumenty
vyrobkl od znacek, které propaguji jejich sportovni idolové. Cely clanek je navazan na
pravdépodobné nejvyraznéjsi sportovni celebritu a médni ikonu poslednich 20 let, David
Beckhama. V dalSim zajimavém ¢lanku James (2010) zkouma zenské sportovni celebrity,
jakym zpiisobem tyto celebrity ovliviiuji mladé Zeny v dnesni spolecnosti a jak je motivuji

k vyznamnym vykontim nejen ve sportu, ale i v osobnim Zivoté.
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Predpokladané metody zpracovani

Chtél bych se zaméfit na kvantitativni metodu zpracovani dat. Sva data bych sesbiral
pomoci internetovych dotazniki, v populaci mladistvych od 18 do 25 let, ktefi jsou Casto
aktivni pravé na socialnich sitich. Idealn¢ pak studenty stiednich a vysokych skol. Rad bych
kontaktoval kompetentni osoby v nékolika vybranych stfednich a vysokych Skolach a
dotéazal bych se na moznost rozeslani mého dotazniku mezi studenty. Déle bych se pomoci
socialnich siti pokusil dostat k vybranym skupinam, kde se sdruzuji mladistvi ve véku mezi
18 az 25 lety, tam bych nasledné vefejné sdilel sviij dotaznik. Jako platformu pro svij
dotaznik bych zvolil pravdépodobné Survio.com, nebot’ s touto platformou mam pozitivni

zkuSenosti z jinych predméti.

Etické souvislosti zvazovaného projektu

Realizace mého projektu by se méla vyhnout jakymkoliv etickym rizikim. V ptipadé
odpovédi v otazniku by se jednalo o €isté a kompletné anonymni dotaznik. Veékovy limit pro
mtj konkrétniho dotazniku by byl 18 let, ¢imz bych se vyhnul nutnosti souhlasu rodic¢i, ¢i
jinych pravné zodpovédnych osob. Tuto skutec¢nost by mi potvrdila prvni otazka dotazniku,

tazana konkrétn€ na vék respondenta.
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