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Abstrakt

Tato bakalarska prace se zabyva medidlnim pokrytim tématu udrzitelné médy. Cilem prace
je pohlédnout na toto téma skrze optiku novinafi, ktefi se tématu komplexné a systematicky
vénuji, a na zdklad¢ nasbiranych odpovédi zjistit, pro¢ mizZe byt referovani o udrzitelnosti
moédniho primyslu problematické. Teoretické poznatky jsem vyuZzila pfi analyzovani
vypovédi respondentlil v praktické Casti prace. Vyzkum byl proveden za pomoci metody
zakotvené teorie. V zdvéru prace jsou vysloveny nékteré prekazky, na které novindii pri

prinaseni agendy do médii narazi.

Abstract

This thesis deals with the media coverage on the topic of sustainable fashion. The aim of this
thesis is to look at the topic through the eyes of journalists who deal with the topic
comprehensively and systematically. And to find out why reporting on the sustainability of
the fashion industry can be problematic based on the collected data. I used theoretical
knowledge to analyze the statements of respondents in the practical part of the work. The
research is carried out using the grounded method theory. At the end of this work, I present

some obstacles, that journalists encounter when bringing the agenda into media.
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Uvod
Tato bakalatska prace s nazvem: ,,Udrzitelnd méda v médiich o¢ima redaktora®, se zabyva

medidlnim pokrytim tématu udrzitelné médy — vychodiskem celé prace jsou potom postoje

novinafi vénujicich se této agende.

Hlavnim podnétem pro vybér tohoto tématu bylo mé presvédceni o nedostatecném
referovani médii o problematice médniho primyslu. Na prvni pohled nevinna mdda je totiz
zodpovédna za 10 procent celosvétovych emisi uhliku a z 20 procent se také podili na
prumyslovém zneCisténi vod. OSN popsala soucasny stav moddniho primyslu jako
,ekologickou a socialni nouzi“ a zavéazala se s neudrzitelnym chodem tohoto primyslu
bojovat.! Vzhledem k velikosti médniho priimyslu a rozsahu jeho negativnich dopadt na
zivotni prostiedi, povazuji prostor, ktery je tématu na poli ¢eskych médii vénovan, za
neadekvatni a nedostacujici. Pouze nckolik novindfi se tomuto tématu systematicky a

kontextualné vénuje a pravé jejich postoje byly predmétem mého zajmu.

V teoretické Casti jsem se veénovala jednotlivym problematickym aspektim modniho
pramyslu, ale i proudiim, které se snazi k neudrzitelné, rychlé modé nabizet alternativy. Déle
jsem definovala environmentalni Zurnalistiku — pravé spojitost mezi neudrzitelnym
fungovanim modniho pramyslu a krizi zivotniho prostiedi totiz vybizi k zatazeni této agendy
do gesce environmentélni Zurnalistiky. Po domluvé s vedoucim prace jsem do teoretické
Casti pfidala dvé podkapitoly vénujici se moci médii a konceptem nastolovani agendy, které

pfiblizily mozné pticiny a disledky medializace urcitého tématu.

Prakticka ¢ast je zaloZena na rozhovorech s novinafi aktivnimi v referovani o udrzitelné
mode, prave pohled skrze jejich optiku je pfedmétem mého zdjmu. Pomoci analyzy téchto
rozhovori, provedené na zdkladé modelu zakotvené teorie, se pokusim najit priseciky
jednotlivych vypovéedi a zjistit pficiny nedostate¢ného pokryti tohoto tématu. Pro¢ pokryti
tématu neodpovida jeho zavaznosti? Na jaké piekazky nardzi novinafi, ktefi se tématu

rozhodli vénovat? Predpokladany cil prace jsem se po dohod¢ s vedoucim rozhodla rozsifit

'UN Alliance aims to put fashion on path to sustainability. UNECE [online]. Zeneva: UNECE, 2018,
12.6.2018 [cit. 29.4.2021]. Dostupné z: https://unece.org/forestry/press/un-alliance-aims-put-fashion-path-
sustainability



pravé o otazku: ,,Na jaké prekdzky nardZi novindfi pfi referovani o udrzitelné médé?* Kromé
pohledd respondentli na téma udrzitelné mody a jejich vnimani vyvoje tohoto tématu ve
vefejné agendé, me tak bude zajimat, s jakymi pfekédzkami se pti pokryvani tématu setkavaji.
Na zaklad¢ ziskanych dat se poté pokusim zformulovat novou teorii, kterd pomtize osvétlit,
pro¢ muze byt referovani o udrzitelnosti moédniho primyslu problematické — a tedy i jaké

jsou mozné pficiny nedostatecného pokryvani tohoto tématu.
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1 Teoreticka ¢ast

1.1 Médni pramysl a problémy s nim spojené

,,Cl’m vice lidi mé pfistup k médeé, tim 1épe,? nechala se slySet $éfredaktorka americké
mutace Vogue Anna Wintour. Demokratizace mody a jeji zpristupnéni Sirokym masdm ma
ale 1 svou odvracenou tvar, o které jiz Sirokd verejnost nema zdani. V 90. letech minulého
stoleti dostalo podnikani v médé€ novy, rychly spad, kdyZ Amacio Ortega implementoval do
business modelu své znacky (Zara) prvky, diky nimz mohl vyrdbét efektivnéji.> Americky
koncept Quick Response byl vytvoreny za tcelem zvyseni spokojenosti spotiebiteld, cilem
bylo zkratit dodaci lhtitu od pfijeti objednavky po dodani produktd a zvysit tak hotovostni
tok.* Tak vznikla fast fashion neboli rychld méda. Institut cirkularni ekonomiky ji definuje
nasledovné: ,,Rychld méda se zacala Sitit v 90. letech, kdy vétSina velkych znacek ve snaze
o co nejvyssi ekonomicky zisk zavedla v chudych a ekonomicky se rozvijejicich zemich
velkovyrobny zaloZené na pristupu co nejrychlejSi a co nejlevnéjSi vyroby oblecenti,
produkujici trendové obleceni za nejnizsi naklady bez ohledu na socialni a environmentélni
dopady.“> S obchody s levnou, nekvalitni médou se roztrhl pytel, zvykli jsme si nakupovat
bezmyslenkovité a piili§ Casto. ,,.Diky klesajicim nakladim, efektivnéjSim provozim a
rostoucim vydajim spotiebiteld se odé€vni produkce od roku 2000 do roku 2014
zdvojnasobila a pocet zakoupenych odévii na obyvatele v letech 2000 az 2014 se zvysil
priblizné o 60 procent, uvadi konzulta¢ni firma McKinsey ve vyzkumu z roku 2016.° Podle

nékterych statistik roéné vyprodukujeme az 80 miliard kusti nového obleceni’ (Dana Thomas

2 THOMAS, Dana. Fashionopolis. The Price of Fast Fashion and the Future of Clothes. 2. vyd. Londyn:
Head of Zeus, 2020. 356 s. ISBN: 978-17-8954-608-8. s. 39.

3 THOMAS, Dana. Fashionopolis. The Price of Fast Fashion and the Future of Clothes. 2. vyd. Londyn:
Head of Zeus, 2020. 356 s. ISBN: 978-17-8954-608-8. 5.30-34.

4 THOMAS, Dana. Fashionopolis. The Price of Fast Fashion and the Future of Clothes. 2. vyd. Londyn:
Head of Zeus, 2020. 356 s. ISBN: 978-17-8954-608-8. 5.30-34.

5 Cirkularni moda 2: cirkularni ekonomika jako cesta zmény médniho pramyslu. In:

INCIEN. Www.incien.org [online]. Praha, 2019 [cit. 20.1.2021]. Dostupné z: https://incien.org/wp-
content/uploads/2019/11/Cirkularn%C3%AD _moda 2 web.pdf

® REMY, Nathalie.; SPEELMAN, Eveline.; SWARTZ, Steven, 2016. Style that’s sustainable: A new fast-
fashion formula. In: McKinsey [online]. 20.10.2016. [cit. 22.1.2021]. Dostupné z:
https://www.mckinsey.com/business-functions/sustainability/our-insights/style-thats-sustainable-a-new-fast-
fashion-formula

7 CHUNG, Skus-Wah, 2016. Fast-fashion is drowning the world. We need a Fashion revolution! In:
Greenpeace [online]. 21.4.2016 [cit. 20.1.2021]. Dostupné z:
https://www.greenpeace.org/international/story/7539/fast-fashion-is-drowning-the-world-we-need-a-fashion-
revolution/
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v knize Fashianopolis uvadi dokonce 100 miliard), z nichZ se 20 procent neprodd.® Rychla
moda je navrzend tak, aby nevydrZela, jeji cena je zdroven tak nizkd, Ze namisto oprav se
nam vzdy vyplati koupit véc novou. ZaCarovany kruh se uzavira a obleCeni se stava zboZim

s velmi rychlou spotiebou.

Moédni primysl zaméstnava zhruba 75 miliont lidi® a trzby generované globadlnim trhem s
odevy predstavovaly v roce 2020 priblizné 1,46 bilionu americkych dolarti.'® Soucasné s tim
se ale z 20 procent podili na primyslovém znecisténi vody a zplsobuje 8 az 10 procent
celosvétovych emisi uhliku. To je vice nez u v§ech mezinarodnich letti a ndmorn{ dopravy.!!
Nikoho nejspi§ neprekvapi, Ze ropny priimysl poskozuje planetu Zemi. Ze ji ale poskozuje i
prumysl, ktery nas obléka, to uz si uvédomuje méalokdo. Médni prumysl je povazovéan za
jeden z nejSpinavéjsich, kazda faze od pocatecniho ziskavani surovin po finélni likvidaci jiz

hotového obleceni predstavuje veliky problém a zatéZ pro Zivotni prostiedi.

1.1.1 Ziskavani surovin a vyroba materiala

Kazdy kousek obleceni, ktery mate prave na sob¢ zacal sviij Zivot jako surovina. Vldkna, ze
kterych jsou textilie vyrabéné mizeme rozdélit do dvou skupin — pfirodni a uméla. Mezi ta
piirodni fadime bavlnu, len nebo vinu, do umélych viskézu z prirodnich polymerd nebo
polyester z polymert umélych. Mohlo by ndm pfipadat, Ze pfirodni materidly zatéZuji
Zivotn{ prostfedi méné nez ty umélé. Kvili nadmérné produkci, ve které se dnes obleceni

vyrabi, vSak predstavuje ziskdvani surovin a jejich zpracovavani problém v obou pfipadech.

Bavlna je momentdlné nejrozsitenéjSim piirodnim vldknem textilniho primyslu.'? Ro¢ni
produkce bavlny ¢ini 27 miliont tun, nejvétsim producentem této plodiny je Indie, v t€sném

N4

zavésu za ni je Cina a na tfeti pficce jsou Spojené staty americké. Bavlna se vyskytuje témér

8 THOMAS, Dana. Fashionopolis. The Price of Fast Fashion and the Future of Clothes. 2. vyd. Londyn:
Head of Zeus, 2020. 356 s. ISBN: 978-17-8954-608-8. s.8.

® GWILT, Alison.; RUTHSCHILLING, Evelise, Anicet.; PAYNE, Alice. Global Perspectives on Sustainable
Fashion. Londyn: Bloomsbury Publishing, 2019. 277 s. ISBN: 978-1350058149. s.22.

10 SHAHBANDEH, Melissa. Revenue of the apparel market worldwide from 2012 to 2025. Statista [online].
Statista, 2021 [cit. 3.3.2021]. Dostupné z: https://www.statista.com/forecasts/821415/value-of-the-global-
apparel-market

! pytting the brakes on fast fashion. In: UN Environment Programme [online]. Keha: UNEP, 2019 [cit.
21.2.2021]. Dostupné z: https://www.unenvironment.org/news-and-stories/story/putting-brakes-fast-fashion
12 TASMIN, Chislett. Cotton. In: Fashion Revolution[online]. Staffordshire: Fashion Revolution [cit.
21.2.2021]. Dostupné z: https://www.fashionrevolution.org/tag/cotton/
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vSude — od kapesnikl po rybarské sité, ve vétsim ¢i mensim mnoZstvi ji obsahuje az 60
procent ddmského obleceni a 75 procent panskych odévu.!* Bavlna je extrémné Ziznivou
rostlinou — na jedno kilo baviny se v priméru spotiebuje 10 tisic litrii vody a nésledné
zpracovani do podoby findlniho odévu vycerpa jeste tisice dalsich litrd.'* Na jedno bavinéné
tricko tak spotfebujeme priblizné 2720 litri vody."> Stephen Leahy, novinaf zabyvajici se
environmentdlni tematikou, v tomto kontextu uvadi, Ze ,,voda spotfebovana na rist baviny
v Indii v roce 2013 by stacila k zasobeni 85 procent z 1,24 miliardy obyvatel zemé& 100 litry
vody kazdy den po dobu jednoho roku. Mezitim 100 miliont IndG nemélo pristup k pitné

vode.“16

U konvenéni bavlny (geneticky modifikované) se navic potykdme s problémy chemizace.
JelikoZ je po baviné velikd poptavka, je vyvijen i tlak na rychlost jeji produkce, zemédélci
jsou tak nuceni k vyuZivani geneticky modifikovaného semene, diky kterému je rostlina
odolnéjsi, zaroven ale také toxictéjsi. ,,K vyrobé textilnich materidlti a odévi se kazdy rok
pouzije 9 miliard kilogramti chemikalii. Jedna se asi o 200 druhd. Pouze 16 znich je
organizaci EPA hodnoceno jako zdravi neSkodlivych,“!” uvadi zprava organizace Fashion
Revolution a upozorniuje na problém chemizace textilniho primyslu. Dobrou alternativou
se jevi organickd bavlna, jejiZ globalni produkce mezi lety 2016/17 a 2017/18 narostla o 56
procent. To vSak stdle predstavuje pouze 0,7 procent z celosvétové produkce baviny.!® Jak

piSe organizace Greenpeace: ,,Uspokojovani soucasné chamtivosti svéta po modeé s

organickou bavlnou je neredlné.“!

13 THOMAS, Dana. Fashionopolis. The Price of Fast Fashion and the Future of Clothes. 2. vyd. Londyn:
Head of Zeus, 2020. 356 s. ISBN: 978-17-8954-608-8. 5.78.

14 THOMAS, Dana. Fashionopolis. The Price of Fast Fashion and the Future of Clothes. 2. vyd. Londyn:
Head of Zeus, 2020. 356 s. ISBN: 978-17-8954-608-8. 5.79.

'S HUBKOVA, Veronika. Pribéh skiiné. Praha, 2018. 121 s. Dostupné z: http://www.veronikablabla.cz/ s.32.
16 LEAHY, Stephen. World Water Day: the cost of cotton in water-challenged India. The Guardian [online].
20.3. 2015 [cit. 20.1.2021]. ISSN 1756-3224. Dostupné z: https://www.theguardian.com/sustainable-
business/2015/mar/20/cost-cotton-water-challenged-india-world-water-day

17 What my jeans say about the garment industry. In: Fashion Revolution [online]. Staffordshire: Fashion
Revolution, 2017 [cit. 25.2.2021]. Dostupné z: https://www.fashionrevolution.org/wp-
content/uploads/2017/02/What-My-Jeans-Say-About-the-Garment-Industry.pdf

18 Organic Cotton Market Report 2019. In: Textil Exchange [online]. Lamesa, Texas: Textil Exchange, 2019
[cit. 20.3.2021]. Dostupné z: https://textileexchange.org/wp-content/uploads/2020/04/Textile-

Exchange Organic-Cotton-Market-Report 2019.pdf

19 Fast Fashion, Fatal Fibres. In: Greenpeace [online]. Hamburk: Greenpeace, 2017 [cit. 22.2.2021].
Dostupné z:

https://www.greenpeace.de/sites/www.greenpeace.de/files/i03971e_gp flyer mikrofaser 7 17.pdf
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Avsak mnozstvi umélych materidlti vyuzivanych v médnim primyslu jesté¢ mnohondsobné
prevysuje vyuziti té€ch prirodnich. Odhaduje se, Ze 65 procent vSech vldken pouzivanych v
modnim prumyslu je vyrobeno ze syntetického materidlu. Jedna se predevsim o polyester,
ale také nylon, akryl, polypropylen a elastan.?’ ,,Asi 60 procent dne$niho obleceni obsahuje
polyester. Toto levné syntetické vlakno je hlavni hnaci silou primyslu rychlé médy — a
ukazuje se, Ze je to katastrofa pro ocedny,“ uvadi jiz citovand priace Greenpeace z roku
2017.*" Zékladni surovinou pro vyrobu polyesteru je ropa, pravé fosilni paliva jsou jednim
z nejveétsich strijed klimatickych zmén. ,,Ocekava se, Ze do roku 2050 mddni primysl
vyCerpa 25 procent svétového uhlikového rozpoctu, coz z néj ucini nejvice znecist'ujici
prumyslové odvétvi hned za tim ropnym.“?? Dal§im problémem syntetickych vlaken je, Ze
se z nich pfi prani uvoliiuji mikroplasty. Tato vldkna pravdépodobné nedokdZou zachytit ani
Cisticky odpadnich vod a dostateCné bezpecné ani specidlni sacky do pracek vytvorené
k tomuto ucelu — a tak ndsledné putuji az do nasich fek, oceant a moii. Jen v Evropé timto

zptsobem kazdoro¢né vypustime 30 000 tun syntetickych vldken do odpadnich vod.?

1.1.2 Tvorba odévu

Richard Arkwright je povaZovan za otce textilni velkovyroby. Diky svym patentim na
nejriznéjsi spradaci stroje uplatiované v textilnim primyslu je povaZovan za jednu
z nejdilezitéjSich osob primyslové revoluce.?* Ve svych tovarnach zaméstnaval predevsim
Zeny a détskd prace nebyla vyjimkou, podminky byly otfesné a smrt nebo zmrzaceni

v diisledku obstaravani Sicich stroji byly na dennim potfadku.?> Spoluautor Komunistického

20 What Are Our Clothes Made From? In: Common Objective [online]. London: Common Objective, 2018
[cit. 24.1.2021]. Dostupné z: https://www.commonobjective.co/article/what-are-our-clothes-made-from

2L Fast Fashion, Fatal Fibres. In: Greenpeace [online]. Hamburk: Greenpeace, 2017 [cit. 22.2.2021].
Dostupné z:

https://www.greenpeace.de/sites/www.greenpeace.de/files/i03971e_gp flyer mikrofaser 7 17.pdf

22 YOUNG, Sarah. The real cost of your clothes: These are the fabrics with the best and worst environmental
impact. The Independent [online]. 12.7.2019 [cit. 2.2.2021]. ISSN 0951-9467. Dostupné z:
https://www.independent.co.uk/climate-change/sustainable-living/environment-fast-fashion-worst-fabrics-
28963921 .html

23 MUTHU, Subramanian Senthilkannan a Miguel Angel GARDETTI. Sustainability in the Textile and
Apparel Industries: Sourcing Synthetic and Novel Alternative Raw Materials. Springer, 2020. 208 s. ISBN
9783030380120. s 122.

24 Sir Richard Arkwright (1732 - 1792). In: BBC [online]. Londyn: BBC [cit. 4.3.2021]. Dostupné z:
http://www.bbc.co.uk/history/historic_figures/arkwright richard.shtml

25 THOMAS, Dana. Fashionopolis. The Price of Fast Fashion and the Future of Clothes. 2. vyd. Londyn:
Head of Zeus, 2020. 356 s. ISBN: 978-17-8954-608-8. 5.48-50.
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manifestu, Friendrich Engels, tuto formu prace popsal jako ,,novy zptisob zotro¢ovani*?¢. Od
téch dob ubéhlo mnoho let, svét a spolecné s nim i lidska prava se posunuly, pracovni
podminky v nékterych textilnich tovarnach jsou ale i dnes na tragické urovni. Aby mohly
znacky uspét ve veliké konkurenci, pfemist'uji své vyroby do nejchudsich zemi svéta — hitem
je Bangladés, Kambodza, ale i Indie, Myanmar a nékteré zemé Afriky. Jen diky levné
pracovni sile mohou drZet své ceny tak nizko. V rozvojovych zemich navic regulace, které
jsme si pracné vydobyly ve vice civilizovanych ¢dstech svéta, asto neplati nebo se daji

jednoduse obchézet.?’

Bangladés, ve kterém zije pres 163 miliond lidi*®, je druhym nejvétSim producentem
obleeni. Na prvnim misté je Cina se svymi 1,398 miliardami obyvateli.?. Ekonomika
Bangladése je na vyrobé obleceni neboli RMG (ready-made garments) zavisla. Textilni
prumysl zaméstnava zhruba 4 miliony BangladéSanti, ktefi ro¢né vyprodukuji RGM
v hodnot¢€ ptes 30 miliard americkych dolari.’® Zemé ale stéle zlstava jednou z nejchudsich
zemi svéta (podle Svétové banky byla v Bangladési k roku 2019 hodnota HPD na obyvatele
1 855,74 americkych dolart, 3 pro porovnani — hodnota HDP Ceské republiky &inila k roku
2019 23 494,60 americkych dolarti na obyvatele®). I kdyZ se situace udajné v poslednich
letech lep$i — v roce 2018 bangladésska vlada oznamila novou minimalni mzdu pro
zaméstnance odévniho primyslu — mési¢ni mzda vystoupala na 8 000 Tk, coZ je zhruba 95
americkych dolard. To predstavuje rist o 51 procent, do roku 2018 totiZ byla minimaln{

mzda 5300 Tk (63 americkych dolarti). ** V kontrastu s tim se majitelé modnich fast fashion

26 THOMAS, Dana. Fashionopolis. The Price of Fast Fashion and the Future of Clothes. 2. vyd. Londyn:
Head of Zeus, 2020. 356 s. ISBN: 978-17-8954-608-8. 5.49.

27 HUBKOVA, Veronika. Piibéh skiiné. Praha, 2018. 121 s. Dostupné z: http://www.veronikablabla.cz/. s.
42.

28 Population, total - Bangladesh. In: The World Bank{online]. Washington, D.C.: The World Bank, 2019 [cit.
22.2.2021]. Dostupné z: https://data.worldbank.org/indicator/SP.POP.TOTL?locations=BD

2 Population, total - China. In: The World Bank [online]. Washington, D.C.: The World Bank, 2019, [cit.
2.3.2021]. Dostupné z: https://data.worldbank.org/indicator/SP.POP.TOTL?locations=CN

30 AKTER, Maeen Md. Khairul, ed. Review and Outlook, 2020 Bangladesh Garments and Textile Industry.
In: Textile Focus [online]. Bangladés: Textile Focus, 2020, 22.2.2020 [cit. 4.3.2021y]. Dostupné z:
https://textilefocus.com/review-outlook-2020-bangladesh-garments-textile-industry/

31 GDP per capita (current US$) - Bangladesh. The World Bank [online]. Washington, D.C.: The World
Bank, 2019, 2019 [cit. 3.3.2021]. Dostupné z:
https://data.worldbank.org/indicator/NY.GDP.PCAP.CD?locations=BD

32 GDP per capita (current US$) - Czech Republic. The World Bank [online]. Washington, D.C.: The World
Bank, 2019, 2019 [cit. 3.3.2021]. Dostupné z:
https://data.worldbank.org/indicator/NY.GDP.PCAP.CD?locations=CZ

33 Bangladesh raises wages for garment workers[online]. In: REUTERS. 13.9.2018 [cit. 27.3.2021].
Dostupné z: https://www.reuters.com/article/us-bangladesh-garments-idUSKCN1LT2UR
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retézcl pravidelné objevuji na prednich pozicich v Zebri¢ku nejbohatsich lidi svéta. Amancio
Ortega — zakladatel skupiny Inditex (Zara, Pull&Bear, Massimo Dutti) byl v roce 2020
Sestym nejbohatSim muZem svéta s piijmem 55.1 miliard dolarti.** Osmé, devaté a desaté
misto obsadili potomci Sama Waltona, ktery zaloZil Walmart. V prvni stovce najdeme jesté
napfiklad zakladatele zndmych znacek jako je Nike a H&M.® Markéta NeSporovd v
publikaci Zivot s oble¢enim® uvadi, Ze v priméru tvoif mzdy zaméstnancii jen 1 procento z
celkové ceny daného obleceni. 21,5 procent jde pak na material, 60 procent tvofi ndklady a
zisk prodejct. Zbylych 17,5 procent putuje na tzv. black box — tyto procenta se rozmélni

mezi ndklady na dopravu a cla, ndklady na zisk tovarny a naklady a zisk zprostfedkovateld.?’

O Spatnych pracovnich podminkdch v textilnich tovarnach se zacalo vice mluvit po dubnu
2013 — v té dobé totiz doslo k jednomu z nejvétSich nestésti v soudobych déjindch mddy.
Vroce 2006 vyrostla vokresku Savar budova s nazvem Rana Plaza. Pivodné
administrativni budova byla o né€kolik let pozd€ji naCerno rozSifena o nova patra, kterd
fungovala jako prostor pro textilni tovarny. 23. dubna zptsobila exploze prasknuti jedné z
nosnych zdi budovy, pracovnici na problém upozornili, ale byli vyslani zpatky do prace.
Nasledujicitho dne se budova zfitila a ve svych troskach pohrbila 1138 lidi, 2500 dal$im
zpusobila vazna zranéni.*® V ruinach Rany Plazy se nasly Stitky znamych zapadnich znacek,
nékteré se vSak k tragédii odmitly hlasit. Kompenzace se poSkozenym podarilo vymoci az

diky velikému zdjmu médii o tuto kauzu.*

I kvili tomuto piipadu se poukdzalo na dalsi problém rychlé médy, kterym je absolutni
netransparentnosti dodavatelského fetézce. Vyroba je totiz ve vétSin€ piipadd zajiStovana
externimi dodavateli, ti ale ddle zakazky redistribuuji do levnéjSich (Casto neoficidlnich)

tovaren, takzvanych sweatshopl. Skutenost, Ze znacky nevi a nejspis ani netouzi védet, kde

34 World’s billionaires list: The Richest in 2020. Forbes[online]. 2020, [cit. 22.2.2021]. ISSN 0015-6914.
Dostupné z: https://www.forbes.com/billionaires/

35 World’s billionaires list: The Richest in 2020. Forbes[online]. 2020, [cit. 22.2.2021]. ISSN 0015-6914.
Dostupné z: https://www.forbes.com/billionaires/

36 NESPOROVA, Markéta. Zivot s oblecenim [online]. 2016 [cit. 2.3.2020]. ISBN 978-80-881 50-09-1.
Dostupné z: https://www.nazemi.cz/sites/default/files/zivot_s_oblecenim.pdf

37 NESPOROVA, Markéta. Zivot s oblecenim [online]. 2016 [cit. 2.3.2020]. ISBN 978-80-881 50-09-1.
Dostupné z: https://www.nazemi.cz/sites/default/files/zivot_s_oblecenim.pdf

38 THOMAS, Dana. Fashionopolis. The Price of Fast Fashion and the Future of Clothes. 2. vyd. Londyn:
Head of Zeus, 2020. 356 s. ISBN: 978-17-8954-608-8. 5.62-67.

3 HUBKOVA, Veronika. Piibéh skiiné. Praha, 2018. 121 s. Dostupné z: http://www.veronikablabla.cz/. s.
43-47.
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a za jakych podminek se jejich zboZi vyrabi, je sama o sobé velice alarmujici.** Mnohé
znacky si tak snazi vylepsit svilj obraz diirazem na transparentnost a vyvésuji na svych
strankach seznamy tovaren, se kterymi maji podepsané smlouvy. Na strankach Svédské
firmy s rychlou médou H&M tak miZeme nalézt dlouhy seznam dodavatelil z celého svéta.
Pro predstavu — 751 dodavatelskych tovaren H&M nalezeme v Bangladési a pouze 24 na

s Y2

domaci $védské pude.*!

Na nasem uzemi byl textilni a od€vni primysl v obdobi prvni republiky prosperujicim
odvétvim, po roce 1948 doslo ke slucovani podnikil ve velké komplexy. Po revoluci se trh
otevfel a v souvislosti s tim se i zavedené podniky zacaly potykat s problémy — napfiklad
proto, Ze ztratily odbytiSt€¢ na trzich v zemich uskupenych do RVHP nebo proto, Ze
nedokdzaly konkurovat levné€jSimu zboZi z Asie.*? Dle Asociace textilniho odévniho
koZedélného priimyslu bylo k roku 2018 v Ceské republice v od&vnim priimyslu zaméstnano
10 400 lidi, v textilnim pak 21 800. V celém odvétvi je dlouhodobé zaznamenavan ubytek
poctu zaméstnancl, zaméestnanost je vS§ak méfena pouze v podnicich s 20 a vice zaméstnanci,
lze tedy predpokladat, Ze redlné Cislo je vysSi. Mzdy naopak dlouhodobé rostou, na konci
roku 2018 ¢inila primérnd mzda v textilnim primyslu 23600 korun, v odévnim pak 19000

korun.®

1.1.3 Likvidace nerozlozitelného

Vzhledem k nizké cené a Casto i nevalné kvalité obleCeni, je pro nds jednodusi se starého
kousku zbavit a nahradit ho kouskem novym — kterého se ale pravdépodobné budeme brzy
také zbavovat. Podle dokumentu The True Cost * nakupujeme Ctyfikrat vice obleceni nez

pred dvaceti lety.* “Primérny ¢lovek si kazdy rok koupi o 60 procent vice odévi a ponecha

4 HUBKOVA, Veronika. Piibéh skiiné. Praha, 2018. 121 s. Dostupné z: http://www.veronikablabla.cz/. s.
44-45.

41 Supply Chain. In: HM Group [online]. Stockholm: HM Group [cit. 2.2.2021]. Dostupné z:
https://hmgroup.com/sustainability/leading-the-change/supplier-list.html

42 HUBKOVA, Veronika. Piibéh skiiné. Praha, 2018. 121 s. Dostupné z: http://www.veronikablabla.cz/. s.
57-59.

43 Ekonomicky vyvoj textilniho a odévniho primyslu za rok 2018. In: Mediar [online]. Praha: ATOK, 2019,
14.2.2019 [cit. 21.4.2021]. Dostupné z: https://www.mediar.cz/wp-content/uploads/2019/02/textilni-odevni-
prumysl_cr 2018.pdf

44 The True Cost [film]. Rezie Andrew MORGAN. USA, Life is My Movie Entertainment, 2015. V
digitalizované podob¢ dostupny prostfednictvim: https://truecost.com
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si je zhruba o polovinu méné déle nez pred 15 lety [...],”*® uvadi organizace Greenpeace.
Timto zpisobem produkuje mddni primysl neuvétitelné mnozstvi odpadu — predpoklada se,
Ze ro¢né je to azZ 92 miliénu tun, z nichz se celosvétove jen 20 procent zrecykluje nebo znovu
pouzije.”” Problematické na recyklaci je, ze vétSina odévil je vyrdbéna ze smésovych
materialti. Aktudlné dostupné recyklacni technologie si v§ak umi poradit pouze s odévy z
jednoho druhu vldkna. Zbylych 80 procent tak kon¢i na skladkach jako pfimés komunalniho
odpadu a je bud' spéleno, nebo odsouzeno k pomalému rozkladu,* napfiklad polyesterové

Saty na sklddce pobudou 200 a vice let.”*

Autorka knihy Pribéh skiin °° upozoriiuje, Ze textilni odpad se déli na odpad vyrobni a odpad
spotiebitelsky.>! Vyrobni odpad vznikd v odévnich dilndch a tovarnach, tvoii jej nejrizné;jsi
odstrizky z vyroby, konce roli, zkuSebni vzorky a dalsi. Kazdoro¢né je vyrobeno 400 miliard
m? textilnich materidlQ, 15 procent z tohoto mnoZstvi se nikdy nevyuzije.> Nékteré znacky
se snazi tomuto zbytecnému odpadu predejit tvorbou vhodnych geometrickych stfihl, diky
kterym nezlistiva nevyuzity material, nebo znovuzpracovanim deadstockovych materialt.>
Dalsi udrzitelng;si variantou je aplikace systému pre-orders, v tomto pfipadé€ se dany kousek
zaCind vyrabét, az pokud si jej nékdo objednd. Velci hraci, ktefi tvori svét rychlé mody se
vSak t€émto problémuim vénuji jen velmi okrajove. Spotiebitelsky textilni odpad je odpad,
ktery po spotrebovani likviduje samotny spotfebitel.>* Bohuzel ani sbérné textilni

kontejnery, do kterych Casto hazime obleceni s vidinou toho, Ze si nejen vytfidime Satnik,

46 Black Friday: Greenpeace calls timeout for fast fashion. In: Greenpeace [online]. Amsterdam: Greenpeace,
2016 [cit. 20.2.2021]. Dostupné z: https://www.greenpeace.org/international/press-release/7566/black-friday-
greenpeace-calls-timeout-for-fast-fashion/

47 Cirkularni moda 2: cirkularni ekonomika jako cesta zm&ny modniho primyslu. In:

INCIEN. Www.incien.org [online]. Praha, 2019 [cit. 20.1.2021]. Dostupné z: https://incien.org/wp-
content/uploads/2019/11/Cirkularn%C3%AD _moda_ 2 web.pdf

48 Loved Clothes Last: issue #2. In: FASHION REVOLUTION. Issuu [online]. Staffordshire: Fashion
Revolution, 2017 [cit. 20.3.2021]. Dostupné z: https://issuu.com/fashionrevolution/docs/fr_zine2 rgb

4 Dress [with] sense. In: REDRESS. Www.redress.com.hk [online]. [cit. 27.3.2021]. Dostupné z:
https://www.redress.com.hk/dresswithsense

50 HUBKOVA, Veronika. Piibéh skiiné. Praha, 2018. 121 s. Dostupné z: http://www.veronikablabla.cz/.
SUHUBKOVA, Veronika. Piibéh skiiné. Praha, 2018. 121 s. Dostupné z: http://www.veronikablabla.cz/. s.
82.

32 Loved Clothes Last: issue #2. In: FASHION REVOLUTION. Issuu [online]. Staffordshire: Fashion
Revolution, 2017 [cit. 20.3.2021]. Dostupné z: https://issuu.com/fashionrevolution/docs/fr_zine2 rgb

53 Our Philosophy. In: Odivi [online]. Praha: Odivi, 2021 [cit. 21.2.2021]. Dostupné z:
https://www.odivi.cz/nas-svet/our-philosophy/

54 Ecochic Design Award Sourcing Textile Waste. In: REDRESS. Redress [online]. Hong Kong: Redress,
2017, 2017 [cit. 21.2.2021]. Dostupné z:

https://static1.squarespace.com/static/582d0d 16440243165eb756db/t/59c0c087f5e23187dabd53bd/15058045
10485/LEARN2014_Sourcing ENG REV20170808.pdf
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ale 1 podpofime néktery charitativni projekt, nejsou jednoznacné pozitivni. Podle americké
organizace Council for Textile Recycling pouze 10-20 procent nejkvalitnéjSich odévi ze
sbérnych kontejnerti putuje na zminéné charitativni icely. Ve skute¢nou hmotnou pomoc se
proméni jeSté mensi ¢ast z tohoto mnoZstvi, charity totiZ Casto potfebuji néco uplné jiného,
nez haldy mnohdy madlo kvalitnich odévi. Zbytek tedy jde na prodej do spratelenych
secondhandt a vytéZek z prodeje se pak vraci na podporu vybranych charitativnich projekta.
80 procent vysbiraného textilu se pfeproda firmam, které se zabyvaji downcycklaci a
recyklaci a z textilu vyrabé&ji nejriznéjsi hadiiky, izola¢ni materidly nebo vyplné do
autosedacek, dalsi ¢ast je pak znovu pfeprodana jako secondhandové zboZzi na cizi trhy. A

to, co nejde preprodat, nebo rozebrat (5—10 procent), konci jako odpad tak jako tak.>

1.2 Alternativy k rychlé modé

Naleznou se ale i jedinci — z médniho primyslu i mimo néj, ktefi si uvédomuji, jak
neudrZitelny tento sektor je, a proto se zamySli nad moZnymi alternativami. Vznikaji tak
nové pojmy a proudy jako napfiklad sustainable fashion (udrzitelnd moéda) nebo slow
fashion (pomala méda), které se snazi prinaset osvétu o problematice médniho primyslu a
zéroveli motivovat k proménam nakupnich ndvykd. Sifeni informaci o udrZiteln&jsich
pristupech byva komplikovano tim, Ze zminéné pojmy nemaji ukotvené definice. I proto jsou
vyuzivany jako nélepky v rdmci greenwashingu slouzici vylepSeni obrazu daného vyrobku
¢i znacky. Natirdni na zeleno dale prizivuji média, kterd oficidlni tiskové zpravy znacek
prebiraji a vypoustéji do svéta — Casto v disledku nevédomosti. Nepravdivé nebo zavadejici
informace se snadnéji §ifi pravé kvili neuchopitelnosti a malé znalosti tohoto tématu. Jak
piSe Lucie Schambergova ve své diplomové prici Mdda v rozepri®®: ,Jak by se na prvni
pohled mohlo zdat vhodné fict ,udrzitelné mody®, ale nikoli, protoZe tento pojem v

akademickém diskurzu zatim prakticky neexistuje. Teoretici se mu obratné vyhybaji,

napiiklad ve formé udrzitelnost a méda, neudrzitelné fungovani médniho primyslu atd. “>’

55 The Life Cycle of Secondhand Clothing. In: Council for Textile Recycling [online]. USA: Council for
Textile Recycling [cit. 3.3.2021]. Dostupné z: http://www.weardonaterecycle.org/about/clothing-life-
cycle.html

56 SCHAMBERGEROVA, Lucie. Mdda v rozepri. Praha, 2018, 115 s. Dostupné také z:
https://is.cuni.cz/webapps/zzp/detail/160464/. Diplomova prace. Univerzita Karlova. Vedouci prace Michaela
Fiserova.

57 SCHAMBERGEROVA, Lucie. Mdda v rozepri. Praha, 2018, 115 s. Dostupné také z:
https://is.cuni.cz/webapps/zzp/detail/160464/. Diplomova prace. Univerzita Karlova. Vedouci prace Michaela
FiSerova. s. 47.
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1.2.1 Slow fashion

Termin slow fashion poprvé pouZzila aktivistka a spisovatelka Kate Flatcher. Ta udava, ze
terminy zahrnujici tempo (rychly versus pomaly), se za poslednich deset let sparovaly
s mddou a vytvorily neologismy, nové vyznamy, které vSak v sobé nesou nejen informaci o
rychlosti, ale i o dalSich praktikich médniho primyslu (napiiklad aspekty etiky, ekologie,
logistiky a byznysovych modelt).’® ,,V né€kterych kruzich se rychly stal zastupcem typu
mody, ktery ztélesniuje mySlenky neudrzitelnosti; vysokd rychlost vSak sama o sobé neni
deskriptorem neetickych nebo ekologicky Skodlivych postupti, ale nastrojem, ktery se
pouziva ke zvyseni prodeje a zajisténi ekonomického ristu s doprovodnymi ekologickymi a
socidlnimi dopady.“® Kate Fletcher dala vtomto pfipadé rychlou médu do paralely
s rychlym stravovanim, termin slow fashion potom vznikl jako parafraze ndzvu hnuti slow
food. To se objevilo v Italii v 80. letech, davalo diiraz na soubor hodnot zaloZenych na
mistn{, femesIné a tradi¢ni produkci, na rozmanitosti, udrZovani zdravych ekosystému, na
vzdélavani a odpovédném chovani a konzumaci. V neposledni fadé€ se hnuti fundamentélné
vyhranovalo proti ekonomickému chovani, které ddvalo do poptedi jen a pouze dosaZeni co
nejvétSiho ekonomického zisku.®® Na stejnych principech stoji i pomald méda, nejenom
zpomaleni je jejim hlavnim mottem. Nabizi diskontuinitu od praktik a hodnot médniho
prumyslu hnaného vidinou rychlého ristu, jakozZto indikatora uspéchu.®' Kate Fletcher o
pomalé modé déle piSe: ,,Hlasi se ke zvySenému zdjmu o proces navrhovani a jeho dopady
na zdroje, pracovniky, komunity i ekosystémy. Cena odévi je vyssi, diky tomu mize odrazet
skuteCné ekologické a socidlni naklady na jejich vyrobu, jako model pfedstavuje radikalni
alternativu k velkoobjemové a standardizované méde, jelikoz generuje zisk prodejem méné

poloZek za vyssi cenu.“®?

Vyklad terminu se rizni zdroj od zdroje, obecné se ale slow fashion povazuje za jakysi
nastroj sméfujici k lepsi konzumaci médy. Zaméruje se na produkt jako takovy, preferuje

kvalitu nad kvantitou a vychdzi z premisy, Ze pomalejSi vyroba rovna se vyroba

58 FLETCHER, Kate. Slow Fashion: An Invitation for Systems Change. Fashion Practice: The Journal of
Design, Creative Process & the Fashion [online]. 2010, 259-266 [cit. 27.3.2021]. Dostupné z:
10.2752/175693810X12774625387594. s. 260.

3 Tamtéz, s. 260.

0 Tamtéz, s. 261.

1 Tamtéz, s. 262.

2 Tamtéz, s. 264.
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zodpovédnéjsi a tim padem preciznéjsi, kvalitni vyrobek sdim o sobé potom muzZe vést ke

zméné spotiebitelskych navykd.

1.2.2 Sustainable fashion

Definice OSN fika: ,,UdrZitelny rozvoj byl definovdn jako rozvoj, ktery spliluje potieby
soucasnosti, aniZ by byla ohroZena schopnost budoucich generaci uspokojovat své vlastni
potreby. Pro dosazeni udrZitelného rozvoje je zasadni harmonizovat tii klicové prvky:
ekonomicky rist, socidlni zaclenéni a ochranu Zivotniho prostfedi. Tyto prvky jsou vzdjemné
propojeny a vSechny jsou zasadni pro blahobyt jednotlivct a spolenosti.“¢* Tato definice se
propisuje do chdpani udrzitelnosti v médnim primyslu, kterd se na rozdil od fast fashion
znacek distancuje od praktik zaméfenych na nepretrzity ekonomicky rist. Jak piSe Veronika
Hubkova: ,,Znacky, které vyzndvaji principy udrZitelné mody oproti tomu stoji na pilifich

trech. Jsou to ekonomika, spolecnost i priroda.«®*

V nejidedlnéjnéjSim pripadé by udrzitelné znacky mély adaptovat cirkularni model a diky
tomu snizovat sviij dopad na Zivotni prostfedi. Udrzitelnd znacka by méla komplexné
nahliZet na cely Zivotni cyklus daného produktu a kontrolovat kazdou fazi — od sbéru surovin
a vyrobu textilu, po findlni likvidaci odévu. Dilezitou rovinou je dale regulace a kontrola
pracovnich podminek vSech, ktefi se na vyrobé podileji. Cilem takové znacky by pak méla
byt i zména chovdni konzumniho zdkaznika, k ¢emuz k ¢emuz podnik miize pfispivat
seznamovanim spotiebitele s problematikami médniho priimyslu. Svédskd konzultadni
spoleCnost Green Strategy vytvorila definici pro pojem udrZitelnéjsi moda, ve které se
pokousi shrnout v§e podstatné: ,,UdrZitelnéj$i médou 1ze definovat obleceni, obuv a dopliiky,
které se vyrabéji, prodavaji a pouzivaji co nejudrzitelnéjSim zplGsobem s prihlédnutim k
environmentdlnim i socioekonomickym aspektiim. V praxi to znamend neustdlou praci na
zlepSovani vSech fazi Zivotniho cyklu produktu, od nédvrhu, ziskdvani surovin, vyroby,
prepravy, skladovéani, marketingu a finalniho prodeje, az po pouZiti, opravy, predélavani a
recyklaci produktu i jeho komponentti. Z hlediska Zivotniho prostfedi by cilem mélo byt

minimalizovani nezddoucich u¢inkt Zivotniho cyklu vyrobku na Zivotni prostiedi [...]. Ze

63 The Sustainable Development Agenda. In: United Nations [online]. New York: United Nations, [2015]
[cit. 26.3.2021]. Dostupn¢ z: https://www.un.org/sustainabledevelopment/development-agenda-retired/

% HUBKOVA, Veronika. Pfibéh skiiné. Praha, 2018. 121 s. Dostupné z: http://www.veronikablabla.cz/. s.
23.
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socidlné-ekonomického hlediska by vSechny zicastnéné strany mély usilovat o zlepSeni
souCasnych pracovnich podminek pro pracovniky v terénu, v tovdrnach, dopravnich
fetézcich a obchodech [...]. Kromé toho by médni spolecnosti mély prispivat k podpore
udrziteln€jSich vzorcl spotfeby — poucovanim o vhodnych zpisobech péce a prani i o

samostatnych postojich k mode. 63

I kvili absenci definice udrzitelné mody ale v redlu dochézi predevsim k tomu, Ze znacky,
které adaptuji, byt jen v jedné vyrobni fazi néjaky lepsi, udrzitelnéjSi pfistup, na sebe
automaticky lepi znaCku wudrZitelnost. Zakladatelka a rteditelka organizace Fashion
Revolution Orsola de Castro vidi udrZitelnost v praxi nasledovné: ,,Vize ukdzkového
modniho primyslu je mi jasna: masova vyroba navrzena tak, aby zajistila bezpe¢na pracovni
mista a mzdy milionim lidi, vyrobky vyrobené z biologicky rozlozitelnych a
recyklovatelnych materidlti a inovativni vyrobni systémy, které se zaméfuji na cely Zivotni
cyklus; alternativni modely pro konzumaci obleceni, jako jsou pijcovani, vymény a opravy
obleceni; luxusni primysl, ktery se zaméfuje na kvalitu pred kvantitou a prostor pro tisice

malych, nezavislych subjektt, které davaji dtiraz na lokaln{ vyrobu, dédictvi a design.*®

Podle prizkumu BoF & McKinsey budou v roce 2021 na poli médy hrat nejdilezitéjsi roli
dva aspekty — digitalni zaméfen{ znacky a také udrzitelny rozvoj. ,,Dlraz na udrzitelnost se
také odrazi ve spotiebitelském sentimentu. Vice nez tfi z péti spotiebitell v prizkumu
McKinsey uvedlo, Ze podpora udrzitelnosti znacek je dilezitym faktorem pfi jejich
rozhodovéni o ndkupu.“¢’ Vzhledem ke zvySujici se poptavce po udrZitelnych produktech ze
strany spotiebitell tak lepsi postupy do své vyroby aplikuje stile vice a vice znacek — at’ uz

tak ¢inf kvuli etickym ciltim, nebo proto, Ze se to jednoduse nosi.
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1.3 Environmentalni Zzurnalistika

1.3.1 Zivotni prostiedi jako spole¢enské téma

Tezko se urcuje jeden konkrétni milnik, od kterého se lidstvo zacalo zajimat o dopady svych
¢innosti na Zivotni prostfedi. Z hlediska amerického environmentalniho hnuti na ochranu
zivotniho prostiedi se Casto vracime do 60. let 20. stoleti — konkrétné do roku 1962, kdy
zoolozka a morska biolozka Rachel Carson vydala knihu Silent Spring, ve ktera se zabyvala
devastujicimi dopady pesticidu DDT na piirodu. ,,Z4adné Carodéjnictvi, Z4dnd nepratelské
pokusy nezastavily znovuzrozeni nového Zivota v tomto svété. Lidé to udélali sami,” piSe
v ni.%® Na knihu i autorku se po vydani strhla vlna kritiky — pfedev§im od spolecnosti
zainteresovanych v chemickém primyslu, i diky tomu se vSak tématu dostalo zvysené

pozornosti ze strany médii i Siroké vefejnosti.®®

Na konci Sedesatych let (1969) s varovanim pred ekologickou krizi vystoupil generalni
tajemnik OSN U Thant.”” Na 23. zaseddni Valného shromazdéni OSN mluvil o ristu
populace, nedostatecném vyuZiti uc¢innych technologii pro potieby Zivotniho prostfedi,
degradaci zemédélské pldy, neudrzitelném rozsifovani méstskych zastaveb, nedostatku
volné pldy a zvySené hrozb¢ vymirani rostlinnych a Zivo¢isnych druhi: ,,zacina byt ziejmé,
Ze pokud budou momentalni trendy pokracovat, budouci Zivot na Zemi miZe byt ohrozen. !
Diskuse nédsledné pokracovala béhem Konference OSN o Zivotnim prostfedi ¢lovéka, ktera
se uskutecnila 5. ¢ervna 1972 ve Stockholmu. Den zahdjeni byl zvolen Svétovym dnem
zivotniho prostfedi.’”> Prvni Ceskoslovensky (a ¢esky) ministr Zivotniho prostfedi Bedfich

Moldan, vidél jako vysledek Stockholmské konference spolecny postup zemi Evropského

spolecenstvi v environmentdlnich otdzkdach.”? ZvySeny zdjem druhé poloviny 20. stoleti o

%8 LIBSTER, Libby. Media and Environment. Malden: Polity Press, 2010, 205 s. ISBN 978-0-7456-4402-8.
s. 17.

% LYTLE, Mark. How one scientist took on the chemical industry. In: Youtube [video]. Vancouver: TED-Ed,
2020, 17.3.2020 [cit. 23.2.2021]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=ezVEzCmiXM4
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Zivotni prostfedi vSak zcela minul komunistické Ceskoslovensko a dal§i zemd
socialistického bloku orientované na t€zky prumysl a t€zbu.”* Az na né€kolik povolenych
ekologickych hnuti (Brontosaurus, Svaz pro ochranu pfirody) a odbornou platformu

s nazvem Ekologicka sekce byla tato problematika komunistickym reZimem ignorovana.”

Allan Mazur, ktery sledoval pokryti environmentalnich t¢émat americkymi médii na konci
20. stoleti, pak vyzdvihuje pfedevSim obdobi mezi lety 1987 a 1990, kdy se ni¢eni ozonové
vrstvy dalo do spojitosti se sklenikovym efektem, globalnim oteplovanim i vymiranim
nékterych druhl zvirat. Dle Mazura se environmentdlni problémy v téchto letech staly
dilezitym namétem i mimo uzkou skupinu védcl a ekologl a spoleCnosti zacaly byt

povazovény za globdlni zéleZitost, kterd se tykd nds vSech.”
1.3.2 Moc médii

Vliv médii na ¢loveéka a celou spolecnost je predmétem zkoumani mnohych sociologli a
medidlnich teoretikill, vysledky vyplyvajici z t€chto vyzkumi jsou zase uZzite¢nymi ndstroji
pro zajmy politikd, jejich PR tym a mnoha dalSich subjektd se zdjmem o nastolovani
agendy. ,,Zatimco o skuteCnosti, Ze média predstavuji vyznamny faktor spoluvytvarejici
Zivot jednotlivce, skupin 1 celé spole€nosti, neni vcelku sporu, nikdy nepanovala a dodnes
zdaleka nepanuje jednota vtom, ¢im vlastné média mohou ovliviiovat jednotlivce a
spolecnost a jaké povahy toto jejich plisobeni je. Je to ddno nejen rozdilnym pohledem na
média a medidlni komunikace, ale hlavné veskrze spolecenskou povahou medidlni
komunikace a tim, Ze se jednd o neustdle se rozvijejici a proménujici systém s vnitfni
dynamikou vyvoje danou nejen spolecenskymi a ekonomickymi moznostmi,* shrnuje vliv

médii Kopplova a Jirdk v knize Média a spolecnost.”

I kdyZ se shodneme na tom, Ze média maji urcity efekt na vefejné minéni a tim padem i na
nasledna politickd rozhodovani, je tézké toto komplexni piisobeni mnoha riznych vliva

popsat a podat o ném dikazy. V prubehu 20. stoleti dochdzelo ke zménam pohledd na uicinky
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médii, Denis McQuail v knize Uvod do teorie masové komunikace™ z roku 1999 rozdélil
toto obdobi do Ctyr fazi. Prvni etapa trvala od zacatku stoleti do prelomu 20. a 30. let, je
charakteristicka virou v bezmeznou moc médii a bezmocného, pasivniho publika, nazyvame
ji teorii podkozni injekce nebo magické stiely.” ,,Dobové je presvédceni o mocnych médich
podminéno pravé zkuSenostmi s propagandou svétovych mocnosti béhem prvni svétové
valky, komer¢nim uspéchem filmu a pozdéjSimi propagandistickymi uspéchy autoritarskych
rezimu.“%® Druhd etapa, kterd sahd do Sedesatych let, diva diraz na spoleCenské i
psychologické vlivy pisobici na kazdého jedince, dochdzi k pfesvédCeni o omezenych
ucincich médii. ,,Kromé empirického vyzkumu mediédlni komunikace byl tento myslenkovy
trend inspirovan piedevS§im rozvojem psychologie a sociologie. Poznatky o rozmanitych
proménnych, které do komunikace ,,vstupuji, ovliviiuji ji a tim omezuji dc¢inky médii
zvysily zdjem o Cinnost piijemct a vedly k pokustim urcit principy, jimiZ se fidi jejich
chovani.“8! Ve treti fazi (trvd do sedmdesétych let 20. stoleti) se média opét dostdvaji do
popredi — mluvi se o jejich dlouhodobém, nepfimém vlivu.®? Tato éra reaguje na zkoumani
procesu socializace, na niZ se dle sociologli maji podilet pravé i média, a to tim, ze: ,,uci
jednotlivee, jak se stdt soucasti spolecnosti, tim, Ze mu poskytuji velké mnoZstvi informaci
a nabizeji velkou fadu vzord.” 33 V posledni, Ctvrté fazi, jsou média opét vnimana jako mocny
nastroj, zaroven je ale publiku pfipisovdna dilezitd, aktivni role. Sociolog Stuart Hall
pfizndva médiim moc nabizet ve svych obsazich urcité vyznamy a tim ovliviiovat recipienty,
na druhou stranu ddva moc pfijimatelim tyto vyznamy ignorovat, nepfijimat je.** ,,0Od
pfelomu sedmdesatych a osmdesatych let 20. stoleti se postupné vice a vice prosazuji
predstavy, které shrnuji a prohlubuji dosavadni poznani a snazi se jimi pomé&fit promény, jeZ
medidlni komunikace prodélava.“®> Nutno podotknout, Ze McQuailovy predstavy o
medidlnich ucincich pochazeji z prostiedi, kde se média méla moznost rozvijet, jedna se tedy

predevsim o vyklad déjin médii z primyslove nejrozvinutéjsich zemi.
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1.3.3 Nastolovani agendy

Média v demokratické spolecnosti by se méla pokouSet o co nejvétsi objektivitu svého
obsahu, v praxi se ale ukazuje, Ze selekce témat i nasledné zpracovéani a prezentace zprav
podléhd subjektivnim vliviim kazdého jedince — v tomto pripad€ novinare. Koncept agenda-
setting, ktery je prijimany i vice nez padesat let od svého vzniku, ndm pomahda pochopit,
jakym zpisobem vlastné dochazi ke zviditelnéni konkrétnich témat. Podle McCombse se
naméty, kterym je davana duleZitost v médiich, postupem Casu stavaji dilezitymi i pro
vefejnost. Zaroven tyto medializované ptipady utvafeji nasi predstavu o realité a naSe vidéni
skute¢nosti poté znovu ovliviiuje, co se do médii dostane.?’ ,,Editofi a vedouci zpravodajstvi
kazdy den vybiraji a zvefejiuji zpravy, ¢imZ zaméfuji nasi pozornost a ovliviiuji, kterd denni
témata vnimame jako nejdilezit€jsi. Schopnost ovliviiovat vyznamnost (salience) témat ve
verejné agendé se oznacuje jako schopnost zpravodajskych médii nastolovat agendu, piSe
Maxwell McCombs, ktery termin poprvé pouzil.®® Obecné se autofi vénujici se nastolovani
agendy shoduji na tom, Ze média nejsou schopna fikat ndm, co si mdme myslet, ale zato maji
velkou moc nastolovat témata, o kterych mame pfemyslet.%® O prostor v médiich, ktery je

navic zna¢n¢ omezeny, v kazdém okamziku soupeii mnoho riznych témat.

S tim souvisi termin gatekeeping neboli proces hliddni brdany. Jak uz ndzev napovidd, jednd
se o rozhodovaci proces, ktery urci, zda dand Cast reality projde brdnou a stane se tak
medidlni zprdvou.’! Selekci dochdzi k sérii rozhodnuti na nékolika drovnich, podle Johna T.
McNellyho dokonce branu hlida nékolik gatekeeperd najednou — zavére¢nym hlidacem je i
pfijemce sam.”? Kopplova a Jirdk v publikaci Média a spolecnost®® dochazi k zavéru, ze
zpravodajstvi, jakoZto produkt medidlnich organizaci, ma stabilni a pfedvidatelny charakter.

JelikoZ k vybé€ru, zarazeni a zpracovani zprav dochazi na zdkladé ,,zazitych a opakujicich se
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kritérii, zpravodajskych hodnot ¢i zpravodajskych faktori“. Zpravodajské hodnoty pak
definuji jako soubor vSech faktori, jez v daném case, socidlnim a kulturnim prostfedi

rozhoduji o prekroceni dané zpravy pres medidlni prah.**

1.3.4 Média a environmentalni témata

”~

Sociolog John Hanningan zkoumal, jaké okolnosti musi byt pfitomné pro uspésné Sireni
povédomi o environmentdlnim problému, na zdkladé svych poznatki definoval Sest
konkrétnich bodu. Za prvni faktor povazuje pritomnost védecké autority, kterd je schopna
predat samotna fakta. K rozsifeni tématu je poté zapotiebi védecky popularizitor, ktery téma
vhodné zpracuje a pfeda ho verejnosti. Dal§i podminkou je pozornost médii — problém musi
mit rdz novosti a duleZitost, aby byl pro média atraktivni a publikovatelny. Pro potenciondlni
medializaci tématu by také mél byt problém vhodné dramatizovan — symbolicky i vizudlné.
Jako priklad uvadi autor ubytek ozonové vrstvy — té nebyla vénovana dostate¢na pozornost,
dokud nebyla vyzobrazena jako dira nad Antarktidou. Hannington déle zdlraznuje, Ze
problém bude vzat na védomi rychleji a s vétsi dilezitosti, pokud vidina jeho feSeni bude
prinaset ekonomické vyhody. Za posledni dillezity bod povazuje pfitomnost mezinarodniho

subjektu, ktery miize zarucit potfebnou legitimitu a kontinuitu.”

Environmentélni Zurnalistice se dlouhodobé vénuje sociolog Allan Mazur. Ve své préci
z konce tisicileti dochazi k zdvéru, Ze environmentalni problémy a s tim spojend nebezpeci
vzbuzuji obavy vefejnosti, ale podnécuji i akceschopnost politiki, jakmile se konkrétnim
problémim dostava zvySeného pokryti hromadnymi sdélovacimi prostfedky. Téma poté
zUstava agendou, pokud je medidlni pokryti o daném problému dlouhodobé neutuchajici.*
,, Vefejny zajem a politicka akce stoji a pada na kvantité medialniho pokryti.“” Zdtraznuje
také, Ze mnoZstvi pokryti ovliviuji spi§ externi faktory, jako je dilezitost souvisejicich

problému nebo vztahy mezi novinéfi a jejich zdroji nez riziko samo o sobé.”
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% LIBSTER, Libby. Media and Environment. Malden: Polity Press, 2010, 205 s. ISBN 978-0-7456-4402-8.
s. 21.

% MAZUR, Allan. Global Environmental Change in the News: 1987-90 vs 1992-6. International
Sociology [online]. 1998, 1.12.1998, 13(4), 457-472 [cit. 3.4.2021]. ISSN 0268-5809. Dostupné z:
doi:https://doi.org/10.1177/026858098013004003. s. 458-459.

97 Tamtéz, s. 4509.

9% Tamtéz, s. 459.

27



Libby Lester v knize Media & Environment dodava, Ze stile nevime, zda medialni pozornost
na ur¢ité téma nutné znamend zapojeni spoleCnosti do tématu a hlavné, zda toto jejich
zapojeni vyusti vto, Ze budou participovat na hleddni feSeni.”” Medidlni zviditelnéni
jakychkoliv témat vsak stile predstavuje dtlezitou a vlastné jedinou moznost, jak je privést
do vetejné arény.!®° Britsky ekolog, novindr a aktivista George Monbiot doddva: ,,Viditelnost
je nezbytna pro ucast ve vefejné debaté a hlavnim zplsobem, jak toho dosdhnout, je
prostfednictvim médii.“ Zaveérem tedy nelze presné zjistit jakou — a jestli viibec néjakou —
tlohu média v boji proti environmentdlnim problémim zastavaji. Kazdym dnem nas ale
pobizeji k emocim a reakcim, z nichZ nékteré mohou byt doprovazeny touhou a schopnosti

jednat.'o!
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2 Prakticka cast

2.1 Metodologie

2.1.1 Kbvalitativni vyzkum

Za pomoci negativni definice mtizeme kvalitativni vyzkum vymezit jako jakykoliv vyzkum,
jehoz vysledky neziskdvime pomoci statistickych metod nebo jinych zpisobu
kvantifikace.!”? Tato zjednodusend definice vSak nezohledniuje kvality, diky kterym se stal
tento zpusob badani hojné vyuzivanym v mnohych oborech. Jednou z prednich vyhod
kvalitativniho Setfeni je hloubka popisu zkoumanych jevi.'® | Nezdstadvame jen na jejich
povrchu, provadime podrobnou komparaci pripadl, sledujeme jejich vyvoj a zkoumame
prislusné procesy. Citlivé zohlediiujeme ptisobeni kontextu, lokdln{ situaci a podminky.“!%
Ptdme se na otdzky ,Jak?* a ,,Proc?“!% a odpovédi na né¢ hleddme pomoci ,,delStho a
intenzivniho kontaktu s terénem nebo situaci jedince ¢i skupiny jedinct.“!% Dals{ prednosti
kvalitativniho vyzkumu je flexibilita, zdkladni vyzkumnou otdzku je mozné dopliovat a
upravovat v pribéhu vyzkumu, soucasné se sbérem dat a jejich analyzou mizeme také
vyslovovat nové hypotézy a na jejich zdkladé modifikovat zvoleny vyzkumny plan.!"” Tato
volnost je mimoradné pozitivni zejména pii zkoumani nepopsanych fenoménu a navrhovani

novych teorif.!%

Mezi nevyhody tohoto typu vyzkumu patii subjektivita, ke které dochazi v dusledku toho,
Ze vyzkumnik sam je v procesu nenahraditelnym instrumentem. Vysledky tak mohou byt
ovlivnény — byt nezdmérné — osobnosti vyzkumnika. Pro svou pruznost a nestrukturovany
charakter je také tento typ vykumu obtizné replikovatelny. Data ziskand kvalitativnimi

metodami navic nemusi byt zobecnitelna na §irsi populaci.'?
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103 Tamtéz, s. 49.

104 Tamtéz, s. 49.

105 Tamtéz, s. 42-51.

196 Tamtéz, s. 47.

197 Tamtéz, s. 46.

18 TRAMPOTA, Toma$ a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010, 296 s.
ISBN 978-80-7367-683-4.5.18-20.

19 HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum: zdkladni teorie, metody a aplikace. Ctvrté, pfepracované a rozsitené
vydani. Praha: Portal, 2016, 440 s. ISBN 978-80-262-0982-9. s. 42-51.
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2.1.2 Metoda zakotvené teorie

Tato prace za pomoci kvalitativni metody zakotvené teorie snazi zodpovédét hlavni
vyzkumnou otazku, kterd se pta: ,Na jaké prekdzky nardzi novinéfi pri referovani o
udrzitelné modé?* Metoda zakotvené teorie je vhodnd pravé ke zkoumdni socidlnich
interakci a procest. ,,Zajima se zejména o to, jak lidé jednaji, jaké okolnosti a podminky je
k jejich jednani vedou a jak je jejich jedndni utvafeno socidlnimi procesy.“!'® Je vhodnym
nastrojem ke zkoumani jevi, o kterych dosud nemame dostatek informaci, hlavnim cilem

pak je nalezeni nové teorie, ktera se opira o data, jeZ se ke zkoumanému jevu vztahuji.'"

Zakotvend teorie spo¢ivd v neustdlém shromazdovéni a analyzovani nasbiraného materialu.
Data se koduji a prevadéji na koncepty, které se nasledné seskupuji do kategorii, které jsou
na vyS§i a abstraktn€jSi drovni neZ zminované koncepty. V posledni fdzi dochdzi
k formovani zobecnujicich vztahli mezi kategoriemi a koncepty a také kategoriemi mezi
sebou, tomuto poslednimu prvku se fikd propozice. Celd analyza sméfuje ke konstrukci
ustfedni kategorie zkoumaného materidlu. Pravé proto, Ze zakotvena teorie spociva
v nepretrzitém kodovani dat a jejich analyze, je Casto povaZovdna spiSe jako technika

zpracovani dat neZ teorie jako takova.!''?

2.1.3 Polostrukturovany hloubkovy rozhovor

Samotny sbér dat probéhl formou polostrukturovaného rozhovoru s otevienymi otazkami.
Kazdému respondentovi bylo totoZné poloZeno 12 otdzek, v pripadé potfeby byly pouzity
doplnujici dotazy, které vedly k rozvedeni odpovédi do vetsi Site ¢i hloubky. Rozhovor byl
veden s piihlédnutim k zasadam definovanym v knize Kvalitativni vyzkum: zdkladni teorie,

metody a aplikace.'’’

110 TRAMPOTA, Toma$ a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010, 296 s.
ISBN 978-80-7367-683-4. 5.264.

U Tamtéz, 5.263-265.

2 Tamtéz, 5.264-267.

3 HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum: zdkladni teorie, metody a aplikace. Ctvrté, pfepracované a rozsifené
vydani. Praha: Portal, 2016, 440 s. ISBN 978-80-262-0982-9
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Na zéaklad€ hlavni vyzkumné otazky, ktera znéla: ,,Na jaké prekdzky nardzi novindii pii

referovani o udrzitelné modé?*, byla sestavena série dil¢ich otazek:

N,

Mnoho novindit piSicich o environmentdlnich tématech opomiji problematiku
udrzitelnosti médniho primyslu. Pro¢ jste se pravé vy rozhodl/a tomuto tématu
vénovat svou pozornost?

Od kdy toto téma evidujete a jak dlouho se mu vénujete?
Z jakych zdroja Cerpate? Existuje v Ceském prostiedi dostatek informaci?

Pro¢ by se o problémech médniho primyslu mélo psat? Myslite si, Ze se o t€ématu
piSe dostate¢né? Pokud ne, jaké jsou toho priciny?

Z jakého pohledu (socidlniho, environmentalniho, ekonomického) na toto téma
pohlizite?

Pod jakou rubriku dle vas spadé a do jakého typu médii je vhodné?
MiZete na zakladé vasi osobni zkuSenosti popsat, jak na téma pohlizZi redakce, ve
které pasobite?

Jak veliky prostor je v médiu, pro které piSete, vénovan tématu udrZitelnosti
moédnimu primyslu i environmentalnim tématim obecné?

Setkal/a jste se nékdy s banalizovanim tématu ze strany kolegti?

Se zelenou vlnou, jakoZto trendem dneSni doby, pfichdzi snaha marketingovych
tyma nejriznéjsich znacek o tzv. ,,natirdni na zeleno®. Dostal/a jste nékdy zavadéjici
informace, ve kterych jste rozpoznal/a pokus o tzv. ,,greenwashing®“? Jak jste s t€mito
informacemi zachazel/a?

Jaké jsou odezvy vasich ¢tendrd na texty tykajici se médniho primyslu? TéSi se vetsi
¢i menSi oblibé v porovndni s jinou agendou?

Pozorujete n¢jaké zmény a posuny v reakcich ¢tendid za tu dobu, co o tomto tématu
referujete?

2.14 Vyzkumny vzorek

Celkem jsem oslovila Sest novinaid, z toho rozhovor mi jich poskytlo pét. Respondenti jsou

novindii, ktefi se vénuji tématu udrzitelné moédy v médiich dlouhodobé. Z redakce Respektu

jsem vyzpovidala Klaru Zajickovou a Pavla Turka, z Lidovych novin a z pod né spadajici

lifestylové piflohy Esprit Karolinu Minaiikovou Krupkovou. Ze stanice Wave Ceského
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rozhlasu Veroniku Ruppert a poslednim respondentem byla Anit Noskova, kterd externé piSe

pro nékolik magazint, jedna se napriklad o Elle, Forbes, Moje psychologie.

2.1.5 Zpisob zpracovani dat

Rozhovory byly provedeny prostfednictvim aplikace Zoom a byly nahrdny na diktafon ve
formatu MP3. Nasledné byly veSkeré vypovédi doslovné prepsany a na zdkladé modelu

zakotvené teorie kddovany a vyhodnocovany.
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2.2 Problematika médniho priamyslu o¢ima redaktora

V Ceskych médiich registruji pouze nékolik autort, ktefi se dlouhodobé a systematicky
zabyvaji problematikou médniho primyslu a s tim souvisejici udrzitelnosti médy. A to i pres
to, Ze se tento prumysl néjakym zpisobem dotyka kazdého z nds. Zavaznost nékterych
sdéleni patii spiSe néZ do odlehcenych lifestylovych rubrik do primetimu a na hlavni stranky
novin vedle sdéleni o zdvaznych environmentalnich a socidlnich problémech a globédlné

dilezitych byznysovych a ekonomickych sdéleni.

Oslovila jsem novinare, ktefi médni primysl v kontextu udrZitelnosti dlouhodobé sleduji,
abych zjistila, co stoji za tim, Ze se rozhodli pravé timto t¢ématem zabyvat a na jaké prekazky

narazi, kdyz tuto agendu do médii prinaseji.

2.2.1 Motivace respondentii pro pokryvani tématu

V prvni sérii otdzek jsem se zaméfila na osvétleni motivace vybranych respondentd —
novinard. Zajimalo mé, pro¢ toto pomérné konkrétni téma vzali za své, ale také to, od kterého

momentu ho eviduji a jak dlouho se mu vénuji.

2.2.1.1 Vypovédi respondentii

Kléra Zajickova z redakce Respektu uvedla, Ze méda byla a je dlouhodobé jeji zdlibou, ktera
pro ni vSak nejprve pfedstavovala pouhy nastroj uréeny k urcitému estetickému uspokojent,
avSak postupem Casu, s nabytim novych védomosti o fungovani médniho primyslu a
seznamenim se s alternativnimi zpUsoby Ziti, se pro ni osobné stalo dulezité pravé pozadi
mody. Kdyz poté zacala pisobit v redakci Respektu, téma udrzitelnosti médniho primyslu
chtéla prindset do agendy média — zdroven se v souvislosti s tim prohlubovaly jeji znalosti o
problematice a jeji zdjem o ni. Jako dilezité momenty uvedla inspirativni setkani s osobou
Zijici alternativnim zptisobem Zivota a také seznameni a proniknuti do nové socialni bubliny,

ve které je udrzitelnost médniho primyslu dulezZitym tématem.
,No vim, je to klisé odpovéd', ale je to, protoZe mé vidycky zajimala mdda, obleceni a

vSechno spojené s tim. VZdycky jsem se i snaZila to téma propasSovat do néjakych Skolnich

praci. [...]. Ale to, Ze je tam néjaky aspekt environmentdlni, lidskoprdvni a tak ddl, mé
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osobné zacalo dochdzel aZ mnohem pozdéji. Nikdy jsem to timhle zpiisobem nevnimala, nebo
spis to tak nebrala... Asi to bylo i tim, jak to vnimalo moje okoli, Ze to tfeba nebylo téma
jako v bubliné, ve které se nachdzim ted'ka, kde je brané jako iiplné automatickd véc.[...]
TakZe na té vysoké to pro mé ze zacdtku jako téma nebylo a potom pozdéji, kdyZ jsem zacinala
psat, tak se zacinaly profilovat néjaké veci, kterym se chci vénovat, o kterych chci psdt. A
spolu s timto prichdzelo i mnohem vic informaci, jak o tom chci psdt, a co o tom chci
prindset. A kdyZ o tom clovék pise, tak uZ to i néjak Zije, vice nad tim premysli, aby nebyl
tiplné pokrytec, coZ nekdy provdzi i néjaké takové pozorovdni okoli — kdy pozorujes, kdo to
Jjak md a jak to tFeba riizné praktikuji rizni lidi, ale to uZ je néco jiného. Abych se k tomu
vrdtila, tak motiv byl pro mé vplné jednoduchy, zajimala mé vidycky moda a postupné se do

toho, tim, jak ¢lovéek zraje, priddvaji dalsi véci. [...]“'*

,,Jd vim, Ze prvni sviij rozhovor, co jsem délala o modé, byl s pani, kterd v kamenné kolonii
v Brné, co? je takovd umeéleckd ctvrt v Brné, presivala obleceni, Zila zero-waste Zivotnim
stylem a bylo ji tfeba kolem Sedesdti, takZe jako before it was cool! [...] ta byla iplné iiZasnd
a donutila mé nad tim hodné premyslet. Tak asi od té doby mé to néjak vic zajimalo, to bylo
asi to prvni setkdni. KdyZ jsem s ni sedéla, to bylo treba v druhdku, v roce 2019, zacala jsem

premyslet a ptdt se [...]'"°

V ptipad¢ Pavla Turka — kulturniho redaktora redakce Respektu, predstavuje moda, médni
primysl a jeho fungovani zajimavy fenomén, prostiednictvim kterého se mize divat na
globalni, moderni svét. Téma udrZitelnosti mody pritom sleduje uz od 90. let, kdy se k nému
dostalo skrze alternativni subkultury, které se jizZ toho Casu zajimaly naptiklad o etickou
stranku médy. Jak jsem jiZ zminila v teoretické C4sti prace, pravé environmentdlni témata se
u nds zacCala vice feSit azZ s pAdem komunistického rezimu. Za dilezity moment oznacil
seznameni s knihou Bez loga od Naomi Kleinové, ktera vysla poprvé v roce 1999, v Ceském
prekladu potom v roce 2005. Autorka se vni zabyva praktikami globalnich znacek a

podobou moderniho marketingu, kniha se stala zastancem antiglobaliza¢niho hnuti.

»No mné to téma prijde diileZity predevsim z toho ditvodu, Ze nabizi fez skrze spolecnost a

14 Interview s Klarou ZAJICKOVOU, redaktorkou Respektu, provedeno prostiednictvim aplikace Zoom,
Praha 1.4.2021.
15 Tamtéz.
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kulturu takovym zpiisobem Zddny jiny téma nenabizi. Ze to téma médy v sobé postihuje
strdanku estetickou, strdnku konzumniho zpusobu Zivota, strdnku spotiebitelskych zvykii,
strdnku vymeény trendi, aspekt trhu a logiky kapitalismu a aspekt environmentdlni, stejné tak
jako vztahy pracovné-prdvni a do toho je to jesté idedlni obor, kterym se dd postihnout a
divat se na probihajici globalizaci a to, jak je svét zasitovanej. Proto mé téma mody a
textilniho priimyslu pripadd v mnoha ohledech dokonaly pro pochopeni fungovdni super

moderniho svéta.[...] !¢

, Prvni zminky, a to je strasné diilefity Fict, o udrZitelnosti mody a o néjakym etickym
pristupu se v Ceskym prostiedi objevily uZ ve fanzinech hardcorovy a anarchisticky scény na
zacdtku devadesdtych let. [ ...] souvisi to s néjakym velkym boomem alternativni scény a jd
jsem byl konzument fanzinu hardcore punkovych v devadesdtych letech a tam vedle profilu
kapel a zdrovern Zivotniho stylu straight edge, veganstvi a vegetaridnstvi a tak, se hodné
resila eticnost mody, ne jako v tom smyslu environmentdlni udrZitelnosti, jak se na to divame
dneska prizmatem roku 2021, ale uz v tyhlety dobé, ve ty fanzinovy komunité se hrozné resilo,
Jestli mit boty z kiiZe, protoZe to je neeticky ke zvitatiim, a co je jako problematictéjsi, nebo
Jestli mit znackovy kecky, o kterych vite, Ze jsou Sity otrockou praci v néjakych sweatshopech
v jihovychodni Asii. TakZe to téma do toho ceskyho prostoru, z myho pohledu, prosdklo skrze
ty nejalternativnéjsi, undergroundovy kandly. A tohle to cely jsem pak nechal chvili spdt a
podpo¥ila to aZ cetba a povédomi o Naomi Kleinovy a knize Bez loga [...] a teprve v tuhletu
chvili to zacalo mit vliv na néjaky moje spotrebitelsky zvyky, ale zdroveri na uvédoméni toho,

Ze je to néco, Cemu se mdm vénovat nebo mdm sledovat.“!"”

Veronika Ruppert sezndmeni s tématem také datuje do 90. let, kdy se v Ceskoslovensku
(respektive pozd&ji v Ceské republice) snové nabytou svobodou ale i s tihami
kapitalistického svéta, zacala seskupovat ekologickd hnuti, kritickd napfiklad 1 ke
kapitalistické spolecnosti soustiedéné na stidly ekonomicky rist. Pfi¢emZ respondentka
uvedla, Ze jiz jako teenagerka byla pravé vici konzumu vyhranéna. Jeji zdjem o udrzitelnou

modu prameni prave z tohoto antikonzumniho nastaveni.

116 Interview s Pavlem TURKEM, redaktorem Respektu, provedeno osobné, Libeznice 2.4.2021.
"7 Tamtéz.
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»Mné vidycky zajimalo, odkud se ty véci berou, nezajimd mé jenom ta konzumace ty véci,
ale i celej kontext, protoZe si myslim, Ze je to diileZitd soucdst ty véci, produktu...Odkud
prichadzi, kdo ji vyrobil, pro¢ to vypadd tak, jak to vypadd, pro¢ md takovou cenu, jakou md
[...] kdyZ jsem byla teenageer, tak jsem vlastné vyriistala v 90. letech a byla jsem hodné
vyhranénd viici konzumu tehdy. Byla jsem vlastné pankdc¢ a chodila jsem na protesty proti
globalizaci na Global street party a na protesty proti riiznym summitim a tak, takZe jsem
byla hodné vyhranénd proti konzumni kulture jako takovy uZ jako teenager. A pak, kdyz mi
bylo dvacet, tak jsem o tom zacala premyslet jeste v trochu Sirsim kontextu, takZe to téma asi

pro mé bylo vidycky duleZity.[...]“!®

U Karoliny Krupkové Minatfikové (Lidové noviny a Esprit) zase hrala klicovou roli znalost
pozadi médniho primyslu, diky niz si zacala velice brzy uvédomovat, Ze za kazdym
kouskem obleceni je lidska prace — Casto nedostatecné ocenénd. Na zdkladé mého vlastniho
pozorovani usuzuji, Ze kvili pfesunu vyroby mimo nas zrak — do zemi tetiho svéta, neni
pravé tato znalost ve spoleCnosti roz§ifena. Dlouhodobé nizké ceny za rychlou médu zase
mohou vést k tomu, Ze nds o ptivodu kousku ani nenapadne premyslet. Respondentka dale
pojmenovava konkrétni moment, ktery pro ni byl dilezity pro uvédoméni si zdvaznosti
problému. Velice medializovany pad Rany Plazy celosvétové pritahl k médnimu primyslu
zraky vefejnosti, v souvislosti s katastrofou vznikla napfiklad iniciativa Fashion Revolution,
ktera se zasazuje o reformaci a vetsi transparentnost médniho primyslu a ma pobocku i u
nés v Ceské republice. Dile respondentka zmifiuje norsky dokument, ktery se za pomoci

popularnich bloggert a bloggerek snazil k problematice pfitahnout vice lidi.

»1...] Ze zdsadni pro mé je, Ze jsem dcera krejcovy, modni, moje mdma Sije pro Kldru
Nademlynskou a pro Chatty. [...]A vidycky mi p¥islo, Ze spousta lidi si mysli, Ze oblecent
vznikd tak néjak, Ze by to mohl usit stroj nebo Ze by se to mohlo klidné vytisknout na 3D
tiskdrné. Nikdo za tim nevidi tu lidskou prdci, kdeZto jd jsem vidéla mdamu pordd za tim

strojem a s téma Spendlikama a tu diinu, kterou to obndsi [ ...].“!"°

w1 ...] takovd zdsadni uddlosti pro mé, kdy jsem si iikala, Ze by se o tom mélo vic védet bylo,

18 Interview s Veronikou RUPPERT, moderatorkou a dramaturgyni Radia Wave, provedeno prostiednictvim
aplikace Zoom, Praha 8.4.2021.

19 Interview s Karolinou Minaffkovou KRUPKOVOU, redaktorkou Lidovych novin a pfilohy Esprit,
provedeno prostfednictvim aplikace Zoom, Praha 7.4.2021
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kdyZ v roce 2013 spadla ta tovdrna — Rana Plaza. Tak to byla prosté strasliva uddlost,
spousta mrtvych, tam tehdy se o tom zacalo néjak mluvit.. jaky jsou podminky téch lidi v téch
tovdrndch. Pak jesté pro mé bylo osobné zdsadni o dva roky pozdéji, kdy Norové natocili
takovy ten, mozZnd si vzpomindte, dokument Sweatshop se to jmenovalo. A oni vzali norsky
modni bloggery [...] aby si zkusili ten Zivot délnikii v ty fabrice [...] to pro mé bylo asi
zdsadni, takovy momenty, kdy jsem si Fikala, Ze by se o tom mélo védet, jak ta moda vlastné

vznikd. ‘120

Posledni respondentka Anit Noskovd uvedla, Ze pfindSet toto téma neni primarné otdzkou
Jjejiho osobniho vybéru, ale spiSe povinnosti reflektovat jev, ktery se odehrava napric¢ zapadni
spoleCnosti. Tato interpretace miZe vychazet z respondentCina chdpani dlohy novinére,
jakozZto objektivniho zprostfedkovatele dilezitych informaci o aktudlnim déni smérem
k vefejnosti. Respondentka déle uvedla, Ze udrzitelnost médniho primyslu je pro ni jiz
vSudypfitomnym tématem, které jednoduse nelze do agendy nezaclenit. Své seznameni
s tématem dava do spojitosti s aktivitou znacky H&M, kterd od roku 2010 uvadi linii
s nazvem Concscious. Ta vznika z udrZitelnéjSich materidlli a s ,,vetsi pé¢i o nasi planetu‘.!!
Téma respondentka eviduje od roku 2012, kdy se podle ni mohla i Sirokd vefejnost seznamit
s pojmy tykajicimi se udrzitelnosti mddniho primyslu pravé diky kolekcim H&M

Conscious, které je vice zpopularizovaly.

»Myslim si, Ze tomu vénuju svoji pozornost proto, Ze je to zkrdtka velky spolecensky téma,
kterymu se nemiiZete vyhnout, pokud jako chcete referovat o aktudlnim déni. TakZe, neni to
ani mij osobni vybér, je to reflexe toho, co se odehrdvd snad ve vsech spolecnostech

zdpadniho svéta.“'?

»Myslim si, Ze tak do roku 2012 se o udrZitelnosti v mode v médiich objevovaly jenom
okrajové néjaké Cldanky, hodné to zmenily podle mé kolekce H&M Conscious, kdy najednou
i masovy zdkaznik se mohl setkat s pojmy jako recyklované materidly, materidly z plastu a

tak. A jd si myslim, Ze tak od roku 2012 se vénuju tomu tématu.*

120 Interview s Karolinou Minafikovou KRUPKOVOU, redaktorkou Lidovych novin a pfilohy Esprit,
provedeno prostfednictvim aplikace Zoom, Praha 7.4.2021

12 CONSCIOUS. H&M [online]. H&M [cit. 20.4.2021]. Dostupné z:
https://www2.hm.com/cs_cz/zeny/vybrat-podle-konceptu/conscious.html

122 Interview s Anit NOSKOVOU, novinafkou ptisobici v magazinech Elle, Forbes, Moje psychologie,
provedeno prostfednictvim aplikace Zoom, Praha 12.4.2021.
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2.2.1.2 Shrnuti

Divody respondentti pro pokryvani témat tykajicich se udrzitelné médy jsou riznorodé. Co
vSak vSechny respondenty spojuje, je zdjem o médu jako takovou. Pro Klaru Zajickovou
predstavuje moda celoZivotni zalibu, pro Pavla Turka vSeobjimajici fenomén, skrze ktery
miuiZe interpretovat svét, pro Karolinu Krupkovou Minafikovou produkt stvofeny v prostredi
pro ni divérné znamém. Dalsi respondenti nevyslovuji tento zdjem ve svych odpovédich
explicitné — z dalSich vypovédi ale vime, Ze Veronika Ruppert se snaZila médu privést do
medidlniho prostoru hned v momenté, kdy zacala pracovat v Ceském rozhlase a Anit
Noskové od roku 2009 vede web o mdéde a na mddu se specializuje po celou dobu svého

pasobeni v médiich.

K udrzitelné médé se poté kazdy dostdva svou cestou a stejné tak k referovani o ni — pro
nékoho je uvédoméni o dopadech médniho primyslu tak silnym impulzem, Ze se jej poté
aktivné a angaZované snazi proménit v medidlni sdéleni, pro n€koho je to zdleZitost
prirozeného vyvoje, kdy se tfeba autorova vymezenost vii¢i konzumu ¢i vici samotnym
praktikim moddniho primyslu nebo zdjem o ekologicky aktivismus — tedy osobni
charakteristiky tviirce — otiskdvaji do findlni podoby medidlniho sdéleni. A v nékterych

pripadech je to vysledek plnéni novinarské ulohy a umu bezprostiedné informovat verejnost.
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2.2.2 Uchopeni udrzitelné médy jako novinaiského tématu

Dalsi série otdzek se soustiedila na samotnou produkci medidlniho obsahu. ZjednoduSené
miiZeme fict, Ze tento proces zac¢ina zrozenim ndpadu, a tedy vybérem medidlniho tématu,
pokracuje sbérem a vybérem dat z mnohocetnych zdroji a naslednym zpracovanim dat do
findlniho sdéleni. Cely proces je pak ovlivnén mnoha faktory, duleZitou roli hraje nejen
novindr, ktery téma zpracovava, ale i pisobeni celé medidlni organizace, jeji kultury, ale i
technologické a ekonomické moznosti.'”® V této fazi jsem se respondentl ptala na puvod
jejich zdrojti — pravé vybér zdroju totiz z ¢asti definuje, jaky bude mit koneny vystup
charakter. V souvislosti s problematikou médniho primyslu jsou zietelné snahy nékterych
znacek a spolecnosti o vylepSovéni jejich jména a zdrovenn o minimalizovdni moZnosti
vzniku negativnich sdéleni a jejich nédsledného Sifeni. To provadi znacky naptiklad skrze
agentury zabyvajici se se o public relations neboli vztahy s vefejnosti. V souvislosti s tim
mé dale zajimalo, zda se néktery zrespondenti setkal stzv. greenwashingem, coZ je
marketingova strategie, jejimz cilem je pfesvédCit vefejnost a zakazniky, Ze se dand firma

stard o zivotni prostiedi a podnika v tomto sméru dilezité kroky.

Dale mé zajimalo i to, pro¢ pro respondenty pravé téma udrzitelnosti médniho primyslu
predstavuje nosné téma, které by mélo byt skrze média prezentovano vefejnosti. V dalsi
otdzce jsem se snazila zjistit jakou optikou na téma novinadfi pohliZi, jaky aspekt
problematiky médniho primyslu je pro né napriklad nejzasadnéjsi nebo nejviditelnéjsi. I tato
védoma ¢i nevédoma preference autora totiz muiZe ovlivnit uchopeni a zpracovani textu.
Dale mé zajimalo, pod jakou rubriku by respondenti téma zatadili, coZ tizce korelovalo pravé

s jejich pohledem na tuto problematiku.

2.2.2.1 Vypovédi respondentii

Prvni otdzka ztohoto okruhu se tykala zdroji. Klara Zajickova a Karolina Krupkova
Minafikova uvedly, Ze informace Cerpaji prevazné ze (sekunddrnich) zahrani¢nich zdroju,
obé¢ zminovaly podobné zdroje, naptiklad britsky The Guardian, u kterého nalezneme Siroké
spektrum zaméfeni nebo web Business of Fashion, ktery se soustredi Cisté na byznysovou

stranku moddy. Jako dal$i vyznamné zdroje respondentky uvedly vyro¢ni zprdvy nebo

123 MCQUALIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4., rozs. a pieprac. vyd. Praha: Portal, 2009, 640
s. ISBN 978-80-7367-574-5. s. 317-347.
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vyzkumy firem a znacek, které se orientuji na médni prumysl. Jednalo se napriklad o
materidly od amerického second-handu thredUp nebo online prodejce médy Zoot. V téchto
zpravach se samozfejmeé reSi oblasti, na kterych maji dané firmy zajem, u secondhandu to
miuiZe byt tieba zkoumani secondhandového trhu jako takového nebo definovani trendd a
zmén v nakupnim chovani zdkaznikli obchodl s vintage médou. U Zootu bude zase
pravdépodobné zdjem firmy sledovat vzorce chovéni ¢eského zakaznika. U tohoto typu

materidlu miZe byt problematicka urcitd predpojatost jeho sdélent.

Klara Zajickova dale uvedla, Ze zpravy s podprahovym sdélenim, ve kterych by
zaznamenala pokus o tzv. greenwashing, pfimo nedostavd — moznd i v souvislosti s tim, pro
Jjaké médium piSe, neni pro PR agentury atraktivnim pfijemcem ani pfipadnym distributorem
jejich zprav. Zaroven si ale uvédomuje moZnost urCité zneuZzitelnosti médif, a tak pfi tvorbé
vystupu vzdy peclivé zvaZuje, komu prostor da. Karolina Minafikovd Krupkova naproti
tomu uvedla, Ze ji zpravy tohoto charakteru chodi, ale prostor jim také nedava. Za dilezitou

schopnost novinafe povazuje pravé podprahova sdéleni rozkliCovat.

»Hodné vyznamny zdroj — i celkové o fashion news je Business of Fashion, to jsou takovy
rychly zprdvy, kde vidis, co jsou ty aktudlni témata a mds tam odkazy, které té vedou ddl.
Potom treba Guardian je dobry zdroj na clanky o udrZitelnosti, ekologii a tak ddl. Pak
Business of Fashion jesté déld vZdycky jednou za rok takovou velkou souhrnnou zprdvu, tak
z toho se daji cerpat data. Potom obchod thredUp, coZ je takovy americky sekdc, néco jako
giganticky Vinted. Tak z toho se cCerpaji data o vintage modé jako kolik lidi se zajimd o
vintage modu, Ze proc tireba citi néjaky pocit viny, kdyZ si kupuji fast fashion a tak ddle.

[...] "%

., Asi ne, nedostala, myslim, Ze na to nardZeji lidi, kteri piSou tieba lifestyle, nebo pro tuhle
Skatuli casopisii. Jako mné tieba prichdzeji néjaké emaily, Ze mi vyloZené napise néjakd
znacka, ale na to se jen podivam. Ze by mi nékdo vyloZené poslal informace, s tim, Ze by se
pokousel me oblafnout, to si nemyslim, nebo jsem na to nenarazila. Jda myslim, Ze clovek je
k tomu i skepticky, protoZe udrZitelné je dneska kde co, ale u toho uZ si reknes, co ta znacka

délala predtim, nebo jak to deélala [ ...] myslim, Ze clovek na to md vybudovany néjaky smysl,

124 Interview s Klarou ZAJICKOVOU, redaktorkou Respektu, provedeno prostiednictvim aplikace Zoom,
Praha 1.4.2021.
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nebo mu to néjak dojde. [ ...] KdyZ pisu tyhle véci, tak hodné premyslim, protoZe preci jenom
téem lidem delds trosku PR, upozornis na né, sice nerikds, at’ si jsou Ctendri koupit néjaky
produkt, ale toho clovéka uzZ predstavujes. TakZe dost premyslis nad tim, jak to udélas, je
dileZity zohlediovat, koho zviditelnis. Ale asi na to nenardZim tolik, protoZe my nejsme
takové medium, kde by ocekdvali, Ze dostanou prostor, moZnd to je i tim, Ze se s tim fakt

nemusim néjak vic potykat...“'%

»INo, moje nejlepsi zdroje jsou ze zahranicni, Guardian, Independent, Business of Fashion,
a pak taky The Fashion Law byl dobrej, ktery teda v posledni dobé néjak prodali a zménilo

se to... New York Times vidycky pFindSel zajimavy témata na tuhle problematiku.[...] “1?°

,Obcas znacky prosté prichdzi s tim, Ze kouknéte, mame novou kolekci! Hdemko to cCasto
deéld, my tady mdame tu conscious kolekci, nechcete o tom néco napsat? A jd jsem vidycky
tak hezky podékovala, ono je blby, Ze ty lidi potFebujete, Ze ty PRisty, ktery tohle nabizeji,
potiebuju udrzet v néjaky nadéji. Treba jsem rekla, editora tohle téma nezaujalo, omlouvdm
se. TakZe kdyz pak budu potrebovat néjaky rozhovor nebo néjakou odpovéd , tak se mi ten
clovék pak samoziejmé hodi. TakZe kdyZ uZ mi ty tiskovky chodi, tak to rozpozndm, Ze to je

greenwashing. To je iiloha novindre to rozpoznat. [...]“'?

Vice respondentd se potom shodlo na tom, Ze existuje jen malo tvrdych dat o médnim
primyslu ve vztahu k Ceské republice a Cechéim. N&které zpravy, které se zajimaji o vztah
Cechii k m6dé, pak vznikaji ve spolupréci se zainteresovanymi stranami, &fmZ miiZou ztrcet
na diavéryhodnosti a objektivité — naptiklad Institut cirkuldrni ekonomiky vydal publikaci

Cirkuldrni moda 2, ktera vznikla za finan¢ni podpory znatky H&M.

w[...] zCeskych zdrojii mds vyloZené informace, ne data, spis takovy tipy. Treba fajn je
Institut cirkuldrni ekonomiky, ale spis si myslim, Ze ti lidi o tom umi dobre mluvit, nez Ze by
k tomu meli sami néjaky svoje data, ale i to je dobre. TakZe tam se tomu taky vénuji, ale uz

je tFeba ve spoluprdci s hdemkem, informujou tieba o jejich udrZitelny kolekci, a to uZ tak

125 Interview s Klarou ZAJICKOVOU, redaktorkou Respektu, provedeno prostiednictvim aplikace Zoom,
Praha 1.4.2021.

126 Interview s Karolinou Minaffkovou KRUPKOVOU, redaktorkou Lidovych novin a pfilohy Esprit,
provedeno prostfednictvim aplikace Zoom, Praha 7.4.2021

127 Interview s Karolinou Minaffkovou KRUPKOVOU, redaktorkou Lidovych novin a pfilohy Esprit,
provedeno prostfednictvim aplikace Zoom, Praha 7.4.2021
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jako neécim zavdni. Nechci kecat, ale myslim, Ze tam jsou treba informace o tom, kolik veci
se vyhodi primo u nds do takovych téch kontajnerii na textil, ale kdyZ tFeba popisuji, jak
moda funguje, spoustu informact uZ je precerpanych z téch zahranic¢nich zdroju, které jd uZ

treba zndm.[...]'*8

»A pak kdyZ jsem potiebovala néjakej Ceskej zdroj, tak co se tyce médit tak to ne, ale kdyzZ
jsem potiebovala néjaky ¢isla, tak ono toho jako moc neni. Kdyz cheete zjistit, jak se Cesi
oblékaji, kde nakupujou, jestli viibec o t§ modé premyslej, tak Cesky statistiky iirad obcas
malinko néco md. A vyborny ankety a vyzkumy mél vidycky Zoot, ale to uz myslim pdr rokii
nedelaj, Greenpeace taky mélo a ta Fashion Revolution ceskd odnoZ. To je asi vSechno z téch

zdrojii, prevdziné tedy zahranicni zdroje. 1%

Nékolik respondentti zminilo dilezitost primarnich zdroji, kterymi jsou napiiklad
zaméstnanci médniho primyslu — designéfi a navrhari nebo zaméstnanci textilnich tovaren.
Ti mohou piimo zprostfedkovat svou zkusenost ze zakulisi médniho primyslu. Napiiklad
Veronika Ruppert se rozhodla projet stdle fungujici ceské fabriky, aby do svych reportazi
mohla pfinést autentické vystupy z tohoto prostfedi a zdroven aby méla informace pfimo od
zdroje. Podarilo se ji tak ziskat svédectvi fadovych Sicek, ale i zastupcii vedeni tovaren.
V souvislosti s touto zkuSenosti poukazuje na fakt, Ze tlak na nizkou cenu odévu je
celosvétové tak vysoky, Ze vedeni fabrik Casto nemd mozZnost zajistit pro Sicky lepsi

podminky v podobé vysSich mezd.

»Jd vétsinou Cerpdm od prvotnich zdrojii, co? znamend, Ze mluvim s hodné lidma, ktery
redlné v tom byznysu jsou, to znamend , Ze to jsou lidi 7 fabrik, nebo ze designerskych znacek
nebo designé¥i nebo lidi, kte¥i se Zivi tim, Ze Sijou.[...] Tady v Cesku ten priimysl jesté néjak
funguje, takZe clovék jako novindi miiZe mluvit s nekym, kdo redlné pracuje v tovdrné nebo
v textilnim primyslu. [ ...] pro mé bylo tFeba hrozné diileZity byt v tovdrné Triola a videt ty
Zensky, jak tam pracujou, jak maj smény, kolik za to maj penéz a proc je to pro tu tovdrnu
byl takovej priisvih, Ze se zvedd minimdlni mzda, protoZe Sicky tieba v téhlech textilkdch maji
vétSinou minimdlni mzdy, a kdy? jich tam je padesdt a zvysi se minimdlni mzda tieba o dvé

ste korun, tak je to najednou dalst clovek navic, ktery tam pracuje a oni treba musi nékoho

128 Tamtéz.
129 Interview s Karolinou Minaffkovou KRUPKOVOU, redaktorkou Lidovych novin a ptilohy Esprit,
provedeno prostfednictvim aplikace Zoom, Praha 7.4.2021
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propustit. Takhle se fakt dostanu k tomu zdroji, protoZe vidim, jak to funguje, jak jsou ti lidi
placent, pro¢ to délaji, jact lidi to delaji a jestli by treba nemohli byt placeni jinak a lépe,

pripadné za jakych okolnosti, proc ten produkt md takovou hodnotu, jakou md...*'%°

Primarnim zdrojem miZe ale byt i Siroka vetejnost. Kazdy z nds médu v riznych podobéach
konzumujeme a muzZeme tak poskytnout relevantni informace o zvycich a postojich

konzumenti médy napfi¢ vékovymi i socidlnimi skupinami.

»INo a potom jsou informace, co ti lidi feknou. Nebo taky vidis, co lidi nosi, mé to vidycky
zajimalo, jako to se viplné piimo nepoji s udrZitelnosti, ale zase je to tieba nosnd informace
o tom, jak se ti lidi chovaji. Na to si myslim, Ze jsou skvélé Satniky od Veroniky Ruppert, byt
je to zase vysek lidi, zase néjakd bublina, kterou to bavi, zajimd je moda, vétsina z nich md
designerské kousky, vintage véci, ale samoziejmé prizndvaji i ty Fetézce, citis, Ze jich tam
jeste je dost. Je zase zajimavé poslouchat, jak se k tomu stavéji oni, jak se v tomhle smeru
vyvijeli, Ze to neni tak, Ze se lidi narodi s designérskyma vécma ve skiini, nebo, Ze vi, Ze maji
nakupovat v sekdci, Ze to je sprdvné. Ale to uZ jsou takovy véci, které se tykaji pristupu
k tomu. A to zjistujes i kdyZ? se bavis s lidma Zivé, reknou ti, co délali predtim, cemu se

vénovali, neZ dosli k tomuhle byznys modelu. '3

S referovanim o udrzitelné moddé prichdzi problém v podobé neukotvenosti pouzivané
terminologie. Jeden pojem tak mtize byt novinafi rizné vykladan a tenari také rizné chapan.
Napriklad termin udrZitelnost se stal v posledni dobé opravdu naduZivanym a Casto i
umyslné zneuzivanym. Anit Noskova uvedla, Ze informace nejCastéji ziskava a ovéfuje
prostfednictvim konzultaci s odborniky na dané téma pravé proto, aby mohla poskytnout
spravny vyklad. V souvislosti s greenwashingem jako jedina nebyla vylozené kriticka ke
znatce H&M - jeji zdjem o udrZitelnéjSi postupy vidi jako upfimné snahy pfijit
s inovativnimi postupy 1 proto, Ze znaCka prichdzi s konkrétnimi zavazky a vlastnimi
patenty. Vice kritickd je naopak ke znackam, které udrZzitelnost pouze komunikuji, pevné

zavazky ale nevyslovuji a nepfindsi ani inovace v podobé patentt.

139 Interview s Veronikou RUPPERT, moderatorkou a dramaturgyni Radia Wave, provedeno prostfednictvim
aplikace Zoom, Praha 8.4.2021.

B3I Interview s Klarou ZAJICKOVOU, redaktorkou Respektu, provedeno prostiednictvim aplikace Zoom,
Praha 1.4.2021.
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., VZdycky ty témata se snaZim konzultovat s néjakym odbornikem a chdpu, Ze udrZitelnost je
velmi nové téma a pordd se to vyviji a to znamend, Ze ty pojmy vétsinou konzultuji s lidmi,
ktery to maj jako sviij hlavni predmeét. Neni to viastné ustdlené, ty terminologie se pordd
méni a myslim, Ze je dileZité to mit sprdavné. Co vlastné jako znamend udrZitelnd mdda, co

Jjako znamend Feknéme ekologickd moda a tak.[...] '3

»1o je docela sloZity téma ten greenwashing, protoZe samoziejmé jsme si jako novindri
védomi toho, Ze je to marketingovy trend, Ze je to zpiisob, jakym musi dnes ty znacky
komunikovat, aby celily velké nevoli ze strany svych konzumentii. Zdroveri jako... nedokdzZu
to takhle odsoudit. TakZe nepoznala jsem to v téch materidlech, ve chvili, kdy jsem byla na
prezentaci H&M na svédské ambasddé, kde oni ukazovali néjaky patent a néjaky zdvazek,
ktery chteji splnit, tak to spis beru jako zajimavou informaci a tireba zrovna konkrétné u toho
H&M to beru jako, Ze se snaZi zvedat néjakou lat'’ku, kterd je v tom priimyslu, protoZe s tim
prisli jako prvni. Na druhou stranu, kdyZ vidim kolekce jako Join Life u Zary nebo Manga
Commited, tak se mi tomu moc vérit nechce, vzhledem k tomu, Ze chrli strasné moc novych

kolekct a vim, Ze neprindsi Zddné patenty. '’

Média vseho druhu jsou na dostupnosti zdrojovych materiald zavisla, tento vztah vSak plati
i vice versa.'** Tato medidlni zavislost na materialu v§eho druhu mutzZe vést k imyslnému
zneuzivani a manipulovani — je dlohou kazdého novindre, aby nezdvadnost svych zdroju
provéril. Respondenti uvadéli, ze sva data Cerpaji z riznych zdrojti, objevovaly se zde zdroje
primérni i sekundarni, zahrani¢ni i lokdlni — novinédii potom samoziejmé kombinovali
materidly od vice zdroji zaroven. Dalo by se fict, Ze vybér zdrojti ¢astecné korespondoval
s medidlnim formatem obsahu, ktery jednotlivi novindfi do médii prinasSeji. Pro porad
Veroniky Ruppert o lokdlni scéné byly tak prednéj$i primarni, mistni zdroje a jejich
vypovédi, pro Klaru Zajickovou a text pfipravovany do rubriky Agenda zase naopak tvrda

data o globalnim stavu médniho primyslu.

132 Interview s Anit NOSKOVOU, novinafkou ptisobici v magazinech Elle, Forbes, Moje psychologie,
provedeno prostiednictvim aplikace Zoom, Praha 12.4.2021.

133 Tamtéz.

134 MCQUALIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4., rozs. a pieprac. vyd. Praha: Portal, 2009, 640
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V dalsi otdzce jsem zjist'ovala, pro¢ by téma udrzitelnosti médniho primyslu vibec mélo
byt dle mych respondentii medidlné pokryvano a zda je momentdlné pokryvano Ceskymi
médii dostatecné — a v pripadé Ze neni, pro¢ tomu tak je. V prvni otdzce jsem sledovala,
jakymi atributy pro né téma disponuje, druha ¢ast otazky mi pomohla zjistit, jaka je jejich

predstava o idedlnim podobé medidlniho produktu tykajici se udrZitelné mody.

Dle prvni respondentky je téma v médiich pritomné dostate¢né, problém spis vidi ve formé
vystupd, které jsou uzplsobovany pro urity typ publika se zdjmem o mddu a v médiich
specializovanych na publikum s takovymito zdlibami jsou i1 primdrné publikovany.
Respondentka uvadi, Ze by se mélo vice akcentovat, jak moc se téma tykd nas vSech, diky

¢emuZ by mohlo zacit rezonovat 1 v dalSich kruzich — nejen v té€ch se zdjmem o svét mody.

,,Nemyslim si, Ze by se o nich nepsalo dostatecné, to asi ne, spis asi jakym stylem se o nich
pise a ke komu se to treba dostdvd. Spoustu lidi to miji, protoZe se rekne moda, a tak to
automaticky prejdou. Vice by se podle mée méelo akcentovat, Ze to je néco, co se tykd tiplné
vsech, Ze to jsou rozhodnuti, ktery déla kaZdy, a kterd nds obklopuji. Neni to néco, co clovéeka
nezajimd, a tak se ho to viibec netykd. [...] TakZe néco vznikd urcité, otdzka je, jakym
zpusobem to rezonuje. A pak kdyZ za tim jdes, tak vidis, Ze se o tom hodné pise v téch
lifestylech, vim, Ze treba podobny text, podobné zdroje, pouzivaji v Dolce Vita, takZe tady
v téhlech typech médii to je. JenZe jd zase vim, Ze je tFeba sleduju, protoZe mé to zajimd, ale
mainstreamové si myslim, Ze se o tom moc nepiSe a kdyz uz, tak jenom povrchné. Ze je to
tieba v kolonce Zena, takZe bys mohl mit tendenci to minout. Ze kdy? se té netykd méda a
styl, tak se mé tohle automaticky nedotkne. TakZe ano, pise se, ale pisme moZnd trochu jinak

jeste. <133

Dalsi respondentka se rovnéZ domnivé, Ze téma je pokryté dostate¢né, avSak opet nevhodné.
Navic podle ni tato medidlni realita — ve které je udrzitelnost vrcholné dilezitym a hojné
diskutovanym tématem - neodrdzi to, v jaké fazi jako spolecnost jsme ve vztahu
k udrzitelnosti. Medialni vystupy pojedndvajici o udrzitelnosti médniho primyslu navic
hovoii jen k uzké skupince lidi, ktera je pravdépodobné s myslenkou udrzitelné moédy

N

dlouhodobé sezndmena — a tak je téma stale diskutovanéjsi a silnéjsi ve své echo chamber

135 Interview s Anit NOSKOVOU, novinatkou ptisobici v magazinech Elle, Forbes, Moje psychologie,
provedeno prostfednictvim aplikace Zoom, Praha 12.4.2021.
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(tzv. ,komnaté ozvén*). Respondentka vSe vztahuje na svou vlastni zkuSenost z vysilani
poradu, ktery sice mohl byt oblibeny, ale publikum stéle zlstavalo viceméné stejné. Podle
respondentky tak nedochazi k Zddnému posunu ve spolecnosti, neméni se spotfebitelské
zvyklosti lidi a ani chovani znacek. Pfindset téma do médii je podle ni dilezité
pro seznamovani $irsi vefejnosti se stinnymi strinkami médniho primyslu — rozsiteni této
znalosti by poté mohlo vést i ke zménam spotiebitelskych navykl, vSeobecnému prijeti

vyS§ich cen za udrzitelnéjsi a zdroven kvalitn€jsi obleceni a také k pochopeni urcité (nejen)

finan¢ni vyhodnosti takového zptisobu nakupovani.

»Myslim, Ze v posledni dobé se o tom piSe hodné, prijde mi, Ze je to téma v mainstreamu
pritomny, dalsi je ale otdzka ty reality, do ktery se to tFeba nepromitd. A celkove mi z toho,
co vim, vychdzi, Ze vlastné tady u toho textilu a u toho odévu je strasné silnej tlak na cenu a
ten odév jako takovej je podcenenej a bere se to jako normdlnif...] pokud by to mélo byt tak,
aby ti lidi, ktefi ty odévy Siji byli dobre, slusné zaplaceni, a aby ty odévy mély kvalitu, tak by
se musela zvysit cena oblecent, coZ vidime v obchodech s udrZitelnou modou [ ...], ale vidim
kolem sebe spoustu lidi, kteri pordd nechdpou, proc to tak je a nechtéji ty penize za to ddt,
protoZe si to miuZou koupit o tisic nebo dva tisice levnéji a prijde jim to normdlni. Naopak
Jjim p¥ijde nenormdlni ta cena obleceni v obchodech s udrZitelnou modou a kdy? se jim to
snazZim vysvétlit a jsou to lidé moji generace nebo kolikrdt mladsi a je to na prdtelskd badzi,
tak vlastné pordd mi Feknou, Ze na to nemaj, coZ miiZe byt v radé pripadu pravda a chdpu,
Ze lidi nemaji takovy vydélky, ale ono je to cely provdzany, kupujeme si laciny a Spatné
vyrobeny véci a lidem ddvdme Spatny mzdy a ty lidi pak nemaji penize na to, aby si koupili
véci dobry véci, je to viastné takovy uzavieny kruh, ze kterého neni ven. [ ...] KdyZ jsem psala
prvnai svoje cldnky, délala prvni porady a podcasty, tak jsem méla ten zamer cilit na Sirokou
verejnost, delala jsem vlastné ty osvétovy porady, mluvili jsme o tom, jak to délaj, ddvala
Jjsem tam reportdZe z téch fabrik, jak to tam skutecné vypadd, jak se to fakt déld, takZe jsem
vlastné ddvala tuhle know-how a informovala o tom, proc to ddvd smysl, jakd je ta realita
v tom primyslu, proc¢ ty véci maji hodnotu, jak vznikaj a tak. Osobné mé to hrozné tésilo,
protoZe jsem byla blizko tém informacim z éteru, preddvala jsem to ddl a lidi to oceriovali,
méla jsem néjaky Ctendre a posluchace, ale pak jsem zjistila, Ze bohuZel ta bublina ziistdvd
poidd viceméné stejnd, Ze se nerozsiiuje, Ze uZ v podstaté presvédcuju piesvédceny. A ted
Jjsem vlastné ve fdzi, Ze to potfebuju posunout, c¢dst lidi to tady uZ chdpe, ale potirebujeme to

opravdu rozsirit mezi Sirsi verejnost, mezi lidi, kteri primdrné neresi modu, protoZe si
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troufam rict, Ze lidi, ktery se o médu jako takovou zajimaji, tak to téma uz slyseli stokrdit,
protoZe se o tom pise poslednich deset let i u nds. Ta druhd skupina mi ted p¥ijde diileZitd,
protoZe my opravu potiebujeme ten problém zménit a zasdhnout mainstream a to prosté neni

parta z fashion weeku.[...] “'3

A podobné situaci komentuje i dalSi respondentka, podle niZ se piSe o udrzitelné mode dost,

v,

ale Casto ne v takovém kontextu, aby se téma mohlo stat uchopitelnéjsi i napiiklad pro
socidlné slabsi vrstvy, které si drazsi oblecent, které je vytvoreno lokdlné nebo udrzitelnéji
s ohledem na Zivotni prostfedi, nemohou dovolit a obchody s fast fashion tak pro né mohou
predstavovat jedinou moznost. Respondentka poukazuje na fakt, Ze nakupovani udrZitelné,
eko mody, které je v médiich Casto propagovdno a vyzdvihovano, nepfedstavuje jedinou
podobu udrzitelného chovani — udrzitelné mize byt i nakupovani z druhé ruky, vyménovani
prostfednictvim swapt nebo dédéni — k cemuz pravé v pripadé socidlné slabsich rodin ¢asto
nevédomky dochézi. Informovani o tématu skrze média je podle ni dilezité proto, aby se

verejnost na zakladé takto ziskanych informaci mohla 1épe a tfeba racionalnéji zakaznicky

rozhodovat.

» Myslim si, Ze by se o tom mélo psdt, protoZe mdte prdvo védeét. Myslim si, Ze jako znalosti
Jsou sila, kterou kazdy zdkaznik nebo spotrebitel by mél mit a na zdkladé toho se rozhodovat.
Myslim si, Ze o udrZitelné mode se tady pise dost, ale casto ne v kontextu toho, jak na tom
treba je, rekneme niZsi stiedni trida, lidi s malymi detmi, kteri do ni patii a nemaji moznost
si nic kupovat od lokdlnich tviircii nebo eko znacek a vlastné mdlo se pise o tom kontextu, Ze
se ke svému obleceni chovaji udrZitelné, protoZe i kdyz ho maji 7 fetézcii, tak ho riizné dedi,

vyménuji a tak. A myslim si, Ze tady chybi ten socidlni kontext.*

Podle Karoliny Krupkové Minafikové se informace o problematice médnim primyslu do
médii dostavaji aZ v momenté, kdy se stane néjaka zasadni uddlost, ktera spusti dalsi vinu
informovéani a zvySeného zdjmu o téma. Oblibend jsou potom i sdéleni s negativnim
nadechem, napfiiklad o néjakém netspéchu svétovych znacek. Tento jev si mizeme dat do
souvislosti s vyskytem zpravodajskych hodnot a obecnym zdjmem o témata, kterd je

napliuji. Zminéné udélosti naptiklad disponuji hodnotami jako je negativita, dramati¢nost,

136 Interview s Veronikou RUPPERT, moderatorkou a dramaturgyni Radia Wave, provedeno prostfednictvim
aplikace Zoom, Praha 8.4.2021.
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zavaznost, velky rozsah, jasny vyznam nebo pfitomnost vyznacné osoby (vyznacné
znacky).!’’ Respondentka se domniva, Ze si vefejnost obecné neddva do spojitosti médni
prumysl a porusovani lidskych prav, dodava, Ze mnoho lidi se napftiklad zieklo koZenych
vyrobki, jelikoZ se neetické zachdzeni se zvitaty stalo obecné znamou skutecnosti. Podle
respondentky by sezndmeni vefejnosti s problematikami médniho primyslu mohlo vést ke

stejnému postupu vici obleceni z fast fashion znacek.

w1 ...] kdyZ se podivdame, kde obleceni nakupujeme, tak to je vétsinou v retézcich, a to, jak to
vznikd je pro mé otdzka lidskych prdv. Ze tieba spousta lidi piemysli, Ze by si na sebe tieba
nevzali zvite, tfeba néco koZenyho, protoZe védi, Ze to zvire néjak trpi, ale neuvédomujeme
si, Ze u toho obleceni, které v Fetezci koupime, tak u toho trpi ¢lovek nebo dité, a Ze ty
podminky jsou opravdu nehezky, i co se tyce nejenom lidskych prdv ale i chemie a niceni
prirody a takovyhle véci...a prijde mi, Ze se to proste zvrhlo [...] tak si prosté koupim levny
tricko a aZ ho onosim, tak si miizu koupit deset dalsich. Ale méli by se nad tim lidi zamyslet
— to tricko nevzniklo jen tak z niceho, neni vypéstovand na poli. Vdycky kdyZ se stane néco
zdsadniho, tak se o tom informuje, ale neni to prosté uplné atraktivni téema pro ty lidi, i kdyZ
Jjd mdm zkuSenost Ze vidycky, kdyz se psalo o néjakym problému velky znacky nebo néjakyho
retézce, tak to bylo na webu Lidovek vZdycky iispesny, Ze ti lidi si rddi smlsnou na tom, Ze
néjakd velkd znacka jako hdemko md néjakej problém. To je vidycky jako velmi potésilo,

takovy ty zhavy diskutéry, ty si na tom vidycky smisli.

Pavel Turek dava do prfimého spojeni klimatickou krizi a textilni primysl. Informace o
problematice médniho primyslu by podle né¢j mély byt v médiich pfitomné pravé proto, aby
se poodhalily vSechny tyto problémy, které jsou pfi prvnim pohledu na tento primysl
neviditelné. Urcita nevinnost médniho primyslu je podle néj i divodem, pro¢ tohoto obsahu
moc nevznika, stejné tak vidi spojitost s generatnim a genderovym sloZenim redakci a

absenci tématu v medidlni agendé.

,,Mélo by se o ném psdt, protoZe je diileZity, protoZe resime klimatickou krizi, FeSime i néjakej

konzumni styl Zivota, vlastné ten textilni priimysl se tak moc tykd toho Zivotniho prostiedi,

137 MCQUALIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4., rozs. a pieprac. vyd. Praha: Portal, 2009, 640
s. ISBN 978-80-7367-574-5. s. 320.

138 Interview s Karolinou Minaffkovou KRUPKOVOU, redaktorkou Lidovych novin a pfilohy Esprit,
provedeno prostfednictvim aplikace Zoom, Praha 7.4.2021
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Ze od néj nejde oddelit. A zdrover piisobi jako nendpadné a nevinné, jako md tu vyhodu
oproti treba jako téZebnimu priimyslu, vici téeZkymu primyslu, vi¢i automobilismu, jako
vypadd prosté hezky, nevinné, vypadd povrchné, a to jsou vSechno vyhody pro to, aby se
schoval a vypadal trochu miri nebezpecné. A to je z myho pohledu tfeba diivod, proc¢ se o
tom nepisSe a md hrozné dobre schovany to zdkulisi, md prosté vyhodu toho, Ze md hezkou
fasddu a Spinavou kuchyni [...] A zdroveri to téma bylo dlouho opomijeny a dlouho nikoho
nezajimalo, a to je zase dany tim, z myho pohledu, nemdm pro to Zddny data, ale souvisti to
s generacnim a taky genderovym sloZenim toho, jak vypadaji redakce velkejch médii.[...]
mné téma mody a textilniho primyslu pripadd v mnoha ohledech dokonaly pro pochopeni
fungovdni super moderniho svéta. A prostupuje to vsema temahle kategoriemi, ktery jsem
zminil, a to mdlo ktery téma umozZiuje. A bohuZel to téma do ted 7 myho pohledu v ceskym

prostiedi takhle komplexné pojimany neni a zvlddany neni. 1%

Pri pohledu na dosavadni pokryti udrzitelné médy Ceskymi médii se Cast respondentl
shodovala, Ze se tématu dostava dostatek medidlni pozornosti, ta v§ak neni vhodné vyuZzita
k zasaZeni co ,,nejSirSi verejnosti®. A tak je téma atraktivni stdle jen pro tizkou skupinu lidi
surCitym zdjmem o moddu. Druhd ¢ast vypovédi naopak hovorila o nedostate¢ném
medidlnim zdjmu o toto téma — Karolina Krupkova Minafikova poukazovala na fakt, Ze téma
Casto prekroC¢i medidlni prah az v pripadé tragickych uddlosti, Pavel Turek pak na to, Ze
moda se na prvni pohled nejevi jako problematicky prtimysl — na rozdil tfeba od na prvni
pohled ,,Spinavych* primyslt (napiiklad t€Zebni ¢i t€zky primyslu), které si jiz automaticky

asociujeme s neekologickym fungovanim a s negativnimi dopady na Zivotni prostfedi.

Udrzitelnost médniho primyslu predstavuje nosné téma v mnohych aspektech, mizeme se
na néj divat optikou socialni a zabyvat se podminkami pracovnikd v textilnich tovarnach
nebo dopadem na prostfedi, ve kterych moédni znacky ptsobi, miZzeme sledovat linku
environmentdlni a zajimat se o jeho dopady na Zivotni prostiedi, stejné tak mtizeme sledovat
ekonomickou stranku véci a zabyvat se tim, na jakém byznysovém modelu rychld méda
funguje. JelikoZ je proces tvorby medidlniho produktu ovlivilovdn mimo jiné osobnosti
autora, je pravdépodobné, Ze se nékteré jeho preference do findlniho produktu otisknou.

Zajimalo mé proto, jestli respondenti védomé nékteré aspekty problematiky mddniho

139 Interview s Pavlem TURKEM, redaktorem Respektu, provedeno osobné, Libeznice 2.4.2021.
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prumyslu akcentuji, nebo jsou pro né n¢jakym zplisobem dilezit€jsi ¢i viditelnéjsi, a jaké

roviny problematiky to pfipadné jsou.

Otédzka znéla: ,,Z jakého pohledu (socidlniho, environmentdlniho, ekonomického) na toto

téma pohlizite?*

., No pFijde mi, Ze je to nutné vidycky vSechno dohromady. ZdleZi, u jakého tématu, ale kdyz
o tom pises v kontextu, tak se vidycky nutné néjakym zpiisobem dotknes vSeho, protoZe je to
nejvetsi primysl, tykd se spousty lidi, ovliviiuje to lidi socidlné, ovliviiuje to jejich Zivotni
podminky... Md to vliv od zacdtku do konce na lidi, takZe kdyZ o tom piSes prdvé tim
komplexnim, velkym, kontextovym zpiisobem, tak asi nic nemiiZes§ opominou, nebo spis se
nutné dotknes vZdycky vSech tech aspektu — socidlniho, environmentdlniho, ekonomickyho...
Kdy? pisu jd, tak treba toho environmentdlniho ménée, vic povrchné, Ze to treba tolik
neakcentuju, vim, Ze to mi tam chybi, takZe jd tam mdm asi vic socidlniho a ekonomického

pohledu.“'%

»Mné prijde, Ze je to naprosto provdzany, neoddéluju to... Je pro mé diileZity, jak jestli je to
oblecent toxicky, zatéZujici pro planetu, tak to, jak vlastné probihd ta vyroba vici lidem,
lidsky prdci a néjakému respektu k prdci a zdravi lidi. Mdm rdda ten termin udrZitelnost,
protoZe jestli to sprdavné chdpu, je v tom spojeny jak to eticky obleceni, tak ekologickej

aspekt.[...]“*

,, Podle mé na to koukdm teda ze vsech téhlech aspektu, lidsky prdva, ty podminky v téch
tovdrndch, i jsem psala o tom, jakd chemie se pouZivd pri vyrobé [ ...]. Z toho ekonomickyho
taky, protoZe jsem byla v ty ekonomicky rubrice.[...]. TakZe pro mé to md vSechny ty aspekty,

vSem jsem se vénovala.“'#

»Je to pro mé asi kompletni smés tohodle vSeho, ale jako jd se dominantne povaZuju za

redaktora kulturni rubrika, ale s tim, Ze kdykoliv jd pisu o kulture, tak mé zajimd, jako co ta

140 Interview s Klarou ZAJICKOVOU, redaktorkou Respektu, provedeno prostiednictvim aplikace Zoom,
Praha 1.4.2021.

4! Interview s Veronikou RUPPERT, moderatorkou a dramaturgyni Radia Wave, provedeno prostiednictvim
aplikace Zoom, Praha 8.4.2021.

142 Interview s Karolinou Minafikovou KRUPKOVOU, redaktorkou Lidovych novin a piilohy Esprit,
provedeno prostfednictvim aplikace Zoom, Praha 7.4.2021
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kultura délda v ramci spolecnosti, jak je konzumovand, jak je vytvdarend, co pro lidi znamend
a jako jak vypadd ta kultura jako trh. [...] otdzka, kdo co déld, kdo na tom vydéldvd, je pro
mé stejné zajimavd u Beyonce i jako u Adidasu. A zdrover si uvédomuju roli mody jako v tom
néjaky esteticky hodnoty a zdroveri néjaky vyznamovy, symbolicky hodnoty, protoZe mdda je

komunikacni systém. [...].“1%

»Mné asi nejvice zajimd ten socidlni aspekt, protoZe mdm castokrdt pocit, Ze to je trend, Ze
udrZitelnd moda je taky hodné prezentovand jako néco, co je trendy, ale urcité je to volba,

neni to moznost pro kazdého.“'**

V tomto pripad€ panovala témér plnd shoda zucastnénych — respondenti nejcastéji uvadéli,
Ze pro né problematika médniho primyslu nese aspekty environmentdlni, ekonomické i
socidlni. Zaroven si uvédomovali, Ze nékteré roviny akcentuji vice a jiné zase méné.
Napriklad Kldra Zajickovd uvedla, Ze se v jejich textech objevuje méné€ pohledu
environmentalniho, a naopak vice pohledu ekonomického a socidlniho, Karolina Krupkova,
kterd ma zkuSenost z redakce ekonomicky 1 lifestylové zaméfené, uvedla, Ze jsou pro ni
vSechny roviny stejné¢ dilezité a Ze se i vS§em vénovala. Pavel Turek, ktery je primarné
kulturnim redaktorem zase zminil, Ze je pro néj klicové pozorovat, co kultura déld v ramci
spole¢nosti — pficemz mdéda pro néj soucast kultury predstavuje. Jedind Anit Noskova piimo

uvedla, Ze ji zajimd pfedevsSim jeden aspekt — v tomto pripadé€ ten socialni.

Modda a naméty s ni souvisejici nesou Casto nalepku povrchniho a odlehéeného tématu, na
zaklade ¢ehoz se ,,odkladaji“ do rubrik jako napiiklad /ifestyle nebo relax. Kvili tomu je
vSak téma udrzitelnosti médniho primyslu predem odsouzeno k tomu, aby oslovilo jen
mensi, specificky okruh lidi, ktery tento typ témat a médii konzumuje. Zajimalo mé tedy,
kam toto téma patii podle novindid, ktefi o ném dlouhodobé referuji a znaji jej v celém

kontextu. Otazka znéla: ,,Pod jakou rubriku dle vas spadd a do jakého typu médii je vhodné?*

Klara Zajickova se vyhrazovala vici zafazovani tématu udrzitelné médy k lifestylu. Pritom

toto vyhranéni vychazelo z prfedpokladu, Ze se téma udrZitelné mody v takovém typu médii

193 Interview s Pavlem TURKEM, redaktorem Respektu, provedeno osobné, Libeznice 2.4.2021.
144 Interview s Anit NOSKOVOU, novinafkou ptisobici v magazinech Elle, Forbes, Moje psychologie,
provedeno prostfednictvim aplikace Zoom, Praha 12.4.2021.
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spiSe zjednodusi — neZ by se predstavilo komplexné — coz miZe vést napiiklad
k podceniovani zavaznosti problému v ocich Ctenafti. Respondentka ptisobici v redakci
tydeniku Respekt uvedla, Ze v ramci jejich redakce da téma zpracovat tak, aby bylo vhodné
téméf do kazdé agendy, ktery tento tydenik nabizi — a dodala, Ze k umistovani na stranky

Respektu napti€ vSemi rubrikami vlastné dochazi.

,Nemyslim si, Ze by to mélo patrit jenom tomu lifestylu, vidycky meé mrzi, kdy? je to timhle
zpusobem brané. Kdy?Z to vezmu z nasi stranky, obrdtim to na nds, na Respekt, tak bych to
mohla umistit tiplné do jakykoliv rubriky toho casopisu, i to tak byvd. Jednak protoZe je to
velky priimysl, dotykd se to spousty véci, tak to miiZes ddt jako Agendu, coZ jsou prosté
zprdvy. Pak to patii do Kontextu, protoZe to je zase vice komplexni... A u nds se moda
umist'uje i na Kulturu. Miizes to ddt na Civilizaci a tak ddle... timhle pFikladem chci ¥ict, Ze
je Skoda, Ze to patii jen tomu lifestylu. Ten lifestyle je jiny, je to tieba jednoduseji podané,
ale to je i tak, Ze to od toho cekds, nebo Ze na to nemds takovy prostor a Ze cilis na néjaky
typ Ctendre, nebo spis ocekdvds, Ze mds néjaky typ ctendre, ktery neocekdvd tohle. Ale i to,
si myslim, se proménuje, mds u nds spoustu chytrych lifestylii. Tenhle styl psani je
v uvozovkdch chytry lifestyle, prosté, Ze to neni, co si vezmes na sebe, ale je to velké, jiné
téma, které md misto vsude [...]. Je to asi pochopitelné, taky mdm tuhle hezkou strdanku toho
rdda, ale dd se to podle mé ddt na ty strdnky casopisii tak, aby mél kaZdy pocit, Ze se to tykd

i jeho, i kdyZ? ho to tfeba nezajimd.'#

Pavel Turek ze stejné redakce potvrdil, Ze v rdmci redakce Respekt je téma umistovano do
riznych rubrik — pri¢emz zpracovani tématu se samoziejmé li$i v zavislosti na jeho umistén.
Dale uvedl, Ze je pro néj téma udrzitelnosti médniho prumyslu vhodné do jakéhokoliv média,

pokud se spravné uchopi.

»Do kaZdyho média je to vhodny. Podle mé neni médium, do kteryho by nebylo vhodny,
protoZe se tykd naprosto kaZdyho a pak ui zdleZi jenom na zacileni. Jako pokud budu
konkrétni, tak v Respektu se téma mody vyskytuje ve trech rubrikdch, a to je prosté Agenda,

kde se déjou néjaky zahranicni zprdvy a tak ddl, najdete to na rubrice Civilizace, kterd se na

145 Interview s Klarou ZAJICKOVOU, redaktorkou Respektu, provedeno prostiednictvim aplikace Zoom,
Praha 1.4.2021.
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ten svét divd spis néjakym prizmatem déjin, nebo néjakejch socidlnich pochodii, ale najdete

to i v rubrice Kultura [...] “1#

Respondentka piSici pro Lidové noviny a jejich ptilohu Esprit uvedla, Ze diky §iti tématu se
d4 umistit do jakéhokoliv média a rubriky. Zdroven své tvrzeni demonstrovala na vlastni
zkusenosti, kdy téma v prvnich letech pisobeni v Lidovych novinach zpracovavala do
ekonomické rubriky, takZe se na né&j musela divat vice zpohledu ekonomického a
byznysového. Pozdéji, kdyZ se presunula do redakce Espritu se zase musela uchylit

k pozitivnéjSimu a lifestylovéjSimu referovani o tématu.

»No jd jsem prdve psala do ty ekonomicky, ale vim, Ze obcas mé editori na webu hodili do
rubriky Relax, protoZe jako lidi si samoziejme mysli, Ze kdyZ je to o hadiikdch, tak je to jako
lehct téma, lifestylovy [...] Ale podle mé to téma je tak Siroky, Ze se dd prdveé uchopit z

environmentdlniho, ekonomickyho a socidlniho hlediska, Ze to md proste velky presah...“'%

Zcela odlisny pohled na lifestyle pfinesla Veronika Ruppert plsobici na Radiu Wave, podle
ni je totiZ pravé odlehcenéjsi a lifestylovéjsi forma cestou, jak téma dostat do SirSiho proudu.
Slozitéjsi, osvétovy porad o méde a designu, ktery na Wavu produkovala, si podle ni naSel
posluchace prevazné v fadach lidi majici tyto zajmy, problematika médniho priimyslu pro
né ziejmé nebyla novym zjiiténim. Naopak porad Sarniky, ktery stoji na predstavovani
Satnikti zndmych, zajimavych lidi, zasdhl mnohem vétsi publikum, jelikoZ se nesoustiedil na

modu jako takovou, ale na pribéhy lidi.

,» Tim, jak o tom fakt uz dlouho mluvim, nebo jak se tohle téma néjak dlouhodobé snaZim
komunikovat, tak jsem si prosla nékolika zkuSenostma a taky jako novindr jsem si dosla
k urcitymu zpiisobu. [ ...] Nejdiiv jsem zkusila porad, ktery Fikd, Ze je 0 modé a designu a o
autorsky modé a o udrZitelnosti a Ze vam v ném rekneme o cem to je, kam za tim jit a proc a
tak ddle, prosté takovy osvétovy porad. [ ...] TakZe mné doslo tohle a v tu chvili jsem ocenila
lifestyle, vlastne Sirst lifestyle [...] Tou praci mi vlastné doslo, proc to ty média tak délaji a

proc prosté michaji tu modu do toho lifestylu, do toho Sirsitho proudu, do toho, Ze je to

146 Interview s Pavlem TURKEM, redaktorem Respektu, provedeno osobné, Libeznice 2.4.2021.
147 Interview s Karolinou Minaffkovou KRUPKOVOU, redaktorkou Lidovych novin a pfilohy Esprit,
provedeno prostfednictvim aplikace Zoom, Praha 7.4.2021
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spojeny s néjakou zndmou osobnosti s néjakym tiplné jinym piibéhem a ted se tam jako na
to navrsi néjak opatrné taky néjakd informace o tenhletéch vécech, o néjaky udrZitelnost, o
fashion designu nebo o tom, Ze nékomu zdleZi na tom, jak bylo néco vyrobeno atd. A timhle
zpusobem se to viastné dostane k tém lidem, ktery primdrné nezajimd moda, ale zajimd je
vic, co si néjakd herecka vzdala na sebe na festival a u toho se dozvis, Ze ta herecka si vybrala
pravé tu znacku, protoZe ji zdleZi na tomhle a na tomhle. Nékdo si pak tFeba rekne, Ze té

herecce na tom zdleZi a Ze by se mohl podivat, o co tam jde...“'*

A pro Anit Noskovou patfi t¢éma udrzitelnosti médniho primyslu tam, kde se fesi n¢jaky
aspekt mddy. Jako priklad uvedla magazin Elle, pro ktery vSak téma zpracovava jinak nez

pro Forbes, kde je tieba dat diraz na byznysovy ¢i ekonomicky aspekt mody.

., Do médii, kde se néjakym zpiisobem resi aspekt mody. To znamend tFeba miiZu o ném psdt
do Elle, ale zdrovern o nem pisu do Forbesu, kde se na to divame z néjakého business of

fashion hlediska.“'*

Pfi zafazovani tématu do rubrik a médii nepanovala shoda. Velice zjednodusené bychom
mohli respondenty rozdélit na dva tabory. Pro prvni bylo téma vhodné do jakékoliv rubriky
a jakéhokoliv média, druhy tabor vice lobboval za lifestylovd média a rubriky. VSichni
respondenti zddraznovali dilezitost vhodného uchopeni tématu tak, aby finalni medidlni

vystup poté cilil a promlouval k predpokladanému publikum daného média.

2.2.2.2 Shrnuti

Ukdzalo se, Zze podoba medidlnich vystupti o udrzitelné mdde, je ovlivnénd osobnosti
novindre. Tyto odliSnosti se pak otiskaji do kazdé faze procesu vyroby medidlniho vystupu.
Matrialy pro zpracovani tématu mohou pochézet z riznych zdroji — pro nékoho je dilezité;jsi
komunikovat lidské pfibéhy a vyslechnout primdrni zdroje, pro nékoho zase prinédset texty
vychazejici z ovérené statistiky a tvrdych dat. A liSit se pak mizZe i interpretace jednotlivych

pojmi — obzvlast kdyz ani termin udrZitelnd moda nema ustdlenou definici. Kazdému

148 Interview s Veronikou RUPPERT, moderatorkou a dramaturgyni Radia Wave, provedeno prostfednictvim
aplikace Zoom, Praha 8.4.2021.

149 Interview s Anit NOSKOVOU, novinafkou ptisobici v magazinech Elle, Forbes, Moje psychologie,
provedeno prostfednictvim aplikace Zoom, Praha 12.4.2021.
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Clovéku se ddle mohou jevit zavaznéjsi jiné aspekty této problematiky — pro nékoho to bude
kritickd droven pracovnich podminek textilnich tovaren, pro nékoho fakt, Ze je tento primysl
jednim z nejvétSich znecisStovateli Zivotniho prostfedi. I kdyZ se novinafi drzi zéasad
novindiské profese pfi jejim vykonu, chdpani ulohy novinafe byva ziidkakdy jednotné.
Pokud bychom chtéli pouZit tradi¢ni typologii, mohli bychom mluvit o objektivné
neutrdlnich a spoleCensky angazovanych novinafich, pficemz kazdy novindf muze davat
prednost jiné roli. Cile medidlnich organizaci i samotnych novinafti jsou obecné také
nejednotné, na zakladé toho budou mit i medidlni vystupy pochazejici z riznych redakci a

od riznych autord rtizné formaty.

55



2.2.3 Vliv medialni organizace

V této Casti jsem se zamérila na medidlni organizace a jejich vliv na samotny produkt

— v tomto piipadé tedy opét na vystupy pojednavajici o problematice médniho primyslu. Za
jednotlivymi medidlnimi sdélenimi totiZ obvykle nestoji pouze novinaf, findlni produkt je
vysledkem procesu, do kterého je zapojeno vice lidi rtiznych profesi napfi¢ medidlni
organizaci. Tvorba obsahu je potom v rdmci redakce Casto standardizovana a podfizovana
urCité medialni logice, kterou ovliviiuje tfeba kulturni nastaveni média, zaZité zptisoby prace,
predstavy o vkusu a zdjmu publika nebo Casové tlaky.'*® Zajimalo mé proto, s jakym
postojem k tomuto tématu se respondenti standardné setkavaji v ramci redakce. V druhé
navazujici otdzce jsem zjiStovala, jak velky prostor je vénovan v redakcich jednotlivych

respondenttl tématu udrzitelnosti médniho primyslu, ale i environmentalni agendé obecné.

2.2.3.1 Vypovédi respondentii

Z vypovédi prvni respondentky vyplyva, Ze téma udrzitelné mody je redakéné stéle
povazované za méné duleZitou agendu, v disledku ¢ehoz mizZe byt slozitéjsi jej do médii
dostat — a to i navzdory patrné oblib¢ vystupl tohoto charakteru mezi ¢tenafi. Respondentka
specificky mluvi o problému dostat tyto ¢lanky na stranky tiSt€éné verze média — pravé
tradicni forma md zpravidla omezenéjsi prostor nez dopliikové online mutace. V tomto
pripadé bych rada znovu odkazala na knihu Maxwella McCombse pojednavajici o procesu
agenda-setting "> McCombs zde zmifiuje silnou soutéZ mezi tématy o své misto ve vefejné
agendé, dodavd, Ze rozsah vefejné agendy je vSak znatn€ omezeny, mezi piekdzky patfi
kromé psychologickych a ¢asovych kapacit jednotlivct i omezeny prostor (pfipadné vysilaci
¢as) v médiich a v pfipadé na prvni pohled neomezenych internetovych verzi je zase tfeba
vzpomenout na omezené trvani zdjmu Ctendfe a jeho ¢asové moznosti.'>? Pravé zminény

9

,pretlak” zminuje v dalSich vypovédich i sama respondentka. Mizeme predpokladat, Ze

Vv, 4

rezervovanéjsi pristup redakce — obzvlast’ takové, ve které, troufdm si fict, prevazuji

150 MCQUALIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4., rozs. a pieprac. vyd. Praha: Portal, 2009, 640
s. ISBN 978-80-7367-574-5. s. 343.

51 MCCOMBS, Maxwell. Agenda Setting: nastolovani agendy - masové média a verejné minéni. Vyd. 1.
Praha: Portal, 2004, 256 s. ISBN 978-80-7367-591-2.

152 MCCOMBS, Maxwell. Agenda Setting: nastolovani agendy - masové média a verejné minéni. Vyd. 1.
Praha: Portal, 2004, 256 s. ISBN 978-80-7367-591-2. s. 71-73.
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normativni cile nad utilitirnimi — vede k omezenéjSimu uvefejiovini této agendy na

strankach média.

»[...] Unds je to brdno jako takovd odlehcujici véc. Vétsina téch mych textii Sla na web, coZ
neni jako néjak degradujict, ale spis se to bere, jako Ze to ty naSe cCtendre nebude zajimat,
coZ mé nékdy docela mrzi a je tézké néekterd ta témata protlacit na strdanky casopisu. Treba
ted tam byl text o sekdcich a s Hankou Ricicovou jsme jesté psaly o Siti a vim, Ze to byl
docela uispéch. VSechno to asi vychdzi 7 toho, Ze je to brdno jako odlehcend véc, myslim si,
Ze tim, Ze uz jsem tam tieba dyl, tak uZ se chdpe, Ze to tak vyloZené neni, a tak se to dostdvd
i do popredi. [...] TakZe pak, kdyZ si to ti lidi prectou, tak jsou pro né nové, zajimavé
informace a je to tieba i zprdva, Ze bysme o tom méli psdt. ProtoZe nékdo to fakt nevi, nebo
ho to nezajimd a clovek, ktery v tom Zije si mysli, Ze o tom maji zhruba povédomi vsichni,
ale oni tiplné nemaji. TakZe se to na ty stranky vyloZené dostdvd téZko, na web s tim nikdy
problém neni, protozZe tam si to miiZe tfeba rozkliknout kaZdy a vétSinou se ukazuje, Ze to ty

lidi zajimd, protoZe se to umist'uje v tom Zebiicku. [...].">

Jak jsem jiZ zminila, o medidlni prostor soucasné bojuje mnoho témat a jen nékteré z nich
mohou pies branu projit. Respondentka uvadi, Ze v rimci média, ve kterém pisobi, je pretlak
témat enormni i kvili tomu, Ze médium ma formu tydeniku. Dodéava, Ze pokud se ale téma
podafi do vybéru dostat, je mu dan veliky prostor, dostateCny ke komplexnimu osvétleni
problematiky. Dtilezité je podle ni téma vhodné odprezentovat a osvétlit, na zdkladé ¢ehoz
byvad redakci pfijaté a vyhodnocené jako relevantni. Respondentka doddva, Ze
environmentalni témata jsou v agendé pfitomna hodné, mdéda s nimi vSak neni v ramci

redakce davana do pfimé asociace.

wJd uZ jsem to asi cdstecné zminila, kdy? uz to ten prostor dostane, tak myslim, Ze je to
prostor veliky. CoZ je super, protoZe mds prostor vysvétlit vSechny ty slozky, jak jsem Fikala,
a tak se nutné dotknes vseho. Akordt je tézké to tam dostat, téch témat je pretlak, protoZe my
Jjsme tydenik, takZe se tam nevejde vSechno a nékdy mezi tim vsim ta moda vyhliZi povrchné,
nebo je brdna jako odlehcené téma a treba nakonec v té soutéZi nevyhraje. TakZe tieba ted

bude léto, tak moZnd bude vyhrdvat vic, zni to blbé moZnd, ale tak to je. A myslim si, Ze jako

153 Interview s Klarou ZAJICKOVOU, redaktorkou Respektu, provedeno prostiednictvim aplikace Zoom,
Praha 1.4.2021.
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redakce celkové environmentdlnim tématium ddvdme prostor, ale ta moda k nim asi neni
liplné tak razend v ocich lidi, co o tom rozhodujou...a to nemyslim néjak spatné. Takhle se
to ted’ postupné vichni uci akceptovat. A to nechci tvrdit, Ze jsem néjaky priikopnik, ale spis
si myslim, Ze se prichdzi na to, Ze to téma md néjakou nosnost, i kdyZ vyznivd povrchné nebo
ho lidi automaticky treba tak berou. [ ...] Hodné zdleZi, jak se to téma tieba i prodd a fakt je
u nds ta soute? velkd, takZe je spis snadnéjsi to dostat na ten web, kde to i ty lidi pak viditelné
zajimd. >

Dal3i respondent, Pavel Turek ze stejné redakce, vypovéd své kolegyné potvrzuje. V redakci
pocituje velikou volnost, co se vybéru agendy tyce, prijeti konkrétniho ndpadu podle néj
zavisi na schopnosti autora jej obh4jit a nadchnout pro néj i ostatni. Uvadi, Ze se sam setkal
s neuspéchem a posméchem, kdyZ chtél do obsahu zaradit text vztahujici se k vyroci bot
Converse. Z jeho slov vyplyvad, Ze témata, které se néjakym zplisobem vazou na médu stéle
vedou ke konotaci, pfi které dostava namét nalepku tématu frivolnéjSiho a povrchnéjSiho
charakteru. V tydeniku zaméfeném na zahrani¢ni a domaci politiku, hdjeni lidskych prav ale
1 ekologii'” rdazem téma udrzitelné mody zatizené urCitou predpojatosti ztraci status
relevantniho tématu, které by se mélo na strankach objevit. Pravé environmentalni témata
dle n&j predstavuji velice dilezitou soucast Respektu a jsou zarazena do kazdého Cisla, méda
vSak pod tuto rubriku v ocich ostatnich nespadd, mélokdo si asociuje problémy mdédniho

prumyslu s problémy Zivotniho prostiedi.

,Je to riizny, protoZe ono zdleZi, kdo jaky téma prinese a jak ho komunikuje ostatnim. A
v Respektu je obrovskd svoboda, co se tyce vybéru témat, nebo jako v ramci navrhovdni
témat, takZe si miiZete pFinést cokoli, a ted pro to musite néjak nadchnout ostatni... A
samoziejmé ten casopis md néjakou historii a ta historie jako prospivd tomu, Ze se dovnitr
dostdvaji urcitd témata, kterd jsou jako zahranic¢né-policky, domdci politika, ten casopis md
obrovskou tradici treba v hdjeni lidskych prdv mensin, md obrovskou tradici v psani o
ekologii, ale nemd skoro Zddnou tradici v nécem, co je lehci nebo frivolni, Ze ta tradice je
pomeérné neddvnd, prisla tam aZ jako s autorkou Karolinou Vrdnkovou, a kterd se snaZi do

toho prinést nejaky téma trendu, mody, designu, coZ? ten casopis v prvnich patndcti letech

154 Interview s Klarou ZAJICKOVOU, redaktorkou Respektu, provedeno prostiednictvim aplikace Zoom,
Praha 1.4.2021.
155 Interview s Pavlem TURKEM, redaktorem Respektu, provedeno osobné, Libeznice 2.4.2021.
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svy existence dosti opomijel, takZe ten casopis neni jako historicky nastavenej pro to, aby
k tomu mél dokordn otevieny dvere... ale jako kdy? v ty redakci Feknete moda, tak si prosté
lidi piedstavi jenom hadry, jenom obleceni a néco jako povrchniho, a proto neni velkd viile,
aby v tom casopise to téma bylo. Jd, kdy? budu hodné adresnej, tak si vzpomindm, Ze jsem
nekdy pred deseti lety, kdyZ bylo vyroci devadesdt let Chuck Taylor Converse bot, a jd jsem
o tom chtél psdt clanek jako o nejslavnéjsi boté 20. stoleti a zdroven schopnost a moznost
podivat se jako na subkultury a na vyrobu a tak ddle, a vim, Ze jsem to poslal do néjakyho
vybéru témat, a Ze to docela vzbudilo posméch, Ze to vyvolalo velkou srandu. A to téma
nakonec v Respektu nevyslo, a vyslo v sesterskym casopisu Belmondo.[...] a pFi dalSich
Cldancich uZ se tohle nedélo. Zdrover si néjak uvédomuju, Ze za to miZe néjakej miij kredit
autora, Ze to nese vic, jako divéra ve mé jako autora neZ stoprocentni presvédceni o tom

tématu.“'%°

,» Environmentdlni témata jsou podle mé v kaZdym Cisle, jsou to témata jako proloment limitu
te€zby uhli, je to ndvrat cesky divociny, je to zakldddni mokradii v rdmci vraceni vody do
krajiny. TakZe ten casopis v tom md letitou tradici, vénuje se tomu. Ale myslim si, Ze to
spojent, Ze moda miiZe byt jako environmentdlni téma neni tak vytvoreny, ta primd asociace.
A myslim si , Ze jako takhle jasné dany to md Kldra (Zajickovd, pozn.red.), Ze to spolu souvisi
a Ze tam asociace tam je. Ale ve vétsiné to tak rozhodné nenti, ale to je dany tim, Ze se takhle
roky o té modeé nemluvilo a pro urcitou generaci to je néco, co by nemélo ten ekologicky a
environmentdlni background... a furt jako jsou cenény vic tyhle teZky véci, jako je
automobilismus, primysl, uhli, a tak ddt. Ta asociace na to, Ze moda rovnd se

environmentdlni problematika, je velmi nizkd.“””

Karolina Minafikova Krupkova, kterd ptisobi primarné v piiloze Esprit Lidovych novin,
uvedla, Ze obCas vnima urcité bagatelizovani zminéné lifestylové prilohy ze strany hlavni
redakce Lidovych novin. Podle ni je to pochopitelné i vzhledem k tomu, Ze Esprit zamérné
prinasi hlavné pozitivni a odlehlenéjsi lifestylovd témata, coZ je v ostrém kontrastu
s obsahem Lidovych novin. Téma udrzitelé mdédy autorka pro Esprit uchopuje napriklad
skrze mapovani lokdlnich znacek a seznamovdni s podniky a kreativci, pro které je

udrzitelnost dulezZitym principem jejich fungovani. Jako piiklad miZeme uvést rozhovor,

156 Interview s Pavlem TURKEM, redaktorem Respektu, provedeno osobné, Libeznice 2.4.2021.
157 Tamtéz.
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ktery vedla s Evou a Pavlem Urbanovymi, zakladateli obchodu Nila, ktery se soustfedi na
eticky a Setrné vyrobené obleceni a dopliiky!*® nebo rozhovor s ¢eskym médnim ndvrhafem

Jakubem Polankou, ve kterém se zaméfila na ndvrharovu tvorbu a jeho vizi udrZitelnosti.'>

»Jd jsem do Lidovek — jako do denik — psala dva roky, a pak jsem presla do Espritu, coZ je
lifestylovy magazin, ktery vychdzi jednou mesicné v Lidovkdch jako priloha. No a v tom
Espritu uz se tam tomu vénujeme jako ne tak... prichdzime s pozitivnima vécma, takZe tam
jako nenajdete, Ze jsou lidi muceny v tovdrndch pri Siti oblecent, ale spis néjaky tispéchy
znacek, mladych designéru nebo co prdvé tvori, piseme spiSe o hezkych vécech a to
samoziejmé v redakci jsme pro kolegy, kteri piSou investigativni texty, ktery kaZdej den
musej prijit s néjakym ndzorovym cldankem, tak pro né jako nejsme, coZ je pochopitelnd a jd
se na né nezlobim, Ze jsme tedy pro né spise obrdzkovy magazin, kde si déldme tu modicku
a jsme takové hezké pozldtko téch novin... ale myslim si, Ze ctendri Lidovek nds maji rddi,

Ze vidycky, kdyZ Esprit vychdzi, tak to md dobry Cisla prodejit, takZe tak.*'®°

V ramci redakce Lidovych novin, kde respondentka pisobila v ekonomické redakci pred
prechodem do prtilohy Esprit, je podle ni tématu davidn dostateCny prostor a panuje zde
volnost ve vybéru témat. Stejné jako ostatni respondenti uvedla, Ze téma je pro zarazeni do
agendy nutné spravné a atraktivné uchopit, aby proslo pres schvalovaci kolecko editor—
vedeni redakce. Respondentka déle uvedla, Ze po jejim odchodu z ekonomické rubriky
Lidovych novin, kam prispivala dva roky, se agenda tykajici se udrzitelné mody viceméné

vytratila, jelikoZ jeji misto nenahradil nikdo, kdo by se tématu systematicky vénoval.

,,No, kdyZ jsem byla v téch Lidovkdch v té ekonomické rubrice, tak jsem musela kaZdy den
prFijit s néjakym tématem, takZe ta moda tam byla docela dost casto, Fekla bych tfeba tiikrdt
do tydne. Ale co jsem odesla, tak to moje misto uz nikdo nenahradil. Obcas néco vyjde treba
na webu, kdy? je néjakd aktualita, ale ty lidi se tomu zdmérné vyhybaji nebo nevénuji.
Prostor ze strany vedeni tomu ale ddn je. Je to o tom, Ze piSete o tématech, ktery zajimaji

vds, a ktery vy prindSite a uz jenom zdleZi na tom, jak vy je preddte tomu editorovi a jak je

158 MINARTKOVA KRUPKOVA, Karolina. Véiime ve §tastné konce. Esprit. Mafra, 2021, 2021(10), 26-31.
ISSN 1213-1385.

159 MINARIKOVA KRUPKOVA, Karolina. Bud’ tohle, nebo nic. Esprit. Mafra, 2019, 2019(49), 94-97.
ISSN 1213-1385.

160 Interview s Karolinou Minaffkovou KRUPKOVOU, redaktorkou Lidovych novin a pfilohy Esprit,
provedeno prostfednictvim aplikace Zoom, Praha 7.4.2021.
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on pak predd tomu vedeni. ProtoZe kdyZ to sprdvné uchopite, atraktivné, a md to néjaky
poselstvi, tak se tam to téma dostane. Neni to o tom, Ze by nekdo rekl, Ze mé néjakd tovdrna,

nebo Ze vypousti barvy do vody, nezajimd. 1%

Veronika Ruppert uvedla, Ze se s problémem setkala pouze pfi svych za&atcich v Ceském
rozhlase, kdy se jako jedna z prvnich pokousela pfinést t¢ma mody do média, které v t€ dobé
mohlo nabizet pouze audio obsah. Prvotni nedivéru se ji v§ak podafilo zlomit, kdyZ ukazala,
napiiklad prostiednictvim rozhovort s lidmi z médnitho primyslu, Ze pravé moda lze
vhodné uchopit i1 pro rozhlasova vysilani. Momentalné vnima naopak zvySeny zdjem ze
strany médif o vystupy tykajici se této problematiky a sama je pry oslovovana mnoha rtizné
zaméfenymi medidlnimi i nemedidlnimi organizacemi, aby pro né téma néjakym zptisobem
zpracovala. Neschopnost téma protlacit do medidlniho prostoru pak vidi spiSe v neSikovnosti
novindére, ktery jej napfiklad neumi spravné uchopit a zformovat do podoby adekvatni pro

onu specifickou platformu.

. Ze zaldtku, kdy jsem zacinala délat pofad o médé v rddiu — jako v Ceskym rozhlasu, kde
nebyl predtim porad o modé viibec Zddny, tak jsem se setkdvala s bagatelizaci mody jako
takovy, Ze jako je to kravina, Ze je to povrchni blbost. Ale to je treba osmndct nebo sedmndct
let zpdtky. Ale to byl spis despekt viici tématu mody v rddiu, coZ chdpu, protoZe rddio bylo
tehdy jen jako FM vysildni, nefungovalo tak jako dneska — web, Instagram, socidlni sité...
prosté nebylo to, co dneska pouZivame. TakZe jsem ten despekt 7 velky cdsti chdpala, protoZe
spoustu lidi nerozumeélo tomu, co jako chci v tom rozhlasovym vysildni délat, kdyZ to nemiiZu
ukdzat. Jako co tam budu ukazovat, jestli budu popisovat, jak ty Saty vypadaji, bude to
nudny... Ale pak to pochopili, kdyZ jsem zacala délat a zjistili, Ze miZeS udélat rozhovor
s nékym, kdo néco tvori atd, tak pak pochopili, Ze to jde délat jako rddio o modé. Tu cestu
Jjsem musela vyslapat, ale vlastné neslo o to téma udrZitelnosti, ale téma mody jako takovy
v rddiu. TakZe to bylo nepochopeni o ¢em to bude a potom kdyZ zjistili, Ze se to dd stavét na
rozhovorech, pribézich lidi, na reportdZich odnékud, tak pak uz to bylo ok. Jd myslim, Ze
zdleZi, jak to napises, pokud to postavis na otrocky prdci Ujgurii v Ciné, dds tam kontext
politickej a sociologickej, das tam néjaky véci, ktery jsou vlastné geopoliticky a souvisi

s globdlnim byznysem jako takovym, tak myslim, Ze ti to klidné vezme byznysovd rubrika.

16! Interview s Karolinou Minaffkovou KRUPKOVOU, redaktorkou Lidovych novin a pfilohy Esprit,
provedeno prostfednictvim aplikace Zoom, Praha 7.4.2021
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ZdleZi, jakou tomu dds formu, myslim si, Ze je to spis neSikovnost novindre, pokud nevi, jak
to téma uchopit pro dany médium. ProtoZe jd jako novindrka vnimdm zdjem ze strany jak
médii byznysovych typu Forbes, ktery fakt jdou po tom byznysu a po ty ekonomice jako
takovy, a zdrovern vnimdm i zdjem z téch lifestylovych médii, ale i z téch kruhii, ktery uZ jsou
vic ponoreny, kde jdou uZ vic do hloubky, takZe mé zvou na néjaky fashion talky, nebo
konference a podcasty, ktery se zabyvaji timhle tématem... TakZe ten zdjem myslim o to téma
jako takovy je, ale musi se to nabidnout v takovy formé, aby to fungovalo pro to médium,
ktery md néejaky zdmer. Jestli néjaky médium md jako hlavni zdjem politiku, tak musi

poukdzat na tu politiku. %

Jak jiz jsem zminila vySe, Veronika Ruppert v§eobecné pocituje zvySeny zdjem o tuto
problematiku a spiSe se setkavd s tim, Ze musi nabidky tykajici se predavani jejtho know-
how prostfednictvim rtznych platforem odmitat. Problém shleddvda v omezenych
moznostech inovativnitho zpracovani tématu vzhledem k mnoZstvi medidlniho obsahu
vznikajiciho na toto téma. PrinaSet neotfely, kreativni a inovétorsky obsah, ktery navic

zaséhne publikum, podle ni predstavuje doopravdovou vyzvu.

,»Jd myslim, Ze velky, ale co se miiZe stdt, je, Ze tFeba nékdo chce tohle téma a jd se nechci
opakovat, nebo nechci psdt néco, co uZ bylo desetkrdt napsany... a to uZ je docela tézky bych
rekla. ProtoZe se o tom tématu fakt napsalo a namluvilo a stdle mluvi a pise hodné, a pokud
chces prinést néco nového a mds jesté zamer oslovit néjakou konkrétni skupinu lidi, tak musis
opravdu dobre premyslet, jak to udélat, ale to je zase ta zdbavnd cdst novindrsky prdce, Ze
miiZesS byt kreativni, Ze miiZes premyslet, jak tu story chces udélat, pro koho ji délds a jak ji
chces postavit a jak to chcesS hlavné udélat, aby si Fekla néco nového, aby uZ si jen
neprepisovala, co se napsalo jinde, nedélala néjaky vycuc [...]. To je vlastné pro mé ta
novindrskd prdce, protoZe to téma uZ je ve fdzi, Ze uZ je hodné popsany, ale stdle ho spoustu

lidi neznd. %

A podobné se vyjadrila i Anit Noskova, kterd publikuje prevazné v lifestylovych médiich.

Podle ni neni se zafazenim tématu do obsahu problém, pokud je vystup vhodné zpracovany

162 Interview s Veronikou RUPPERT, moderatorkou a dramaturgyni Radia Wave, provedeno prostfednictvim
aplikace Zoom, Praha 8.4.2021.
163 Tamtéz.
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a ma nalezit€ nastaveny fone of voice, aby rezonoval s publikem konkrétniho média.
Podstatné je podle ni také prinést jedine¢ny obsah, ktery se nebude kryt s obsahem jiného

média a projde tak dspesné pres kolecko editord.

., VZdycky zdleZi na kontextu, to znamend, Ze tieba pro Forbes bude zajimavé téma mladd
Ceskd modni firma vymyslela inovativni zpiisob, jak odpad zpracovat do inovativnich
materidlii. V Elle bude tieba zajimavy se na to podivat z designového hlediska, v Moji
psychologii zase co to znamend, kdy? ne kazdy clovek si miiZe dovolit udrzitelnou modu. To
znamend, Ze vidycky se snaZim tady ty konkrétni témata sladit s tone of voice téch

Jednotlivych médii a podle toho pracovat. A potom to jde.“!%*

wJe diileZity najit jejich tone of voice, to znamend, Ze co Ctendr, ktery si kupuje Forbes, Moji
psychologii nebo Elle ocekdvd, Ze najde ve svym oblibenym médiu jako ve spojeni s tématem
udrZitelnosti. Tak tfeba v Elle ty Ctendre budou zajimat novy trendy, jak budou vypadat
kolekce, ktery jsou slusivy a zdroveri udrZitelny, nebo budou chtit treba top ten vintage shopii,
kde si miiou poridit obleceni z druhy ruky. Ale tfeba ve Forbesu to vidycky bude mit
ekonomicky aspekt. V kaZdym tom médiu je kolecko editorii, kte¥i ty témata z ty burzy ndpadii
vybiraj a nekdy se miiZe stdt, Ze néjaky téma zpracovdvali jinde, takZe je tieba si od néj ddt
takzvané pauzu. Ale obecné si myslim, Ze to téma je vhodny pro vSechny média, pro ktery

pisu.'®
2.2.3.2 Shrnuti

Pristup redakci k tématu udrZitelné mody do agendy se 1iSi médium od média, coZ pfimo
souvisi se riznorodym zaméfenim medidlnich organizaci a jejich cili. Pravé slozka medialn{
organizace — jejiho chovani, uspofddani, organizacni struktury a rutinnich zvyklosti, je
medidlnimi teoretiky povazovana za jeden z nejdilezité€jSich vlivi podilejici se na findlni
podobé medidlni produktu. Usuzuje se, Ze pravé tyto zminéné vlivy maji na obsah zretelné;jsi

dopad nez samotné osoba komunikétora. !

164 Interview s Anit NOSKOVOU, novinafkou ptisobici v magazinech Elle, Forbes, Moje psychologie,
provedeno prostfednictvim aplikace Zoom, Praha 12.4.2021.

165 Tamtéz.

16 JIRAK, Jan a Barbora KOPPLOVA. Média a spolecnost: strucny ivod do studia médii a medidlni
komunikace. 1. Praha: Portal, 2003, 208 s. ISBN 80-7178-697-7. s. 130.
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Z vypovédi vyplyvd, Ze média, kterd maji spiSe zpravodajsky charakter a tradici v pokryvani
aktudlniho déni, politickych, ekonomickych a spoleCenskych témat, jsou vici tématu
udrzitelnosti médniho primyslu vice skeptiéti, coz se miiZe pojit s tim, Ze obecné nedochazi
k asociacim mddniho primyslu s environmentdlnimi problémy. Moddni primysl stile
predstavuje v o¢ich mnohych odlehéené téma, které patfi do ,Zenskych® magazind.
Zakomponovani tématu do agendy pak Casto stoji na jedincich, ktefi téma v disledku svého
vlastntho zdjmu zpracovavaji a jsou ochotni vynaloZzit urCité usili, aby ho dostaly do
medidlniho prostoru. Naopak média, ktera se vice zaméruji na Zivotni styl nebo kulturu
projevuji o toto téma zajem veliky — a dokonce, jak uvedly respondentky, aktivné poptdvaji

autory, kteff se jim zabyvaji.
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2.2.4 Publikum a jeho vyvoj

Tato série otazek se soustfedila na publikum, které miiZeme povazovat za jednoho

z nejdulezit€jsich klientti i pusobicich vlivi kazdé medidlni organizace vibec.'®” Skrze
publikum mohou jednotlivi autofi i celé medialni organizace dostdvat zpétnou vazbu na svou
préci — z pohledu managementu média je to pak obzvlast’ dilezité, protoze praveé publikum
je mimo jiné vyznamny obchodni artikl, ktery je nabizen inzerentim.'*® Pro jednotlivé
autory, komunikatory pak mohou byt hlasy jedincti z publika unikatni vypovédi o tspésném
¢i netdspésném plnéni jejich tlohy, které si miizou a nemusi brat k srdci, coz také tizce souvisi
s tim, jaky postoj autor k publiku a ,,hlasim zvenku* zaujima. A nevyhnutelnou podminkou

pro fungovani tohoto vztahu je pak samoziejmé je samotna aktivita ze strany publika.

Respondenti jsem se ptala na dvé otdzky, prvni se tykala pravé odezvy Ctenaiti na medidlni
sd€leni sd€leni tykajici se udrzitelnosti médniho primyslu, zajimalo mé i to, jak si tento typ
agendy stoji v porovndni s jinou agendou, kterou autofi pokryvaji. Déle jsem se dotazovala,
zda autofi pozoruji vyvoj téchto reakci za dobu, co o tématu referuji. Pfi¢emz druha otazka

zkoumala spiSe nez publikum mozné dopady medialniho pisoben.

2.24.1 Vypovédi respondenti

Klara Zajickova z redakce Respektu uvedla, Ze piimé zpétné vazby od jednotlivych ¢tendit
nezaznamenavd, pozitivni reakce vnima spiSe skrze funkce socidlnich siti, jakymi jsou
napiiklad moznosti pfesdileni nebo komentovani obsahu. Urcitym signdlem o zajmu publika
je pro ni umisténi v seznamu nejctenéjSich ¢lankid vyvéSovaného na hlavni strance online
verze Respektu. Konkrétni Cisla a statistiky o Ctenosti jednotlivych prispévku nema
k dispozici. Respondentka zde nardZi na problém, se kterym jsme se setkali jiz v predchozich
kapitolach, tykajici se predpojatosti — tentokrat publika — viici tématiim spojenym s médou.
V ramci prizkumu, ktery provedla redakce Respektu, totiz vyslo najevo, Ze téma mody neni

pro Ctenare tydeniku atraktivni, coZ je ale v rozporu s realitou, kde se texty o udrZitelné médé

setkavaji s dspéchem (doklddd to napiiklad jiz zminény seznam nejétenéjSich Clankd

167 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4., 10z§. a pteprac. vyd. Praha: Portal, 2009, 640 s.
ISBN 978-80-7367-574-5. s. 304.

168 JIRAK, Jan a Barbora KOPPLOVA. Média a spolecnost: strucny tivod do studia médii a medidini
komunikace. 1. Praha: Portal, 2003, 208 s. ISBN 80-7178-697-7. s. 85.
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Respektu nebo velky pocet sdileni téchto textd na socialnich sitich). Respondentka vSak
dodava, zZe se v prizkumu operovalo pouze s terminem mdda, ktery nebyl vice specifikovan.
Pravé zde mohlo dojit k tomu, Ze si Gcastnici prizkumu pod terminem predstavili pouze
odlehcenou, hezkou stranku mddy, kterd pro né nemusi predstavovat nosné téma. I zde
miuizeme pouze odhadovat, v jaké mife dochazi z pohledu publika k asociaci médy napiiklad

s Zivotnim prostiedim, lidsko-pravnimi nebo ekonomickymi tématy.

,Kdy? to je néjaké téma tykajici se vSech, jako bylo pradvé to, kdy? znacky konkrétné
nezaplatily objedndvky na jare, tak to bylo fakt hodné sdilené, zajimalo to lidi na sitich, bylo
to v tom zebricku dlouho. TakZe to jako vypozorujes, Ze to lidi zajimd, ale Ze by mi treba
vyloZené nékdo psal, Ze je to skvélé, to ne. Ale vidycky mé potési, kdyZ se to dostane nad ty
témata jind. Na tom webu mdme strasné moc politické véci, takZe asi ani necekds, Ze kdy?
k ndm jdes, tak tam tohle na tebe vyskoci, protoZe vétsinou je tam uplné jiny typ agendy,
takZe tohle je to spis takové osvéZeni. PoCitdm s tim, Ze kdyZ to budu prindSet dyl, tak Ze se
to stane béZnou agendou, nebo jako spis castejsim téematem. Ndm vyslo, Ze naSe ctendre tolik
moda nezajimd. Ale bylo to v priizkumu, kde to bylo vyloZené psané jako maoda, tak jako je
tezké zjistit, co si pod tim lidi predstavi. Jestli si pod tim predstavi, Ze budu psdt, co si mds
koupit, tak vérim, Ze to treba nékoho moc nezaujalo. TakZe mi treba tohle nékdo obcas
pripomene, kdyZ navrhuju téma, Ze naSe ¢tendie moda nezajimd... Myslim si, Ze kdyZz si na
to ty lidi zvyknou, tak je to zajimat bude. Je to spis takové, Ze se tam probojovdvim. A do
téch statistik naprimo nevidime, hodné se to riuzni, jak vypadd ten Zebricek, ale jak jsem
Fikala, tak ten Cldanek nebo rozhovor s Carry Sommers se drZel dlouho v Zebiicku. A u téch
tisténych cisel, to nemdm sanci dohlédnout. Ale myslim si, Ze ten Cldnek o sekdcich byl taky
Cteny. Asi zdleZi, nemyslim si, Ze je to uplné top agenda pro lidi, kteri nds ctou, to bych si asi

lhala do kapsy.“'%’

Dalsi respondentka také uvedla, Ze se s pfimymi redakcemi ze strany publika pfili§ Casto
nesetkavd, coz ale podle ni neni specifikum pro tuto sortu ¢lankd, ale pro veskeré medidlni
vystupy obecné. S adresnym podékovanim se setkala v pripadé referovani o Skodlivych
chemikaliich vyskytujicich se v odévech a také kdyZ psala o velkém nedostatku krej¢ich

v Cechach. Co se tyCe Ctenosti, uvedla jako uspéSnd témata takova, kterd maji negativné;si

199 Interview s Klarou ZAJICKOVOU, redaktorkou Respektu, provedeno prostiednictvim aplikace Zoom,
Praha 1.4.2021.
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charakter — napfiklad texty upozornujici na pteslapy velkych, globdlnich znacek, na které

jsou Casto upfeny zraky verejnosti.

,Ono je to teZky v dnesni dobé, prosté cloveék, ktery je tim cldnkem néjak potésen nebo ho
inspiruje nebo mu byl néjakym zpiisobem prospésny, uZ si pak nedd tu prdci, Ze vdm napise
pochvalny komentdr nebo email. Vim, Ze kladny reakce si nékdo obcas dd prdci napsat a
podékuje, Ze se tomu tématu veénujeme nebo tak... tak to bylo prdave u toho tématu chemie v
obleceni, a jesté pak o nedostatku krejéich v Cechdch, Ze je nemaj nejenom znacky, ale Ze
prosté nejsou ani ve skoldch, Ze prosté za pdr let to obleceni vyrobeny v Cechdch uz nebude
mit kdo $it. Tak to byly kladny reakce, no a jak jsem se zmiriovala, ty netispéchy firem, to se
lidem libt, na tom si smlsnou, je to oblibeny. Pak jsou jesté oblibend témata nejenom za
Jjakych podminek to vyrdbéj, ale kdy? se znacce néco nepovede, Ze néco okopirovaly nebo Ze

~

vyrobily néco se svastikama nebo rasistickou nardzZkou, tak to byly taky velmi klikany.“!”

Veronika Ruppert uvedla, Ze vétsi zdjem a dosah pozoruje u poradl, které jsou vice
lifestylové orientované a maji méné odborny charakter. Jak jiz uvedla v predchozich
vypovédich, moZnou cestu k SirSimu zdjmu vefejnosti o téma udrZitelnosti mddniho
prumyslu vidi pravé skrze takto orientovany medidlni obsah. Jako piiklad uvadi rozhovor s
kuratorem a publicistou Hansem-Christianem Danym, ktery vedla pro jeji porad
Modeschau'" — ptestoZe pro ni tento konkrétni dil predstavoval jednu z nejdulezitéjSich
vypovédi o problematice médniho primyslu, posluchaci jeji nadSeni nesdileli, na rozdil od
ostatnich dili poradu Modeschau si tento rozhovor poslechlo jen par stovek lidi.
Respondentka ddle zmifiuje pozitivni ohlasy na dily, ve kterych hosté pfedstavuji konkrétni
postupy a ndvody k zajimavym ¢innostem, napiiklad na dil Satnikii o lockdownovému §iti

zaznamenala ¢etné pozitivni ohlasy, nékteré proménéné ve skutecné §iti.!”?

170 Interview s Karolinou Minaffkovou KRUPKOVOU, redaktorkou Lidovych novin a pfilohy Esprit,
provedeno prostfednictvim aplikace Zoom, Praha 7.4.2021

17l RUPPERT, Veronika. Chceme udrZitelnost? Pak musime zménit kapitalismus, fika odbornik na
vojenskou modu Hans-Christian Dany. Radio Wave [audio]. Praha: Radio Wave, 2019, 4. 12. 2019 [cit.
25.4.2021]. Dostupné z: https://wave.rozhlas.cz/chceme-udrzitelnost-pak-musime-zmenit-kapitalismus-rika-
odbornik-na-vojenskou-8118918

172 RUPPERT, Veronika. V lockdownu jsou ruéni prace jako terapie. DIY $iti podle architektek, vytvarnic a
studentek. Radio Wave[audio]. Praha: Radio Wave, 2021, 24. 3. 2021 [cit. 25.4.2021]. Dostupné z:
https://wave.rozhlas.cz/v-lockdownu-jsou-rucni-prace-jako-terapie-diy-siti-podle-architektek-vytvarnic-a-
8453142
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»Zase, ja myslim, Ze zdleZi, jak se to podd a na jaky publikum cilis a jak 7ikdm, pokud se
bude prosté psdt osvétovej Clanek o tom, jak to redlné funguje/...] no prosté tahle osveta, to
je jedna véc. Ale tim prosté nepresvedcis spoustu lidi, ktery to téma jako takovy nezajimd.
[...] kdyZ to pojmes néjak jinak, spis lifestylove, pres néjaky osobni pribéh nebo pres silny
pribéh nebo néjaky kontext a néco, co kazdy zndme, tak si myslim, Ze mds Sanci do toho
tématu dostat nendsilné mnohem vic lidi, ktery by normdlné minuli, myslim, Ze tohle je
hrozné diilezitd prdce. [...] A proto déldm i podcast Satniky, ktery je zaloZeny na osobnich
Satnicich, osobnich pribezich jednotlivych lidi, kteri fakt Zijou a se kteryma se ten posluchac
gtotoZni, zajimd ho tieba ten ¢lovék jako osobnost, viibec ne moda... tfeba ho bavi malitka
Lena Brauer, md rdd jeji obrazy, tak si to poslechne. Ale vlastné se diky tomu treba dozvi,
Ze Lena md kousky od Ceskych ndvrhdri a proc. Treba v poradu Modeschau jsem délala
odbornejsi rozhovor s Hansem-Christianem Danym a byt to pro mé byl jeden z
nejzajimavéjsich rozhovorii o0 modeé, co jsem délala, tak ho slyselo jen pdr stovek lidi, ktery
téma udrZitelnosti zajimd. Sir§i veiejnost nijak nezasdhl. Myslim, Ze zdlezi na tom, koho
chces oslovit. A tomu musis prizpusobit formu, pokud chces oslovit lidi, ktery uZ to téma
trosku zajimd, tak jako myslim, Ze je uiplné v pohodé jit do hloubky a jit na to néjakym
odbornym textem nebo podcastem [ ...]. A treba u dilu s Lucii Krdlikovou mi lidi psali, Ze to
Jje pecka, Ze to musi zkusit, protoZe ona tém lidem nabidla, at’ si s ni udélaji takovy ritudl, at
si spolu s ni usijou kabdt z pouZityho obleceni. Na to ty lidi reagovali strasné super, coZ bylo
skvely, a ted kdyZ jsme méli dil o tom §iti doma, tak na to taky zareagovali skvéle. Psala mi
treba holcicka z Tdabora, ktery bylo patndct, Ze si koupila ldtku z Textil Mountain v Praze a

pak se doma snaZila néco §it...“'”3

Anit Noskova uvedla, Ze podle ni maji texty o udrzitelnosti médniho primyslu stejnd kritéria
hodnoceni jako jakakoliv jind agenda — a tedy, Ze pokud jsou zpracované atraktivng,

s ohledem na vkus a zajem publika, propisuje se to i do ohlast a Ctenosti.

»Myslim si, Ze to je stejny jako s jakymkoliv jinym tématem, pokud to téma o udrZitelny modée
Je zpracovdvany zpiisobem, Ze v ném dokdZu zachytit néco, co ty ¢tendre aktudlné trdpi, nebo
je to néco, co resi, to znamend tieba v tom socidlnim kontextu, to hodné k lidem promlouvd.

Tak ta Ctenost je samoziejmé vetsi nebo pokud tfeba v médiich jako Elle jsou tam jako riizné

173 Interview s Veronikou RUPPERT, moderatorkou a dramaturgyni Radia Wave, provedeno prostiednictvim
aplikace Zoom, Praha 8.4.2021.

68



priivodce po vintage shopech, to lidi strasné zajimd. To znamend, pokud to téma je ndvodny
nebo aktudini a rezonuje s potfebami téch c¢tendrii, tak md ispéch, ale to se dd ¥ict o
Jjakymkoliv tématu. TakZe nevidim v tom rozdil, jestli je to o udrZitelnosti nebo treba o tom,

Jjak se oblict na pracovni pohovor. 7

Dale mé zajimalo, zda respondenti vnimaji jakékoliv zmény a posuny v reakcich ¢tenafti na
sd€leni dotykajici se udrzitelnosti médniho primyslu. Na zdkladé dat monitorovaci sluzby
Monitora jsem zjistila, Ze Cetnost medidlnich vystupd, ve kterych se vyskytoval termin
vyrazu fast fashion, prudce vzrostla v roce 2014.'"> Medidlni sd€leni obsahujici spojeni
udrZitelnd moda se zaCaly objevovat v roce 2015 a jejich vyskyt stoupal az do roku 2019 (v
roce 2020 pfisel mirny pokles a data za rok 2021 nejsou kompletni).!”® I vzhledem k témto
statistikdm mé zajimalo, zda samotni autofi né¢jaké zmény ve vnimani tématu ze strany
publika pozoruji. VSichni respondenti kromé Klary Zajickové maji totiz pomérné dlouhou

tradici v referovani o tomto tématu a zaroven pasobi v médiich vice nez pét let.
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Graf 1: Vyskyt medidlnich sdéleni obsahujicich termin fast fashion: 2012-2021. Monitora [online]. Praha: Monitora,
2021 [cit. 25.4.2021]. Dostupné z: https://app.monitora.cz/?query=%22fast%20fashion%22
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Graf 2: Vyskyt medidlnich sdéleni obsahujicich termin udrzitelnd méda: 2012-2021. Monitora [online]. Praha: Monitora,
2021 [cit. 25.4.2021]. Dostupné z: https://app.monitora.cz/?query=%22fast%20fashion%22

Klara Zajickova uvedla, Ze zmény a posuny v reakcich publika neeviduje, nebo alespoii ne

v ramci Casového tuseku, ktery by mohla na zakladé vlastni zkuSenosti analyzovat (Klara

174 Interview s Anit NOSKOVOU, novinafkou ptisobici v magazinech Elle, Forbes, Moje psychologie,
provedeno prostfednictvim aplikace Zoom, Praha 12.4.2021.
175
Graf 1.
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v redakci Respektu ptsobi pres rok). AvSak zasadni promény spatfuje ve vnimani t€ématu
mladSimi generacemi, pro které se udrZitelnost stdvd naprosto béZnou soucdsti Zivota i
Satnikii. To potvrzuje i prizkum z roku 2019, ve kterém stoji, Ze 62 procent generace Z

upfednostiiuje nakup od udrZitelnych znacek, to stejné potom plati i pro milenidly.!”’

»To si nemyslim, nebo nemdm, jak ho zatim pozorovat. Jsem rdda, Ze tieba nékomu
pFipomenu néco, o cem netusil, ale to asi neni Sance zjistit 7 néjakych neprimych reakci. A
lidi, co to znaji, tak u nich je to spis takové ujistovani, jsem za to rdda, ale neberu to jako
relevantni zpétnou vazbu. Nemyslim si, Ze bych néjak promériovala scénu, to bych to musela
asi délat mnohem castéji. Myslim, Ze se spis celkové promériuje téma pro mladsi lidi,
prichdzeji na to, jak jsou zprofanované ty pojmy jako udrZitelnost nebo greenwashing...
ZdleZi jim na tom, jak Zijes, uz to nestaci jen ¥ikat. Vidim, e mladsi generace to vesi vic, néZ

Jjsme to Fesili treba my. 78

Vyvoj ze strany Ctendfti nepozoruje ani dalsi respondentka, podle ni se téma vzdy dostava
do mainstreamu pouze na kratky Casovy usek, napfiklad v souvislosti s vyzvami kolujicimi
na socidlnich sitich. Jako ptiklad uvadi iniciativu Fashion Revolution, kterd kazdy rok
v dubnu v souvislosti s vyro¢im padu Rany Plazy vybizi ke sdileni fotografii obleceni
naruby s hastagem #whomademyclothes. Timto zpisobem chce organizace masové apelovat
na znacky, jejichZ oble€eni je Casto vyrdbéno v netransparentnich dodavatelskych fetézcich,

aby pristupovali k lidské préci, ale 1 k Zivotnimu prostfedi vice zodpovédné.

,Jd jsem nad tim premyslela a zatim ne podle mé. I ta iniciativa Fashion Revolution, kterd
kaZdy rok na vyroc¢i padnuti ty fabriky v Bangladési, tak to se objevuje docela na socidlnich
sitich, Zejo, ty karticky jd jsem vyrobil vase obleceni, tak to mi prijde, Ze vidycky rezonuje

tou spolecnosti, ale podle mé to neni téma tak atraktivni, aby bylo na dlouhou dobu, abychom

vvvvv

177 PETRO, Greg. Sustainable Retail: How Gen Z Is Leading The Pack. Forbes [online]. 2020 [cit.
24.4.2021]. ISSN 0015-6914. Dostupné z: https://www.forbes.com/sites/gregpetro/2020/01/31/sustainable-
retail-how-gen-z-is-leading-the-pack/

178 Interview s Klarou ZAJICKOVOU, redaktorkou Respektu, provedeno prostiednictvim aplikace Zoom,
Praha 1.4.2021.

179 Interview s Karolinou Minafikovou KRUPKOVOU, redaktorkou Lidovych novin a pfilohy Esprit,
provedeno prostfednictvim aplikace Zoom, Praha 7.4.2021
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Veronika Ruppert uvadi, Ze zmény pozoruje, zaroven si je ale védoma toho, Ze se pohybuje
mezi lidmi, ktefi mdédu aktivné sleduji. Dale poukazuje na celkovou genera¢ni zménu
mysleni. Zvlast¢ u mladsi generace pak pozoruje vétsi znalost pojmd vztahujicich se
k udrzitelné modé€ a celkové prehodnoceni jejich materidlnich tuzeb — fast fashion kousky
uZ nejsou tim pomyslnym triumfem, mnohem véEtsi cenu v ocich teenagerti maji napiiklad

véci z druhé ruky, upcyklované kousky anebo designérské zaleZzitosti.

,Jo, urcité ano, ale jak rikdm, tak jd se pohybuju v bubliné lidi, kteri sleduji modu. Ale vidim,
Ze tieba 7 ty mladsi generace lidi, kteri se zajimaji o modu [ ...] jsem byla prekvapend, kolik
décek, kterym je ted sedmndct, osmndct, dvacet nakupuje pievdiné online v takovych téch
vétsich obchodech, v téch ne tiplné ekologickych, ale zdroveri védi, Ze existuje udrZitelnost,
Ze existuje upcyklace, Ze existuje lokdlni znacka a pripadd jim to cool. Je to pro né takovou
alternativou, kdy? se se mnou o tom bavi tieba v Satnicich a védi, Ze jsem novindika tak mi
ukdzou jako ty svoje nejvetsi cennosti néco od designéra, néco z Recycled with Love, véci ze
sekdce, predélany a upcyklovany. A ty véci, co maji ze Zalanda, About you, takovy ty fast
fashion véci, tak téma se mi nechlubi vitbec. Ty tam jsou, poidd jich tam je strasné moc, ale
vlastné to neni ta véc, kterou by mi ukazovali a Fikali tohle je miij precious piece. TakZe si
myslim, Ze pro tu mladou generaci to je uz hrozné diileZitd véc, dalsi véc je, Ze hrozné dlouho
potrvd, neZ se to propiSe a stane se néjakd diileZitd zména, protoZe ted je to fakt na virovni

nékolika kouskii od ndvrhdrii v Satniku a kolem toho je spoustu fast fashion. [...]. “'%

Anit Noskova zmény pocitila dokonce skrze reakce na vlastni osobu. S ostrou kritikou
publika — v tomto pripadé€ publika na Instagramu — se setkala, kdyZ na svém osobnim profilu
propagovala jednu z kolekci H&M. UZivatelé kriticky hodnotili zejména etickou a
udrZitelnou stranku této spolecnosti, s ¢imZ se respondentka v minulosti u tohoto publika
tdajné nesetkala — difve bylo dle ni diskutované spise estetické hledisko takovych odévi.
Respondentka v tomto kontextu dle svého pozorovani uvadi, Ze se spole¢nost stiva mnohem
vnimavéjsi k problematice rychlé médy, a znacky, které jsou v néjakém aspektu oznacovany

pravé za neudrZitelné, byvaji mnohem vice pod drobnohledem lidi.

139 Interview s Veronikou RUPPERT, moderatorkou a dramaturgyni Radia Wave, provedeno prostfednictvim
aplikace Zoom, Praha 8.4.2021.
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,,Jo, vidim to hodné na Instagramu, Ze tfeba driv, kdy? jsem dala néjakou fotku 7 kolekce od
toho H&M, tak se tam Fesilo pouze jak to obleceni vypadd. A ted’ kdyz jsem méla spoluprdci
s H&M s tou kolekci Simone Rocha, tak se mi stalo, Ze mi do directu tfeba napsali néjact
lidi, Ze ten profil uZ nechtéji ddt sledovat, protoZe jim vadi tohleto spojeni. TakZe iekla bych,
Ze ta reakce na to je ted treba vyrazné ostiejsi, kdyZ takhle jako vystoupim s néjakou
konkrétni znackou. Ze diive bych viibec nefesila, Ze by se nékomu nelibila spoluprdce s

H&M, ted’ si myslim, Ze naopak miizu ocekdvat néjaky negativni komentdr.“!s!

2.24.2 Shrnuti

Respondenti se ve svych odpovédich v zasadé shodovali, Ze téma udrZitelné mody nema
vyrazné€ jinou povahu neZ téma jiné a nerezonuje ceskym publikem zfetelné vice nebo méné
neZ jakékoliv jind agenda. Vystupy se tedy stdvaji ¢tenymi nebo poslouchanymi, pokud maji
urcité kvality, na zdkladé kterych dané publikum zaujmou. Zpétnou vazbu potom autofi
ziskavaji predevSim skrze méfitelnd data, jakymi jsou napriklad interni statistiky o ¢tenosti
nebo poslechovosti jednotlivych sdéleni. V piipadé socidlnich siti to potom miZe byt zprava
o zajmu publika skrze ddaje o sdilenosti pfispévkl anebo diskuse pod nimi vznikajici. Pfimé
reakce publika, které mohou mit napfiklad formu adresné zpravy ¢i dopisu, zaznamendvaji
autori pouze sporadicky. V souvislosti s otdzkou tykajici se vyvoje reakci ¢tendrd na tuto
agendu, respondenti zminovali spiSe celospolecenské zmény ve vnimdni tématu udrzitelnosti
modniho primyslu — ty jsou zietelné predevsim u zastupci mladSich generaci, pro néz se
nejen udrzitelnost, ale 1 celkové boj za ochranu Zivotniho prostredi, stiva prioritou a
dilezitou soucasti zZivota. Zmény a posuny konkrétné v reakcich publika na tuto agendu
napfi¢ Casem tedy nepozoruje vétSina respondentlii (pouze Anit Noskovd) — to ale mize
souviset i s tim, Ze jsou média obecné natolik spjata s dalSimi institucemi, Ze je nemoZné je

izolovat a zkoumat samostatné jejich podil na stavu spolecnosti.!®?

181 Interview s Anit NOSKOVOU, novinatkou ptisobici v magazinech Elle, Forbes, Moje psychologie,
provedeno prostiednictvim aplikace Zoom, Praha 12.4.2021.

182 JIRAK, Jan a Barbora KOPPLOVA. Média a spolecnost: strucny tivod do studia médii a medidini
komunikace. 1. Praha: Portal, 2003, 208 s. ISBN 80-7178-697-7. s. 152.
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Zavér

V této praci jsem se zabyvala medidlnim pokrytim problematiky mdédniho primyslu.
Hlavnimi zdméry této prace bylo nahlédnout na téma udrzitelné médy optikou novinafi,
kteff se tomuto tématu aktivné vénuji, a na zdkladé vypovédi té€chto respondentd zodpoveédet
ustfedni vyzkumnou otdzku: ,,Na jaké prekazky nardzi novinafi pii referovani o udrzitelné
mode? Cilem vyzkumné casti tedy bylo skrze ziskand data osvétlit, pro¢ muze byt
referovani o udrzitelnosti médniho primyslu problematické — a tim i zjistit mozné pficiny

neadekvatniho medialniho pokryti tématu.

Ve vyzkumné ¢4sti jsem nejprve za pomoci dil¢ich otazek definovala osobu respondenta —
novindie systematicky se vénujiciho udrzitelnosti médniho primyslu na poli médii. Na
zaklade vypovédi jsem zjistila, Ze diivody a motivace novindii pro pokryvani tohoto tématu
jsou nejednotné, vSechny respondenty ale jednoduSe spojoval zdjem o médu jako takovou,
ktery se nasledné — u kazdého v jiném momenté a za jinych okolnosti — proménil
v referovani o udrzitelné mode. Ukazalo se také, Ze téma udrzitelnosti médniho primyslu,
ma pro respondenty rizné polohy — ptivodni prizma, uvedené v ivodu bakalarské prace, na
jehoz zaklad¢é, jsem téma udrzitelnosti moédniho primyslu zafazovala do gesce
environmentalni Zurnalistiky, se v praxi ukazalo jako platné pouze v nékterych pripadech.
Piima asociace mezi timto tématem a environmentdlni Zurnalistikou byla totiZ spiSe
vyjimecnd — pro respondenty totiz nemélo téma Cist€¢ environmentalni rdz, pojily se v ném
1 aspekty ekonomické a socidlni. Pro kazdého novinare byl potom vyznamnéjsi jiny aspekt,
ktery mél tendenci v medidlnich sd€lenich akcentovat. Tuto skute¢nost miiZzeme povazovat
za jednu z moznych prekazek — téma je totiZ natolik rozsahlé a mnohovrstevnaté, Ze je zaprvé
slozité uchopitelné a zpracovatelné pro samotné novindfe, zaroveni na trovni medidlnich
organizaci miZe predstavovat prekazku urcitd neukotvenost t€ématu a nemoznost jej zaclenit

pod konkrétni rubriku v rdmci mediélni agendy.

Na zédkladé analyzy dil¢ich zavérd vyzkumné prace jsem si v§imla ur¢ité podobnosti ve
vypovédich novinaft ptisobicich v ramci médif se zpravodajskym charakterem orientujicich
se na pokryvani aktudlnich, politickych, ekonomickych a spole¢enskych témat — obecné
muZeme Tici na prinaSeni hard news. Naproti tomu jsem narazila na obdobnost postoji u

novinaii pusobicich ve vice lifestylové zaméfenych médiich prindsejicich spiSe soft news.
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Kdyz pristoupime k jednotlivym prekazkam, na které novinafi pfi pokryvani tématu narazi,
je tfeba zminit, Ze byly riznorodé, a tedy nezobecnitelné pro vSechny respondenty. Avsak
vramci vySe zminénych skupin jsem zaznamenala urité priseciky mezi jednotlivymi

- v 7 .
vypovédmi.

Moadni primysl a témata s nim spojend byvaji automaticky opatiena nalepkou lifestylového
tématu vhodného pouze pro publikum suréitym zdjmem o mdédu. To samo o sobé
predstavuje urCitou prekazku pro novinare spadajici do prvni skupiny. Tato predpojatost se
totiZ projevuje v postojich ¢lenti medidlnich redakei a vede k urcité skeptic¢nosti vii¢i t€ématu
a zpochybiiovani jeho dileZitosti. Skatulka odleh&eného, lifestylového tématu tak
predstavuje prekdzku pro aktivniho novinafe pusobiciho ve zpravodajsky zaméfenych
médiich v podobé obtizn€jSitho prosazeni tématu do medidlniho prostoru. VSeobecné
nalepkovani tohoto tématu pouze pod rubriku mdda vede 1 k presvédceni publika, Ze se ho
téma netykd, ergo ho nezajima. Na opacném polu stoji zastupci druhé skupiny, kteti povazuji
zafazeni tohoto tématu k lifestylu za pozitivni — a dokonce Zddouci — okolnost, diky které se

muize téma dostat do $ir§tho mainstreamu a zasahnout tak vice lidi.

Jednim z hlavnich podnétl, pro vybér tohoto tématu, bylo mé presvédceni o nedostatecném
pokryti problematiky médniho primyslu v médiich podporené faktem, Ze na Ceské scéné
existuje pouze ne¢kolik novindil, ktefi se tématu systematicky a komplexné vénuji. Velice
zajimavé zjiSténi proto bylo, Ze mezi respondenty nepanovalo pfesvédceni o tom samém.
Vétsina respondentii dokonce uvedla pravy opak, a tedy Ze téma je ve vefejné agendé
pritomné dostate¢né. Potvrzeni ¢i vyvraceni tohoto predpokladu by mohlo byt predmétem

navazujici prace.

Vyzkumna ¢ast nepfinesla jednotné odpovédi, ale predstavila heterogennich vycet prekazek,
které néjakou mérou prispivaji k obtiznéjSimu uchopeni tématu ze strany medidlniho
komunikatora, novindre, a jeho naslednému umisténi do verejné arény. U vSech respondentti
—navzdory jejich zarazeni do odliSnych mediélnich redakci — se objevoval zdjem o rozsifeni
tématu do povédomi Siroké verejnosti. Povazuji za uzZite¢né zminit nékteré jejich poznatky,
které by mohly k rozsiteni t€ématu poslouzit. Jednalo se napiiklad o akcentovani dileZitosti

vhodného wuchopeni tématu tak, aby findlni medidlni vystup cilil a promlouval
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k predpokladanému publiku nebo o strhdvani nalepky odlehceného tématu prostfednictvim
kontextového referovani o problematice médniho primyslu. Néktefi respondenti spatfovali
moznou cestu k zasaZenf Sir§i vefejnosti prostiednictvim , lifestylového* uchopeni tématu —
udrzitelnd méda prezentovana skrze lidské pribéhy a zajimavé osobnosti tak mtize nalézt

svého vyznavatele i mimo skupinu ,,médnich insidert*.
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Summary

In this thesis, I dealt with media coverage of the fashion industry. The main intentions of
this thesis were to look at this topic of sustainable fashion from the perspective of journalists
who are actively involved in it, and based on the statements of these respondents to answer
the main research question: ,,What obstacles do journalists face in reporting on sustainable
fashion?** The data obtained shed light on why reporting on the sustainability of the fashion
industry can be problematic - and thus identify possible causes of inadequate media coverage

of the topic.

In the research part, I first defined the character of the respondents, who were journalists
systematically devoted to the sustainability of the fashion industry in the field of media.
Based on the statements, I discovered that the reasons and motivations of journalists for
covering this topic are inconsistent, but all respondents were simply united by the interest in
fashion, which subsequently - at certain moments and under different circumstances - turned
into reporting on sustainable fashion. It also turned out that the topic of sustainability of the
fashion industry has different positions for respondents - the original prism, mentioned in
the introduction of the bachelor's thesis, based on which I included the topic of sustainability
of the fashion industry in the responsibility of environmental journalism, proved in practice
valid only in some cases. The direct association between this topic and environmental
journalism was rather exceptional - for the respondents, the topic did not have a purely
environmental character, it also included economic and social aspects. Each journalist, saw
a different aspect to the topic, which tended to emphasize in his media reports. This fact can
be considered as one of the possible obstacles - the topic is so extensive and multi-layered
that it is firstly difficult to grasp and process for journalists themselves, at the level of media

organizations may be an obstacle to a certain lack of anchored agenda.

Based on the analysis of partial conclusions of the research work, I noticed some similarities
in the statements of journalists working in media with a news character focused on covering
current, political, economic and social topics - in general about bringing hard news. On the
other hand, I came across the similarity of attitudes among journalists working in more

lifestyle-oriented media that bring more soft news.
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When we approach the individual obstacles that journalists encounter when covering the
topic, it should be mentioned that they were diverse, and therefore inconsistent for all of the
respondents. However, within the above-mentioned groups, I noticed certain intersections

between the individual statements.

The fashion industry and related topics are automatically labeled a lifestyle theme suitable
only for audiences with a certain interest in fashion. This in itself is a barrier for journalists
in the first group. This bias is reflected in the attitudes of members of the media and leads to
certain skepticism about the topic and the question of its importance. The box of a lifestyle
topic represents an obstacle for an active journalist working in the news-oriented media in
the form of a more difficult promotion of the topic into the media space. The general labeling
of this topic only under the section fashion also leads to the belief of the audience that the
topic does not concern it, therefore is not interested.. On the opposite pole are the
representatives of the second group, who consider the inclusion of this topic in lifestyle as a
positive - and even desirable - circumstance, thanks to which the topic can get into the wider

mainstream and thus reach more people.

One of the main motives for choosing this topic was my belief in the insufficient coverage
of the fashion industry in media, supported by the fact that there are only a few journalists
on the Czech scene who systematically and comprehensively address the topic. Therefore, a
very interesting finding was that there was no unified opinion between them. Most
respondents even stated the exact opposite, and therefore that the topic is sufficiently
reported on in the public agenda. Confirmation or refutation of this assumption could be the

subject of follow-up work.

The research part did not provide uniform answers, but presented a heterogeneous list of
obstacles that in some way contribute to a more difficult grasp of the topic by the media
communicator, journalist, and its subsequent placement in the public arena. The interest that
was present in all respondents across their inclusion in specific newsrooms was to achieve a
broader awareness of the topic by the general public. I consider it useful to mention some of
the findings of the respondents that could serve to expand the topic. For example,
emphasizing the importance of properly grasping the topic so that the final media output

targets and speaks to the intended audience, or purifying the topic from the label of a light
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topic through contextual referencing. A possible way is also his , lifestyle* processes which
will go into sustainable fashion through human stories or the statements of primary sources

- and thanks to this, the topics can reach the general public.
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V této bakalaiské praci se zamé&fim udrZitelnou médu — predeviim mé bude zajimat, jak o tématu referuji
a premyili redaktofi seridznich médii. Médni primysl je v poslednich letech pod drobnohledem celého
svéla, a to pledevdim proto, Ze na povreh vyplouvaji informace o negativnich dopadech a neudrZitelném
fungovéni tohoto primyslu. Z pohledu Zurnalistiky miZeme toto téma zafadit do gesce Zurnalistiky
environmentalni. Tento pomérné mlady smér vznikl aZ v 60. letech 20. stoleti, kdy se o negativnich
diisledcich ¢lovitka na piirodu za¢alo psat poprvé. T dnes jsou tato témata spide okrajova a to i proto, Ze
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zphisob zpracovani (zejména praktické ¢asti). Déle predstavi cile bakaldiské prace.

2. Teoreticka ¢ast — autor vymezi hlavni pojmy a definuje je pomoci odborné literatury.

2.1. Médni pramysl a problémy s nim spojené — autor na zakladé odborné literatury pfedstavi
modni primys! a problémy s nim spojené.

2.1 UdrZitelnd méda— autor popide alternativni moZnosti a postoje, kterymi se dd ke konzumaci

mody pristupovat.
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2.2 Environmentalni Zurnalistika— autor na zdkladé odborné literatury pfedstavi environmentalni
Zurnalistiku. Zam€fi se na historii tohoto sméru a mozné pohledy na referovani o
environmentalnich tématech.

3. Prakticka cast

3.1. Metodologie prace — autor definuje metodologii pouzitou k vypracovani praktické ¢asti prace.
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Pro zpracovani teoretické ¢asti budu cerpat z nékolika zdroji, informace z odborné literatury vyuZiji
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HUBKOVA, Veronika. PFibéh skiiné. Praha, 2018. Dostupné z: http://www.veronikablabla.cz/

Jedna z méla knih v eském jazyce o tom, jak funguje médni priimysl. Odlehéené psani, které skrze pribehy
prezentuje désiva fakta. Autorka se zaméfuje na kazdou ¢ast procesu— zacind u vyroby, nasledné se dostava
k prodeji, noSeni, prani. Neopomiji napfiklad ani problémy spojen¢ s likvidaci textilu.
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s. Vedouci diplomové prace PhDr. Alice Tejkalova
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Prijmeni a jméno pedagozky/pedagoga

TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH DO TERMINU
UVEDENEHO V HARMONOGRAMU PRISLUSNEHO AKADEMICKEHO ROKU, A TO PROSTREDNICTVIM
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Priloha €. 1: Seznam otidzek k rozhovorim
e Mnoho novindfi piSicich o environmentdlnich tématech opomiji problematiku
udrzitelnosti médniho primyslu. Proc jste se pravé vy rozhodl/a tomuto tématu vénovat
svou pozornost?

e (Od kdy toto téma evidujete a jak dlouho se mu vénujete?
e 7 jakych zdroji Cerpate? Existuje v ¢eském prostiedi dostatek informaci?

e Proc by se o problémech médniho prumyslu mélo psat? Myslite si, Ze se o t€ématu pise
dostate¢né? Pokud ne, jaké jsou toho priciny?

e 7 jakého pohledu (socidlniho, environmentdlniho, ekonomického) na toto téma
pohlizite?

e Pod jakou rubriku dle vas spadd a do jakého typu médii je vhodné?
e Mizete na zaklad€ vasi osobni zkusenosti popsat, jak na téma pohliZi redakce, ve které
pusobite?

e Jak veliky prostor je v médiu, pro které piSete, vénovan tématu udrZitelnosti médnimu
prumyslu i environmentdlnim témattim obecné?*

e Setkal/a jste se n€kdy s banalizovanim tématu ze strany kolegti?

e Se zelenou vlnou, jakoZto trendem dne$ni doby, pfichdzi snaha marketingovych tymu
nejriznéjSich znacek o tzv. ,natirdni na zeleno“. Dostal/a jste nékdy zavadéjici
informace, ve kterych jste rozpoznal/a pokus o tzv. greenwashing? Jak jste s témito
informacemi zachazel/a?

e Jaké jsou odezvy vasich Ctenaiti na texty tykajicich se médniho primyslu? TESi se vetsi
¢i menSi oblibé v porovndni s jinou agendou?

e Pozorujete néjaké zmény a posuny v reakcich Ctenaiti za tu dobu, co o tomto tématu
referujete?



Priloha €. 2: Prepis rozhovoru

Téma: Udrzitelnd méda v médiich o¢ima redaktorti
Interview Klarou ZAJICKOVOU, redaktorkou Respektu, provedeno prostfednictvim aplikace
Zoom, Praha 1.4.2021.

Mnoho novinaiu piSicich o environmentalnich tématech opomiji problematiku
udrzitelnosti médniho priamyslu. Pro¢ jste se pravé vy rozhodl/a tomuto tématu vénovat

svou pozornost?

No vim, je to kli§é odpovéd, ale je to, protoZe mé vzdycky zajimala méda, obleCeni a vSechno
spojené s tim. Vzdycky jsem se 1 snazila to téma propaSovat do néjakych Skolnich praci.
Cokoliv se toho tykalo, tak jsem se snaZila tam né€jak vméstnat, at’ uz se to tykalo néjakych
praci v sociologii, a tak rizné. Ale to, Ze je tam né€jaky aspekt environmentélni, lidskopravni a
tak dal, mé osobné zacalo dochdzet az mnohem pozd¢ji. Nikdy jsem to timhle zpdsobem
nevnimala, nebo spiS to tak nebrala... Asi to bylo i tim, jak to vnimalo moje okoli, Ze to tieba
nebylo téma jako v bubling, ve které se nachdzim ted’ka, kde je brané jako tiplné automatickd
véc, Ze se o tom premySli. TakZe na té vysoké to pro mé ze zacatku jako téma nebylo a potom
pozdéji, kdyZ jsem zacinala psat, tak se zaCinaly profilovat néjaké véci, kterym se chci vénovat,
o kterych chci psat. A spolu s timto prichazelo 1 mnohem vic informaci, jak o tom chci psét, a
co o tom chci pfinaset... A kdyZ o tom ¢lovék piSe, tak uZ to 1 néjak Zije, vice nad tim premysli,
aby nebyl uplné pokrytec, coz nékdy provazi i néjaké takové pozorovani okoli — kdy pozorujes,
kdo to jak ma a jak to tieba riizné praktikuji rizni lidi, ale to uz je néco jiného. Abych se k tomu
vritila, tak motiv byl pro mé uplné jednoduchy, zajimala mé vZzdycky mdda a postupné se do
toho, tim, jak Clovék zraje, pridavaji dalsi véci. Ja si myslim, Ze kdybych byla starsi, tak asi
feknu jinou véc, ale tim, Ze zatim nepiSu tak dlouho a rizné se mi profilovaly ndzory spis na té

vySce, tak to prislo aZ pozdéji.
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Od kdy toto téma evidujete a jak dlouho se mu vénujete?

Tak ja jsem ho asi evidovala néjak dyl, ale to je takové to, Ze to néjakym zplsobem
opomijis... Prosté zacala jsem to vic feSit, aZ kdyZ jsem o tom zacCala psat, coZ je asi dva
roky zpatky. Ted budu opakovat to, co jsem uz fikala predtim, Ze kdyZ o tom piSes, zjist'ujes
o tom ty informace, nofi$ se do toho vic a vic, tak uz je hloupé, aby si n¢jakym zpiisobem
nezila, nebo asponl nad tim nepfemyslela, nebo nediskutovala s lidma v okoli. Myslim, Ze
v néjakych kruzich je to tfeba uZ uplné automatické, pro nékoho uz to jsou takové
vyprazdnéné vyrazy, Ze prosté letos, kdyz feknes zero-waste nebo udrZitelnost, tak ptlce lidi
uz se obrati o¢i na vrch hlavy, ale nékdo tfeba zase viibec nevi, co to je...To je tieba u nds —
nas Cte riznorodé stard skupina z riznych koutl republiky, takZe to nejsou jen lidi z velkych
mést jako Praha a Brno, ktefi vi, o co jde. A zase naopak spoustu lidi ten styl i Zije, aniZ bys
jim to musela né€jak vypravét. Ja vim, Ze prvni svlij rozhovor, co jsem délala o mode, byl s
pani, ktera v kamenné kolonii v Brné, coz je takovd uméleckd ctvrt v Brné, preSivala
oblecent, zila zero-waste Zivotnim stylem a bylo ji tfeba kolem Sedeséti, takze jako before it
was cool! Dala mi tfeba taSku ze z4clony, diiv, nez nékdo pfiSel s tim, Ze z toho budeme
délat sacek, bude to super a prodame ti to za pétikilo. TakZe tfeba ta byla uplné uZasnd a
donutila mé nad tim hodné pfemyslet. Tak asi od t€ doby mé to néjak vic zajimalo, to bylo
asi to prvni setkani. KdyZ jsem s ni sedéla, to bylo tfeba v druhdku, v roce 2019, zacala jsem
pfemyslet a ptat se: ,,Okej, a co mam na sob€ vlastné ja?* A i kdyZ ja jsem jako néjak
prirozené vzdycky stiidala sekac¢ a obchody, tak jsem nepfemyslela nad tim, pro¢ Ze to
vlastn& d&ldm...vZdycky to bylo, Ze tam jdu pro n&jaky véci, umim si je vybrat, ale ted uz
nad tim ¢lovék pfemysli jinak. Pfedtim to byla dal§i moZnost mit néjaké fajn véci, které tfeba
nebude mit nikdo jiny. To jsme tfeba vzdycky feSily s jednou moji kdmoSkou, ktera je tplna
sekdCova krdlovna, md uplné vSechno ze sekace, ale nikdy o tom nepfemyslela timhle
zptsobem... A jesté jsem si vzpomnéla, Ze nejvic zlomové pro mé asi bylo, kdyZ jsem délala
rozhovor s Carry Sommers z Fashion Revolution, od té doby asi vim, Ze je to moje téma. A
jak fikam, pozdéji uz se prirozené krystalizovaly dal$i véci, vice jsem to sledovala, dostavala

mezi lidi.

»Z jakych zdroju Cerpate? Existuje v ¢eském prostredi dostatek informaci?*
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Hodné vyznamny zdroj — i celkov€ o fashion news je Business of Fashion, to jsou takovy
rychly zpravy, kde vidiS, co jsou ty aktudlni témata a mas tam odkazy, které t€¢ vedou dal.
Potom tfeba Guardian je dobry zdroj na ¢lanky o udrZitelnosti, ekologii a tak dal. Pak
Business of Fashion jesté€ déla vZdycky jednou za rok takovou velkou souhrnnou zpravu, tak
z toho se daji Cerpat data. Potom obchod thredUp, coZ je takovy americky sekac, néco jako
giganticky Vinted. Tak z toho se Cerpaji data o vintage modé jako kolik lidi se zajimé o
vintage mddu, Ze pro€ tfeba citi néjaky pocit viny, kdyZz si kupuji fast fashion a tak dale. A
pak ruzné, kdyz vim, Ze se chci tfeba podivat na néjaké téma, tak uz ho vyloZené
vyhleddvam, a to mé zase navadi na rizny novy stranky, takZe néco objevim — tfeba Fast
Company, a pak uz se na ty stranky vracim. ZaleZi, co jsou ty témata, miZe to byt upcyklace,
recyklace, generace Z... To jsem tieba objevila holku, ktera na tom vydélala obrovsky balik
penéz, takZe mé napadlo, Ze udélam clanek, jak se lidi vraci k tomuhle, jak sekacovy véci
povysujou. A potom z Ceskych zdroji mas vylozené informace, ne data, spiS takovy tipy.
Tteba fajn je Institut cirkularni ekonomiky, ale spi§ si myslim, Ze ti lidi o tom umi dobie
mluvit, neZ Ze by k tomu méli sami néjaky svoje data, ale i to je dobre. TakZe tam se tomu
taky vénuji, ale uz je tieba ve spolupraci s hdemkem, informujou tfeba o jejich udrzitelny
kolekci, a to uz tak jako né¢im zavani. Nechci kecat, ale myslim, Ze tam jsou tfeba informace
o tom, kolik véci se vyhodi pfimo u nas do takovych té€ch kontajneri na textil, ale kdyz tfeba
popisuji, jak méda funguje, spoustu informaci uz je precCerpanych z té€ch zahrani¢nich zdroja,
které ja uz tfeba znam. No a potom jsou informace, co ti lidi feknou. Nebo taky vidis, co lidi
nosi, mé to vZzdycky zajimalo, jako to se uplné piimo nepoji s udrZzitelnosti, ale zase je to
tieba nosnd informace o tom, jak se ti lidi chovaji. Na to si myslim, Ze jsou skvélé Satniky
od Veroniky Ruppert, byt je to zase vysek lidi, zase n€jakad bublina, kterou to bavi, zajima
Jje mdda, vétSina z nich ma designerské kousky, vintage véci, ale samozrejmé priznavaji?? i
ty fetézce, citis, Ze jich tam jeSté je dost. Je zase zajimavé poslouchat, jak se k tomu stavé;ji
oni, jak se v tomhle sméru vyvijeli, Ze to nenf tak, Ze se lidi narodi s designérskyma vé€cma
ve skiini, nebo, Ze vi, Ze maji nakupovat v sekaci, Ze to je spravné. Ale to uz jsou takovy
véci, které se tykaji pristupu k tomu. A to zjiSt'ujes i kdyz se bavis s lidma Zivé, feknou ti,

co délali predtim, cemu se vénovali, neZ dosli k tomuhle byznys modelu.

Proc by se o problémech médniho prumyslu mélo psat? Myslite si, Ze se o tématu piSe

dostatec¢né? Pokud ne, jaké jsou toho priciny?
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Nemyslim si, Ze by se o nich nepsalo dostatecné, to asi ne, spiS asi jakym stylem se o nich
piSe a ke komu se to tieba dostdva. Spoustu lidi to miji, protoZe se fekne mdda, a tak to
automaticky prejdou. Vice by se podle mé& mélo akcentovat, Ze to je néco, co se tyka tplné
vSech, Ze to jsou rozhodnuti, ktery déla kazdy, a kterd nas obklopuji. Neni to néco, co
¢lovéka nezajima, a tak se ho to viibec netyka. Ja tfeba kdyZ jsem pripravovala velky text o
shrnuti médy za rok 2020, tak jsme se divala, co tfeba uz kdo napsal v Cesku, protoZe zase
je hloupé, aby se ¢lovék s nékym kryl a vidéla jsem, Ze 1 jini lidi Cerpaji tfeba z toho State
of Fashion, Ze to uplné neni, Ze by Clovék objevil Ameriku...TakZe néco vznikd urcité,
otazka je, jakym zplsobem to rezonuje. A pak kdyz za tim jdes, tak vidis, Ze se o tom hodné
piSe v téch lifestylech, vim, Ze tfeba podobny text, podobné zdroje, pouZzivaji v Dolce Vita,
takZe tady v téhlech typech médii to je. JenZe ja zase vim, Ze je tieba sleduju, protoze mé to
zajima, ale mainstreamové si myslim, Ze se o tom moc nepiSe a kdyz uZz, tak jenom povrchné.
Ze je to tieba v kolonce Zena, takZe bys mohl mit tendenci to minout. Ze kdyZ se t& netyka
moda a styl, tak se mé tohle automaticky nedotkne. TakZe ano, piSe se, ale piSme mozZnd

trochu jinak jesté.

Z jakého pohledu (socialniho, environmentalniho, ekonomického) na toto téma

pohlizite?

No pfijde mi, Ze je to nutné vZdycky vSechno dohromady. Zalezi, u jakého tématu, ale kdyz
o tom piSe$ v kontextu, tak se vZdycky nutné né€jakym zpisobem dotknes vSeho, protoZe je
to nejvetsi prumysl, tyka se spousty lidi, ovliviiuje to lidi socidlné, ovliviiuje to jejich Zivotni
podminky... M4 to vliv od zacatku do konce na lidi, takZe kdyZ o tom piSeS pravé tim
komplexnim, velkym, kontextovym zptisobem, tak asi nic nemtize§ opominout, nebo spis se
nutn€é dotkne§ vzdycky vSech téch aspekti - socidlniho, environmentalniho,
ekonomickyho... Kdyz piSu j4, tak tfeba toho environmentalniho méné, vic povrchné, Ze to
tieba tolik neakcentuju, vim, Ze to mi tam chybi, takZe ja tam mam asi vic socidlniho a

ekonomického pohledu.

Pod jakou rubriku dle vas spada a do jakého typu médii je vhodné?

Nemyslim si, Ze by to mélo patfit jenom tomu lifestylu, vZdycky mé& mrzi, kdyZ je to timhle

zptsobem brané. Kdyz to vezmu z nasi stranky, obratim to na nds, na Respekt, tak bych to
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mohla umistit tplné do jakykoliv rubriky toho Casopisu, i to tak byva. Jednak protoze je to
velky primysl, dotyka se to spousty véci, tak to mtze$ dat jako Agendu, coZ jsou prosté
zpravy. Pak to patii do Kontextu, protoZe to je zase vice komplexni... A u nds se moda
umist'uje i na Kulturu. Miazes to dat na Civilizaci a tak dale... timhle prikladem chci fict, Ze
Jje Skoda, Ze to patii jen tomu lifestylu. Ten lifestyle je jiny, je to tfeba jednoduSeji podané,
ale to je i tak, Ze to od toho Cekas, nebo Ze na to nemas takovy prostor a Ze cili§ na néjaky
typ Ctenare, nebo spiS ocekavas, Ze mas néjaky typ Ctenare, ktery neocekava tohle. Ale i to,
si myslim, se proménuje, mas u nds spoustu chytrych lifestyli. Tenhle styl psani je
v uvozovkdch chytry lifestyle, prosté, Ze to neni, co si vezmes na sebe, ale je to velké, jiné
téma, které ma misto vSude. Samoziejmé tieba ne do rubriky sport, ale jinak to nalezi
kamkoliv. Je to asi pochopitelné, taky mam tuhle hezkou stranku toho rada, ale da se to podle
mé dat na ty stranky Casopist tak, aby mél kazdy pocit, Ze se to tykd i jeho, i kdyZ ho to tfeba

nezajima.

Miuzete na zakladé vasi osobni zkuSenosti popsat, jak na téma pohlizi redakce, ve které
pusobite?

No, to je pravé to, jak fikam... U nas je to brano jako takova odlehcujici véc. VéEtSina téch
mych textl $la na web, coZ nenf jako néjak degradujici, ale spiS se to bere, jako Ze to ty nase
Ctendre nebude zajimat, coZ mé nékdy docela mrzi a je t€Zké néktera ta témata protlacit na
stranky Casopisu. Tfeba ted tam byl text o sekd¢ich a s Hankou Ri¢icovou jsme jesté psaly
o Siti a vim, Ze to byl docela uspéch. VSechno to asi vychazi z toho, Ze je to brano jako
odlehcena véc, myslim si, Ze tim, Ze uZ jsem tam tfeba dyl, tak uz se chape, Ze to tak vylozené
neni, a tak se to dostdvd i do popredi. Tedka jsme tieba v redakci fesili, co bude s téma
prodejnama hadri, co byly ted furt zaviené, co se s tim bude délat. Tak byla celkem
prekvapiva informace, Ze se tieba néco z toho spéli a tak... TakZe pak, kdyz si to ty lidi
prectou, tak jsou pro né nové, zajimavé informace a je to tfeba i1 zprdava, Ze bysme o tom méli
psat. ProtoZe nékdo to fakt nevi, nebo ho to nezajima a ¢lovék, ktery v tom Zije si mysli, ze
o tom maji zhruba povédomi vSichni, ale oni uplné nemaji. TakZe se to na ty stranky
vyloZen¢ dostava tézko, na web s tim nikdy problém neni, protoZe tam si to mutze tfeba
rozkliknout kazdy a vétSinou se ukazuje, Ze to ty lidi zajimd, protoZe se to umistuje v tom
zebriCku. Kdyz se psalo treba o tom, Ze znaCky nezaplatily penize t€ém svym dodavatelskym
tovarndm, tak se to drzelo tfi tydny v tom zebficku a jelo to jako blazen, takze 1 zdleZi, co to

je, co ty lidi zajima...

VI



Jak veliky prostor je v médiu, pro které piSete, vénovan tématu udrzitelnosti médnimu

prumyslu i environmentalnim témattim obecné?

Ja uz jsem to asi ¢aste¢n€ zminila, kdyZ uZ to ten prostor dostane, tak myslim, Ze je to prostor
veliky. CozZ je super, protoZze mas prostor vysvétlit vSechny ty slozky, jak jsem fikala, a tak
se nutné dotknes vSeho. Akorit je téZké to tam dostat, téch témat je pretlak, protoZze my jsme
tydenik, takZe se tam nevejde vSechno a nékdy mezi tim v§im ta mdda vyhliZi povrchné,
nebo je brana jako odlehdené téma a tieba nakonec v té soutéZi nevyhraje. TakZe tieba ted
bude 1éto, tak mozna bude vyhrdvat vic, zni to blbé mozn4, ale tak to je. A myslim si, Ze jako
redakce celkové environmentdlnim témattim ddavame prostor, ale ta méda k nim asi neni
uplné tak fazend v ocich lidi, co o tom rozhodujou...a to nemyslim néjak Spatné. Takhle se
to ted postupné vSichni u¢i akceptovat. A to nechci tvrdit, Ze jsem néjaky pritkopnik, ale spi3
si myslim, Ze se pfichazi na to, Ze to téma ma néjakou nosnost, i kdyZ vyzniva povrchné
nebo ho lidi automaticky treba tak berou. My jsme tfeba méli klimaticky specidl. Hodné

zaleZzi, jak se to téma tfeba i proda a fakt je u nas ta soutéZ velka, takze je spiS snadnéjsi to

dostat na ten web, kde to 1 ty lidi pak viditelné zajima.

Setkal/a jste se nékdy s banalizovanim tématu ze strany kolegu?

Jako s bagatelizovanim vyloZené ne, ale jak fikam, tak ono se to Casto prosté fadi do Skatule
odleh¢ené téma, kterou j4 nemdm moc rdda, protoze Zddné téma neni odlehcené, dokud ho
takhle nepod4s. My jsme tam tfeba diive méli néjaky text o ndvrharich, ale to byl tfeba
historicky text, celkové o médé tieba pise Karolina Vrankova, kterd ma svij sloupek, i kdyz
ted tfeba uZ piSe miii nebo na kulturu. No a dél4 se z toho ob&as legrace, ale v tom vyznéni,
ze kdy?z ty prosté predstavujeS néjaky téma, tak ho predstavis, a feknou se tieba vySivky?? a
potom Bélorusko, takZe se tomu nékdo zaCne smat, ale to je tak vSechno. Ne, Ze by mi nékdo

fekl, Ze je to uplnd blbost, to ne, to se nedé€je, ale prosté¢ casto nardZim na to, Ze musim

vysvétlovat pro¢ je to dilezité.

Se zelenou vinou, jakoZto trendem dnesni doby, prichazi snaha marketingovych tymi

nejruznéjSich znacek o tzv. ,natirani na zeleno*. Dostal/a jste nékdy zavadéjici
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informace, ve kterych jste rozpoznal/a pokus o tzv. greenwashing? Jak jste s témito

informacemi zachazel/a?

Asi ne, nedostala, myslim, Ze na to nardzeji lidi, ktefi piSou tfeba lifestyle, nebo pro tuhle
Skatuli Casopist. Jako mné tfeba pfichdzeji n¢jaké emaily, Ze mi vyloZené¢ napiSe néjaka
znacka, ale na to se jen podivam. Ze by mi nékdo vyloZené poslal informace, s tim, Ze by se
pokousel mé oblafnout, to si nemyslim, nebo jsem na to nenarazila. J4 myslim, Ze ¢lovék je
k tomu i skepticky, protoze udrZitelné je dneska kde co, ale u toho uz si feknes, co ta znacka
délala predtim, nebo jak to délala. ProtoZe spousta lidi se néjak probudi a predstird, Ze to
ted’ka bude délat viechno lip, ale zase jen produkuji dalsi véci. Nevim, myslim, Ze lovék na
to ma vybudovany néjaky smysl, nebo mu to néjak dojde. A j4, kdyZ uz vybiram ty lidi, tak
vybirdm takovy, ktery uz néjak zndm, dlouhodobé sleduju nebo mi je nékdo doporucil. Kdyz
pisSu tyhle véci, tak hodné premySlim, protozZe preci jenom tém lidem délas troSku PR,
upozorni§ na né, sice nefikas, at’ si jsou Ctendfi koupit néjaky produkt, ale toho ¢lovéka uz
predstavujes. Takze dost premysliS nad tim, jak to udélas, je dulezity zohlednovat, koho
zviditelniS. Ale asi na to nenardZim tolik, protoZe my nejsme takové medium, kde by
ocekavali, Ze dostanou prostor, mozna to je i tim, Ze se s tim fakt nemusim néjak vic
potykat...

Jaké jsou odezvy vaSich ¢tenara na texty tykajicich se médniho primyslu? Tési se vétsi

¢i mensi oblibé v porovnani s jinou agendou?

Kdyz to je néjaké téma tykajici se vSech, jako bylo pravé to, kdyZ znacky konkrétné
nezaplatily objedndvky na jare, tak to bylo fakt hodné sdilené, zajimalo to lidi na sitich, bylo
to v tom zebrfiCku dlouho. Takze to jako vypozorujes, Ze to lidi zajima, ale Ze by mi tfeba
vyloZené n€kdo psal, Ze je to skvélé, to ne. Ale vZzdycky mé potési, kdyZ se to dostane nad
ty témata jind. Na tom webu mame strasSné moc politické véci, takZe asi ani neCekas, Ze kdyz
k ndm jdes, tak tam tohle na tebe vyskoci, protoZe vétSinou je tam Uplné jiny typ agendy,
takZe tohle je to spiS takové osvéZeni. Pocitdm s tim, Ze kdyZ to budu prinaset dyl, tak Ze se
to stane béZnou agendou, nebo jako spiS CastéjSim tématem. Nam vyslo, Ze naSe ¢tenare tolik
moda nezajima. Ale bylo to v prizkumu, kde to bylo vyloZen¢ psané jako mdda, tak jako je
tézké zjistit, co si pod tim lidi pfedstavi. Jestli si pod tim predstavi, Ze budu psat, co si mas

koupit, tak véfim, Ze to tfeba nékoho moc nezaujalo. TakZze mi tfeba tohle nékdo obcas
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pfipomene, kdyZ navrhuju téma, Ze nase ¢tenafe mdda nezajimd... Myslim si, Ze kdyZ si na
to ty lidi zvyknou, tak je to zajimat bude. Je to spiS takové, Ze se tam probojovdvam. A do
téch statistik napfimo nevidime, hodné¢ se to rizni, jak vypada ten ZebriCek, ale jak jsem
fikala, tak ten ¢lanek nebo rozhovor s Carry Sommers se drzel dlouho v Zebricku. A u téch
tiSténych ¢isel, to nemam Sanci dohlédnout. Ale myslim si, Ze ten ¢lanek o sekacich byl taky
Cteny. Asi zaleZi, nemyslim si, Ze je to uplné top agenda pro lidi, ktefi nés Ctou, to bych si

asi lhala do kapsy.

Pozorujete néjaké zmény a posuny v reakcich ¢tenaira za tu dobu, co o tomto tématu

referujete?

To si nemyslim, nebo nemdm, jak ho zatim pozorovat. Jsem rada, Ze tieba nékomu
pfipomenu néco, o ¢em netusil, ale to asi neni Sance zjistit z néjakych nepfimych reakci. A
lidi, co to znaji, tak u nich je to spi§ takové ujistovani, jsem za to rdda, ale neberu to jako
relevantni zpétnou vazbu. Nemyslim si, Ze bych néjak proménovala scénu, to bych to musela
asi délat mnohem castéji. Myslim, Ze se spi§ celkové proméiuje téma pro mladsi lidi,
prichédzeji na to, jak jsou zprofanované ty pojmy jako udrZitelnost nebo greenwashing...
Zalezi jim na tom, jak ZijeS, uzZ to nestaci jen fikat. Vidim, Ze mladsSi generace to fesi vic,

nézZ jsme to resili tfeba my.

Téma: Udrzitelnd méda v médiich o¢ima redaktorti
Interview s Veronikou RUPPERT, moderatorkou a dramaturgyni Radia Wave, provedeno

prostrednictvim aplikace Zoom, Praha 8.4.2021.

Mnoho novinara piSicich o environmentalnich tématech opomiji problematiku
udrzitelnosti médniho prumyslu. Pro¢ jste se pravé vy rozhodl/a tomuto tématu

vénovat svou pozornost?

No, ja si naopak myslim, Ze v posledni dobé to ¢eskd média uz tolik neopomiji, naopak se
setkdvam s fadou ¢lanku, rozhovorl, podcasti, ktery se tomuhle tématu vénuji, ale mozna
je to proto, Ze jsem v né&jaky spolecensky bubling, a Ze to téma uz delsi dobu sleduju, nevim.
Ale prosté prijde mi, Ze to téma uZ je v tom mainstreamovym diskurzu aktuédlné docela hodné

pritomny, ale velmi pomalu se to propisuje do té reality, do toho obchodu s médou. Mé

IX



vzdycky zajimalo, odkud se ty véci berou, nezajimd mé€ jenom ta konzumace ty véci, ale i
celej kontext ty véci, protoZe si myslim, Ze je to dilezitd soucdst cely ty véci, produktu...
Odkud prichazi, kdo ji vyrobil, pro¢ to vypada tak, jak to vypada, pro¢ ma takovou cenu,

jakou ma, to mi vlastné vzdycky pfislo zajimavy, takZe proto to pro mé dava smysl.

Od kdy toto téma evidujete a jak dlouho se mu vénujete?

Myslim, Ze jsem to zacala reSit béhem studia na vysoky Skole, ja jsem star$i ro¢nik, jsem
narozend v roce 80 a kdyZ jsem byla teenager, tak jsem vlastné vyristala v 90. letech a byla
jsem hodné vyhranéna vici konzumu tehdy. Byla jsem vlastné panka¢ a chodila jsem na
protesty proti globalizaci na Global street party a na protesty proti riznym summitiim a tak,
takZe jsem byla hodn€ vyhranéna proti konzumni kultufe jako takovy uZ jako teenager. A
pak, kdyz mi bylo dvacet, tak jsem o tom zacala piemyslet jeSt€ v trochu Sir§Sim kontextu,
takZe to téma asi pro mé bylo vzdycky dilezity. Ten konzum mé nikdy néjak uplné
nenadchnul, ale zdroven bych nechtéla fict, Ze jsem né€jaky anarchisticky zufivy levicak, to
ani omylem, ja jsem spiS takovy stfedovy socialista, neZ néjaky Cclovék, co chce destruovat
cely systém ekonomiky, ale prosté¢ myslim si, Ze je dilezity jak véci vznikaji, jak se peCuje
o lidi, ktery na nich pracujou, jakou hodnotu ma lidska prace a jakou hodnotu ma véc jako

takovd a cemu ndm vlastné je.

Z jakych zdroju cerpate? Existuje v ceském prostiedi dostatek informaci?

Ja vétSinou Cerpam od prvotnich zdrojli, coz znamend, Ze mluvim s hodné lidma, ktery redlné
v tom byznysu jsou, to znamena , Ze to jsou lidi z fabrik, nebo z designerskych znacek nebo
designéfi nebo lidi, ktefi se Zivi tim, Ze Sijou, takZe pro mé jsou hrozné dilezity ty prvotni
zdroje. Tady v Cesku ten priimysl je$té n&jak funguje, takZe ¢lovék jako novinat miize
mluvit s nékym, kdo redlné¢ pracuje v tovarné nebo v textilnim primyslu. Pro mé bylo
dilezity objet Cesky tovarny, rdda bych to tieba ted upgradovala, protoZe si myslim, Ze po
ty krizi se hrozné moc zméni, myslim, Ze jich na tom bude straSné moc Spatné a budou tfeba
ménit tu vyrobu... Ale pro mé bylo tieba hrozné dilezity byt v tovarné Triola a vidét ty
Zensky, jak tam pracujou, jak maj smény, kolik za to maj penéz a pro¢ byl pro tu tovarnu
takovy prusvih, Ze se zveda minimdlni mzda, protoze $icky tieba v téhlech textilkach maji

vétSinou minimdlni mzdy a kdyZ jich tam je padesét a zvySi se minimdalni mzda tfeba o dvé



sté¢ korun, tak je to najednou dalsi ¢lovék navic, ktery tam pracuje a oni tfeba musi nékoho
propustit. Takhle se fakt dostanu k tomu zdroji, protoZe vidim, jak to funguje, jak jsou ty lidi
placeni, pro€ to dé€laji, jaci lidi to délaji a jestli by tfeba nemohli byt placeni jinak a 1épe,

pripadné za jakych okolnosti, pro¢ ten produkt ma takovou hodnotu, jakou ma...

Proc by se o problémech médniho prumyslu mélo psat? Myslite si, Ze se o tématu piSe

dostatec¢né? Pokud ne, jaké jsou toho priciny?

Myslim, Ze v posledni dobé se o tom piSe hodné, prijde mi, Ze je to téma v mainstreamu
pritomny, dalsi je ale otdzka ty reality, do ktery se to tieba nepromita...A celkové mi z toho,
co vim, vychazi, Ze vlastné tady u toho textilu a u toho odévu je straSné silnej tlak na cenu a
ten odév jako takovej je podcenénej a bere se to jako normdlni. Ale mné z toho vychézi
osobné, Ze to neni v poradku...Vlastné pokud by to mélo byt tak, aby ti lidi, ktefi ty odévy
$iji byli dobfe, sluSné zaplaceni, a aby ty odévy mély kvalitu, tak by se musela zvysit cena
obleceni, coz vidime v obchodech s udrzitelnou médou, vidime, Ze ty véci jsou drahy, ale
vidim kolem sebe spoustu lidi, ktefi porad nechapou, proc to tak je a nechtéji ty penize za to
dat, protoze si to mizou koupit o tisic nebo dva tisice levnéji a prijde jim to normalni.
Naopak jim pfijde nenormaln{ ta cena obleceni v obchodech s udrzitelnou médou a kdyz se
Jim to snazim vysvétlit a jsou to 1lidé moji generace nebo kolikrat mladsi a je to na pratelska
bazi, tak vlastné porad mi feknou, Ze na to nemaj, coz mize byt v fadé pripadu pravda a
chdpu, Ze lidi nemaji takovy vydélky, ale ono je to cely provazany, kupujeme si laciny a
Spatné vyrobeny véci a lidem ddvame Spatny mzdy a ty lidi pak nemaji penize na to, aby si

koupili véci dobry véci, je to vlastné takovy uzavieny kruh, ze kterého neni cesty ven.

Z jakého pohledu (socialniho, environmentalniho, ekonomického) na toto téma

pohlizite?

Mn¢ prijde, Ze je to naprosto provazany, neodd€luju to... Je pro mé dilezity, jak jestli je to
obleceni toxicky, zat€zujici pro planetu, tak to, jak vlastné probiha ta vyroba vici lidem,
lidsky préci a néjakému respektu k praci a zdravi lidi. Mam rada ten termin udrZitelnost,
protozZe jestli to spravné chapu, je v tom spojeny jak to eticky obleCeni, tak ekologicke;]

aspekt. KdyZ se snazi$, aby si co nejmin zatiZila zemékouli, pak mtze$ mit jako mikinu,
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ktera je usSita ze super eko nového materialu, kterej bude tfeba rozlozitelnej, ale pokud bude

opét usita ve sweatshopu, tak to prosté neni fajn. TakZe to nejde oddélit...

Pod jakou rubriku dle vas spada a do jakého typu médii je vhodné?

Tim, jak o tom fakt uzZ dlouho mluvim, nebo jak se tohle t¢éma néjak dlouhodobé snazim
komunikovat, tak jsem si proSla nékolika zkuSenostma a taky jako novinar jsem si doSla
k ur¢itymu zpiisobu. Neifkdm, Ze mém spravnou odpovéd, Ze vim, jak se to ma délat, viibec
ne, spis jsem zkusila rGzny zptisoby, jak to udé€lat. Nejdiiv jsem zkusila porad, ktery fika, Ze
je o modé a designu a o autorsky modé a o udrZitelnosti a Ze vam v ném fekneme o ¢em to
je, kam za tim jit a proC a tak dale, prosté takovy osvétovy porad. To jsem zkusila a ano,
tenhle porad urcit€¢ ma smysl a misto, ale je to vlastné takové bych fekla presvédCovani
presvédcenych. ProtoZe ty lidi, ktery takovy porad oslovi k tomu uz maj blizko a jsou to lidi,
ktery budou rychle sympatizovat a budou to dé€lat, ale zjistila jsem, Ze je hrozné t€zky tuhle
bublinu rozSifovat, vlastné dostat se i k t€m lidem, ktery to na prvni dobrou nezajima, ktery
to nefesi, moda je nezajima a uz viibec ne néjaka udrzitelnost. A pfitom ta bublina téch lidi,
ktery zajima mdda, a pak jesté v ni ta skupina, ktery fesi n¢jakou zodpovédnost vici ostatnim
a zemékouli, je jeSt€ menSi a je hrozné tezky oslovit tu Sirokou verfejnost. Ja jsem nejdiiv
komunikovala vuci ty maly skupiné, ackoliv jsem si myslela, Ze hovoifim vici Siroky
verejnosti, protoZe jsem chtéla, aby se to rozsifilo co nejvic, aby to to co nejvic lidi
pochopila, aby co nejvic lidi zménilo sviij postoj... KdyZ jsem psala prvni svoje ¢lanky,
délala prvni porady a podcasty, tak jsem méla ten zdmér cilit na Sirokou vefejnost, délala
jsem vlastné ty osvétovy porady, mluvili jsme o tom, jak to délaj, ddvala jsem tam reportaze
z téch fabrik, jak to tam skutecné vypada, jak se to fakt d€la, takZe jsem vlastné ddavala tuhle
know-how a informovala o tom, pro¢ to dava smysl, jaka je ta realita v tom primyslu, pro¢
ty véci maji hodnotu, jak vznikaj a tak. Osobné mé to hrozné téSilo, protoZe jsem byla blizko
tém informacim z éteru, preddvala jsem to ddl a lidi to ocenovali, méla jsem néjaky Ctendie
a posluchace, ale pak jsem zjistila, Ze bohuZel ta bublina zlstava porad viceméné stejnd, Ze
se nerozsifuje, e uz v podstaté presvédcuju presvédéeny. A ted jsem vlastné ve fézi, Ze to
potrebuju posunout, ¢4st lidi to tady uz chépe, ale potiebujeme to opravdu rozsitit mezi Sirsi
verejnost, mezi lidi, ktefi primarné netre$i modu, protoZe si troufdm fict, Ze lidi, ktery se o
modu jako takovou zajimaji, tak to téma uz slySeli stokrat, protoZe se o tom piSe poslednich

deset let i u nds. Ta druhd skupina mi ted pfijde dileZitd, protoZe my opravdu potiebujeme
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ten problém zménit a zasdhnout mainstream a to prosté neni parta z fashion weeku. Takze
mné dosSlo tohle a v tu chvili jsem ocenila lifestyle, vlastné Sir$i lifestyle, to znamend véc,
ktera mé treba predtim nezajimala, protoZe jsem to osobné necetla, ale to je proto, Ze to na
mé necili. Ja jsem jako pravé ten ¢lovék, kterej je v tom ponofenej, ma ty prvotni informace
a ja nepotiebuju tuhle osvétu pro lidi, ktefi o tom nikdy neslySeli, jd uZ jsem toho o tom
prosté slySela a cetla hodné. Tou praci mi vlastné doslo, pro¢ to ty média tak délaji a proc¢
prosté michaji tu médu do toho lifestylu, do toho SirSiho proudu, do toho, Ze je to spojeny
s n&jakou zndmou osobnosti s n&jakym tplné jinym piibéhem a ted se tam jako na to navrsi
néjak opatrné taky néjakd informace o tenhletéch vécech, o néjaky udrzitelnost, o fashion
designu nebo o tom, Ze nékomu zaleZi na tom, jak bylo néco vyrobeno atd. A timhle
zptsobem se to vlastné dostane k t€ém lidem, ktery primarné€ nezajima mdda, ale zajima je
vic, co sinéjaka hereCka vzdala na sebe na festival a u toho se dozvis, Ze ta herecka si vybrala
pravé tu znacku, protoZe ji zaleZi na tomhle a na tomhle. Nékdo si pak tfeba rekne, Ze té

hereCce na tom zaleZi a Ze by se mohl podivat, o co tam jde...

Miuzete na zakladé vasi osobni zkuSenosti popsat, jak na téma pohlizi redakce, ve které

pusobite?

Ze za&atku, kdy jsem zalinala d&lat pofad o médé v radiu — jako v Ceskym rozhlasu, kde
nebyl predtim porad o m6dé vibec Zadny, tak jsem se setkdvala s bagatelizaci mddy jako
takovy, Ze jako je to kravina, Ze je to povrchni blbost. Ale to je tieba osmndact nebo sedmnact
let zpatky. Ale to byl spi$ despekt vici tématu mody v radiu, coz chdpu, protoZe radio bylo
tehdy jen jako FM vysilani, nefungovalo tak jako dneska — web, Instagram, socidlnf sité...
prosté nebylo to, co dneska pouzivame. TakzZe jsem ten despekt z velky casti chdpala,
protoZe spoustu lidi nerozumélo tomu, co jako chci v tom rozhlasovym vysilani délat, kdyz
to nemtizu ukézat. Jako co tam budu ukazovat, jestli budu popisovat, jak ty Saty vypadaji,
bude to nudny... Ale pak to pochopili, kdyZ jsem zacala dé€lat a zjistili, Ze mizes udélat
rozhovor s nékym, kdo néco tvori atd, tak pak pochopili, Ze to jde délat jako radio o modé.
Tu cestu jsem musela vySlapat, ale vlastné€ neslo o to téma udrZzitelnosti, ale t¢éma mddy jako
takovy v radiu. TakZe to bylo nepochopeni o ¢em to bude a potom kdyz zjistili, Ze se to da
stavét na rozhovorech, pribézich lidi, na reportazich od nékud, tak pak uz to bylo ok. J&
myslim, Ze zaleZi, jak to napiSes, pokud to postavis na otrocky praci Ujgurt v Cing, d45 tam

kontext politickej a sociologickej, daS tam néjaky véci, ktery jsou vlastné geopoliticky a
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souvisi s globdlnim byznysem jako takovym, tak myslim, Ze ti to klidn€ vezme byznysova
rubrika. Zalezi, jakou tomu das formu, myslim si, Ze je to spiS neSikovnost novinare, pokud
nevi, jak to téma uchopit pro dany médium. ProtoZe ja jako novinidrka vnimam zdjem ze
strany jak médii byznysovych typu Forbes, ktery fakt jdou po tom byznysu a po ty
ekonomice jako takovy, a zdrovenn vnimdm i zdjem z téch lifestylovych médii, ale i z téch
kruht, ktery uz jsou vic ponofeny, kde jdou uz vic do hloubky, takZe mé& zvou na néjaky
fashion talky, nebo konference a podcasty, ktery se zabyvaji timhle tématem... TakZe ten
zajem myslim o to téma jako takovy je, ale musi se to nabidnout v takovy formé, aby to
fungovalo pro to médium, ktery ma néjaky zamér. Jestli néjaky médium ma jako hlavni

zajem politiku, tak musi poukdzat na tu politiku.

Jak veliky prostor je v médiu, pro které piSete, vénovan tématu udrzitelnosti médnimu

prumyslu i environmentalnim témattim obecné?

Ja myslim, Ze velky, ale co se muze stat, je, ze tfeba né¢kdo chce tohle téma a ja se nechci
opakovat, nebo nechci psat néco, co uz bylo desetkrat napsany... a to uz je docela tézky bych
fekla. ProtoZe se o tom tématu fakt napsalo a namluvilo a stale mluv{ a piSe hodné, a pokud
chce$ prinést néco nového a mas jeSté zamér oslovit né¢jakou konkrétni skupinu lidi, tak
musiS opravdu dobfe piemyslet, jak to udé€lat, ale to je zase ta zdbavna Cast novinarsky préce,
Ze muzes byt kreativni, Ze mizes premyslet, jak tu story chces udélat, pro koho ji délas a jak
Ji chee§ postavit a jak to chceS hlavné udé€lat, aby si fekla néco nového, aby uz si jen
nepiepisovala, co se napsalo jinde, nedélala néjaky vycuc, ale aby si vlastné pfinesla zase
néco nového... To je vlastné pro mé ta novinarska prace, protoZe to téma uz je ve fazi, ze uz

je hodné popsany, ale stdle ho spoustu lidi nezn4.

Setkal/a jste se nékdy s banalizovanim tématu ze strany kolegu?

Ne, nesetkala, jenom na zacatku, to bylo ale bagatelizovani mody v rozhlase jako takovy.
,»S¢ zelenou vlnou, jakoZto trendem dnesSni doby, prichazi snaha marketingovych tymu
nejruznéjSich znacek o tzv. ,natirani na zeleno*. Dostal/a jste nékdy zavadéjici
informace, ve kterych jste rozpoznal/a pokus o tzv. ,,greenwashing*? Jak jste s témito

informacemi zachazel/a?¢
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Jako jo, déje se mi to, dostdvam riizny nabidky od znacek, Ze maji svoji zelenou linii a jestli
bych je nechtéla podporit, ale ja tohle prosté¢ nedélam. J4 je odmitdm, ale déje se to tplné

béZné.

Jaké jsou odezvy vaSich ¢tenara na texty tykajicich se médniho primyslu? Tési se vétsi

¢i mensi oblibé v porovnani s jinou agendou?

Zase, ja myslim, Ze zdleZi, jak se to poda a na jaky publikum ciliS a jak fikam, pokud se bude
prosté psat osvétovej ¢lanek o tom, jak to redlné funguje, kterych ja jsem upfimné napsala
tolik, Ze jsem rdda, Ze jsou novinafi, kteti o tom piSou po mné, a maji jesté vic informaci...no
prosté tahle osvéta, to je jedna véc. Ale tim prosté nepresvédcis spoustu lidi, ktery to téma
jako takovy nezajimd. TakZe kdyz prosté uvidi titulek Jak zménit sviij Satnik, aby nenicil
svét, to nevim, davam priklad, ale kdyz to takhle napiSes, tak to nutné oslovi jen urCitou ¢ast
lidi. Ale kdyZ to pojmes né€jak jinak, spiS lifestylové, pfes néjaky osobni pribéh nebo pres
silny pribéh nebo néjaky kontext a néco, co kazdy zname, tak si myslim, Ze mas Sanci do
toho tématu dostat nendsilné mnohem vic lidi, ktery by norméln€ minuli, myslim, Ze tohle
je hrozné dulezita prace. Proto fikdm, Ze jsem ptrehodnotila svij pohled na lifestyle a na
n&jaky leh¢i formy, jak preddvat tohle téma. A proto délam i podcast Satniky, ktery je
zaloZeny na osobnich Satnicich, osobnich pribézich jednotlivych lidi, ktefi fakt Zijou, a se
kteryma se ten poslucha¢ ztotozni, zajimd ho tfeba ten Clovék jako osobnost, viibec ne
moda...tfeba ho bavi maliftka Lena Brauer, md rdd jeji obrazy, tak si to poslechne. Ale
vlastné se diky tomu tfeba dozvi, Ze Lena ma kousky od Ceskych ndvrhdid a proc¢. Treba
v poradu Modeschau jsem délala odborné€jsi rozhovor s Hansem-Christianem Danym a byt
to pro me¢ byl jeden z nejzajimavéjSich rozhovorti o médeé, co jsem délala, tak ho slySelo jen
pér stovek lidi, ktery téma udrZitelnosti zajima. Siri vefejnost nijak nezasahl. Myslim, Ze
zalezi na tom, koho chces oslovit. A tomu musis pfizptisobit formu, pokud chces oslovit lidi,
ktery uz to téma troSku zajima, tak jako myslim, Ze je uplné v pohodg jit do hloubky a jit na
to né€jakym odbornym textem nebo podcastem, kde pijde$ do detailu, nebo udélat n¢jaky
konference béhem fashion weeku, fashion talky s hlubSimi insighty, tak tam to ma smysl...
Pokud jako novinar ale chci oslovit SirSi verejnost, to znamena 1 lidi, ktery primarné médu
nefesi, tak pujdu cestou spi$ lifestylu, pfibéhu, osobnosti, véci, ktery kazdy zname, a se

kteryma se miZeme spojit. A tfeba u dilu s Lucii Kralikovou mi lidi psali, Ze to je pecka, Ze
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to musi zkusit, protoZe ona tém lidem nabidla, at’ si s ni ud€laji takovy ritudl, at’ si spolu s ni
usijou kabat z pouzityho obleceni. Na to ty lidi reagovali straSné€ super, coZ bylo skvély, a
ted kdyZ jsme méli dil o tom $iti doma, tak na to taky zareagovali skvéle. Psala mi tfeba
holcicka z Tabora, ktery bylo patnact, Ze si koupila latku z Textil Mountain v Praze a pak se

doma snazila néco Sit...

Pozorujete néjaké zmény a posuny v reakcich ¢tenaiu za tu dobu, co o tomto tématu

referujete?

Jo, urcité ano, ale jak fikam, tak ja se pohybuju v bubliné lidi, ktef{ sleduji modu. Ale vidim,
Ze treba z ty mladsi generace lidi, ktefi se zajimaji o0 modu, coz je na Instagramu a na Tik
Toku spoustu lidi, protoZe ta kultura je hrozné vizudlni a hodné o sebe prezentaci, tak jsem
byla piekvapen4, kolik décek, kterym je ted sedmndct, osmndct, dvacet nakupuje prevazné
online v takovych téch vétsich obchodech, v téch ne tplné ekologickych, ale zaroven védi,
Ze existuje udrZitelnost, Ze existuje upcyklace, Ze existuje lokdlni znacka a pripada jim to
cool. Je to pro né takovou alternativou, kdyZ se se mnou o tom bavi tfeba v Satnicich a védi ,
Ze jsem novinarka tak mi ukaZou jako ty svoje nejvétsi cennosti néco od designéra, néco z
Recycled with love, véci ze sekace, predélany a upcyklovany. A ty véci, co maji ze Zalanda,
About you, takovy ty fast fashion véci, tak t€éma se mi nechlubi viibec. Ty tam jsou, potrad
jich tam je straSné moc, ale vlastné to neni ta véc, kterou by mi ukazovali a tikali tohle je
muij precious piece. TakZe si myslim, Ze pro tu mladou generaci to je uz hrozné dulezitd véc,
dalsi véc je, Ze hrozné dlouho potrva, nez se to propiSe a stane se né€jaka dilezitd zména,
protoze ted je to fakt na drovni nékolika kouskd od ndvrhaf v Satniku a kolem toho je
spoustu fast fashion. A i na téch e-shopech to neni vlastné jednoduchy si koupit néco
udrZzitelnyho pokud chce$ proste drzet krok s néjakyma trendama a masS malo penéz, tak ti
vlastné moc nic jiného nezbyva... Ale to je vlastné ono, jaky jsou ty hodnoty, o co ti jde
vlastné. To asi prichdzi i s vékem. Ty devadesatky byly jiny, u nds na gymplu byla ptilka lidi
pankaci a druhd skejt'akll a prosté ta jedna ptilka nosila znacky a ta druha ptilka fesila, jak
byt co nejvice antikonzumni a nemit prosté nic od Zadnyho brandu, jenom ze sekdce, byt

tvorivej a antisystémovej...
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Téma: Udrzitelna méda v médiich o¢ima redaktort
Interview s Karolinou Minatfikovou KRUPKOVOU, redaktorkou Lidovych novin a prilohy

Esprit, provedeno prostiednictvim aplikace Zoom, Praha 7.4.2021

Mnoho novinara piSicich o environmentalnich tématech opomiji problematiku
udrzitelnosti médniho prumyslu. Pro¢ jste se pravé vy rozhodl/a tomuto tématu

vénovat svou pozornost?

No, ja myslim, Ze zdsadni pro mé je, Ze jsem dcera krejcovy, mddni, moje mama Sije pro
Klaru Nademlynskou a pro Chatty. TakZe ja jsem vyrostla v takovym tom prostfedi, kde
jsem méla vzdycky vSechno nasSity a holky mi to zdvidély, to bylo v devadesatych letech. A
vzdycky mi priSlo, Ze spousta lidi si mysli, Ze obleceni vznikd tak néjak, Ze by mohl usit
stroj nebo Ze by se to mohlo klidné vytisknout na 3D tiskarné. Nikdo za tim nevidi tu lidskou
praci, kdeZzto ja jsem vidéla mamu porad za tim strojem a s téma Spendlikama a tu dfinu,
kterou to obnasi... takZe tohle bylo pro mé zasadni. No a pak jsem nastoupila do Lidovek
v roce 2016 a tehdy mé prijimal Istvan Léko, oni hledali nékoho do domaci rubriky a ja jsem
uz tehda psala pro Dolce Vitu, ale potiebovala jsem jeSté néjaky pifijem a chtéla jsem psat,
tak jsem to zkusila. No a kdyZ jsme se s Istvanem bavili, tak on byl spokojeny s tim, Ze mdm
néjaky zdjem, Ze mé bavila mdda a ostatni uchazeci Zadnej extra zdjem nebo néjakou zalibu
neméli. A on tika: tak jo, tak to s vama zkusime a ddame vds do ekonomicky rubriky a budete
psdt o modé, jenomzZe tim dennim béhem deniku se neuZivite, takZe jsem méla i maloobchod.
Ale mohla jsem se pravé vénovat tomu tématu mody. Mozna jsem tim trochu odbocila, jesté
jsem chtéla zminit, Ze pro¢ si myslim, nebo prosté takova zasadni udélosti pro mé, kdy jsem
si fikala, Ze by se o tom mélo vic védét bylo, kdyZ v roce 2013 spadla ta tovarna — Rana
Plaza. Tak to byla prosté strasliva udalost, spousta mrtvych, tam tehdy se o tom zacalo néjak
mluvit...jaky jsou podminky té€ch lidi v téch tovarnach. Pak jesté pro mé bylo osobné zdsadni
o dva roky pozdé¢ji, kdy Norové natoCili takovy ten, moznd si vzpominate, dokument
Sweatshop se to jmenovalo. A oni vzali norsky médni bloggery do kambodzskejch fabrik a
tam ty nactilety, ktery chodi s t€ma obfima igelitkama z hdemka, aby si zkusili ten Zivot
délnikl v ty fabrice...no a bylo to naprosto nechutny, Zejo. Ty lidi jak tam prosté sedéj u
téch stroju tfeba dvandct hodin, maj misku ryZe na den a bylo to prosté strasny, no takze to
pro mé bylo asi zasadni, takovy momenty, kdy jsem si fikala, Ze by se o tom mélo védét, jak

ta moda vlastné vznika.
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Od kdy toto téma evidujete a jak dlouho se mu vénujete?

To bude ten rok 2013, s tou padlou tovarnou, ale vénuji se mu az od téch Lidovek, teda od

2016. V Dolce Vita to bylo spiS o designérech, ale udrzitelny m6édé mozna trochu taky.

Z jakych zdroju cerpate? Existuje v ceském prostiedi dostatek informaci?

No, moje nejlepsi zdroje jsou ze zahrani¢ni, Guardian, Indenpendent, Business of Fashion,
a pak taky The Fashion Law byl dobrej, ktery teda v posledni dobé néjak prodali a zménilo
se to... New York Times vZdycky pfinédSel zajimavy témata na tuhle problematiku. A pak
kdyZ jsem potrebovala néjakej Ceskej zdroj, tak co se ty¢e médii tak to ne, ale kdyZz jsem
potfebovala n&jaky &isla, tak ono toho jako moc neni. KdyZ chcete zjistit, jak se Cesi
oblékaji, kde nakupujou, jestli viibec o ty médé premyslej, tak Cesky statistiky tifad ob&as
malinko néco ma. A vyborny ankety a vyzkumy mél vzdycky Zoot, ale to uz myslim par
roki nedé€laj, Greenpeace taky mélo a ta Fashion Revolution ¢eska odnoz. To je asi v§echno

z téch zdroju, prevazné tedy zahrani¢ni zdroje.

Proc by se o problémech médniho prumyslu mélo psat? Myslite si, Ze se o tématu piSe

dostatec¢né? Pokud ne, jaké jsou toho priciny?

No pro mé to, kdyZ se podivame, kde obleCeni nakupujeme, tak to je vétSinou v fetézcich, a
to, jak to vznikd je pro mé otizka lidskych prav. Ze tieba spousta lidi pfemysli, Ze by si na
sebe tieba nevzali zvife, tieba néco koZenyho, protoze védi, Ze to zvife néjak trpi, ale
neuvédomujeme si, Ze u toho oblecenti, které v fetézci koupime, tak u toho trpi clovék nebo
dité, a Ze ty podminky jsou opravdu nehezky, i co se tyCe nejenom lidskych prav ale i chemie
a niceni prirody a takovyhle véci...a prijde mi, Ze se to prosté zvrhlo, moZna posledni dobou
se nad tim lidi taky néjak zamyslej, ale Ze se to zvrhlo v takovy konzumnf §ilenstvi. Ze tak
si prosté koupim levny tricko a aZ ho onosim, tak si miizu koupit deset dalSich. Ale méli by
se nad tim lidi zamyslet — to tricko nevzniklo jen tak z ni¢eho, neni vypéstované na
poli...Vzdycky kdyZ se stane néco zdsadniho, tak se o tom informuje, ale neni to prosté
uplné atraktivni téma pro ty lidi, 1 kdyZ ja mam zkuSenost Ze vzdycky, kdyZ se psalo o

néjakym problému velky znacky nebo néjakyho fetézce, tak to bylo na webu Lidovek
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vzdycky uspésny, Ze ti lidi si rddi smlsnou na tom, Ze néjaka velka znacka jako haemko ma
néjakej problém. To je vZdycky jako velmi potéSilo, takovy ty Zhavy diskutéry, ty si na tom

vzdycky smlsli.

Z jakého pohledu (socialniho, environmentalniho, ekonomického) na toto téma

pohlizite?

Podle mé na to koukdm teda ze vSech téhlech aspektt, lidsky prava, ty podminky v téch
tovarndch, i jsem psala o tom, jakd chemie se pouziva pii vyrobé, a Ze kdyZ si na sebe
vezmeme novy tricko, ktery si nevypereme, neni uplné zdravi prospésny, protoZe nejenom,
Ze se prii vyrobé ty latky pouziva néjakd ta chemie, oni to stfikaj i néjakou chemii pii
prepravé, aby na to neSly néjaky hmyzy a plisné a podobné. No a kdyZ jsem se o tom bavila
tieba s néjakejma védcema a chemikama, tak oni sami volili jako velmi opatrny slova,
protoZe sami nevédéli a neni to vlastné moc otestovano, co to nase obleCeni obsahuje a jak
to ovliviiuje nase télo, kdyZ ho nosime takhle ¢asto. Z toho ekonomickyho taky, protoZe jsem
byla v ty ekonomicky rubrice, takze urCité chtéli, jak lidi nakupujou, jestli lidi nakupuji
udrZitelnou maédu, jestli je to vlastné zajimd, jaky jsou finan¢ni vysledky firem a podobné.

TakZe pro mé to ma vSechny ty aspekty, vSem jsem se vénovala.

Pod jakou rubriku dle vas spada a do jakého typu médii je vhodné?

No ja jsem pravé psala do ty ekonomicky, ale vim, Ze obas mé editofi na webu hodili do
rubriky Relax, protoze jako lidi si samozrejmé mysli, Ze kdyZ je to o hadfikach, tak je to jako
leh¢i téma, lifestylovy, a obcas kolegové zredakce stim méli problém, Ze jsem vty
ekonomicky rubrice, protoZe oni obcas chtéli néco lehciho, protoze kdyz oteviete noviny a
mate tam dvoustranku ekonomickou a najednou tam jsou dalnice, banky uhli, tak prosté
chcete tém Ctendirim prinést néco odlehcenéjsiho. No a obCas jsem napsala, Ze tieba La
Formela ma uspéch v Mildnu nebo v Hong Kongu, tak se to tam obcas objevilo. A nékdo
s tim mél obCas problém, i1 kdyZ ono to tak jako pfesahuje do kultury a do relaxu, do

odlehcenéjsi rubriky. Ale podle mé to téma je tak Siroky, Ze se da pravé uchopit

z environmentélniho, ekonomickyho a socidlniho hlediska, Ze to ma proste velky presah...
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Miuzete na zakladé vasi osobni zkuSenosti popsat, jak na téma pohlizi redakce, ve které

pusobite?

J4 jsem do Lidovek — jako do deniku, psala dva roky, a pak jsem presla do Espritu, coZ je
lifestylovy magazin, ktery vychazi jednou mési¢né v Lidovkach jako pfiloha. No a v tom
Espritu uz se tam tomu vénujeme jako ne tak... pfichdzime s pozitivnima vécma, takZe tam
jako nenajdete , Ze jsou lidi muceny v tovarndch pfi Siti oblecCeni, ale spiS néjaky uspéchy
znacek, mladych designéru nebo co pravé tvori, piSeme spiSe o hezkych vécech a to
samoziejmé v redakci jsme pro kolegy, ktefi piSou investigativni texty, ktery kazdej den
musej prijit s néjakym nazorovym ¢lankem, tak pro né€ jako nejsme, coz je pochopitelnd a ja
se na né nezlobim, Ze jsme tedy pro né spiSe obrazkovy magazin, kde si délame tu médicku
a jsme takové hezké pozlatko t€ch novin... ale myslim si, Ze Ctendri Lidovek nds maji radi,

Ze vzdycky, kdyz Esprit vychazi, tak to ma dobry Cisla prodeju, takZe tak.

Jak veliky prostor je v médiu, pro které piSete, vénovan médnimu pramyslu i

environmentalnim tématim obecné?

No, kdyZ jsem byla v téch Lidovkach v té ekonomické rubrice, tak jsem musela kazdy den
prijit s néjakym tématem, takZe ta moda tam byla docela dost Casto, fekla bych tfeba trikrat
do tydne. Ale co jsem odesla, tak to moje misto uZ nikdo nenahradil. Obc¢as néco vyjde tfeba
na webu, kdyZ je n&jaka aktualita, ale ty lidi se tomu zdmérné vyhybaji nebo nevénuji.
Prostor ze strany vedeni tomu ale dan je. Je to o tom, Ze piSete o tématech, ktery zajimaji
vas, a ktery vy prindsite a uz jenom zaleZi na tom, jak vy je predate tomu editorovi a jak je
on pak pfeda tomu vedeni. Protoze kdyZ to spravné uchopite, atraktivné, a ma to néjaky
poselstvi, tak se tam to téma dostane. Neni to o tom, Ze by nékdo fekl, Ze mé néjaka tovérna,

nebo Ze vypousti barvy do vody, nezajima.

Setkal/a jste se nékdy s banalizovanim tématu ze strany kolegu?

Tak samoziejmé, ja jsem délala v redakci — v ty ekonomicky, kde byly samy chlapi, takze
jsem byla za tu holku, co prosté déla ty hezky tématka, dokonce jeden byvaly editor fekl, Ze
nemizu prece psat jenom o médé. Takze obcas jsem pravé psala ten maloobchod, abych se

z toho v uvozovkach vypsala, ale jak to bylo dobfe postaveny, jak to bylo néjakym zptisobem



traskavy téma, jak to mélo dobre;j titulek, tak to prosté brali, bez ohledu na to, jestli to je o

modicce nebo tak...

Se zelenou vinou, jakoZto trendem dnesni doby, prichazi snaha marketingovych tymi
nejruznéjSich znacek o tzv. ,natirani na zeleno*. Dostal/a jste nékdy zavadéjici
informace, ve kterych jste rozpoznal/a pokus o tzv. ,,greenwashing*? Jak jste s témito

informacemi zachazel/a?

Obcas znacky prosté prichdzi s tim, Ze kouknéte, mdme novou kolekci! Hiemko to Casto
dél4, my tady mame tu conscious kolekci, nechcete o tom néco napsat? A ja jsem vZdycky
tak hezky pod€kovala, ono je blby, Ze ty lidi potiebujete, Ze ty PRisty, ktery tohle nabizeji,
potrebuju udrzet v néjaky nadéji. Tteba jsem fekla, editora tohle téma nezaujalo, omlouvdm
se. Takze kdyZ pak budu potiebovat né&jaky rozhovor nebo n&jakou odpovéd, tak se mi ten
Cloveék pak samoziejmé hodi. TakZe kdyZ uz mi ty tiskovky chodi, tak to rozpoznam, Ze to
je greenwashing. To je uloha novindfe to rozpoznat. KdyZz se vtom prostredi
pohybujete...napadd mé tfeba tady u toho e-shop Fresh Labels, oni maji takovou sekci a
kdyz jsem se pak s téma klukama bavila, tak jako oni to zas tak moc nefe$i, védi, Ze ta
udrzitelnd méda je ted’ka trendy, Ze to lidi jako chtéj, mlady lidi, ktery se n&jak zajimaj o
modu, tak jim to prosté nabizej, ale kdyZ jsme pak S$li do hloubky tématu, jaky jsou ty
podminky a tak, tak ty kluci vlastné néktery ty pripady a véci nevédi, a dokonce si myslim,
7e kdyby to védéli, tak Zddnou znacku nenabidnou. KdyzZ to tfeba srovndm s obchodem Nila,

N 4

ktery prodava udrzitelnou médu, tak ten uz jako je striktnéjSi v tom vybéru.

Jaké jsou odezvy vaSich ¢tenara na texty tykajicich se médniho primyslu? Tési se vétsi

¢i mensi oblibé v porovnani s jinou agendou?

Ono je to t€zky v dnesni dobé, prosté Clovek, ktery je tim ¢lankem néjak potéSen nebo ho
inspiruje nebo mu byl néjakym zptisobem prospésny, uz si pak neda tu praci, Ze vaim napise
pochvalny komentar nebo email. Vim, Ze kladny reakce si nékdo obcas dd préci napsat a
podékuje, Ze se tomu tématu vénujeme nebo tak... tak to bylo pravé u toho tématu chemie
v oblegent, a jesté pak o nedostatku krejéich v Cechéch, Ze je nemaj nejenom znackys, ale Ze
prost& nejsou ani ve $koldch, Ze prosté za par let to oblegeni vyrobeny v Cechéch uZ nebude

mit kdo §it. Tak to byly kladny reakce, no a jak jsem se zminovala, ty nedspéchy firem, to
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se lidem libi, na tom si smlsnou, je to oblibeny. Pak jsou jesté oblibend témata nejenom za
jakych podminek to vyrabéj, ale kdyz se znacce néco nepovede, Ze néco okopirovaly nebo
Ze vyrobily néco se svastikama nebo rasistickou narazkou, tak to byly taky velmi klikany.

Pozorujete néjaké zmény a posuny v reakcich ¢tenaia za tu dobu, co o tomto tématu

referujete?

J4 jsem nad tim pfemyslela a zatim ne podle mé. I ta iniciativa Fashion Revolution, ktera
kazdy rok na vyroc¢i padnuti ty fabriky v Bangladési, tak to se objevuje docela na socialnich
sitich, Zejo, ty karticky ja jsem vyrobil vaSe obleceni, tak to mi pfijde, Ze vzdycky rezonuje
tou spolecnosti, ale podle mé to neni téma tak atraktivni, aby bylo na dlouhou dobu, abychom

si opravdu vSichni uvédomovali, jak to obleCeni vznika. Potfebuje to asi jeSté Cas.

Téma: UdrZitelnd mdda v médiich o¢ima redaktora
Interview s Pavlem TURKEM, redaktorem Respektu, provedeno osobné, Libeznice

2.4.2021.

Mnoho novinara piSicich o environmentalnich tématech opomiji problematiku
udrzitelnosti médniho prumyslu. Pro¢ jste se pravé vy rozhodl/a tomuto tématu

vénovat svou pozornost?

No mné to téma prijde dilezity predevsim z toho ditvodu, Ze nabizi fez skrze spolecnost a
kulturu takovym zptisobem Z4dny jiny téma nenabizi. Ze to téma médy v sobé postihuje jako
stranku estetickou, stranku konzumniho zplsobu Zivota, stranku spotiebitelskych zvykd,
stranku vymény trendu, aspekt trhu a logiky kapitalismu a aspekt environmentélni, stejné
tak jako vztahy pracovné-pravni a do toho je to jeSte€ idealni obor, kterym se da postihnout a
divat se na probihajici globalizaci a to, jak je svét zasitovanej. Proto mné téma mody a
textilntho primyslu pfipadd v mnoha ohledech dokonaly pro pochopeni fungovani super
moderniho svéta. A prostupuje to vSema t€émahle kategoriemi, ktery jsem zminil, a to mélo
ktery téma umoZiuje. A bohuZel to téma do ted z myho pohledu v Seskym prostiedi takhle

komplexné pojimany neni a zvladany neni.

Od kdy toto téma evidujete a jak dlouho se mu vénujete?
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To téma eviduju v podstaté od doby, kdy jsem se zaCal zajimat o popularni kulturu, protoze
pro mé je to neoddélitelny. Prvni zminky, a to je strasné dulezity fict, o udrzitelnosti mody
a o néjakym etickym pfistupu se v Ceskym prostredi objevily uZ ve fanzinech hardcorovy a
anarchisticky scény na zacatku devadesatych let. Jako v indie magazinech vyddvanych pro
komunitu lidi kolem hardcore punkovych koncertu, lidi, ktery se zajimali o prava zvitat, lidi,
ktery tfeba demonstrovali proti konani Velky pardubicky a tak. Jako souvisi to s néjakym
velkym boomem alternativni scény a ja jsem byl konzument fanzinu hardcore punkovych
v devadesdtych letech a tam vedle profilu kapel a zdroven Zivotniho stylu straight edge,
veganstvi a vegetaridnstvi a tak, se hodné feSila eti¢nost mddy, ne jako v tom smyslu
environmentalni udrzitelnosti, jak se na to divime dneska prizmatem roku 2021, ale uz jako
v tyhlety dobé, ve ty fanzinovy komunité se hrozné fesilo, jestli mit boty z kiZe, protoze to
je neeticky ke zvitatim, a co je jako problematictéjsi, nebo jestli mit znackovy kecky, o
kterych vite, Ze jsou Sity otrockou praci v néjakych sweatshopech v jihovychodni Asii.
Takze to téma do toho CcCeskyho prostoru, zmyho pohledu, prosdklo skrze ty
nejalternativnéjsi, undergroundovy kandly. A tohle to cely jsem pak nechal chvili spat a
podporila to az Cetba a povédomi o Naomi Kleinovy a knize Bez loga, ktera sice vysla na
konci devadesatych let v origindle a ja jsem o ni védét, ale vlastné jsem ji aZ celou prelouskal
v roce 2005, kdy vySla v Ceskym prekladu a teprve v tuhletu chvili to zacalo mit vliv na
néjaky moje spotfebitelsky zvyky, ale zdroven na uvédoméni toho, Ze je to néco, Cemu se

mam veénovat nebo mam sledovat.

Z jakych zdroju cerpate? Existuje v ceském prostiedi dostatek informaci?

To téma je nevdécny v tom, Ze téch informaci neni potieba moc k tomu, abyste si uvédomila,
co se déje blbé, Ze jako ten princip tieba toho, jak je ten textilni primysl strukturovanej,
z ¢eho téZ1, jak je dominantné postavenej na péstovani bavlny, kolik zplodin déla doprava a
tak, Ze vlastné ten systém je jednoduse hodné pochopitelnej, ale blbé se opakuje znova a
znova, kdyZ o ném mate psat. JakoZe, je to podobny jako kdyZ jste v pandemii, Ze se jako
blb¢ hledaj nové cesty, nové zplisoby komunikace pro systém, ktery zlistava trochu furt
stejnej, jako Ze to vyZaduje velkou novinafskou kreativitu a nemyslim si, Ze kazdy ji ma. A
zaroven to téma bylo dlouho opomijeny a dlouho nikoho nezajimalo, a to je zase dany tim,

z myho pohledu, nemdm pro to Zadny data, ale souvisti to s generacnim a taky genderovym
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slozenim toho, jak vypadaji redakce velkejch médii. Ale zdroven abych nebyl
nespravedlivej, tak samotnou sekci pro udrzitelnost médy ma Guardian jako taky ne moc
dlouho. Ze jako ty velky, anglosasky noviny se tomu vénujou dyl, rozuméjs, $ifejc, je to
zajimavy téma i pro ty Ctenare, ale néjaky jako samostatny zaramovani a vyiceni, Ze tohle je

téma, tohle rubrika a tohle sekce, tak k tomu v tom Guardianu doslo relativné nedavno.

Proc by se o problémech médniho prumyslu mélo psat? Myslite si, Ze se o tématu piSe

dostatec¢né? Pokud ne, jaké jsou toho priciny?

Mélo by se o ném psét, protoze je dilezity, protoZe fesime klimatickou krizi, feSime i néjakej
konzumni styl Zivota, vlastné ten textilni primysl se tak moc tyka toho Zivotniho prostiedi,
Ze od n¢j nejde oddélit. A zaroven pusobi jako nendpadné a nevinné, jako ma tu vyhodu
oproti tieba jako téZebnimu primyslu, vici téZkymu primyslu, vii¢i automobilismu, jako
vypada prosté hezky, nevinng, vypada povrchné a to jsou vSechno vyhody pro to, aby se
schoval a vypadal trochu mini nebezpecné. A to je z myho pohledu tieba divod, pro¢ se o
tom nepiSe a ma hrozné dobfe schovany to zdkulisi, md prost€¢ vyhodu toho, Ze ma hezkou
fasadu a Spinavou kuchyni. A to jako nejde tak dobre udé€lat u aut, tenhleten efekt, nebo tak
dobfe nejde udélat u oceldren, kde to je viecko vidét hned. A zdrovei ted jde o to, kdo to
bude chtit ist, vSechny tyhlety ¢lanky, protoZe to pak zavisi na tom, a o tom ja nemam Zadny
informace, takZe o tom nemizu mluvit, ale myslim si, Ze to zavisi na tom, jak se tfeba Ceska
spole¢nost zajima o mdédu nebo jak nakupuje obleceni. A ja nevim, jestli jsou pro to data, to
vy vite lip nez j4, ale jako v tomhle katalogu (Fast Fashion: Museum Fiir Kunst Und
Gewerbe Hamburg, pozn. redakce.) je hrozné docela popsany, Ze jako na tom kontinenté
Jjsou Némci nejvétsi ndkupdi textilu na kila, ale taky se o tom ta, vic piSe a mluvi, protoZe je
to néco, co ty lidi délaj a lidi si asi vic budou chtit ¢ist o tom, co délaj a Zijou, neZ o tom, co
jako tplné nezijou. Tak mam pocit, Ze se do toho podvédomi dostava hrozné pomalu... jako
J& pro to nemam vysvétleni, to bych tak jako fabuloval, jo... JakoZe vlastné na to, jak si
myslim, Ze tahounem toho street obleCeni a urban kultury mize byt rap a tak dl, tak téch

lidi v ty scéné o tom mluvi vlastné hrozné malo.

Z jakého pohledu (socialniho, environmentalniho, ekonomického) na toto téma

pohlizite?
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Je to pro mé asi kompletni smés tohodle vSeho, ale jako ja se dominantné povaZuju za
redaktora kulturni rubriky, ale s tim, Ze kdykoliv ja piSu o kultufe, tak mé zajim4, jako co ta
kultura déla v ramci spolecnosti, jak je konzumovana, jak je vytvarend, co pro lidi znamena
a jako jak vypadad ta kultura jako trh. TakZe jako nepiSu o ¢istym uméni, piSu o néem, co
filosof a sociolog Adorno na prelomu tficatych a Ctyficatych let definoval jako kulturni
prumysl a mé zajimad i ta primyslova stranka ty véci. A zajimd mé to na showbyznysu, na
gramofirmach a zajima mé to vlastng i na ty médé. Ze otizka, kdo co dél4, kdo na tom
vydélavd, je pro mé stejné zajimava u Beyonce i jako u Adidasu. A zdrovein si uvédomuju
roli médy jako v tom nejSirSim slova smyslu, jako kulturniho statku, kulturniho produktu,
kterym se uskutecniuji néjaky esteticky hodnoty a zdroven néjaky vyznamovy, symbolicky
hodnoty, protoZze méda je komunikacni systém. A jelikoZ mé€ zajima uméni, kultura, tak mé
zajima jakejkoliv jinej komunikacni systém a v néjaky SirSi definici kultury si to do toho

radim.

Pod jakou rubriku dle vas spada a do jakého typu médii je vhodné?

Do kazdyho média je to vhodny. Podlé¢ mé neni médium, do kteryho by nebylo vhodny,
protoZe se tykd naprosto kazdyho a pak uz zaleZzi jenom na zacileni. Jako pokud budu
konkrétni, tak v Respektu se téma mody vyskytuje ve tfech rubrikéch, a to je prosté Agenda,
kde se déjou néjaky zahrani¢ni zpravy a tak dal, najdete to na rubrice Civilizace, ktera se na
ten svét diva spis néjakym prizmatem déjin, nebo néjakejch socidlnich pochodii, ale najdete
to i v rubrice Kultura, kde jsou ty lidi portrétovany jako tvtrci, ale zaroven ty tvirci maji
néjaky svoje esteticky a eticky hodnoty, coZ je hodné pripad ¢lankd kolegyné Karoliny
Vrankovy, kolegyné, kterd vlastné psala o dosti menSich ¢eskych navrharich a ndvrhérich,
vitézich Czech Grand Design a tak déle.

Miuzete na zakladé vasi osobni zkuSenosti popsat, jak na téma pohlizi redakce, ve které

pusobite?

Je to rizny, protoze ono zalezi, kdo jaky téma prinese a jak ho komunikuje ostatnim. A
v Respektu je obrovskd svoboda, co se ty¢e vybéru témat, nebo jako v ramci navrhovani
témat, takZe si mlZete piinést cokoli, a ted pro to musite n&jak nadchnout ostatni... A

samoziejmé ten Casopis ma néjakou historii a ta historie jako prospivd tomu, Ze se dovnitf
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dostdvaji urcitd témata, ktera jsou jako zahrani¢né-policky, domdci politika, ten ¢asopis ma
obrovskou tradici tieba v hajeni lidskych prav menSin, ma obrovskou tradici v psani o
ekologii, ale neméa skoro Zadnou tradici v nécem, co je leh¢i nebo frivolni, Ze ta tradice je
pomérné neddvnd, prisla tam az jako s autorkou Karolinou Vrankovou, a ktera se snazi do
toho prinést néjaky téma trendu, médy, designu, coZ ten Casopis v prvnich patnicti letech
svy existence dosti opomijel, takZe ten Casopis neni jako historicky nastavenej pro to, aby
k tomu mél dokorén otevieny dvefe... ale jako kdyZz v ty redakci feknete mdda, tak si prosté
lidi predstavi jenom hadry, jenom obleceni a néco jako povrchniho, a proto neni velka vile,
aby v tom Casopise to téma bylo. J4, kdyZ bude hodné adresnej, tak si vzpomindm, Ze jsem
nékdy pred deseti lety, kdyz bylo vyro¢i devadesat let Chuck Taylor Converse bot, a ja jsem
o tom chtél psét ¢ldnek jako o nejslavnéjsi bote 20. stoleti a zdroven schopnost a moZnost
podivat se jako na subkultury a na vyrobu a tak dale, a vim, Ze jsem to poslal do néjakyho
vybéru témat, a Ze to docela vzbudilo posméch, Ze to vyvolalo velkou srandu. A to téma
nakonec v Respektu nevySlo, a vySlo v sesterskym casopisu Belmondo, ktery vedle
Respektu jeden rok vychazel... a tam jsem to napsal. Ale jako to byl jeden konkrétni pripad
toho, kdy jsem mél pocit, Ze se skrze jeden kus odévu jde podivat na spoustu véci, na médu,
na globalizaci, na vyrobu a na subkulturni semknuti a postoje... a pti dalSich ¢lancich uz se
tohle nedélo. Zaroven si né¢jak uvédomuju, Ze za to mize néjakej mdj kredit autora, Ze to

nese vic, jako divéra ve mé jako autora neZ stoprocentni presvédceni o tom tématu.

Jak veliky prostor je v médiu, pro které piSete, vénovan tématu udrzitelnosti médnimu

prumyslu i environmentalnim témattim obecné?

Environmentalni témata jsou podle mé v kazdym cisle, jsou to témata jako prolomeni limitu
t€zby uhli, je to navrat Cesky divociny, je to zakladani mokfadti v ramci vraceni vody do
krajiny. TakZe ten Casopis v tom m4 letitou tradici, vénuje se tomu. Ale myslim si, Ze to
spojeni, Ze méda miiZe byt jako environmentalni t¢éma neni tak vytvoreny, ta pfima asociace.
A myslim si , Ze jako takhle jasné dany to md Kldra (Zajickova, pozn. red.), ze to spolu
souvisi a Ze tam asociace tam je. Ale ve vétSiné to tak rozhodné neni, ale to je dany tim, Ze
se takhle roky o t¢ modé nemluvilo a pro urcitou generaci to je néco, co by nemélo ten
ekologicky a environmentalni background... a furt jako jsou cenény vic tyhle té€zky véci,
jako je automobilismus, prumysl, uhli, a tak dat. Ta asociace na to, Ze mdda rovna se

environmentalni problematika, je velmi nizka.
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Setkal/a jste se nékdy s banalizovanim tématu ze strany kolegu?

Ta nedlvéra je tam vzdycky, ale ja se ji nedivim a nemam v tom sebemensi odsudek, protoze
byl tfeba provedenej Ctenafsky vyzkum o tom, co chtéj Ctendii Respektu od Respektu, a
¢lanky o méde tam viibec nebyly skoro zminény, ale ona je otdzka na to, co si lidi predstavi,
kdyZz se fekne mdda, protozZe ta véc je tak Sirokd... j4 nevim, jestli si mysli, Ze tam bude
jenom nova kolekce Diora, popravdé nevim, ale celej ten ledovec si pod tim ten Ctenar
nepiedstavi. KdyZ budu analogickej, tak stejné tak neexistuje velkd poptdvka po psani o
feminismu, ale zdroven je to skoro ve v§em, o ¢em se d4 psét. Ale to banalizovani jako jo,
jasné. Jako mé to jako autorovi je trochu jedno a nevadi mi to, ale zase vim, Ze kdyZ bylo asi
predloni na podzim vyro¢i zaloZeni Adidasu a psal jsem o tom, zase mozZnost podivat se na
néjakou super story typickou pro 20. stoleti a vyvoj sportovniho oble€eni a streetovy maody,

tak to taky bylo s kroucenim hlavou...

Se zelenou vinou, jakoZto trendem dnesni doby, prichazi snaha marketingovych tymi
nejruznéjSich znacek o tzv. ,natirani na zeleno*. Dostal/a jste nékdy zavadéjici
informace, ve kterych jste rozpoznal/a pokus o tzv. ,,greenwashing*? Jak jste s témito

informacemi zachazel/a?

Na to ja nemGZu odpovédét, protoze ja jsem ty informace dostal, Ze mi to chodi do mailu,
ale nikdy jsem to nevzal jako téma. Ze nikdy mi to nepfislo, Ze s greenwashingem ji v ramci
mody nemam jako autor Zadnou zkuSenost. Mam s nim zkuSenost v jinejch oblastech svyho
psani, coZ se tieba tykd hudebniho primyslu a tématu udrZitelnosti hudebnich festivald a
jako zmenSovani environmentdlni zatéZe pii konani hudebnich festivald, ale to neni dilezity
pro tohle téma. Jako chodi mi to do maili, ale myslim, Ze jsem né&jak schopny poznat, co je

co, a ale nikdy ten PR mail jako nevyustil v myslenku, co kdybych o tomhle napsal.

Jaké jsou odezvy vaSich ¢tenara na texty tykajicich se médniho primyslu? Tési se vétsi

¢i mensi oblibé v porovnani s jinou agendou?
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Ja ty ¢isla nevim, ale asi by Sly dohledat, jako kdyz je téch top five ¢lanku, tak vétSinou kdyz
Kléra napiSe néco i modé, tak to tam je. Na tom webu to rezonuje a vlastné se o tom lidi bavi
a zajima to néjakej Ctenarskej segment natolik, Ze se to vyhoupne mezi top pét nejctenéjSich

¢lankd tydne a je to skoro vzdycky pravidlo.

Pozorujete néjaké zmény a posuny v reakcich ¢tenaiu za tu dobu, co o tomto tématu

referujete?

Na to nemam nic pevnyho v ruce, jako viibec nic. S tim, Ze jediné¢ mdZzu fict, ze kdyZ se
konala vystava o fast fashion v Drazd'anech, o ktery jsem psal ¢ldnek, tak navézal spolupraci
s Hygienickym muzeem i Prostor Hrani¢at v Usti nad Labem, coZ je takovej multikulturni
prostor, ktery obhospodaruji lidi z Fakulty uméni a designu, ktefi maj blizko jak k m6dé, tak
k uméni a ty to téma vzali za svy a pripravili sesterskou vystavu v rdmci kondni tyhle
vystavy. A tam jako vim, Ze byl zdjem o pouZziti myho textu v néjakym doprovodnym
materdlu a tak. TakZe ja to pocitim vZzdycky jenom v okamziku, kdy se ta véc dostava na
pomezi kultury a moédy. JakoZe nemam vibec vhled do toho, jak to ty lidi méni jako

spotiebitele, na to jsem nikdy nemél Zadny feedback.

Téma: UdrZitelnd mdda v médiich o¢ima redaktora
Interview s Anit NOSKOVOU, novinarkou pusobici v magazinech Elle, Forbes, Moje

psychologie, provedeno prostfednictvim aplikace Zoom, Praha 12.4.2021.

,»Mnoho novinaiu piSicich o environmentalnich tématech opomiji problematiku
udrzitelnosti médniho prumyslu. Pro¢ jste se pravé vy rozhodl/a tomuto tématu

vénovat svou pozornost?*

Myslim si, Ze tomu vénuju svoji pozornost proto, Ze je to zkratka velky spolecensky téma,
kterymu se nemuzete vyhnout, pokud jako chcete referovat o aktudlnim déni. Takze, neni to
ani mij osobni vybér, je to reflexe toho, co se odehrava snad ve vSech spole¢nostech

zapadniho svéta.

Od kdy toto téma evidujete a jak dlouho se mu vénujete?
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Myslim si, Ze tak do roku 2012 se o udrZitelnosti v médé v médiich objevovaly jenom
okrajové néjaké ¢lanky, hodné to zménily podle mé kolekce H&M Conscious, kdy najednou
1 masovy zakaznik se mohl setkat s pojmy jako recyklované materidly, materialy z plastu a

tak. A ja si myslim, Ze tak od roku 2012 se vénuju tomu tématu.

Z jakych zdroju cerpate? Existuje v ceském prostiedi dostatek informaci?

VZzdycky ty témata se snaZzim konzultovat s néjakym odbornikem a chapu, Ze udrzitelnost je
velmi nové téma a porad se to vyviji a to znamena, Ze ty pojmy vétSinou konzultuji s lidmi,
ktery to maj jako sviij hlavni predmét. Neni to vlastné ustdlené, ty terminologie se porad
méni a myslim, Ze je dllezité to mit spravné. Co vlastné jako znamend udrzitelnd méoda, co
jako znamend feknéme ekologickd mdda a tak. Myslim, Ze v Ceskym prostredi existuje
dostatek informaci a myslim si, Ze tfeba Cechy na rozdil od Francouzi, jak jsem méla
moznost to néjakym zpisobem porovnat, udrzitelnd méda opravdu zajima, je to pro né téma,

je to néco, co se shoduje s né¢jakymi jejich osobnimi hodnotami.

Proc by se o problémech médniho prumyslu mélo psat? Myslite si, Ze se o tématu piSe

dostatec¢né? Pokud ne, jaké jsou toho priciny?

Myslim si, Ze by se o tom mélo psat, protoZe mate pravo védét. Myslim si, Ze jako znalosti
Jjsou sila, kterou kazdy zdkaznik nebo spotfebitel by mél mit a na zdkladé toho se rozhodovat.
Myslim si, Ze o udrzitelné mode se tady piSe dost, ale Casto ne v kontextu toho, jak na tom
tieba je, feknéme niZsi stredni tfida, lidi s malymi détmi, ktefi do ni patfi a nemaji moZnost
si nic kupovat od lokdlnich tvircti nebo eko znacek a vlastné mélo se piSe o tom kontextu,
Ze se ke svému obleceni chovani udrziteln€, protoze i kdyZ ho maji z fetézci, tak ho rizné

dédi, vyménuji a tak. A myslim si, Ze tady chybi ten socidlni kontext.

Z jakého pohledu (socialniho, environmentalniho, ekonomického) na toto téma

pohlizite?
Mné asi nejvice zajima ten socialni aspekt, protoZe mam Castokrat pocit, Ze to je trend, Ze
udrZitelnd mdda je taky hodné prezentovana jako néco, co je trendy, ale urcité je to volba,

neni to mozZnost pro kazdého.
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Pod jakou rubriku dle vas spada a do jakého typu médii je vhodné?

Do médii, kde se n¢jakym zptisobem fesi aspekt mody. To znamend tieba mizu o ném psat
do Elle, ale zdrovenl o ném piSu do Forbesu, kde se na to divime z néjakého business of

fashion hlediska.

Miuzete na zakladé vasi osobni zkuSenosti popsat, jak na téma pohlizi redakce, ve které

pusobite?

Vzdycky zalezi na kontextu, to znamend, Ze tfeba pro Forbes bude zajimavé téma mlada
¢eskd moddni firma vymyslela inovativni zplisob, jak odpad zpracovat do inovativnich
materialt. V Elle bude tfeba zajimavy se na to podivat z designového hlediska, v Moji
psychologii zase, co to znamend, kdyZ ne kazdy ¢lovék si mize dovolit udrzitelnou médu.
To znamend, Ze vzdycky se snazim tady ty konkrétni témata sladit s tone of voice téch

jednotlivych médii a podle toho pracovat. A potom to jde.

Jak veliky prostor je v médiu, pro které piSete, vénovan tématu udrzitelnosti médnimu

prumyslu i environmentalnim tématiim obecné?

Je dulezity najit jejich tone of voice, to znamend, Ze co ¢tendr, ktery si kupuje Forbes, Moji
psychologii nebo Elle ocekéava, Ze najde ve svym oblibenym médiu jako ve spojeni
s ttmatem udrzitelnosti. Tak tieba v Elle ty ¢tenafe budou zajimat novy trendy, jak budou
vypadat kolekce, ktery jsou sluSivy a zaroven udrzitelny, nebo budou chtit tieba top ten
vintage shopt, kde si miZou poridit obleceni z druhy ruky. Ale tieba ve Forbesu to vzdycky
bude mit ekonomicky aspekt. V kazdym tom médiu je kolecko editorti, ktef{ ty témata z ty
burzy ndpadi vybiraj a nékdy se miZe stat, Ze néjaky téma zpracovavali jinde, takZe je tieba
si od néj dat takzvané€ pauzu. Ale obecné si myslim, Ze to t¢éma je vhodny pro vSechny média,

pro ktery piSu.

Setkal/a jste se nékdy s banalizovanim tématu ze strany kolegu?
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Ze strany kolegi jsem se s ni¢im takovym asi nesetkala, ale tieba ze strany komer¢nich médii
ano, protoze né¢kdy mam pocit, Ze obzvlast ta lifestylovd témata, maji Casto opakovat véci

typu bud'te udrZitelni, nakupujte zeleng, ale nikdo moc poiddné nevysvétli, co to je.

Se zelenou vinou, jakoZto trendem dnesni doby, prichazi snaha marketingovych tymi
nejruznéjSich znacek o tzv. ,natirani na zeleno*. Dostal/a jste nékdy zavadéjici
informace, ve kterych jste rozpoznal/a pokus o tzv. ,,greenwashing*? Jak jste s témito

informacemi zachazel/a?

To je docela slozity téma ten greenwashing, protoZe samoziejmé jsme si jako novinari
védomi toho, Ze je to marketingovy trend, Ze je to zpusob, jakym musi dnes ty znaCky
komunikovat, aby celily velké nevoli ze strany svych konzumentl. Zaroven jako...
nedokazu to takhle odsoudit. TakZe nepoznala jsem to v t€ch materialech, ve chvili, kdy jsem
byla na prezentaci H&M na Svédské ambasadé, kde oni ukazovali néjaky patent a néjaky
zavazek, ktery chtéji splnit, tak to spiS beru jako zajimavou informaci a tfeba zrovna
konkrétné¢ u toho H&M to beru jako, Ze se snazi zvedat néjakou latku, kterd je v tom
prumyslu, protoZe s tim prisli jako prvni. Na druhou stranu, kdyZ vidim kolekce jako Join
Life u Zary nebo Manga Commited, tak se mi tomu moc véfit nechce, vzhledem k tomu, Ze

2

chrli straSné moc novych kolekci a vim, Ze nepfinasi zadné patenty.
Jaké jsou odezvy vaSich ¢tenara na texty tykajicich se médniho primyslu? Tési se vétsi

¢i mensi oblibé v porovnani s jinou agendou?

Myslim si, Ze to je stejny jako s jakymkoliv jinym tématem, pokud to téma o udrZitelny
modé je zpracovavany zplsobem, Ze v ném dokdZu zachytit néco, co ty Ctendie aktudlné
trapi, nebo je to néco, co fesi, to znamenad tfeba v tom socidlnim kontextu, to hodné k lidem
promlouva. Tak ta Ctenost je samoziejmé vétsi nebo pokud treba v médiich jako Elle jsou
tam jako rtizné priivodce po vintage shopech, to lidi strasné zajima. To znamend, pokud to
téma je ndvodny nebo aktudlni a rezonuje s potiebami téch Ctenarti, tak ma dspéch, ale to se
da rict o jakymkoliv tématu. TakZe nevidim v tom rozdil, jestli je to o udrZitelnosti nebo

tieba o tom, jak se oblict na pracovni pohovor.
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Pozorujete néjaké zmény a posuny v reakcich ¢tenaiu za tu dobu, co o tomto tématu

referujete?

Jo, vidim to hodné na Instagramu, Ze tfeba driv, kdyz jsem dala néjakou fotku z kolekce od
toho H&M, tak se tam fesilo pouze jak to obledeni vypad4. A ted kdyZ jsem méla spolupraci
s H&M s tou kolekci Simone Rocha, tak se mi stalo, Ze mi do directu tfeba napsali néjaci
lidi, Ze ten profil uz nechtéji dal sledovat, protoZe jim vadi tohleto spojeni. TakZe fekla bych,
7e ta reakce na to je ted tfeba vyrazn& ostfejsi, kdyZ takhle jako vystoupim s néjakou
konkrétni znakou. Ze difve bych viibec nefesila, Ze by se nékomu nelibila spolupréce

s H&M, ted si myslim, Ze naopak miizu o&ekdvat néjaky negativni komentaf.
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Priloha €. 3: Vyskyt medialnich sdéleni obsahujicich termin fast fashion: 2012-2021
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Graf 1: Vyskyt medidlnich sdéleni obsahujicich termin fast fashion: 2012-2021. Monitora [online]. Praha: Monitora,
2021 [cit. 25.4.2021]. Dostupné z: https://app.monitora.cz/?query=%22fast%20fashion%22
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Priloha ¢. 4: Vyskyt medialnich sdéleni obsahujicich termin udrZitelnd moda:
2012- 2021
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Graf 2: Vyskyt medidlnich sdéleni obsahujicich termin udrzitelnd méda: 2012-2021. Monitora [online]. Praha: Monitora,
2021 [cit. 25.4.2021]. Dostupné z: https://app.monitora.cz/?query=%22udrzitelnd%20maéda%?22
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