
Tato diplomová práce „Mediální obraz Andreje Babiše v denících Mladá fronta DNES, 

Právo, Hospodářské noviny a Lidové noviny v souvislosti s kauzou Čapí hnízdo“ se věnuje 

problematice mediálního zobrazení významné veřejné osoby, politika a předního 

představitele nejsilnější politické strany v naší republice, a to pro účely této práce ve 

vybraných měsících v letech 2016 (březen), 2017 (srpen) a 2018 (květen). Je poměrně 

známou skutečností, že Andrej Babiš některá média, například právě Mladou frontu Dnes 

a Lidové noviny, v roce 2013 zakoupil prostřednictvím své společnosti Agrofert. Tato práce 

je pokusem o zachycení toho, zda měla tato skutečnost nějaký vliv na zobrazení Andreje 

Babiše v těchto denících. Získaný mediální obraz bude porovnán s mediálním obrazem 

Andreje Babiše ve stejných časových obdobích deníku Práva a deníku Hospodářské noviny, 

z nichž ani jeden nespadá v jakémkoli smyslu pod jeho vliv. V této práci je nejprve 

představen proces, jakým média konstruují realitu, což umožňuje samotnou existenci 

mediálního obrazu jako takového, dále jsou jako stěžejní pro tuto práci představeny koncepty 

nastolování agendy a mediální vlastnictví. Samozřejmě je věnována pozornost i samotnému 

Andreji Babišovi a vybraným deníkům: Mladá fronta DNES, Právo, Hospodářské noviny, 

Lidové noviny. Ve výzkumné části se tato práce v rámci kvantitativní analýzy zaměřuje na 

to, jak často vycházely texty zaměřené na Andreje Babiše v jednotlivých výše zmíněných 

denících, jakou důležitost mu tyto deníky přikládaly, s jakými tématy je v těchto textech 

Andrej Babiš spojován, a na to, kolik prostoru v těchto textech Andrej Babiš jako zdroj 

dostává. V kvalitativní analýze se tato práce zaměří na interpretativní rozbor textů s 

náznakem kritické analýzy. 

 


