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Nazev diplomové prace:

Uziti fotografii v marketingovych kampanich na socialnich sitich

Abstrakt:

Tato diplomova prace se zabyva otdzkou ochrany autorskych prav k fotografiim, které byly
uzity v marketingovych kampanich v prostiedi socialnich siti. Za ucelem feSeni této otazky
prace pojedndva o tom, jak by spolecnost, ktera chce uzit fotografie v marketingové kampani
na socialni siti, méla postupovat, aby nedoslo jak k poruseni autorskych prav autora dané
fotografie, tak i1 k poruseni prav osob zachycenych na dané fotografii. Prace vymezuje i
problematiku jinych autorskych d¢l, kterda mohou byt rovnéz namétem fotografie. Prace dale
fesi, za jakych ptedpokladu lze fotogratie v marketingové kampani na platformé socialnich siti
uzit. Samotny text diplomové prace je rozdélen do osmi kapitol. V textu je vymezen pojem
fotografie jak z historického, tak z pravniho hlediska a jsou zde popsany jednotlivé aspekty
autorského prava, které se tykaji fotografie jakozto autorského dila a prav fotografa, ktery je
autorem dané fotografie. Prace vysvétluje okamzik vzniku autorského prava k fotografii a dale
definuje prava osobnostni a prava majetkova k fotografii. Prace také fesi omezeni spojena se
zachycenim cizi véci ¢i osoby. Dale popisuje problematiku uziti fotografie bez souhlasu autora,
a pfedevsim pak uziti fotografie se souhlasem autora. S ohledem na téma této diplomové prace
se jeji text se zabyva také licenci k fotografii a oblasti uziti fotografii z fotobanky, které jsou
v marketingu velmi Casto vyuzivanym nastrojem. V dalsi ¢asti se vénuje fotografii, jakozto
soucasti marketingové kampané a uziti fotografie v marketingové kampani z pohledu
autorského prava. Poté se prace zabyva problematikou sociédlnich siti ve vztahu k uziti fotografii
na socialnich sitich, a to jak obecné, tak i na konkrétnich socialnich sitich, Facebooku a
Instagramu. Na zavér prace shrnuje, kdy je mozné uzit fotografie v marketingovych kampanich

na socialnich sitich.
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Title of the Master’s Thesis:

Using photographs in marketing campaigns on social networks

Abstract:

This master’s thesis focuses on the issue of authorship of the photographs used in marketing
campaigns on social networks. For the purpose of dealing with this matter, the thesis defines
how the company which is willing to use the photographs in marketing campaigns on social
networks, should act so that there wouldn’t be any violation of authorship of photographer or
any violation of the photographed person’s rights. The thesis also specifies the matter of another
author’s work that could pose as a theme of a photography. The thesis deals with the issue of
in which circumstances could the photography be used on social networks. The text of this
thesis itself is divided into eight chapters. At first the topic of photography is specified not only
from historical side but also from the legal point of view. Moreover, there are individual aspects
of authorship related to photography as authorship and photographer’s right. Text of this
master’s thesis defines personal and property rights to photograph. The thesis also deals with
restrictions associated with capturing someone or somebody else’s belonging in the photo. It
also describes the issue of usage of a photography without author’s permission and mainly with
the permission of the author. Concerning the topic of the thesis, the text also covers the license
agreement and photographs from photo banks which are used very often in marketing. In the
next part is photography as a part of the marketing campaign and using of photography from
the view of copyright. Then, the work deals with the problem of social networks in relation with
using photographs on social networks, both in general and on particular networks Facebook and
Instagram. In the end, it summarizes when it is possible to use a photography in a marketing

campaign on social networks.
Key words:

photography, marketing campaign, social network, copyright, use of photography
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Uvod

Socialni sit¢ se staly fenoménem dnesni doby. Jen malokdo z nas si uz dokaze predstavit sviij
zivot bez pouZzivani téchto platforem, jelikoz jsou soucasti nasi kazdodenni reality. Samotné
socialni sit¢ pak nabyvaji stile vétsitho vyznamu a s tim, jak pocet jejich uzivatelli neustéale

rowr

roste, je presah socialni siti mimo internetové prostredi ¢im dal vétsi.

Otéazka ochrany autorskych prav v prostiedi socialnich siti je proto velmi aktudlni tématem.
Vzhledem k tomu, Ze se vétSina lidi pfesouvd do tohoto online prostedi, je jen logické, ze
spolecnosti nabizeji své produkty a sluzby na téchto platformach. Jednim z néstroju, ktery zde
muze byt velmi dobfe uplatnitelny, je pravé fotografie. Vzhledem ke zvysujici se mife vyuziti
socialnich siti k propagaci podnikatelské ¢innosti se také mohou objevit ptipady neopravnéného

uziti fotografii zde sdilenych.

Fotografie je obecn¢ velmi oblibenym nastrojem uzivanym v marketingu. V1iv na to ma jisté i
fakt, ze lidé fotografii vnimaji zrakem a tim padem je pro vétSinu lidi hned na prvni pohled
lehce pochopitelna. K porozuméni jejiho obsahu neni potieba ¢ist rozséhlé texty ¢i poslouchat
zvukové nahravky. Sta¢i ndm pouze urcity stupenn predstavivosti a zadnou dalsi specialni

schopnosti oplyvat nemusime.

Nespornou vyhodou fotografie také je, Ze uz jen tim, ze existuje, dokaze zastoupit velké
mnozstvi textu, které by bylo potieba precist, abychom z néj pochopili vyznam toho, co nam
chtél autor sd¢lit. U fotografie nam staci pouhy pohled na ni. Dal§im faktem, ktery mluvi ve
prospéch fotografie jako marketingového néstroje, je i to, ze v lidech dokaze lehce vyvolat
emoce, a to jak emoce pozitivni, tak negativni. At tak ¢i onak, ¢lovek se s nimi a s tim, co je na
fotografii zobrazeno, dokéaze ztotoznit, protoze v ném fotografie vyvola n&jakou reakci. Clovék
také ma v kontrastu naptiklad s obrazem pocit, Ze alespon ¢astecné zndzornuje realitu, protoze
se fotografie vytvori zmacknutim spousté fotoaparatu, tedy zachycuje jeden konkrétni moment

ve skuteéném svéte.

Tato diplomova prace se zamétuje pravé na otazky ochrany autorskych prav v prostredi
socidlnich siti, a to konkrétn¢ fotografii. Téma této diplomové prace jsem si vybrala prave
z diivodu vyse zminéné aktudlnosti. Rovnéz jsem si jej vybrala proto, Ze vSeobecné povédomi
o problematice ochrany fotografii, jakozto autorskych dél, neni podle mého nazoru dostatecné

a nikde neni piesné shrnuto, jak by se mélo pfi sdileni fotografii na socialnich sitich postupovat.



Samotna oblast fotografie coby autorského dila se dotykd nejen spolecnosti, které chtéji
fotografii pouzit v marketingu, ale i Siroké vefejnosti, protoze v dneSni dobé ma téméer kazdy
¢lovék mobilni telefon s kvalitnim fotoaparatem a své fotografie sdili na socidlnich sitich.
Ochrana autorskych prav je proto v tomto prostfedni velmi dulezita, protoZze fotografie zde
sdilené mohou byt velmi snadno stazeny a nasledné zneuzity i jinymi osobami, které nejsou
autorem dané fotografie. Ve velké zaplavé fotografii, které jsou dnes riznymi uzivateli na
ruznych sociélnich sitich sdileny, je tieba védét, jak pii sdileni fotografii postupovat, tedy jakou

fotografii zde lze sdilet a jaka pravidla pfi tomto sdileni musime dodrzet.

Préace se v prvni kapitole zabyva obecnym vymezenim fotografie, ve kterém nastifiuje historii
fotografie, jeji vyvoj a vyznam. Poté ve druhé kapitole pfechazi k prdvnimu vymezeni
fotografie, kde jsou uvedeny pravni predpisy, které oblast fotografie upravuji a také je popsan
okamzik, ve kterém dojde ke vzniku autorského prava k fotografii. Dalsi, tedy tieti kapitola se
vénuje namétu fotografie, a to pfedevsSim z pohledu toho, jaka omezeni fotografovi vzniknou,
pokud dojde k zachyceni cizi véci ¢i osoby. Nasledujici ¢tvrta kapitola rozebira, jaka prava
k fotografii existuji. Pata kapitola dale tesi uziti fotografie bez souhlasu autora, a predevsim
pak uziti fotografie se souhlasem autora, kam spadaji licence a oblast uziti fotografii
z fotobanky, které jsou v marketingu velmi Casto vyuzivany. V Sesté kapitole je vymezena
fotografie, jakoZto soucast marketingové kampan¢, a pojmy marketing a marketingova kampar.
Tato kapitola se dostava i k vyznamu uziti fotografie v marketingové kampané a zavér kapitoly
je zaméfen na to, jak je mozné uzit fotografii v marketingové kampani z pohledu autorského
prava. Piedposledni, sedma kapitola, nahlizi na socialni sité, tento pojem jako takovy, historii
a problematiku uZiti fotografii na socialnich siti obecné, ale i na konkrétnich zastupcich
socidlnich siti, mezi které byl vybran Facebook a Instagram. V posledni, osmé kapitole, je na
zéklad¢ vSech zjisténych poznatk shrnuto, kdy je mozné uzit fotografie v marketingovych

kampanich na socialnich sitich.

Aktudlné neni pfili§ velké mnoZstvi dostupnych zdrojl, které by ucelené upravovaly pravni
ochranu fotografie. KdyZ se k tomu navic pfipoji oblast marketingu a sociélnich siti, zdrojt, ze
kterych bychom mohli Cerpat, bude jest¢ méné. Cilem této prace je tedy zjistit, jak by
spole¢nost, kterd chce uzit fotografie v marketingové kampani na socialni siti, méla postupovat,
aby nedoslo k poruSeni autorskych prav autora dané fotografie a za jakych piedpokladi 1ze tyto

fotografie v marketingové kampani na platformé& socialnich sitich uzit.



1. Obecné vymezeni fotografie

1.1. Definice fotografie

K tomu, abychom mohli piesné vystihnout fotografii, je zapotiebi nejprve zacit od uplného
zékladu, kterym je v naSem ptipad¢ samotny vyznam slova fotografie. Pojem fotografie pochazi
z feckého jazyka. Jedna se o slovo slozené ze dvou feckych slov, a to sice z fos (svétlo) a grafein

(psat, kreslit). Doslovné lze toto spojent slov pielozit jako ,.kreslit, ¢i psat svétlem*.!

Samotna definice fotografie neni jednotna a je potieba vzit v potaz, z jakého hlediska na ni
chceme nahlizet. Z technického pojeti fotografie vyjadtuje ,,zaznam optickych jevii na material
citlivy viici svétlu, naneseny v tenké vrstvé na vhodny poklad“? Naproti tomu z hlediska
finalniho procesu, ktery fotografovanim vznikne, lze fotografii vymezit mnohem jednoduseji,
a to sice jako fotograficky snimek nezavisle na tom, jak vznikl, jakou ma podobu ¢i na ¢em je

zachycen.
1.2. Vyznam fotografie

Fotografie mtze lidem slouzit k riznym uceliim. Kazdy z nas si pod pojmem fotografie jisté
vybavi fotografii jako urc¢itého uchovatele riiznych zivotnich udalosti, ke kterému se nam vaze
velké mnozstvi vzpominek. Déle si také nejspiS pfedstavime fotografie umélecké, které
zachycuji fotografovo pojeti dané tématiky. Fotografie mé ale i mnoha dal$i vyuziti. V dne$ni
dob¢ je fotografii pfisuzovan nejen vyse popsany vyznam umélecky ¢i dokumentéarni (uchovatel
zivotnich udalosti), ale naptiklad 1 vyznam vzdé€lavaci, zpravodajsky, zabavny ¢i propagacni.
Vsechny tyto funkce fotografie se vzajemné prolinaji a vzhledem k rychlému technologickému
pokroku v oblasti fotografie jsou tyto stavajici funkce doplnovany o mnohé dalsi nové funkce,

které mtizeme fotografii pfipsat.’

V soucasném svéteé se fotografie stala neopomenutelnym ndstrojem snadného a rychlého
pfendSeni nejriznéjSich informaci, obrazli, emoci, okamziki 1 mysSlenek. UZ si snad ani

neumime piedstavit, jaké usili museli lidé vynalozit k hodnovérnému vyjadreni svého sdélent,

' LIDELL, Henry George; SCOTT, Robert. PERSEUS DIGITAL LIBRARY. A Greek-English Lexicon. [Online]
[Citace: 17. 1. 2019.] http://www.perseus.tufts.edu/hopper/.

2 BULISOVA, Jitina. 2003. Ottova v§eobecnd encyklopedie ve dvou svazcich. Praha: Ottovo nakladatelstvi, 2003.
ISBN 80-7181-938.
3 Tamtéz.
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ke kterému jim dnes stac¢i pouze zméacknout spoust’ fotoaparatu ¢i mobilniho telefonu. Bez
vynalezu fotografie by dle profesora Smoka* ani nevznikly n&které védni obory, protoze fada
objevi je pfimym nasledkem existence fotografie. Ve své knize zmiiuje jako piiklad kosmicky

vyzkum ¢&i n&které piirodni védy.’

Z vyse uvedeného lze usoudit, ze technicky pokrok fotografie je pro dnesni dobu velmi dualezity
k tomu, abychom mohli fotografii uzivat ve svém kazdodennim Zivot&. Dnes jiz neni pouze
cernobild fotografie, ktera byla jedinym druhem fotografie, jez se dala vyvolat jesté do 20.
stoleti. Fotografie se stala pro vS§echny snadno dostupnou. Kazdy z nés ji mize velmi jednoduse
vytvorit a stejné tak je mozné ji velmi snadno uchovat v elektronické podobé. K tomu, abychom
se ale mohli vénovat dal§im aspektlim fotografie, je tieba zacit od Giplného pocatku a trochu si

pfipomenout jeji historii.
1.3. Historie fotografie

K vyndlezu fotografie bylo zapotiebi propojeni n¢kolika obort, a to nejen z oblasti vytvarného
uméni, ale 1 z oblasti optiky a chemie. Z tohoto propojeni doslo jiz v letech 470-390 pf.n.l. k
objeveni jevu camery obscury (“temné komory*), kdy si tohoto jevu poprvé v§iml filozof Mo-

Ti (470-390 pi.n.1.) a zanedlouho poté i Aristoteles (384322 pi.n.1.).6

Potencial camery obscury byl v§ak poprvé pln€ vyuzit az v obdobi vrcholné renesance. V této
dobé tato “temna komora* slouzila malifim a pozdéji 1 cestovatelim jako prenosny pfistroj,
slouzici ke zjednoduSeni skicovani krajinnych pohledid a stavebnich pamatek. Za pomoci
upravené camery obscury vznikl i prvni vytvotfeny fotograficky snimek na svété, jimz je Pohled
z okna na dvur, jehoz autorem je Joseph Nicéphore Niepce. Tato fotografie pochazi z roku 1826
(18277?). Ve stejném obdobi 19. stoleti pusobil i Louis-Jacques-Mandé Daguerre, ktery je

povazovan za tviirce nejstarSi v praxi pouzivané fotografické techniky — daguerrotypie. Jeho

vynalez byl francouzskou vladou odkoupen a roku 1839 byla tato fotografickd technika

4 SMOK, Jan. 1984. Zacnéte fotografovat. Praha : Statni nakladatelstvi technické literatury, 1984. ISBN: 04-331-
84.

S LABOVA, Alena a LAB, Filip. 2009. Soumrak fotoZurnalismu?: manipulace fotografii v digitdlni ére. Praha:
Karolinum, 2009. ISBN 978-80-246-1647-6. Str. 13.

¢ SCHEUFLER, Pavel. 2010. Teze k déjinam fotografie do roku 1918. scheufler. [Online] 2010. [Citace: 15. 11.
2018.] http://www.scheufler.cz/cs-CZ/files/2952/Teze%20k%20d%C4%9Bjin%C3%A 1m%20d0%201918.pdf.
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uvefejnéna na slavnostnim zasedéni, kde jej Francouzskd akademie véd dala k volnému uZzivani

vefejnosti.”

V obdobi 19. stoleti doslo i k dal§im prilomovym vynaleziim v oblasti fotografie. Mezi
vyznamnd jména lze zminit napiiklad Williama Henryho Foxe Talbota, ktery pfisel s
rozmnozovanim snimkt dvoustupfiovym procesem negativ — pozitiv. V tomto stoleti a poté i v
nasledujicim postupné¢ dochézelo k mnoha vynaleziim, diky kterym se cely proces

fotografovani zna¢né zjednodusil a fotografie se zacdaly objevovat stile vice.®

I pfes to, ze bylo fotografovani nejprve nepftili§ dostupné z ditvodu finan¢ni nakladnosti a
technické narocnosti, stalo se postupem cCasu soucasti spoleCenského prostiedi. Vyznam
fotografie rostl, protoze zacCala byt povazovana jako cenny zdroj informaci. I z tohoto divodu

se postupem ¢asu stala nezbytnou soucasti nejen v domacnosti, ale i u policie.’

Roku 1969 doslo v Bell Laboratories k sestrojeni nezbytné soucéstky digitalnich piistroja,
snimace typu CCD Georgem Elwoodem Smithem a Williardem Boylem. Této udalosti se
pfipisuje 1 vynalezeni digitalni fotografie, a to i pfesto, Zze prvni digitalni fotoaparaty byly
vyrobeny az v 70. a 80. letech 20. stoleti spole¢nostmi Sony a Kodak. Digitalni fotografie ma
doCasny charakter a je uchovavana v elektronické podobé. Kombinuje v sob¢ klasickou
fotografii, kterd je pofizovana na filmovy material, s pocitaCovym zpracovanim obrazu. Ve
srovnani s klasickou fotografii je pofizovani digitdlni fotografie mnohem levnéjsi.

Nesrovnatelné jednodussi je rovnéz pievadéni digitalni fotografie do online prostiedi.!”

Digitalni fotografie je v dnesni dob¢ kazdodenni soucast lidského Zivota. Na jejim principu jsou
zaloZeny nejen digitalni fotoaparaty, ale téZ fotoaparaty v mobilnich telefonech ¢i tabletech.
Tento druh fotografie je tudiz dostupny kazdému a jiz neni pfili§ vniman jako uméni, ale jako

urdity druh spole¢enského ritualu, kdy si kazdy mize vyfotit jakykoliv Zivotni okamzik.!!

S digitalni fotografii je Uzce spojen pojem online fotografie. Online fotografie je druh

fotografie, jez souvisi s digitalizaci a elektronickym formatem. Jak jiz z nazvu vyplyva, tuto

7 SCHEUFLER, Pavel. 2010. Teze k déjindm fotografie do roku 1918. scheufler. [Online] 2010. [Citace: 15. 11.
2018.] http://www.scheufler.cz/cs-CZ/files/2952/Teze%20k%20d%C4%9Bjin%C3%A 1m%20d0%201918.pdf.

8 REIFOVA, Irena. 2004. Slovnik medidlni komunikace. Praha: Portal, 2004. ISBN 80-7178-926-7. Str. 66.

9 SONTAG, Susan a VANCAT, Pavel. 2002. O fotografii. Praha: Paseka, 2002. ISBN 80-7185-471-9. Str. 26.

10 SAWYER, Ben, PRONK, Ron a AITKEN, Peter G. 1999. Digitdlni fotografie. Praha: Computer Press, 1999.
ISBN 80-7226-185-1. Str. 9.

' SONTAG, Susan a VANCAT, Pavel. 2002. O fotografii. Praha: Paseka, 2002. ISBN 80-7185-471-9. Str. 20-
21.
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fotografii je mozné zvetejnit online na celosvétoveé propojenych sitich internetu. Prvni snimek,
ktery byl dostupny na internetu byl ve formatu ,,.gif" a znazoriioval komedidlni a hudebni
skupinu Les Horrible Cernettes, ktera sestavala ze zaméstnanct laboratoti CERNu. Tento

snimek byl na web nahran roku 1992.!2 13

12 SOANES, Catherine a STEVENSON, Angus. 2008. Concise Oxford English dictionary. |Updated 11lmed.,
rev. New York: Oxford University Press, 2008. ISBN 978-0-19-954841-5.

13 CHAN, Casey. 2012. GIZMODO. http://gizmodo.com. [Online] 10. 7. 2012. [Citace: 20. 1. 2019.]
http://gizmodo.com/5924748/heres-the-first-picture-ever-posted-on-the-internet.
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2. Pravni vymezeni fotografie

2.1. Fotografie a pravni uprava

AZ do roku 1862 nebylo na fotografii nahliZzeno jako na vysledek dusSevni a tvlir¢i ¢innosti
fotografa. Fotografie byla do té doby povazovana pouze za produkt technického postupu. Soudy
nezohlednovaly kreativni a uméleckou stranku, kterd je zapotiebi k zachyceni fotografie, proto
byla jeji ochrana zafazovana mezi prava primyslovych patenti. Rok 1862 byl diky soudnimu
rozhodnuti ve véci piipadu Mayer & Pierson v Betbeder & Schwabbé!* v tomto ohledu
prulomovy a byl to po¢atek nahlizeni na prava k fotografii, jakozto na prava k autorskému

dilu."?

V dnesni dob¢ pravni Gpravu fotografie, jakozto autorského dila upravuji pravni predpisy na
mezinarodni, evropské i tuzemské urovni. Co se ty¢e mezinarodni Gipravy, je nezbytné zminit
Bernskou umluvu o ochran¢ d¢l literarnich a uméleckych ¢. 401/1921 Sb. z roku 1886, ktera je
ale jak napovida c¢islo pfedpisu, u¢innd az od roku 1921. Tato timluva je zakladem pro
mezinarodni Gpravu. Vychazi z ni i prava Evropské unie — smérnice Evropského parlamentu

a Rady ¢. 2006/116/ES ze dne 12. prosince 2006, o dobé& ochrany autorského prava a urcitych

prav s nim souvisejicich. '

V Ceské republice tvoii zaklad pravni Gipravy fotografie, jakozto autorského dila dva pravni
predpisy soukromého prava, a to sice zakon ¢. 121/2000 Sb., autorsky zakon a zakon ¢. 89/2012
Sb., ob¢ansky zakonik. Autorsky zékon se zabyva pravy fotografa, jakozto autora autorského
dila a fotografii, jako autorskym dilem samotnym, jeji ochranou a zpiisobem uziti. Lze tedy
shrnout, Zze v autorském zékoné jde o nehmotny obsah fotografie. Obc¢ansky zékonik oproti
tomu upravuje vlastnické pravo k fotografii, to znamena pravo k fotografii coby hmotné véci,

diky které se miizeme na fotografii podivat, tzn. jedna se o papir, na némz je fotografie

14 Spole¢nost Mayer & Pierson v tomto sporu zaZalovala konkurenéni spole¢nost Betbeder & Schwabbé za
neopravnéné pozmeénovani a nasledny prodej jejich pozménénych fotografii. Rozhodnuti prvoinstanéniho soudu
bylo ve prospéch Betbeder & Schwabbé, protoze dle tohoto rozhodnuti fotografie neni vysledkem tvir¢i ¢innosti.
Odvolaci soud se v$ak od ptivodniho rozhodnuti zcela odchylil ve prospéch Mayer & Pierson a posoudil fotografii
jako umélecké dilo, a tudiz ji ptiznal autorskopravni ochranu.

'S ADAMOVSKY, Michal. 2011. Dostupné z:http://michaladamovsky.com/file/copy/m_adamovsky autorske p
ravo_ve fotografii do roku 1948.pdf. [Online] 2011. [Citace: 24. 1. 2019.].

16 VALOUSEK, Martin. 2014. Fotografie a pravo. Praha : Leges, 2014. ISBN 978-80-7502-043-7, str. 10-12.
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vytisknuta, fotograficky film ¢i pamétovy disk, kde je fotografie jako soubor uloZena.

Obcansky zakonik se ve vztahu k fotografii rovnéz zabyva ochranou osobnosti a licenci.
2.2. Fotografie jako autorské dilo podle Autorského zakona

Definici autorského dila najdeme v § 2 AZ. K tomu, abychom na dilo (v nasem piipad¢ na
fotografii) mohli nahlizet jako na dilo autorské, je zapotiebi splnit ur¢ité podminky, které
stanovuje praveé Autorsky zadkon. Dle § 2 odst. 1 AZ musi byt fotografie ,,jedinecnym vysledkem
tviirci cinnosti autora®, ptipadné dle odst. 2 tato fotografie musi byt alespon ,puvodni v tom
smyslu, Ze je autorovym viastnim dusevnim vytvorem*. Z vyse uvedeného tedy vyplyva, ze ne
kazda fotografie je automaticky autorskym dilem, a Ze k tomu, aby se jim fotografie stala, je

zapotiebi splnéni alesponi jedné ze dvou podminek.

Mezi tviarci fotografie, definované jako ty, které jsou jedineénym vysledkem tvirci ¢innosti
autora, fadime fotografie, které si pfedstavime pod pojmem profesionalni fotografie, presnéji
feCeno profesiondlni umélecké fotografie. Musi se jednat o fotografie, které jsou v nécem
inovativni, origindlni a jejich vytvoteni zahrnuje jisté nadani fotografa. Zakonna definice téchto
fotografii neexistuje, ale dle Usneseni Nejvyssiho soudu CR sp. zn. 5 Tdo 815/2009 tyto
fotografie nezahrnuji kopirovani, mechanickou rutinu nebo netviréi seskupenti jiz vytvorenych
d¢l cizich. K jejich vytvoreni byva mnohdy uzito riznych nastroji, které pomahaji k dotvoreni
findlni kompozice fotografie. Muze jit o fotografii ¢lov€ka, kde uzijeme specifické nasviceni a
pfidame dalsi rekvizity a tim docilime originality nebo o zabér krajiny, ve kterém fotograf
zachyti jedineCny piirodni Ukaz tak, jak se to Z4dnému jinému autorovi do této chvile
nepodafilo. Z pohledu prava je dulezitd pravé ta ,,jedinecnost”, kdy se jedna o jedinecnost v

piistupu autora, jedine¢nost ptirodnich podminek ¢i daného okamziku.!’

Pod ptivodni fotografie, tzn. ptivodni v tom smyslu, ze jsou autorovym vlastnim duSevnim
vytvorem, budou spadat fotografie, které si nenesou atribut origindlnosti a ani obvykle
nepotiebuji talent fotografa. Jedna se o fotografie turistd, ktefi si budou fotit Prazsky hrad, kdy
vétsina z nich své fotky foti z podobného uhlu ¢i o fotografie, které si lidé foti pro uchovani
vzpominek na ridzné Zivotni uddlosti, piipadné jde také o fotografie, které vyfotime
mechanickym zptisobem, do kterého nepfiddvame kreativitu. U téchto fotografii neni na rozdil

od tviir¢ich fotografii neobvyklé, Ze existuji ve vice podobnych ¢i dokonce stejnych provedeni

' VALOUSEK, Martin. 2014. Fotografie a pravo. Praha : Leges, 2014. ISBN 978-80-7502-043-7, str. 12.
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od riznych autori. Dllezité je ale pfipomenout, ze kazda z téchto fotografii je original i pfesto,
ze zachycuje totéz jako néckolik dalSich fotografii. Neni podstatné, ktera fotografie byla

vytvofena dfive, viechny jsou si rovny.'®

Rozd¢leni fotografii, jakozto autorskych dél do dvou kategorii ma vyznam z hlediska
poskytnuti pravni ochrany. AZ do roku 2000, kdy byla do autorského zékona doplnéna skupina

fotografii ptivodnich, zde existovala pouze autorskopravni ochrana fotografii tviiréich.'

Mimo tyto dv¢ kategorie, které jsou chranény autorskopravni ochranou, existuji 1 fotografie,
které se pod tuto ochranu nezahrnuji. Jak lze z vySe zminéného vyvodit, bude se jednat o
fotografie nespadajici ani do jedné kategorie odvozené z AZ. Tyto fotografie Ize oznacit jako

prosty fotograficky zaznam.?°

Prostym fotografickym zdznamem jsou fotografie, které nejsou ani vytvorem dle AZ. Jedna se
o fotografie, jejichZ tviir¢i stranka ani neni Zadouci. MiZe se jednat o fotografie pasové ¢i na
obcansky pritkaz nebo o fotografie zachycené na policejni radary, ke kterym neni pfidana zadna

dalsi kreativita, jde pouze o automatické vytvoreni fotografie k predem danému ucelu.
2.3. Vznik autorského prava k fotografii

§ 9 odst. 1 AZ zakotvuje, Ze pravo autorské k dilu vznikd okamzikem, kdy je dilo vyjadieno v
jakékoli objektivné vnimatelné podobé. Okamzikem vyfoceni fotografie, ktera bude spliovat
alesponl jednu ze dvou podminek dle vySe zminéné¢ho § 2 odst. 1 AZ, tj. ,jedinecnost™ ¢i
»puvodnost®, uz vznikd pravo k autorskému dilu. Ptesnéji teceno, u klasické papirové
fotografie je okamZzikem vzniku osvit fotografick¢ho filmu, u digitdlni fotografie je jim

vytvofeni souboru ve fotoaparatu ¢i mobilnim telefonu.?!

Proces vyvolani, pfipadné nasledného zobrazeni v pocita¢i ¢i mobilnim telefonu nema
z pravniho hlediska pro vznik autorského prava k fotografii vyznam. Dalo by se samoziejmé
polemizovat nad tim, ze § 9 odst. 1 AZ stanovuje pro vznik prava k autorskému dilu jeho
vyjadfeni v objektivné vnimatelné podobé a ze tato objektivné vnimatelna podoba mitize

vzniknout az jejim zobrazenim v pocitaci nebo na papife, protoze pii vytvoreni fotografie

18 VALOUSEK, Martin. 2014. Fotografie a pravo. Praha : Leges, 2014. ISBN 978-80-7502-043-7, str. 13.

19 Tamtéz.

20 TELEC, Ivo. 2000. Autorské pravo k fotografiim podle nového autorského zdkona. Pravni rozhledy. Pravni
rozhledy, 2000, Sv. 8, 12, stranky 539-541.

2 Tamtéz.
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fotoaparatem nevidime okem findlni vysledek. Je ale zapotiebi fict, Ze nutnost vidét fotografii
okem nerovna se objektivné vnimatelnd podoba fotografie. Objektivné vnimatelnou podobu
fotografie je tedy tfeba odlisit od nasledného zpracovani fotografie. Vytisténi ¢i stdhnuti
fotografie do pocitace je pouze otdzkou technickou, nemé Zadny vyznam pro autorskopravni
ochranu a lze jej pfirovnat k chemickému vyvolani negativu filmu, ktery lze taktéz vnimat

pomoci zraku aZ po vyvolani.??

Pro autorskopravni ochranu rovnéz neni dilezité, zda autor fotografii uvede vetejnosti nebo si
jinecha jen pro sebe. Pokud by tyto fotografie nékdo bez souhlasu autora zvetejnil, dopustil by

se neopravnéného nakladani s dilem dle AZ.??

S odstavcem vySe také souvisi to, ze nezalezi na tom, zda fotim na vlastni nebo cizi mobilni
telefon ¢i fotoaparat. Vzhledem k tomu, Ze jde o duSevni vytvor, nejde nam o véc, diky které
mohla fotografie vzniknout, ale o vnitini tvlir¢i proces, ktery dal této fotografii vzniknout. Proto
kdyZ cizi fotoaparat po vyfoceni fotografie vratim majiteli, tak majitel neni opravnén bez mého
svoleni fotografii dale rozSifovat ¢i s ni jinak nakladat. Toto je rovnéz stanoveno v § 9 odst. 3
AZ, kde to plati i opacné, a to sice, ze pokud bude poskytnuto opravnéni k vykonu préva dilo
uzit jiné osobé&, zistdva nedotéeno vlastnické pravo nebo jind vécna prava k véci, jejimz

prostiednictvim je dilo vyjadieno, pokud neni dohodnuto jinak.?*

Podle § 9 odst. 2 AZ znicenim véci, prostfednictvim které byla fotografie vytvorena, autorské
pravo k dilu nezaniké. I kdyz dojde ke zni¢eni mobilniho telefonu nebo fotoaparatu, kterym
osoba fotografii vyfotila, autorskopravni ochrana k samotné fotografii existuje 1 nadale, 1 kdyz
dana osoba timto zni¢enim nastroje ptisla o kopii fotografie, kterou méla jako jedinou u sebe.
Bude-li mit tuto fotografii u sebe jest¢ nékdo dalsi, ale ja, jakozto autor fotografie uz timto
zni¢enim kopii mit nebudu, neznamena to, Ze by na osobu vlastnici moji kopii autorské pravo

pieslo.?

Pro ucely této diplomové préace je dulezité podotknout, Ze dle AZ se jakoukoli objektivné
vnimatelnou podobou, v niz mlze byt fotografické dilo vyjadieno, rozumi i podoba

elektronicka. Pro autorskopravni pojeti fotografie nema zadny vyznam technické otazka, zda je

22 TELEC, Ivo. 2000. Autorské pravo k fotografiim podle nového autorského zdkona. Pravni rozhledy. Pravni
rozhledy, 2000, Sv. 8, 12, stranky 539-541.

2 TELEC, Ivo, Tama Pavel. 2019. Autorsky zdkon. Komentar. 2. vyddni. Praha : Beck, 2019. ISBN 978-80-7400-
748-4.str. 37.

24 Tamtéz.

25 VALOUSEK, Martin. 2014. Fotografie a prdavo. Praha : Leges, 2014. ISBN 978-80-7502-043-7, str. 11-12.
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fotografické dilo vyjadieno v trvalé nebo docasné podobé¢, elektronické podobé ¢i podobé na

fotografickém papiru a filmu.

Z vySe uvedenych davodii 1ze proto zcela bez vSech pochybnosti uzaviit, ze fotografie
zvefejnéna na internetu a dostupna online a autorstvi k této fotografii pozivaji stejné
autorskopravni ochrany, jako by pozivala fotografie zachycena na displeji fotoaparatu, ulozena

na pamétové karté ¢i vyvolana na fotografickém papiru.?®

26 TELEC, Ivo a TUMA, Pavel. 2019. Autorsky zakon. Komentar. 2. vydani. Praha : Beck, 2019. str. 42.
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3. Namét fotografie

§2 odst. 6 AZ zakotvuje, ze dilem neni ndmét sdm o sobe. Namét fotografie sam o sob¢ tedy
neni chranén autorskym pravem. Sdéli-li fotograf nékomu jinému, jaky koncept fotografie
zamysli a tato druhd osoba, jiZ se sv¢fil, tento jeho namét pouZzije, nemiize se fotograf dovolavat

autorskopravni ochrany k fotografii, kterou chtél vytvofit.

Namétem fotografie mohou byt rizné objekty. V této kapitole bych se rdda zaméftila na dva
naméty, kterymi fotograf mtize zasahnout do prav jinych osob. Prvnim ndmétem je osoba, ktera
je na fotografii zvécnéna, u které je pro ochranu této osoby stézejni pravo na ochranu osobnosti
a druhym namétem je véc, ktera je na fotografii zachycena, u které je dilezitd ochrana

vlastnického prava osoby, jiz véc naleZi.
3.1. Fotografie véci

Jak jiz bylo nastinéno v ptedchozi kapitole, fotografie chranéné autorskym pravem jsou ty
fotografie, které jsou jedine¢nym vysledkem tvir¢i ¢innosti autora nebo fotografie, které jsou
alespoil pivodni v tom smyslu, ze jsou autorovym vlastnim duSevnim vytvorem. Toto
vymezeni vychdzi z § 2 AZ, ktery takto definuje autorské dilo. Na fotografii, kterd je sama
autorskym dilem, mize byt zachyceno 1 jiné autorské dilo, tj. jedna se naptiklad o fotografii
dila architektonického nebo vytvarného, kterym muize byt budova, malba nebo socha.
Samoziejmée i pro zachycené dilo na fotografii plati, ze pokud ma jit o dilo autorské, musi byt
toto dilo jedinecnym vysledkem tvlrc¢i ¢innosti autora. Pokud bychom autorské dilo stavby ¢i
malby vyfotografovali a uzili, opravnéni z hlediska prava autorského bude mit autor dané
stavby ¢i malby, nikoliv vlastnik. Je zde totiz dilezité odliSit pravo autorské a vlastnické.
Predmétem autorského prava je véc nehmotna, oproti tomu predmétem prava vlastnického je

véc hmotna, prostiednictvim které je dané autorské dilo vyjadieno.?’

U vétSiny vyznamnéjSich architektonickych dél, kterd jsou vyfotografovana, doba trvani
autorskych prav uplynula, protoze tyto hrady, zamky ¢i jiné budovy byly postaveny pfed dobou

delsi 70 let po smrti autora, piipadné po smrti jeho dédice. Dilezité je ale pamatovat na § 11,

27 VALOUSEK, Martin. 2015. https://pravniradce.ihned.cz. Pravni radce. [Online] 9. 10 2015. [Citace: 29. 9
2020.] https://pravniradce.ihned.cz/c1-64711020fotografovani-autorskych-del-na-verejnem-prostranstvi.
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odst. 5 AZ, ktery stanovi, Ze dilo smi byt uzito jen zptisobem nesnizujicim hodnotu dila a tato

ochrana plati i po smrti autora tohoto dila.

Jind situace ale nastane u novéjsich architektonickych dél, kde by k poruseni autorského prava
mohlo dojit. Autorsky zadkon vymezuje piipady, kdy mizeme fict, ze k poruSeni autorskych
prav u téchto novéjsich architektonickych dé€l na zakladé ustanoveni § 33 odst. 1 AZ nedojde.
Je to za predpokladu, ze jsou na fotografii zachycena dila trvale umisténa na namésti, ulici, v
parku, na vefejnych cestdch nebo na jiném vefejném prostranstvi. Ve stejném ustanoveni je
rovnéz stanoveno, ze u takto zachycené fotografie nedojde k zdsahu do autorského préava, pokud
fotografii dale uzijeme. Je-li to ale mozné, je nutné uvést jméno autora, nejde-li o dilo
anonymni, nebo jméno osoby, pod jejimz jménem se dilo uvadi na vefejnost, a dale nazev dila
a umisténi. Tuto zakonnou licenci, kterou zakotvuje autorsky zakon, oznacujeme jako svobodu

panoramatu.?® %
3.1.1. Svoboda panoramatu

Pro uziti zakonné licence svobody panoramatu, jak jiz bylo naznaceno v pifedchozim odstavci,
je tieba splnit dvé podminky, k tomu, aby mohla byt uplatnéna zadkonna vyjimka k poruSeni
autorskych prav. Prvni podminkou je trvalé umisténi dila, které bude predmétem fotografie.
Dilo nesmi byt vytvofeno pouze docasné. Piihodné vysvétleni se nam nabizi na ptikladu
autorského dila Entropa od Davida Cerného, ktera byla dogasné piipevnéna na budové DOX,
jakozto na stavbé chranéné autorskym zédkonem. Zakonna licence by se v piipadné Entropy
nemohla uplatnit, protoze jakozto Cast Casové omezené vystavy neni trvale umisténd na

vefejném prostranstvi.>

Druhou podminkou je umisténi na vefejném prostranstvi. Sa&m autorsky zakon uvadi jako
ptiklad vetfejného prostranstvi nameésti, ulice nebo parky. Samotnd definice vetfejného
prostranstvi se ale nachazi v zakoné o obcich.?! § 34 tohoto zdkona jej definuje jako ,, vSechna
namesti, ulice, trziste, chodniky, verejna zelen, parky a dalsi prostory pristupné kazdému bez
omezeni, tedy slouzici obecnému uzivani, a to bez ohledu na vlastnictvi k tomuto prostoru .

Tato prostranstvi musi byt piistupnd bez omezeni a Nélez Ustavniho soudu CR ze

28§ 33 odst. 1 AZ.

2 SYKOROVA, Pavla. 2015. Svoboda panoramatu pii ochrané architektonickych dél. Pravni rozhledy. 2015, ¢&.
23-24,s. 801-811.

30 Tamtéz.

31 Zakon €. 128/2000 Sb., zakon o obcich, ve znéni pozdg&jsich predpist.
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dne 21. 9. 2004, sp. zn. PL. US 50/03 judikoval, Ze mista jako napf. koupalisté, nadrazi ¢i
parkovisté¢ povahu vefejného prostranstvi nemaji, protoze nejsou vetejnosti piristupna bez

dalsiho, ale az na zakladé rozhodnuti vlastnika.?
3.1.2. Trikrokovy test

Svoboda panoramatu spadd pod zdkonné licence. K tomu, abychom mohli uréit, zda lze
architektonické dilo uzit na zakladé zdkonné licence, slouzi tzv. tiikrokovy test. Tento test se
od roku 1967 objevil v kazdé¢ vyznamné multilateralni mezinarodni smlouve, ktera se zabyva
autorskym pravem. Nalezneme je napf. v ¢l. 9 odst. 2 revidované Bernské imluvy.* V nasem
ceském pravnim prostiedi se tiikrokovy test nachazi v § 29 odst. 1 AZ. Ten stanovi, ze kazda z
aplikovanych vyjimek, kterd omezuje vylucnd autorskd prava (v naSem piipad€ se jedna o
fotografovani na vefejném prostranstvi), musi naplnit tii kroky testu a to soucasné: 1) vyjimky
1ze uplatnit pouze ve zvlasStnich ptipadech stanovenych zakonem, 2) uZiti dila neni v rozporu s
béznym zplisobem uziti dila a 3) uzitim nejsou nepfimérene dotéeny opravnéné zajmy autora.

Pokud nebude néktery z téchto kroki naplnén, nebude se jednat o opravnéné uziti dila.>*

Co se tyce bodu 2, bézné uziti neni v autorském zakoné vymezeno, je proto tieba se zabyvat
kazdym ptipadem individualn€. V dnesni dobé by se s ohledem na vyuzivani modernich
technologii a socidlnich siti dalo fict, ze uziti fotografii architektonickych budov na socialnich
sitich je béznym uzitim, nicméné odlisné posouzeni je rovnéz mozné, a to pravé z divodu
individudlniho posuzovani. Hlavnim zdjmem zdkonné licence je totiZ stile ochrana autora
fotografie. Co se tyce tietiho kroku, tak slouzi predevsim k tomu, abychom mohli stanovit, zda
je mozné uzit fotografii pro komer¢ni ucely bez autorova souhlasu. Toto uziti je mozné pouze

pokud jsou opravnéné z4jmy autora dotceny primérenym zptisobem.

Dilezita je rovnéz otdzka pouziti stavby k vytvofeni umeélecké fotogratie. Pokud dojde
k vytvoteni fotografie za pomoci svétel a stinli a k zddné dalsi upraveé nedojde, je to v poradku.

Pokud by vsak fotograf pozménil ¢ast stavby, vylucnd osobnostni prava autorska by vyuzitim

32 VALOUSEK, Martin. 2015. https://pravniradce.ihned.cz. Pravni radce. [Online] 9. 10 2015. [Citace: 29. 9
2020.] https://pravniradce.ihned.cz/c1-64711020fotografovani-autorskych-del-na-verejnem-prostranstvi.

33 Bernsk4 umluva o ochrang literdrnich a umé&leckych dél ze dne 9. 9. 1886, dopInéna v Pafizi dne 4. 5. 1896,
revidovana v Berling dne 13. 11. 1908, doplnéna v Bernu dne 20. 3. 1914, a revidovana v Rimé& dne 2. 6. 1928,
v Bruselu dne 26. 6. 1948, ve Stockholmu dne 14. 7. 1967 a v Pafizi dne 24. 7. 1971 (Berne Convention for the
Protection of Literary and Artistic Works). http://www.wipo.int/. Publikovana jako vyhlaska ministra zahrani¢nich
véci €. 133/1980 Sb., ve znéni vyhlasky ¢. 19/1985 Sb. Dale v textu jako ,,revidovana Bernska timluva®.

3 SYKOROVA, Pavla. 2015. Svoboda panoramatu pri ochrané architektonickych dél. Pravni rozhledy. 2015, ¢.
23-24,s. 801-811.
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zakonné licence, tedy majetkové vyjimky, zdsadn€ dotcena nebyla. Co se ale tyce tiikrokového

testu, o zdkonnou licenci by se v tomto ptipadé nejednalo.®
3.1.3. Umisténi fotoaparatu

Ackoliv se to miize zdat jako pomérné necekané, tak pii pofizovani fotografie ciziho autorského
dila a posouzeni, zda je toto foceni v souladu s pradvem, mulize Casto sehrat roli 1 umisténi a thel
fotoaparatu. Piikladem muze byt rozhodnuti ve véci fotografie znamého architektonického dila
Hundertwasserhaus, které se nachazi ve Vidni. Soud zde doSel k z&véru, Ze volné fotografovani
na vefejnosti je umoznéno za predpokladu, Ze je uskutecnéno z vysky dostupné béznému

chodci.?®

V tomto piipadé soud judikoval, ze se nejednd o volné uziti fotografie z toho divodu, ze
posuzovana fotografie byla zachycena z prvniho patra domu, ktery se nachéazel naproti
Hundertwasserhausu. Byt v tomto domé byl soukromym bytem jeho majitelky a nikdo jiny
z ulice tam bézné nemél pristup, tudiz fotografie byla zachycena z vysky normélnimu chodci

nedostupné.’’

Cesky odborny vyklad na tento zavér také odkazuje a doplituje, Ze jako neopravnéné tak mohou
byt posouzeny zabéry mist, ktera béznému chodci dostupna nejsou. Z tohoto vyplyva, Ze pokud
bychom chtéli uzit letecké snimky stavby ¢i fotografie z dronu bez souhlasu autora, nebude to

mozné, protoZe se v tomto piipadé nejedna o volné dilo.*®
3.1.4. Nepodstatné vedlejsi uziti dila

§ 38c AZ stanovuje dalsi vyjimku, kdy je mozné uzit cizi dilo. V tomto paragrafu stoji, ze do
prava autorského nezasahuje ten, kdo nahodné uzije dilo v souvislosti se zamyslenym hlavnim
uzitim jiného dila nebo prvku. Dulezité je zde slovo ndhodné, které znamena, Ze uziti dila je
nezamyslené v souvislosti s uZitim hlavniho zamysleného dila.’* Piikladem by zde byla
naptiklad fotografie osoby, kde by byl kladen diiraz pouze na tuto osobu a pozadi by nebylo
dilezité. V pozadi fotografie by byl ale naptiklad vySe zminény Hundertwasserhaus, ktery by

35 SYKOROVA, Pavla. 2015. Svoboda panoramatu pii ochrané architektonickych dél. Pravni rozhledy. 2015, ¢.
23-24,s. 801-811.

36 Rozsudek Zemského soudu v Mnichové ze dne 30.9.1999, sp. zn. 7 O 8900/99.

37 Tamtéz.

3% VALOUSEK, Martin. 2015. https:/pravniradce.ihned.cz. Pravni radce. [Online] 9. 10 2015. [Citace: 29. 9
2020.] https://pravniradce.ihned.cz/c1-64711020fotografovani-autorskych-del-na-verejnem-prostranstvi.

3 TELEC, Ivo a TUMA, Pavel. 2019. Autorsky zakon. Komentar. 2. vydani. Praha : Beck, 2019. str. 460-461.
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ale nebyl zabran detailné a vcelku, protoze by slouzil pravé pouze jako barevné pozadi.

V takovém piipadé bychom mohli mluvit o nepodstatném vedlej$im uziti dila.
3.2. Fotografie osoby

Pti fotografovani osoby dochazi ke kolizi svobody autorské tvorby fotografa a ochrany
osobnosti ¢loveéka, kterd ma byt na fotografii zachycena. Institut ochrany osobnosti upravuje
obCansky zakonik a chrdni vaznost, Cest, soukromi a distojnost osoby, kterd ma byt na
fotografii. Fotograf k tomu, aby mohl osobu vyfotit a déle §ifit tyto fotografie, potfebuje souhlas
této fotografované osoby, jak vyplyva z § 85 OZ. Vyjimka, kdy neni tfeba souhlasu
fotografované osoby, je v piipadé pfiméteného uziti k tfednim ugelim* (napt. fotografie na
obc&ansky priikaz) nebo pro tiskové, rozhlasové nebo televizni zpravodajstvi,*! nicméné ani toto
uziti nesmi byt v rozporu s opravnénymi zajmy dotyéné osoby.* Pokud by doslo k poruseni
prava na ochranu osobnosti, ma fotografovand osoba moznost ochrany, jak vyplyva
z obCanského zdkoniku. Muze se se domdhat, aby bylo od neopravnénych zasahl proti jeji
osobnosti upusténo nebo aby byl odstranén nasledek tohoto neopravnéného zasahu, ktery ji byl

zplisoben.* Déle se osoba miize doméhat i pfimé&feného zadostiu¢inéni.*

Zajimavy ptipad tykajici se fotografie osoby Sifené na socidlnich sitich feSil Nejvyssi spravni
soud.® V listopadu roku 2011 pachatel odcizil z obchodu elektrokolo a pii tomto &inu byl
zachycen na primyslovou kameru. Vlastnik obchodu, ze kterého bylo elektrokolo odcizeno na
svém Facebookovém profilu zvetejnil fotografii této osoby, ktera byla podeziela z jeho kradeze
a prosil vefejnost o sdileni této fotografie, aby mohl byt pachatel dopaden. Fotografie podezielé
osoby byla vytvofena ze ziskaného videozaznamu. Na zaklad€ této fotografie byl pachatel

skutecné dopaden.

Problém ale nastal v tom, ze vlastnik jménem spole¢nosti piedem neoznamil Utadu pro ochranu
osobnich tdajl, ze bude prostrednictvim priimyslové kamery zpracovavat osobni udaje. Timto
svym jednanim spole¢nost porusila povinnosti ji ukladané zakonem o ochran¢ osobnich tidajt

a na zéklad¢ tohoto poruSeni ji byla ulozena pokuta, protoze doslo ke spachani spravniho

40 Srov. § 88 odst. 2 OZ.

41 Srov. § 89 OZ.

42 Srov. § 90 OZ.

43 Srov. § 82 odst. 1 OZ.

4 Srov. § 2951 odst. 2 OZ.

45 Rozhodnuti Nejvys§iho spravniho soudu ze dne 8.6.2016, sp- zn. 3 As 118/2015-34.
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deliktu. Spole¢nost se proti rozhodnuti o uloZeni pokuty branila rozkladem, ktery vSak byl

Utadem pro ochranu osobnich udajii zamitnut.

Méstsky soud v Praze pozdé&ji rozhodnuti tykajici se pokuty zrusil, jelikoZ nepovazoval za
rozporné to, ze dosSlo ke zpracovani tidaji formou nahrdni fotografie na vefejny profil na
socialni siti s iéelem, pro ktery tato fotografie byla pofizena a zvefejnéna. Utad pro ochranu
osobnich tdaji mél podle Méstského soudu v Praze rozhodnout ve prospéch vlastnika obchodu
a k ochran¢ jeho majetku, a ne ve prospéch pachatele, a to tim spiSe, ze pachatel byl obeznamen

s tim, Ze je v obchod& kamerovy systém a je na né&j natacen.*®

Rozhodnuti Méstského soudu v Praze viak nebylo kone&né, Utad pro ochranu osobnich udaji
jej napadl kasacni stiznosti u NejvysSiho spravniho soudu. Nejvyssi spravni soud se zabyval
otazkou, zda doslo k poruseni povinnosti spravce tdaji. Shodné s Utadem pro ochranu
osobnich udaji vyvodil, Ze ucelem provozovani kamerovych systému pii ochrané majetku je
pfipadné predani zdznamu orgdniim ¢innym v trestnim fizeni, a nikoli jeho budouci zvetejnéni.
Dodal také, ze moznosti takto zdznam potizovat je jiz dostatecné vyvazeno pravo na ochranu
majetku. VySetfovani a samotny postih zjisténé trestné Cinnosti ma byt plné¢ v kompetenci
policie, a nikoli soukromého spravce udajti. Podle Nejvyssiho spravniho soudu bylo zpracovani
osobnich udaji v rozporu s celem, ke kterému byly shromazdény. Podle rozhodnuti zde zadny
konflikt mezi prdvem na ochranu majetku a prdvem na ochranu osobnich udaji neexistuje,
ztoho divodu zde neni co poméfovat, a tudiz zde neni prostor pro provedeni testu

proporcionality.

Zajimavosti je, Ze v roce 2017 zveiejnil Utad pro ochranu osobnich udajii na svych strankach
vyjadieni, kde sd¢€luje, ze by za soucasného vedeni uradu k ulozeni pokuty nedoslo a ze zadna
interpretace nemuze byt odtrzena od vnimani spravedlnosti ve spole¢nosti. Déle také povazuje
za dulezité respektovat zdsadu, Ze se kazdy muze pfiméienym zptisobem domoci svého prava,
pokud bylo zasazeno do jeho zdkonem chranénych zajmi, je-li zfejmé, ze by zasah vefejné

moci nepfisel véas, coz bylo v daném piipadu zcela o¢ividné.*’

46 Rozsudek Méstského soudu v Praze ze dne 19.5.2015, sp. zn. 11A 77/2012-38.

47 Utad pro ochranu osobnich udaji. UOOU by pokutu v pFipadu ekolo.cz znovu neudélil. In: Uoou.cz.
[online]. 3.10.2017. [cit. 1. 11. 2020]. Dostupné z: https://www.uoou.cz/uoou-by-pokutu-v-pripaduekolo-
cz-znovu-neudelil/d-27149.
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4. Obsah autorského prava k fotografii

§ 10 AZ zakotvuje dualismus déleni prav autora k jeho dilu, v nasem ptipadé tedy k fotografii.

Jedna se o vylu¢na prava osobnostni a o vyluéna prava majetkova.
4.1. Osobnostni prava autora k fotografii

Prava osobnostni k fotografii jsou takova prava, kterd jak plyne z § 11 AZ, jsou Gzce spojena
s osobou autora. Fotograf, jakozto autor dila se jich nemiize vzdat. Jedna se o prava
nepievoditelnd a smrti autora zanikaji (§11, odst. 4 AZ), jejich vznik neni dle AZ podminén
splnénim zadné dal§i podminky kromé& vytvofeni fotografie. Radime sem pravo fotografa
rozhodnout o zvetejnéni fotografie dle § 4 odst. 1 AZ, pravo osobovat si autorstvi a pravo
rozhodnout, zda a jakym zptisobem ma byt jeho autorstvi uvedeno pfi zverejnéni nebo dalSim
uziti jeho fotografie (§ 11, odst. 2 AZ). Fotograf ma rovnéz pravo na nedotknutelnost svého
dila, ktera spociva v jeho pravu provadét na dile jakékoliv zmény, které zasahuji do uméleckého

pojeti dila (§ 11, odst. 3 AZ).

Dulezité je rovnéz poznamenat, ze tato prava jsou, jak z ndzvu vyplyva, spojena pouze s osobou
autora. Pokud by fotograf chtél sva osobnostni prava prevést na nékoho jiného, bude se jednat
o0 absolutné neplatné pravni jednani, nebot’ zakon moznost ptevodu téchto prav na jinou osobu
vylucuje.®® S timto rovnéz souvisi to, Ze osobnostni autorskd prava k fotografii jsou
nepievoditelnd a smrti fotografa zanikaji. Po smrti fotografa si dle § 11, odst. 5 AZ nikdo nesmi
osobovat jeho autorstvi k dilu a fotografie mtize byt uzita jen tak, aby nedoslo ke sniZeni jeji
hodnoty, jakozto dila. Ke sniZeni hodnoty fotografie by mohlo dojit tehdy, pokud by doslo
k zdsahu do samotné fotografie, ale 1 v pfipadé, Ze by fotografie byla uzita nevhodnym
zpisobem. Samoziejmé otdzku, zda byla fotografie uzita nevhodnym zplsobem by

v konkrétnim piipadé posuzoval soud s ohledem na specifika daného ptipadu.*’

§ 11, odst. 5 AZ rovnéz uvadi nutnost uvedeni autora fotografie v pfipadé uziti fotografie, ale
za predpokladu, Ze je to obvyklé a nejednd se o dilo anonymni. Ten samy odstavec dale
specifikuje osoby, které¢ se mohou domahat ochrany i poté, co po smrti autora dojde 1 k zaniku

majetkovych prav. Jednd se o osobu autorovi blizkou, pravnickou osobu sdruzujici autory nebo

4% CHALOUPKOVA, Helena. 2012. Autorsky zdikon: komentdr. 4. vyd. V Praze: C.H. Beck, 2012. Beckovy
komentare. ISBN 978-80-7400-432-2. Str. 24.

4 TELEC, Ivo a TUMA Pavel. 2019 Autorsky zdkon. Komentdr. 2. upravené vydani. Praha : C.H. Beck, 2019.
ISBN 978-80-7400-748-4. str. 156.
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piislusného kolektivniho spravce®. Osobu blizkou vymezuje § 22, odst. 1 OZ: ,,Osoba blizka
je pribuzny v radé primé, sourozenec a manzel nebo partner podle jiného zakona upravujiciho
registrované partnerstvi (dale jen ,, partner ), jiné osoby v pomeru rodinném nebo obdobném
se pokladaji za osoby sobé navzajem blizké, pokud by ujmu, kterou utrpéla jedna z nich, druha
duvodné pocitovala jako ujmu viastni. Ma se za to, Ze osobami blizkymi jsou i osoby sesvagrené

I3

nebo osoby, které spolu trvale Ziji.

Co se tyce osobnostnich prav, jist¢ kazdy z nds se jiz setkal se symbolem ©. Jedna se o
copyrightovou dolozku, ktera v dnesni dobé na izemi Ceské republiky nema prakticky zadnou
pravni relevanci. Jeji vyznam je pouze informativni z hlediska toho, Ze se copyrightova dolozka
uvadi u jména fotografa, a tudiZ ndm fikd, kdo ma osobnostni prava k dané fotografii. Pokud
budeme chtit fotografii pouzit, tak diky této copyrightové dolozce budeme alespon védét, na

koho se mame obratit.>!
4.2. Majetkova prava autora k fotografii

Majetkova prava autora k fotografii jsou takova prava, ktera autorovi umoziuji nakladat s
fotografii takovym zpiisobem, aby z ni mél ekonomicky prospéch. Mezi zékladni majetkova
prava fotografa patii dle § 12 a nasl. AZ pravo dilo uzit, rozmnozovat (vytisknutim fotografie),
rozSifovat v hmotné (tj. prodej fotografie v papirové podob¢) ¢i nehmotné podobé (prodej
fotografie na internetu), pronajimat, piijcovat ¢i vystavovat. Tato prava, spojena s dispozici s
fotografii, mohou byt pfevedena na tfeti osobu prostiednictvim licence. Licenci upravuje § 2358
a nasl. Obcanského zakoniku, ktery strany, které mezi sebou uzaviraji licen¢ni smlouvu nazyva
jako poskytovatele, coz je autor dila, tedy fotograf a nabyvatele, coZ je osoba, ktera se chce stat

vlastnikem licence.

30 Kolektivni spravce je institut zakotveny v autorském zakoné¢ v hlavé IV. Dle § 95a se jedna o: ,,pravnickou
osobu tvorenou nositeli prav, ktera na zaklade udéleného opravneéni ke kolektivni spravé vykondva pro tyto nositele
prav jako jediny nebo hlavni ucel své cinnosti kolektivni spravu a ktera neni zalozena za uicelem podnikani ani jiné
vydélecné cinnosti nebo kterd je rizena svymi cleny. “ Pro Uplnost, kolektivni spravou se dle § 95 odst. 1 AZ rozumi:
., Sprava majetkovych prav autorskych nebo prav souvisejicich s pravem autorskym nositelii prav k jejich
zverejnénym nebo ke zverejnéni nabidnutym dilim, ktera je vykondvana k jejich spolecnému prospéchu. Kolektivni
spravou neni zprostredkovani uzavreni licencni nebo jiné smlouvy ani prilezitostna nebo kratkodoba plna sprava
Jinych nez povinné kolektivné spravovanych prav.

51 VALOUSEK, Martin. 2014, Fotografie a pravo. Praha : Leges, 2014. ISBN 978-80-7502-043-7, str. 35-36.
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Pokud dojde na ptevod prostiednictvim licence, tak si dle § 2366 OZ autor a osoba, kterd chce
nabyt majetkové pravo k fotografii v idedlnim ptipad¢ sjednaji asovy a teritoridlni rozsah
poskytnuté licence, vyhradni nebo nevyhradni charakter licence, dale také, zda nabyvatel mtze
prevést licenci 1 na dal$i osoby a zpravidla bude sjedndna i odména. Pokud si fotograf a
nabyvatel licence odménu nesjednaji, nalezi v takovém piipad¢ fotografovi odmeéna v takové
vysi, ktera je v dob& uzavieni smlouvy o licenci za obdobnych smluvnich podminek obvykla.

Licenci je ovSem mozné poskytnout i bezuplatné.

Pro majetkova prava dle § 27 (1) AZ plati, Ze trvaji po dobu autorova zivota a 70 let po jeho
smrti. Mohou rovnéz oproti praviim osobnostnim ptejit na dédice. Z jejich delsi doby trvani
vidime, Ze je zde dalsi rozdil oproti praviim osobnostnim, kterd trvaji pouze po dobu Zivota
autora. § 27 AZ dale stanovuje v odstavcich nésledujicich jisté podrobnosti tykajici se trvani
majetkovych prav. Pro ucely této diplomové prace je dulezité poukazat na to, ze jedna-li se o
dilo spoluautorii, doba trvani majetkovych prav se pocita podle data umrti posledniho ze
spoluautort dila. Poté, co uplyne doba 70 let po smrti autora, dilo se stane dilem volnym. Volné

dilo je poté mozné uzit bez svoleni autora a také bez zaplaceni odmény z licence.
4.3. Autor fotografie

§ 5 odst. 1 AZ uvadi, ze autorem fotografie je fyzicka osoba, ktera dilo vytvoftila. Z tohoto
ustanoveni tedy vyplyva, Ze autorem nemuze byt pravnicka osoba a ani zvife, k cemuz se

vztahuje zajimavy piipad, ke kterému doslo v roce 2008.

V tomto roce si v Indonésii vyfotila opice na fotoaparat britského fotografa Davida Slatera
selfie (fotografie sebe sama, bézné potizena chytrym telefonem nebo webkamerou, vétSinou
slouzi k tomu, aby byla nahrana na socidlni sit™?) tim, e zmdackla spoust na fotoaparatu
pfipraveném k zachyceni fotografie. Tato fotografie se stala zndmou po celém svéte a v roce
2014 byla umisténa na stranku Wikimedia commons, kterd spadd pod Wikipedii a obsahuje
databazi obrazku a videt, které jsou volné ptistupné. David Slater pozadoval stazeni fotografie
z této webové stranky, protoze jakozto majitel fotoaparatu mé vlastnickd prava k fotografii.
Wikimedia Commons mu nevyhovéla a argumentovala tim, Ze dilo bylo vytvofeno opici, tedy

zvifetem a tim se na ni nevztahuji autorska prava fotografa.

32 http://www.oxforddictionaries.com/definition/english/selfie [Online]. [Citace: 11. 6. 2020.].
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Dalsi spor ohledné ,,opici selfie nastal o rok pozdéji, v roce 2015. Tento spor zacala organizace
PETA, ktera se zabyva ochranou zvitat. Tato organizace chtéla pfiznat autorskd prava opici,
z toho diivodu, ze fotografii vytvotila ona ze své svobodné viile a tato fotografie je rovnéz
vysledkem jeho svobodnych rozhodnuti. Soud ale Zalobu zamitnul s tim, Ze opice nemuZze byt
povazovéana za autora ve smyslu autorského préva. V ptipadu doslo i ze strany spole¢nosti
PETA k odvolani, nicméné jesté pred rozhodnutim doslo k mimosoudnimu vyrovnani. V. USA
tedy odvolacim soudem nedoslo k zodpovézeni otdzky, zda mulze byt opice autorem podle

autorského prava USA.>® >4

Co se tyce naseho autorského prava, Ize dle vykladu § 5 odst. 1 AZ s jistotou fict, Ze opice neni
autorem fotografie a Ze autorem fotografie je fyzickd osoba, kterd dilo vytvofila. Davidu
Slaterovi by pii feseni sporu v Ceské republice byl jeho autorsky p¥inos nejspis pfiznan, a to na
zéklad¢ toho, Ze nastavil fotoaparat a ¢ekal, co se bude dit a rovnéz lze také zdtraznit i1 jeho

praci, kterou mél s vybérem a tpravou fotografie.

Fotografie ale nemusi byt vytvofena pouze jednou osobou, a proto je upravena i dalsi varianta
autorského prava. Vznikne-li fotografie spole¢nou tviirci ¢innosti dvou nebo vice autorti (tedy
jde o dilo spoluautorii), tak v takovém ptipadé ptislusi autorské pravo k této fotografii vSem

témto spoluautorim spolecné, jak uvadi § 8 odst. 1 AZ.

Dulezité je zminit i odstavec 2 vySe zminéného § 8 AZ, ktery stanovuje, zZe: ,, spoluautorem
neni ten, kdo ke vzniku dila prispél pouze poskytnutim pomoci nebo rady technické,
administrativni nebo odborné povahy nebo poskytnutim dokumentacniho nebo technického
materidlu, anebo kdo pouze dal ke vzniku dila podnét “. Asistent fotografa nebude spoluautorem
fotografie i kdyby zmackl spoust’ fotoaparatu. Autorem fotografie ziistava stale pouze ten, kdo
napliiuje definici autorského dila, a sice je to ten, kdo svou fotografii vytvofil svou tvir¢i nebo
alespon ptivodni ¢innosti. Jina situace by ale nastala, pokud by asistent vymyslel cely koncept

fotografie, v tom piipadé by byl autorem zminény asistent a nikoli fotograf.

Co se tyCe fotografii vytvorenych v ramci zaméstnaneckého poméru, vykon prava k témto

fotografiim nalezi dle § 58 odst. 1 AZ zaméstnavateli. Ten vykonava svym jménem a na svij

53 HROCH, lJaroslav, 2017, https:/pravo21.online/pravo/makak-autorem-autorske-pravo-ve-svetle-tzv-opici-
selfie. https://pravo21.online/. [Online] 12. 12 2017. [Citace: 23. 2 2020.].

> Naruto vs. Slater: United States Court of Appeal for the Ninth Circuit, April 23, 2018. No. 16-15469

D.C. No. 3:15-cv-04324- WHO OPINION. Filed April 24.
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ucet autorova majetkova prava k dilu, protoze je zaméstnanec, jakoZto autor fotografie vytvofil
ke splnéni svych povinnosti, které plynou z pracovnépravniho vztahu. Tyto fotografie

oznacujeme jako zaméstnanecké dilo.

Z § 58 odst. 4 AZ vyplyva, ze osobnostni prava fotografa k zaméstnaneckému dilu ziistavaji
nedotCena. Z toho samého ustanoveni rovnéz plyne, Ze majetkova prava k fotografii vykonava
zamé&stnavatel a tim se pfedpoklada i to, ze autor fotografie danému zaméstnavateli svolil ke:
., zZverejnéni, upravam, zpracovani, spojeni s jinym dilem, zarazeni do dila souborného, jakoz i
k tomu, aby uvadeél zaméstnanecké dilo na verejnost pod svym jménem, ledaze je sjednano
Jinak. “ Zaméstnavatel tedy dilo uzije za tim ucelem, aby za n¢j ziskal odménu. Pro zaméstnance
fotografa je jeho odménou za vytvotrené dilo jeho mzda. § 58 odst. 6 AZ stanovi odchylku, a to
sice, ze: , autor zaméstnaneckého dila ma wici zaméstnavateli pravo na primérenou
dodatecnou odmenu, jestlize se mzda nebo jind odména vyplacena autorovi zaméstnavatelem
dostane do zjevného nepoméru k zisku z vyuziti prav k zamestnaneckéemu dilu a vyznamu
takového dila pro dosazeni takového zisku. “ Zminéné ustanoveni rovnéz stanovi, Ze je mozné
tuto dodatecnou odménu sjednat jinak, z ¢ehoz si Ize vyvodit, Zze je dokonce mozné ji zcela

vypustit.>

55 VALOUSEK, Martin. 2014. Fotografie a prdavo. Praha : Leges, 2014. ISBN 978-80-7502-043-7, str. 29-30.
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5. Uziti fotografie

5.1. Uziti fotografie bez souhlasu autora

Uziti fotografie bez souhlasu autora je mozné pouze za urcitych okolnosti, které jsou zakotveny
v AZ. Prvni z nich je uziti fotografie pro osobni potfebu (dle § 30 AZ), kdy ucelem neni
dosazeni hospodarského prospéchu, které se oznacuje jako volné uziti. Druhou moznosti je uziti
na zakladé¢ bezuplatné licence dle § 31 AZ a tfeti je za situace, ze majetkova prava k fotografii
zanikla, tedy se jednd o tzv. volné dilo.>® St&Zejni pro uziti fotografie bez souhlasu autora je
nejen splnéni jedné ze tfi podminek vySe vyjmenovanych, ale 1 dodrzeni § 29 AZ, ktery
stanovuje: ,, Vyjimky a omezeni prava autorského lze uplatnit pouze ve zvlastnich pripadech
stanovenych zdakonem a pouze tehdy, pokud takové uziti dila neni v rozporu s béznym zpiisobem
uziti dila a ani jim nejsou neprimeérene dotceny opravnené zajmy autora.* Jak je mozné
z citovaného ustanoveni vyvodit, je tieba naplnit dalsi tfi podminky, aby opravdu doslo k uziti
fotografie bez autorova souhlasu v souladu s autorskym zakonem. Jiné uziti fotografie bez
souhlasu autora neni dle AZ moZné, a proto, pokud k nému dojde, jedné se o neopravnéné uziti
fotografie a zasah do prav jejiho autora. Pro ucely této diplomové prace je tato problematika
nastinéna pouze okrajove, protoze v naSem piipadé ptijde spiSe o uziti fotografii se souhlasem

autora.
5.2. Uziti fotografie se souhlasem autora

5.2.1. Licence

Jak jiz bylo vySe zminéno v kapitole tykajici se majetkovych prav k fotografii, prevedeni
opravnéni k vykonu majetkovych prav k fotografii je mozné na zakladé licen¢ni smlouvy.>’
Autor fotografie poskytne nabyvateli k uZivani svou fotografii za odmeénu (je-li tak smluveno),
pfi¢emz mu autorské pravo k této fotografii nezanikne. Tento autor pouze musi strpét zasah do
prava uzivani své fotografie nabyvatelem.’® Neni mozny pravy (translativni) pfevod autorskych
prav, jednd se pouze o ziizeni majetkového opravnéni ve prospéch nabyvatele licence.

Nedochazi tedy k pfevodu prava, ale pouze k jeho omezeni.

56 VALOUSEK, Martin. 2014. Fotografie a pravo: Autorské pravo a ochrana osobnosti ve vztahu k fotografii.
Praha : Leges, 2014. ISBN 978-80-7502-043-7. Str. 38.

37°§ 2358 anasl. OZ

38 § 2358 odst. 1 OZ
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Co se ty€e formy licencni smlouvy, kromé licence vyhradni neni nutné uzavirat takovou
smlouvu v pisemné form¢. Samoziejme je ale vzdy lepsi mit smlouvu ve fyzické podobé nez

se pozdéji odvolavat na smlouvu, ktera byla uzaviena mezi stranami pouze ustng.>

Licence mizeme rozdélit do dvou dvojic, jejichz jednotlivé pary jsou vzajemné protikladné.

Existuje licence vyhradni a nevyhradni a licence omezena a neomezena.

Vyhradni licence je takova licence, na zaklad¢ které nesmi byt licence poskytnuta nikomu
jinému, kromé nabyvatele. Dokonce ani sdm fotograf, jakoZto autor online fotografie, tuto
fotografii nesmi uzit. Licence vyhradni a nevyhradni je upravena v Obc¢anském zékoniku v §
2360 a nasl. V tomto ptedpise je rovnéz zakotvena podlicence, jejiz vyznam tkvi v tom, ze
nabyvatel miize opravnéni z online fotografie poskytnout tfeti osobé, a to bud’ zcela nebo z¢asti,

pokud tak bylo stanoveno v licenéni smlouvé uzaviené mezi fotografem a nabyvatelem.®

Opakem licence vyhradni je licence nevyhradni. Tato licence je stejné jako licence vyhradni
upravena v Obc¢anském zékoniku, a to formou domnénky, ponévadz § 2362 OZ stanovuje:
., Neni-li vyslovné ujednana vyhradni licence, plati, Ze se jedna o nevyhradni licenci. “ To, Ze je
licence nevyhradni znamena, ze autor online fotografie miize fotografii uzivat sdm 1 ptes to, ze
s n¢kym uzaviel nevyhradni licencni smlouvou, a dokonce mtze uziti dané online fotografie

umoznit i dal$im osobam.

Dals$im druhem licence je licence omezend. Tato licence je omezend na jednotlivé zplsoby uziti
dila, tj. na zakladé § 2376, odst. 1 OZ mize byt omezena rozsahem, zejména co do mnozstvi,
mista nebo Casu. Pokud licence takovéto omezeni nemd, jedna se o licenci neomezenou.
Licence omezena by v piipad¢ uziti fotografie na socialnich sitich mohla znamenat, Ze by byla
tato licence poskytnuta pouze na 3 tydny, coz je ptiklad asového omezeni. Co se ty¢e mistniho
omezeni, neni pro online fotografie redlné brat jej v potaz, a to z toho divodu, ze fotografie
umisténa v internetovém prostiedi bude dostupna online z jakéhokoli statu, kde je ptistup

k internetu.

Pokud v licen¢ni smlouvé neni stanoveno jinak, ma se za to, ze licence byla poskytnuta k

takovym zpiisobiim uziti a v takovém rozsahu, jak to je nutné k dosazeni ucelu smlouvy (§

% VALOUSEK, Martin. 2014. Fotografie a pravo: Autorské pravo a ochrana osobnosti ve vztahu k fotografii.
Praha : Leges, 2014. ISBN 978-80-7502-043-7. Str. 45-46.
% VALOUSEK, Martin. 2014. Fotografie a pravo: Autorské pravo a ochrana osobnosti ve vztahu k fotografi.
Praha : Leges, 2014. ISBN 978-80-7502-043-7. Str. 46-47.
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2376, odst. 2 OZ). Nasledujici odstavec ustanoveni § 2376 OZ zpiesiiuje rozsah omezeni, tj.
neni-li v licenéni smlouvé stanoven tizemni rozsah poskytovani licence, jde o uzemi Ceské
republiky. Neni-1i ur¢ena doba poskytovani licence, jde o dobu obvyklou k pouziti urcité online
fotografie, a nakonec, jedna-li se o mnozstevni rozsah licence, jde o mnozstvi, které je u

urc¢itého zptsobu uziti dané online fotografie obvyklé.

V dob¢, kdy je uzaviena licenéni smlouva, je mozné poskytnout fotografii k uziti pouze
zpusobem, ktery je v dob¢ uzavieni této smlouvy znam. Podle ustanoveni §2372, odst. 1 OZ se
k opa¢nému ujedndni nepiihlizi. Pokud by tedy fotograf poskytl licenci k uZiti online fotografie
v marketingové kampani na socialni siti a po urcitém Case by se objevil novy zplisob uziti, ktery
v dobé uzavieni licenéni smlouvy nebyl dosud zndmy a nabyvatel by timto zplisobem fotografii
uzil, §lo by o poruseni licence, ktera byla sjedndna mezi fotografem a nabyvatelem. Pokud by
tedy nabyvatel chtél uzit fotografii zptisobem, ktery v dob¢ sjednani licence nebyl znam, musel
by se na tom dohodnout s autorem fotografie a pozménit licen¢ni opravnéni a ptipadné i zaplatit

dodateénou odménu.

Zaveérem Kk licenci je mozné uvést, Zze kromé& licenéni smlouvy, kterd vznikne na zakladé
smluvniho ujednani fotografa a nabyvatele, tedy jde o jednani dvou stran, existuje i moznost
fotografa dat jednostranny souhlas k vykonu prava duSevniho vlastnictvi. Martin Valousek ve
své knize ale uvadi, ze oproti licenci (tedy dvoustrannému pravnimu jednani) timto nevznikne:
,licence jako véc v pravnim smyslu, ani jiny predmét subjektivnich autorskych prav jako

pohledavka nebo dluh a tento jednostranny souhlas miize byt kdykoli odvolatelny. “5!

5.2.2. Fotografie z fotobanky

Stock images neboli ¢esky fotografie z fotobanky jsou fotografie, které jsou dostupné z online
databaze na internetovych strankéch jednotlivych agentur, které tyto fotografie poskytuji. UZiti
téchto fotografii je mozné rovnéz na zaklad¢ licen¢ni smlouvy, jejiz pfedmétem je poskytnuti
licence k obrazovému materialu (fotografii). Fotografie z fotobanky je poskytnuta za uplatu,
ktera se odviji od velikosti a kvality fotografie, a vyhodou této fotografie je kromé toho, Ze cena
je nizsi, nez cena fotografie vytvorené na zakéazku i to, ze je dostupna ihned a nemusi se ¢ekat,
az ji fotograf vytvoii. Dale také neni tfeba sjednavat licenéni smlouvu ke kazdé jednotlivé

fotografii, ale plati zde stejné licen¢ni podminky ke vSem fotografiim v této databazi (pokud

1 VALOUSEK, Martin. 2014. Fotografie a pravo: Autorské pravo a ochrana osobnosti ve vztahu k fotografii.
Praha : Leges, 2014. ISBN 978-80-7502-043-7. Str. 49-50.
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neni sjednana vyjimka).%> Licence poskytnuta na téchto strankéach je tedy licenci nevyhradni,

protoze je poskytovana vice nabyvatelim.

V praxi si tedy zakaznik fotobanky koupi obrazovy material v urcité kvalité, velikosti a ma
moznost ho pouzit uréitym zptisobem. Autor fotografie z prodeje obdrzi penézitou odménu a
zprostiedkovatel, kterym je fotobanka, ziska poplatek za zprostiedkovani prodeje. Tyto
fotografie velmi uzce souvisi stématem této diplomové prace, protoZe jsou nejcastéji

vyuzivany v oblasti zurnalistiky a marketingu.

Dil¢i obchodni podminky se v jednotlivych fotobankéch 1isi, ale princip poskytnuti licence na
téchto strankach je obecné takovy, Ze fotobanka s fotografem uzavie smlouvu, kde je vyslovné
stanoveno, ze tento fotograf jakozto dodavatel fotografie, ktery ma k fotografii autorska prava,
je opravnén poskytnout licenci k jejimu dal§imu zpracovani. Fotobanka samotnd svym
klientim, tedy dalS$im uzivateliim fotografie, poskytne danou licenci od fotografa, ktera je
uc¢inna zaplacenim pftislusné ceny za fotografii. Zalezi, od jaké fotobanky klient fotografii
koupi, protoze na trhu je téchto spole¢nosti velké mnozstvi, ptikladem je Shutterstock, Getty
Images nebo &eska CTK, ale obecné je licence poskytovana jako nevyhradni s omezenim na
tizemi Ceské republiky (je-li tak stanoveno), s vyjimkou uziti fotografie na internetu, kde je

uzemni rozsah samoziejmée neomezeny.

Dulezité je pripomenout, ze fotografie takto ziskané klientem od fotobanky neni mozné bez
souhlasu autora nijak ménit a osoby, které si tyto fotografie pres fotobanku zakoupi, nesmi
danou fotografii poskytovat ddle v rdmci podlicence. To znamend, Ze je zakdzano jejich
poskytovani a zprostfedkovani dalSim osobam. Rovnéz je neméné dilezité, ze pii uziti
fotografie v online prostfedi je nutné uvést danou fotobanku, ze které byla fotografie ziskana

piipadné jméno autora této fotografie.5® 64

V nékterych fotobankach se nabizi fotografovi exkluzivni prodej licence, jehoz vyznam tkvi
v tom, ze pokud fotograf nahraje do urCité fotobanky fotografie a potvrdi této fotobance

exkluzivni prodej, nesmi mit tyto fotografie umisténé v zadnych dalSich fotobankéch. V praxi

62 SLECHTOVA, N. 2014. Podnikatelsky zamér pro prodej fotografii a ilustraci pres fotobanky. Brno: Vysoké
uceni technické v Brn¢, Fakulta podnikatelska, 2014. 93 s. Vedouci diplomové prace doc. PhDr. Iveta Simberova,
Ph.D.

6 SEVCIK, Zbynék, Be., 2015, https:// http:/fotobanky.cz/autorsky-zakon-fotobanky [Online] 6. 5 2015. [Citace:
5.72020.].

4 VACLAVEK, Petr. 2013. Fotobanky na vydélek. In: Na volné noze: portal nezavislych profesionalt [online].
2013 [cit. 5.7.2020]. Dostupné z: http://navolnenoze.cz/blog/fotobanky/.
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je tato nemoznost dal$iho prodeje pro fotografa vykompenzovéna vétsi finanéni odménou nez

za licenci neexkluzivni.

Kromé exkluzivniho prodeje existuje i exkluzivni licence ke specifické fotografii. Fotobanka
umozni kupujicimu volné uziti této fotografie a dale také zaruci, ze dana fotografie nebude dale
v prodeji, a to jak na jejich strankéch, tak na strankach jinych fotobank. Fotobanka o tom ale
pochopitelné musi zpravit autora fotografie a ziskat jeho souhlas. Pokud tento autor fotografie

souhlasi, neni jiz mozné fotografii nikde prodavat ani publikovat. %

Kromé placenych databazi existuji také volné databéaze, které miizeme oznacit také jako free
fotobanky, pod které spada naptiklad Pixabay, Unsplash nebo PikWizard, kde jsou obrazové
materidly zdarma volné k pouziti. Kvalita fotografii zde nabizenych je nizsi oproti databazim
placenym. Samoziejmé kazda free fotobanka ma svoje vlastni podminky, ale vétSinou je mozné
uzit fotografie zde dostupné k vlastnimu uziti, a ne ke komeré¢nim uc¢elim. Pokud bychom chtéli
k t¢émto komer¢nim ucelim obsah zde nabizeny vyuzit, bylo by nutné oslovit poskytovatele

databaze.®¢

Co se ty€e druht licenci, z nichZ ¢ast byla popsana jiz vySe, lze je rozdélit na n¢kolik druhii.
Prvnim z nich je Public domain — v ¢estin¢€ 1ze pielozit jako volné dilo, které je upraveno v §
28 AZ aje to dilo u kterého uplynula doba trvani majetkovych prav a z tohoto diivodu jej miize
kazdy bez dal§iho voln€ uzit. Public domain, ale nelze brat zcela jako synonymum volného dila
upravené¢ho dle AZ. U public domain se autor dila mize i sém rozhodnout, Ze poskytne své dilo
(fotografii) k volnému uziti, bez naroku na ochranu dila. V nasem ¢eském pravnim systému se
ale neni mozné vzdat svych autorskych prav, jak jiz bylo feceno vySe, nicméné je mozné

nabidnout vefejnosti bezuplatnou licenci na libovolné uziti dila.

Dale tu mame Royalty-free licence, u které se za fotografii poskytnutou v rdmci této licence
plati jen jednou a poté muzZe byt fotografie nékolikrat pouzita riznym zplisobem, protoze zde
neni ddn Casovy limit. Omezeni je pouze stanoveno co do poctu vytiski. Tato licence je u

fotografii proddvana vétSimu mnoZzstvi zékaznikl, kteti timto ziskaji stejnd prava, tudiz

65 SEVCIK, Zbynék, Bc., 2015, https:/ http://fotobanky.cz/autorsky-zakon-fotobanky [Online] 6. 5 2015. [Citace:
5.72020.].

BACHANOVA, Holla, Petra, Ing., PhD.. 2020. Posta, Telekomunikicie a Elektronicky obchod,
https://drepo.uniza.sk/bitstream/handle/hdluniza/68/pte.C.2020.1.2.pdf?sequence=1&isAllowed=y [Online] 1. 2
2020. [Citace: 6. 7 2020.].
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nezaruCuje exkluzivitu snimku a autor této fotografie mize snimek proddvat na vice

fotobankach nebo je ptipadné i rozdavat zdarma.

Opakem Royalty-free licence je Rights-managed licence. Zakaznik si touto licenci fotografii
zakoupi pouze na jedno urcité pouziti a pokud by chtél fotografii pouzit znovu, musi si tuto
licenci zakoupit znovu. Tato licence také presné stanovi jak, kde a kdy muze byt zakoupena
fotografie pouzita. Cena této licence se 1i8i podle exkluzivity, ktera byla jiz popsana vyse. Je-li
licence exkluzivni, bude samoziejm¢ mnohem drazsi nez ta, kterd je neexkluzivni. Pro fotografa
je tato licence rozhodné nejvyhodnéjsi, protoze na ni vydé€la nejvice, pro zakaznika je tato

licence z podstaty véci po finanéni strance nejméné piizniva.s’

Fotobanky jsou v marketingu hojné€ uzivanym zdrojem pro ziskani fotografii za nizsi cenu, nez
na zakazku a rovnéz je lze ziskat mnohem jednodussim, a predevsim rychlejSim zplisobem nez
nafocenim zminénych zakazkovych fotografii. V praxi ale mlze nastat situace, Zze autor
fotografie uvidi svou fotografii na internetovych strankach a fekne, Ze k uziti dané fotografie
nedal svoleni i pfes to, Ze byla fotografie potizena pies fotobanku. V takovém piipadé by autor
mohl pozadovat po zékaznikovi fotobanky finanéni kompenzaci. Jakub Hort ve svém ¢lanku®®,
ktery byl vytvofeny na zdklad¢ seminafe Pravo v marketingu pofddaném advokéatni kancelafi
e-legal uvadi, Ze by pokud k tomuto dojde, mél zakaznik fotobanky kontaktovat fotobanku a
uvést, ze nebyly splnény smluvni podminky. Redln¢ se ale pry Casto timto postupem zakaznik
fotobanky ni¢eho nedomuze, protoze uz samotny telefonicky kontakt s fotobankou v USA ¢i
v Ciné mize byt nakladny obzvlast za piedpokladu, kdy bude jedinou mozZnosti, jak tuto
zalezitost vytesit. Je proto dobré zvazit, zda se to zakaznikovi vyplati k tomu, aby licenci ziskal,
pfipadné, zda neni lepSi se domluvit s autorem fotografie. Nejlepsi je samoziejmé tomuto
pfedchazet a pfedem se domluvit nejen s fotobankou, ale i s fotografem, ktery ma k fotografii

autorska prava.®

Zajimavy pfipad, ktery se vztahuje jak k fotobankam, tak k celkovému tématu této diplomové
prace zaplavil média na za¢atku srpna roku 2020. Komunisticka politicka strana Cech a Moravy

(KSCM) zveftejnila na socidlnich sitich ¢ernobilou fotografii zndzornujici divku v €ervené sale

6 BACHANOVA, Holla, Petra, Ing., PhD.. 2020. Posta, Telekomunikicie a Elektronicky obchod,
https://drepo.uniza.sk/bitstream/handle/hdluniza/68/pte.C.2020.1.2.pdf?sequence=1&isAllowed=y [Online] 1. 2
2020. [Citace: 6. 7 2020.].

% HORT, Jakub. focus-age.cz. [online]. 2016 [cit. 19.7.2020]. Dostupné z https://www.focus-age.cz/m-
journal/praxe/legislativa/seminar-pravo-v-marketingu-odhalil-detaily-o-socialnich-sitich--nekale-soutezi-i-
fotobankach  s353x12089.html.

% Tamtéz.
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s heslem: ,,Byt komunistou je in“. Jak z internetového &lanku’® vyplyva, tak tato fotografie byla
ziskana z fotobanky Pixabay, kterou fadime pod volné databaze nebo free fotobanky, ve kterych
jsou obrazové materialy zdarma volné k pouziti. Protoze ohlasy na tuto fotografii byly pomérné
velké, a to v negativnim slova smyslu, dostalo se to az k autorovi fotografie, ktery pochdzi
z Nizozemska, a ten pozadal o staZeni této fotografie z kampané KSCM. Autorovi se nelibilo,
7e se jeho fotka dostala do kampané KSCM, a pod fotografii uvedl nasledujici: ,,Fotografie

poskozuje soukromi modelky a nasi spole¢nost. Zaddme vas, abyste ji okamzité odstranili”.”!

Pravdou je, Ze se na socialnich sitich rozbéhly negativni komentaie na konto nic netusSici
modelky, ktera bohuZel nemohla védét, Ze je tvaii kampané KSCM. V licenénich podminkach
Pixabay je uvedeno, Ze pokud chceme uZzit fotografii, je tfeba, aby nezobrazovala lidi, které 1ze
podle dané fotografie identifikovat ve $patném svétle nebo zpiisobem, ktery je urazlivy.”
V tomto piipad¢ fotografie v marketingové kampani neméla pftili§ pozitivnich ohlasti a spojeni
osoby suréitymi sympatiemi k politické strand, ktera v Ceské republice neni jednou

z nejoblibengjsich, nejspis fotografii skuteéné identifikuje ve $patném svétle.”

Vysledek zadosti fotografa byl takovy, Ze komunisticka strana fotografovi vyhovéla a fotografii
z marketingové kampané stahla. V zavéru ¢lanku’™, ktery tuto kauzu popisoval bylo rovnéz
uvedeno, ze komunistickd strana uziva fotografie z fotobanky pravidelné, ale nikdy s jejich

uzivanim nemé¢la zadny problém.

Jak tedy na tomto ptipadu vidime, nejlepsi je vzdy se pfedem pied pouzitim fotografie
v marketingové kampani domluvit jak s fotobankou, tak i s fotografem, ktery ma k fotografii

autorskd prava. MiZze totiz dojit pfesn¢ k situaci, kterd nastala a poté bude tfeba danou

0 KSCM stihla fotku s modelkou, kterd hldsala, Ze byt komunistou je in. Https://www.novinky.cz/ [online]. 2020
[cit. 2020-08-05]. Dostupné z: https://www.novinky.cz/domaci/clanek/kscm-stahla-fotku-s-modelkou-ktera-
hlasala-ze-byt-komunistou-je-in-
40332333?1bclid=IwAR3GDzyQke7tn WhPOhBNNfQv6RHgX Gl finvwZ5k ZBy8bKlaz3MdCo4XkZU.

"I Tamtéz.

72 Pixabay. Pixabay [online]. 2020 [cit. 2020-08-05]. Dostupné z: https://pixabay.com/cs/service/terms/.

3 Odhodlanou mladou komunistku hraje tvari z fotobanky. V- KSCM zjevné maji pohlednych nadsencii
nedostatek. Https://www.forum24.cz/ [online]. 1.8.2020 [cit. 2020-08-05]. Dostupné z:
https://www.forum24.cz/odhodlanou-mladou-komunistku-hraje-tvar-z-fotobanky-v-kscm-zjevne-maji-
pohlednych-nadsencu-nedostatek/.

" KSCM stahla fotku s modelkou, kterd hldsala, Ze byt komunistou je in. Https://www.novinky.cz/ [online]. 2020
[cit. 2020-08-05]. Dostupné z: https://www.novinky.cz/domaci/clanek/kscm-stahla-fotku-s-modelkou-ktera-
hlasala-ze-byt-komunistou-je-in-
40332333?1bclid=IwAR3GDzyQke7tn WhPOhBNNfQv6RHgX Gl finvwZ5k ZBy8bKlaz3MdCo4XkZU.
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marketingovou kampan stahnout, ptipadné by to mohlo dojit az do krajni situace, kde by jesté

po KSCM mohla byt pozadovana finanéni kompenzace.

37



6. Fotografie jako sou¢ast marketingové kampané

6.1. Marketing

Pro to, abychom mohli definovat marketingovou kampan, musime zacit z pon¢kud Sir§iho

hlediska, a to sice definici a celkovym vymezenim marketingu jako takového.

Marketing je kreativni a v dnesni dobé velmi rychle se rozvijejici obor, v jehoz stfedu stoji
zékaznik a jeho potieby. Definic marketingu je mnoho, v zakladu 1ze konstatovat, Ze marketing
je urcity souhrn ¢innosti, které slouzi k uspokojeni potfeb zdkaznika. Marketing je ale rovnéz
také soubor ¢innosti, které podporuji prodej a zvysuji povédomi o firmé a jeji znacce a pokud
je marketing speSny, vede zpravidla ke zvySeni trzeb dané firmy. Jesté presnéji Ize marketing
formulovat podle Phillipa Kotlera, a to sice jako: ,,spolecensky a manazersky proces, jehoz
prostrednictvim uspokojuji jednotlivci i skupiny své potieby a prani v procesu vyroby a smény
vrobkii ¢i jinych hodnot.*”’ Dalsi vymezeni je napiiklad toto: , Marketing je spolecensky
proces, vnemz jednotlivci a skupiny ziskavaji prostrednictvim tvorby a smeény produkti a
hodnot to, co poZaduji.“’% Na jedné strané zde mame podnikatelsky subjekt, ktery produkty a
hodnoty tvoii a na stran¢ druhé je zdkaznik, se kterym dochéazi ke smén¢. Z téchto definic
vyplyva, ze zdkaznik jako takovy je pro marketing sttedobodem, nicméné dulezité je i dosazeni
cili podnikatelského subjektu, ktery zde vystupuje jako protistrana zadkaznika. Pokud si to

shrneme, cilem je dosaZeni rovnovazného stavu mezi témito dvéma stranami.”’

Marketing v sobé¢ zahrnuje fadu Cinnosti, jako napfiklad tyto Cinnosti: analyza trhu, cena,
reklama a propagace, poprodejni aktivity a mnohé dalsi. V dnes$ni dobé je na trhu velké

vvvvvv

pouze samotny prodej vyrobku, ale rovnéz i jeho diferencovani od ostatnich vyrobki.”®

Jak jiz bylo zminéno vySe, marketing se zaméfuje na zdkaznika a jeho porozumeéni tak, aby
mohl uspokojit zdkaznikovy potieby a touhy. Toto porozuméni a poznéni zakaznikovych potieb

ma za cil to, ze se prodavajici mize k zakaznikovi snaze ptiblizit, a diky tomu mize nabizeny

75 KOTLER, Philip a ARMSTRONG, Gary. 2011. Marketing. Praha : Grada, 2011. ISBN 80-247-0513-3. str. 35.
76 ZAMAZALOVA, Marcela a kol. 2010. Marketing. 2. ptepracované a doplnéné vydani. Praha : C. H Beck, 2010.
ISBN 978-80-7400-115-4. str. 3.

77 Tamtéz.

78 KOTLER, Philip a ARMSTRONG, Gary. 2011. Marketing. Praha : Grada, 2011. ISBN 80-247-0513-3. str. 35-
36.
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produkt nebo sluzbu nejen ptizplsobit zdkaznikovym potfebam, ale také ho dokaze zakaznikovi
Iépe ,,prodat* tak, aby mél pocit, Ze bez n¢j nemtize existovat. Marketing v sobé tedy obsahuje

fadu taktik a prodejnich metod, které vedou k uspe€snému prodeji a naslednému zvyseni zisku.
79

K tomu abychom mohli spravné definovat marketing je tieba zminit i1 stéZejni pojem v této
oblasti, kterym je marketingovy mix. Marketingovy mix je mozné definovat jako ucelenou
koncepci marketingovych nastroji. Podle Kotlera 1ze marketingovy mix vyjadfit jako: ,, soubor
taktickych marketingovych nastroju — vyrobkové, cenové, distribucni a komunikacni politiky,
které firmé umoziuji upravit nabidku podle piani zakaznikii na cilovém trhu.“®° Pro tyto
taktické marketingové nastroje se zavedla zkratka ,,4P*. Tato se zkratka se ujala z toho diivodu,
ze pocatecni pismeno vSech téchto nastrojii je pismeno ,,P“, tj. vyrobek (product), cena (price),
distribuce (place) a komunikace (promotion). Tyto nastroje se zabyvaji nasledujicimi otazkami:
1) Jaky bude nas produkt? Co budeme prodavat? 2) Jakéd bude cena? 3) Kde bude produkt k
dostani? 4) Jakym zptisobem budeme na produkt upozornovat? Nékdy se navic uvadii 5. ,,P%,
které predstavuje ,,People”, tedy lidi. To je v souvislostech této prace, ktera se zabyva
autorskym pravem také podstatné zminit, jelikoz to jasné vypovida o tom, Ze velky vliv na
vysledny prodej ma i lidsky faktor. To si pak mizeme ptedstavit naptiklad tak, Ze fotografie
pofizend dvéma rozdilnymi fotografy miiZze mit pifi jejim vyuziti v marketingové kampani
diametraln¢ odlisny efekt. Na zdklad¢ vySe zminénych otazek se vytvaii marketing dané
spolecnosti. Pfi sestavovani marketingového mixu ale samoziejm¢é neni mozné postupovat
stereotypné, protoze stejné jako ve vétSin€ ¢innosti je klicem k uspéchu inovace a individudlni

piistup ke konkrétni situaci.®!
6.2. Marketingova komunikace a marketingova kampan

Propagace, ktera je ozna¢ovana jinak také jako marketingovd komunikace nebo komunikaéni
mix piedstavuje posledni ze ,,4P*. Jak jiz bylo zminéno vySe, marketingova komunikace je
jednim ze Etyt zdkladnich pilifd marketingového mixu. ,, Marketingovou komunikaci se rozumi

Fizené informovani a presvédcovani cilovych skupin, s jehoz pomoci napliuji firmy a dalsi

7 KOTLER, Philip a ARMSTRONG, Gary. 2011. Marketing. Praha : Grada, 2011. ISBN 80-247-0513-3. str. 35-
36.

80 KOTLER, Philip a KELLER, Kevin Lane. 2013. Marketing management. Praha : Grada, 2013. ISBN 978-80-
247-4150-5. str. 105.

81 Tamtéz.

39



instituce své marketingové cile. “®*> Podstatou marketingové komunikace je $ifeni informaci o
urcitém vyrobku ¢i sluzbé, které jsou predmétem propagace a dale vytvoreni povédomi o tomto
piredmétu propagace. Mezi nastroje marketingové komunikace fadime mimo jiné hromadnou
komunikaci (naptiklad reklamu), public relations a sponzoring, osobni prodej, event marketing,
product placement a alternativni formy reklamy (napt. guerilla marketing) ¢i content marketing.
Kazdy z uvedenych néstrojt se 1i8i zpiisobem a provedenim, pficemz jesté v sobé muze skryvat
nekolik dalSich prostredkii ¢i nastrojii. Marketingovd kampan je pak soucasti vSeobecného
marketingového planu spolecnosti a souhrnem konkrétnich aktivit a kroki, které budou v ramci
komunikace konkrétniho produktu podniknuty. Pro danou marketingovou kampan, kterd je
soucasti marketingového planu, je mozné vyuzit vSechny z nich, nicmén¢ je dulezité brat pti
jejich vybéru v potaz predevsim cilovou skupinu, ¢asovy plan a finance. Pfi planovani kazdé
marketingové kampané je pak nutné také zohlednit marketingovy plan spolecnosti, ktery
v podstaté fika, jak firma komunikuje své produkty. Zaroven je vSak mozné v urcitych
ptipadech vyrazné od planu odbocit, coz miize potencialné zptsobit velky ohlas vefejnosti,

protoZe plijde o néco, na co neni zakaznik u této spole¢nosti zvykly."?
6.3. Internetovy marketing

Podoba marketingu se pfizpisobuje rozvoji spole¢nosti, a proto je v dneSni dobé& stale vice
kladen diiraz na informac¢ni a komunikac¢ni technologie, které jsou odrazem dnes$ni doby. V
soucasné dobé proto miizeme vidét jak vyuzivani tradiéni formy marketingu, tak i té novéjsi, e-
marketingu, v zavislosti na tom, kdo je cilovou skupinou zakaznikti, na které je marketingem
cileno. Pro star§i generaci, ktera jeSté¢ neni tolik pfitomna na socidlnich sitich, je vhodné&;jsi
vyuzit tradi¢ni marketingovou komunikaci. Na druhé stran¢ pro mladsi generaci, ktera travi na
svych elektronickych zafizenich podstatné mnozstvi Casu, bude jist¢ vhodné&jsi formou
marketingové komunikace pravé podoba elektronicka, tedy e-marketing. Jednotlivé formy
marketingu vyuZivaji rizné nastroje marketingové komunikace. Nastroji tradicni marketingové

komunikace jsou napi. reklamni letdky, televizni reklamy ¢i product placement. Néstroji

82 KARLICEK, Miroslav. 2016. Marketingovd komunikace: jak komunikovat na nasem trhu. 2., aktualizované a
doplnéné vydani. Praha: Grada, 2016. ISBN 978-80-247-5769-8, str. 10.
8 Tamtéz.
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marketingové komunikace vyuzivanymi pro e-marketing mohou byt. reklamy na Facebooku,

Google AdWords, anebo naptiklad bannery ¢i vynucend videa v mobilnich aplikacich a dal$i.®

Jak jiz bylo zminéno v pfedchozim odstavci, dne$ni doba s sebou pfinési stale nové technologie.
Opravdovou revoluci pro celou fadu oborti znamenalo spusténi internetu a jinak tomu nebylo
ani u marketingu, kde rozsifeni internetu, jako nové sluzby, znamenalo nutnost se pfizpiisobit.
E-marketing je moderni podobou tradi¢niho marketingu, kterd vyuziva moderni technologie,

kterymi jsou naptiklad pocitace, smartphony ¢i tablety, a to praveé ve spojeni s internetem.

Podkategorii e-marketingu je internetovy marketing, ktery se, jak jiz z nazvu vyplyva, odehrava
v prostiedi internetu. Internetovy marketing ziskdva s rozmachem modernich technologii ¢im
dal tim vétsi vyznam, a po globalnim rozsifeni socialnich siti se tak neustale zvySuje objem
marketingové komunikace v online prostiedi. Mezi nastroje marketingové komunikace
vyuzivané v internetovém marketingu patii napiiklad bannery, reklamni videa, reklama na

socialnich sitich a ve vyhleddvagich.> 8

6.4. Marketingova komunikace a fotografie

Fotografie se postupem Casu stala nezbytnou soucasti marketingu. V dnesni dob¢ si 1ze jen stézi
ptredstavit lepSi nastroj pro subjekty na trhu k sebeprezentaci ¢i ke komunikaci mezi sebou.
Fotografii je mozné pouzit k ziskani pozornosti zdkaznika, presvédceni zdkaznika o koupi
produktu, informovani o vzhledu produktu ¢i tvorbé image, a to jak firmy, tak znacky c¢i
produktu. Zjednodusené¢ feCeno je fotografii v marketingu mozné vyuzit za ucelem predavani

nejriizn&j$ich informaci pravé skrze tuto fotografii.®’

Jak jiz bylo zminéno v textu vyse, propagace nebo také marketingova komunikace je jednim ze
Ctyt pilifd marketingového mixu (4P). Reklama, ktera je jednim z néstrojli propagace, vyuziva
fotografii nejvice. Kotler definuje reklamu nésledujicim zptisobem: ,,(...) jakdkoliv placend

forma neosobni prezentace a propagace myslenek, zbozi nebo sluzeb identifikovaného sponzora

8 ZAMAZALOVA, Marcela a kol. 2010. Marketing. 2. ptepracované a doplnéné vydani. Praha : C. H Beck. 2010.
ISBN 978-80-7400-115-4. str. 431-432.

85 Tamtéz.

86 BEDNAR, Vojtéch. 2011. Marketing na socidlnich sitich. Brno. Computer Press, 2011. ISBN 978-80-251-
3320-0. str. 10-11.

87 PRIKRYLOVA, Jana a JAHODOVA, Hana. 2010. Moderni marketingovd komunikace. 1. vyd. Praha: Grada,
2010, ISBN 978-80-247-3622-8. str.16.
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prostiednictvim hromadnych médii jako jsou noviny, ¢asopisy, televize a radio. “*® Pod pojmem
reklama si tedy lze predstavit ¢innost, jejimz cilem je informovat spole¢nost o urcitém
produktu, sluzbé, firmé ¢i znacce prostiednictvim médii a zaroven zaptlisobit na potencialniho
zdkaznika. Reklama dokéze oslovit Siroké spektrum potencidlnich zdkazniki, a to na zdkladé
riznych prostiedkil. Mezi hlavni prostiedky reklamy fadime inzerci v tisku, televizi, rozhlase,
reklamu v kinech ¢i venkovni reklamu. Z logiky véci vyplyva, ze se fotogratie mize objevit ve

viech zminénych prosttedcich reklamy vyjma rozhlasu.®

Jak bylo feceno v ptedeslych kapitolach, fotografie jsou zpravidla velice snadné na pochopeni
a jsou tak pfi jejich spravné kompozici komunikac¢nim néstrojem vhodnym pro Siroké zacileni.
Zajimavosti, kterd je ve prospéch fotografie je, Ze lidé jsou schopni mnohem lépe vnimat vnéjsi
vjemy za pomoci zraku neZ pomoci sluchu. Dle Horného je dokéazéano, Ze si lidé pamatuji
priblizn¢ 80 % az 85 % toho, co vidi a jen 15 % az 20 % toho, co slysi. Tato schopnost je
zesilena, pokud je fotografie zpracovana origindlnim zptisobem. Rovnéz je dilezité, aby na nas
tato fotografie zaplsobila a vyvolala v nas predstavu nééeho ndm blizkého. Dale je dobré
podotknout, Ze lidsky mozek je schopen rychleji zpracovat obrazovy vjem nez text. Clovék je
schopen zpracovat obraz, ktery je sttedné slozity za jednu az dvé sekundy, zatimco ve stejném
¢ase pojme nejvice priblizné sedm slov. Kdyz pak vezmeme v potaz, ze vétSina potencidlnich
zakaznikll nebude nevyzadanou reklamu nijak dlouze studovat, je urCit¢ vhodnéj$i zvolit
metodu, ktera vyzaduje jen minimalni ¢as k jejimu pochopeni, tedy fotografii, ktera stimuluje

pravé zrakovy vjem.’!

Faktem, ktery rovnéz mluvi ve prospéch fotografie a je dobré jej zminit je to, ze fotografie na
zékaznika plisobi vérohodné a obvykle prestavuje skute¢nost, se kterou se zakaznik dokaze
dobfe ztotoznit. V kontrastu stimto miize byt obraz, ktery nikdy nebude pulsobit stejné
vérohodné, protoZe u fotografie ma ¢loveék pocit, ze tim, ze doslo ke zmacknuti spousté, jde o
zachyceni reality. Obrazy se Casto pfikrasluji a nemusi odpovidat realité, alesponl ne v takové
mife jako fotografie. V dneSni dobé€ ale existuji 1 retuSe ¢i fotomontaze, které mohou snizit 1

divéryhodnost fotografie. U fotografii pouZzitych v reklamé dochazi velmi Casto k ptikrasleni

8 KOTLER, Philip. 2007. Moderni marketing: 4. evropské vydani. Praha: Grada, 2007. ISBN 978-80-247-1545-
2. S. 855.

8 PRIKRYLOVA, Jana a JAHODOVA, Hana. 2010. Moderni marketingovd komunikace. 1. vyd. Praha: Grada,
2010, ISBN 978-80-247-3622-8. str.17.

9% HORNY, Stanislav. 2004. Vizudlni komunikace firem. Vysoka $kola ekonomické v Praze. Fakulta informatiky
a statistiky. Praha, 2004. ISBN 80-245-0762-5.

o1 Tamtéz.

42



skutecnosti praveé pomoci retusi ¢i fotomontdzi, aby zakaznika fotografie piesvédcila o tom, Ze
je dany produkt dokonaly. V reklamni fotografii se tak casto setkame s dokonale krasnymi
zenami bez vrasek a nedokonalosti 1 pfes to, Ze v redlném zivoté to ani neni mozné Ci se
Stastnymi tvaifemi lidi pii uklidu, protoZe po pouziti Cisticich prostiedki, kterych se reklama
tyka, je tklid nestoji Zddnou namahu. Posledni zminény piiklad fadime spiSe nez mezi formy
retuse, k pfipadu zkresleni fotografické reality. Toto zkresleni fotografické reality existuje jiz
od dob vzniku fotografie, samoziejmé zde ale v pocatcich fotografie nebyly takové technické

moznosti, které mame dnes, takze vysledky nebyly tolik profesionalni jako v dne$ni dobg.”

6.5. Uziti fotografii v marketingovych kampanich

Jak je mozné vyvodit z ptedchozi kapitoly, fotografie je oblibenym a ¢asto uzivanym nastrojem
v marketingu. K tomu, abychom takovou fotografii mohli v marketingové kampani uzit, je
tteba dbat ochrany autorskych prav a nepostupovat v rozporu s pravy autora dané fotografie.

Toho je mozné docilit né€kolika zplisoby.

V marketingové kampani je mozné v prvni fad€ pouzit fotografie, které budou vytvoieny
profesiondlnim fotografem za Uplatu pro danou spolecnost. Moznost pouzit fotografie v
marketingové kampani vyplyne z licence zdkonné, jak uvadi § 61 AZ, kde se jedna o dilo
vytvorené na zdklad¢é smlouvy o dilo (dilo vytvofené na objednavku), u kterého plati, ze autor

poskytl licenci k ucelu vyplyvajicimu ze smlouvy, neni-li sjednéno jinak.

Moznost uzit fotografie mize vyplynout také na zakladé¢ smluvni licence prostiednictvim
zvlastniho licen¢niho ujednani k autorskému dilu vytvofenému zhotovitelem podle smlouvy o
dilo.” To, zda bude fotografie muset byt oznacena jménem a piijmenim daného fotografa, nebo
bude muset byt jasné specifikovano, kdo fotografii pofidil (napf. nazev spole¢nosti, pod jejiz
jménem fotograf poskytuje své sluzby), bude zalezet na obsahu licen¢ni smlouvy a dohod¢
s autorem, ktery k dané fotografii poskytl k uziti licenci nebo se kterym byla uzaviena smlouva

o dilo.

Pokud bude profesiondlni fotograf zaméstnancem spolecnosti, kterd tvoii marketingovou

kampai a vytvoii dilo na zdklad€ povinnosti, které mu vyplyvaji z pracovnimu poméru, jakozto

92 L ABOVA, Alena a LAB, Filip. 2009. Soumrak fotozurnalismu?: manipulace fotografii v digitdlni éfe. Praha:
Karolinum, 2009. ISBN 978-80-246-1647-6. Str. 13.
93§ 2568 anasl. OZ
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zamé&stnanci, vykonava majetkova prava k této fotografii zaméstnavatel.”*

Zpét na fotografa
muze vykon téchto majetkovych prav prejit pouze na zékladé dohody mezi nim a
zaméstnavatelem nebo pokud jeho zaméstnavatel zanikne bez pravniho nastupce.”> Vytvoteni
profesionélnich fotografii na zakdzku ovSem muze byt zdlouhavé a pomérné nakladné, proto je

mozné vyuzit i jiné varianty.

Lepsi variantou s ohledem na ¢as a finance jsou fotografie z fotobanky. Jak bylo zminéno
v kapitole 5.2.2., tyto fotografie jsou dostupné z online databdze na internetovych strankach
jednotlivych agentur, které fotografie poskytuji. Uziti téchto fotografii je mozné za tplatu na
zékladé licen¢ni smlouvy®, jejiz predmétem je poskytnuti licence k fotografii. Jak jiz bylo ale
uvedeno ve kapitole 5.2.2., v praxi je nejlepsi mit svoleni k uziti fotografie jak od fotobanky,
tak od samotného autora, ktery ma k fotografii autorska prava a ma svou fotografii ve

fotobance.

Dalsi fotografie, které je mozné pouZit na zakladé licen¢nich smluv, jsou fotografie, které jsou
ziskané na zaklad¢ individualni spoluprace s externimi fotografy, ktefi jiz tematickou fotografii
k marketingové kampani maji hotovou. Takto zakoupena licence k fotografii mlze byt
vyhradni®’, diky které bude mit oprdvnény uzivatel exkluzivni uZiti této fotografie nebo
nevyhradni®®, kdy budou moci fotografii uzit i dali osoby. Dale se sjednavaji i dal§i podminky
uziti, jako napt. zptsob, jak budou fotografie uzity v této kampani nebo zemépisné ¢i Casové

omezeni.”’

Ke kazdé¢ fotografii, kterou uzijeme v marketingové kampani je tfeba mit souhlas jejiho autora.
Uziti fotografie bez souhlasu autora fotografie je ze zakona mozné pouze pro osobni potiebu
fyzické osoby, pokud neni cilem dosaZeni prospéchu.'® Piikladem takového uZiti je uZiti
fotografie na pozadi plochy na osobnim pocitaci ¢1 mobilnim telefonu. Dale neni nutné ziskat
autoriiv souhlas za ptfedpokladu, Ze byla fotografie piejata z webové stranky a na téchto
webovych strankéch je pfimo obsaZen souhlas autora fotografie, ptipadné autort fotografie je-

li téchto autord vice. Naopak neni mozné umistit fotografii na reklamni materialy spolecnosti

9§ 58 odst. 1 AZ
95§ 58 odst. 2 AZ

96 § 2358 OZ a nasl.
7§ 2360 odst. 1 OZ
% § 2362 OZ
9§2376 OZ

100§ 30 odst. 1 AZ
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¢i na firemni prezentace, protoze se nejedna o osobni potiebu fyzické osoby a cilem zde je

dosazeni prosp&chu.'0! 102

U wziti fotografii v marketingové kampani je rovnéz nutné za predpokladu, Ze jsou na
fotografiich zobrazeny osoby, mit souhlas téchto osob k $ifeni téchto fotografii.!®® Souhlas
s uzitim muze byt v nékterych piipadech potieba i od autora architektonickych ¢i uméleckych
dél, kterd jsou na fotografii zvéénéna. V tomto piipad¢ je tfeba odlisit na strané jedné postaveni
autora architektonického dila, jakozto dila nehmotného, vyjadieného ve formé projektové
dokumentace Ci stavby a na stran¢ druhé vlastnika hmotné rozmnoZeniny dila, tedy stavby
samotné. Pokud autorské dilo stavby vyfotografujeme a tuto fotografii posléze uzijeme,
opravnéni z hlediska prava autorského bude mit autor dané stavby, nikoliv vlastnik. Pfedmétem

autorského prava je totiz véc nehmotn4.'%*

Jak uvadi § 33 AZ, tak: , Do prdva autorského nezasahuje ten, kdo kresbou, malbou nebo
grafikou, fotografii nebo filmem nebo jinak zaznamena nebo vyjadri dilo, které je trvale
umisténo na namesti, ulici, v parku, na verejnych cestach nebo na jiném verejném prostranstvi;
do autorského prava nezasahuje ani ten, kdo takto vyjadrené, zachycené nebo zaznamenané
dilo dale uzije. Je-li to mozné, je nutno uvést jmeéno autora, nejde-li o dilo anonymni, nebo
jméno osoby, pod jejimz jménem se dilo uvadi na verejnost, a dile nazev dila a umisteni.
Souhlas by mohl byt potieba za piedpokladu, pokud by se nejednalo o fotografii dila trvale

umisténého na vefejném prostranstvi ¢i by dilo nebylo vefejnosti ptistupné.

Na zavér této kapitoly 1ze z vySe uvedeného textu shrnout, Ze k tomu, abychom mohli fotografii
uzit v marketingové kampani (tedy pro komer¢ni ucely), je tieba s autorem fotografie uzaviit
licen¢ni smlouvu, ve které bude poskytnut souhlas s uzitim fotografie. Je rovnéz mozné s
autorem uzavfit 1 smlouvu o dilo, na zéklad¢ které dojde ke zhotoveni nové fotografie, a ktera
spolecnost, jez chce fotografii uzit ve své kampani, k takovému uziti bude opravinovat. Ve
veétsing piipadl, pokud dojde k uzavieni licencni smlouvy ¢i smlouvy o dilo, nebude nutné mit
ke kazdé takové jednotlivé fotografii oznaceny zdroj, ze kterého byla fotografie prevzata. Zavisi

to na obsahu licen¢ni smlouvy a na dohodé se samotnym autorem, ktery poskytl licenci. Zdroj,

101 3 contrario § 30 odst. 1 AZ

102 BRAZDIL, Martin. 2016. Autorské pravo a fotografie na internetu. Pravni prostor [online]. 07.11.2016 [cit.
2020-11-27]. Dostupné z: https://www.pravniprostor.cz/clanky/obcanske-pravo/autorske-pravo-a-fotografie-na-
internetu.

103§ 85 0Z

104 VALOUSEK, Martin. 2015. https://pravniradce.ihned.cz. Pravni radce. [Online] 9. 10 2015. [Citace: 29. 9
2020.] https://pravniradce.ihned.cz/c1-64711020fotografovani-autorskych-del-na-verejnem-prostranstvi.
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ze kterého fotografie pochézi je tieba uvadét spise u zdkonnych licenci, které v oblasti

marketingu nepouzijeme.!%

105 BRAZDIL, Martin. 2016. Autorské pravo a fotografie na internetu. Pravni prostor [online]. 07.11.2016 [cit.
2020-11-27]. Dostupné z: https://www.pravniprostor.cz/clanky/obcanske-pravo/autorske-pravo-a-fotografie-na-
internetu.
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7. Fotografie a socialni sité

7.1. Socialni sité

Socialni sité¢ se v poslednich dvou desetiletich velmi rozsifily a staly se nepostradatelnou
soucasti naSich Zivoth. Jejich oblibenost mezi uzivateli stale strmé stoupa a piispiva k tomu
jejich stale vétsi dostupnost v podobé nejriiznéjsi aplikaci vytvotenych predevsim pro mobilni
zafizeni, kterd v dneSni dobé¢ vlastni znac¢na vétSina lidské populace. Socidlni sit€ vznikly
v prvnim desetileti 21. stoleti a jejich vznik navazal na rtizné diskusni servery, weblogy,
ulozisté souborti ¢i servery, na kterych bylo mozné hodnotit fotografie. Uzivatelé téchto
platforem postupem Casu nechtéli prispévky pouze vkladat, ale chtéli také sdilet své prispévky
s ostatnimi. Doposud zndmé platformy tyto nové naroky nespliiovaly, a proto se Casem zacaly

objevovat tplné& nové platformy, zndmé pod pojmem socialni sitg. 1%

Pojem socialni sit' pochazi z anglického slovniho spojeni ,,social network®, které by v
doslovném prekladu mohlo znamenat i ,,spoleCenské sit¢*, coz je mozna pro definici tohoto
pojmu piihodnéjsi. Socidlni sit€ jsou zalozeny na vztazich mezi jejich jednotlivymi uzivateli a
mimo to je dilezité zminit, Ze velka ¢ast jejich obsahu je vytvéfena pravé t€émito uZivateli.
Provozovatelé téchto socidlnich sitich do jejich prostfedi pfili§ nezasahuji, tudiz se jednd o
platformy, které si vytvareji prave jejich uzivatelé a stavebnim kamenem jsou praveé samotné

vztahy mezi nimi, vzdjemné komentate, odkazy ¢i hodnoceni.!®’

Jedna se o spolecenstvi lidi, které je propojeno v online prostiedi a které ma mezi sebou
nepietrzitou moznost komunikace. Tim, Ze se pohybujeme v online prostiedi a je zde neustala
moznost s nékym komunikovat, dochézi k jisté odliSnosti od hovort ¢i sms zprav, kterymi je
mozné se dorozumivat prostfednictvim telefonti. U hovordi a sms zprav neni nepfetrzitost a
samoziejme zde absentuje 1 prave jiz zminéné online prostiedi. Je zde také jedna velké odliSnost
oproti vySe zminénym piedchozim platformam, ze kterych se socialni sit€¢ vyvinuly (napf. riizné
chaty a diskusni servery), a to ta, Ze na socidlnich sitich uzivatelé ve vétSin€ piipadii vystupuji
pod vlastni identitou, pokud si nevytvofi falesny profil, k cemuz ve vétsiné ptipadii nedochazi.

Uzivatelé¢ si tedy vytvoti svij profil, ktery reprezentuje jeho osobu. Pravé diky vlastni identité

106 BEDNAR, Vojtéch. 2011. Marketing na socidlnich sitich: prosadte se na Facebooku a Twitteru. Brno:
Computer Press, 2011. s. 10. ISBN 978-80-251-3320-0. Dostupné také z: https://ndk.cz/uuid/uuid:6e7c4b64-13¢ee-
4662-923b-9c2dcbde5d34.
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se uzivatelé mohou propojit s jejich blizkymi, ptateli, kolegy z prace a celkové s lidmi, které
znaji. Moznost komunikace prostfednictvim socialnich siti svym uzivatelim také umoziuje

vytvaret rizné skupiny, do kterych se jeji uzivatelé mohou na zakladé svych z4jmi zaradit.

Socialni sit¢ jsou rovnéz mistem, kde dochéazi k riznym formédm marketingovych kampani.
Spolecnost zde muze jednoduse ziskat zpétnou vazbu na svlij produkt ¢i sluzbu, a to v prostiedi,
kde se uzivatel citi dobfe. Komunikace mezi uZivatelem socialni sit€¢ a spolecnosti, ktera
propaguje svou sluzbu ¢i vyrobek prostiednictvim socidlni sité, je zalozena na zéklad¢
zjiStovani dat o daném uzivateli, tudiz mtize dojit k vétSimu zacileni na jistou skupinu, kterou
by dany produkt ¢i sluzba mohl zaujmout. UZzivatelé o sobé totiz na socialnich sitich sdéluji
pomérné velké mnozstvi informaci jako naptiklad vék, pohlavi ¢i bydlisté. Reklamu lze
personalizovat rovnéz na zéklad¢ toho, ze se uzivatelé ptfidavaji do rtiznych skupin a davaji
»like* raznym piispévkiim. Reklama se tim padem stava cilenou na konkrétni potencidlni
zékazniky, a pravé z tohoto divodu nemusi byt vnimana negativné, ale spiSe naopak. Dochazi
k nabizeni sluzeb a produkti, které daného uzivatele socidlni sit¢ mohou skute¢né oslovit. Dalsi
vyhoda socidlnich siti také spo¢iva v moznosti cilit na vétsi skupinu lidi najednou. Informace

se totiz jejich prostfednictvim §ifi velmi rychle a jednoduse.
7.2. Problematika uziti fotografii na socialnich sitich

Pro oblast socidlnich siti je typické to, Ze obsah vytvaii uzivatelé dané socidlni sité. Socidlni sit’
zpravidla sama o sob& zadny obsah nevytvari a svym uzivatelim pouze poskytuje prostor pro
to, aby mohli obsah tvofit a sdilet mezi dalsi uzivatele. Obsahem, ktery nés v této oblasti zajima,
jsou autorska dila, protoze pravé mezi autorska dila fotografie spada. K tomu, aby mohl byt
obsah sdileny na socialnich sitich zafazen mezi autorské dilo, je nutné, aby se na n¢j vztahoval
§ 2 AZ. Jak jiz bylo citovano v kapitole 2 této diplomové prace, autorské dilo musi byt dle § 2
odst. 1 AZ jedine¢nym vysledkem tvirc¢i ¢innosti autora, vyjadieny v objektivné vnimatelné
podobé vcetné podoby elektronické, coby dilo literarni ¢i jiné dilo umélecké nebo dilo védecké.
Jak je vtomto ustanoveni uvedeno, dilo na socidlni siti bude napliiovat znak objektivné
vnimatelné podoby, protoZze zde bude sdileno v podobé¢ elektronické, a tudiz jej mohou vnimat

1 dalsi uzivatelé.

Jak jiz bylo rovnéz zminéno v piedchozich kapitolach, u fotografie dochézi k vyjadieni dila
v objektivné vnimatelné podob¢ jesté predtim, nez je takova fotografie zvefejnéna na socialni

siti, a to konkrétn¢ potizenim fotografie prostiednictvim fotoaparatu ¢i mobilniho telefonu.
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K autorskopravni ochrané dle ustanoveni § 9 odst. 1 AZ tedy dochazi jeste pred uvetejnénim

fotografie na socialni siti.

Existuji socialni sité, prostfednictvim kterych je mozné fotografii potidit a tuto fotografii
v ramci vlastniho uzivatelského rozhrani dale upravovat, tzn. pouzit rizné filtry, vytvaret z nich
kolaze ¢i je retuSovat. Z hlediska autorského prava ale nezalezi na tom, zda k tvir¢i ¢innosti
doSlo pravé prostfednictvim téchto technickych Uprav, autorskopradvni ochrana ziistava stale
stejna.!% Dilezité je také pfipomenout, Ze samotné socialni siti Zddn4 autorské prav k fotografii
neptislusi. Jak jiz bylo zminéno v textu této diplomové prace, autorska prava mohou mit pouze

fyzické osoby, jak plyne z § 5 odst. 1 AZ.

Fotografie jsou na socialnich sitich nejen ukladany ve formé piispévki, ale byvaji i podstatnou
casti profilt uzivateli na téchto platformach. Uzivatelé by si méli zvolit urcitou ,,profilovou
fotografii®, kterd by méla zobrazovat samotného uzivatele. Spolu s uzivatelovym jménem ¢i
prezdivkou pak tyto ,,profilové fotografie* byvaji zobrazovany u vSech jeho sdilenych
prispévkil a komentait. Jsou tedy spojovany s uzivatelovou veskerou aktivitou na dané socialni

siti.

Prispévky, ve kterych uzivatelé socialnich sité sdileji fotografie, jsou na socialnich sitich velmi
oblibené. Lidé zde sdileji fotografie z dovolenych, ale i fotografie profesiondlni, ve kterych
dochdazi k prezentaci rtiznych vyrobki a sluzeb v rdmci reklamy. K tomu, aby zde sdilenym
fotografiim svédcila autorskopravni ochrana, je nutné, aby byly dle § 2 odst. 1 AZ jedine¢nym
vysledkem tvlrc¢i ¢innosti autora ¢i aby byly fotografiemi piivodnimi v tom smyslu, Ze jsou
autorovym vlastnim dusevnim vytvorem, jak uvadi § 2 odst. 2 AZ. Jak jiz bylo popsano v této
praci vyse, tak naptiklad fotografie z dovolené, kde bude mnoha uzivateli zachycena stejna
architektonicka pamatka, je autorskopravné chranéna i ptes to, ze neni originalni a nenapliiuje

pozadavek jedinecnosti.

Takovéto fotografie jsou pravdépodobné nejcastéji sdilenymi fotografiemi na socialnich sitich
a pro jejich autorskopravni ochranu je dilezité zejména to, Ze jsou vlastnim duSevnim vytvorem
fotografa. Pokud by fotografie nebyly vlastnim dusevnim vytvorem fotografa, tedy nebyly by

ptvodni, nespadaly by pod autorskopravni ochranu. K pozadavku piivodnosti fotografie ve

108 TELEC, Ivo a TUMA Pavel. 2019. Autorsky zdkon. Komentdr-. 2. upravené vydani. Praha : C.H. Beck, 2019.
ISBN 978-80-7400-748-4. str. 17.
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vztahu k ochrané autorskym pravem se vyjadfil i Soudni dviir Evropské unie ve véci Painer'?.
Zde bylo judikovano, Ze: ,,fotograficky portrét miZe podle tohoto ustanoveni'!’ poZivat
autorskopravni ochrany za podminky — jejiz splnéni prislusi ovérit vnitrostatnimu soudu v
kazdém jednotlivéem pripadé — Ze je dusevnim vytvorem autora, ktery odrazi jeho osobnost a je
vyrazem jeho rozhodnuti ucinénych na zdklade jeho tviiréi svobody pri realizaci této
fotografie. “ Jak tedy vidime, k oznaCeni fotografie jako ptvodni, je tfeba 1 autorovo tviirci
prispéni k vytvoreni snimku. Fotografie sdilené na socialnich sitich tedy budou zpravidla pod
ochranou autorského prava, protoze ¢asto dochéazi k pouziti filtru ¢i k ur¢itému tviréimu pojeti
nebudeme obvykle sdilet fotografie bez prispéni tvlir¢i Cinnosti autora, jako naptiklad fotografie
pasové ¢i fotografie na obcansky prukaz, piipadné satelitni snimky, které nejsou povazovany

za autorska dila.

Casto jesté pied uvefejnénim fotografie dochazi k drobnym vylepsenim fotografie. Kroms jiz
zminéného pouziti filtru, miZze dojit i k pfidani textu na fotografii, ktery naptiklad oznacuje
misto pofizeni fotografie ¢i k ptidani jednodussi kresby. Nékdy dochazi i k vytvoreni kolazi
z vice fotografii. Ve vztahu k piivodni fotografii tak dojde k tviir¢imu zpracovani dila jiného,
jak uvadi § 2 odst. 4 AZ. Témito drobnymi tpravami mize vzniknout nové autorské dilo, které

je také chranéno autorskym pravem.

Co se tyce sdileni samotnych fotografii na socialnich sitich, je tfeba mit k tomuto sdileni souhlas
autora. Na socialnich sitich neni mozné sdilet jakykoliv obsah bez opravnéni uzivatele, ktery
obsah sdili (tj. uzivatel musi byt autorem ¢i musi mit souhlas autora). Vyjimka by mohla nastat
za predpokladu, Ze uzivatel sdili profesiondlni fotografie, které obdrzel od profesiondlniho
fotografa za uplatu a vyplyva to z licence. MiiZe to vyplyvat jak z licence zdkonné podle § 61
AZ, kde se jedna o dilo vytvotfené na zdkladé smlouvy o dilo (dilo vytvofené na objednavku),

u kterého plati, ze autor poskytl licenci k tcelu vyplyvajicimu ze smlouvy, neni-li sjednano

109 Rozsudek Soudniho dvora (tfetiho senitu) ze dne 1. prosince 2011 ve véci C-145/10 Eva-Maria Painer proti
Standard VerlagsGmbH, Axel Springer AG, Stiddeutsche Zeitung GmbH, Spiegel-Verlag Rudolf Augstein GmbH
& Co KG, Verlag M. DuMont Schauberg Expedition der Koélnischen Zeitung GmbH & Co KG.

10 Ustanoveni ¢lanku 6 smérnice Rady 93/98/EHS ze dne 29. fijna 1993 o harmonizaci doby ochrany autorského
prava a urcitych prav s nim souvisejicich, z né¢hoz vychazi ustanoveni § 2 odst. 2 autorského zakona.
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jinak. Nebo jde o dilo vytvofené na zakladé¢ smluvni licence prostfednictvim zvlaStniho

licenéniho ujednani k autorskému dilu vytvofenému zhotovitelem podle smlouvy o dilo.!!! 112

Dalsi problém pfi sdileni fotografii na socialnich sitich mlze nastat, pokud dojde ke sdileni
fotografie, na které je zachycena jina osoba nez ta, ktera tuto fotografii sdili. V kapitole 3.2.
této diplomové prace je popsan institut ochrany osobnosti, ktery upravuje obCansky zékonik a
chrani vaznost, Cest, soukromi a diistojnost osoby, kterd ma byt zachycena na fotografii.
Fotograf k tomu, aby mohl osobu vyfotit a dale §itit tyto fotografie, potfebuje souhlas této
fotografované osoby, jak vyplyva z § 85 OZ. Pokud tedy nékdo nahrava na socidlni sit’ takovou
fotografii bez svoleni doty¢né osoby, ktera je na fotce zachycena, tak dochazi k porusSenti jejich
osobnostnich prav. Vyjimka ze svoleni osoby miiZe nastat, pokud je fotografie potizena pro
védecké, umelecké a reportazni ucely nebo pokud osoba vystoupi v zalezitosti vetejného zajmu,

jak uvadi § 88 a 89 OZ.'"3

Zajimavym institutem je ,,fetézeni®, ke kterému na socialnich sitich bézné dochazi, kdy autor
fotografie sdili svoji fotografii a jiny uzivatel tento cely prispevek, ktery sdilel autor, sdili
znovu. Z pohledu smluvnich podminek socidlni sité, které uzivatel akceptoval, je toto sdileni
v poradku a ostatni uzivatelé si na zaklad¢ téchto smluvnich podminek dané socialni sit€¢ mohou
fotografii stahnout, sdilet na svém profilu ¢i pieposlat jiné osob&. Dulezité ale je, ze takto

stazena fotografie nesmi byt pouzita ke komerénim tc¢elim. '

Z hlediska autorskopravni ochrany bychom ale v pfipad¢ ,.,fetézeni® naopak méli mit souhlas
autora fotografie. UZiti fotografie bez souhlasu autora fotografie je ze zakona mozné pouze pro
osobni potiebu fyzické osoby, pokud neni cilem dosaZzeni prospéchu.!'> Vefejné sdileni

fotografie bez souhlasu autora mezi dalsi uzivatele Facebooku ndm z pohledu autorského prava

11§ 2568 a nasl. OZ

112 §70STOK, David. 2017. https://www.idnes.cz/zpravy/mediahub/autorske-pravo-na-socialnich-sitich-
facebook-muze-veskery-sdileny-obsah-pouzit-

prokomercni ucel. A170803 1005135 mediahub_imp. https://www.idnes.cz. [Online] 3. 8. 2017. [Citace: 20. 11.
2020.].

113 SZOSTOK, David. 2017. https://www.idnes.cz/zpravy/mediahub/sdileni-fotografii-na-socialnich-sitich-na-co-
si-dat-pozor.A170627 984673 mediahub_imp. https://www.idnes.cz. [Online] 27. 6. 2017. [Citace: 20. 11.
2020.].

114 SZOSTOK, David. 2017. https://www.idnes.cz/zpravy/mediahub/sdileni-fotografii-na-socialnich-sitich-na-co-
si-dat-pozor.A170627 984673 mediahub_imp. https://www.idnes.cz. [Online] 27. 6. 2017. [Citace: 20. 11.
2020.].

115§ 30 odst. 1 AZ
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nezakladd pravo dale fotografii sdilet, proto by bylo vtomto pfipadé¢ potieba mit ke

zminovanému ,,feté¢zeni* souhlas autora fotografie.

Dale je nutné zachovat to, Ze pokud dostaneme vySe zminény souhlas k dalsimu sdileni
fotografie, mé¢lo by toto sdileni prob&hnout zptisobem obvyklym tak, jak je to mozné vzhledem
k situaci predpokladat.''® Znamena to, Ze tuto fotografii neni mozné sdilet na jiné socialni siti,
protoZe autor dale sdilené fotografie miiZze ptredpokladat, Ze bude fotografie sdilena jen na

konkrétni socidlni siti, kam svou fotografii nahral.

Rovnéz je také nutné vzit na védomi pravo na ochranu diistojnosti osoby a jeji cti, které spada
pod ochranu osobnosti.''” Pokud by uZivatel socidlni sité¢ sdilel fotografii, kterd bude
zesmesnovat nebo urazet jinou osobu, tak se zesmésiovand osoba dle ob¢anského zakoniku
muze domahat ochrany v podob¢ upusténi od neopravnéného zasahu do jeji osobnostni sféry ¢i
odstranéni nasledku, ktery vznikl sdilenim této fotografie. V tomto pifipadé by se jednalo o
vymazani fotografie a osoba, jejiz pravo by bylo takto poruseno by se mohla doméhat nahrady
Skody a rovnéz i nemajetkové ujmy, jak zakotvuje § 2951 odst. 2 OZ. S fotografiemi, které
poruSuji diistojnost osoby a jeji cti souvisi také fotografie, které by zobrazovaly obsah
nendvistny, pornograficky, nasili ¢i nahotu. Tyto fotografie je zakdzédno na socidlnich sitich

sdilet.!'®

Pro tuto diplomovou préaci jsem zvolila dvé socidlni sité, které sama pouzivam, a to sice
Facebook a Instagram. Tyto dvé¢ socialni sit¢€ jsou jedny z nejvice uzivanych a kazda funguje
na trosku jiném principu. Facebook je platformou, na které¢ mtizeme sdilet jak fotografie a videa,
tak i texty. Je zde mozné byt ¢lenem riiznych skupin, kde je mozné ptidavat ptispévky. Oproti
tomu Instagram slouzi pouze jako prostiedi k pridavani fotografii a videi, které¢ jsou sem
nahravany predevsim prostfednictvim mobilnich telefonid. Oproti ostatnim webovym strankam
maji socialni sité vlastni pravidla uzivani, ve kterych je popsan vztah k uzivani fotografii na
téchto platformach. Tato pravidla uZivatel pfijima pfi registraci na dané socialni siti a mohou
podminky ohledn¢ autorskych prav zna¢né modifikovat. Tyto podminky musi byt uzivateli
socialnich siti dodrzovany, proto se zamétim na podminky uzivani Facebooku a Instagramu, ze

kterych vyplyne to, jak jsou zde autorskd prava chranéna a jak tyto socialni sit€¢ k dodrzovani

116 § 2376 OZ

17§ 81 0Z

118 SZOSTOK, David. 2017. https://www.idnes.cz/zpravy/mediahub/sdileni-fotografii-na-socialnich-sitich-na-co-
si-dat-pozor.A170627 984673 mediahub_imp. https://www.idnes.cz. [Online] 27. 6. 2017. [Citace: 20. 11.
2020.].
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prav autora k fotografii pfistupuji. Déle zde vyplyne, zda zde ptipadné nejsou specifické rezimy

ochrany autorskych prav.
7.3. Facebook

Facebook se v soucasné dob¢ pysni titulem nejvetsi socialni sit€ na svété. Uvadi se, ze se jedna
tietina svétové populace piipoji k této socidlni siti alespont jednou za mésic. Dle pomérné
aktualnich statistik z roku 2020 ma Facebook jiz 2,5 miliardy uzivatelti, pficemz v samotné

Ceské republice jej pouziva vice neZ polovina obyvatel.!!’

Ptibéh o zalozeni Facebooku je v dnesSni dobé vSeobecné¢ znamy predevSim diky jeho
filmovému ztvarnéni prostiednictvim filmu The Social Network z roku 2010, ktery reziroval
David Fincher a ktery jej piiblizil Siroké vetejnosti. Jak je znamo, Facebook byl zaloZen
Markem Zuckerbergem (za spoluautory jsou oznac¢ovani i jeho spoluzéci z Harvardu — Eduardo
Saverin, Andrew McCollum, Dustin Moskovitz a Chris Hughe) roku 2004 na Harvardu a ve
svém pocatku slouzil pouze studentiim univerzitniho kampusu k tomu, aby studentim prvnich
ro¢nikli univerzity usnadnil piestup na Harvard. Postupné se tato platforma ujala i na dalSich
americkych univerzitach, az se Facebook roku 2006 postupné zpfistupnil i vefejnosti a stal se

jednou z nejnavitévovangjsich socialnich siti na svéte. 2

Na Facebooku si mohou jak uzivatelé, tak firmy vytvaret profily a skrze tyto profily mohou s
ostatnimi sdilet nejriznéjsi obsah, od texta ptes fotografie az po Zivé pienosy videozdznamd, a
to vefejn¢ nebo pouze v okruhu vybranych lidi. Jak tedy vidime, tato socidlni sit’ oproti
Instagramu neni zaméfena pouze na sdileni fotografii a videti, a je proto vice variabilni. Z tohoto

divodu hraje v marketingu mezi socidlnimi sitémi nejvétsi roli.
7.3.1. Problematika uziti fotografii na Facebooku

Prava k duSevnimu vlastnictvi jsou na Facebooku upravena ve smluvnich podminkach, ke
kterym jejich uzivatel musi dat souhlas vzdy, pokud chce tuto socilni sit’ pouzivat. V téchto

smluvnich podminkach Facebook deklaruje osobnostni prava autora k fotografii, nicméné

19 HOLZMAN, Ondiej. Facebook po svété pouzivi kazdy mésic 2,5 miliardy lidi. V Cesku uz je to vice nez
polovina populace. Https://www.czechcrunch.cz/ [online]. 04. 2. 2020 [cit. 2020-11-19]. Dostupné z:
https://www.czechcrunch.cz/2020/02/facebook-po-svete-pouziva-kazdy-mesic-25-miliardy-lidi-v-cesku-uz-je-
to-vice-nez-polovina-populace/.

120 KULHANKOVA, Hana a CAMEK, Jakub. 2010. Fenomén facebook. Kladno: BigOak, 2010. ISBN 978-80-
904764-0-0. Str. 11.
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zaroven na sebe prevadi moznost vykonu veskerych prav majetkovych. V souhlasu uzivatele se
smluvnimi podminkami je totiz zahrnuto i uzavieni licencni smlouvy, kterou uzivatel uzavira
se spolecnosti Facebook Ireland Limited, ktera tuto socidlni sit’ spravuje. Tim, Ze uzivatel
pfijme smluvni podminky, zaroven potvrdi to, Ze vlastni veskery obsah, ktery na Facebooku
sdili. Dale také k tomuto obsahu, coz jsou v naSem piipad¢ fotografie, zmiflovanym pfijetim
smluvnich podminek udéluje Facebooku nevyhradni, pfenosnou, ptevoditelnou, celosvétovou
a bezuplatnou licenci.'?! Jde o opravnéni poskytnuté Facebooku, kdy se k okamZiku zveiejnéni
fotografie Facebook stdva nositelem opravnéni s timto obsahem volné disponovat dle svého
uvazeni a rovnéz muze tento obsah dale licencovat tietim osobam. Znamena to, ze muze ude¢lit
souhlas k uZiti tohoto obsahu tfetim osobam, a to 1 komerénim zpiisobem ¢i za komerénim

ucelem.'??

Licence zanikne tim, ze se fotografie z uzivatelského uctu odstrani. Poté, co je fotografie
odstranéna, ji ostatni uzivatelé jiz neuvidi, ale mize i nadale existovat v systémech Facebooku.
K tomu muze na zédkladé smluvnich podminek Facebooku dojit, pokud z ditvodu technickych
omezeni neni mozné provést okamzité odstranéni (v takovém ptipadé bude fotografie
odstranéna nejpozd¢ji do devadesati dnli ode dne, kdy ji odstranil sdm uzivatel). Déale mtize
fotografie existovat i nadale za predpokladu, ze si fotografii ostatni uzivatelé této socialni sité
stahnuli a sdileli ji na svém profilu a ptispévek neodstranili. Licence bude nadale platné az do
okamziku odstranéni této fotografie. Rovnéz miize fotografie existovat i nadale v pfipadé, ze je
tteba fotografii zachovat zdivodu nelegalni cinnosti, poruSeni smluvnich podminek
Facebooku, uchovani diikazi ¢i je tieba ze strany Facebooku vyhovét Zadosti soudniho nebo
spravniho orgédnu, bezpe¢nostni slozky nebo vladni agentury. Za téchto podminek bude obsah

uchovan jen po dobu nezbytné nutnou pro tcely, pro které je zachovavan.'??

S nejvétsi pravdépodobnosti nedojde k tomu, aby Facebook uzival fotografie na zdkladé licence
k jejich dal§imu prodeji. SpiSe mtze obsah sdileny uzivatelem pouzit naptiklad k reklamnim
uceltim, respektive, Ze dojde diky tomuto obsahu k personifikaci reklamy pro daného uzivatele.
Dilezité proto je, aby uzivatelé sdileli obsah, ke kterému maji opravnéni. Rovnéz je tieba

pamatovat na to, aby si uZivatelé socidlnich siti byli védomi toho, Ze pokud chtéji tuto sit’' uzivat,

12l Smluvni podminky. Facebook [online]. 2020 [cit. 21.11.2020]. https://www.facebook.com/legal/terms.

122 S7ZOSTOK, David. 2017. https://www.idnes.cz/zpravy/mediahub/autorske-pravo-na-socialnich-sitich-
facebook-muze-veskery-sdileny-obsah-pouzit-

prokomercni ucel.A170803 1005135 mediahub_imp. https://www.idnes.cz. [Online] 27. 6. 2017. [Citace: 20. 11.
2020.].

123 Smluvni podminky. Facebook [online]. 2020 [cit. 21.11.2020]. https://www.facebook.com/legal/terms.
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musi uzaviit vySe zminénou licen¢ni smlouvu ke svému obsahu, ktery zde sdili a ze by
potencialné mohlo ze strany Facebooku dojit ke zneuzZiti tohoto obsahu.'?* Autor zde sdilené
fotografie tedy mtze i nadale udé¢lit pravo k vykonavani majetkovych prav i jinym subjektim,
nicmén¢ tim, ze Facebook uziva ke sdileni, souhlasi, Ze tato majetkova prava budou nalezet i

provozovateli socialni sité Facebook.!?®

Co se tyCe rozhodovani, kdo muize vidét fotografie na Facebooku sdilené, tak u profilové
fotografie neni mozné omezit okruh uzivatelii, kterym bude tato fotografie ptistupnd. To samé
plati pro ivodni fotografii, kterou rovnéz vidi vSichni uzivatelé a okruh uzivatelti, ktefi ji uvidi,
nelze ovlivnit. U ostatnich fotografii zvefejnovanych na této socidlni siti je mozné si nastavit
rizné stupné soukromi a tim je mozné rozhodnout, kdo si miize jak zvetejiiovanou fotografii,
tak 1 veSkery obsah na profilu uzivatelem sdileny, zobrazit. Pokud uzivatel sdili sviij obsah
s pouzitim nastaveni Vefejné, znamena to, Zze povoluje piistup k témto informacim a jejich
spojeni s jeho osobou vSem, tj. i osobam, které nejsou uzivateli Facebooku. Druhou variantou
je sdileni fotografii pouze s urcitou skupinou, kde si uZivatel vybere z mozZnosti Blizci ptatelé,

Znami ¢i Omezeno. MiiZe si rovnéZ vytvofit i vlastni seznamy.!26 127

V § 84 a 85 OZ je zakotveno, ze zachytit a rozSifovat podobu ¢loveéka je mozné pouze s jeho
svolenim. Jak jiz bylo feCeno vyse, je tfeba k nahrani fotografie, kde je vyobrazena jina osoba,
mit souhlas této osoby. Takové fotografie se stavaji dostupné pro kohokoliv, kdo je miize na
zéaklad€ uzivatelova nastaveni zobrazit. Pii nahrani téchto fotografii musi uzivatel, ktery tyto
fotografie nahrava, brat zietel na ochranu osobnostnich prav, predevsim na ochranu prava na

Cest a lidskou diistojnost.

Obcansky zakonik upravuje v § 88 a 89 OZ turedni licenci. K publikovani fotografii a dalSich
informaci na Facebooku bez souhlasu dotenych osob, je tieba aplikovat zdsadu primétenosti.
Pokud budeme sdilet fotografii na Facebooku za u¢elem patrani po urcité osobé&, pak zatadime
toto sdileni zcela jisté k legitimnim nastrojiim ochrany prav osoby, stejné tak jako vyuZiti pro

ufedni ucely tam, kde je to nezbytné, nebot’ zajem na ochrané subjektivniho prava muize pti

124 Smluvni podminky. Facebook [online]. 2020 [cit. 21.11.2020]. https://www.facebook.com/legal/terms.

125 Smluvni podminky. Facebook [online]. 2020 [cit. 21.11.2020]. https://www.facebook.com/legal/terms.

126 Tamtéz.

1277 SZOSTOK, David. 2017. https://www.idnes.cz/zpravy/mediahub/autorske-pravo-na-socialnich-sitich-
facebook-muze-veskery-sdileny-obsah-pouzit-

prokomercni ucel. A170803 1005135 mediahub_imp. https://www.idnes.cz. [Online] 27. 6. 2017. [Citace: 20. 11.
2020.].
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pomé&fovani pievazit zdjem na ochrané soukromi.!?® Touto problematikou se zabyval i Nejvyssi

soud v rozsudku sp. zn. 25 Cdo 1778/2019, ktery je ze dne 15. fijna 2019.

V tomto rozsudku soud fesil pouziti profilové fotografie uzivatelky Facebooku mimo tuto
socidlni sit’ v souvislosti s vySetfovanim tmrti uzivatel¢iny kamaradky. Uzivatelka, jejiz
profilova fotografie byla zvefejnéna mimo Facebook a jejiz kamaradka zemiela, u soudu
napadla opravnénost zvefejnéni své fotografie a pfiméfenost jejiho pouziti. Na jistém
internetovém serveru totiz doslo ke zvetejnéni nékolika clankd, které se zabyvaly umrtim
kamaradky Zalobkyné a ve dvou z téchto ¢lankl byla zvefejnéna fotografie zalobkyné, kterou
zalovana ziskala z facebookového profilu zalobkyné. Dovolaci soud dal zalobkyni za pravdu,
kdyz se vyjadtil nasledovné: ,, U profilové fotografie uzZivatele socialni sité Facebook nelze pri
pouziti mimo tuto socialni sit’ bez dalsiho dovodit konkludentni souhlas tohoto uzZivatele s jejim
dalsim uverejnénim ani naplnéni predpokladii zakonné zpravodajské licence'?’; vidy je tieba
zabyvat se hlediskem primérenosti se zietelem ke konkrétnim okolnostem uverejnéni a chranit
nejen svobodu projevu informacnich médii a pravo verejnosti na informace, ale téz opravnéné
zdjmy zobrazené osoby. '’ Tim, ze uzivatel svou fotografii zpfistupni na Facebooku jako
profilovou fotografii, neudéluje konkludentni souhlas s jejim zvefejnénim a to tim spise, ze u
profilové fotografie neni mozné omezit okruh uzivateli, kterym bude tato fotografie pfistupna.
To samé plati pro ivodni fotografii, kterou rovnéz vidi vSichni uzivatelé a okruh uzivatelt, ktefi
jiuvidi, nelze ovlivnit. Uziti takové fotografie je mozné, ale je nutné pouzit test proporcionality
a zvazit, za jakym ucelem je fotografie zverejiiovana, jaka je forma a obsah tohoto zvetejnéni,
zda je osoba, k niZ se fotografie vztahuje, osobou vefejného zajmu, ¢i nikoli apod. Teprve
pokud dojde ke splnéni téchto podminek, miize byt zvefejnéni povazovano za priméiené, a tedy

i za zastieSené zpravodajskou licenci.'’!

Co se tyce sdileni fotografii na Facebooku, 1ze na zdkladé¢ smluvnich podminek uzavienych
mezi provozovatelem a uzivatelem této socialni sit¢ uzaviit, ze kdyz zde uZzivatel zvetejni
fotografii, miZe se k této fotografii dostat kdokoliv, koho ma uzivatel v okruhu uzivateld,
kterym bude tato fotografie ptistupna. Uzit samotnou fotografii nemiiZe ten, kdo se k ni dostal
jinak nez prostfednictvim své internetové aktivity. Fotografii nemiize nikdo jiny uzit i za

predpokladu, ze ten, kdo tuto fotografii zvetejnil k tomu nemél pravo. Pak takova prava

128 MAREK, Tomas. 2015. Autonomie viile a soukromi na Facebooku. Pravni rozhledy. 2015, &. 6, s. 196-202.
129 Fotografie uzita ve zpravodajské licenci, miiZze byt na zékladé §34 AZ uzita beziiplatng.

130 Rozsudek Nejvyssiho soudu ze dne 15. 10. 2019, sp. zn. 25 Cdo 1778/2019.

B! Tamtéz.
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k fotografii nemohl pfevést ani na nikoho jiného, nebot’ plati zasada, Ze nikdo nemutze prevést
vic prav, nez sdm ma. Jednani osoby, ktera by i ptes tuto skute¢nost prava k fotografii chtéla
pievést, by byla deliktni a zakladala by povinnost k ndhrad€ Gjmy. ,,S ohledem na skutecnost,
Ze tam, kde se jednd o osobnostni prava, nelze uvazovat o aplikaci § 1109 OZ o nabyti véci od
nevlastnika, takova prava nejsou prevedena ani na Facebook, tudiz Facebook, ac v dobré vire,

Jje nemiize platné licencovat dal. “'>’

7.4. Instagram

Socialni sit’ Instagram byla zalozena 6. fijna 2010 Kevinem Systromem a Mikem Kriegerem.
Podle statistik z dubna roku 2018 pocet uzivateli piesahl hranici 800 milionli aktivnich
uzivateld. V soucasné dobg& se uvadi, Zze podet uzivateld piesahl miliardu.'** Diky svému
estetickému aspektu, kdy je zde mozné oproti Facebooku sdilet pouze obrazky ¢i videa,
piedstavuje Instagram velice oblibeny marketingovy nastroj. Fotografie ¢i videa jsou na tuto
socialni sit’ nahravany pfedev§im za pomoci mobilnich telefonli. Vysledkem je urcitd galerie
obrazku a videi, ke kterym uzivatelé pridavaji popis této fotografie ¢i videa a mohou zde ptidat
1 tzv. hashtagy, diky kterym se déa najit skupina podobnych fotografii, kterou oznacuje dany
hashtag. Hashtagy ve vysledku tfidi a kategorizuji obsah zde sdileny. Na Instagramu jsou
sdilena 1 kratkd videa ¢i fotografie, ktera jsou na této socialni siti uchovana jen na pfedem
omezenou dobu (24 hodin) a po této dobé¢ je tento obsah automaticky smazan. Autorskopravni

ochrana u téchto ptispevkil vSak zlistava stejna jako u téch, které na socialni siti ziistanou trvale.

7.4.1. Problematika uziti fotografii na Instagramu

Préava k fotografii jsou upravena v Podminkach uziti'>*

, coZ jsou smluvni podminky, se kterymi
souhlasi kazdy, kdo wuZzivd socidlni sit' Instagram. Instagram piedstavuje jeden z
produktti Facebooku, které poskytuje spole¢nost Facebook Ireland Limited. Tyto smluvni
podminky tedy pfedstavuji smlouvu mezi uzivatelem Instagramu a spolecnosti Facebook

Ireland Limited.'®

132 MAREK, Tomas. 2015. Autonomie viile a soukromi na Facebooku. Pravni rozhledy. 2015, &. 6, s. 196-202.
133 SEMERADOVA, Tereza a WEINLICH, Petr. 2019. Marketing na Facebooku a Instagramu: vyuZijte naplno
organicky dosah i sponzorované prispévky. Brno: Computer Press, 2019. s. 106-107. ISBN 978-80-251-4959-1.
Dostupné také z: https://ndk.cz/uuid/uuid:574d8d30-b3e0-4a0e-9388-46a4428£d635.

134 Smluvni podminky. Instagram. [online]. 2020 [cit. 26.11.2020]. https://help.instagram.com/581066165581870.
135 Tamtéz.
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Socialni sit’ Instagram ve vztahu k fotografii v Podminkéch uziti zakotvuje, Ze uzivatelé udéluji
socialni siti Instagram licenci na pouzivani sdileného obsahu. Instagram neuplatiiuje narok na

vlastnictvi obsahu, ktery ve sluzbg jejim prosttednictvim uZivatel zveiejni. '3

Uzivatel Instagramu souhlasem se smluvnimi podminkami udéluje nevyhradni, bezplatnou,
pievoditelnou, déle licencovatelnou a celosvétovou licenci k hostovani, pouzivani, distribuci,
upravé, spousténi, kopirovani, vefejnému predvadéni nebo vystavovani, prekladu a vytvaieni

odvozenych dél ke sdilenému obsahu.'*’

Odstranénim obsahu nebo uctu dle smluvnich podminek Instagramu dojde i k zaniku licence.
Pokud v8ak uzivatel sdilel fotografie s jinymi osobami, které¢ ho neodstranily, ziistanou tyto
fotografie na Instagramu stale pod uzivatelskym uctem jiné osoby. Z toho, co ze smluvnich
podminek vyplyva, Ize konstatovat, Ze sit’ Instagram muze mit stejné jako Facebook z uzivani
fotografii svych uzivatelli hospodaisky prospéch a opravnéni k vykonu majetkovych prav k

fotografiim miZe potencialné dale udélovat dalsim osobam.!®

136 Smluvni podminky. Instagram. [online]. 2020 [cit. 26.11.2020]. https://help.instagram.com/581066165581870.
137 Smluvni podminky. Instagram. [online]. 2020 [cit. 26.11.2020]. https://help.instagram.com/581066165581870.
138 Tamtéz.
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8. Uziti fotografii v marketingovych kampanich na socialnich sitich

Socialni sité jsou pro vysoky pocet svych uzivatelt hojné vyuzivany v podnikatelské sféie a
predstavuji dilezity nastroj pro reklamni sdéleni. Pro provozovatele socialnich siti jsou odmény
za poskytovani prostoru pro reklamu zasadnim zdrojem piijmui. Z tohoto divodu je dilezité
vedet, za jakych predpokladii je v tomto online prostoru mozné uzit fotografie v marketingové

kampani.

Jak jiz bylo zminéno v kapitole vénujici se uziti fotografii v marketingovych kampanich, pro
pouziti fotografii v marketingovych kampanich, které budou probihat na socidlnich sitich
budou platit stejné podminky. Bude rovnéz potieba uzaviit licenéni smlouvu'®’, ve které bude

140 na zakladé které dojde ke

poskytnut souhlas s uzitim fotografie nebo smlouvu o dilo
zhotoveni nové fotografie, a ktera spolecnost, jeZ chce fotografii uzit ve své kampani,

k takovému uziti bude opraviovat.

Ve vétsing pripadi, pokud dojde k uzavieni licen¢ni smlouvy ¢i smlouvy o dilo, nebude nutné
mit ke kazdé takové jednotlivé fotografii oznaceny zdroj, ze kterého byla fotografie ptevzata.
Zavisi to na obsahu licen¢ni smlouvy a na dohod¢€ se samotnym autorem, ktery poskytl licenci.
Zdroj, ze kterého fotografie pochazi je tieba uvadéet spiSe u zdkonnych licenci, které v oblasti

marketingu nepouzijeme.'#!

Nesmime také opomenout pisemny souhlas osob, které budou na fotografii vyobrazeny.!'*?
Stejné tak je v nckterych piipadech potieba myslet na souhlas suzitim od autora
architektonického dila, které je na fotografii zvéénéno. Predmétem autorského préava je totiz
véc nehmotna.'*® Z ustanoveni § 33 AZ vyplyva, Ze souhlas by mohl byt potfeba za
ptedpokladu, pokud by se nejednalo o fotografii dila trvale umisténého na vefejném prostranstvi

¢i by architektonické dilo nebylo vetejnosti piistupné.

(licenci), ktery by idealn& mél byt v pisemné podobé.'** Na socidlnich sitich neni mozné sdilet

139 § 2358 odst. 1 OZ

140 § 2568 a nasl. OZ

141861 AZ

12884 a§850Z

143 VALOUSEK, Martin. 2015. https://pravniradce.ihned.cz. Pravni radce. [Online] 9. 10 2015. [Citace: 29. 9
2020.] https://pravniradce.ihned.cz/c1-64711020fotografovani-autorskych-del-na-verejnem-prostranstvi.
14482358 0Z
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jakykoliv obsah bez opravnéni uzivatele, ktery obsah sdili (tj. uzivatel musi byt autorem ¢i musi
mit souhlas autora). To se ty¢e i pouziti fotografii ze soukromych profilii uzivateli socidlnich
siti, pokud bychom v této kampani chtéli uzit fotografie téchto uzivateli. Zde by k pouziti

nemélo dojit bez pisemného souhlasu danych uzivatela.

K tomu, aby bylo viibec mozné sdilet fotografie na socialnich sitich, je nutné pfijmout smluvni
podminky konkrétni socialni sité, jinak by nebylo vilbec mozZné sociélni sit’ pouZzivat. Facebook
i Instagram deklaruji osobnostni prava autora k fotografii, nicméné zaroven na sebe prevadi
vykon veSkerych majetkovych prav. Tim, Ze uZivatel pfijme smluvni podminky, dojde k
uzavteni licen¢ni smlouvy, kterou uzivatel u obou téchto socialnich siti uzavira se spolecnosti
Facebook Ireland Limited, ktera tyto socialni sit¢ spravuje. Uzivatel pfijetim smluvnich
podminek udéluje nevyhradni, pfenosnou, prevoditelnou, celosvétovou, bezuplatnou licenci

k fotografiim, které zde nahraje.'*> 146

Socialni sité Facebook a Instagram se na zdkladé ziskané licence stavaji nositelem opravnéni
s obsahem zde sdilenym voln¢ disponovat dle svého uvazeni a rovnéz mohou fotografie zde
sdilené zde dale licencovat tietim osobam. Znamena to, ze mohou udélit souhlas k uziti tohoto
obsahu tfetim osobam, a to i komerénim zptisobem ¢i za komerénim tcelem. Z tohoto diivodu
je tteba mit pfi sdileni obsahu na socialnich sitich na paméti, ze by mohlo potencialné dojit ke
zneuziti tohoto obsahu. Spise zde ale pouze dojde ke sdileni obsahu pro ucely personalizované

reklamy pro dotyéného uzivatele.'*” 148

Specificky je rovnéz stupent zvetejnéni na Facebooku, ktery vyplyva ze smluvnich podminek
Facebooku. Pokud dojde ke zvetejnéni fotografie v nastaveni Vetejné, povoluje uzivatel dalSim
uzivatelim této socidlni sit¢ pristup k fotografiim, na jeho uzivatelském uctu sdilenym,
a zaroven 1 spojeni s obsahem zde sdilenym s jeho osobou vSem, tudiz i osobam, které nejsou

uZivateli Facebooku.'#

Na zavér je tfeba mit na paméti, ze ne kazda fotografie miize byt soucéasti marketingové

kampan¢ sdilené na socidlnich sitich. Ze smluvnich podminek socidlnich siti totiz vyplyva, ze

145 Smluvni podminky. Instagram. [online]. 2020 [cit. 29.11.2020]. https://help.instagram.com/581066165581870.
146 Smluvni podminky. Facebook [online]. 2020 [cit. 29.11.2020]. https://www.facebook.com/legal/terms.

147 Smluvni podminky. Instagram. [online]. 2020 [cit. 29.11.2020]. https://help.instagram.com/581066165581870.
148 Smluvni podminky. Facebook [online]. 2020 [cit. 29.11.2020]. https://www.facebook.com/legal/terms.

149 Tamtéz.
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fotografie, které by zobrazovaly obsah nenavistny, pornograficky, nésili ¢i nahotu, je na

socialnich sitich zakazano sdilet.!>°

150 Smluvni podminky. Facebook [online]. 2020 [cit. 29.11.2020]. https://www.facebook.com/legal/terms.
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Z.avér

Cilem této diplomové prace bylo zjistit, jak by spolecnost, ktera chce uzit fotografie
v marketingové kampani na socidlni siti, méla postupovat, aby nedoslo k poruseni autorskych
prav autora dané fotografie a za jakych predpokladl je mozné tyto fotografie v marketingové
kampani na socidlnich sitich uzit. K tomu, abychom mohli dojit k findlnimu zavéru, bylo nutné
podrobné rozebrat jak fotografii, jakozto autorské dilo, problematiku uziti tohoto dila a zptisob

ochrany samotného fotografa, tak oblast marketingu a socialnich siti.

Zacneme-li popofadé od samotného vztahu autorského prava a fotografie, tak na to, jakym
zpisobem lze fotografii uzit ma vliv to, co na ni bude zobrazeno. Pokud na fotografii bude
zachycena architektonicka stavba, je tfeba se zabyvat tim, zda doba trvani autorskych prav u
této stavby jiz uplynula nebo, zda se jedna o architektonické dilo novéjsi. Rovnéz je tieba vzit
v potaz svobodu panoramatu a také mit na paméti, ze dilo smi byt uZito jen zpisobem

nesnizujicim hodnotu dila.

Vliv na autorskopravni ochranu mé i to, zda bude stavba pouzita na fotografii jako pouh¢ pozadi
a dominantou fotografie bude néco jiného. V takovém piipadé nedojde k poruseni
autorskopravni ochrany, protoze se jednd o nepodstatné uziti dila a stavbu jako pozadi uzit 1ze.
Oproti tomu uziti leteckych snimk stavby ¢i fotografie z dronu bez souhlasu autora nebude

mozné, protoze zabéry z téchto mist nejsou béZznému chodci dostupné.

Pokud bude na fotografii zobrazena osoba, potiebuje fotograf k tomu, aby mohl osobu

vyfotografovat a dale $ifit tyto fotografie, souhlas této fotografované osoby.

Dale je tieba pripomenout, Ze na spoleCnost, kterd tvofi marketingovou kampan, je mozné
pievést opravnéni k vykonu pouze u majetkovych prav autora k fotografii, a to predevsim
prostfednictvim licence. V licenci by si fotograf a spolecnost, kterd chce nabyt opravnéni k
vykonu majetkovych prav k fotografii, méli sjednat Casovy a teritoridlni rozsah poskytnuté
licence, dale jeji vyhradni nebo nevyhradni charakter a odménu. Pokud si fotograf a nabyvatel

licence odménu nesjednaji, nalezi v takovém piipadé fotografovi odména obvykla.

Na zéklad¢ licencni smlouvy funguji i fotografie z fotobanky, které jsou v oblasti
marketingovych kampani velmi oblibené. Existuji jak databaze placené, tak neplacené, tzv. free
fotobanky, které ale ve vétSin¢ pfipadii neni mozné pouzit ke komerénim ucelim. Pti uziti

fotografie v online prostfedi je nutné uvést danou fotobanku, ze které byla fotografie ziskana a
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rovnéz bych doporucila uvést i jméno autora této fotografie a vyzadala bych si i souhlas daného

autora fotografie i pfes to, ze je fotografie z fotobanky.

Obecné pak ve vétsing pripadii pouziti fotografie bez souhlasu autora v oblasti fotografii
v marketingovych kampanich na socidlnich sitich nebude mozné, protoze cilem je dosazeni
hospodaiského prospéchu. Mozné by to mohlo byt leda za piedpokladu, ze by doba trvani
majetkovych prav k fotografii zanikla a jednalo by se tak o volné dilo, k jehoz uziti neni

zapotiebi ziskat svoleni.

Fotografie se postupem casu stala nedilnou soucasti marketingu a socialni sit€ jsou v dnesni
dob¢ skvélym néstrojem, kde je mozné fotografie sdilet v rdmci marketingovych kampani. Co
se ale tyce sdileni samotnych fotografii na socialnich sitich, je tfeba mit k tomuto sdileni souhlas
autora k uziti fotografie (licenci). Duilezité pro sdileni fotografii na socidlnich sitich je také
myslet na to, aby fotografie, které budou soucasti marketingové kampané neporuSovaly
dastojnost osoby a jeji cti a také aby nezobrazovaly obsah nenavistny, pornograficky, nasili ¢i

nahotu.

S ohledem na sdileni fotografii na socialnich sitich, je dobré mit na paméti podminky téchto
socialnich siti. Diplomova prace se zabyvala smluvnimi podminkami socidlni sité Facebook a
Instagram, ze kterych vyplynulo, Ze socidlni sit€¢ Facebook a Instagram pfijetim smluvnich
podminek ziskavaji nevyhradni, pfenosnou, prevoditelnou, celosvétovou a bezuplatnou licenci
a stavaji se nositelem opravnéni s fotografiemi voln¢ disponovat. Potencialné by tak mohlo

dojit ke zneuziti fotografii zde sdilenych.

Zavérem lze shrnout, Ze k tomu, abychom mohli fotografii uzit v marketingové kampani na
socidlni siti, je nutné vzit v potaz mnoho faktord, které by mohly mit vliv na to, aby byla
fotografie uzita v souladu spravem. Neznalost téchto faktori mize vést az k poruSeni
autorskych prav, proto bych doporucila zachovat vzdy co nejvySsi miru opatrnosti. Nalezité
miry opatrnosti dosdhneme tak, Ze budeme mit ke kazdé fotografii souhlas k jejimu uziti
(licenci) a rovnéz také souhlasy osob, kterych se fotografie tyka (tj. souhlas osob fyzickych
zobrazenych na fotografii ¢i souhlas autora architektonického dila vyobrazeného na fotografii,

bude-li souhlas v konkrétnim ptipad¢ na zaklad¢ zdkonem stanovenych podminek nutny).
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Prvni fotografie umisténa na internetu, autor: Silvano de Gennaro, vytvofeno: 18. 7. 1992,

dostupné z: https://gizmodo.com/heres-the-first-picture-ever-posted-on-the-web-5924748
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Foto:  Opic¢i selfie, autor: David Slater, vytvofeno: 2008, dostupné z:

https://pravo21.online/pravo/makak-autorem-autorske-pravo-ve-svetle-tzv-opici-selfie
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JSME NA VASI STRANE,
HAJIME VASE ZAJMY.

BYT KOMUNISTOU JE IN.

Fotografie zndzoriiujici divku v Cervené Sale s heslem: ,,Byt komunistou je in*“., pivodné
prevzato z fotobanky Pixabay: https://pixabay.com/cs/users/bruloos-1790135/?tab=popular,
autor: M Brugman, Nizozemsko, v upravené verzi dostupné z: https://echo24.cz/g/S4hK{/byt-

komunistou-je-in-kscm-vytahla-mladou-komunistku-z-fotobanky/3
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