
Abstrakt 

 

Název:      Marketingové aktivity Wilson tenis centra a jejich inovace  

 

Cíle:      Cílem této diplomové práce je na základě zjištěných informací z analýzy navrhnout 

možné zdroje či způsoby, pomocí kterých by se tenisový areál mohl v nejbližších 

letech rozvíjet.       

 

Metody:    V diplomové práci byla provedena analýza a zpracování dat z kvalitativního 

výzkumu, identifikace silných a slabých stránek WTC (Wilson tenis centrum). Na 

základě těchto metod bylo vytvořeno doporučení pro zlepšení aktuální situace ve 

WTC.  

  

Výsledky:   Z výzkumu vyplývá, že mezi největší výhody WTC patří materiální vybavení       a 

zázemí, pevná klimatizovaná hala, velký počet tenisových dvorců apod. Nejčastěji 

zmiňovanými slabými stránkami byly provoz restaurace, nedostatečná organizace 

sportovně – společenských akcí pro rekreační hráče a děti, osvětlení v hale a 

vzduchotechnický systém. Jedním z hlavních doporučení je vytvořit novou 

pracovní pozici PR manažera, který by byl organizačně schopen změny zajistit. 

Většinu těchto návrhů lze realizovat prakticky ihned. 
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