Abstrakt

Nazev:

Marketingové aktivity Wilson tenis centra a jejich inovace

Cile: Cilem této diplomové prace je na zaklad¢ zjisténych informaci z analyzy navrhnout

Metody:

Vysledky:

mozné zdroje ¢i zpiisoby, pomoci kterych by se tenisovy areal mohl v nejblizsich

letech rozvijet.

V diplomové praci byla provedena analyza a zpracovani dat z kvalitativniho
vyzkumu, identifikace silnych a slabych stranek WTC (Wilson tenis centrum). Na
zaklad¢ téchto metod bylo vytvofeno doporuceni pro zlepSeni aktualni situace ve

WTC.

Z vyzkumu vyplyva, Ze mezi nejveétsi vyhody WTC patii materidlni vybaveni  a
zazemi, pevna klimatizovana hala, velky pocet tenisovych dvorcli apod. Nejcastéji
zminovanymi slabymi strankami byly provoz restaurace, nedostatecnd organizace
sportovné — spolecenskych akci pro rekrea¢ni hrace a déti, osvétleni v hale a
vzduchotechnicky systém. Jednim z hlavnich doporuceni je vytvofit novou
pracovni pozici PR manazera, ktery by byl organizacné schopen zmény zajistit.

VeétSinu téchto navrhii Ize realizovat prakticky ihned.
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