Vojtéch Mejzr — Problematika nazorového vidcovstvi v éi‘e socialnich médii

Abstrakt (€esky):

Koncepty ndzorového viiddcovstvi a osobniho vlivu ve vztahu k médiim vznikaly v 50. letech minulého
stoleti, tedy éry médii masovych. Nazorovi vudci se stali zakladem dalSich teorii, jednak jako
zprostiedkovatelé vlivu medialniho, ale také nositele vlivu osobniho, schopni neformaln¢ ovliviiovat
své nazory a jedndni lidi ve svém okoli. Tradi¢ni medidlni systém, na jehoZ principech a zdkladech jsou
klasické teorie postaveny, nicméné prochazi znacnymi proménami, které stiraji hranice mezi jeho
zékladnimi distinkcemi. Ke konvergenci, jakozto sbihani dfive oddéleného, dochézi s nastupem novych
médii jak vradmci medialnich technologii, obsahu, vztahu médii k ¢asoprostoru i individualni
kazdodennosti, ale zejména také ve vztahu mezi producenty medialnich obsahi a publiky, ktera
prestavaji byt pouhymi konzumenty. Piichod internetu a zejména uZzivatelsky orientovaného Webu 2.0
totiz dava uzivatelim do rukou moznost participovat skrze socialni média na selekci, produkci, ale
i distribuci a gatekeepingu medialnich obsaht, tedy funkce, které diive vylu¢né nalezely producentim
a medialnimu primyslu. V praci se proto pomoci teoretického piehledu literatury zabyvam otazkou, zda
je  koncept nazorového vudcovstvi vsoucasnosti stale relevantnim, jaké zmény do  jeho
podoby éra socialnich médii ptinasi a pokousim se jej aplikovat na relativné mlady koncept tzv.
»influencerstvi®, tedy uzivatelskych mikro-celebrit, jejichz vlivnosti si zahy v$ima marketingovy

pramysl.



