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1) Problém vlastniho vymezeni tématu a smyslu prdce

Jolana Brestanova chce ve své praci provéfit, jak je vyuzivdna emoce strachu v televiznich reklamnich
spotech. Téma je to samoziejmeé cenné, protoze vysledkem takového zkouméni mize byt demaskovani
medialnich manipulaci, pfipadné rozkryti spole¢ensky sdilenych strachti a fobii, jejich riznymi ideologiemi
zamérné péstovani a vyuzivani. Autorka v projektu prace predpokldda, Ze nalezne vazbu mezi urcitou
vizudlni tradici a sou¢asnymi projevy a také by rdda dosla k urcité klasifikaci obrazové zakotveného strachu.

Slibuje perspektivu nékolika spolecenskych véd, k ¢emu je jisté studiem na FHS disponovéna.

2) Otizka metodicnosti ptistupu

Préce je rozvrzena rozhodné logicky na ¢ast teoretickou se struénym vymezenim fenoménu strachu,
struénym pfehledem jeho odrazu v umeélecké tradici a nutnym pfipomenutim kontextu reklamy, a na ¢ast
praktickou, coz je kasuistika reklamnich spotd, které zatfazuje do tii kategorif - strachu o zdravi, strachu ze
staff a strachu ze ztraty rodinnych vztaht (v obsahu je ovSem tato tfeti ¢ast typograficky zastfena).

Bohuzel se mi zd4, Ze hovotit o ,,zobrazovani” strachu neni terminologicky zcela pfihodné a autorka zde
nekriticky pfebira béznou a ponékud zavadeéjici umeéleckohistorickou metonymii. Zobrazovani standardné
vede k predstavé zastupovani podobnosti, u abstrakt, jako jsou emoce, jde o jiné zptisoby reprezentace, tedy
vztahu mezi oznacujicim a oznacovanym. Lze zobrazovat tvaf zasaZzenou emoci strachu (Munch), 1ze
zobrazovat skute¢nosti, které mohou vyvolédvat strach (monstra, konec svéta), Ize vyuZit urcité formalni
odchylky od nami pfedpokladaného ,neutrdlniho” zobrazovani k vyvolani nejistoty, obavy a v dtisledku
toho strachu (expresionisticka filmova scéna), avsak strach sim o sobé zobrazitelny neni, pouze mtze

v né&jaké mife rezonovat v prostredkujicich sitich kulturné-historickych nastaveni. Autorka tak ve svém
zkoumadni ani tak nesleduje , zobrazovani strachu”, jako spiSe nasi nachylnost hodnotit uré¢ité skutecnosti
jako emo¢né exponované, a to na skale od uvédomeéni si konec¢nosti samotné lidské existence az k vizualnim
jevam disponujicich jistou symboli¢nosti. Ze zkoumaného materialu jsou pak vybirany stfipky odkazujici

k tradi¢ni kulturni symbolice (Sero, stiny, osamocenost, atd.) nebo odkazy k umeéleckym Zzanrém ¢i figuram
(horor, strasidelna pohadka), coz vsak funguje nikoliv diky izolované hodnoté jednotlivych prvkd, ale
predevsim diky aktualnimu kontextovému propojeni.

V tomto ohledu je odkaz k umélecké tradici dosti kusy s pouhym naznakem systemati¢nosti, pfedpokladand

Klasifikace ,obrazové zakotveného strachu” vychazi také jen spote.

3) Hodnota pramenii a poznimkového apardtu

Svoji studii podlozila autorka pro bakalafskou praci pomérné slusnym rozsahem pouzité literatury.
Specialni zaméfeni na reklamu ma oporu ve standardnich dilech (Vysekalova, Vysekalova-Mikes), ale i

v dal$ich publikacich, véetné cizojazy¢nych (Bardmash, Brierley, Fletcher, Tellis, Horriak). Oblast doplituje i
vyrazné zastoupend medidlni a marketinkova problematika (Ftorek, Gilles, Hankiss, Kermode, Nutil,

Pelsmacker-Geuens). Pro mezi oborovy pohled nechybi sociologie, respektive specificky k tématu zaméfena
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dila sociololgti (Bauman, Griffin, Krausové, Kuchatova a spol., Mozny, Tomeé-gémalové), dale psychologie
(Akhtar, Nakone¢ny, Simek), socialni psychologie (Telerovsky-Mahler, Hillman), filozofie a filozoficka
antropologie (Eliade, Hanovska-Hronikov4, Kolafova, Svendsen), a samoziejmeé také vizudlni a
kulturologicka studia (Prideaux, Scott-Cosso, Sontagova, a to dokonce zdroj i ve Spanélstiné - Vives-
Ferrandiz). Zdroje teorie a déjin uméni predstavuji knihy Panofského, Pijoana, Buzzatiho a Conottiho,
Bordwella a Thompson). Aktualnéjsi pfispévky ke své praci autorka nalezla v internetovych zdrojich.
Obrazova cast je spravné doplnéna seznamem.

Poznamkovy aparét je vyuzit pro dopliiujici ivahy, odkazy na literaturu jsou uvedeny p¥imo v textu, u
parafrazi prekvapivé bez konkrétnich stran, pfimé citace jsou v uvozovkéch s odkazem na konkrétni stranu,
ponékud redundantné jsou navic i kurzivou. Déle jsou také v poznamkach uvedeny linky na konkrétni

analyzované spoty (nesystematicky je odkaz na server s reklamnim spotem zapsan jen v ndzvu kapitoly

3.1.1)

4) Jazykovd strinka price

Odborné vyjadiovani autorky je na primérné trovni. Snahu po neutralnim odborném vyjadfovani narusuje
pouzivani hovorovych vyrazh a idiomt (,,tak akorat”, , hrat do karet”, s. 31, atd.). Objevuji se chyby ve
slovesnych vazbach (,...vzbudit v ném potfebu koupi nabizeného...”, s. 28). Rusivé ptisobi tézkopadné
gramatické konstrukce, pfebyte¢na interpunkce ve vétach nebo naopak chybéjici ¢arky pti oddélovani
vloZenych vét (,,...co se déje na platné neni skutec¢né a divak neni...”, s. 24), také logicky nedomyslena
stavba vét (, povazuji za nezbytné, reklamu z hlediska odborné literatury alespon pfedstavit...” s. 27;
,Priakopnikem hororového zanru ve filmu je Kabinet doktora Caligariho, reZiséra Roberta Wiena,” s. 25).
Gramaticky dobfe nezaptisobi ani véta: ,,Clovek citici ohrozeni myva zpravidla vytazena jak horni, tak
spodni vicka...”, s. 23, nebo ,, Pokud do procesu nevstoupili penize...”, s. 28). Ve vété ,Nékdy je strach

zpusoben kreativitou pffjemce,” s. 26, jde, myslim, o zaménu vyznamu slova , tvofivost” a , pfedstavivost”.

5 Vécné pripominky

Autorka se snazi argumentovat ve prospéch teze, Ze zvolené reklamni spoty ptisobi na zakladé vyvolavani
strachu v konzumentech a zaroveri oslabovanim této emoce do pfijatelné, neiritujici trovné. Je samoziejmé
otazkou, zda toto zjisténi jde na vrub obecné tendence reklamy piipravovat pro divéka spise ,zabavu”
plynouci z dekédovani pointy nebo z vlivu pravnich omezeni - skutecné désivé reklamy s evokaci smrti pii
autonehodé (Nemyslis, zaplatis) byly sebekontrolnimi mechanismy televize, postupné vylouceny.
Vysledné kategorie - strach o zdravi, strach ze stafi a strach ze ztraty rodinnych vztahii ptisobi ponékud
arbitrdrné. Prvni spot stavi od pocatku na strachu ukrytém v tradi¢ni pohadce (o¢kovéni proti encefalitidé je
pouze ambivalentné piipojenou odpovédi na atmosféru strachu, kterd je vlastnim obsahem spotu), druhy
spot (Prevenar) je postaven na kontrastu vizudlné vyvolanych smutnych a veselych konotaci, spot
~Parodontax” zobrazuje skute¢nosti (krev, zub), které pouze v divacich pou¢enych o nemoci parodontéze
mohou vyvolat pocit obavy. Kategorie , strachu ze stafi” je opét ponékud problematicka, protoZe spot
»Corega” naznacuje moznost piekondni diskomfortu p#i noseni zubnich protéz a spot ,Ibalgin” zbaveni se
bolesti pohybového tstroji, coz je v obou pfipadech v dtsledku pfedpokladaného stereotypniho mysleni

Zyz vev s

spojeno se stafim. V kategorii ,strach ze ztraty rodinnych vztahti” je pominuta mnohem zasadnéjsi obava ze
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ztraty existence (VW Multivan - tj. ,strach ze smrti”, viz s. 15), kterou paradoxné mala hol¢icka,
pravdépodobné neznala hororovych klisé, viibec nerozkli¢uje. U spotu ,AXA” se ve smyslu soucasné
ekonomické prosperity zaménuje obava ze sniZzeni zivotni irovné v dtsledku n4hlé zdravotni indispozice za
obavu z nefunkénosti rodinnych vztahti v krizové situaci. Reklamni klisé jsou tak pfijimana, aniz by byla
kriticky posouzena. Na obranu autorky musim dodat, Ze se hlubsiho rozboru spott od pocatku vzdala a
spiSe hledala ilustrace pfedem stanovenych domnének. Tfidéni se tak spiSe nez k postuptim zpfitomriujicim

strach v reklamé obraci k oblastem, ve kterych jsou vyuzivéany.

6) Zdvérecné hodnoceni
Text svym rozsahem naplituje pozadavky na bakalafskou praci. Mél odpovidajicim zptisobem rozmyslenou
strukturu, kterd ovSem neni vzdy dostate¢né naplnéna (historicky exkurz do vytvarného uméni s tematikou
strachu se mi zda ponékud torzovity). Analyza spott je provedena vcelku peclivé, ale postrada jednotici a
hierarchizujici pfistup. Jazykové a formalné je prace na priimérné trovni.
Pfes moje vyhrady se mi zda préce obhajitelna, doporucuji ji k obhajobé, moje hodnoceni je horsi , velmi
dobte”, tedy ,,2”.

Ales Svoboda, oponent, 20. 9. 2020



