Abstrakt

Diplomova prace na téma ,,Spravni dozor v oblasti reklamy*“ se zabyva problematikou
regulace reklamy se zamétfenim na specifika vykonu spravniho dozoru v dan¢ oblasti, pfi¢emz
podava komplexni popis a analyzu soucasné pravni upravy, a to jak hmotnépravni, tak
procesnépravni. Prace se vénuje obecnym pravidlim, ktera zdkonodarce stanovuje pro obsah
a Sifeni reklamy, stejn¢ jako pravidlim zvlaStnim, vztahujicim se k cilen¢ vybranym
skupindm vyrobkl. Pozornost je tak vénovana zejména pravidlim reklamy na alkohol,
tabakové vyrobky, humanni 1é¢ivé ptipravky a potraviny, tedy téch skupin vyrobkd, které
obsahuji vysoce komplexni, striktni ¢i jinak pravné zajimavou Gpravu a soucasn¢ se nejcastéji
objevuji v judikatufe spravnich soudl. Pravé z popisu a analyzy téchto pravidel je dobie
patrnd sloZitost pravni upravy, kterd v podstatném rozsahu prameni z vykladové
nejednoznacnosti dané neurcitosti zakladnich pojmii. Tato nejednoznacnost a neurcitost ma
pak dopad i do praktické aplikace, coz je demonstrovano na mnozstvi ptikladd z praxe a na

vybrané judikatufe spravnich soudi.

V navaznosti na popis a analyzu pravidel reklamy se prace zaméfuje i na specifika vykonu
spravniho dozoru s diirazem na odchylky od obecnych pravidel. Pozornost je upfena zejména
na vymezeni pusobnosti dozorovych organy, jejiz znacnd fragmentace mezi mnoZstvi
vzajemné nezavislych vykonavatelli vefejné spravy je vedle vySe zminéné problematické
aplikovatelnosti pravni Upravy dalSim podstatnym rysem této pravni oblasti. RoztfiSt€nost
vykonu spravniho dozoru je navic problematickad i z toho diivodu, Ze zdkonodarce nedodrzuje
vécnou specializaci téchto organii, kdyZ vykon dozoru v oblasti reklamy v fadé ptipadt
svéfuje jinym organtim nez tém, které vykonavaji dozor nad trhem urcitého druhu zbozi ¢i
sluzeb. Toto negativum soucasné upravy je navic zesileno absenci spole¢ného odvolaciho

organu, ktery by pomohl sjednocovat ptistup jednotlivych dozorovych organti a tento

chybéjici sjednocujici prvek je mozné nalézt az v podobé spravniho soudnictvi.



