
Anotace 

Diplomová práce se zabývá problémem oligarchizace médií a jejím vlivem na etiku novinářské 

práce. Na základě syntézy dosavadních teoretických konceptů je v textu představena užší 

definice termínů oligarcha a mediální oligarcha. Na tomto teoretickém základě je pak 

prostřednictvím komparace metodologií tří mediálních indikátorů – Svoboda a média Freedom 

House, Index svobody tisku Reportérů bez hranic a Monitor plurality médií Centra pro pluralitu 

médií a svobodu médií – vyhodnocena situace ve 31 vybraných evropských zemích z pohledu 

oligarchizace médií. Ta je považována především za problém postkomunistických a 

postkoloniálních zemí a tento předpoklad diplomová práce testuje. Problém etiky novinářské 

práce na pozadí oligarchizace médií je představen v teoretické i praktické rovině, a to na základě 

chronologické komparace etických kodexů tří vybraných mediálních koncernů – MAFRA, 

Vltava Labe Media a Czech News Center, u kterých došlo ke změně vlastníka z nadnárodního 

koncernu k oligarchovi nebo oligarchické skupině. 


