Tato diplomova prace pojednava o fenoménu internetovych memda. S teorii memu piisel
evolu¢ni biolog R. Dawkins koncem sedmdesatych let minulého stoleti jakozto kulturni
analogii gent. O nékolik desitek let pozdéji se pojem mem zacinal objevovat v internetové
kultufe ve spojeni s vtipy. V této praci pracuji s pojmy mem, viralita, Siritelnd média
a konvergence médii. VSechny tyto pojmy definuji souc¢asné internetové prostredi. Vychazim
predevsim z knih L. Shifmanové: Memes in Digital Culture, H. Jenkinse: Convergence
Culture: Where Old and New Media Collide a Spreadable Media: Creating Value and
Meaning in a Networked Culture (které je spoluautorem) a K. Nahonové a J. Hemsleyho:
Going Viral. Nejprve vymezuji pojem mem a jeho diferenciaci od pojmu viralita, jelikoz pro
bézného uzivatele internetu jsou tyto dva pojmy synonyma. V praci popisuji memové zanry,
faze vzniku internetovych memi, které vznikaji pfevazné ze Sifitelnych médii na jejichz
zékladé jsou memy vytvafeny ajaké faktory pftispivaji k jejich Sifeni v kyberprostoru.
Analytickd cast se skladd z kontextové analyzy vybranych internetovych memu, na nichz
demonstruji, jak digitdlni manipulace méni kontext memu, ve kterych se dany mem mitize

pouzit, a jak ovlinuje jejich fungovani.



