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Anotace

Tato diplomovéa prace pojednava o fenoménu internetovych memdu. S teorii memi ptisel
evolu¢ni biolog R. Dawkins koncem sedmdesatych let minulého stoleti jakozto kulturni
analogii gent. O n¢kolik desitek let pozdéji se pojem mem zacinal objevovat v internetové
kultufe ve spojeni s vtipy. V této praci pracuji s pojmy mem, viralita, Siritelna média
a konvergence médii. Vsechny tyto pojmy definuji soucasné internetové prostredi.
Vychéazim ptredevSim z knih L. Shifmanové: Memes in Digital Culture, H. Jenkinse:
Convergence Culture: Where Old and New Media Collide a Spreadable Media: Creating
Value and Meaning in a Networked Culture (které je spoluautorem) a K. Nahonové
aJ. Hemsleyho: Going Viral. Nejprve vymezuji pojem mem a jeho diferenciaci od pojmu
viralita, jelikoz pro bézného uzivatele internetu jsou tyto dva pojmy synonyma. V praci
popisuji memové zanry, faze vzniku internetovych memdu, které vznikaji pfevazné ze
Sifitelnych médii na jejichz zéklad€ jsou memy vytvaieny a jaké faktory ptispivaji k jejich
Sifeni v kyberprostoru. Analytickd ¢ast se sklada z kontextové analyzy vybranych
internetovych memt, na nichz demonstruji, jak digitdlni manipulace méni kontext memd,

ve kterych se dany mem muze pouzit, a jak ovlifiuje jejich fungovéni.

Annotation

This diploma thesis deals with the phenomenon of Internet memes. The theory of memes
came from the evolutionary biologist R. Dawkins in the late 1970s, as a cultural analogy of
genes. Decades later, the term ,,meme* began to appear in Internet culture in conjuction
with Internet jokes. This thesis works with the concepts of meme, virality, spreadable
media and media convegence. All of these terms define the current Internet environment.
The diploma thesis is based mainly on books by L. Shifman: Memes in Digital Culture,
H. Jenkins: Convergence Culture: Where Old and New Media Collide and Spreadable
Media: Creating Value and Meaning in a Networked Culture (co-authored) and K. Nahon
and J. Hemsley: Going Viral. This diploma thesis deals with the definition of the term
meme and its differentiation from the term virality, because for the average Internet user,
these two terms are synonymous. The thesis describes meme genres, phases of the creation
of Internet memes, which arise mainly from spreadble media and on the basis of which

principles are memes created and what factors contribute to their spread in cyberspace. The



analytical part consists of a contextual analysis of selected Internet memes, which
demonstrates how digital manipulation changes the context of memes in which the meme

can be used and how this digital manipulation affects their operation.
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Uvod

Soucasné internetové prostiedi je spojené predevSim sjednim pojmem: viralita.
Internetové memy se S§ifi internetem velice rychle, jsou tedy virdlni, avSak virdlni
a memeticky obsah nejsou totozné, jak by se mohlo zprvu zdat. Siitelnd média / virdlni
média jsou obsahy, které se vyznacuji tim, ze béhem kratkého Casového useku maji
obrovsky dosah. Navic se $iti ve své piivodni podob¢€. V dne$nim internetovém prostredi se
setkavame s fenoménem, kdy se ztéchto druhti médii stdvaji internetové memy. Jde
o alterovana viralni ¢i Sifitelnd média, ktera jsou siln€ spojend s pojmem participativni
kultura, ktera je jednim ze zakladii soucasného internetového prostiedi. Dal§im pojmem je
konvergence médii. Ta méni dosavadni struktury medidlniho prostfedi: publikum uz neni
zavislé na starém modelu medidlni komunikace one-to-many. Dne$ni internetové prostredi
vystihuje medidlni komunikace many-to-many, kdy medidlni spolecnosti maji oproti
minulosti minimalni moc nad cirkulaci obsahu, a to ptfedev§im diky svobodnému prostiedi,
které internet vytvaii. Teoretickou cast diplomové prace jsem rozdé€lil na pét hlavnich
kapitol. V prvni kapitole se budu vénovat popisu konceptu memu podle evolu¢niho biologa
R. Dawkinse, jenz s mySlenkou memu — jakozto kulturni analogii genu — pfiSel koncem
70. let minulého stoleti. Dale vymezuji pojem mem a jeho vztah k internetu, zmifuji
historii vzniku prvnich internetovych memi — naptiklad emotikonti. Ty by v soucasné dobé&
malokdo oznaCil za memy. Pojmy, které definuji internetové memy, jsou podle
L. Shifmanové (2011, 2013, 2014) imitace a remix. V této kapitole zminuji 1 hlavni
memové zanry na internetu. Na konci kapitoly popisuji internetové memy jako zarodky
narativu a uvadim podminky, které tvofi narativ. Druha kapitola se zabyvad pojmem
viralita. Vysvétluji v ni — podle K. Nahonové a J. Hemsleyho (2013) — jak se virdlni obsah
Sifi internetem a jak k tomu pfispivaji jednotlivi uZivatelé. Ve tieti kapitole se dostanu
k pojmUm Siritelna média a lepkavost, jak je definuje medidlni védec H. Jenkins (2013).
Dalsi kapitola pojednava o konvergenci médii, jez definoval rovnéZz H. Jenkins (2006)
a viceméng predpoveédeél soucasné technologické stranky medidlniho prostiedi. V posledni
kapitole teoretické casti popisuji platformy, kterymi se internetové memy S§ifi — od
socialnich siti jako Facebook, Instagram ¢i Twitter az po platformy slouZici priméarné
ke sdileni obrazkli — internetovych memu. V analytické casti jsem se odklonil od
puvodnich tezi diplomové prace. Pivodnim cilem byla kategorizace memil na zaklade

tématu, kterého se tykaji (politika, populdrni kultura aj.). Kategorizace memu se vSak da



nalézt napiiklad na portalu Know Your Meme a pro tento druh analyzy je spiSe vhodna
metoda kvantitativni analyzy. Z tohoto diivodu jsem zvolil kontextovou analyzu, jejimz
cilem je vysvétlit principy fungovani memil na internetu a zpisob zmény kontextu
memové Sablony prostfednictvim prvku textu, jiného obrazku ¢i digitdlni manipulace —
imitace nebo remixu, jak je popisuje Shifmanova (2014). Dal§im cilem mé diplomové
prace je urcit faktory, jez ovliviiuji Sifeni internetovych memd, a odhadnout sociokulturni
skupiny, na které jsou zaméteny. Pripadn¢ urcit i to, jaké znalosti musi uzivatel internetu

mit, aby byl schopen konkrétni internetovy mem spravné interpretovat.



1 Mem

1.1 Koncept

Tato kapitola pojednéava o historii vyrazu mem, s kterym se v této diplomové praci pracuje.
Pfichazi s nim britsky biolog Richard Dawkins v knize The Selfish Gene z roku 1976,
ve které se snazil aplikovat evolucni teorii na kulturni zmény ve spole¢nosti. Dawkins
definoval memy jako malé kulturni jednotky, které se piendsi zosoby na osobu
kopirovanim ¢i imitaci. Jsou podle né kulturni analogii genu. Pfikladem memi jsou
kulturni artefakty jako melodie, pofekadla, méda nebo abstraktni presvédCeni — koncept
Boha a nabozenstvi. Stejné jako jejich biologické protéjsky geny jsou memy replikatofi,
ktefi podléhaji variaci, selekci, retenci a navzajem si konkuruji. V kazdou chvili mnoho
memi soutézi o pozornost svého hostitele, avSak pouze memy, které koreluji se socialné-

kulturnim prostfedim doty¢ného, se §ifi Gspésné, ostatni zahynou (Shifman, 2014, s. 9).

Samotny vyraz mem ma kofeny v antické fectin€ ve vyrazu ,uiunuo — mimema “ (imitovat,
kopirovat), a jelikoz je kulturni obdobou genu, spojenim téchto dvou slov se dostdvame

k vyrazu ,,mem* (Marino, 2015).

Anastasia Denisova (2019) ve své knize zabyvajici se internetovymi memy zmiiiuje dalsi
Dawkinsovy myslenky. Memy jsou podobné genlim ve zptsobu, jakym predéavaji kulturni
informace a mySlenky mezi jednotlivci a dalS§imi generacemi. Je vSak nutné zminit, Ze
geny jsou neskute¢né pfesné ve svych algoritmech a jakdkoliv mutace vétSinou vede
k poSkozeni (Jejich, organismu?). Naproti tomu memy pteZivaji v procesu neustalé
replikace a transformace. Dawkins rozlisil tfi hlavni vlastnosti memu: vérnost, plodivost
a Zivotnost. Vérnost je vnitini divéryhodnost, ktera déla mem pfitazlivym, plodivost
v tomto pifipad€ znamena lehkou a rychlou replikovatelnost a zivotnost zajist'uje schopnost

prezit mezi ostatnimi memy po dlouhou dobu.

Sifeni memii by se dalo, podle Dawkinse, piirovnat k détskym hram, jako je napiiklad
ticha posta. UkaZme si to na ptikladu, kdy se se hraje ve skupiné patnacti déti. Prvni dité
nakresli obrazek a ukdze ho ditéti, které sedi vedle né¢j, na deset sekund. Druhé dité si
zapamatuje charakteristické prvky obrazku (ty, které 1ze/chce replikovat) a nakresli svoji
vlastni verzi obrazku. Posledni dité nakresli obrazek, ktery bude mit pravdépodobné mélo
spolecného s obrazkem prvnim. Zistanou v ném ale zachovany charakteristické rysy, které

budou spojovat posledni obrazek s obrazkem ptivodnim (Denisova, 2019, s. 6).



Myslenky Richarda Dawkinse rozvinula Susan Blackmoreova (2000), kterd ve své knize
The Meme Machine ptichéazi s jednoduchou, ale velice ilustrativni definici memu.

,, Kdykoli nékoho imitujete, cosi se predava. Ono ,cosi‘ pak miize byt preddano znovu a znovu,

a tak zacit zit samostatnym Zivotem. Miizeme tu véc nazvat myslenkou, navodem, chovdnim,

Jjednotkou informace..., jestlize se ji ale chystame prostudovat, méli bychom pro ni mit jméno.
Takové jméno nastésti existuje. Je jim slovo ,,mem “ (Blackmore, 2000, s. 20).

I ptes velké zpochybiiovani myslenek Dawkinse a jeho nasledovnikli na akademické
urovni (memetika se povazuje za pavédu) se nasla skupina lidi, kterd tento koncept ptijala
s velkym nadSenim. Jsou to uzivatelé internetu. A pravé internetovymi memy se tato
diplomova prace zabyva. Podle Michele Knobelové a Colina Lanksheara (2007) uzivatelé
internetu pouzivaji vyraz mem k popsdni rapidniho Sifeni urcité mysSlenky, kterd je
prezentovana jako psany text, obrazek nebo jiny, s jazykem ¢i kulturou spojeny artefakt.
Tento hovorovy zplsob uziti pojmu se zcela lisi od svého uziti v memetice. Pokud bychom
chtéli popsat nynéjsi vystrelky (memy) s kratkou zivotnosti podle starych pravidel, moc
bychom neuspéli, protoze klicem v seridznim pojeti memetiky je pravé dlouhd zivotnost,
ktera definuje uspésné memy. DalSim velkym rozdilem je jednotka k analyze. Mezitimco
memetika stale tape, co by jednotkou analyzy mélo byt, uzivatelé internetu maji jasno.
Memem oznacuji pozorovatelny audiovizualni obsah, napiiklad YouTube video nebo
humorné obrazky. Ptestoze se memy mohou vnimat jako trividlni a svétsky artefakt, odrazi
se na nich silné socidlni a kulturni struktury. Na internetové memy miiZeme nahlizet jako
na (post)moderni folklor, ve kterém sdilené normy a hodnoty konstruujeme ptes kulturni
artefakty pomoci obrazkl, naptiklad upravenych ve Photoshopu. Zavérem je nutno
podotknout, ze koncept memu neni jen uzite¢ny k tomu, abychom mohli porozumét
soucasnym kulturnim trendim, ale je ,,zt€lesnénim* pravé podstaty dneSni éry Webu 2.0

(Shifman, 2014, s. 13—14).

Ptibéh tohoto pojmu je stéZejni pro pochopeni otazek soucasné digitalni kultury, tedy ne
pouze internetové subkultury, ktera s memy zacala. Memy jako kulturni artefakty

prostupujici do mainstreamu totiz ziskavaji nové vyznamy a funkce (Borzsei, 2013, s. 2).
1.2 Vymezeni pojmu

Hlavni otazkou je, co to mem vlastné€ je a kde jsou hranice tohoto pojmu. S touto kritikou
se potykaji badatelé, ktefi studuji tento kulturni fenomén. Vyslovnost slova ,,meme* je
neusazena a kolisavd. Vyraz ,meme* je bezproblémovy, proto se nabizi jeho ceska

vyslovnost ,,mem*. Sklofiovani vyrazu je samoziejmé a neklade prekazky, vzhledem ke



koncovce se s timto vyrazem zachéazi podle vzoru ,,hrad*. Pro mou diplomovou praci je
stézejni vymezit pojem mem tak, jak ho chépou uzivatelé internetu, ktefi jsou soucasti
digitalni participativni kultury.

Knobel a Lankshearova (2007) jsou podporovateli studie memil na akademické tGrovni,
tvrdi ale, Ze memy jsou si podobné s ostatnimi koncepty kulturni produkce: myslenkou,
vzorem, melodii, strukturou... Pfiznavaji, ze stanovit piesna kritéria pro néco jako je mem

je téméf nemozné (Denisova, 2019, s. 7).

Psychologové a pocitacovi védci se snazili Dawkinsovy myslenky doplnit a nahlizet na
memy jako na informacéni jednotku obecné. Zastanci této teorie povazuji memy za
»zakladni kameny na$i mysli“ (Brodie, 1996 cit. podle Denisova, 2019, s. 7). Z tohoto
hlediska je nepovazujeme pouze za jednotky kulturni produkce, ale za Sir§i mod lidského
védéni — zahrnuji jména, vztahové vzorce, principy spolecnosti, volby pii ¢ekani na
semaforech nebo informace o cizich planetach a slunecnich soustavach (Blackmore, 1999

cit. podle Denisova, 2019, s. 7-8)

PrestoZze definice memu je nejasna, stavd se nejlepSim konceptem, jak shrnout
nejzakladngjsi aspekty dneSniho internetového prostfedi, participativni kultury nebo
tzv. éry Webu 2.0. Tti hlavni atributy, které jsou memu pfisuzovany, jsou velice dilezité
v soucasné digitalni kultufe. Prvnim je postupné Sifeni od jedinct ke spole¢nosti, druhym
reprodukce pfes kopirovani a imitaci a poslednim je Sifeni pfes konkurenci a selekci

(Shifman, 2014, s. 18).

Zprvu by se memy mohly zdat jako jednotka kulturni informace, ktera se §ifi od jedince
k jedinci, ale postupné se z nich stava sdileny socidlni fenomén. PiestoZe se bézné §iii na
mikroplatforméch, jejich dopad na spole¢nost je na makrotrovni, jelikoZ utvafi postoje,
modely chovéni a ¢innost urcitych socidlnich skupin. Tato vlastnost je velice kompatibilni
se zpusoby, jakym je dneSni kultura formovéana v digitalni éfe, kterd se vyznacuje

platformami k tvorb¢ a sdileni uzivatelsky generované¢ho obsahu.

YouTube, Twitter, Facebook, Wikipedia, 4chan, Reddit a jim podobné platformy slouzi ke
sdileni obsahu, ktery je tvofen uzivateli pro ostatni uzivatele. Tyto portaly jsou velice
rychlym zplisobem, jak memy S§ifit — obsah se od jedince pfes jeho socidlni vazby dokaze

rozsifit k mase v fddech hodin (Shifman, 2014, s. 18).

Memy jsou asociovany se zakladnim pojmem, ktery definoval Nicholas Johnson (2012)

jako konstitutivni aktivitu Webu 2.0: sharing/sdileni. Tento pojem se stal komplexnim



terminem pro rizné ¢innosti, jako jsou napiiklad nahradvani fotek na internet, facebookovy
status, tweetovani nebo vlastni recenze produktli na portalu Amazon. Sdileni neni jen stale
dokola omilané slovo, stala se z néj hlavni kulturni logika dne$ni doby (Shifman, 2014,
s. 19). Od sdilenych ekonomik pies sdilené¢ bydleni ve formé Airbnb az po sluzby jako
Uber, Bolt ¢i BlaBlaCar. Pied nastupem digitalizace mélo sdileni dva vyznamy: distribuce
a sdileni v ramci komunikace. Dnes uz jsou oba vyznamy prakticky totozné. Kdyz uzivatel
internetu sdili vtipny pfispévek na Facebooku, distribuuje kulturni artefakt, zaroven
vyjadiuje své pocity a oCekava, Ze ostatni uzivatelé ho budou sdilet dal. Jinymi slovy —
sdileni obsahu neboli Sifeni memu je zakladnim aspektem, ktery uzivatelé internetu

prozivaji jako digitalni sféru (Shifman, 2014, s. 19).

Dalsi dilezitou vlastnosti memu je to, Ze se reprodukuji proménlivymi prostfedky imitace
(Shifman, 2013, s. 365). Ve verbalni komunikaci lidé vnimaji memy svymi smysly,
zpracovavaji je ve své mysli a znovu zabali tak, aby je mohli predat dal (Dawkins, 1982,
cit. podle Shifman, 2013, s. 365). V soucasné digitalni éfe neexistuje zadnd potieba pro
»znovuzabaleni“ memu v lidské mysli. Lidé mohou sdilet obsah v plvodnim stavu
pfeposlanim, odkazem ¢i kopirovanim. AvSak rychlym vhledem do soucasného
internetového prostiedi zjistime, ze uzivatelé sdileji hlavné své vlastni verze memu, a to

hned dvéma zpisoby: napodobovanim/imitaci nebo remixovanim.

Napodobovani je staré¢ jako lidstvo samo. Jde o formu uceni napiiklad u déti, ale
v soucasné éfe Webu 2.0 se stalo napodobovani siln€ viditelnym socidlnim fenoménem ve
vetejné sféfe. Podle mé moZnosti, co se d4 napodobit, vyznamné narostly. Naptiklad server
YouTube je pfimo zahlcen imitacemi uspé€Snych videi — témét kazdé vytvorené video,
které¢ dosahne urcitého poctu zhlédnuti, inspiruje jiné uzivatele ke sdileni své vlastni verze

(Shifman, 2011).

Druhou strategii Sifeni je remixovéani, které v dneSni dob& digitalnich technologii
a uzivatelsky piivétivych aplikaci umoziuje uzivatelim lehce obsah stdhnout, poupravit

a Sifit dal (Lessig, 2008; Manovich, 2005, cit. podle Shifman, 2013, s. 365).

Obe strategie jsou aspekty, které definuji soucasnou participativni kulturu na internetu.
Posledni vlastnosti memu je Sifeni pfes konkurenci a selekci. Memy mezi sebou musi
bojovat uplné stejné, jako jejich biologicka analogie — geny. Pouze memy, které odpovida;ji
svému socidlné-kulturnimu prostiedi, maji Sanci ptezit. Piestoze je proces kulturni selekce

velmi stary, digitdlni média usnadnila vysledovani evoluce memu na internetu. Mnoho



uzivatelsky pratelskych webovych stranek ve Webu 2.0 umoznuje béznému uzivateli
pfistup k metadatim o preferencich ostatnich uzivatelt (Shifman, 2014, s. 23.). Ta pak
ovliviuji jejich samotné rozhodovani: pokud video na YouTube ma pies milion zhlédnuti,
je dost pravdépodobné, Ze ostatni uzivatelé budou mit vétsi tendence toto video napodobit
nebo remixovat. Stejn€ je tomu u vetejnych protestil, kdy 1idé maji vétsi tendence se jich

zucastnit, kdyz védi, ze ptijde hodné protestujicich.
1.3 Memy a internet

Vyraz internetovy mem dnes oznacuje obsah, ktery se $ifi od uzivatele k uzivateli online.
Jak uvadi ve své studii Linda K. Borzsei (2013), s prvni ,,akademicky ptesnou* definici,
kterad popisuje tento internetovy fenomén, pfisel Patrick Davison (2012) ve své eseji The
Language of Internet Memes:

., Internetovy mem je kus kultury, prevazné vtip, ktery ziskava viiv pomoci online prenosu
(Davison, 2012, s. 122).

Pfestoze memy nejsou pouze vtipy, pfirovnani k offline vtipim ukazuje, pro¢ jsou
internetové memy unikétni: je to rychlost jejich pfenosu a vérnost formy. Napiiklad
mluveny vtip se dokaZze §ifit pouze tak rychle, jak rychle se dokazou pfemistovat jedinci,
kteti dany vtip znaji, pficemz zalezi na tom, jak dlouho zistanou uchovany v paméti
jednince. Tisténé vtipy se prenaseji ,,pohybem® papiru, na kterém jsou otisknuty, jsou
uchovavany pomoci inkoustu na papife. Rychlost $ifeni proto uZ neni zavisla na pohybu
jedinct, ktefi maji vtip uchovany v paméti, nybrz médiem, na kterém je zaznamenan. Nyni
si predstavme situaci, kdy je urcity vtip dostupny na internetu. Rychlost Sifeni se
nckolikanasobné zvySuje, prostor tady nehraje roli a cas také ne. Digitdln€ uchované
informace jsou pfistupné tak dlouho, dokud server, na kterém jsou uloZeny, ztstava online.
Vtip, ktery ziistdva na webové strance, miize zhlédnout tolik lidi, kolik danou stranku
sleduje nebo bude v budoucnu sledovat. Navic kdykoli a tak rychle, jak kazdy z nich uzna
za vhodné (Davison, 2012 s. 122—-123). Diky vlastnostem internetu je pfistupny neustéle,

ovsem za pfedpokladu pfipojeni k siti.

Zvucnost popularniho diskurzu o memech v dobé, kterd je definovana digitalni
komunikaci, neni ndhodou. PfestoZe vyraz mem byl definovan davno pted digitalni érou,
unikatni vlastnosti internetu ucinily z memt rozptylenou a vSudyptitomnou zalezitost. Jak
uz jsem zminil, Dawkins v knize The Selfish Gene uvadi, Zze memy, které se uspesné §iii ve

svém prostiedi, obsahuji tfi zakladni vlastnosti: vérnost, plodivost a Zivotnost. VSechny
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vlastnosti jsou vylepSeny vlastnostmi internetu. Internetovy mem maé vétsi kopirovaci
vérnost (pfesnost) nez komunikace ptes ostatni média, jelikoz digitalizace umoznuje
prenos informaci beze ztrat. Plodivost (mnozstvi jednotek vytvoiené za jednotku Casu) se
také mnohem zvysila, protoze internet diky svym specifickym vlastnostem umoziiuje
rychlé §ifeni jakékoliv informace do nékolika uzlii. Zivotnost se zvysila také, protoze

informace se mtize uchovavat hned v nékolika archivech najednou (Shifman, 2014 s. 17).

Do 21. stoleti badatelé, ktefi se zabyvali masovou komunikaci, memy ptehlizeli. Jako
jednotky, které se mnozi postupné skrze interpersonalni kontakt, byly memy povazovany
za nevyhovujici pro zkoumani obsahid, které se pienasi soubézné z osamoceného

zakladniho zdroje k masam (Shifman, 2013, s. 363).

Dnes uz dochazi ke smazavani hranic mezi interpersonalni a masovou, profesionalni
a amatérskou a bottom-up a top-down komunikaci. Soucasnost je definovana konvergenci
medialnich platforem (Jenkins, 2006, cit. podle Shifman, 2013, s. 363), kdy medialni obsah
putuje svizn¢ z jednoho média na druhé. Memy se staly relevantnimi ke studiu komunikace

vice nez kdykoli predtim.
1.4 Historie memu na internetu

Prvni memy mély jiné formy neZ ty, se kterymi se setkavame dnes. Slo o obyéejné
emotikony — naptiklad usmivajici se emotikon ,,:-)* —, které mély usnadnit komunikaci na
online diskusnich forech. Pro uZivatele bylo slozité rozeznat, zda se jedna o ironii nebo
vtip (Davison, 2012, s. 124). Emotikony byly tvofeny pouze interpunkénimi znaménky.
S ndpadem pfisel 19. zafi 1982 Scott. E. Fahlman (uzivatel diskusni sit¢ USENET), ktery
mél pocit, Ze absence vizudlni sloZky v online komunikaci musi byt eliminovéana kvtli
nedorozuménim, ktera v online komunikaci vznikaji. Prvni — usmivajici se — emotikon
».-) mél za kol oznacit danou zpravu tak, aby piijemce pochopil, Ze zprava je nadsazka
anemusi ji brat vazné. Pozdé&ji vytvoril 1 protikladny emotikon ,,:-(“, ktery mél naopak
pfijemce upozornit na seriéznost dané¢ho sdéleni. Tyto emotikony se dale Sifily mezi

komunitami, aZ se z nich stal mem (Borzsei, 2013, s. 5).

S technologickym rozvojem a rozsifujicim se pfistupem béZného uzivatele k internetu se
zaCaly objevovat dal§i memy. Dvéma piiklady z devadesatych let a zacatku nového
tisicileti jsou Bert is Evil a The Tourist Guy. Prvni z nich se §ifil internetem okolo roku

1997 a spocival v juxtapozici postavicky ze seridlu pro déti s tragickymi historickymi
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udélostmi a d4 se povazovat za prvni moderni internetovy mem. (Borzsei, 2013, s. 7-8).
Mem The Tourist Guy vznikl jako fotomontdz turisty, ktery si pofidil fotku na stieSe
Svétového obchodniho centra vtefiny pfed narazem letadla do budovy v roce 2001. Poté,
co se tento podvod/hoax stal viralnim (fotomontaz vypadala opravdu vérohodné), uzivatelé
internetu zacali stejného muze umistovat k jinym tragickym politickym udalostem, které
otfasly svétem, a posilali si tyto nové verze pomoci e-mailovych zprav. Z nich pak

vznikaly fetézové zpravy (Borzsei, 2013, s. 13—14).
1.5 Internetové memy

Jadro problému pii zkouméani memu je v presné definici toho, co to vlastné mem je. Limor
Shifmanova (2014) ve své knize shrnuje dosavadni pfistupy riznych odvétvi memetiky

k tomuto vyrazu.

Mentalist-driven memetika je zalozena na rozliSovani mezi memem a meme vehicle. Podle
tohoto pfistupu jsou memy myslenky nebo kusy informaci, které sidli v mozku. Nejsou to
myslenky jednoduché jako cervend, kruh nebo zima, ale jedna se o komplexni myslenky,
jako jsou naptiklad abeceda, sachy nebo impresionismus. K tomu, aby doslo k pfenosu
z osoby na osobu, je zapotiebi, aby mem byl nahran na rizné nosi¢e — obrazky, texty,
artefakty ¢i ritudly. Podle tohoto pfistupu jsou pozorovatelné nosi¢e analogii fenotypu —
viditelnou manifestaci genu. Jinymi slovy — memy jsou myslenkové komplexy a nosice

memil jsou jejich hmotnym projevem (Shifman, 2014, s. 38).

Behavior-driven memetika pristupuje k memum spise jako k projevu chovani a artefaktim
nez jako k mysSlenkam. V behavioristickém modelu jsou samotny mem a jeho nosi¢
neoddélitelné. Mem neexistuje mimo udalosti, praktiky a texty, kterych je soucasti — bere
se vzdy jako zakodovand informace. Tento pfistup fikd, ze pokud by memy byly opravdu
pouze abstraktni jednotkou informace, bylo by nemozné je oddélit od jejich hmotného

projevu (Shifman, 2014, s. 38).

Poslednim pfistupem, kterym se Shifmanova (2014) ve své knize zabyva, je inclusive
memetic piistup, jehoz predstavitelkou je Susan Blackmoreova (2000). Zatimco dva
predchozi pristupy vidi memy jako mysSlenky nebo praktiky, toto pojeti fika, ze jakékoliv

informace, kterd mize byt zkopirovana imitaci, je mem.

Shifmanovéa (2014) na zaklad¢ téchto stanovisek pfichdzi sjinym piistupem, ktery je

zalozen na dvou principech. Prvnim je pohled na rozptylené jednotky, které zahrnuji

12



nekolik memetickych dimenzi — ptesnéji nékolik aspektli, jez mohou lidé imitovat. Druhym
principem je porozuméni memim jako seskupenim jednotek obsahu se spole¢nymi

charakteristikami. Nejde tedy o samotné entity, které se uspéSné mnozi.

Shifmanova (2014) dale vychéazi zptvodni Dawkinsovy myslenky, Ze memy jsou
jednotkou imitace, a oddéluje tii dimenze kulturnich pfedmétii s moznosti imitace: content,

form a stance.
1.5.1 Content a form

Prvni dimenze odkazuje piedev§im naobsah specifického textu, souvisejiciho
s myslenkami a ideologiemi, které zprosttedkovava (Shifman, 2014, s. 40). Na zaklad¢ této
dimenze mohou byt kladeny otdzky: Co pfesné text obsahuje? Jakd je jeho zprava

a myslenka?

Druhou dimenzi je form jako hmotné ztélesnéni zpravy, kterou vnimame lidskymi smysly.
Zahrnuje audio i vizualni dimenze specifického textu a dalsi — vice komplexni — zanrové
souvisejici vzorce, jez utvafi (Shifman, 2014, s. 40). Ke zménam formy dochéazi pfi
pfechodu z média na médium (z videa na staticky obrazek), z zanru na Zanr (z digitalni

animace na ru¢ni kresbu) nebo pti zméné technické vyroby jako zékladu ptivodniho textu.

Internetové memy se tvoii mnoha zptsoby a za pouziti riznych, zcela odlisnych technik.

Jak uZ jsem zminil v kapitole Vymezeni pojmu — jedné se o imitaci a remix.
Imitace

Imitace neboli v anglictiné mimicry spociva v opétovném vytvoreni puvodniho textu

jinymi lidmi a/nebo jinymi prostfedky (Shifman, 2014, s. 20).

Nize je uveden typicky piiklad imitace, kterd napodobuje scénu z oscarového snimku
Joker (2019). Tento internetovy mem znamy pod jménem Joker Stairs nebo Dancing Joker
odkazuje na schody, které se nachazeji na 1165 Shakespeare Avenue v New Yorku
(Bronx), na kterych hlavni postava tohoto filmu tancuje. Imitace pochazi
z instragramového profilu fotografa Raye H. Mercada, ktery pochazi z New York City

(Instagram, n.d.).
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Obrazek 2 — Imitace Joker Stairs (Mercado, 2019)

Mezi dalsi vyznamné imitace patii selfie fotografie Ellen DeGeneres z 86. ro¢niku
udélovani Cen Akademie — Oscar. V dusledku takzvaného Oscar-selfie se rychle objevil
dav imitatorti/napodobitelli od béZznych lidi po celebrity, ktefi reprodukovali tuto fotku

pomoci vlastniho telefonu (Know Your Meme, 2019).
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Obrazek 4 — Imitace selfie Ellen DeGeneres (Kimmel, 2014)
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Remix

Remix oznacuje zménu originalu, kterd je zalozena na vyuziti technologie, zpravidla
digitdlni manipulaci s obrazem ¢i zvukem v pfipadé¢ videi (Shifman, 2014, s. 22).
Vratime-li se k ptikladiim z pfedchozi kapitoly, remix u Joker Stairs/Dancing Joker se
nazyvd Joker and Peter Dancing. Jedna se o exploitable mem (popsano v kapitole
Exploitables), kam byla pomoci digitalni manipulace (Photoshop) pfidana postava z filmu
Spider-Man 3 (2007): Peter Parker (Know Your Meme, n.d.). Divodem této kombinace
jsou pravdépodobné vyrazné tanecni scény, kdy ob& postavy tancuji ulicemi New York

City.

Obrazek 5 — Remix Joker Stairs (Know Your Meme, 2019b)

V ptipadé Oscar-selfie se remix sestava také z digitdlni manipulace, v tomto piipadé jde

o nahrazeni vSech oblic¢eji tvaii Ellen DeGeneres.
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Obrazek 6 — Remix selfie Ellen DeGeneres (Know Your Meme, 2014)

1.5.2 Stance — pozice

Tteti a posledni dimenze, kterou Shifmanovéa (2014) popisuje, vyjadiuje, jakou pozici
zaujimaji odesilatelé ve vztahu k origindlnim textim, lingvistickym kodim, odesilatelim
a jinym potencialnim mluvéim. Jinymi slovy se jednd o postoj nebo tvrzeni, které mem
vytvari. Stejné jako u content a form je stance potencidlné memeticky: pii predélavce textu
se uzivatelé mohou rozhodnout, zda imitovat urc¢itou pozici, kterd se jim zda pfitazliva,

nebo zda pouziji zcela jinou diskurzivni orientaci.
1.5.3 Internetové memy pohledem Patricka Davisona

Pro srovnani s dimenzemi Shifmanové (2014) v nasledujici kapitole popisuji rdmec pro

studium memd, které stanovil Davison (2012).

Jakmile je o néjakém obsahu feceno, ze je replikovatelny a tvarny, je nutné specifikovat,

co presné se kopiruje nebo meni.

Davison (2012) pfichazi sjednim zramcG pro analyzu internetovych memu, ktery
dekonstruuje memy do tii prvkl: manifestation, behavior a ideal. Tato metoda stavi na
replikovatelnosti a dovoluje pozorovat Sifeni a evoluci memu, stejné¢ jako jeho

kategorizaci.

The Manifestation — projev

v

Manifestace memt jsou jeho pozorovatelné vnéjsi jevy. Jednd se o soubor objektil

vytvofenych memem a zaznamy o jeho existenci. Oznacuje jakékoli usporadani fyzickych
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Castic v Case a prostoru, které jsou pfimym vysledkem reality memu (Davison, 2012,

s. 123).
The Behavior

Chovani memu je ¢innost jednotlivee ve sluzbach memu. Chovani memu utvaii projev
memu samotného. Naptiklad pokud chovanim je vyfotografovani koc¢ky a néasledna uprava
fotografie v pocitacovém softwaru, je projevem usporddani pixelll a nahrani na internet

(Davison, 2012, s. 123).
The Ideal

Jedna se o koncept nebo myslenku, kterou mem zprostiedkovava. Ideal diktuje chovani
ato dale vytvaii projev. To znamena, ze pokud projevem je vtipny obrazek kocCky
a chovénim je uzivani softwaru k jeho vytvoteni, idedlem potom je, Ze ,,kocky jsou vtipné*

(Davison, 2012, s. 123).
1.6 Memové Zanry

Teoreticky jsou uZzivatelé internetu ochotni k produkci jedine¢ného obsahu neobvyklym
zpusobem, jen aby ziskali na siti popularitu. Jenze v praxi maji tendence nasledovat
zab&hlé postupy tvorby internetovych memti. O téchto zab&hlych postupech se da uvazovat
jako o memovych Zanrech. Zanry jsou spoleensky uznavané typy ¢innosti komunikace
(Orlikowski a Yates, 1994, cit. podle Shifman, 2014, s. 99) a kromé¢ struktur a stylistickych

rysu sdileji 1 témata a cilené publikum.

Zanry internetovych memtl jsou zaloZeny na principech, které Jean Burgessova (2007)
popisuje jako ,Jlidovou kreativitu“ — kazdodenni inovace a umélecké postupy, které lze

provadét jednoduchymi vyrobnimi prostiedky (Shifman, 2014, s. 99).

Ackoli lidova kreativita predchazi digitalni kulture, Burgessova naznacuje, Ze nova média
akorat pfetvorila diive skryté a soukromé Cinnosti (napiiklad zpév pfed zrcadlem) na
¢innosti, které jsou velmi dobfe viditelné ve vefejné kulture. Memové zanry — jako vefejny

diskurz — hraji diileZitou roli v konstrukei skupinové identity a socialnich hranic.
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Technicky vzato vytvorit mem je jednoduché, jelikoz v soucasnosti existuji webové
stanky, které nabizi Sablony pro vytvafeni memu. AvSak vytvofeni a porozuméni memu

vyzaduje jistou ,,memovou gramotnost* (Milner, 2012, cit. podle Shifman, 2014, s. 100).

Shifmanova (2014) ve své knize popisuje devét memovych zanri a kazdy z nich potiebuje
jinou ,,memovou gramotnost®. Nékteré zanry jsou jednoduché a pochopitelné pro bézného
uzivatele, k jinym je nutnd velkd memova gramotnost. Pro ucely této prace jsem popsal

nekteré z nich a zaroven doplnil o Zanry, které jsou uvedeny na portalu Know Your Meme.
1.6.1 Reaction Photoshops — reakce pomoci Photoshopu

Software na tpravu fotografii — zejména Adobe Photoshop — byl vzdy nedilnou soucasti
internetového humoru. Jeden z prvnich internetovych memu tohoto druhu byl takzvany
Tourist Guy nebo také zvany WTC Guy mem, ktery se objevil na internetu kratce po
teroristickém utoku na Svétové obchodni centrum v New Yorku. Zminil jsem se o ném
v kapitole Historie memu na internetu. Fotografie ukazovala mladého muze se slune¢nimi
brylemi a batohem, jak stoji na vyhlidkové plo§in€ Svétového obchodniho centra, v pozadi
vidime letadlo, které zfejm& ma narazit do jedné z budov centra. Slo o podvod — fotografii
mladého Mad’ara jménem Peter Guzli z roku 1997, kterou sam upravil a nasledn¢ poslal
kamaradam jako vtip. Po kratké dobé se vSak pfislo na to, ze fotka neni autentickd. Internet
byl zakratko zaplaven dalS$imi verzemi, jeZ ukazovaly stejného turistu v kontextu s jinymi
tragickymi historickymi udélostmi (potopeni Titanicu, atentat na Johna F. Keneddyho)
(Shifman, 2014, s. 100-102).

1.6.2 Photo Fads — fotografické vystielky

Zanr photo fads zahmuje fotografie, ve kterych lidé napodobuji konkrétni pozice nebo
¢innosti v riznych, zpravidla neocekdvanych prostredich, a to za ucelem zvefejnéni
fotografie na internetu. Mezi nejznaméjsi photo fads patii tzv. planking. Planking je
fotografie leziciho ¢lov€ka na neobvyklych mistech a s pazemi podél téla (Know Your

Meme).
1.6.3 Image Macro

Macro obrazek je obrazek ptekryty textem, ktery odpovida Sabloné pro jejich kombinaci
a typ vyznamu. Obrazy jsou obvykle ndpadné prezentace akce nebo emoce, ¢asto ve forme

¢lovéka, antropomorfizovaného zvifete nebo predmétu. Text titulku prekryvajici fotografii
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byva obvykle vytvofen fontem Impact, a to bilou barvou s ¢ernym obrysem. Slova jsou
Casto napsana pomoci internetovych pravopisnych zmén (Rintel, 2013, s. 256-257). Jak
jsem uz uvedl vySe, pro pochopeni urcitych memua je zapotfebi urita ,,memova

gramotnost*.

Historie tvorby obrazki, které jsou prekryté textem, sahd daleko pied éru internetu. Uz
v sedmdesatych letech 19. stoleti fotograf Harry Pointer pofizoval Cernobilé fotografie
koc¢ek v rtznych situacich a ptikladal k nim vtipny komentéaf, odpovidajici kontextu
fotografie. Na pocatku 20. stoleti fotograf Harry Whittier Frees pofizoval podobné
fotografie kocek, ovSem odénych do riznych oblecki. I tyto fotografie prekryvaly texty
(naptiklad ,, What's Delaying My Dinner? “).

Dalsim ptikladem je motivacni plakat ze sedmdesatych let 20. stoleti s nazvem Hang in
There, baby, ktery byl od t¢ doby také nescetné¢krat imitovan. Je mozné, ze tyto fotografie
byly ptedlohou pro LOLcats, které zahltily internet o mnoho let pozdéji (Know Your
Meme, 2019).

1.6.4 Stock Character Macro

Tento zanr pochédzi zmemu: Advice Dog. Puavodni mem s fotografii obli¢eje psa
umisténého na vicebarevném duhovém pozadi se poprvé objevil v roce 2006 jako reakce
na zadost chlapce, aby mu né€kdo poradil ohledné polibeni divky. Fotka psa s textem, ktery
radil ,,Just do it“, nasledn€ spustila nespocet derivati na strankach 4chan. Ptredstavovaly
psa, ktery nabizi dal$i Spatné rady. Na konto tohoto internetového memu nasledné vznikly
dalsi ,,advice animals®, jako je naptiklad Socially Awkward Penguin nebo agresivni

Courage Wolf (Shifman, 2014, s. 112).

Piestoze je tento typ internetovych memi béZné nazyvéan advice animals, nespocival jeho
zamer vzdycky v tom, aby nékomu poradil. Navic pozd¢ji se v ném vedle zvitat objevilo
1 spoustu lidskych protagonistl. Internetové memy spadajici do této kategorie maji dva
spole¢né rysy: pouzivaji image macro a jsou vytvoreny na zékladech takzvanych ,,stock
characters® — postav, které reprezentuji typické stereotypni chovani. Mezi znamé piiklady
téchto postav patii Scumbag Steve (postava, ktera se vZdy chova neeticky a nezodpovédn¢)
a jeho ptimy protiklad Good Guy Greg (postava, kterd se snazi pomoci za kazdou cenu,
ina tkor vlastniho pohodli). Tento druh internetovych memil nabizi zajimavy vhled do

problému zemi ,,prvniho svéta® ve 21. stoleti. Ve své podstaté se jednd o konceptudlni
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mapu typu, které predstavuji prehnané formy spole¢enského chovani. Tyto extrémni formy
maji tendenci se zamétovat na uspéch a neuspeéch ve spoleCenském zivoté urcité socialni

skupiny (Shifman, 2014, s. 113).
1.6.5 Rage Comics

Rage Comics jsou amatérsky vypadajici komiksy, které vyuzivaji takzvané ,,rage faces™ —
coz je sada kreslenych expresivnich postav. Kazda z téchto postav je spojena s typickym
modelem chovanim, ktery reprezentuje (Shifman, 2014, s. 113). Jak uz jsem zminil, tyto
komiksy se vyznacuji amatérskym vzhledem. Diivodem je to, ze se Casto vytvari
v jednoduchych programech, jako je naptiklad MS Paint (Malovani), ktery je soucasti
kazdého pocitace s operacnim systémem Windows. Tyto komiksy se zpravidla pouzivaji
k vypravéni piibehi, které zobrazuji skute¢né Zivotni zkuSenosti a kon¢i vtipnou pointou
(Know Your Meme). Byly velice populdrni okolo roku 2010, ale v soucasné dobé se zda,
ze potencial tohoto formatu byl vycCerpan. Rage Comics upadly v zapomnéni, jelikoz uz
existuji daleko komplexné¢js$i formaty. Pravdépodobné nejznaméjSim ,rage face™ je

Trollface (Know Your Meme, n.d).
1.6.6 Exploitables — obrazové Sablony

Exploitables jsou obrazové Sablony, které postradaji definujici charakteristiku a lze je
velice snadno upravit. Pro tento druh internetovych memt je typické Sablona (bud’ prazdna
nebo s mirnym navrhem). Exploitables jsou rozpoznatelné podle snadno replikovatelného
vzhledu a jsou velice oblibené, protoze jedinec nepotiebuje velké znalosti o upravach
obrazkt. Mohou se vytvofit i v zadkladnim softwaru jako MS Paint (Malovani) nebo Adobe
Photoshop, pro ty mirn€ pokrocilejsi. Tento druh internetovych memu lze rozdélit do tii
skupin: jednopanelové (Fsjal, Give Pikachu a Face), komiksy, které se zpravidla skladaji
ze Ctyt panell (The Rock Driving, CSI 4panes comic) a multipanelové (Zombie
Tools/Zombie Survival Sheet) (Know Your Meme, n.d.).

1.6.7 LOLcats

Prestoze LOLcats na prvni pohled spadaji do kategorie Image Macro, je nutné je
samostatné oddé¢lit, jelikoz jsou velice specifické. LOLcats jsou obrazky kocek,
doprovazené systematicky nespravné napsanym textem, ktery obvykle odkazuje na situace
déjici se na obrazku. Nazev téchto memi je sloZen z internetové zkratky ,,LOL* (laughing

out loud) a slova ,cat“. LOLcats byly prvni vyraznou manifestaci vySe zminovanych
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Image Macro. Vrchol popularity tohoto typu internetového memu je spojeny s webovou
strankou icanhas.cheezburger.com, jez byla spusténa roku 2007 (Shifman, 2014, s. 111).
Tuto popularitu potvrzuje i ¢lanek v ¢asopisu TIME z 12. ¢ervna 2007 (Know Your Meme,

n.d.).

V knize Shifmanové je zminén vyzkum Kate Miltnerové (2011, cit. podle Shifman, 2014,
s. 111), ktery se zabyval masivni popularitou internetovych memt. Vysledky vyzkumu
ukazuji, ze publikum konzumujici tyto memy ve skuteCnosti zahrnuje tii samostatné
skupiny: CheezFrenz (lidé milujici LOLcats z prost¢ho divodu, ze miluji kocky),
MemeGeeks (skupina lidi, kteti si uvédomuji pozici téchto memu v radmci velké historie
internetovych memt) a pfilezitostni uzivatelé (vSichni ostatni). Ti reprezentuji populaci,
ktera je ,,znudéna v praci“. Miltnerova (2011, cit. podle Shifman, 2014, s. 111) mimo jiné
zjistila, Ze kromé& téchto rozdilti se LOLcats pouZivaji k vytvafeni a udrzovani socialnich
hranic. Tvorba a konzumace LOLcats vyzaduje znalostzanru a specidlni jazyk —
tzv. LOLspeak. Jedné se o komplexni, ale nestandardni az détinsky, internetovy anglicky
dialekt. LOLcats se navic v mnoha piipadech tvoii a uzivaji jako forma interpersondlni
komunikace, protoZe umoznuji vyjadrit Sirokou Skalu pocitl a nalad. Prestoze se LOLcats
zdaji jako détinské, dokazou naplnit a zprostiedkovat rozmanité a komplexni socialni role

uzivatell internetu.
1.6.8 Catchphrases — fraze

Catchphrases neboli fraze jsou vyrazy rozpoznatelné v bézné feci opakovanou promluvou.
Vyuzivaji se v online 1 offline prostfedi. V onlinu se €asto pouzivaji pravé v kombinaci
s Image Macro memy. Nékdo by mohl namitnout, Ze se jedna o internetovy slang, ale tak
tomu neni. Nevclenuji se do fe€i, spiSe se pouzivaji jako samostatné fraze. Mezi znamé
priklady patti naptiklad fraze ,,COME AT ME BRO%, ,Haters Gonna Hate* nebo ,,Just
Like The Simulations®. Posledni uvedeny ptiklad méa kotfeny v reakénim memu,
pochézejicim z pocitacové hry Star Wars: Battlefront Il (2005), piesto se pouziva

1 samostatné (Know Your Meme, n.d.).
1.6.9 Snowclones — frazové Sablony

Takzvané snowclones jsou typem frazovych Sablon, ve kterych jsou urcita slova
zaménitelnd s cilem vytvofit novou variaci s pozménénym vyznamem. [ kdyZ volna

parodie citaci z popularnich filma, hudby ¢i televiznich programii je v internetovém
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humoru pomérmné béznou praxi, tak snowclones obvykle dodrzuji urcity format nebo
usporadani, jez 1ze redukovat na gramaticky vzorec s jednou nebo vice proménnymi. Tento
zanr internetovych memii mizeme chapat jako verbalni ¢i textovou formu exploitables

(Know Your Meme, n.d.).

Mezi typické priklady frazovych Sablon patii: ,,X, X Everywhere®, ,, X is the new Y*, ,,One
Does Not Simply Walk into X nebo ,,The X is Too Damn High*.

1.7 Faze vzniku internetového memu

Barley a Tolbert (1988, cit. podle Wiggins, 2019, s. 43) navrhuji tfi zplsoby, jakym
uzakonit uz zavedené socidlni instituce — udrzbu, zpracovani a modifikaci. Mohou se
pouzit k lepSimu porozuméni produkce a reprodukce zénru podle Yatesové a Orlikowské
(1992, cit. podle Wiggins, 2019, s. 43). Kdyz se jednotlivec rozhodne, Ze bude
komunikovat, mé k dispozici fadu nastroji ¢i médii, které si miize zvolit k zakddovani
svého sdé¢leni. Pak ho jednoduse pienese a ¢ekd na ptipadnou odpoveéd (Wiggins, 2019,

s. 43).

Yatesova a Orlikowska (1992, cit. podle Wiggins, 2019, s. 43) tvrdi, Ze Zanry jsou socidlni
instituce, které se vytvareji, reprodukuji a/nebo transformuji, kdyz jednotlivci mezi sebou
komunikuji. Dle Wigginse (2019) internetové memy nasleduji kritéria vyvoje zanru —

stadia Gdrzby, zpracovani a modifikace.

Internetové memy jsou Zanr, nikoli médium online komunikace, a jsou zaroven artefakty
participativni digitadlni kultury, které jsou charakterizovany vztahem mezi produkci
a spotiebou. Jak poznamenavd Milner (2012, In Wiggins, 2019, s. 44): memy jsou
popkulturni artefakty a jako takové mohou poskytnout vhled do toho, jak se kazdodenni

medidlni texty prolinaji s vefejnym diskurzem.

Internetové memy ve fazi udrzby zacinaji jako Sifitelnd média (ty naptiklad zkouma Henry
Jenkins, 2013), ale pro ucely této prace je budu brat jako zprostiedkované digitalni obsahy,
které si mohou jednotlivci — v pfipad€é zdjmu — poupravit a §ifit v této pozménéné formé
dale (Wiggins, 2019, s. 44). Jinak feceno — aby vznikl internetovym mem, musi Sifitelna
média projit alteraci, po které se ze Sifitelnych médii stavaji tzv. vzmikajici/potencidlni
memy. V piipadé, ze se tyto memy nadale uspéSné §iii a dalsi uzivatelé je alteruji, maze
vzniknout az nekone¢no dalSich verzi — plnohodnotné internetové memy (Wiggins, 2019,

5. 44).
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1.7.1 Sifitelna média

Multimedialni sdéleni, kterd jsou konzumovana bez jakékoliv alterace, oznacujeme jako
Sifitelnd média, kterd nejsou omezena pouze na online prostfedi, nybrz jsou tvofena pro
Sirokou distribuci (Wiggins, 2019, s. 44). O tom, jak medialni spolecnosti produkuji takovy
obsah, vysvétluji v kapitole Konvergence médii. Dobrym piikladem k demonstrovani
Sifitelnych médii jsou filmové trailery, ptfedevsim trailery kasovnich trhakt z produkce
spolecnosti Marvel Entertainment, které¢ jsou ukazkou typickych Sifitelnych médii
vzhledem k poctu jejich zhlédnuti. Wiggins (2019) ve své knize uvadi jako priklad trailer
k filmu Avengers: Infinity War z oficidlniho YouTube kandlu spolecnosti Marvel
Entertainment. Nahran byl 29. listopadu 2017 a v dobé zpracovani této prace ma pies
236 miliond zhlédnuti a po necelych tiech letech je stale nejsledovanéj$Sim ptispévkem na
oficialnim kanalu spolecnosti. Je v§ak nutné zminit, Zze filmové trailery inspiruji uzivatele
internetu k participaci na formé zanru videi, kterym se tika reaction videos. Lidé nahravaji
sami sebe, jak sleduji trailer, aby se podé€lili o vlastni (Casto dosti emociondlni) reakci
(Wiggins, 2019, s. 44). Filmové trailery ve vztahu se Sifitelnymi médii naznacuji, Ze
jednotlivei, v tomto piipad¢ divaci, Sifi a sdili trailer dale za Gcelem sdileni pocitd, které pii
sledovani traileru vnimali. Ale nemusi to byt pouze v onlinu — tyto multimedidlni obsahy
jsou tvofeny pro Sirokou distribuci, tzn. 1 pro offline prostiedi. Urcity jedinec mohl
identicky trailer zprvu vidét pfi navstévé kina, kdy se pfed zaCatkem samotného filmu
promitaji reklamni sdéleni a filmové trailery jako reklamy na samotné filmy. Sifitelnym
médiem je trailer k filmu Avengers. Infinity War. Udrzuje se prostfednictvim spotieby —
poctem zhlédnuti a sdileni — a neni Zadnym zplsobem alterovan. V pfipad¢, ze takova
Sifitelnd média jsou pozménéna, stavaji se vznikajicim/potencidlnim memem (emergent
meme) ve fazi zpracovani. Internetové memy se vyvijeji z riznych predloh, at’ uz se jedna
o televizni vysilani, kter¢é ma vSeobecn¢ obrovskou sledovanost, protoze televize je
1 v soucasné dobé stale silné médium, z uzivatelsky generovanych videi — Leave Britney
Alone — nebo piispévkill objevujicich se na videoportalu YouTube — Numa Numa, Ricardo
Milos — (Wiggins, 2019, s. 45.). Nebo jak podotyka Shifmanova (2014, s. 4): témét kazda

velka verejna udalost generuje nepfeberné mnozstvi internetovych memt.
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1.7.2 Vznikajici/potencialni mem (Emergent meme)

V moment¢, kdy jsou Sifitelna média néjakym zplsobem alterovdna, remixovana,
zparodovéna atd., vznika takzvany vznikajici/potencialni mem. Pro tento druh obsahu jsou
charakteristické virdlni §ifeni a popularita napfi¢ urcitou participativni digitalni kulturou.
Vznikajici/potencidlni memy se vSak stile 1i8i od toho, co se bézn€ oznacuje jako
internetovy mem, protoze vznikajici memy jsou alterovana Sifitelnd média, kterd nejsou
dale upravovana a remixovana jako dal§i samostatné piispévky. Remix nebo alterace se
stavaji samostatnym pfispévkem ve chvili, kdy povédomi, distribuce a modifikace
dosahnou kritického mnozstvi (Wiggins, 2019, s. 45).

Nektera Sifitelna média 1 pfi zméné zUstavaji staciondrni jako vznikajici/potencalni memy.
Piikladem muiZe byt Bad Lip Reading (BLR) nebo dnes jiz kultovni Rage Comics. Ptesto
nékteré vznikajici memy podléhaji dalsim zméndm napiiklad v podobé¢ remixu a stavaji se

plnohodnotnymi internetovymi memy (Wiggins, 2019, s. 45).

Pojem vznikajici/potencidlni mem zahrnuje i subversivni ¢i protikulturni zpracovani
Sititelnych médii, spolu s tzv. culture jamming. Vznikajici/potencidlni memy jsou skvélym
nastrojem, jak kriticky okomentovat néjakou vefejnou udélost. Vznikajici memy
reprezentuji stddium zpracovani v zanrovém vyvoji internetovych memu jako alterovana
Sifitelna média. Culture jamming spociva v remixu nebo repozici znamého obrazu, jako je
napiiklad firemni logo. Nabizi kriticky pohled na mainstreamové ochranné znamky a loga.
Subvertising je pojem, ktery vznikl kontaminaci dvou anglickych vyraz: subversion
a advertising. Tento koncept je podobny kognitivni disonanci, ke které¢ v tomto ptipadé
dochazi prostiednictvim cilevédomé subverze reklamniho sdéleni, loga atd., a to pfidanim
politicky motivované kritiky nebo satiry, ale pii zachovani charakteristickych prvkl

piedlohy (Wiggins, 2019, s. 45).

Tim, ¢im se odliSuje culture jamming od ostatnich vznikajicich memut jako BLR nebo
Rage Comics, je spolecenska i politicky uvédoméla sit’ uzivateld, ktefi stoji za alteraci
Sifitelnych médii. Ptikladem je kolektiv uzivatell stojicich za projektem Adbusters.org.
Tento projekt spociva v culture jammingu velkych svétovych korporaci, predevsim téch
americkych, a dal$i — 1 politicky — motivované kritice. Pfispévky, které lze na strance
nalézt, stale existuji v pivodni formé& reklamy, avSak se soucasnym upozornénim na
alteraci ptedlohy za Ucelem subversivniho, protikulturniho a spolecensky kritického

sd€leni. Tyto vznikajici/potencidlni memy maji subversivni charakter, kritizuji mainstream,
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ale 1i$i se od vySe zminénych — napiiklad BLR — tim, ze BLR je jednorazovou alteraci
specifického filmového traileru nebo politického projevu, negenerujici dal$i samostatné
prispeévky — zlstava stale stejnou alteraci. Ron Johnson je americky umeélec, jehoz tvorba
spo¢iva pravé v culture jammingu, a to prostfednictvim svého uméni snazvem
POPaganda. Jeho tvorba je humornou kritikou americké kultury, ke které vyuzivd mix
vysoké a popularni kultury. Tato tvorba se ve svém jadru nelisi od obsahu, jenz produkuje

kolektiv uzivatelti okolo Adbusters.org (Wiggins, 2019, s. 46).

Ostatni a pravdépodobné populdrnéjsi vznikajici/potencidlni memy nepouzivajici culture
jamming jako hlavni cil, se vyznaduji predev§im lehkomyslnym humorem. Ustiednim
prvkem vznikajicich memu je alterace Sifitelnych médii, ktera je garantovana jejich
technologickou dostupnosti a jednoduchym piistupem k Upravé fotografie. Zvou
memy jsou piimym disledkem vetejné agendy v ramci digitalni kultury (Wiggins, 2019,
s. 46).

1.7.3 Internetovy mem

Vznikajici/potencidlni mem se stane internetovym ve chvili, kdy participativni digitalni
kultura  zacne  produkovat pastiSe, remixy a dal§i iterace pavodniho
vznikajiciho/potencialniho memu. Sifeni internetovych memt probihd velmi rychle
a v soucasné dobé piedev§im pies rizné socialni sité (Facebook, Instagram, Twitter aj.).
Vzdalenost mezi fazi zpracovani a modifikace je nepatrna, dalo by se fict, Ze az
neproniknutelnd vzhledem k imyslnym imitacim, iteracim a rychlosti Sifeni. Wiggins
(2019) tvrdi, ze ptistup k internetovym memum jako rozvoji Zanru se mize zdat ponckud
strnulym. A to vzhledem k pfevaze internetovych memu v soucasné digitalni spolecnosti.
Domnivé se ale, ze pfi studovani mema v tomto rdmci napomaha situovat jejich ucel

v ramci vetfejného diskurzu.
1.8 Memy a narativ

Memy obsahuji zarodky narativii, které maji Sanci vyrist v pfibéhy mnohem vétsi, nez jsou
ony samy. Je to kreativni prostfedi memové kultury, které vede k budovani narativi.
Pozornost mize byt kratkodobd nebo dlouhodoba — zaujme nasi mysl jako spotiebitele
a tviirce na nékolik minut nebo mésict. Narativ vSak vydrzi mnohem déle a tvoii ramec,

pies ktery lidé vnimaji svét a navzdjem si vypravi piibéhy. Nékteré z neyjmocnéjSich
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narativll ve spolecnosti 21. stoleti se vynofily z memové kultury prosttednictvim dlouhého
procesu iterace a experimentovani. Kreativni praxe tvorby memt znamena, ze se lidé
mohou navzajem vystavovat narativnim mySlenkam a remixtim. N¢které myslenky
vznikaji, jiné zanikaji a jiné zlistavaji v nasi mysli a posunuji konverzaci. Tento proces se
nazyva umysina nadprodukce, ktera je znama napiiklad z reklamniho nebo zébavniho
primyslu. V kontextu autoritarského statu, ktery si klade za cil cenzurovat obsah, kreativni
memové prostiedi umozituje lidem vyhnout se cenzufe a obCas najit narativ, ktery je
povazovan za piijatelny. Nalézt spravny narativ ve svobodnéj$im medidlnim prostredi
nebo v mezinarodnim medialnim kontextu znamena nastaveni medialni a narodni agendy,

jejimz prostiednictvim protéka fada piibéhii (Mina, 2019).

Nyni uvedu definici podminek narativu podle Marie-Laude Ryanové (2010, s. 314-315).
Stanovila osm podminek, pficemz kazd4 nésledujici podminka ptedpoklada existenci
predchozi. Texty, které je splituji, predstavuji vySsi a vyssi stupen narativity a budou stéle
vice a vice uznavany jako piibéhy. Ryanova (2010) fadi téchto osm podminek do &ty

dimenzi.
1.8.1 Spacialni dimenze

Zaprvé: narativ musi byt o svete, ktery je osidlen individualizovanymi existujicimi. Tato
podminka ftikd, Ze narativ nemlze byt reprezentaci abstraktnich entit a celych tfid
konkrétnich objektd. Narativ musi byt o Jackovi a Jill, a ne o ,lidské rase®, ,,diivodu®,

,,atomech* nebo ,,mozku*.
1.8.2 Temporalni dimenze

Zadruhé: fento sveét musi byt umistén v case a podstoupit vyznamné promény. To
znamena, ze narativ nemiize byt statickym popisem svéta nebo spolecnosti, jak je tomu

napiiklad v etnografii.
Zatreti: promeny musi byt zpuisobeny opakujicimi se fyzickymi udalostmi. Tim se eliminuje
popis kazdodenni ¢innosti, jako jsou vstavani, snidané, chozeni do prace nebo spanek.

Takové popisy jsou Casto soucasti ptib&hu, ale slouzi jako pozadi — nemohou byt sttedem

narativniho zajmu. Ptibehy jsou o vyjimecnych udalostech, ne o opakujicich se udalostech.
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1.8.3 Mentalni dimenze

Zactvrté: nekteri ucastnici udalosti musi byt inteligentni agenti, kteri maji mentalni Zivot
a emocionalné reaguji na stavy sveta. (Inteligentni agenti mohou byt i antropomorfni
zvitata nebo dokonce objekty.) To znamend, Ze piibéh nemuize byt vyhradné o ptirodnich
silaich a kosmickych udalostech. Popis zemétieseni lze povazovat za narativ pouze
v ptipad¢, pokud jsou do né& =zapojeny lidské bytosti, které jsou citové ovlivnény

udalostmi.

Zapaté: nekteré udalosti musi byt ucelnym jednanim techto agenti. Tato podminka
znamend, ze narativ nemuze byt zcela o duSevnim Zzivoté postav, ale musi obsahovat
1 fyzické akce. Akce postav, stejné jako vSechny dalsi akce, jsou urceny k feSeni problémd.
Pokud se vyskytnou problémy, znamena to, Ze v narativnim svété musi byt néjaky konflikt:

touhy, které nejsou naplnény, neslucitelné cile, nesplnéné sliby atd.
1.8.4 Formalni a pragmaticka dimenze

Zasesté: posloupnost uddalosti musi tvorit sjednoceny kauzalni retézec a musi veést
k uzavreni. Ptibéh nemize byt seznam kauzalné nespojenych udalosti: naptiklad vse, co
Clovék udéla mezi druhou a Etvrtou hodinou v ur€ity den. Tato podminka eliminuje
kroniky a deniky. Podminka, ktera specifikuje potfebu uzavieni, znamena, ze kdyZ postava

podnikne kroky k vyfeSeni problému, narativ se nemuze zastavit pred dosazenim vysledku.

Zasedmé: vyskyt alespon nekterych uddlosti musi byt uplatnén jako skutecnost pro
pribéhovy svét. To znamend, ze nékteré udalosti se musi ve svété pribéhu objektivné
odehravat. Piibéh nemlZe byt tvofen vyhradn€ radami, hypotézami, kontrafaktudlnimi
prohlasenimi a piikazy. Recept, ktery popisuje, jak se syrové ingredience promeénuji v jidlo
diky ukontim kuchate, nemlZe byt narativ, protoze se sklada z ptikazi, nikoli z faktickych

prohlaSeni.

Zaosmé: pribeh musi komunikovat néco smysluplného pro publikum. Jinymi slovy —
narativ musi mit smysl, naptiklad néco vysvétlovat, pfinaSet potéSeni nebo predavat cenné
informace. Jednd se o nejkontroverznéjSi podminku, jelikoz piekracuje hranici mezi
definici a poetikou. Navic je tfeba ji doplnit iplnou teorii riznych zptisobu, kterymi narativ
muze dosdhnout vyznamnosti. Na rozdil od ostatnich podminek je tato podminka velmi

zavisla na kontextu, konkrétnich zadjmech a vkusu uzivatele: sled udalosti, jako je ,,Marie

byla chuda, poté Marie vyhrala v loterii, poté byla Marie bohatd“ by neuspél jako obsah
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fiktivniho ptib&hu. Lze ho vypréavét, pokud je tento sled udélosti prezentovan jako skute¢na
udélost a tyka se nékoho, koho ¢loveék osobné zna. Ryanova (2010) vsak zminuje, ze lidé
davaji témto podminkam riznou véhu. Néktefi lidé povazuji naptiklad denik za narativ.
Pro tyto lidi neni Sesta podminka nezbytna. Jini povazuji za druh ptibehu i recepty a sedma

podminka je pro n¢ volitelna.

Vytvotfeni nového memu — nového produktu, nového konceptu, nového napadu — nemusi
nutné znamenat jeho rozsifeni. Siteni memu je silné spjato s Grovni socialni piitomnosti.
Tu prozivame béhem interakce mezi subjektem, ktery mem S§ifi, a subjektem, ktery mem
pfijima. Pravé narace je nastroj, ktery tento proces usnadiiuje. Vypravéni spojuje jeden
mem s druhym a dava jim smysl. Ten pak lidem mimo skupinu umoznuje memy rozpoznat

jako mozZné zaméry (Gaggioli, 2013).
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2 Viralita

Viralni informace miize promeénit spoleCnost zménou povédomi, norem a chovani
prostiednictvim konkrétnich udélosti a témat. V soucasné dob¢ lidé ¢asto o nécem fikaji,
ze je virdlni — napfiklad YouTube video nebo tweet, avSak viralita je pouze typem
informacniho toku. Informace se muze Sifit k lidem hned nékolika kanaly pfi riiznych
rychlostech. Informace muze byt vysilana k masovému publiku, ale mtze se také §ifit jako
fama mezi jednotlivci. Zpusob, jakym se informace Sifi, zalezi na kontextu ¢i struktufe,
ve které je zakotvena. Tyto dva faktory rozhoduji o tom, jakou pozornost lidé informaci

vénuji a jak moc je vlivna (Nahon a Hemsley. 2013, s. 15).

Je dulezité oddelit viralitu od jinych typil informacnich tokli — non-virdlni nebo popularni
informace, mem, word-of-mouth a dal§i. Viralita je proces informac¢niho toku: mnoho lidi
soubézné pieposild/sdili specifickou informaci v kratkém casovém useku, a to v rdmcei své
socialni sité, pfi¢emz informace se dale §ifi i do jinych socialnich siti, coz ma za nasledek
prudkou akceleraci v poctu lidi, ktefi jsou dané informaci vystaveni. Urcujici aspekty
k méfeni virality jsou: lidské a socialni aspekty Sifeni informace od jedince k jedinci;
rychlost $ifeni; dosah ve smyslu poctu lidi, kteti jsou danému obsahu vystaveni a dosah ve
smyslu vzdalenosti, jakou informace putuje pteklenovanim rtiznych siti (Nahon a Hemsley,

2013, s. 16). Kazdy z téchto aspektl je podrobnéji popsan v nésledujicich kapitolach.

Jesté par desitek let zpét by bylo slovo viral spojovdno hlavné s biologickymi procesy.
Avs$ak vyznam slov se postupem ¢asu méni — prizplisobuji se dob&. Pojem viral mé své
kotfeny v pfirodnich védach, rychle se ovSem adaptovalo v marketingovém odvétvi,
protoze mezi informacemi a viry mizeme vidét jistou podobnost. Jak informace, tak viry
jsou zavislé na svych nosi¢ich/hostitelich a mohou b&hem pienosu mutovat (Nahon
a Hemsley, 2013, s. 17). Na rozdil od virti, které jsou nevybiravé a nakazi jakéhokoliv
hostitele, informace se $ifi selektivné (Huberman a Adamic, 2004, cit. podle Nahon

a Hemsley, 2013, s. 17).

Mezitim co se marketingova literatura zaméfuje na ,,viral marketing* jako marketingovou
strategii, Kirby a Mardsen (2012) rozdé€luji marketingové strategie na buzz, word-of-mouth
a viral marketing (Nahon a Hemsley, 2013, s. 17). Pozornost marketingového odvétvi
k viralit¢ ma za nasledek, ze marketéti jsou schopni vytvaret kampané, u kterych mohou

predpovidat jejich zpiisob Sifeni a zapojit do n¢j zdkaznika.
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Identifikovani virality je velmi uzitené pro mnohad odvétvi. Napiiklad v politickém
marketingu pomahd porozumét zivotnimu cyklu virality, diky némuz mohou strany
a politici planovat dopfedu své kroky v piipadé riznych media storm (medialnich masazi).
I pro umelce a aktivisty je pochopeni virality stézejni — pomaha dostat sdéleni k cilovému
publiku. Identifikovani virdlnich udélosti umoziiuje idalSi nakladani s informacemi,

rozliSuje, zda je informace hodna archivace, ¢i nikoliv (Nahon a Hemsley, 2013, s. 18).
2.1 Viralita jako proces Sifeni informaci od jedince k jedinci

Modelova situace, kdy uzivatel socialni sit¢ Facebook sdili odkaz na video na svém
profilu: kazdého uzivatele, ktery je tomuto obsahu vystaven, ¢ekaji dvé kli¢ova rozhodnuti.
Zaprvé — zda se na dany obsah podivd, zadruhé — zda dany obsah bude sdilet dal.
Vzhledem k prostiedi, které¢ Facebook ¢i Twitter nabizi, je sdileni obsahu otazkou nékolika
kliknuti. To znamend, Zze rozhodnuti, zda obsah budeme sdilet dal, nespociva v tom, jak
obtizné je obsah dale Sifit, ale v socidlnich faktorech, které ovliviiuji zpisob Sifeni
informaci. Je totiz pfirozené, ze lidé dbaji na to, jak je ostatni vnimaji — na
tzv. sebeprezentaci (Goffman, 1990, cit. podle Nahon a Hamsley, 2013, s. 20). Lidé maji
strach sdilet obsah, pokud si mysli, Ze by jejich role ve spolecnosti byla oslabena, kdyz
tento obsah uvidi ostatni. Stejné¢ tak se mohou rozhodnout, ze dany obsah nebudou sdilet
dal, protoze nechtéji, aby o dané véci védéli 1 ostatni a stavaji se tak gatekeepery své
vlastni sociélni sité¢ (Nahon a Hamsley, 2013, s. 20). Je nutné si uvédomit, Ze rozhodnuti,
ktera ¢inime v ptipadé€ sdileni informaci v kazdodennim osobnim Zivoté, se promitaji i do

online zivota — rozhodujeme se podle stejnych principt.

V online Zivoté je ale mnoZstvi lidi, s kterymi mizeme v dany moment obsah sdilet,
vyrazn€ vyssi. V situaci, kdy jedinec bude mit socialni sit’ tvofenou sto uzivateli a bude
sdilet obsah na svém profilu, je potencial obsahu takovy, ze ho uvidi pfesné sto lidi.
Nesmime vSak opomenout, ze kazdy z té€chto sto uzivatelli mé svoji vlastni socialni sit’ —
pro zjednoduSeni modelu nejsou brani v potaz spole¢ni pratele a sledujici. To znamena, Ze
pokud aspoil jeden ze sta uzivatelii bude sdilet obsah dal, uvidi ho dalSich sto uZzivateld.
Timto zpiisobem pocet lidi sledujicich dany obsah siln¢ nariistd, av§ak od urcité chvile se
tento trend zane zpomalovat, protoZe se snizuje pocet potencialnich uzivatelt, jak je vidét

na obrazku 8 (77?).
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Obrazek 7 — Sigmoida (Nahon a Hemsley, 2013, s. 22)

Nastava tak situace, kdy nékolik lidi soubézné sdili identicky obsah — many-to-many
komunikace nebo co Manuel Castells (2009) nazyva mass self-communication (cit. podle

Nahon a Hamsley, 2013, s. 21).

Na rozdil od televizniho vysildni (one-to-many komunikace), word-of-mouth nebo
interpersondlni komunikace (one-to-one komunikace), viralita umoziiuje mnoha lidem
sdilet obsah s mnoha dal§imi, a to vSe vjednu chvili. Proto ma viralita tak silny
spolecensky dopad, protoze je zavisla na socidlnich interakcich mnoha lidi (Nahon

a Hamsley, 2013, s. 21).
2.2 Rychlost Sireni

Kwak a kol. (2010) analyzovali sto Sest milionti tweetll se zadvérem, Ze polovina z nich je
retweetovana béhem prvni hodiny od zvetejnéni originalu a sedmdesat pét procent béhem
prvniho dne (cit. podle Nahon a Hamsley, 2013, s. 23). Naproti tomu Bakshy a kol. (2012)
zjistili, Ze median pfispévku na Facebooku je o néco delsi — Sest hodin. Tato zjiSténi
dokazuji, ze ke vétsin€ sdileni dochazi béhem prvniho dne existence pfispévku, avSak
rychlost §ifeni je zavisla i na platformé, kterou se obsah §ifi (cit. podle Nahon a Hemsley,

2013, 5. 24).
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Dal8im zajimavym faktem je sledovanost videi na portadlu YouTube. Jak mizeme vidét na
obrazku 9 (8?), zdjem o promovany obsah (trailer ke kasovnimu trhdku) postupem casu
klesa, a to na rozdil od videi spolecenskych zprav. Da se predpokladat, Ze tyto zpravy budi
vice autenticky dojem, a proto maji Sanci udrzet pozornost uzivateli déle (Crane

a Sornette, 2008, cit. podle Nahon a Hemsley, 2013, s. 24-25).
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Obrazek 8 — Vzrist a pokles sledovanosti (Nahon a Hemsley, 2013, s. 25)
Je nutné fict, Ze vyznam virality neni v celkovém poctu zhlédnuti daného obsahu, ale
v rychlosti $ifeni v daném casovém tUseku. Video, které za pét let nasbird jeden milion
zhlédnuti je popularni, ale video, jez ma za jeden den sedm set padesat tisic zhlédnuti,
je viralni.
23 Viralni dosah ve smyslu poc¢tu lidi, kteFi jsou danému obsahu

vystaveni

Pouziti slova dosah v kontextu socialnich siti je pomérné zavadgjici. Naptiklad Boynton
(2009) nebo Kwak a kol. (2010) definuji dosah jako celkovy pocet lidi, kteti jsou propojent
se vSemi lidmi sdilejicimi obsah dale. Tento pohled je velice zjednoduseny hned z nékolika

davodu (cit. podle Nahon a Hamsley, 2013, s. 29):

1. Zivot mimo online prostiedi: Vétsina uzivateld neni stale pfihlasena, coz limituje
pocet pratel/sledujicich, ktefi jsou danému obsahu vystaveni.

2. Spolecni pratelé: Nahon a Hemsley (2013) zde navazuji na koncept pifechodnosti
v socidlnich sitich podle Granovettera (1973): pokud osoby A a B spolu maji dobry
vztah a osoby B a C spolu maji také dobry vztah, je dosti pravdépodobné, Ze mezi
osobou A a C se vytvoii vztah také. To znamend, Ze pokud osoby A a B sdili stejny

obsah, osoba C ho uvidi dvakrat. To dost zkresluje moznost pfesné¢ urcit pocet
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jednotlivcea, kteti sdileny obsah vidi poprvé.

3. Volitelnost: Podle analyzy Kwak a kol. (2010) z ptfedchozi kapitoly uzivatelé
vénuji nékterym svym prateliim/sledujicim vétsi pozornost nez ostatnim. Néktery
obsah rovnou ignoruji, protoze ho sdilel pro uzivatele nezajimavy ¢lovek.

4. Algorytmicky gatekeeping: Mnoho socidlnich siti vyuzivad algoritmy, jez
uptednostiuji urcity obsah. A to bud’ na zaklad¢ nasi aktivity na socialni siti, kdyz
algoritmus vyhodnoti dany obsah pro nés zajimavym, nebo jde o placeny obsah,
ktery je propagovan z prostého diivodu, a to ze za n€j n¢kdo zaplatil.

5. Repetitivnost: Piestoze platformy jako YouTube informuji o tom, kolikrat byl
obsah zhlédnut, jsou tyto udaje zavadéjici — jeden uzivatel mize dany obsah

zhlédnout nespocetnékrat.

Dosahem se tedy mysli pocet lidi, kteti dany obsah vidé€li, ale zapocitavaji se do n¢j

1 sdilejici. Proto je velmi slozité urcit pfesné a konecné ¢islo dosahu.

2.4 Dosah ve smyslu vzdalenosti, kterou informace putuje

preklenovanim riznych siti

Dosah ve smyslu poctu lidi, kteti jsou obsahu vystaveni, je pouze ¢asti pfibéhu obsahu
cirkulujiciho na internetu. Lidé v rdmci svého blizkého okoli maji na sebe silné vazby,
takZe je velice pravdépodobné, Ze budou mit stejné zdjmy. Proto budou vystavovani
podobnému obsahu. Hluchd mista mezi témito vazbami se nazyvaji sitové diry —
premostuji slabé vazby (Burt, 2004, cit. podle Nahon a Hamsley, 2013, s. 32). Jsou to
pravé tyto slabé vazby, které umoZiluji pohyb obsahu z jedné socidlni bubliny do jiné.
Slaba vazba pifedstavuje napiiklad ¢lov€ka, s nimZ jsme chodili pred né€kolika lety do
Skoly; znamy z minulé prace nebo kamarad kamarada, se kterym jsme schopni vést
konverzaci, ale bez prostiednika (naSeho spolecného kamardda) bychom se s timto
clovékem bézné nesetkali. Jsou to pravé slabé vazby, odkud uZivatel piebira jemu zcela
novych obsah (Bakshy a kol., 2012, cit. podle Nahon a Hamsley, 2013, s. 32). Naproti
tomu silné vazby predstavuji rodinu, blizké ptatelé nebo kolegy z prace, snimiz

prichazime do styku kazdy den.
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Konkrétné socialni sit' Facebook je velmi dobfe postavend na udrzovani slabych vazeb
a jeji uzivatelé maji mnohem vice slabych vazeb nez lidé, kteti na ni profil nemaji (Ellison

a kol., 2010, cit podle. Nahon a Hamsley, 2013, s. 32).

Pravé diky mnozstvi slabych vazeb je Facebook idedlni prostiedi pro pieklenovani
socialnich bublin, v nichZ se uzivatelé¢ pohybuji. V ptipadé, ze se uzivateli libi obsah, ktery
sdilela néktera z jeho slabych vazeb, je dost pravdépodobné, Ze se bude libit i lidem z jeho
blizkého okoli (silnym vazbam). Clovék ale miiZze byt slabou vazbou pro nékoho jiného
amuize u n¢j nastat stejny piipad. Timto dochéazi k nekontrolovatelnému pieklenovani

socialnich bublin a generovani nového obsahu pro kazdou z nich.

Kazdy, kdo ptijde do styku s obsahem, nemusi mit potfebu ho sdilet dal (Huberman
a Adamic, 2004, cit. podle Nahon a Hamsley, 2013, s. 33). Uzivatel¢ siti jsou svymi
vlastnimi gatekeepery a je pouze na nich, jaky obsah budou sdilet se svym okolim.
Barizilai—-Nahon (2008,2009) to nazyvaji network gatekeeping (cit. podle Nahon
a Hemsley, 2013, s. 33).

Uzivatelé socialnich siti interaguji s obsahem z nékolika diivodli, nékteré z nich uz jsem
zminil. Nemusi to byt pfimo kvili obsahu samotnému, ale kvili tomu, Ze chtéji
komunikovat s uzivatelem, ktery dany obsah sdilel (Walther a kol., 2010, cit. podle Nahon
a Hamsley, 2013, s. 33).

Jednoduchy piiklad: osoba A sdili obsah a osoba B ho zhlédne, neni to vSak kviili obsahu
samotnému, ale kvili tomu, Ze osoba B touZi po komunikaci s osobou A — nyni maji
spolecné téma k diskusi. To znamend, Ze network gatekeeping neni zavisly pouze na

obsahu, ale 1 na tom, jak recipient vnim4 odesilatele a jaky s nim ma vztah.

Jelikoz 1idé nemaji piehled o z4jmech svych slabych vazeb, mize nastat situace, kdy jedna
z nich sdili obsah, ktery koreluje se zajmy daného uZzivatele a dojde k pfehoupnuti obsahu
do jeho socialni sité.

Virélni Sifeni probiha v ramci urcitého kontextu, ktery zahrnuje specifické udalosti nebo
piileZitosti (Allsop a kol., 2007, cit. podle Nahon a Hemsley, 2013, s. 34).

Nahon a Hemsley (2013) ve své knize zmifluyji, Ze Sifeni obsahu od uZzivatele k uZivateli
a od socialni bubliny k jiné vytvaii kratkodobé zajmové skupiny. Informace se tim padem
Sifi v doC¢asné ohranicené, sebeorganizované zajmové skupiné — siti, ve které je Clenstvi

zavislé na zajmu o dany obsah nebo na zajmu patiit do zdjmové skupiny ostatnich.
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Dusledkem tohoto zajmu je situace, kdy je uzivatel vystaven obsahu, kterému by za
normalnich okolnosti vystaven nebyl. Zajmova skupina se pozd¢ji mize pretvorit v pevnou

socialni sit’ okolo jednoho tématu.

Nejvétsim problémem pojmu viralita je to, ze zatim stale nikdo neurcil pfesnou hranici,
kdy se informace stavd viralni. Viralita nespociva v kone¢ném poctu zhlédnuti, ale
v procesu, jak rychle se informace S$ifi a napfi¢ kolika socidlnimi sitémi, bublinami

a platformami informace putuje.
2.5 Mem vs. viral

Tyto dva pojmy jsou ve vefejném diskurzu lehce zaménitelné. Nejsou ovsem synonyma,
jak by se na prvni pohled mohlo zdat. Hlavni rozdil mezi témito dvéma pojmy spociva
v promeénlivosti. Zatimco viralni obsah zahrnuje pouze jednu kulturni jednotku (video,
fotografii, vtip), kterd se S§ifi jako identickd kopie, memy jsou vzdy souborem textl.
Samotné video mizeme oznacit jako virdlni bez toho, aniz by odkazovalo na cokoliv
jiného a co by ve spojitosti s memy nebylo na misté. Samotné video neni internetovy mem,

ale je jeho soucasti (Shifman, 2014, s. 56).

Ne vSechny virdly jsou internetové memy, jelikoz nemaji memetickou strukturu, a ne
vSechny internetové memy se stanou virdlnimi, ponévadz obsah s memetickou strukturou

nemusi byt virdlni (Marino, 2015, s. 59).

Piestoze se zda, Ze jak virdl, tak mem spliluji zékladni myslenky Richarda Dawkinse
(1976) ve smyslu, ze se obsah §ifi z osoby na osobu, tak memy maji k Dawkinsovi blize,
jelikoZ se chovaji jako zivé entity, které Sitenim podléhaji mutaci. Paradoxem je, Ze Cisté
viralni obsah v soucasné dobé neexistuje, jelikoz se da predpokladat, Ze jakmile néco se
stane viralnim, uzivatelé internetu za¢nou tvorit své vlastni verze daného obsahu (Shifman,

2014, s. 58).

K virélu ptistupuje uzivatel daleko pasivnéji, protoze putuje ve své nezmeénéné podobé od
osoby k osobé. Z virdlu se stane potencidlné mem ve chvili, kdy jedna osoba alteruje

puvodni obsah a sdili ho dal. Tady se dostavame k oné mutaci, kterou zminioval Dawkins.

Jenze tato jednoduchd diferenciace nezachycuje komplexni vztah mezi viralnim obsahem

a internetovymi memy.
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Pokud na virdl a memetiku nahlizime jako na dva konce Sirokého spektra, Shifmanova

(2014, s. 58) nabizi vhodng&jsi a piesnéjsi diferenciaci mezi timto druhem obsahu.

Prvnim je viral: jedna kulturni jednotka (formulovana slovy, obrazkem, videem), ktera je

Sitena mnoho uzivateli a zhlédnuta miliony uzivatelti. Maze, ale nemusi mit své derivaty.

Druhym je founder-based meme: jednd se o internetovy mem, ktery je vyvolan
specifickym (Casto virdlnim) textem, videem ¢i fotkou. Zakladni jednotku posléze

nasleduje mnoho verzi, z nichz kazdou zhlédne méné¢ lidi.

Tretim je egalitarian meme: zahrnuje mnoho verzi, které se vyvinuly soubézné bez
zakladniho ,.founding®™ textu. Tyto memy jsou zaloZeny na urcitém vzorci nebo zanru
a vyznacuji se rovnomerngjsi distribuci popularity mezi riznymi verzemi.

Table1l Virals, founder-based, and egalitarian memes.

Founder-based Egalitarian
Viral meme meme
MNumber of One* Many Many
versions
Distribution of  Millions of One (often viral) Populariry spreads
popularity viewers of clip/photo that quite evenly among
initial video  initiated the meme numerous versions
is by far the most
popular
Focus of People relate to People relate to a
derivatives a specific photo certain formula
or video
User Meta- Modifying the text  Modifying the text
involvement comments
Examples Evian Roller “Leave Britney LOLCats

Bahies

Alone”

*When a viral generates many derivatives it can also be described as memetic.

Obrazek 9 — Vztah viralniho obsahu a internetovych memu (Shifman, 2014. s. 59)

Na viralni obsah a internetové memy by se nemélo nahliZet jako na pasivni a aktivni verzi

internetového obsahu, ale jako na obsahy, které¢ vyzaduji angazovanou komunikaci, akorat

na jiné urovni komunikaéniho zapojeni (Shifman, 2014, s. 59).
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Prestoze virdlni obsah a internetové memy maji mnoho spoleéného, akademici k nim
pfistupuji rizné. Muze to pramenit ze dvou protikladnych ramcovani komunikace podle

Jamese Careyho (1989, cit. podle Shifman, 2014, s. 60) — jako pfenosu a ritualu.
2.6 Komunikace jako pienos

Hledisko prenosu ptirovnava pohyb zbozi nebo ¢loveka v prostoru k Sifeni informaci skrze
masova média. Podle tohoto ramce je komunikace proces, jak sd€lovat informace v nad¢ji,
ze se rozsifi a zvysi ucinek sdéleni, jak cestuji prostorem. Podle tohoto pohledu efektivné
komunikovat znamend dostat sdéleni rychle k masdm, a to bez jakéhokoliv naruseni.
Studie zabyvajici se viralitou maji tendence inklinovat k pfenosovému modelu komunikace

(Shifman, 2014, s. 61).

Vyzkumy, které se zamétfuji na viralitu, se provadi prevazn¢ v oblasti marketingu
a politické komunikace. Zamétuji se na otazky vztahujici se k Sifeni konkrétniho sdéleni.
Zjistuji, jak a do jaké miry se viralni obsahy $ifi, a zkoumaji faktory, které zvysuji jejich

efektivnost (Shifman, 2014, s. 61).
2.7 Komunikace jako ritual

Naproti tomu ritudlni model, ktery Shifmanova (2014, s. 60) popisuje ve své knize (podle
Jamese Careyho, 1989), komunikaci definuje jako konstrukci a reprezentaci sdilenych
presvédceni, nikoli jako akt pfedavani informaci. Tento model zdlraziuje sdileni hodnot,
symbolt a kulturnich citlivosti ztélesiiujicich to, co lidé vnimaji jako své komunity. Podle
tohoto modelu ,,zprava®“ v komunikaci neni jednotkou, jejiz dosah a efekt jsou snadno
sledovatelné, nybrz probihajici proces, ve kterém jsou identity a pocit ptisluSnosti neustale

budovany.

Vyzkumy zaméfené na internetové memy jsou praveé vice spojeny s timto rdmcovanim

komunikace (Shifman, 2014, s. 61).
2.8 Co ¢ini obsah viralnim

Limor Shifmanova (2014, s. 66—73) popisuje Sest faktori, které zvySuji viralitu obsahu:
nazyva je ,Sest P“ — positivity, provocation of high-arousal emotions, participation,
packaging, prestige a positioning. Téchto Sest P vychazi z priizkumu Jonaha Bergera
a Katherine Milkamanové (2012), kdyz zkoumali, co posiluje Sifitelnost zprav — jejich

vzorkem bylo sedm tisic ¢lanki v New York Times.

38



2.9 Pozitivita a humor

Jednim z kliCovych zjisténi, které Berger s Milkmanovou (2012) ucinili, je to, ze lidé
Castéji sdili pozitivni nez negativni obsah. Dodatecn¢ preferuji piekvapivy, zajimavy nebo
uzitecny obsah. Tyto preference se vysvétluji jako disledky motivace uzivatelii ke sdileni
obsahu. Uzivatelé internetu sdileji obsah jak pro ucely socialni, tak pro sebeprezentaci, jak
uz jsem zminil. Davaji tudiz pfednost obsahu, diky némuz se ostatni citi dobfe a jejich
obraz sebeprezentace se odrazi jako zabavny a pozitivni. Tato tendence k pozitivité je
v souladu s rostoucimi diikazy o centrdlnosti humorného obsahu ve virdlnich procesech.
Jako dikaz Shifmanova (2014) uvadi vysledky analyz Josepha Phelpse (2004), které
zjistily, Ze vtipy jsou nejvice pieposilanymi e-maily. Dal§im diikazem je zji$téni Golana
a Zaidnera (2008), Ze vice nez 90 % reklam, které vytvaii marketingové spolecnosti jako
viraly, obsahuji humorné prvky. Humorny obsah se tak hodné Sifi proto, ze spliuje

kritérium pfekvapeni a to ¢asto vyvolava emociondlni vzruseni, jez je klicem k viralité.
2.10 Emocionalni vzruseni

Berger a Milkmanova (2012) zjistili, ze lidé radi sdili obsah, ktery u nich vzbuzuje
emociondlni vzruSeni, at’ uz pozitivni nebo negativni. Nejsdilen&j$imi obsahy v New York
Times byly ty, jez Berger a Milkmanova (2012) oznadili jako ,,Awa®“. To jsou obsahy
vzbuzujici nadSeni a wow efekt. Ale klicem k viralit€¢ neni pouze obsah vyvolavajici
kladné emoce. Obsah, ktery vzbuzuje emoce hnévu ¢i uzkosti, mé také velky potencial pro
Sifeni. Naproti tomu obsahy, jeZ vzbuzuji v lidech negativni emoce jako smutek se dobie

nesifi, protoZe ten je deaktivacni emoce.

2.11 Packaging — zaobaleni

DalSim klicovym aspektem virdlniho S$ifeni je zaobaleni zprav. Berger a Milkmanova
(2012) zjistili, Ze jednoduché zpravy se §ifi 1épe nezZ ty slozité — komplexni. To znamena,
Ze méné komplexni zpravy, vtipy a memy maji daleko lepsi pfedpoklad pro sdileni, jelikoz
lidé jim porozumi rychle. Zaroven ptedpokladaji, Zze ostatni stejnému sdéleni také

porozumi bez obtizi, tato skute¢nost ovSem neni empiricky ovéfena.
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2.12 Prestiz

v

Prestiz se tyka znalosti uZivatel o zdroji obsahu, ktery sdili. Cim znaméjsi je autor
sd€leni, tim vétsi je pravdépodobnost, ze lidé budou obsah sdilet dale. Shifmanova (2014)
ve své knize piSe, ze kli¢em k virdlnimu obsahu je, pokud se doty¢ny jmenuje Bill Gates

nebo Brad Pitt.
2.13 Positioning

Podle analyzy Bergera a Milkmanové (2012) je positioning dilezity pro Sifeni viralniho
obsahu. Ve zpravach se tento jev projevuje v umisténi ¢lanku v digitdlnim prostoru a case
na zaklad¢ redakénich rozhodnuti. Neni piekvapenim, ze ¢lanky, které jsou umistény po
dlouhou dobu na prominentnich mistech domovské stranky New York Times, maji vétsi
viralni potencial nez ty, které jsou umistény po kratsi dobu a na méné centralnich mistech —
maji mensi ,lepkavost®. Positioning nabyva Sir§tho vyznamu v kontextu s virdlnim
Sitenim, jelikoz souvisi s umisténim obsahu v ramci socidlnich siti ajeho spojenim
s urCitymi aktéry. Ve virdlnim marketingu spo¢iva positioning ve strategickém vybéru
pocateéniho souboru cilenych spotiebiteltl, kterym je zprava odesldna. Studie Bergera
a Milkmanové (2012) ukézala, Ze osloveni spravnych uZivatelii je v procesu virality
klicové. Existuji dva typy takovych uzivateld: prvnim jsou uZzivatelé s vysokym poctem
spojeni a druhym uZivatelé propojujici rizné socialni bubliny. Odeslani zpravy témto
vysoce propojenym jednotliveim se ukdzalo byt ucinn€j§i nez odeslani béZznym

uZzivatelim, ktefi tato kritéria nespliuji.
2.14 Participace

Participace v tomto piipad€¢ znamena, ze $ifeni virdlniho obsahu mtize byt posileno, pokud

jsou lidé vybizeni nejen k prostému sdileni, ale také k dal§im souvisejicim ¢innostem.
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3 SiFitelna media — SiFitelnost a lepkavost

Henry Jenkins a kol. (2013) se ve své knize zabyvaji zplisoby, jakymi se Sifi obsah na
internetu. Nastoluji otazky, jaka rozhodnuti jeho uzivatelé ucini pted Sifenim obsahu, ktery
v soucasné dob¢ utvaii medidlni krajinu. Tento posun od distribuce k cirkulaci signalizuje
posun k participativnimu modelu kultury. Ten na vefejnost nenahlizi pouze jako na
konzumenty ptedkonstruovanych zprav, ale jako na lidi, ktefi vytvafi, sdili a remixuji
mediadlni obsah zplsoby dfive nepfedstavitelnymi. Tyto aktivity ned¢€laji jako izolovani
jednotlivci, ale v rdmci vétSich komunit a siti, které jim umoziuji Sifit obsah daleko za

jejich bezprostiedni geografickou vzdalenost.

S pojmem participativni kultura ptiSel Henry Jenkins v roce 1992, aby popsal kulturni
produkci a socidlni interakce fanouSkovskych komunit. Snazil se odliSit aktivity

fanouskovskych komunit od ostatnich forem divactvi (Jenkins a kol., 2013, s. 2).

Participativni kultura je kulturou s relativné nizkymi bariérami k uméleckému vyjadieni
a obCanskym zapojenim, silnou podporou vytvafeni a sdileni vlastnich vytvord s typy
neformdlniho mentorstvi, kdy se zkuSenosti od téch nejpokrocilejSich ptedavaji novackim.
Clenové participativni kultury se domnivaji, Ze na jejich piispévcich zaleZi a citi se do jisté
miry spolecensky propojeni s ostatnimi ¢leny. Zakladaji si totiz na tom, co si o jejich

vytvorech mysli ostatni (Jenkins a kol., 2016, s. 4).

Henry Jenkins siln€ zpochybiiuje koncepty virality a memu. Nesouhlasi s nevédomim
a pasivitou, kterou tyto dva pojmy pfifazuji uzivatelim internetu. Nemysli si, ze by viralni
obsah lidi ,,nakazil* a Ze by se memy mnoZily autonomné. Ptestoze viralita a memy jsou
velice silnymi koncepty, tak textové praktiky identifikované jako virdlni nebo mem, vdeci
za svou ucinnost schopnosti stimulovat UCast wuzivatelll na utvafeni obsahu.
A to proto, ze internetové memy vyZzaduji aktivni participaci uzivateli — potiebuji byt

samplovany, remixovany a piepracovany.

Jenkins (2013) internetové memy Uzce spojuje s Sifitelnymi médii, konkrétné
s neologismy, jako jsou Sifitelnost a lepkavost.

Sifitelnost se tyka potencidlu (technického i kulturniho) publika ke sdileni obsahu pro
jejich vlastni Gcely, nékdy se svolenim drzitelli prav, n€kdy i proti jejich vili (Jenkins

aspol., 2013, s. 3).
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Déle se tento pojem vztahuje na technologické prostiedky, které usnadiuji Sitfeni urcitého
obsahu pfed jinym. Také na ekonomické struktury podporujici nebo omezujici cirkulaci
obsahu. Vztahuje se i1 na atributy medialnich texti, které¢ by mohly katalyzovat motivaci
komunit k Sifeni obsahu a socialni site, jez spojuji lidi skrze vyménu pro né¢ smysluplného

obsahu (Jenkins a kol., 2013, s. 4).

Pojem lepkavost vznikl v marketingovém diskurzu a zpopularizoval ho Malcolm Gladwell

(2000). Jenkins ve své knize Gladwella (2000) cituje:

., Existuje jednoduchy zpiisob, jak zabalit informace, které je za spravnych okolnosti mohou
ucinit neodolatelnymi “ (Gladwell, 2000, cit. podle Jenkins a kol., 2013, s. 4).

Z tohoto vyroku vyplyva, ze lepkavy obsah je ten, ktery pfipoutd pozornost — lidé ho chtéji
sdilet.

v

Sifitelnost oznaGuje takové medialni prostiedi, kde je dany obsah §ifen prostiednictvim
ruznych platforem a forméti a Ize jej snadno upravit. Timto je v rozporu s tradi¢nim,
statickym pojmem lepkavosti. Ten je koncipovan v centralizovaném, standardizovaném
ana vysilani orientovaném systému, kde je dany obsah nastaven do jediného prostredi
ama za ukol pfildkat co nejvice uzivatel scilem vytvofit u nich loajalitu k obsahu

(Marino, 2015, s. 49).

Pro pochopeni téchto dvou pojmt Jenkins a kol. (2013) uvadi n€kolik ptikladi. Nize jsou

uvedené nékteré z nich.
3.1 Migrace jednotlivci vs. tok myslenek

Zatimco model lepkavosti se soustfedi na pocitani izolovanych publik, Sifitelnost klade
diiraz na dulezitost socidlnich vazeb mezi jednotlivci a vazeb, které jsou diky socidlnim
sitim posileny. Tento ptistup mlZe stale zahrnovat kvantitativni méfeni, jak Casto a Siroce
se obsah §ifi, avSak stile klade diiraz na to, jakym zplsobem c¢tenaii medialni sdéleni
pfijimaji a dal $ifi prostfednictvim interakci s publikem.

3.2 Centralizovany vs. rozptyleny material

Ve stfedu pozornosti pojmu lepkavost je kvantitativni méfeni publika. V pfipadé webovych
stranek je klicem k lepkavosti umistovani obsahu na centralizované misto, upoutani
pozornosti navstévnikii a snaha o setrvani na webové strdnce s cilem dobrych

kvantitativnich vysledkl. Nékteré stranky v extrémnich pifipadech znemozni funkci ,,zpét*

ve webovém prohlizeci a jedinym zplsobem, jak stranku opustit, je jeho uzavieni. Naproti
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tomu Sifitelnost klade diraz na produkci obsahu v easy-to-share formatu, jako jsou
napiiklad videa ulozena na portalu YouTube. Ten poskytuje kody pro vkladani obsahu, coz
usnadiiuje Sifeni obsahu po internetu a umoziuje se dostat k obsahu z mnoha vychozich

bodu.
3.3 Unifikovana vs. diverzifikovana zkuSenost

Lepkavost stavi na centralizované zkuSenosti, ktera slouzi vicero publikim s moznosti
omezené personalizace obsahu. Naproti tomu Sifitelnost se soustiedi na produkci takovych
medidlnich textl, které mohou rtizna publika dale sdilet pro riizné tcely. Zaroven vyzyvaji

ostatni Ctenare k utvafeni kontextu tim, jak ho dale sdili ve svych socidlnich kruzich.
3.4 Pritahovani a udrZovani pozornosti vs. motivace a usnadnéni sdileni

Vzhledem k tomu, Ze lepkavost je zalozena na demografickych datech, jsou publika brana
jako soubor pasivnich jednotlivcil. Sifitelnost si vazi aktivity ¢lend publika, aby pomohla

vzbudit z4jem o konkrétni brandy ¢i fransizy — v tomto ptipadé medidlni texty.
3.5 Vzicné a omezené kanaly vs. nesCetné docasné (a lokalizované) sité

Lepkavost se zakladd na principu one-to-many komunikace, kdy obsah je Sifen pfes
oficidlni kandly, bojujici mezi sebou o pozornost publika. Paradigma Sifitelnosti
predpoklada, Ze jakykoliv obsah, ktery stoji za sdileni, bude cirkulovat v§emi moznymi
kanaly, coz potencionalné posouva publika od periferniho védéni k aktivnimu zapojeni —

many-to-many komunikaci.
3.6 Oddélené a odliSné role vs. spoluprace napric¢ rolemi

V modelu lepkavosti je jasné, kdo je tvlirce sdéleni a kdo publikum. Kazdy vykonava
samostatny a odliSny ucel. V modelu Sifitelnosti existuje nejen zvySend spoluprace napiic¢
rolemi, ale v nékterych ptipadech dochéazi i k tomu, Ze se smazou rozdily mezi témito

rolemi — produsers.

Nutné je vSak fict, ze model lepkavosti je vzdy zavisly na aktivité publik, ktera se odehrava

1 mimo internet. To znamena, Ze je zavisly na Sifitelnosti (Jenkins a kol., 2013, 8).
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3.7 Medialni virus

V soucasném medialnim prostiedi se obsahy $§iii jako pandemie. Medialni spolecnosti musi
akceptovat odsun od prostfedi, ve kterém se lidé shromazd’uji okolo medialnich textd,
k prostiedi, kde v publiku cirkuluji medialni texty. Jen tak si mohou zachovat kontrolu.
Princip je jednoduchy: vytvofit medidlni virus a uspéch je zarucen (Jenkins a kol., 2013,

s. 17).

Jenkins a kol. (2013) navazuji na knihu Media Virus od Douglase Rushkoffa (1994). Ten

tvrdi, Ze média se nechovaji jako viry, ale viry jsou.

Medialni viry se §ifi datasférou stejnym zptisobem jako ty biologické — skrze télo nebo
komunitu. OvSem namisto putovani organickym ob&hovym systémem, medialni virus
cestuje sittmi medialniho prostoru. ,,Proteinovym plastém* medidlniho viru miize byt
udélost, vynalez, technologie, myslenkovy systém, hudebni riff, vizualni obraz, védecka
teorie, sexualni skandal, styl oble¢eni nebo popova hvézda — pokud upoutaji dostate¢nou
pozornost. Tyto medialni virové obaly budou hledat receptivni mista v popularni kultute,
kde se budou moci usadit a zlstat tam zachovany. Jakmile se virus uchyti, nakazi své
skryté¢ agendy do datového toku ve formé ideologického kdédu — nikoli gend, ale kulturni

analogie, ktera se nazyva mem (Rushkoff, 1994, cit podle. Jenkins a kol., 2013, s. 18).
3.8 Si¥eni obsahu

V soucasné éfe digitalniho sdileni obsahu existuje celd fada technickych a strategickych
faktort, které by meli producenti obsahu brat v uvahu. Obsah ma vétsi potencial se Sifit,
kdyz splituje nasledujici okolnosti (Jenkins, 2013, s. 197-198).

Obsah se 1épe §if1, kdyZ je publiku ptistupny, kdy a kde chce. Profesionalni nebo amatérsti

WV

Dalsim faktorem, ktery by mél obsah spliiovat, aby se dobfe Sifil, je pfenosnost. Obsah
musi byt lehce citovatelny (upravitelny publikem) a lehce pienosny (snadno
publikovatelny mimo ptivodni zdroj). Publikum casto obsah opousti, pokud se sdileni

ukaze jako pftili§ komplikované.
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Obsah by se mél dat také snadno znovu pouzit. Medialni producenti a medialni publika
cirkuluji obsah zvelmi odliSnych divodi. Vytvafeni medialnich obsahi, které jsou
pouzitelné k riznym ucelim publika, je zdsadnim faktorem pro tvorbu Uspésné Sititelného
obsahu. Diilezité je, aby vytvoieny obsah byl relevantni pro vice segmentii publik. Obsah,

ktery oslovuje vice nez jedno cilové publikum, ma vétsi potencial k Siteni.

Viralni mentalita vede producenty medialnich obsahli, aby investovali veSkeré¢ své
prostiedky do konkrétniho medidlniho textu, u n¢hoz se ocekava exponencialni narist
Siteni. Napiiklad platformy pro blogovani a mikroblogovani zdaraziuji dutlezitost

muze zacit §ifit nepredvidatelnym zptisobem.

Uspéch pii vytvafeni Sifitelného obsahu vyzaduje uréitou pozornost k vzorctim
a motivacim cirkulace médii. Ty jsou pohanény vyznamy, jez lidé mohou z obsahu Cerpat.
Lidé¢ se zpravidla nezabyvaji zbyte¢nymi zéalezitostmi. V nékterych ptipadech nemusi byt
ziejmé, pro¢ se lidé chovaji ur¢itym zpisobem, ale snaha porozumét motivaci a zajmu
jednotlivee nebo komunity je kli€ova pro vytvareni dobfte Sifitelného obsahu.

Ve spojitosti s internetovymi memy — pokud mluvime o ,,dobrém* nebo ,,uspéSném*

memu, je tim myslen ten, jenz se dobie $ifi. A nemusi to byt nutné néco, co je vyslovené

,dobré“ nebo ,.kvalitni* (Brodie, 2011, s. 15).
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4 Konvergence médii

Konvergence médii je mnohem vic nez technologicky pokrok. Konvergence méni vztahy
mezi existujicimi technologiemi, pramysly, trhy, zanry a publiky. Konvergence méni
logiku, kterou medialni primysl operuje. Ale rovnéz to, jakymi zpisoby spotiebitelé
zpracovavaji zpravy a zabavu. Konvergence je proces, nikoli kone¢ny stav. Neznamena to,
ze bude existovat ¢ernad skiinka, ktera bude fidit tok médii do naSich domacnosti. Diky
rozvoji kanalli a pifenosnosti novych pocitacovych a telekomunikacnich zatizeni
vstupujeme do éry, kdy média budou vSudyptitomna. Neni to proces, ktery by dovrsil své
finalni formy, az bude dostatek vin k Sifeni informaci nebo az lidstvo najde spravnou
konfiguraci ptistroju k Sifeni informaci. Chté nechté — éra konvergenéni kultury uz je tady

(Jenkins, 2006, s. 15-16).

Mobilni telefony uz nejsou pouze telekomunikacnim zatizenim, jak tomu bylo v minulosti.
Muzeme na nich hrat hry, stahovat informace z internetu, fotit a posilat fotografie nebo
textové zpravy. Umoznuji nam dokonce sledovat trailery k nejnovéj$im filmim, stahovat
pokracovani novych romantli, ba dokonce ucastnit se koncertu na druhém konci svéta
(Jenkins, 2006, s. 16). Takto Henry Jenkins popisuje svét vroce 2006 a je nutné si

uvédomit, ze Apple sviij prvni smartphone piedstavil az v roce 2007.

Konvergence také méni struktury vlastnikii médii. Zatimco stary Hollywood se zamétoval
pouze na uvadéni novych filmid do kin, nové pojeti zdbavniho primyslu je uZ jiné:
konglomeraty jako je Warner Bros. se zajimaji o zdbavni priamysl jako celek. Jejich
aktivity zahrnuji filmovou 1 televizni tvorbu, popularni hudbu, pocitacové hry, webové
stranky, hraCky, zdbavni parky, knihy i1 periodika (noviny, casopisy a komiksy).
A predev§im méni to, jakym zpiisobem spotiebitelé média konzumuji. Student stfedni
Skoly, ktery plni svilj doméaci ukol, mize délat hned né€kolik véci najednou: prohliZet si
webovou stranku, poslouchat a stahovat hudbu, chatovat se svymi ptateli, psat doméci ukol
a odpovidat na e-mail. To vSe béhem par kliknuti mezi okny. FanouSci televizni série
muzou vést dialog, shrnout epizodu, debatovat o podtextu, vytvofit kreativni
fanouskovskou fikci, nahrat vlastni soundtrack nebo vytvofit vlastni film. A tohle vSe Sifit
celosvétove diky vlastnostem internetu (Jenkins, 2006, s. 16). Jenkins uz v roce 2006
popisuje to, cemu se v dnes$ni dobe fikd multitasking. Medialni spolecnosti se musi
pfizpusobit (pokud se jiZz nepfizpisobily) tomu, jakym zpisobem jsou média v soucasné

dobé konzumovana.
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Zacatkem nového tisicileti technologicky pokrok zménil i nastaveni webu a umoznil
idedlni podminky pro participatvni kulturu (Jenkins, 2006, cit. podle Blikstein, Visconti,
Zannete, 2018, s. 158).
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5 Platformy

Ve spojitosti s internetovymi memy je nutné si ujasnit, které¢ platformy jsou v soucasné

dobé domovem pro Uspésné Sifeni memt na internetu.
5.1 Facebook

Facebook je nejpouzivanéjsi socidlni platforma na svéte, podle statistik z dubna 2020 ma
2 498 milionti aktivnich uzivateli (Clement, 2020). Diky této skutecnosti je Facebook

idedlnim prostiedim, kde $ifit obsah, tudiz i internetové memy.

Facebook umoziiuje lidem z celého svéta pridavat si do profilu pratele, vyménovat zpravy,
organizovat udalosti, oznamovat svou polohu, hrat hry, pfidavat se do skupin podle zajmi

uzivateli a sdilet fotografie ¢i videa a mnoho dalsiho.

Nazev této socialni platformy je odvozen zhovorového nazvu knih, které jsou
distribuovéany studentim v USA na zacatku kazdého akademického roku s cilem pomoci

studentim se navzajem identifikovat (Know Your Meme, n.d.).

Mezi charakteristické funkce Facebooku patii naptiklad news feed, Facebook Messenger

413

a timeline (dfive nazyvano zed’, jedna se o ,,vykladni skiin“ uzivateli a stranek aktivnich
na Facebooku). Nize vysvétlim zdkladni princip fungovéni funkce news feed a sluzby
Facebook Messenger. Funkce timeline blize nepopisuji, protoze jeji dopad na Sifeni obsahu

je zanedbatelny — veskeré ptispévky spadaji pod algoritmus news feedu.
5.1.1 News Feed

News feed poskytuje uZivatelim obsah, po kterém nejvice touzi. Jinymi slovy je pro
uzivatele nejvice relevantni. Ackoli je podle mnoha lidi news feed pfedev§im nastrojem,
diky kterému mutze Facebook vydélavat penize, zcela tomu tak neni (www.focus-age.cz,
n.d.) — bez ldkavého obsahu by Facebook nebyl nejpouzivangjsi socialni platformou na
svete.

News feed funguje na principu algoritmu, ktery je zaloZen na individualnim chovani
kone¢ného vybéru piispévkl jsou spojeni, jez prostiednictvim svého profilu uzivatel
navaze. Kdyz se ¢loveék poprvé prihlési na sviij facebookovy profil, jeho news feed je jako
nepopsany papir. AZ postupem casu se na ném pomalu za¢nou objevovat ptispévky od lidi,

s nimiZ navaze pratelstvi, nebo od stranek, které se rozhodne sledovat kviili svym zajmm.
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Avsak pouhd spojeni ¢i sledovani stranek nestaci. Facebook se snazi u kazdého prispévku
odhadnout pravdépodobnost, zda se dany obsah bude uzivateli libit, jestli ho bude dale
sdilet nebo zda se rozhodne danému obsahu vénovat sviij ¢as, aby si ho dikladné piecetl.
Tato pravdépodobnost se odhaduje na zaklad¢ n¢kolika faktort (www.focus-age.cz, n.d.):
kdo dany pfispévek ptidal (jak casto wuzivatel reaguje na piispévky daného
uzivatele/stranky), typ obsahu (jak Casto uzivatel reaguje na dany typ obsahu — fotografie,
video, odkaz aj.), reakce na prispévek (mnozstvi interakci, které se u piispévku objevi,
zvysuji jeho dilezitost a relevantnost pro dalsi jiné uzivatele) a kdy byl piispevek ptidan
(ptestoze uzivatelé chtéji mit sviij news feed stale co nejaktualnéjsi, tak se mize stat, ze se
na news feedu uzivatele objevi i1 tyden stary ptispévek, pokud ho algoritmus Facebooku

vyhodnoti jako opravdu dilezity a zajimavy).

Toto funguje i opacnym zplisobem: algoritmus bere v potaz situaci, kdy uzivatel pierusi
spojeni s jinym uzivatelem nebo prestane sledovat urCitou stranku. Algoritmus pak

vyhodnoti ptispévky od téchto uzivateld/stranek jako irelevantni.
5.1.2 Facebook Messenger

Facebook Messenger je sluzba a aplikace, ktera zprostfedkovava textovou, audio
a audiovizualni komunikaci vredlném case mezi jednotlivymi uzivateli Facebooku.
Je faktem, ze po urcitou dobu byla moznost vyuZzivat tuto aplikaci bez toho, aniz by
uzivatel byl aktivnim uZivatelem Facebooku, ale v prosinci roku 2019 Facebook tuto
moznost odebral. Existuje vSak zpiisob, jak to obejit. K tomu, aby uzivatel pouZzival
Facebook Messenger, neni zapotiebi aktivniho uctu. To znamenda, Ze staci si zalozit
facebookovy profil, pomoci kterého tuto sluZzbu/aplikaci aktivuje a nasledné sviij profil
deaktivuje (Bradford, 2020). Pro Sifeni obsahu je tato sluzba stézejni, jelikoZ se jedna

o ,,internetovou formu Word-of-Mouth*.
5.2 Instagram

Instagram patii mezi nejpouzivanéjsi socidlni sité svéta. Podle statistiky setazujici socialni
sit¢ na zadkladé¢ poctu jejich aktivnich uZivateld, je Instagram na Sestém misté
s 1 000 miliont aktivnich uzivatelti k dubnu roku 2020 (Clement, 2020). Vzhledem k poctu
aktivnich uZivatell je tato platforma idedlnim prostfednim k Sifeni obsahu, to znamena

1 k $ifeni internetovych memd.
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Instagram je bezplatnd online aplikace, kterd slouzi ke sdileni fotografii a zaroven je
socialni siti. Vroce 2012 ji koupil Facebook. Instagram umoziiuje svym uZzivatelim
upravovat a nahravat fotografie nebo kratka videa prostiednictvim mobilni aplikace.
Uzivatelé Instagramu mohou ke kazdému ze svych ptispévkl prfidat titulek a za pomoci
hashtagli a geotaglh — oznaceni polohy na zaklad¢ polohovych sluzeb — tyto piispévky
oznacit, aby byly vyhledatelné pro ostatni uzivatele. Kazdy nahrany ptispévek se zobrazi
na instagramovém feedu, kde uzivatel mize pozorovat aktivitu sledujicich. Ostatni si tento
obsah mohou také zobrazit, a to v piipadé, ze je prispévek fadné€ oznaCen pomoci hashtagi
a geotagl. V pfipadé zajmu mohou uzivatel¢ nastavit svlj profil jako soukromy, coz
znamena, zZe jejich prispévky mohou vidét pouze lidé, ktefi je sleduji (TechTarget, 2020).

Kazdy soukromy uzivatel ma moznost rozhodovat o svych sledujicich.

Jako jiné platformy socidlnich siti 1 Instagram svym uZivatelim poskytuje moznost
lajkovat, komentovat a ukladat jednotlivé prispévky. Mohou posilat soukromé zpravy
jinym uzivatelim prostfednictvim funkce Instagram Direct. Instagram lze pouzivat skrze
webovou stranku — instagram.com, kterd umoznuje nahravat obrazky, spravovat fotografie
nebo sledovat aktivitu jinych uZzivateli. Mobilni aplikace umoznuje fotografovat pomoci
chytrého zatizeni — iPhonu nebo smartphont se systémem Android (Christensson, 2014).
Fotografie ze sit¢ Instagram Ize jednoduse sdilet na ostatnich socialnich sitich, naptiklad na

Facebooku nebo Twitteru (TechTarget, 2020). Zde se dostavdm ke zminované SiFitelnosti,

kterou popisuji v kapitole SiFitelna média.

Instagram neni pouze nastrojem pro soukromé ucely, ale i pro Gc¢ely obchodni. Aplikace
nabizi spolecnostem moznost zalozit si bezplatny obchodni tcet k ucelim propagace své
znacky a produktd. Spole€nosti pak maji pfistup k metrikdm interakce a k zobrazeni
ptispévkl zdarma. Podle webovych stranek Instagramu tuto aplikaci vyuZiva jeden milion
inzerentti (TechTarget, 2020). Udajné az 60 % uzivateld Instagramu tvrdi, ze diky aplikaci
objevuji nové produkty (Tsighis, 2016).

5.3 Twitter

Tato platforma nema tolik aktivnich wuzivateld jako vySe =zminované, avSak
386 milionu aktivnich uzivatelli (Clement, 2020) je stale atraktivni ¢islo k Sifeni obsahu.

Twitter je bezplatna socilni sit’, kterd funguje na bazi mikroblogovani.
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Twitter umoziluje registrovanym uzivatelim sdilet kratké zpravy, takzvané rweety. Pak
mohou sdilet a sledovat tweety ostatnich uzivatelt skrze vice platforem a zatfizeni. Tweety
areakce na jednotlivé tweety mohou zasilat i pomoci textovych zprav, stolniho klienta

nebo zvetfejnénim na webu twitter.com (TechTarget, 2015).

Vychozeni nastaveni pro Twitter jsou vefejnd, na rozdil od Facebooku, kde uzivatelé musi
schvalovat socialni spojeni. V prostfedi Twitteru muaze kdokoli sledovat kohokoli
(TechTarget, 2015), avSak nabizi se zde i1 varianta soukromého uctu, jako je tomu
u Instagramu. Uzivatelé mohou vytvaret konverzacni vldkna s uclelem pfipojit se
k obecnym tématiim. Nebo mohou oznacovat své piispévky hashtagy, které na Twitteru
funguji na bazi klicovych slov, jednotlivé prispévky/tweety ostatnich uzivatelti lajkovat,
komentovat nebo retweetovat, coz znamena sdilet. A to bud bez komentaie, nebo

s vlastnim komentafem.

Tweety jsou piispévky o délce 280 znakt, které mohou obsahovat hypertextové odkazy ¢i
obrazky, ackoli ptivodné byly limitovany pouze na 140 znaki (Perez, 2018). Pti svém
spusténi byl Twitter postaven hlavné na SMS zprédvach. Limit 140 znakli odpovidal
velikosti textovych zprav SMS — jejich prostiednictvim uZivatelé sdileli a pfijimali obsah
z Twitteru. Tento zplsob uz je dnes zastaraly vzhledem k mnozstvi chytrych telefond,
které umoznuji pristup k aplikaci. Z tohoto diivodu Twitter deaktivoval moznost pfijimat
SMS zpravy obsahujici text novych tweetli. Tato funkce byla deaktivovéana prakticky ve
vSech zemich, az na né€kolik, které se na ni stale spoléhaji. Nadéale v§ak vSem uZivatelim

budou zasildny SMS zpravy, tykajici se zabezpeceni jejich uctu. (Kastrenakes, 2020).
5.4 Reddit

Reddit je socialné zpravodajsky web a forum, kde je obsah kuratorovan a propagovan
uzivateli Redditu prostfednictvim hlasovani. Registrace je zdarma a je zapotiebi
k pouzivani zakladnich funkci. Nazev webu je odvozen od anglického ,I read it*
(TechTarget, 2016), do Cestiny ptelozeno ,,Pfecetl jsem to*“. K dubnu roku 2020 ma Reddit

430 miliont aktivnich uzivatelii (Clement, 2020).

Reddit je rozdélen do vice neZ milionu komunit, které se nazyvaji subreddits, z nichz
kazda pokryva jiné téma. Nazev subredditu zacina /r/, coZ je soucasti URL, které Reddit
pouziva (Wildman, 2020). Napiiklad /r/technology je subreddit, kde lidé debatuji

o technologii, zatimco /r/memes je subreddit vénovany memum.
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Uzivatel s a¢tem Reddit méd moznost vytvoftit subreddit pro libovolné téma, pokud zlstane
v souladu s pravidly komunity. Subreddity jsou spravovany moderatory, coz jsou
dobrovolnici, ktefi mohou upravovat vzhled konkrétniho subredditu, nastavit pravidla, jaky
typ obsahu je subredditu povolen. Maji rovnéz pravo z daného subredditu odstranovat
ptispévky, obsah nebo znemoznit pfistup nevhodnym uzivatelim. Reddit jako celek je
fizen administratory a zaméstnanci. Ti maji v rdmci webu rozsahle pravomoci — mohou
moderatory zbavit jejich prav nebo zakazat cely subreddit snevhodnym obsahem

(Wildman, 2020).

Vedle kazdého ptispévku jsou pozorovatelné dvé Sipky a cislo. Pomoci téchto Sipek,
znichz jedna sméfuje nahoru a druha dolt, uzivatelé Redditu rozhoduji o viditelnosti
pfispévku v ramci komunity. Kliknutim na Sipku sméfujici nahoru, takzvany upvote,
uzivatelé zvysuji viditelnost ptispévku. Naproti tomu kliknutim na Sipku smétujici dold,
takzvany downvote, uzivatelé¢ viditelnost prispévku snizuji. Cislo uvedené u piispévki
reflektuje aktudlni soucet zminovanych upvotes a downvotes. Stejnym zptisobem mohou
uzivatelé hodnotit komentafe ostatnich. Kazdy z nich ma svoji karmu — ta zobrazuje vysi

,»Zasluh® nasbiranych prostfednictvim komentaiia (Wildman, 2020).

Vzhledem k prostiedi, které Reddit vytvaii, poctu uzivateld, subredditim a funkci upvotes

a downvotes je skvélou platformou pro $ifeni internetovych memd.
5.5 Imgur

Imgur (Cte se imager) je webova stranka, ktera slouzi k hostovéani a sdileni obrazkl. Tato
platforma je velice oblibena uzivateli jinych socidlnich siti, jako jsou naptiklad Reddit ¢i
Twitter, a to diky jednoduchému uZivani a flexibilit¢ (Gibbs, 2013). Podle udajl, které
Imgur uvadi na své webové strance, je mesi¢ni dosah této platformy ptes 250 milionil
uzivatelll (Imgur Inc., 2020), cozZ je témét o polovinu méné nez u Redditu. Na Imguru je
mozné sdilet obrazky v riznych formatech vcetné animovanych GIFii. Tyto obrazky jsou
ulozeny na webové strance zdarma a jsou smazany pouze v piipad€, Ze béhem Sestimésicni

lhity k nim neni zaregistrovan alespon jeden pfistup.

Registrovani uzivatelé Imguru mohou rozhodovat o viditelnosti pfispeévku stejné, jako je
tomu u Redditu. Disponuje totiz stejnym principem upvotes a downvotes nebo komentaii,
které uzivatelé mohou hodnotit stejnym zplsobem nebo pomoci nastroji k vytvareni

novych obrazkli a nasledného Sifeni s uzivateli Imguru nebo SirSim internetem (Gibbs,
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2013). Na rozdil od Redditu tady neexistuji subreddits, ale jednotlivé obrazky se tiidi
pomoci takzvanych tags, ¢esky stitky. U jednoho obrazku muze byt maximalné pét Stitki

(superplane39, 2019).

Hlavnim divodem, pro¢ v praci zminuji platformu Imgur, je jeji ndstroj Meme Generator
(Gibbs, 2013), pomoci kterého uzivatelé mohou jednoduse piidat vlastni text na Sirokou
Skalu obrazka. A diky tomu vlastné vytvaret nové variace internetovych memi nebo zcela

nove memy.
5.6 9GAG

Webova stranka 9GAG od roku 2008 shromazd'uje uzivatele internetu z celého svéta, aby
svym c¢lenilm umoznila zvetfejiiovat obrazky, videa a kratké pifib&hy. Na rozdil od
socialnich siti je tato komunita zaméfena pouze na produkei ptispévki, nikoli na jednotlivé
profily. Piispévky mohou obsahovat obrazky z celého svéta, internetové memy nebo Rage
Comics, které jsou prevazné v anglickém jazyce. Vzhledem ke vzniku kulturnich prvki
pfistupnych vSem uZivatelim 9GAG, je tato komunita Casto povaZovéana za vzruSujici
nadnarodni zkuSenost, avSak realita je jina. Hranice se piekracuji uzivanim anglictiny
a prostfednictvim angloamerickych kulturnich pfedméti. Prispévky v jiném jazyce jsou
Casto kritizovany, a dokonce tady najdeme ptispévky, které si délaji legraci z konkrétnich

zemi, zen, genderovych otdzek a etnickych ¢i ndrodnich specifik (Wagener, 2014).

Podle textu, ktery byl zvetfejnén na samotném webu 9GAG, byla platforma definovana
jako ,, mejzabavnejsi a zaroven nejjednodussi platforma pro publikovani nebo
shromazdovani internetového humoru‘ (9gag.com, 2014, cit. podle Wagener, 2014,
s. 2489). Postupem casu se stala jednou nejpopularnéjsich komunit, kde uzivatelé mohou
sdilet obrazky ¢i videa. 9GAG kolem sebe shromazd’'uje uzivatele z celého svéta, riiznych
vekovych kategorii a socidlnim zazemim, aby spolu sdileli rozmanité spole¢né zajmy. Jak
uz jsem uvedl, na rozdil od socialnich siti se nezamétuje na jednotlivé profily ¢i jejich
vzdjemné propojeni, ale téméf vyhradné na produkci online piispévkl. Typickym
obsahem, ktery je sdilen na 9GAG, jsou memy nebo Rage Comics (Wagener, 2014).

K uspotfadani pfispévku v ramci webu existuji tfi rtizné kategorie. Prvni kategorie se
nazyva hot, ve které se zobrazuji nejoblibené;si ptispeévky. To znamend, ze dostaly nejvice
hlasti od uzivateld 9GAG. Druhd kategorie se nazyva trending a shromazd’uje piispévky

s vysokou popularitou. Posledni kategorie se jmenuje fresh a predstavuje piispevky

53



publikované ptimo uzivateli 9GAG. Jde o jakousi ,,matetskou skolku*, kde nové piispévky
podstupuji prvni hlasovaci proces (Wagener, 2014). Prestoze se 9GAG muze zdat jako
skvély zdroj internetovych memii (da se fict, Zze je na nich postaven), mezi
,profesionalnimi konzumenty memua‘ tomu tak neni. Uzivatelé 9GAG totiz dost Casto
kradou obsah Redditu a potom ho sdili tak, aby to vypadalo, Ze se objevil jako prvni na
9GAG. Pfitom tato platforma nemd zadnou spojitost s Redditem nebo Imgurem. Podle
jednoho uzivatele Redditu, jehoZ profil uz byl smazan, je 9GAG ,,maly retardovany bratr*
zminénych, se kterym nechce nikdo mit nic spolecného. A je primarné urCen lidem bez
ptislusnosti k nékteré z internetovych komunit a 9GAG navstévuji jen proto, aby si béhem
deseti minut prohlédli vtipné obrazky nebo memy a poté stranku opustili (Reddit Inc.,

2013).

Jakozto dlouhodoby konzument internetovych memi musim s timto tvrzenim uZivatele
Redditu souhlasit. Pro lepsi predstavu: 9GAG je mezi internetovymi memy néco jako
Evropa 2 mezi ¢eskymi radii. Prestoze loni byla tato radiova stanice tfeti nejposlouchanéjsi
v Ceské republice (PHD, a.s., 2020), zanrové vymezeny poslucha¢ v ni pravdépodobné

nenajde uspokojeni.
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6 Analyticka ¢ast
6.1 Metodika

Pro ucely této diplomové prace byla zvolena metoda kvalitativniho vyzkumu. S jeho
pomoci je mozné interpretovat internetové memy jakozto komplexni prvek internetové
kultury. Néktefi metodologové chapou kvalitativni analyzu pouze jako doplnék ke
kvantitativni analyze, jini jako jeji protipol. Neexistuje vSak jediny obecné uznavany
zpusob, jak vymezit ¢i délat kvalitativni vyzkum (Hendl, 2008, s. 49). Metodolog Jan
Hendl (2008) uvadi ¢tyii priklady, kterymi se mize kvalitativni vyzkum zabyvat:

e popisem procest, vztahi, okolnosti a situaci, systému nebo lidi;
e interpretaci, explanaci, exploraci;
e verifikaci predpoklad, teorii nebo zobecnéni;

e vyhodnocenim a komparaci praktik, inovaci a programd.

Pro ucely této diplomové prace jsem zvolil kontextovou analyzu. Jejim prostfednictvim
budu analyzované internetové memy interpretovat a uvedu je do kontextu, ve kterém
s nejveétsi pravdépodobnosti vznikly. Dale vysvétlim, jakymi prvky se tohoto kontextu
dosahlo — pfidanim prvku textu, remixem, imitaci ¢i pfidanim dalSiho obrazku k ptivodni
Sablon€. Pomoci této analyzy vysvétlim princip fungovani internetovych memi a oznacim

faktory, které napomahaji k jejich Sifeni v kyberprostoru.
6.2 Metoda vybéru internetovych memu

Jako metodu sbéru dat jsem zvolil pozorovani. Pro tcely této prace jsem vybral internetové
memy, které setrvavaji v kyberprostoru dlouho od svého vzniku (Drake
Disapproves/Approves), hodné se o nich paslo v médiich (Woman Yelling at a Cat, Bernie
Sanders — I am once again asking for your financial support) nebo jsou zaloZeny na
uritém fenoménu (herni série Grand Theft Auto). Nasledn¢ jsem ke kazdému z vyse
uvedenych internetovych memu vybral dostatecny pocet iteraci (Ctyii az pet), na kterych se
da dobte vysvétlit, jakym zplisobem se méni kontext dané Sablony na zaklad¢ digitalni

manipulace.
6.3 Vyzkumné otazky

1. Jaké jsou principy fungovani internetovych memu v kyberprotoru?

2. Které faktory ovliviiuji Sifeni internetovych memi?
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6.4 Mem Ah Shit, Here We Go Again

Ah Shit, Here We Go Again je nazev internetového memu, ktery pochazi z herni série
Grand Theft Auto, konkrétné z titulu Grand Theft Auto: San Andreas (2004) (Rockstar
Games, 2020). Zprvu definuji herni sérii Grand Theft Auto, posléze navazu na internetovy

mem Ah Shit, Here We Go Again.

Herni série Grand Theft Auto se stala jednou z nejpopuldrnéjSich hernich sérii v hernim
pramyslu. Pivodni hra Grand Theft Auto spatiila svétlo svéta roku 1997, a to pro operacni
systtm MS Windows. Pozd¢ji byla adaptovana pro jind zafizeni, napiiklad PlayStation.
Hra méla obrovsky uspéch a od té doby kazdy jeji novy titul pfinasi vylepseni vizualni
stranky a pfibeéhu hry. Herni sérii provdzi nadmérné nasili a provozovani trestné ¢innosti
v riznych smyslenych prostiedich, které se podobaji americkym méstim. Herni série
Grand Theft Auto je tzv. ,,open world* hra, kde hraci maji moznost svymi rozhodnutimi
pozménit trajektorii ptfibéhu a personalizovat sviij herni zazitek. Hlavnim cilem
jednotlivych titulG je vydobyt si postaveni v organizovaném zlo¢inu. Pfestoze hlavni
déjova linka je linedrni, hra¢i maji moznost se zapojit do velkého mnozstvi vedlejSich
aktivit, jako jsou automobilové zavody, vedlejsi ukoly v podobé riznych kradezi ¢i celou

tfadu sportovnich aktivit (Miller, 2018).

Grand Theft Auto ma silnou vazbu na gangsterské hollywoodské filmy. Grand Theft Auto:
San Andreas, titul herni série, z kterého tento internetovy mem pochézi, je inspirovany
gangsterskymi snimky jako Boyz N the Hood (1991) (Ceskoslovenska filmova databaze,
2020b) a Menace II Society (1993) (Ceskoslovenska filmova databaze, 2020a).

Herni série Grand Theft Auto je nepiedstavitelné vydélecna, posledni titul z této série
Grand Theft Auto V vyd¢lal tvlircim vice penéz nez jakykoliv film, kniha ¢i hudebni
album v historii (Oxford, 2018; Tassi, 2020). V soufasné dobé je herni prumysl
nejperspektivnéjSim odvétvim. Piesto se tato herni série potyka s velkym mnozstvim
kontroverze kvili nasili, misogynii, rasismu a dalSich ptedsudkd, které hra obsahuje

(Miller, 2018).

Internetovy mem Ah Shit, Here We Go Again odkazuje na zacatek hry po tvodni cutscéné
z herniho titulu Grand Theft Auto: San Andreas. Byl vydan 26. tijna roku 2004 pro herni
platformu PlayStation 2. V tvodni cutscéné je protagonista Carl ,,CJ* Johnson obtéZovan

a vydiran zkorumpovanymi policisty. Hra za¢ind v momenté¢, kdy si Carl uvédomi, Ze se
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ocitl v neptatelské Ctvrti. Po tomto zjisténi ,,CJ* pronese: ,,4h shit, here we go again.
Worst place in the world, Rolling Heights Ballas country. I ain't represented Grove Street
in 5 years, but the Ballas won't give a shit* (Know Your Meme, 2019a).

6.4.1 Sablony pro internetovy mem Ah Shit, Here We Go Again

Ah shit, here we go again.

Obrazek 10 — Prvni Sablona pro mem A4 Shit, Here We Go Again (Know Your Meme, 2019c¢)

Prvni Sablona, kterd se v rdmci tohoto internetového memu pouziva, je samotny snimek ze
hry, ktery je bez jakychkoliv uprav. Na snimku je vidét muz v bilém natélniku. Muz se
nachazi v boéni uli¢ce a v délce pred nim stoji bicykl. Re¢ jeho téla napovida, Ze je
v pohybu, pravdépodobné smérem k bicyklu. Na obrazku miizeme pozorovat text: ,,Ah
shit, here we go again“ — do Cestiny prelozeno: ,,A sakra, je to tady zase* (pro ucely této

préace byl zvolen nevulgarni pieklad). Jde o pfimou fe¢ muze v bilém natélniku.
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BHIEHITFELETERwWe go again.

Obrazek 11 — Druha $ablona pro mem Ah Shit, Here We Go Again (Know Your Meme, 2019d)

Druh4 Sablona, kterd se v rdmci tohoto internetového memu pouziva, je ofiznuty snimek
s muzem Vv bilém natélniku a text: ,, 4h Shit, Here We Go Again. “ Je zde prostor k pfidani

libovolného prostredi, ve kterém bude tento mem fungovat.

Z druhé Sablony vyplyva, Ze pro dodrzeni pravidel tohoto memu musi byt zachovan muz

v bilém natélniku a zminény text.

Tento internetovy mem se nejcastéji pouziva v kontextu opétovnych konfrontaci, i kdyz
v zavislosti na kontextu mohou byt odvozeny 1 jiné vyznamy (Know Your Meme, 2019a).
Na nasledujicich ptikladech demonstruji, jak se tento mem pouziva a jak se méni jeho

kontext na zadkladé pridani prvku textu, jiného obrazku ¢i remixu.
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6.4.2 Mem Grand Theft Auto V Nextgen

.- GamersParadice b
Ll ©@ParadicexGaming

When you have to buy #GTAV that has been out for 7
years AGAIN on NextGEN consoles....

n RS

Ah shit, here we go again.

4:21 PM - Jun 11, 2020 - Twitter for iPhone
Obrazek 12 — Mem Grand Theft Auto V Nextgen (Gamers Paradise, 2020)

Tato iterace internetového memu Ah Shit, Here We Go Again je snimek tweetu uzivatele
@Paradixgaming z 11. ¢ervna 2020, kdyz pfidanim vlastniho komentafe uvedl ptivodni
snimek do jiného kontextu. Tento mem odkazuje na oekavané predstaveni herni konzole
nové generace PlayStation 5, kterd byla piedstavena beéhem Zivého ptfenosu na oficialnim
YouTube kanélu spole¢nosti Sony 11. ervna 2020 (Play Station, 2020). Mimo samotné
konzole nové generace spoleCnost piedstavila i herni tituly, které na ni budou hratelné
(Shurman, 2020). Vzhledem k tomu, ze posledni dil ze série Grand Theft Auto vysel v roce
2013, ocekavalo se, ze s pfichodem nové generace konzoli bude vydan i novy dil série.
Nastalo vSak zklamani, jelikoz Rockstar Games, herni spolecnost, jeZ je tvliircem této herni

série, dosud predstavila pouze vylepsenou verzi uz sedm let staré¢ho titulu (Arora, 2020).
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Vtip tohoto memu spociva v komentafi politiky tviircii herni série s odkazem na predesly
titul. Komentat zni: ,, When you have to buy #GTAV that has been out for 7 years AGAIN
on NextGEN consoles...“ Je zde naplnén princip memu v opétovné konfrontaci —
zakoupeni herniho titulu Grand Theft Auto V (v komentéfi je uvedeno, Ze se jedna o sedm
let stary titul, ktery vySel na dvou generacich hernich konzoli — v roce 2013 pro herni
platformy Xbox 360 a PlayStation 3, vroce 2014 pro herni platformy Xbox One
a PlayStation 4 a v roce 2015 pro PC). To znamend, Ze budouci majitelé nové generace
hernich konzoli budou znovu nuceni (podle nyni dostupnych informaci) si tento herni titul

opét zakoupit.

Tento internetovy mem cili na vlastniky hernich konzoli a fanousky herni série Grand
Theft Auto. Ptedpoklada se, Ze tito fanousci nemaji Zadny problém s porozuménim tomuto

memu.

6.4.3 Mem WW2

When your country starts
a Second World War:

&

R, P
LB N e

" i
Ach ScheiBe, jetzt geht es wieder los.3.

"-‘.

Obrazek 13 — Mem WW2 (Lxxmvn, 2020a)
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V této iteraci internetového memu Ah Shit, Here We Go Again byl ptidan prvek textu
a remixu puvodniho snimku. Remix zde spoc¢iva v ndhrad¢é osoby s bilym nétélnikem za
osobu obleCenou ve vojenské uniformé. Digitdlni manipulaci byl plvodni obrazek
pieveden do Cernobil¢ formy a piivodni text ,, Ah Shit, Here We Go Again“ pielozen do
némdciny ve znéni: ,,Ach Scheifse, jetzt geht es wieder los.” Nad ptivodni obrazek byl

‘

ptidan text ,, When your country starts a Second World War: “.

Tento mem byl zasazen do kontextu druhé svétové valky. Napomaha tomu cernobila verze
puvodniho snimku, ndhrada plvodni postavy za vojdka, pfelozeni plvodniho textu

z angliCtiny do némciny a text pfidany na ptivodni obrazek.

Vzhledem k tomu, Ze druhd svétova valka zacala velice kratce po prvni svétove, je zde
opét dodrzen princip memu v opétovné konfrontaci. Jelikoz za pocatek obou svétovych
valek mohou némecky mluvici staty, vtip zde spociva v nestastnosti vojaka, ktery by se dal
interpretovat jako vojak bojujici za svou vlast i v prvni svétové valce, ze musi jit opét
bojovat. K pochopeni tohoto internetového memu je zapotiebi znalost svétové historie

a formatu memu Ah Shit, Here We Go Again.
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6.4.4 Mem Covid-19

Obrazek 14 — Mem Covid-19 (Know Your Meme, 2020)

V této iteraci internetového memu je vyuzita druha Sablona, pficemz se zachovala osoba
v bilém natélniku a také text v dolni Casti ,,Ah shit, here we go again®. Prostiedi,
do kterého je tento mem zasazen, neni zcela viditelné — je zamlzené. V obrazku je pridan
text v horni Casti ,, When you use your glasses and mask at the same time* — , Kdyz si
vezmes bryle a rouSku najednou®.

Tento mem je zasazen do kontextu epidemie Covidu-19, jez vypukla koncem roku 2019
v Cing. 11. biezna roku 2020 Svétova zdravotnicka organizace prohlasila §ifeni koronaviru
za pandemii (WHO, 2020). V ramci boje proti této pandemii byla napfi¢ staty zavedena
rizna opatfeni. Tento mem odkazuje na (v n€kterych statech) povinné noSeni rousek ¢i

respiratortl (Ministerstvo zdravotnictvi CR, 2020).

Vtip tohoto memu spociva v situaci, kdy osobé, ktera bézné nosi dioptrické bryle, se pfi
noSeni rousky bryle zamlzuji. Proto je prostfedi na obrdzku zamlzené, aby spolu s textem

,» When you use your glasses and mask at the same time * tento mem spravné fungoval.
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Mem je cileny na osoby, které maji vady zraku a jsou nuceni nosit dioptrické bryle.
Domnivam se, Ze tato iterace memu funguje dobfe i bez znalosti ptivodniho memu A4 Shit,
Here We Go Again vzhledem k tomu, ze pandemie Covidu-19 byla celosvétova a dava
smysl 1 bez znalosti herni série Grand Theft Auto. Nastava vsak otazka, zda nenastane jina
celosvétova pandemie, poté by tento mem uz nemusel byt spojovdn pouze s pandemii

koronaviru. Prvek opétovné konfrontace je zde zachovan.

6.4.5 Mem Prométheus

AHSHITHEREWE GO AGAIN

Obrazek 15 — Mem Prométheus (Lxxmvn, 2020b)

Na obrazku miizeme pozorovat skalu, ke které je fetézy ptikovany spotfe odény muz. Dale
je na obrazku létajici dravy ptak — orel, ktery leti s otevienymi pafaty smérem
k pfikovanému muzi. Ze situace lze vyc¢ist, Ze se mu chysta ublizit. Poslednim dilezitym

prvkem na obrazku je text ve spodni ¢asti ,, AH SHIT, HERE WE GO AGAIN*“.

Jedna se o vyobrazeni z fecké mytologie. Muz na obrazku je Prométheus — potomek

bozského rodu Titand. Prométheus chodil po svété a hledal Zivé bytosti, které by se mu
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podobaly, ale neuspésné. Proto vytvoril sochu ¢loveéka podobajiciho se bohiim. Této sose
vdechla bohyn¢ jasného rozumu Athéna ducha, a tak poslal Prométheus na svét prvni lidi.
Sam Prométheus se vydal mezi n¢ a ucil je vSem vécem. Bohové z Olympu pozorovali, jak
si lid pocind, coz se nelibilo vladci vSech bohti Diovi. Prométheus totiz naucil prvni lid
védam, ale nenaucil je klanét se bohtim, ktefi vSe fidi. Na zdkladé toho si Zeus m¢l vybrat,
co ma lid bohtim obé¢tovat. Prométheus pfipravil na Dia lest. Ten ji ovSem prokoukl, ale
nedal to Prométheovi najevo. Vybral si dar z tuku a kosti. Od té¢ doby obétoval lid bohtiim
tuk a kosti. Zeus chtél za tuto lest Prométhea potrestat a vzal lidem ohen. Prométheus chtél
vSe napravit, proto se vplizil do Diova palace, kde ve dne v noci plapolal ohent v krbu,
trochu ohné z n¢j vzal a navratil ho zpét lidem. Rozhnévany Zeus tak nechal pfikovat
Prométhea ke skale v pohoti Kavkaz jako trest za jeho ¢iny. Prométheus vSak Dia neprosil
o milost, a tak Zeus k nému poslal velkého orla, ktery kazdé rano pitilétal k Prométheovi,

aby mu trhal jatra z téla. Ta mu ale kazdou noc opét dorostla (Databazeknih.cz, 2020).

Vtip tohoto memu spociva v opétovné konfrontaci Prométhea s orlem. Je zajimavé, ze
pouhym piidanim prvku textu ,,4h Shit, Here We Go Again“, kterym je naznacena

opétovna konfrontace, vznika z mytologického vyobrazeni internetovy mem.

Je pozoruhodné, Ze tento mem funguje dobie i bez znalosti plivodniho AA Shit, Here We
Go Again, jelikoz samotna baje obsahuje opétovnou konfrontaci Prométhea s orlem,
kterého na néj poslal Zeus. Tato Sablona — diky opétovné konfrontaci — napoméha urcit,

o koho se jedna. K jeho pochopenti je zapotiebi zejména znalost fecké mytologie.
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6.4.6 Mem Everyday

Every time | wake up in the morning

Obrazek 16 — Mem Everyday (Lxxmvn, 2020c)

V této remixované iteraci internetového memu Ah Shit, Here We Go Again je pouzita
druhd Sablona jako u pfikladu s Covidem-19, je zde zachovan prvek muze v bilém
natélniku a text ,, Ah Shit, Here We Go Again . Ptidan byl prvek textu v horni ¢asti ,, Every

¢

time I wake up in the morning® neboli ,,Kazdé rano, kdyz se vzbudim*. Prostiedi,
do kterého byla druhd Sablona zasazena, je na rozdil od ptikladu s Covidem-19 dobie
rozeznatelné. Mlzeme pozorovat postel, lampu, topeni, zaclony a okno, pfes n&jz sviti
slunce, coZ podtrhuje psany text ,, Every time I wake up in the morning “, tedy Ze se jedna
o ranni ¢ast dne. Digitalni manipulaci byl muz usazen na postel, coz poskytuje efekt, Ze na

posteli sedi (pravdépodobné zrovna vstava).

Vtip tohoto internetového memu spociva opét v opétovné konfrontaci. Tentokrat

kazdodennosti zivota.
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6.4.7 Shrnuti

Internetovy mem Ah Shit, Here We Go Again je svoji povahou exploitable — obrazovou
Sablonou. Ackoli obrazové Sablony byvaji velice tvarné co se tyce kontextu, u tohoto
ptikladu internetového memu se alteraci vyznam neméni. VSechny uvedené piiklady maji
za cil poukédzat na opétovnou konfrontaci, kterd je zasazena do riznych kontextd —
kazdodennosti zivota, fecké mytologie a druhé svétové valky. Faktor, ktery vyznamné

napomaha k Sifeni tohoto internetového memu, je popularita herni série Grand Theft Auto.

6.5 Mem Bernie Sanders — I am once again asking for your financial

support

Internetovy mem I am once again asking you for your financial support pochazi z citatu,
ktery uvedl americky politik Bernie Sanders na svém fundraisingovém videu z prosince
roku 2019 (Know Your Meme, 2020a). Tento mem se Sifil béhem primarnich voleb
Demokratické strany ve Spojenych statech americkych (Vesely, 2020) a bc&hem
nasledujiciho mésice — ledna 2020 — byl ¢tenafi memové databdze Know Your Meme

vyhlaSen internetovym memem mésice (Know Your Meme, 2020b).
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6.5.1 Sablona pro Internetovy mem Bernie Sanders — I am once again

asking for your financial support

Q wiifs)

",
.

| am once again asking
for your financial support.

Obrazek 17 — Sablona pro mem Bernie Sanders — I am once again asking for your financial support (Know Your Meme,
2020b)

Na obrazku pozorujeme star§tho muze, ktery nosi bryle. V pozadi za muzem je vidét snih
amuz sam je obleCen do zimni bundy. To nasvédCuje, ze snimek je pofizen b&hem
zimniho obdobi. Muz mé polooteviend tUsta, ¢imz je dosazen efekt, Ze ndm néco sd€luje.
V dolni ¢asti obrazku je text ,,I am once again asking for your financial support® —

., Znovu vas zadam o vasi financni podporu . Tim je naznaceno, co muz ze snimku tika.

Tento internetovy mem funguje riznymi zpisoby, a to pridanim prvku textu nad obrazek
nebo remixem — digitalni manipulaci s textem ,, 1 am once again asking for your financial
support”, dadle mlize byt remixovan samotny Bernie Sanders. V poslednim piikladu chci

ukazat, jak v tomto memu muze fungovat prvek imitace.
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Kontext tohoto memu se utvaii na zakladé prvkl, které jsou pfidany ¢i remixovany
a pfedstavuji rizné scénafe — napiiklad Zzadost o finan¢ni podporu. V piipadé digitalni
manipulace s textem ,,/ am once again asking for your financial support* to mohou byt

1 dalsi scénafe.

6.5.2 Mem EA Games

EA games every 0.3 seconds

| am once again asking
for vour financial support.

Obrazek 18 — Mem EA Games (Lxxmvn, 2020c)

Tato iterace internetového memu / am once again asking you for your financial support
spociva v pridani prvku textu ,,EA games every 0.3 seconds‘ nad puvodni obrazek. To
znamena, ze zustava pivodni prvek star§iho muze (Bernie Sanders), ktery zadé4 o finan¢ni

podporu.
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Diky pfidanému textu dochazi ke zméné kontextu. Bernie Sanders zde reprezentuje
spolecnost Electronic Arts, Inc. (dale EA), coz je americka spolecnost zalozena roku 1982
sidlici v kalifornském Redwood City (Electronic Arts, 2020). EA je svétovym lidrem
v digitalni interaktivni zdbavé. Vyviji a dodava hry, obsah a online sluzby pro herni
konzole, pfipojeni k internetu, mobilni zafizeni a osobni pocitate. EA ma vice nez

300 miliont registrovanych uzivateld po celém svéte (Electronic Arts, 2020).

Mem byl ziejmé vytvoren na zakladé nechvalné znamé aféry ohledn€ vydani titulu Star
Wars: Battlefront 2 od EA. V této hie se daly kupovat tzv. ,loot boxes®™, coz je ve své
podstaté¢ virtudlni ména ve videohrach, kterd umoziiuje uzivatelim ziskdvat virtudlni
predméty a vylepSeni (McCaffrey, 2018). Mikrotranskace ve virtudlnich hrach jsou
pfedmétem debaty uZ nékolik let a vZdy se potykaly s ostrou kritikou. Spory vyvrcholily
pravé vydanim videohry Star Wars: Battlefront 2. Loot boxes mohli hrac¢i vyuZit k zisku
digitdlniho obsahu, ktery jim poskytoval fadu vyhod. Zpocatku to mohlo byt
prostiednictvim redlné mény nebo dosazenim urcitych cilit ve hie. Technicky vzato nikdo
nebyl nucen penize utracet. Hraci vSak celili dilematu: utratit penize, nebo ¢as? Jinak se
k ptedmétim, po kterych touzili, nebylo mozné dostat. Existovala tedy silnd motivace

k tomu, aby si hraci zkratili ¢ekani utracenim svych redlnych pen¢z (McCaffrey, 2018).

Proti tomuto platebnimu systému se vzneslo mnoho stiznosti. Hraci si stézovali, ze
mikrotransakce podporuji taktiku ,pay to win“ (McCaffrey, 2018). Tento pojem
v soucasné dobé provazi herni primysl a dal by se jednoduse vysvétlit tak, Ze ten, kdo
zaplati, ma vétsi Sanci vyhrat, coz vytvari nespravedlivé herni prostfedi. Mnozi hraci
investovali prostfednictvim miktrotransakci mnohem vice penéz neZ za samotnou hru Star
Wars: Battlefront 2. Nejdulezitéjsim faktem vsak je, Zze zakonodarci v n¢kolika zemich se
usnesli, Ze ,loot boxes* jsou formou hazardnich her, které nabadaji k zbytecnym, ba

dokonce navykovym vydajiim. A to je problémem zejména u déti (McCaftrey, 2018).

Piijmy spolec¢nosti EA prameni ze dvou segmentl: z produktd a sluzeb. Produkty je
myslen vynos z hernich tituld, jako jsou FIFA, Madden, NFL, Battlefield a dalsi. Tento
segment piedstavoval ve fiskalnim roce 2019 32 % celkovych trZeb spolecnosti EA. Druhy
zminovany segment predstavuje piijmy z digitdlniho obsahu ke stazeni, pfedplatného
a dalSich sluzeb, které jsou ptistupné ve videohrach spolecnosti EA. Segment sluzeb

predstavoval za fiskalni rok 2019 68 % vynost spolecnosti (Trefis Team, 2019).
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Z vyse uvedenych informaci vyplyva, ze vtip tohoto memu spocivéa v neustalém nabadani
hract ke koupi digitdlniho obsahu, coz v mnoha pfipadech miize znamenat znacnou
vyhodu oproti hra¢lim, ktefi za placeny digitalni obsah necht&ji nebo nemohou platit.
K Sifeni tohoto memu pfispivd vefejné znama osobnost — Bernie Sanders a jeden

z nejvetsich hracl v hernim primyslu — spolecnost Electronic Arts, Inc.

6.5.3 Mem Student pied zkouskou

Ja 3 dny pred zkouskou

LR -

3 £
-~

" -.' '

",

o

| am once again asking
for your zapisky z prednasky

Obrazek 19 — Mem Student pred zkouskou (Katedra Algebry Memes for MatFyz Teens, 2020)
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Tato variace internetového memu [ am once again asking for your financial support
spoc¢iva v doplnéni textu ,,Ja 3 dny pred zkouskou v horni ¢asti ptivodniho obrazku
a digitalni manipulaci s textem ,,/ am once again asking for your financial support™, ktery

byl zménén na ,, I am once again asking for your zapisky z prednasky .

Text v horni ¢asti naznacuje, ze se jednd o internetovy mem s kontextem studia na vysoké
Skole, protoze pouze pii ném se pravidelné sklddaji zkouSky. Digitalni manipulaci s textem
I am once again asking for your financial support” na ,,I am once again asking for your
zapisky z prednasky“ se zménil vyznam, o€ se zada. V tomto memu se nezada o finan¢ni
podporu, ale o zapisky z nespecifikovaného predmétu. Postava Berniecho Sanderse zde
reprezentuje studenta vysoké skoly, ktery se pravdépodobné neucastnil prednasek, nebyl
pfitomen na vSech pfednaskach béhem semestru nebo si je védom toho, Ze jeho zapisky
nejsou ucelené. Kontext tohoto memu je ziejmy, jelikoz pochazi z facebookové stranky
Katedra Algebry Memes for MatFyz Teens. Neznamena to vSak, ze by tento mem fungoval
pouze v kontextu studentii Katedry algebry Matematicko-fyzikalni fakulty Univerzity

Karlovy, nybrz je aplikovatelny v rdmci jakéhokoliv vysokosSkolského studia.

Z vySe uvedenych informaci vyplyva, ze tento internetovy mem muze rezonovat v urcité

sociokulturni skupin€ — u vysokoskolakd.
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6.5.4 Mem Uncle Sam

| am once again asking
for you to enlist in the military

Obrazek 20 — Mem Uncle Sam (Lxxmvn, 2020d)

V této variaci internetového memu doslo pouze k remixu — digitdlni manipulaci ptivodniho
obrazku. Hlava star§iho muze byla pomoci digitdlni manipulace nahrazena kreslenou
hlavou muze s dlouhymi bilymi vlasy, bradkou a vysokym kloboukem s modrym pruhem,
ve kterém jsou pozorovatelné bilé hvézdy. Text ,,I am once again asking for your financial
support byl pomoci digitdlni manipulace zménén na ,,I am once again asking for you to
enlist in the military . V pravém dolnim rohu je umistén tzv. vodoznak. Tim se podepisuji
tvlrci daného memu, pfipadné odkazuje na memovy generator ¢i aplikaci, ve které byl

dany internetovy mem vytvofen.

Kreslena hlava muze patii americké fiktivni postavé Uncle Sam — Stycek Sam. Stry¢ek Sam
reprezentuje vladu Spojenych statu americkych. Kromé symbolu americké vlady je tato
postava symbolem vlastenectvi, jednoty a sily Spojenych stath. Strycek Sam se na
vetejnosti poprvé objevil ve 20. letech 20. stoleti. Postavu jsme mohli zaznamenat

napiiklad v politickych karikaturach. Autorstvi postavy je pfipisovano umélci Thomasi
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Nastovi. Prvni Nastova ilustrace byla zvetfejnéna 20. listopadu roku 1869 ve vydani

Harper’s Weekly (Merriam-webster.com, 2020). Pro vyznam tohoto memu je vsSak

ouU
FOR U.S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

Obrazek 21 — Naborovy plakat americké armady (Flagg, 1917)

Remixem — digitdlni manipulaci plvodniho obrazku  Bernieho  Sanderse
z fundraisingového videa bylo docileno vizudlni a vyznamové podobnosti s americkym
naborovym plakatem, ve kterém figuruje Styéek Sam. V této vizudlni a vyznamové
podobnosti spociva vtip toho internetového memu. Pochopi ho zejména obyvatelé
Spojenych statu americkych, odkud jak Bernie Sanders, tak fiktivni postava Stycek Sam

pochazi, avSak pochopeni tohoto memu je moZné i v ptipad¢ znalosti americké kultury.
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6.5.5 Mem I am a mage

Obrazek 22 — Mem [ am a mage (Know Your Meme, 2020c)

PrestoZe v této verzi doslo také pouze k remixu — digitadlni manipulaci, tento mem funguje
zcela odlisn€é. Na hlavu starStho muze bylo pfiddno cCervené mikddo se Spicatym
kloboukem. Dals$i digitdlni manipulaci se stalo zacernéni urcitych Casti textu ve spodni
¢asti ,, I am once again asking for your financial support“. Touto upravou se text meéni na

I am a mage* neboli ,,Jsem carodej“.
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Tento mem neni nositelem zadné hlubsi myslenky nebo kontextu, jak tomu u nékterych
iteraci byva. Jeho specifikem je, ze plivodni text neni digitalni manipulaci nahrazen né¢im
novym; vyznam textu je zde dosazen pouze zacernénim urcitych pasazi. Vznika tim padem
text ,,/ am a mage*“. Humorného efektu je zde dosaZzeno pfidanim vlasi a Spicatého

klobouku — jedna se o ¢arodéjnicky klobouk.

6.5.6 Mem The Bernie Bird

This bird looks like he’s about to once again
ask for my financial support

> -

Obrazek 23 — Mem The Bernie Bird (Lxxmvn, 2020¢)
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Posledni variace internetového memu I am once again asking for your financial support je
zcela odlisna od predchozich. Na obrazku pozorujeme opefence, kterého drzi clovek,
nebot’ na obrdzku je leva lidska ruka. Nad nim se objevuje prvek textu ,, This bird looks
like he’s about to once again ask for my financial support“ — ,, Tento operenec vypada, Ze

se chysta opét pozadat o moji financni podporu *“.

Tento mem pracuje se zcela jinym obrazkem nez ostatni variace I am once again asking
for your financial support. Jedna se tudiz o imitaci. Pfi¢emz jsou zachovany kli¢ové prvky,
které¢ odkazuji k piivodni verzi obrazkii Bernieho Sanderse. Toho je docileno dvéma
zpusoby. Prvnim je text ,, This bird looks like he’s about to once again ak for my financial
support”, ktery svoji zadosti o finan¢ni podporu odkazuje na pivodni snimek, kde
o finan¢ni podporu zada Bernie Sanders. Druhym prvkem je hlava opefence: vidime na ni
chlupy — a ty pfipominaji vlasy star§iho ¢lovéka. Diky textu, ktery zminuje ,,financial
support”, se tak nabizi asociace s Bernie Sandersem (reprezentuje ho opefenec), cozZ je

vtipem tohoto internetového memu.
6.5.7 Shrnuti

Na prikladech je ukazano, jak se vyznam pivodni Sablony mize ménit na zéklad¢ Gprav.
Pfidanim textu nad horni ¢ast obrazku se méni kontext, kdo finan¢ni podporu pozaduje.
V ptipadé, Ze dojde k manipulaci s textem ,,/ am once again asking for your financial
support“, méni se vyznam toho, co dotycny poZaduje, nebo se miize zménit cely vyznam —
Ze uzZ neni nic pozadovano, jako je tomu v ptipad¢ [ am mage. Zajimavé je, ze horni text se
da snadno nahradit remixem podoby Bernieho Sanderse, kdy je posléze upraven text ,, I am

once again asking for your financial support*, jako je tomu u ptikladu Uncle Sam.

Faktor, ktery ovliviluje Sifeni tohoto internetového memu, je vefejné zndma osobnost,
kterou je americky politik Bernie Sanders. Dal§im faktorem je nafasovani. Sifeni tohoto
memu mohlo Berniemu Sandersovi pomoct ziskat n¢jaké hlasy navic béhem primérnich

voleb, avSak v souc¢asné dob¢ jiz vime, Ze volby vyhral konkuren¢ni kandidat Joe Biden.
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6.6 Mem Drake Disapproves/Approves

Nasledujici internetovy mem s nazvem Drake Disapproves/Approves, t€Z mnazyvany
Drakeposting, pochézi z hudebniho videoklipu Hotline Bling®® (2015) kanadského rappera
Aubrey Drake Grahama, ktery vystupuje pod zkracenym uméleckym jménem Drake.

vvvvvv

nekolika cen Grammy. Je vSak nutné zminit, ze slava tohoto umélce neni postavena pouze
na jeho hudebnich uspésich, nybrz i1 kultufe memu, coz je v soucasném internetovém

prostiedi dilezitéjsi nez kdykoliv pfedtim (Truskett, 2020).

Tento hudebni videoklip se sklada piredevsim z dlouhych zabérii rappera, ktery tanc¢i pred
prazdnym pozadim, ve kterém se po celou dobu videoklipu méni barvy. Neni to poprve,
kdy se kanadsky rapper stal ustfedni postavou internetového memu (Know Your Meme,
2013). Ale Drake Disapproves/Approves je od dob svého vzniku v roce 2015 stale
v ob¢hu, coz doklada, jak tento mem dobie funguje a jak je snadné s nim pracovat.
Demonstruji to na ptikladu memu Elon Musk, ktery je zasazen do kontextu udélosti v roce

2020.

Internetové memy funguji podobné jako hudba — dokazou piekonat hranice jazyka
a kultury. PredevSim diky socidlnim sitim a dostupnosti internetu je uplynulé desetileti
doménou internetovych memi, které¢ funguji jako univerzalni jazyk. A Zadny jiny umélec

z toho nevytézil tolik jako Drake (Truskett, 2020).

Internetovy mem Drake Disapproves/Approves je uspésny, protoze v ptivodni Sabloné neni
zadny prvek textu. Cely tento mem je postaven na vyjadieni nesouhlasu a souhlasu, jak

ukazu v podkapitole o samotné Sablong.

* DrakeVEVO (2015). Drake — Hotline Bling. YouTube. Available at: https://www.youtube.com/watch?v=uxpDa-c-4Mc.
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6.6.1 Sablona pro internetovy mem Drake Disapproves/Approves

Obrazek 24 — Sablona pro mem Drake Disapproves/Approves (Imgur, 2020a)

Nékteré Sablony se mohou trochu liSit svym rozvrZzenim. Pro Ucely prace jsem zvolil
Sablonu, na které je jasné vidét, Ze je rozdélena do Ctyt Casti. V levé ¢asti Sablony jsou
vertikalné umistény dva snimky, na kterych vidime stejného muze. V prvnim hornim
snimku je muz obleceny do oranzové zimni bundy. Vyraz jeho obli¢eje 1ze interpretovat
jako nesouhlasny, znechuceny — zjednodusené negativni. Negativita je zde podpotena
odvracenim pohledu a gestem pravé ruky. Naproti tomu ve spodni €asti pozorujeme
identického muze, avsak interpretace se zménila, a to diky vyrazu v obliceji. Muz se nyni
usmiva, nema odvraceny pohled, pfestoZze v obou snimcich mé zaviené oc€i, a zménil se
vyznam gesta. Gesto nyni provadi levou rukou se zdvizenym ukazovackem, coz ve spojeni

s vyrazem budi dojem souhlasu — zjednodusené¢ je pozitivni.
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V pravé casti Sablony vidime dva bilé obdélniky, kazdy pfifazeny k jednomu snimku.
Je zde prostor pro text, ktery urcuje kontext daného memu. V tomto internetovém memu
jsou uvedeny do kontrastu dvé véci. KdyZ Sablony rozdélime horizontaln€ na dvé poloviny,
v horni poloviné byva umisténa véc, kterd se Drakeovi nelibi, v druhé, dolni poloving
Sablony, byvéa umisténa véc, ktera se mu libi. Tyto nazory vSak neodrdzi skute¢né nazory
kanadského rappera, nybrz ndzory tvlirce nove pouzité Sablony. Hlavni myslenkou riznych
variant memu Drake Disapprove/Approves je, ze druhd véc je lepsi nez prvni. V ramci

dosazeni komického efektu byva pouzivana ironie.

Na nésledujicich ptikladech demonstruji, jak se méni kontext tohoto memu na zéklad¢

pridani textu, remixu ¢i imitace.

6.6.2 Mem The Alpha Meme

Dying in
1 Month like
other memes.

Being The alpha
meme of 2016,
2017,2018,
2019,2020.

Obrazek 25 — Mem The Alpha Meme (Lxxmvn, 2020f)
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V této variaci je pouzita jina Sablona nez vyse, ale rozdily mezi nimi jsou zanedbatelné,

protoze nemaji vliv na funk¢nost tohoto memu.

Sablona byla doplnéna o prvek textu. Text ,,Dying in 1 Month like other memes. —
., Zemrit behem prvniho mésice, jako ostatni memy. byl ptidan v horni Casti napravo od
nesouhlasujiciho muze a v dolni ¢asti napravo pak text ,, Being The alpha meme of 2016,

2017, 2018, 2019, 2020. “ neboli ,, Byt alfa memem roku 2016, 2017, 2018, 2019, 2020.

Text zde plni takovou funkci, aby bylo ziejmé, k ¢emu muz — Drake zastdva negativni
a pozitivni stanovisko. V tomto pfipad¢ se jednd o situaci, kdy je okomentovana povaha
memi. Internetovy mem Drake Disapproves/Approves se od ostatnich memi 1isi tim, ze

setrvava v obehu dlouhou dobu, coz je vzhledem k povaze memi vzacné.

Interpretaci tohoto internetového memu je to, ze mem Drake Disapproves/ Approves je od

svého vzniku stale velice oblibeny mezi uzivateli internetu.
6.6.3 Mem X £ A-12 Musk

Na nasledujicim ptikladu pfedvedu, jakymi zplsoby Ize pomoci stejné Sablony
okomentovat stejnou uddlost. Ob& variace internetového memu Drake Disapproves/
Approves komentuji narozeni, a ptedev§im pojmenovani ditéte Elona Muska a jeho nyn¢jsi
partnerky, zpévacky Grimes. Elon Musk, den po narozeni svého syna — tedy 5. kvétna —
zvefejnil na svém oficidlnim twitterovém uctu jméno svého novorozeného syna X £ A-12

Musk jako odpovéd’ uZivateli @priscillabanana na dotaz, jak se novorozeny syn jmenuje.
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2, Colombiana
We need the name we literally need it

& Elon Musk &

Mom & baby all good

“ Elon Musk &

X /&£ A-12 Musk

374 tis. 142,1 tis.

Obrazek 26 — Odpoved’ Elona Muska na dotaz ohledn€ jména jeho novorozeného syna (Musk, 2020a)
Vzhledem k neobvyklosti jména, které rodi¢e pro svého novorozeného chlapce zvolili,
vyslo na povrch nékolik otdzek — jak se jméno spravné ¢te a co toto jméno vubec
znamena? Zpévacka Grimes 6. kvétna zvefejnila na svém twitterovém uctu nasledujici

vysvétleni, které je na obrazku nize.
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@ o8 -+ GRiODes 4o~ @
3

«X, the unknown variable

«/, my elven spelling of Ai (love &/or Artificial
intelligence)

*A-12 = precursor to SR-17 (our favorite aircraft). No
weapons, no defenses, just speed. Great in battle, but

non-violent ¢

+
(A=Archangel, my favorite song)
(X a» metal rat)

82,3 tis. 235,7 tis.

Obrazek 27 — Mozna interpretace jména X £ A-12 Musk od jeho matky — zpévacky Grimes (Grimezsz, 2020)

Elon Musk v podcastu Joea Rogana na otazku, jak se jméno jeho novorozeného syna
vyslovuje, tekl nésledujici ,,I mean it’s just X, the letter X. And then, the A is, like,
pronounced ‘Ash’... and then, A-12, A-12 is my contribution” (Atkin, 2020).

24. kvétna zpévacka Grimes na svém Instagramu ozndmila, Ze ona a jeji partner Elon Musk
zménili Cast jména ditéte. Jméno syna zménili zplvodniho X A& A-12 na
X A A-Xii. Ale v Kalifornii, kde Musk Zije, 1ze na rodnych listech pouzit pouze
26 pismen anglické abecedy, spolu s omezenym seznamem specidlnich znakil vcetné
apostrofil, pomléek a teCek. To znamend, Ze nemohli pouZzit Zadna ¢isla ani symbol &
(Lerman, 2020). Mohlo by se zdat, Ze to je ten diivod, pro¢ doslo ke zméné jména. To vSak

stale nevysvétluje, jak je mozné, zZe ve jméné ditéte se objevuje symbol Z.

V nésledujici ¢asti ukazu, jak ke stejné udélosti vznikly dv€ variace memu Drake

Disapproves/Approves a jak se 1isi jejich provedeni.
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giving your child
a normal name

naming him,
X A A-12

Obrazek 28 — Prvni variace memu X £ A-12 Musk (Imgur, 2020b)

Na této variaci internetového memu Drake Disapproves/Approves lze pozorovat stejny
princip, jako tomu bylo u pfikladu The Alpha Mem. Nedoslo zde k Zadné digitalni
manipulaci se Sablonou, pouze ke pfidani prvku textu na ptisluSnd mista, pfesto Sablona

funguje.

V horni ¢asti napravo od nesouhlasujiciho muze byl ptidan text ,,giving your child

a normal name * neboli ,, dat svému ditéti normalni jméno “, v dolni ¢asti napravo pak text

., naming him, X £ A-12".
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Tim, Ze je zde zminéno jméno X & A-12, nabizi se interpretace, ze muz zde reprezentuje
Elona Muska, ktery své dit¢ pojmenoval neobvyklym zptsobem. Kdyz vSak ¢lovék neni
obeznamen s pojmenovanim syna Elona Muska, nelze tento mem spravné interpretovat.

Je zde ale zminéno, jak se syn jmenuje.

Setting your
password as

. your child's
name

Naming your
child after

your password

Obrazek 29 — Druha variace memu X £ A-12 Musk (Lxxmvn, 2020g)

V této variaci pozorujeme zménu oproti plivodni Sabloné. DoSlo zde k remixu postavy
muze, jehoZ hlava byla nahrazena hlavou Elona Muska, a k pfidani prvku textu jako

v predeslych ptikladech.

V horni ¢asti napravo od Elona Muska je pridan text ,,Setting your password as your
child’s name“ — ,, nastaveni hesla podle jména svého ditéte “, v dolni ¢asti napravo pak text

., Naming your child after your password “.
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Remixem muze je najednou ziejmé, z pohledu které osoby je vyjadien nazor k vyrokliim,
které jsou pfidany prvkem textu. Nyni uvedu kritéria pro spravné nastaveni hesla, abychom

1épe pochopili humorny efektu vyse uvedeného memu.

Silné heslo by mélo mit nejméné 12 znaki, respektive mélo by byt dostatecné¢ dlouhé.
Doporucena délka silného hesla se uvadi zpravidla mezi 12—14 znaky. M¢lo by obsahovat
Cislice, symboly, velkd a mald pismena. Kombinaci téchto znakli se sniZuje
pravdépodobnost prolomeni hesla. Silné heslo by se mélo vyvarovat béznych slov/nazva
nebo kombinace bézné¢ pouzivanych slov. Také by nemélo obsahovat zjevné nebo bézné

substituce Cisel za pismena (Hoffman, 2015).

Vtip tohoto memu spociva pravé v nastaveni silného hesla. Pokud rodi¢ ma jako heslo ke
svému pocitaci nastaveno jméno svého ditéte, je dost pravdépodobné, Ze jeho prolomeni
nebude obtizné. To ale neni pfipad Elona Muska, ktery pojmenovanim svého ditcte
X & A-12 splnil vySe uvedend kritéria pro silné heslo, tedy aZ na jeho délku, jelikoZ se

sklada z Sesti znaku.
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6.6.4 Mem Origameme

making a
normal meme

making an
origameme

Obrazek 30 — Mem Origameme (Lxxmvn, 2020h)

V této variaci ziistdva Sablona se stejnym rozvrzenim. Byla ale doplnéna o prvek textu.
Text ,,making a normal meme* neboli ,,vytvorit normalni mem * byl pfidan v horni ¢asti
napravo, v dolni ¢asti napravo podléha muz imitaci, a navic byl vedle pfidan text ,, vytvorit

origameme “ — ,, vytvorit origamem *.

Imitace souhlasujiciho muze je zde provedena s pomoci tzv. origami. Origami, jinak také
,Skladani papiru®, je japonské umeéni tvorby dvourozmérnych ¢i trojrozmérnych
pfedmétt. Slovo origami pochazi z japonského oru — skladat a kami — papir. Japonsky
vyraz se stal obecnym nazvem této umelecké formy, ackoli nektefi evropsti historici se
domnivaji, Zze se jednd o umeéni, které se vyvijelo nezdvisle na sobé po celém svéte

(Robinson, 2019).
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Vtip tohoto internetového memu je zalozen na anglické vyslovnosti slova meme /mi:m/
(Oxford University Press, 2020). Spojenim imitace souhlasujiciho muze, kterda je
provedena pomoci techniky origami, a slova origameme miZeme vnimat hravost
nékterych tviirell internetovych memu. Interpretace: je mnohem lepsi vytvofit origameme —
coz zde znamena imitaci internetového memu za pomoci techniky origami, nez pouzivat
neupravenou Sablonu nebo Sablonu, kterd podlehla bézné imitaci ¢i digitdlni manipulaci —

remixu.

6.6.5 Mem Cereal Edition

using the
drake
template

usin
cereals

Obrazek 31 — Mem Cereal Edition (Know Your Meme, 2019¢)
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Na této variaci internetového memu Drake Disapproves / Approves demonstruji prvek
imitace. Rozvrzeni Sablony zlistava stejné jako u piivodni Sablony, byl rovnéz pfidan prvek

textu jako u prikladi minulych.

V horni pravé Casti to je text ,, using the drake template* — |, pouZiti drakeovy sablony*,
v dolni pak text ,, using cereals“ neboli ,, pouziti cerealii*. V levé horni a dolni ¢asti doslo
ke zmén€ oproti plivodni Sabloné pomoci prvku imitace. Misto nesouhlasujiciho muze
v horni ¢asti Ize nyni pozorovat 1Zici s bilou tekutinou, dvéma kruhy a jednim pilkruhem.
Misto souhlasujiciho muze muzeme vidét také 1zici s bilou tekutinou, dvéma kruhy

a jednim ptlkruhem.

Jedna se o 1zici s mlékem, ve které plavou tfi kusy cerealii. To, Ze se jednd o ceredlie, lze
vyvodit z textu v pravé dolni Casti ,,using cereals*. Lzice s bilou tekutinou reprezentuje
obli¢ej, dva kruhové kusy ceredlii o¢i a posledni kus piilkruhové ceredlie pfedstavuje Usta.
Postavenim pllkruhu v horni ¢asti vznikd smutny obliej, ktery reprezentuje
nesouhlasujiciho muze z ptivodni Sablony. V dolni ¢asti pozorujeme vesely oblicej, ktery

v tomto piipad¢ ptedstavuje souhlasujiciho muze z ptivodni Sablony.

Interpretace tohoto internetového memu se podobd piikladu s origami, kde bylo
naznaceno, ze je lepSi pouzivat jiné prosttedky nez plivodni Sablonu, a to za pouziti
imitace. V piikladu s origami jsme mohli vidét snahu o imitaci pGvodni Sablony se
zachovanim kli¢ovych prvkll muze — naptiklad tim, Zze mél oranzovou bundu. Imitace
v tomto piipadé jde jeSté¢ vice kjadru Sablony a imituje pouze vyjadieni nesouhlasu
a souhlasu, které jsou v plvodni Sablon¢ obsazeny. Vyjadfeni nesouhlasu a souhlasu
k vyrokiim se zde dosahuje smutnym a veselym obli¢ejem za pouziti béznych prostredki.
Znamena to, ze ke spravnému fungovani tohoto memu neni zapotifebi postava muze —
Drakea — z piivodni Sablony, nybrZ vyjadfeni negativni emoce — nesouhlasu a pozitivni

emoce — souhlasu. K potvrzeni tohoto vyroku pfidam dalsi priklad.
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Reading
about sad
stuff going
on in the

world

Looking at
pictures of
ollers.

Obrazek 32 — Imitace piivodni $ablony pomoci zvifete (Reddit Inc., 2020)

Zde je puvodni Sablona imitovdna za pomoci fotografii zvifete, konkrétné¢ vydry.
Vsimnéme si, Ze tento mem funguje spravné i presto, ze zde neni ptitomen muz — Drake —
z puvodni Sablony. Dochézi tu vSak k personifikaci vydry, jako tomu bylo v pfipadé bilé
ko¢ky u internetového memu Woman Yelling at a Cat, kdy jsou zvifatim pfisuzovany

lidské vlastnosti.
6.6.6 Shrnuti

Internetovy mem Drake Disapproves/Approves je velice dobfe fungujici mem. Diky svému
jednoduchému formatu ho lze aplikovat do fady kontextd. Charakteristickym znakem
tohoto memu je vyjadrit odpor k néjaké véci a poté uvést do protikladu véc, ktera je lepsi
nez prvni. Je vSak nutné fict, ze hlavni funkci podobnych memi je pobavit, takze véci,
které jsou postavené proti sob&, nemusi byt zaloZzené na faktech, ale pouze na subjektivnich
nazorech tviirce memu. Piestoze faktor, ktery ovlivnil Sifeni tohoto memu, je vefejné
znama osobnost v podob¢ kanadského rappera Drakea, 1ze se setkat s formaty vizualné

odliSnymi od své predlohy. Napiiklad nahrazenim cerealiemi (smutny a vesely oblicej)
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nebo pomoci spravné zvolenych fotografii zvifete. To znamena, Ze tato Sablona skvéle

umoziuje uziti prvku imitace.
6.7 Mem Woman Yelling at a Cat

Woman Yelling at a Cat je nazev internetového memu, ktery vznikl juxtapozici dvou
obrazkl. Prvnim z obrazki je snimek z americké reality show The Real Housewives of
Beverly Hills, na které jsou zachyceny dvé¢ Zeny: Taylor Armstrong a Kyle Richards.
Druhym obrazkem je fotografie zmaten¢ vypadajici kocky, sedici u jidelniho stolu (Know
Your Meme, 2019c¢). Jelikoz se jednd o internetovy mem, ktery vznikl kombinaci dvou na
sobé nezavislych slozek, popiSu obrazky oddé€lené. Nasledné¢ je podrobim analyze

a vysvétlim vyznam, ktery spojenim téchto dvou komponentli vznikl.
6.7.1 Woman — Zena

Dne 5. 12. 2011 byla odvysilana c¢trnactd epizoda americké reality show The Real
Housewives of Beverly Hills s nazvem ,Malibu Beach Party From Hell“. Béhem této
epizody dojde k velmi vyostiené hadce mezi protagonistkami reality show. O den pozdéji,
6. 12. 2011, vysel ¢lanek v Daily Mail (Watkins, 2011), ktery shrnoval déni odvysilané
epizody. Obsahoval mnoho snimkll ze zminované epizody, mimo jiné také snimek

rozruSené Taylor Armstrongové a ji uklidiiujici Kelly Richardsové.

Obrazek 33 — Woman (Taylor Armstrong) (Watkins, 2011)

Na snimku jsou vidét dvé zZeny. Kazdd ztéchto zen vyjadiuje zcela odlisné emoce.
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Blond’atd Zena vlevo vypada, Ze je tésné pred Gplnym psychickym zhroucenim. Jeji slzici
o¢i, oteviena Usta a prava ruka, kterou na nékoho ukazuje mimo zabér, naznacuji, ze se

s nékym pohadala a tuto situaci velmi obtizné zvlada.

Tmavovlasa Zena vpravo vypada, Ze situace pro ni také neni piijemna. Napovidaji tomu
oteviend usta a vyraz udiveni. Pravou rukou objimé prvni Zenu — toto gesto by se dalo

interpretovat jako podpora rozrusené Zeny nebo alespoii snaha o uklidnéni celé situace.
6.7.2 Cat — kocka

Uzivatel platformy Tumblr deadbefordeath zvetejnil 19. 6. 2018 fotografii bilé kocky se
zmatenym vyrazem, ktera sedi u jidelniho stolu pted talifem plnym zeleniny. Pfispévek byl
oznaceny jako ,,he no like vegetals“ a v dobé zpracovani této prace ma 145 228 reakci
(Iajkt a reblogl). Pozdé&ji se zjistilo, ze tato koCka se jmenuje Smudge a jeji majitelka
Miranda Stillabower fekla online portalu Bussines Insider (Leskin, 2019), ze je zvykla mit

své vlastni misto u jidelniho stolu.

Obrazek 34 — Cat (Smudge) (Know Your Meme, 2020d)

Na fotografii vidime ¢ast jidelniho stolu s zidli. Na jidelnim stole jsou dva talife. Na talifi
vpravo je jidlo, které je z fotografie tézko definovatelné. Na druhém talifi pfimo pied

kockou je zelend potravina, da se predpokladat, Ze se jedna o zeleninu.
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Daéle je na stole sklenice, plastovy obal se zelenym obsahem (pravdépodobné salatem),
vidlicka, slanka a dal$i pfedméty — vzhledem ke svému umisténi na fotografii dost tézko

rozeznatelné.

Na fotografii pozorujeme pravou lidskou ruku, ktera se opira o zidli a ¢ast trupu. Vzhledem
k velikosti ruky se da predpokladdat, Zze se jednd o osobu zenského pohlavi, tudiz
potencidlni majitelku kocky. Na zidli vidime sedici kocku — tedy vzhledem k velikosti
jidelniho stolu a zidle pouze jeji hlavu. Vyraz kocky mizeme interpretovat jako zmateny ¢i
nespokojeny. Tento vyraz ma pravdépodobné spojitost s obsahem talife, ktery je piimo
pted kockou. Vzhledem k tomu, ze kocka doméci je lovec, jeji vyraz napovida, Ze neni

spokojena s obsahem svého talite.
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6.7.3 Sablona pro Woman Yelling at a Cat

Za pocatek tohoto internetového memu se povazuje tweet uzivatele @MISSINGEGIRL
z 1. 5. 2019. Tento pfispévek obsahoval ob¢ fotografie s komentaiem ,, These photos
together is making me lose it*. V dobé zpracovani prace ma tento ptivodni prispévek pies

286 tisic lajkii a ptes 76 tisic retweetd.

These photos together is making me lose it

268,3 tis.

Obrazek 35 — Sablona pro mem Woman Yelling at a Cat (Chey, 2019)

Vzhledem k povaze pivodnich obrazkut, ze kterych je tento internetovy mem slozeny, je
vlevo situovan snimek Taylor Armstrongové, vpravo vidime fotografii s bilou kockou.

Postavenim dvou téchto obrazkl vedle sebe vznika zcela nova interpretace celé situace.

Jelikoz v dalSich verzi tento internetovy mem funguje jako jeden obrazek, je nutné fict, Ze
nyni je tento obrazek rozd€len vertikalné na dvé poloviny. V levé poloviné vidime dvé
Zeny. Interpretace emoci, které blond’atd Zena pocituje, se od plivodni verze nezménila.
Postavenim téchto dvou obrazkl vedle sebe se vSak zménil vyznam gesta pravé ruky.

V ptvodni verzi blondyna ukazuje na nékoho/néco mimo snimek.
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V této verzi to vypada, Ze je rozruSena z jednani bilé kocky, na kterou ukazuje svoji pravou
rukou. VSimnéme si vSak toho, ze oproti ptivodni verzi tady chybi pravé ruka Kelly

Richardsové. Neobsahuje tedy gesto podpory jako v piivodni verzi.

V pravé poloviné obrazku pozorujeme ofiznutou verzi puvodni fotografie s bilou kockou.
Klicové prvky fotografie jsou =z origindlu zachovany (bild kocka se zmatenym ¢i
nespokojenym vyrazem). Oproti origindlu se nabizi interpretace, Ze kocka uz neni
znepokojena obsahem talife, ktery je pied ni, ale jeji znepokojeni prameni z toho, Ze je

vyruSovana u jidla hysterickou zenou z levé poloviny obrazku.

Timto zptisobem se dé interpretovat situace, ktera se odehrava na obrazku s absenci textu.
Jelikoz se jedna o exploitable mem — obrazovou $ablonu, je tento internetovy mem snadno
replikovatelny. Na par ptikladech demonstruji, jak se mlze zménit interpretace situace,
kdyz je pfidan text, dalsi prvek v podobé tretiho obrazku nebo mem podlehne remixu ¢i

imitaci. Nékteré memy vSak mohou obsahovat vice téchto prvkl najednou.

6.7.4 Mem Nintendo Collection

You told me you Yeah, in my
had a lot of Nintendo

money invested collection

Obrazek 36 — Mem Nintendo Collection (Lxxmvn, 2020h)

V této iteraci byl pfidan prvek textu, a to jak nad levou, tak pravou polovinu obrazku.
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Naznacuje hadku mezi dvéma stranami. Text, ktery je nad levou polovinou obrazku,
vyjadiuje, co tikd rozrusend zena: ,, You told me you had a lot of money invested. “ Tedy:

»Rikal jsi, Ze jsi investoval spoustu penéz.*

Nad pravou polovinu obrazku byl také ptidan text, jako reakce na prvni text — ,, Yeah, in my

Nintendo collection “ neboli ,,Ano, do moji Nintendo sbirky*.

Zajimavé je, ze interpretace levé poloviny obrazku se pfiddnim textu zménila. Stale se
jedna o rozrusenou Zenu, ale diky textu nyni vime, co ji rozrusilo. Naproti tomu v pravé
polovin¢ obrazku muizeme stale pozorovat kocCku, ale pfidanim textu dochazi

k personifikaci. Nyni lze fict, ze Zena a kocka jsou spolu v partnerském vztahu.

Nabizi se tak interpretace, ze kocka/partner v minulosti partnerce fekl o investici vétSiho
mnozstvi penéz. Investici se rozumi odloZeni €asti své soucasné spotieby (Uspor) za
ucelem zisku budouciho uzitku. Tento uzitek miize mit penézni i nepenézni charakter.
Zena tak pravdépodobné nabyla dojmu, Ze jeji (potencialni) partner je movity investor,
ktery mohl penize vlozit do drahych kovl, nemovitosti nebo jinych vydéleénych odvétvi.
Zena pozdgji pravdépodobné zjistila, Ze partner neni tak movity, jak si zpo&atku myslela.
Proto mu vycita, Ze ji v minulosti fekl o velké investici. Na to ji partner odpovi, Ze ma
pravdu, dodava vsak, ze tim myslel investici do své sbirky Nintendo, ktera zcela jisté pro

partnera hodnotu ma, nikoliv ale pro partnerku.

Vtip tohoto internetového memu spociva v modelové situaci, kdy se dva partneti pohadaji
kvili rozdilné predstav€é o nakladani s finan¢nimi prostfedky. Vtipny je v kontextu se
sociokulturni skupinou fanouskti herniho primyslu, a pfedev§im fanouskti herni

spolec¢nosti Nintendo.
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6.7.5 Mem No Safety, Smoking First

B

No Safety

@ Smoking First =M

No Smoking
Safety First

Obrazek 37 — Mem No Safety, Smoking First (Lxxmvn, 20201)
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V této iteraci internetového memu Woman Yelling at a Cat byly ptidany dva nové prvky.

Prvnim je tieti obrazek — fotografie, ktera je postavena nad obrazek pivodni a zasahuje jak
nad levou, tak pravou polovinu obrazku. Na této fotografii vidime nastavbu nakladni lodi,
na které jsou dva texty. Kazdy v jiné barvé. Cervené je napsano ,,NO SMOKING* neboli
»Zakaz koufeni®. Druhy — modry text — fika ,,SAFETY FIRST* — ,,Bezpecnost na prvnim

misté*.

Druhym prvkem, ktery byl v této iteraci pfidan, jsou dva texty. Prvni text v levé poloviné
obrazku tika ,,No Smoking, Safety First“ neboli ,,Zédkaz koufeni, bezpecnost na prvnim

misté”“. Druhy text pak fika ,,No Safety, Smoking First* — ,,Z4dné bezpeci, koufeni na

prvnim misté.*

Stejné jako u predeslého piikladu zde dochazi k personifikaci kocky, na rozdil od néj tu
vSak neni zcela jasn¢ interpretovatelny vztah mezi Zzenou a osobou, kterou kocka

reprezentuje.

Interpretace situace v tomto memu je nasledujici. Dochazi tady k vyméné nazord, co je na
nastavbé nakladni lodi napsédno. Vzhledem k tomu, Ze napisy jsou provedeny barevné,
nabizi se jako spravna verze ,,No Smoking, Safety First*“. AvSak vzhledem ke kompozici

textu se nabizi i verze ,,No Safety, Smoking First®.

Vtip tohoto internetového memu spociva ve dvojim mozném cteni textu na nastavbe
nakladni lodi. Zéarovenl jde o prostfedi, kde by se mély dodrzovat striktni bezpecnostni
predpisy, proto je verze ,,No Safety, Smoking First* vtipna, protoze zarovein je znamo, Ze
koufeni je zdravi vysoce Skodlivé. Tento internetovy mem je velice obecny. Neodkazuje na
zadnou udalost ani neni zaméfen na zddnou sociokulturni skupinu, proto by mél byt vtipny

a fungovat v jakémkoliv kontextu.
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6.7.6 Mem Greta versus Trump

Obrazek 38 — Mem Greta versus Trump (Lxxmvn, 2020j)

Tato iterace internetového memu Woman Yelling at a Cat je remixem puivodniho obrazku.
Remix levé poloviny obrazku spoc¢iva ve zméné vizualni podoby rozrusené Zeny, ktera je
vtomto piipadé jinak oblecend a vypadd mladSi nez ta na plvodni verzi. Prvek

rozrusenosti a gesto ukazovani pravou rukou vSak zlstava.

V pravé poloviné obrazku stdle vidime jidelni sttl, sklenice a talit. Co vSak podléha
remixu, je hlava bilé kocky. Ta je nahrazena hlavou starSitho muze, ktery se na divku
usmiva. DoSlo tady ke zméné interpretace: muz v pravé poloviné obrdzku nevypada
zmatené¢ ¢i nespokojené. Vyraz muze by se dal interpretovat jako spokojeny i

vysmivajici se.

Tento internetovy mem odkazuje na zasedani Svétového ekonomického fora 2020
v Davosu. Tohoto kazdoro¢niho sjezdu se Gc€astni predstavitelé vice nez stovky svétovych
vlad, vrcholovi manaZetfi pfednich svétovych spolecnosti, vedouci mezindrodnich
a nevladnich organizaci, nejvyznamnéj$i kulturni, spolecensti a mySlenkovi vidci. Tito
lidé se zaCatkem kazdého roku schazeji, aby definovali priority lidstva a definovali

globalni priimyslové a regionalni agendy (WWF, 2020).
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Divka v levé polovin¢ obrdzku, kterd nahradila ptivodni Zenu Taylor Armstrongovou,
je Greta Thunberg, znama S$védska ekologickd aktivistka, bojujici proti dopadim
globalniho oteplovani na nasi planeté. Hlava starSiho muze vpravo, ktera nahradila hlavu
bilé kocky, je nyné&jsi 45. prezident Spojenych statu americkych Donald Trump. Ten kratce
po své inauguraci oznamil zamér odstoupeni Spojenych stati americkych od patizské
dohody, kterou se staty zavazuji vyrazn€¢ omezit emise na svém uzemi, a to predevSim
oxidu uhli¢itého, jez vyznamné piispiva ke globalnimu oteplovani (Redakce Euro.cz,

2019).

Greta Thunberg je tvari za lepsi a ekologictéjsi budoucnost, proto byla také Casopisem
TIME zvolena jako osobnost roku 2019 (Hrdlickova, 2020). Donald Trump naopak
reprezentuje staré zvyky. Odstoupeni od pafizské smlouvy, které by se mélo dovrSit
4. listopadu 2020 (Redakce Euro.cz, 2019), totiz v roce 2017 zdavodnil tim, ze dohoda je
podle néj jednostranna a poskozuje americkou ekonomiku. Mimo jiné by stdla Americany
biliony dolarti, zruSila pracovni mista a brzdila ropny, plyndrensky, uhelny

a zpracovatelsky primysl, tvrdi Bily dim (Redakce Euro.cz, 2019).

Vtip tohoto memu spociva v konfliktu mezi dvéma stranami. Na jedné strané¢ Greta
Thunberg jakoZzto zastupkyné za ekologictéjsi budoucnost, na strané¢ druhé Donald Trump

jako reprezentant tvrdého pramyslového pristupu, ktery nebere ohledy na ekologii.

Je pozoruhodné, jak tento internetovy mem funguje pouze pii pouZziti prvku remixu bez
prvku textu. K jeho spravné interpretaci je zapotiebi znalost svétové politiky a otazek,
které v soucasné dob& hybou své€tem ohledné globalniho oteplovani a produkce

sklenikovych plyni lidskou €innosti.
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6.7.7 Mem The Matrix

Obrazek 39 — Mem The Matrix (Lxxmvn, 2020k)

Tato iterace internetového memu Woman Yelling at a Cat je zaloZena také na remixu, jako
tomu bylo u predeslého prikladu. Remix je tu vSak pojat zcela jinym zplisobem, nebot’
z puvodni verze zUstal pouze prvek hlavy blond’até zeny a hlavy bilé kocky se zmatenym
¢i nespokojenym vyrazem. Jde o zcela opacny postup, nez byl pouzit u predeslého
ptikladu. TAm byl pivodni obrazek zachovan a autor remixoval pouze hlavy blond’até
Zeny a bilé kocky.

Zménila se i kompozice proti sobé¢ stojicich obrazkl. Obrazek je sice stale rozdélen na dvé

poloviny, nyni vS§ak horizontaln¢.

V horni poloviné obrazku vidime Zenu stojici na stfeSe mrakodrapu, jak v kozeném topu
mifi na néco/nekoho stielnou zbrani v pravé ruce. Pov§imnéme si, Ze je zde zachovéano
gesto pravé ruky, ackoliv v piivodni verzi Zena nedrzi stfelnou zbran. Z plivodni verze je

vypijcena hlava Taylor Armostongové.
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V dolni poloving obrazku pozorujeme osobu, pravdépodobné muze, protoze je obleCen do
panského spoletenského obleku. Cést tdla od pasu dold je staticka, Gemuz nasvédéuji
nerozmazané dolni koncetiny. Naproti tomu od pasu nahoru mizeme vidét rozmazané
koc¢ic¢i hlavy, coz naznacuje odehravajici se pohyb. Z ptivodni verze internetového memu
Woman Yelling at a Cat je vypijcena hlava bilé kocky se zmatenym ¢i nespokojenym

vyrazem, kterd nahrazuje hlavu ptivodniho muze. Opét zde dochdzi k personifikaci kocky.

Snimky v tomto internetovém memu pochazi z kultovniho science fiction filmu The Matrix
(1999) (Ceskoslovenska filmova databaze, 2020c), ktery je hodnocen jako dvacaty nejlepsi
a osmym nejoblibengjsi film uZivateli Cesko-Slovenské filmové databaze (POMO Media
Group s.r.0., 2014). Proslavil se takzvanym ,,bullet-time*, coz je efekt, ktery byl vytvoten
umisténim kamer do 360stupniového kruhu kolem akce a poté jejich spojenim dohromady.
Divak se tak citi, jako by se pohyboval kolem zpomalené scény (Illustrated Fiction,
2019a). Odtud prameni nazev ,bullet-time®, jelikoz divak nabyva dojmu, ze na platné
pozoruje vystielené kulky pouhym okem. Navic postavy, které tuto schopnost ovladaji, se

mohou vysttfelenym kulkdm vyhybat.

Tento efekt, ktery je ve filmu pouzit vickrat, je stéZejni pro pochopeni situace na obrazku
(Illustrated Fiction, 2019b). Pohyb, ktery se odehrava v dolni poloviné obrazku, odkazuje

pravé na zminovany ,,bullet-time*.

Interpretace situace je nasledujici: Zena, ktera drzi ve své pravé ruce stielnou zbran, stiili
na muze. Z vyrazu Zeny lze fict, Ze je jeji nepfitel, kterému chce ubliZit, ba ho dokonce
zabit. Muz v dolni polovin€ obrazku, u kterého je naznacen pohyb, odkazuje na ,bullet-
time* a nejevi zddné znamky zranéni. Vyraz kocky vSak naznaCuje, Ze neni spokojeny
s tim, zZe Zena na n¢j stiili. Toho je docileno vyrazem kocky z pivodni verze memu Woman

Yelling at a Cat.

Jako u ptredeslého ptikladu Greta vs. Trump je funkcénost toho memu zajiSt€éna pouze
remixem bez ptfidani prvku textu. Ke spravné interpretaci memu je vSak zapotitebi znalost

filmu The Matrix (1999) a princip, jakym funguje ,,bullet-time*.
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6.7.8 Mem Imitace v prodejné

DVERWATCH
THE WORLD NEEDS HEROES. ARE YOU WITH US? g

Obrazek 40 — Imitace memu Woman Yelling at a Cat v prodejné (Know Your Meme, 2020¢)

V posledni iteraci internetového memu Woman Yelling at a Cat ukazu, jak se projevuje
prvek imitace. V tomto pfipadé spocCiva v opétovném vytvoieni pivodniho memu, ale

jinymi prostiedky.

Na fotografii vidime dva pfenosné pocitace. Vzhledem k cedulim, které jsou na jejich
pravé stran¢ a na nichZ je napsdno ,low price*, mizeme piepokladat, Ze se jedna

o fotografii pfenosnych pocitaci v obchodé s elektronikou.

Pivodni internetovy mem je tady opétovné vytvoren s pomoci pivodnich obrazki Woman
a Cat na pozadi plochy obou notebookt, ptfi¢emz je zachovano vertikdlni rozdéleni. Na
levém pocitaci je nastaven jako pozadi plochy obrazek Zeny. Na pravém pienosném

pocitaci je to obrazek bilé kocky.

Vtip této iterace internetového memu spoc¢iva v zachyceni imitace pivodni verze Woman
Yelling at a Cat mimo internetové prostiedi. A oceni ho kdokoliv, kdo je obeznamen
s piivodni verzi memu. Zda osoba, kterou tuto fotografii potidila, je osobou stojici za touto

reprodukcei, uz nedohledame.
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Fotografie je uloZzena na databdzi KnowYourMeme s komentdiem: ,, Found this at
a Walmart today. Whoever did this, you're famous. “ To naznacuje, Ze osoba tuto fotografii
pouze potidila. Vzhledem k povaze internetovych memi je vSak tato informace

neovéritelna.
6.7.9 Shrnuti

Jelikoz je internetovy mem Woman Yelling at a Cat svoji povahou exploitable — obrazovou
Sablonou, zpiisoby, kterym se da zmeénit jeho interpretace za pouziti riznych prvkda,
je velice rozmanitd. Vyplyva to z vySe uvedenych piikladti. Vyjimkou je posledni ptiklad,
kdy se vyuziva prvek imitace, ostatni iterace jsou spole¢né — vzdy se jedna o konflikt dvou
stran. To, jaky bude mit konflikt vyznam, zalezi na kontextu, ve kterém je pivodni mem
remixovan. Poptipad¢ je mu pfisouzen kontext doplnénim prvki v podobé dalSiho obrazku

¢i textu. Tvarnost kontextu je vyznamnym faktorem, ktery napomaha jeho Sifeni.
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Zavér

Cilem moji diplomové prace bylo objasnit, jaké jsou principy fungovani internetovych
memu a které faktory ovliviuji jejich Sifeni. Memy, stejné jako jejich biologicky protéjsek
— geny, jsou replikatofi, kteti podléhaji variaci, selekci, retenci a navzajem si konkuruji.
V kazdou chvili mnoho memt soutézi o pozornost svého hostilele (uzivatele internetu),
avSak pouze internetové memy, které koreluji se socialné-kulturnim prostiedim dotycného,
se §ifi uspeésné. Ostatni ,,zahynou®. Uzivatelé internetu pouZzivaji termin mem k popisu
rychlého Sifeni urcité myslenky, ktera je prezentovana jako psany text, obrazek nebo jiny
s jazykem ¢i kulturou spojeny artefakt. Je vSak dilezité rozdélit memy od virdlnich obsaht,
které se také §ifi behem kratkého ¢asového useku. Koncept internetovych memil neni jen
uziteCnym pro porozuméni soucasnych kulturnich trendd, ale je ztélesnénim pravé podstaty
soucasné éry Webu 2.0. Piestoze definice internetovych memu se mtize zdat nejasnou, jsou
to pravé memy, které vsobé dokdzou shrnout nejzakladnéj$i aspekty dneSniho
internetového prostiedi, jez je spojené spojmy jako participativni kultura nebo

sharing/sdileni.

Internetové memy se zprvu zdaji jako kus kulturni informace, kterd se S$ifi napiic
internetem od jedince k jedinci. Postupem Casu se z nich stal socidlni fenomén, ktery utvari
a odrazi postoje, modely chovani a ¢innost urcitych socidlnich skupin. Internet umoziuje
memim to, co geny ne — lidé mohou sdilet obsah v plvodnim nezméném stavu
pieposlanim, odkazem ¢i kopirovanim. Vhledem do soucasného online prostiedi se zjistilo,
ze uzivatelé internetu sdileji predevsim vlastni verze internetovych memt, a to za pomoci
dvou technik digitalni manipulace — imitaci a remixovanim. PfestoZze memy byly popsany
uz evoluénim biologem R. Dawkinsem koncem sedmdesatych let minulého stoleti,

aZ moZznosti internetu z nich vytvorily vSudyptitomnou denni rutinu.

Dawkins definoval tii hlavni atributy memu — vérnost, plodivost a zivotnost. VSechny tyto
vlastnosti byly vylepSeny vlastnostmi internetu. Internetové memy maji velkou kopirovaci
vérnost, protoze digitalizace umoznila pfenos informaci beze ztrat. Plodivost se také diky
internetu zvysila, svymi vlastnostmi totiZ umoznuje rychlé Sifeni informaci do né€kolika
uzli. Zivotnost memi je také navySena — nejsou uz zavislé na lidskych hostitelich, jak

predpokladal Dawkins, nybrz jsou uchovany v né€kolika archivech najednou.
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V praci jsem popsal memové zanry zalozené na principech ,lidové kreativity”, coz je
pojem, ktery je s tvorbou internetovych memu siln¢ spjaty. Nékteré zanry jsou pro bézného
uzivatele internetu jednoduché a snadno pochopitelné, jiné vyzaduji velkou memovou
gramotnost. Proto sjem v této praci analyzoval internetové memy, které maji povahu
exploitables — obrazovych Sablon, jelikoz pravé tento zanr snadno podléha zminované
imitaci ¢i remixu. V préci jsem také vysvétlil, Ze jednorazovou alteraci Sifitelnych médii
pomoci digitalni manipulace nevznikd pifimo plnohodnotny mem, ale pouze mem
potencialni. K plnohodnotnému memu musi vzniknout az nekonecny pocet iteraci, nikoli

pouze jedna.

Na internetu se 1épe S§ifi obsahy, jez jsou pfistupné uzivatelim, kdy a kde chtéji. Proto
producenti internetovych memil §ifi své obsahy na socidlnich sitich ¢i jinych platforméach
uréenych piedevSim k Sifeni obrazkli. DalSim faktorem, ktery silné napomaha Sifeni
obsahu na interentu, je, aby se dal znovu pouzit. Muze jit naptiklad o obrazové Sablony,
které uzivatelé snadno upravi pomoci digitdlni manipulace, pfiddnim vlastniho prvku textu

¢1 zcela nového obrazku v juxtapozici s ptivodni Sablonou.

Z kontextové analyzy vybranych internetovych memil jsem zjistil, Ze obrazové Sablony
jsou velice tvarné co se tyce kontextu, avSak neni pravidlem, ze alteraci pivodni Sablony se
zméni vyznam daného memu. Ddle jsem zjistil, Ze kontext internetového memu se da
zménit pridanim prvku vlastniho textu. Pfitom se potvrdilo se, Ze ,,lidova kreativita® je
u internetovych memu velice dileZzita, protoZe prvek vlastniho textu je snadno nahraditelny
spravné zvolenou digitalni manipulaci — remixem. Cim jednodusii je piivodni $ablona, tim
snaze podléha imitaci. Obrazové Sablony, které jsem pouzil v této praci, naznacuji, ze
nejlépe se Siti Sablony, které maji pivod ve virdlnich ¢i Sifitelnych médiich, poptipadé
pochazeji ze znamych pop kulturnich fenomént.

Vzhledem k tomu, jakym zplsobem jsou internetové memy schopné zahltit internet,
ak faktu, Ze k jejich Sifeni je zapotfebi pfedevSim lidské c¢innosti, mohl by budouci
vyzkum zjistit, zda by internetové memy nebyly u¢innym marketingovym nastrojem. Ten
by mohl mit daleko vétsi potencidl neZ viralni marketing. MlZeme totiZ fict, Ze vSichni
uzivatelé internetu by se stali jednou velkou marketingovou agenturou, kterd §ifi obsah
rychle a zdarma. A navic kazdy dalsi uzivatel mize ptinést lepsi iteraci nez uzivatel pred

nim.
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Summary

The aim of this diploma thesis was to clarify what are the principles of operation of
Internet memes and what factors influence their spread. Memes, like their biological
counterparts — genes, are replicators that undergo variation, selection, retention and
compete with each other. At any given time, many memes compete for the attention of
their host (Internet user) but only Internet memes that correlate with the socio-cultural
environment of the person in question spread succesfully, others ,,perish®. Internet users
use the term meme to describe the rapid spread of an idea that is presented as a written
text, image, or other language or culture-related artifact. However, it is important to
separate memes from viral contents, which also spread rapidly over a short period of time.
The concept of Internet memes is not only useful for understanding current cultural trends,
but it is the embodiment of the true nature of the current Web 2.0 era. Although the
definition of Internet memes may seem vague, it is memes that can summarize the most
basic aspects of today’s Internet, which is associated with concepts such as participatory

culture or sharing.

At first, Internet memes appear to be a piece of cultural information that spreads from
individual to individual across the Internet, but over time they have become a social
phenomenon that shapes and reflects the attitudes, patterns of behavior, and activities of
certain social groups. The Internet allows memes what genes can’t — people can share
content in its original unaltered form by forwarding, linking or copying. However, given
the current online environment, it has been found that Internet users primarily share their
own versions of Internet memes, using two technique of digital manipulation — imitation
and remix. Although memes were described by the evolutionary biologist R. Dawkins in

the late 1970s, the possibilities of the Internet made memes a ubiquitous daily routine.

Dawkins defined three main attributes of memes — longevity, fecundity and copy fidelity.
All of these features have been enhanced with Internet feautures. Internet memes have high
copy fidelity, since digitization has made it possible to transfer information without loss.
Fecundity has also increased thanks to the Internet, as the Internet enables the rapid
dissemination of information to several nodes. The longevity of memes is also increased
because memes are no longer dependant on human hosts, as Dawkins assumed, but are

stored in several archives at once.
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This diploma thesis described meme genres, which are based on the principles of “folk
creativity”, which is the concept that is strongly associated with the creation of Internet
memes. Some genres are simple and easy to understand for the average Internet user, while
others require great meme literacy. For this reason, Internet memes, which have the nature
of exploitables — image templates, are analyzed in this work, as this genre is easily subject
to the mentioned imitation or remix. However, the thesis also explained that one-time
alteration of spreadable media, using digital manipulation, does not directly create a full-
fledged meme, but only emergent meme, in addition to a full-fledged meme, a lot of

various iterations must occur.

Content that is accessible to users when and where they want is better spread on the
Internet. Therefore, producers of the Internet memes distribute their content on social
networks or other platforms that are primarily intended for the dissemination of images.
Another factor that greatly helps spread content on the Internet is that it is well reusable,
such as image templates that users can easily edit using digital manipulation, adding their

own text element, or adding a brand new image in juxtaposition with the original template.

From the contextual analysis of selected Internet memes, it was found that the image
templates are very flexible in terms of context, but it is not a rule that the alteration of the
original templates changes the meaning of the meme. It was also found that the context of
the Internet meme can be changed by adding an element of your own text, but it was
confirmed that “folk creativity” is very important for Internet memes, as the element of
your own text is easily replaced by correctly chosen digital manipulation — remix. The
simpler the original template, the easier it is to be imitated. The image templates used in
this work suggest that templates that originate in viral, spreadadble media or come from

well-known pop cultural phenomena are the best distributed.

Given the way in which Internet memes have been able to overwhelm the Internet and the
fact that human activity is needed to spread them, it is worth considering in future research
whether Internet memes would not be an effective marketing tool that coul have far greater
potential, than viral marketing, as it can be said that all Internet users would be one big
marketing agency that distributes content quickly, for free, and every other user can bring a

better new iteration than the user before him.
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Charakteristika tématu a jeho dosavadni zpracovani (max. 1800 znak):

S vyrazem mem piiSel britsky evoluéni biolog Richard Dawkins ve své knize Sobecky gen, ktera vysla
roku 1976. V Oxfordském slovniku angliétiny lze nalézt dvé definice tohoto vyrazu. Prvni je definice,
s kterou piichdzi Hawkins a to ,An element of a culture or system of behaviour passed from one
individual to another by imitation or other non-genetic means.“ Kolem této myslenky vznikla zcela
nova véda — memetika. Tato véda k4, e evoluce neni postavena pouze na pienosu DNA, ale na
pienosu jakékoli informace, kterd podléha mutaci a dal se $ifi. Av3ak s rozmachem internetu p¥ibyla do
Oxfordského slovniku angli¢tiny nové definice, kterd vychazi zteorie Richarda Dawkinse. Tato
definice zni ,,An image, video, piece of text, etc., typically humorous in nature, that is copied and
spread rapidly by Internet users, often with slight variations. “ Mem, v tomto pfipadg, je obrazek, video
nebo kus textu, ktery se $ifi mezi uzivateli na internetu, ktefi mem &ifi dal v piivodni podobé& nebo
v upravené formé.

Piedpoklidany cil prace, pfipadné formulace problému, vyzkumné otdizky nebo hypotézy (max.
1800 znak):

Tato diplomova prace se zabyva fenoménem internetovych memil. Cilem prace je kategorizovat tyto
internetové memy a zanalyzovat, jaké druhy internetovych memi maji nejv&tsi viralni potencidl.

Predpoklidana struktura prdce (rozdéleni do jednotlivych kapitol a podkapitol se struénou
charakteristikou jejich obsahu):
1. Uvod
2. Mem dle Richarda Dawkinse (kapitola pojedniavd o memu v pojeti Richarde Dawkinse,
historie pojmu)
3. Internetové memy (kapitola, definujici internetovy mem na zakladé teorii Richarda Dawkinse,
kapitola vychazi z knihy Limor Shifmanové)
4. Sité, kterymi se memy SiFi (kapitola popisuje zptsoby/platformy, kterymi se internetové memy
§iFi)
5. Viralita (kapitola pojednava o viralit¢ a definuje, co mem musi splfiovat, aby byl tsp&inym a
stal se virdlnim)
6. Zavér
7. Literatura
8. Pfilohy

Vymezeni podkladového materidlu (napf. titul periodika a analyzované obdobi):

Vldkna zabyvajici se memy, kterd piebiraji material z riznych zdroji na socidlni siti reddit. Dale memy
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z internetového serveru YouTube. Memy z uzaviené skupiny ,,Simon’s memes* a ji skupiny piibuzné
na socidlnf siti Facebook. Popularni instagramové ucty, které funguji za u¢elem sdileni memii. Memy
ze socialni sité Twitter, které jsou Casto retweetovény. Vzhledem k povaze internetovych memi, je
obtiZzné stanovit plivodni zdroj. Analyzované obdobi od roku 2018 po dobu zpracovani diplomové
prace.

Metody (techniky) zpracovini materialu:
Kvalitativni vyzkum, analyza memi, kategorizace dle tématu, kterého se tykaji (politika, popularni
kultura aj.).

titulll je nutné uvést stru¢nou anotaci na 2-5 fadka):
BRODIE R., Virus of the Mind: The New Science of the Meme, Seattle: Integral Press, 1996.
o Autor se zabyva memy jako myslenkovymi viry, tvrdi, Ze nékteré $ifime bez toho,
abychom se nad nékterymi tématy zamy$leli nebo pfemysleli, pro¢ informaci dal &ifit.
BLACKMORE, 8. Teorie memii: kultura a jeji evoluce. Vyd. 1 Praha: Portal, 2001.
o Kniha pfibliZuje podstatu nové védecké discipliny - memetiky, ktera se zaobira $ifenim
kulturnich elementi.
DAWEKINS, R., The Selfish Gene, Oxford: Oxford University Press, 1976
o V této knize moderniho neodarwinismu autor rozviji teorie, v nichZ se geny neSifi
samostatné, ale po skupindch. Do téchto skupin memu patfi nejen ty biologické, ale i ty v
chovani nebo v my$leni.
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NAHON, K. HEMSLEY, J., Going viral, Cambridge, UK : Polity Press, 2014
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o Kniha vychédzi zteorie Richarda Dawkinse. Zkouma hlavni aspekt soucasné digitalni
kultury, internetové memy, jejich pivod a podstatu.
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