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Anotace

Diplomova prace ,Populdrni hudba v televizni zdbavé 90. let na Uzemi CR“ se zabyva
predevsim vyvojem hudebnich poradl v tomto obdobi, konkrétné sleduje vyvoj hitparad
Meduza a Eso. O obdobi 90. let Ize mluvit jako o vrcholu tohoto typu poradu, které byly
nedilnou soucasti televizni zabavy. V souvislosti s jejich vyvojem prace pojednava také o
historii téchto hudebnich poradl pred rokem 1989 i s dobovym kontextem. Komplexnost
tématu utvari také teoreticky zaklad, ve kterém prace pojednava o pojmech popularni
kultura, masova a spotrebni kultura nebo globalizace. S vyvojem hudebnich pofad( pravé
pojem globalizace Uzce souvisi. Globalizace prochazi viemi zakladnimi slozkami tvorby
téchto poradl, a to hudbou i samotnym televiznim prostfedim, a je pravé mozinym

dlsledkem poklesu popularity televiznich hitparad v soucasné dobé.

Annotation

The thesis ,,Popular Music in Television Entertainment in 90’s in Czech Republic” is mainly
engaged in the development of music show in this period, namely monitors developments
of hit-parades Meduza and Eso. The period of 90’s can be talk like a top of this kind of shows
that have been an integral part of television entertainment. In connection with their
development this study also deals with the history of these formats prior to 1989 and with
the period context. The complexity of the topic also forms the theoretical basis in which
work is about notions of popular culture, mass and consumer culture and globalization. The
concept of globalization is closely related to the developement of television programs.
Globalization is going through all the basic components of the production of these
programs, both music and the television environment itself, and is just a possible

consequence of the decline in the popularity of television hit-parades today.
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Uvod

Hudba provazi lidstvo od nepaméti. Existuje nékolik teorii jejiho vzniku, avSak zddna z nich
neni obecné uznavana. At uz vsak hudba vznikla napodobovanim pfirodnich zvuk(, za
ucelem doprovodu spolecné prace nebo se vyvijela soucasné s fedi, je jasné, Ze nam hudba
jiz od svého vzniku zpfijemnuje a mozna i usnadniuje Zivot. Nicméné i hudba nese nékolik
funkci, v televizi nebo obecné v médiich mlze hudba poslouzit jako podklad v reklamé,
hudebni znélka serialu, zpravodajstvi nebo jako pouhy podkres, vyplnéni pozadi. Hudba se

také komponuje pro zabavné porady, nebo zadbava spociva pfimo v hudebnich poradech.

Tato prace se bude zabyvat predevsim vyvojem a funkci televiznich poradd s vyuzitim
populdrni hudby pravé v prostfedi televizni zabavy, a to v 90. letech na tzemi Ceské
republiky. O obdobi 90. let Ize mluvit jako o vrcholu tohoto typu poradd, které byly nedilnou

soucasti televizni zabavy.

V teoretickém kontextu s tématem se prace bude zabyvat teorii populdrni kultury, teorii
globalizace, coZ Uzce souvisi jak s popularitou televizni platformy, tak i fenoménem
jednotlivych program( a samoziejmé i pfimo hudebnich poradd zamérenych na populdrni
hudbu. Tento teoreticky zdklad je nutny pro jejich spravné pochopeni a pochopeni
samotného vyvoje televiznich pofadl, vtomto pfipadé pravé poradd televizni zdbavy
s vyuzitim populdrni hudby. Jelikoz hudba obecné uUzce souvisi, jak v uplném zakladu
s masovou spolecnosti, tak jde ruku v ruce i s popularni kulturou a globalizaci. Hudba
prochdzi kulturou lidstva od nepaméti, je soucasti narodnich tradic a zvykl a je pro né
charakteristicka. Globalizace se ji proto dotyka stejné, mozna v ohledu produkce dokonce

ovliviiuje vice jeji vyvoj nez napftiklad vyvoj televiznich poradu.

Vyvoj bude také zobrazen pomoci globalizace televiznich formatli obecné a nasledné i
strucnou historii pfimo hudebnich pofadd. Konkrétnimi sledovanymi porady budou zastupci

hudebnich pofad z vefejnopravni televize i komercni televize, tedy Meduza a Eso.



1 Popularni kultura

1.1 Pojem kultura

Pojem kultura je vSeobecné chdpan jako souhrn hmotnych a duchovnich hodnot
vytvorenych lidstvem nebo také jako soubor znakd a hodnot, které plati v urcité socialni
skupiné. Kultura je zaloZzend na nepsanych pravidlech, kterd se vzajemné dodrzuji, dale na
zvycich, spole¢né historii, jazyku, nabozenstvi, tradici a v neposledni fadé i uméni,

architekture nebo literature. Historie pojmu je vSak velmi bohata.

Pojem kultura pochazi z latinského slova cultura, coz v prekladu znamend péstovani,
vzdélavani. Pojem byl plvodné spojovdn s obdélavanim zemédélské pudy neboli agri
cultura. Zaklad pojeti kultury jako charakteristiky lidské vzdélanosti polozil jiz Cicero 45 let
pred nasim letopoctem a to tehdy, kdyz nazval filozofii , kulturou ducha®”. Pojem tim ziskal
selektivni a hodnotici funkci, protoze rozliSoval ty, ktefi prostfednictvim vzdélavani a
zdokonalovani smétuji k vyssi formé individudlni a socidlni identity od vSech ostatnich, kteti
zUstavaji ve filozofické nevédomosti. S nastupem renesance pojem ziska novou funkci, a to
pomysiné vedeni hranice mezi ¢lovékem a pfirodou. Clovék tak za&ind byt chapén jako
aktivni tvlrce kultury a jejim prostfednictvim prekracuje kruh svych existenénich moznosti
a tim pretvari ptirodu i sebe sama. Vyznamnym milnikem je osamostatnéni slova kultura
jako nezavislou lexikalni jednotku némeckym historikem a pravnikem S. Pufedorfem. Ten
do kultury zahrnul veskeré lidské vytvory, jako jazyk, védu, moralku, zvyky odivani, bydleni.
Vtomto centru vyzkumu zdjmu se tak ocitd nejen problematika kultivace lidskych

schopnosti, ale také rozsahld oblast produktl lidské Cinnosti. (Sociologicka encyklopedie,

©2018)

V soucasné sociologii je kultura povazovana za prostifedky a mechanismy specifikace lidské
adaptace k vnéjSimu prostredi. Jedna se o prizplisobivy a vice vyznamovy negeneticky
program cinnosti jedinch a socidlnich skupin, ktery je ukotveny sociokulturni samoregulaci
a kulturnimi stereotypy, pretvareny spolecenskymi cinnostmi a predavany pomoci
kulturniho dédictvi. Pfedpokladem existence kulturnich prvkd a kulturnich komplexu je

jejich objektivace neboli exteriorizace a nasledné osvojeni, tedy interiorizace, jedince nebo
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socialni skupinou. Osvojeni probiha v ramci proces( socializace a enkulturace. Kultura
vystupuje ve vice podobach, a to konkrétné v podobé vytvora lidské prace, tedy artefaktd,
dale vpodobé norem, hodnot a kulturnich vzorci neboli v podobé sociokulturnich
regulativ(, ddle v idejich a v institucich organizujicich lidské chovani. K zachovani kulturni
kontinuity a zpeviovani kulturni tradice v ¢ase je takzvana endokulturace, coZz znamena
predavani kulturnich prvk( starSich generaci, generacim mladsim. Z tohoto hlediska je
dllezité divat se na kulturu jako na vysledek ¢innosti lidi, ktefi v procesu socidlni interakce
tvorivé rozvijeji kulturni dédictvi minulosti. Kulturni zména vsak neni vyloucena, muze
probihat formou kulturni inovace nebo kulturni difize, zmény kulturnich prvkd nebo

komplexa. (Sociologicka encyklopedie, ©2018)

Nedavno zesnuly nizozemsky sociolog a psycholog Geert Hofstede, ktery se vénoval
vyzkumem kultury, v 70. letech 19. stoleti proved| rozsdhly vyzkum v pobockach nadnarodni
korporace IBM ve vice nez padesati zemich svéta. (Geert Hofstede, ©2020) Tito lidé
predstavovali témér srovnatelné vzorky, byli si podobni ve vSech kategoriich, az na
narodnost. Hofstedeho vyzkum tak odhalil spolecné problémy, které se vSak v jednotlivych
zemich liSily ve svém fteSeni. Tato feSeni se liSila v kategoriich, které podle Hofstedeho
predstavuji 4 dimenze kultury. Tyto dimenze jsou aspektem kultury, ktery muize byt ve
vztahu k jinym kulturam méfitelny, a to tedy konkrétné jako vzdalenost moci, kolektivismus
versus individualismus, pojeti muzskosti a Zenskosti, a vyhybani se nejistoté. (Hofstede a

Hofstede, 2007)

Podle Johna Fiske je kultura Zivouci, aktivni proces, ktery lze rozvijet jen zevnitf, nelze ho

utvaret zevnéjsku Ci seshora. (Fiske, 2017)

1.2 Popularni kultura

Obecné oznaceni pojmu popularni kultura je trochu zavadéjici, protoze nejde primarné o
hodnotici oznaceni produktd masové obliby, ale predevsim o pojem obsahujici kazdodenni
kulturni praxi. Pojem popularni kultura proto byva ¢asto do ¢estiny prekladan jako bézina
kultura. Navic oznaceni popularni v sobé nese plvodni negativni pojeti, které mélo oddélit

vkus mas od preferenci vzdélanych, vySe postavenych vrstev. Toto pojeti bylo pozdéji



korigovano, ale stdle plati, Ze jde o oznaceni, které je viceznacné. Popularni mlze totiz
znamenat jak pozitivni, tak negativni hodnoceni. Tato nejednoznacnost popularni kultury
muze mit dvé hlediska. Prvni, zda je popularni kultura chapdna jako pftijimand, vnucovana
zvnéjsku, nebo zda je vnimana jako odvozena z Zivotni zkusenosti, vkusu a zvykd samotného
publika. Druhé hledisko odrazi otdzku, do jaké miry je populdrni kultura vyjadienim vkusu
nizsi tfidni vrstvy, nebo zda jde o nezdvislou silu s osvobozujicim potencidlem, ktery
poskytuje alternativni zplisob vnimani reality, ktery stoji pravé proti vnimani dominantni

nebo oficidlni kulture. (Revue pro média, © 2001-2005)

Pocdtky studia populdrni kultury se objevuji v rdmci teorie masové spolec¢nosti v tficatych
letech 20. stoleti. Novy pohled pak priSel po druhé svétové valce s rozvojem sociologie
masovych médii, a predevsim konceptem kulturdlnich studii. Soucasny novy, zatim
v osmdesdatych letech v souvislosti s tvrzenim, Ze popularni kultura vytvafi vyznamny
prostor pro odolnost vuci tlaku dominantni spolecnosti. Dale se problematice populdrni

kultury vénuji napfiklad John Fiske. (Revue pro média, © 2001-2005)

Fiske ve své publikaci uvadi, Zze se studium popularni kultury doneddvna ubiralo pouze

dvéma sméry, v soucasné dobé to jsou jiz sméry tfi.

Méné produktivni smér vychazel z konsenzualniho modelu, ve kterém popularni kultura
hrala roli ritudlniho elimindtora spolecenskych rozdild, diky némuZz nastal vysledny
harmonicky stav. Ale oslavoval popularni kulturu, aniz by bral v potaz néjaky mocensky
model. Tento trend byl jen jakousi demokratizovanou verzi elitniho humanismu. Posouval

jen kulturni Zivot naroda ze sféry vysokého uméni do sféry popularni kultury.

Druhy trend naopak popularni kulturu pevné umistoval dovnitf mocenského modelu, ale
tim kladl velky dlraz na sily dominance tak, Ze v ném nezbyl Zadny prostor na skutecnou
popularni kulturu. Tu nahradil masovou kulturou, kterou kulturni pridmysl vnucoval
bezmocnym a pasivnim lidem, jejichz zajmy staly v protikladu k zajm({m tohoto prlimyslu.
Masova kultura podle Fiskeho produkuje bezbranné, pasivni masy lidi, aglomeraci

atomizovanych jedincl, ktefi jsou izolovani od své pozice v ramci spolecenské struktury,



netusi nic o svém tfidnim védomi ani o rlznorodych socialnich a kulturnich spolecenstvich.

Tito jedinci jsou v daném pojeti zcela bezbranni a zbaveni jakékoliv moci. (Fiske, 2017)

V soucasné dobé se tedy objevuje i tfeti trend popularni kultury. Tento trend vnima
popularni kulturu také jako bojisté a moc ptisuzuje tém, kdo obsadili dominantni pozice, ale
zaméruje se spiSe na taktiku, jak se s dominantnimi silami vyrovnat, vyhnout se jim nebo
jim oponovat. Namisto analyzy ziZené pouze na procesy inkorporace nabizi analyzu vitality
a kreativity populdrni kultury, z niz pak inkorporace vychazi jako opakujici se nezbytny
dlsledek. Namisto ddrazu na vSudypfitomnou a svidnou ¢innost dominantni ideologie se
snazi pochopit kazdodenni odpor ¢i schopnost vyhnout se takovému plsobeni, coz nuti
dominantni ideologii plsobit s enormni silou a zacilenim, a pfece bez vysledného vitézstvi.
Tento pfistup vnima populdrni kultura jako moZnou a obcas i opravdu skute¢nou progresivni
silu, ktera je ze své podstaty optimisticka, a to tak, Ze v lidské energii a vitalité spatfuje dikaz

toho, Ze spolecenskd zména je mozn4, a Ze stoji o ni usilovat. (Fiske, 2017)

V industridlnich spole¢nostech je i populdrni kultura industrializovana. Primysl, ktery jeji
komodity distribuuje a vyrdbi, totiz pfedpoklddd moznost z toho generovat zisk a sleduje
tak v tom pouze svoje ekonomické zajmy. Soucasné je, ale také zaloZzena na zajmech lidi, a
ty jsou bohuzel jiné neZz zajmy prdmyslu. Dllkazem mohou byt vSechny filmy, hudebni
nahravky a dalsi vyrobky, které podle slov Johna Fiskeho byly pouze velmi nakladnymi
propadaky. Komodita jednoduse musi oslovit i zajmy, které lidé v daném kontextu maji, a
teprve potom se mize dand komodita stat soucdsti popularni kultury. Popularni kultura a
spotreba neni jedno a to samé, je to porad predevsim kultura, tedy aktivni proces vytvareni

a cirkulace vyznam a pozitkd v ramci spolecenského systému. (Fiske, 2017)

Popularni kultura nesmi poucovat. Pravé v tom spocivd problém vétsiny podob socialniho
(a socialistického) realismu: nabizi pravdivy pohled dovnitf spoleénosti a odpovédi na
vsechny zakladni problémy industridlni spolecnosti. Tento pohled muize byt pravdivy, ale
potladuje tim veskerou produktivitu populdrni kultury. Minimalizuje ty slozky dila, které
z néj Cini text k produkovani, nebo alespon uzavird jejich otevieny kéd. Tato dila chtéji
pUsobit jako spolecensti Cinitelé tim, Ze poukazuji na svou vlastni relevanci ve vztahu ke

Ctenarové vlastni spolecenské zkusenosti. Tento socialni realismus se pravé kvili svému



kazatelstvi nejspis nikdy nemUze stat popularni kulturou, to neznamena, Ze se ji nemuze

stat Zadné dilo vytvorené v duchu socidlniho realismu.

1.3 Lidé a masy

Podle Johna Fiskeho popularni kulturu vytvareji lidé, a ne kulturni prlmysl. V ramci
kulturniho primyslu vznikaji repertodry textu a kulturni zdroje pro rizné typy lidskych
formaci a lidé, ktefi vytvareji svou popularni kulturu, tento repertoar budou pouzivat nebo
ho budou prosté ignorovat. Jednotlivé formace se viak nechovaji jako podfizené subjekty,
ale jako aktivni Cinitelé, ktefi se pohybuji napti¢ spole¢enskymi kategoriemi a jsou schopni
postupné nebo dokonce i soucasné zaujimat vice pozic, které se vzajemné zdanlivé vylucuiji.
Tato spolecenstva jsou akademicky tézko pfistupnd, protoZe vznikaji ve specifickém
kontextu, v konkrétnim usporadani, vidy uvnitf spole¢enské struktury, v konkrétnim case.
Jsou vysledkem praktické ¢innosti, ne strukturniho nastaveni. Jelikoz se neustdle méni a
nemaji stalou strukturu, je obtizné zobecnit pravidla, na jejichZ zakladé funguji a je také

velmi tézké analyzovat je. (Fiske, 2017)

Ani samotny vyraz lidé neni stabilni sociologickou kategorii. Nelze ji vyclenit a ucinit ji
predmétem empirického vyzkumu, protoze takova véc v objektivni realité neexistuje. | to,
co je vnimano jako lidové nebo pouze lidmi oblibené, jsou jen preskupujici a misici se
skupiny spoleénych rysu, které ale prochazeji skrze vSechny spolecenské kategorie. Podle
Johna Fiskeho jsou lidé takovy soubor spole¢nych rysa urcitého spolecenstvi, a tyto rysy je
dobré popisovat pravé z hlediska kolektivity pocitované témito lidmi. Zde se je totiz nehodi
popisovat z hlediska externich sociologickych ryst jako je napriklad tfidni, genderova,
vékovd, rasova, regionalni nebo jakakoliv jind sounalezitost. Uréité existuji vztahy mezi
strukturou spolecenského systému a kulturnimi spolecenstvimi, ale rozhodné tyto vztahy
nehraji urcujici roli. Opakem jsou takzvané nomadské subjektivity, které se pohybuji v rdmci
sité nastavené touto strukturou a presouvaji svou Ucast z jedné lidské formace do jiné podle
toho, co si Zdda momentalni situace. VSechny takové posuny se odehravaji uvnitf struktury
pravé mocenskych vztahl. Kazda integrace vsak odrazi otazku, s kym se spojuji, ale také

proti komu se spojuji. Smysl reflexe, nebo Iépe fe¢eno smysl pro rozdilnost, ma ¢asto vétsi



vyznam nez smysl pro podobnost napfiklad pravé pro tfidni identitu. V rozvinutych
spolecnostech produkuji pravé sdilené negativni postoje vyvozeni, které charakterizuje

lidsky pohyb uvnitf struktury spolecnosti. (Fiske, 2017)
2 Teorie masové komunikace

Teorie masové komunikace a modely jejiho studia byly rozvinuty v podminkach prechodu
k vysoce organizované a centralizované pramyslové spolecnosti ve 20. stoleti, na zakladé
typickych rysa jako je rozsah, soubéznost nebo jednosmérnost. V soucasné dobé teorie
masové komunikace reflektuje zmény, které prichazi s novymi technologickymi moznostmi
komunikace, které nejsou masové a ani jednosmérné, a také s posunem od drivé;jsi
masifikace a prdvé centralizace spolecnosti. Pfesto pojmy masové komunikace zUstavaji
dosud v platnosti, protoze je stdle masova politika, masové trhy i masova spotreba.

PlUsobnost médii také byla rozsifena v globalnim méritku.

Medialni propagandisté jsou i nadale presvédceni o manipulativnich schopnostech médii a
poddajnosti masy. Pfedstava o informacnim prenosu je dosud Ziva a pouZzivana. Také ti, kdo
maji v rukou ekonomickou a politickou moc, dosud véfi v silu propagace, propagandy a
vztah( s verejnosti neboli public relations. Dominantni paradigma masové komunikace je
také pouzivano dodnes, i kdyz vzniklo v pocéatcich komunikaéniho vyzkumu, jelikoz je
v souladu s mnoha okolnostmi soucasného pulsobeni médii a spliuje pravé potreby

medidlniho prlimyslu, zadavatel( reklamy nebo publicist. (McQuail, 2009)

V nasledujicich kapitolach budou pfiblizeny zakladni pojmy v oblasti masové komunikace a

obecné proces masové komunikace a s nim spjaté jednotlivé modely tohoto procesu.

2.1 Pojem masa

Teorie masové komunikace se neustale rozvijeji a stavaji se ¢im dal vice propracovanéjsimi.
Jejich hnacim motorem jsou znacné rozchazejici se nazory o sméru pusobeni médii a na
jejich Ucinky ve spolecnosti. Tyto ndzory nelze povazovat za Cisté védecké hypotézy, ale do
urcité miry vymezuji myslenkové pozadi, na kterém se formuji vyzkumné ukoly, stanovuji a

provéruji hypotézy, diky kterym se pravé rozvijela a stale rozviji teorie masové komunikace.



Avsak nejtrvalejsim prvkem je prosta shoda, Ze masova média maji velky vliv. Zakladni pojeti
pojmu masy bylo predmétem zkoumani jiz na pocatku 19. stoleti, ale prfedstava masové
spoleénosti se plné vyvinula az po druhé svétové valce. VSechna tyto pojeti sjednocuje pravé
klicovy pojem masa. Veskeré predstavy, které tento pojem shrnuje, jsou dodnes dulezité

pro pochopeni zpUsobu pojeti procesu masové komunikace. (McQuail, 2009)

PouZivani pojmu masa bylo v rané dobé vnimano v negativnim slova smyslu. PGvodni pojeti
pojmu odkazovalo k davu nebo prostému lidu, ktery byl vétSinou vniman jako nevzdélany,
omezeny a potencidlné iracionalni, vzpurny, nebo dokonce surovy, v pfipadé, Ze se masa
zméni v lbzu. (Bramson, 1961) Ale vyraz masa mohl vyvolat i pozitivni asociace, zejména
v socialistické tradici, kde pojem predstavoval silu a solidaritu obycejnych pracujicich lidi,
ktefi se shromazdili a zorganizovali, aby se postavili za spole¢né zajmy nebo celili utlaku.
Prikladem pojmu v pozitivnim svétle mohou poslouzit souslovi jako masovd podpora,
masova hnuti nebo masovd akce. Napt. Raymond Williams uvadi, Ze ,,Zddné masy neexistuji;
existuji jen zplsoby, jak se na lidi divat jako na masy”“. (Williams, 1961, s. 289) | pres tuto
pozitivni variantu vnimani masy ve spolecnosti prevladd vnimani negativni. ,Masa je
vnimdna jako amorfni soubor jednotlivct, ktefi neprojevuji vyraznéjsi osobnostni rysy*“.
(McQuail, 2009 str. 65) Dokonce standardni definice ve slovniku (Shorter Oxford English
Dictionary) vyklada heslo masa jako seskupeni, ve kterém se ztraci osobnost. Tento vyklad

je velmi blizky tomu, jak dfive sociologové popisovali pravé medialni publikum.

V soucasné dobé je vSak pfedstava masové spole€nosti nebo masy pfehodnocovana. Vidy
byla abstraktni a mimo totalitni staty nezasahovala do bézného Zivota obycejnych lidi, ale
v dnesni dobé neni predstava pojmu tak hroziva spiSe teoretickd. Nékteré nelibosti, které
se k pojmu vazaly v minulosti, jsou ale pritomny i nyni, akorat se skryvaji pod novymi jmény.
Lze uvést napriklad neosobni povahu mnoha hledisek moderniho Zivota, na kterém se ¢asto
podileji informacni technologie, Upadek nebo zanik soudrznosti, pocit osamélosti a odtrzeni
nebo ztrdta bezpecnosti, pocit bezmoci viéi ekonomickym, politickym nebo
jsou sice masova média soucasti, mozna i plvodcem téchto problém, ale stejné tak mohou

byt i jejich feSenim. Média totiz ztratila trochu na své masovosti, zevseobecriovani, a o to
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vic ziskala na vnimavosti a spoluti¢asti. (McQuail, 2009)

2.2 Masova a spotrebni kultura

Hlavni rozdil mezi zastaralym pojmem masova kultura a aktualizovanym pojmem spotiebni
kultura spociva v tom, Ze prvni z nich odkazuje ke vkusu, sklonlim, projeviim a zvykiim masy
lidi. Ma také obecné hanlivy naznak pro své souvislosti s predpokladanymi kulturnimi
pfednostmi nevzdélanych lidi nebo lidmi neschopnymi rozliSovat. Typicky obsah pro
masové publikum zahrnuje v tomto pojmu rliznorodé smésice pribéhd, informaci, zabavy a
podivané. V dnesni dobé se vSak dava prednost pojmu spotfebni kultura, ktery jednoduse
oznacuje to, co se vétsiné lidem libi. (McQuail, 2009)

VVVVVV

ani ve své dobé, kdy byl vyraz moderni, empiricky podloZena, a v dnesni dobé jiz ani neni
uznavana drive platnd hierarchie kulturniho vkusu. (Wilensky, 1964) Ve snaze definovat
masovou kulturu, ¢asto dochazi k jejimu postaveni do protikladu s tradi¢nimi formami
kultury. Wilensky napriklad masovou kulturu srovnava s predstavou vysoké kultury, ktera
se vztahuje k typickym rysim produktu, a to, Ze jde o néco, co bylo vytvoreno kulturni elitou
fungujici v estetické, literarni nebo védecké tradici nebo o néco, co vzniklo pod jejim
dohledem. Zaroven také masova kultura podle Wilenskyho odkazuje ke kulturnim
produktlim vyrobenym specialné pro masovy trh. Produkt je tedy standardizovany a pfi jeho

uziti dochazi k masovému chovani. (Wilensky, 1964)

Masova kultura také byva vymezovana na zakladé srovnani se svou dfivéjsi formou, ktera
vychazi pfimo zlidu, a to lidovou nebo také tradi¢ni kulturou. Lidova kultura plvodné
vznikala nevédomé, uZivala tradi¢ni formy, témata, materidly a vyrazové prostredky, byla
prirozené soucasti kazdodenniho Zivota. Plvodni lidova kultura byla béhem 19. stoleti
v Evropé objevovadna a nachdzena prevainé ve svém vyjadreni v krojich, zvycich, pisnich,
tancich a vypravénich, ale zaroven v této dobé v disledku spolecenskych a hodnotovych
zmén rychle mizela. Kritici masové kultury mnohdy lituji ztraty jednoduchosti a integrity
lidového uméni. Masova média nepochybné poskytla nékteré lakavé kulturni proudy

vSeobecné atraktivni kultury a zaroven jiné kulturni proudy na jeji ukor pfizpUsobila.
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Otdzka masové kultury je rozebirdna ve vice rovinach jak vroviné politické, tak i ve

spoleCenské, ale neni dostatecné fesena v roviné estetické.

Prestoze Ize koncept masové kultury vykladat v hodnotové neutrdini poloze spolecenské
zmény, tak jak oznacuje tento jev napfiklad Bauman, Ze masova kultura je prosté jen
univerzalnéjsi, standardizovand kultura, i presto je tento pojem stale ideologicky
kontroverzni. (McQuail, 2009) Ale napfiklad Bourdieu a dalsi, dokladaji vyklad, Ze podstata
kultury je tésné spojena s rozdily mezi spoleCenskymi vrstvami. Vysvétlenim pro tento jev
je, Ze ovladani ekonomického kapitalu zaroven Uzce souvisi s ovladanim kulturniho kapitdlu,
ktery lze ve spoleCenskych vrstvach zhodnotit v podobé materidlnich vyhod. V tomto
tfidnim systému maji hodnoty sklon k nadfrazovani tradi¢ni kultury, kterou stavi do
protikladu k bézné kulture (popular culture) masovych médii. V soucasné dobé takova
podpora tfidniho systému v médiich postupné sldbne, prestoze otazka rozdilnych kulturnich
kvalit je stdle vyraznd jako soucdst neustdle udrzované verejné diskuse pravé o kulturni a

medialni politice. (Bourdieu, 1986)

Je vSak potreba také myslet na to, Ze kulturni a socidlni teoretikové pojem spotiebni kultura
pravé prehodnotili a odistili ho od problematickych, ¢asto negativné plsobicich pojeti a
vysvétleni. Nevycitaji mu tedy nedostatek originality, kreativity ani hodnoty a casto

vyzdvihuji pravé jeho smysl, vyznam a expresivni hodnotu. (McQuail, 2009)

2.3 Dominantni paradigma

Dominantni paradigma masové komunikace vsobé spojilo, pomoci socidlné
psychologickych experimentll a statistickych analyz, pojeti mocnych masovych médii
v masové spolecnostis typickymi vyzkumnymi metodami rozvijejicich se spole¢enskych véd.
Za dominantnim paradigmatem stoji zfejmy, ale ne ¢asto priznavany normativni pohled na
spole¢nost. Toto paradigma predpokladd s normdlné fungujici dobrou spoleénosti
s volbami, s vSeobecnym hlasovacim pravem a principem politické reprezentace, zaroven
by spole¢nost méla byt liberalni, a to napfiklad fungujici v ohledu podminek svobodného
trhu, se svobodou projevu, ale také by méla byt pluralistickd a sporadand, pokojna,

spravedliva, spolecensky integrovand. (McQuail, 2009) Ale fakt, Ze je spolecenskd
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skutecnost v rozporu s popsanym pohledem na spoleénost, je ¢asto prehlizen. Tento model
odpovidajici jednomu pojeti zapadni spolecnosti ¢asto podle svého vykladu posuzuje

potencidlni a opravdové zlo, které lze oCekavat pravé od masovych médii.

Vyzkum se také vénoval pfibliZovani vyvoje médii v zemich tfetiho svéta pravé tomuto
zapadnimu modelu. Rané mezindrodni studium komunikace bylo ale ovlivnéno pfedstavou,
ze pravé model liberalni, pluralistické a spravedlivé spolecnosti je vystaven ohrozeni
totalitnim modelem. V totalitnim modelu jsou média vyuzivana predevsim jako ndstroj
k potlacovani demokracie. Pravé védomi existence jiné alternativy pomahalo pfi vyzkumu

rozpoznavat a popisovat normu, a tim ji vlastné posilovat.

Podobu dominantniho paradigmatu ovlivnilo také nékolik teoretickych vychodisek
ziskanych v prlbéhu vyvoje masové komunikace. Teoretickd vychodiska vsak nevznikla kvali
masovym médiim, ale do hojné miry byla pfevzata ze sociologie, socidlni psychologie, ale

také z aplikovanych podob informatiky.

Pro analyzu spolecenskych instituci, tedy i médii, nabidla funkcionalisticky ramec sociologie,
jejiz teoretické zazemi v obdobi po 2. svétové valce dozrilo predevsSim v Severni

Americe. (Tunstall, 1977)

Prvnim, kdo zfetelné formuloval funkce komunikace, byl Harold Laswell. Zminoval se
predevsim o zakladnich ukolech plnénych v zajmu zachovani spolec¢nosti. BEhem funkéni
analyzy dochazi ke sklonu predpokladat, Zze komunikace podporuje zaclenéni, spojitost a
normalitu spolecnosti, i kdyz se zdroven pfipousti, Ze masova komunikace muize mit

dysfunkéni dasledky. (Laswell 1948)

Podobu dominantniho paradigmatu také ovlivnilo teoretické vychodisko, které vychazi
z teorie informace stanovené Shannonem a Weaverem. Tito dva autoti zaméruji pozornost
na technickou zpUsobilost komunikacnich kandlG prenaset informace. Jejich model pro
analyzu prenosu informaci nabizi predstavu komunikace jako fadu procest, na jejichz
zaCatku stoji zdroj, ktery si vybira sdéleni. To je poté v podobé signdlu pfeneseno pomoci
komunikacniho kanalu k pfijemci, ktery si signadl na kone¢ném misté urceni transformuje

zpét ve sdéleni. Tento model byl vytvoren predevsSim proto, aby vyjadril rozdily mezi
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vyslanym a pfijatym sdélenim. V kontextu masové komunikace se jedna o to, Ze do cesty
vysilaného sdéleni vstupuji Sumy ¢&i interference, kterymi mlzZe byt naptiklad Spatna
interpretace, kontext, ne strané vysilatele nebo Spatné dekédovani na strané prijemce, coz
Ize povaZovat moZznad i za predzvést alternativniho paradigmatu. Tento model Shannona a
Wavera neni uréen pfimo pro vysvétleni masové komunikace, avsak je dodnes vSeobecné
rozsiten jako univerzalni schéma, které je mozné aplikovat na mnoho podob komunikacnich
procesli probihajicich mezi lidmi, se zvlastnim ohledem na ucinky prenosu sdéleni.

(Shannon, Weaver 1949)

informacni
zdroj vysilad .., piijimac cil
plijaty
si si
Zprava Zprava
zdroj Sumu

Obrdzek 1 Schéma komunikacniho modelu Shannona a Weavera 1949

Treti dllezity faktor, ktery ovlivnil toto dominantni paradigma, ma koreny
v metodologickém rozvoji, ktery nastal v poloviné 20. stoleti. Ziskat vSeobecné a spolehlivé
znalosti o dosud skrytych procesech a situacich umoznily nové a Gcinné nastroje vzniklé v
kombinaci pokroku oboru mentalniho méreni a v oboru statistické analyzy. VSe vedlo
k presvédceni, Ze nové metody dokazou odpovédét na otazky o vlivu masovych médii a

dalSich atribut(, a také na otazky o jejich ucinnosti pri presvédcovani a zméné postoju lidi.

Dalsim dUlezitym prispévkem k formovani paradigmatu byla vysokd prestiz behaviorismu
v psychologii, ale také experimentalnich metod, které byly casto zaloZeny na rlznych

verzich teorie podnétu a reakce. (McQuail, 2009)
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2.3.1 Jednostrannost paradigmatu

Nékolik desetileti po roce 1949 kdy byl model uveden, inspiroval badatele, vénujici se
komunikaci, k linearnimu pfistupu soustfedujicimu se na Gcinky. Tito badatelé se orientovali
zejména na U¢inky masové komunikace. Rada badateld viak rozpoznala mezery v linearnim
modelu a aktualnéjsi uvahy o vyzkumu komunikace se ¢asto vyuzivaji k jeho zpochybriovani.
Je také pravda, Ze pro mnohé je model stadle tim, co potfebuji, a co ocekdvaji od
komunika¢niho modelu. Zejména to plati o téch, ktefi povazuji komunikaci za u¢inny nastroj
pro sitfeni nejraznéjsich sdéleni mnoha lidem zaroven, at uz se jednda o reklamu, politickou

propagandu nebo verejné informace. (McQuail, 2009)

Trvalo ale dlouho, neZ se zacalo vS§imat toho, Ze komunikace z pohledu pfijemc( vypada
jinak, neZ je vysilana. Teoretické prdce tak vybizeli k vytvoreni zcela odliSného modelu
komunikace. Ve skutecnosti vznikly zahy po tomto uvédomeéni. Tyto modely vychazeji
z uvazovani nékolika starSich socidlnich védc(, ktefi predvidali existenci modelu, ktery
zachycoval komunikaci mezi lidmi jako jev svou podstatou lidsky, spolecensky a interaktivni,

a ktery se zabyval sdilenim vyznamd, a nikoliv ovliviiovanim. (Hardt, 1992)

Neni tézké vysledovat hlavni proud studia masovych médii a jeho vyzkum v kontextu tohoto

pozadi vyvoje.

Vyzkum se prevainé soustfedi na méreni zamyslenych nebo nezamyslenych ucink(
masovych médii. Zamyslené ucinky jsou napriklad vysledkem politickych kampani, na druhé
strané nezamyslené Gcinky jsou napriklad vysledkem u zlocinu nebo nésili. Popfipadé se
vyzkum zaméruje na studium jednotlivych sloZzek procesu, které mohou napomoci Ucinky
vylozit naptiklad na obsah mediovanych sdéleni ¢i na pohnutky, postoje a nejrlznéjsi
charakteristiky publika. Prakticky vSude lze narazit na stopy funkcionalistického mysleni a
linedrniho kauzalniho modelu. Pozitivni obraz liberalné-pluralitni spoleé¢nosti jako formace,
ktera je stale pri sile a nemGze ji rozvratit nékolik mocnych ¢i bohatych
manipulatord, pomahaji udriovat shromdazidéné vysledky v souvislosti se selhdnim
téchto hypotéz. Z vyzkum{, které selhaly lze také vycist pozitivni zpravu, Ze spolecnost se

nachdzi ve zdravém stavu a soucasné, Ze tradice empirickych vyzkumi ma stdle své
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opravnéni. (Gitlin,1978)

2.4 Alternativni paradigma

Alternativni paradigma je sloZzené z nejrliznéjsich nazorq, které nejsou vidy ve vzajemném
souladu. Jedna se predevsim o teoretickou a metodologickou linii kritiky, ktera se lisi od
normativnich namitek. Hlavni dlvody nefunkcnosti jednoduchého modelu prenosu
spocivaji v nasledujicich skutecnostech. Prvni znich je, Ze se signdly nedostanou
k pfijemclm nebo se nedostanou k tém, k nimz mély proniknout. Nebo pfijemci nechapou
sdéleni tak, jak byla mysSlena, dale je v pfenosovych kanalech vidy zna¢né mnoZstvi Sumu,
které zkresluje sdéleni. To vSe shazuje predstavu o mocnych a vlivnych médiich. Tyto
predstavy o médiich se velmi brzy ukazaly jako nevhodné, potvrzuji to tvrzeni Chaffe a
Hochmeira, Defleur a Ballové-Rokeachové. Je tedy jiz nékolik desitek let patrné, Ze masova
média nemaji takové pfimé ucinky, jak je napfiklad uvedeno v linearnim modelu

dominantniho paradigmatu. Vzdy totiz bylo obtizné dokazat jejich jakékoli ucinky.

Obecné lze fict, Ze alternativni paradigma vychazi z jiného Uhlu pohledu na spolecnost.
Neakceptuje totiz jako jediné ,spravné” nebo dokonce nejlepsi, prevladajici liberalné-
kapitalistické usporadani nebo nepovazuje raciondlné-prakticky model spolecenského
Zivota za odpovidajici a Zadouci. Vyhradné respektuje existenci alternativni, idealistické a
nékdy utopistické ideologie i nikdy nevyreSeného modelu idedlniho spolecenského
usporadani. Je akceptovatelnou a sdilenou zakladnou pro odmitani skryté ideologie

pluralismu a konzervativniho funkcionalismu.

Alternativni paradigma se Uplné zformovalo teprve v 60. a 70. letech 20. stoleti. Sv{j podil
na tom mély také ideje roku 1968, které v sobé spojovaly povale¢na a osvobozenecka hnuti
raznych typQ, ale také neomarxismus. Hlavnimi tématy té doby byla studentska demokracie,

feminismus a antiimperialismus.

Hlavnimi slozkami alternativniho paradigmatu je predevSim mnohem propracovanéjsi
pojeti ideologie v medidlnim obsahu, které badatellm umoznuje dekddovat ideologicka
sdéleni masové-mediované zabavy i zpravodajstvi. Tedy téch, kterd maji sklon k potvrzovani

ustavenych mocenskych struktur a ochromovani opozice. Alternativni pfistup také odmita

16



predstavu neménnych vyznam{ zanesenych do mediovanych obsahl a vedoucich
k pfedvidatelnym méritelnym vlivim. Alternativni paradigma nds nuti chapat vyznam jako
konstruovany a nuti nds dekddovat sdéleni podle spolecenské situace a zajmuU téch, ktefi
tvofi publikum. S postupnym vyvojem se alternativni kritické paradigma posunulo od
vyluéného zajmu o podfizené postaveni délnické tridy k SirSimu pohledu na dalsi typy
dominance a nadvlady, zvlasté ve vztahu k mladym lidem, alternativnim subkulturdam,

jednotlivym pohlavim a jejich etnicité. (McQuail, 2009)

2.5 Srovnani dominantniho a alternativniho paradigmatu

Alternativni paradigma neni pouhym obracenym pojetim dominantniho paradigmatu.
Vychazi z nazoru, Ze komunikace neni prostym prenosem, ale také sdilenim a ritudlem. M4
také odlisné priority zajmu nez dominantni paradigma, hleda vlastni plnohodnotné cesty
zkoumani. Neni pouze jeho alternativou, ale je jeho doplrikem. Paradigma je velmi pfinosné
pfi rozsifovani rozhrani metod a pfistupl ke spotfebni kulture ve viech jejich hlediscich. Ve
stfedu toho vSeho se nachazi interakce a vzajemné vazby mezi medidlnimi a spole¢ensko-

kulturnimi prozitky.

Existuje mnoho pojeti, kromé dominantniho a alternativniho pfistupu je to napriklad
kritické, interpretativni, subjektivni a objektivni pfistup a dalsi. Je vSak zrejmé, Ze
alternativni paradigma se neustdle vyviji, jelikoz na néj plsobi vliv ménici se teorie a

ménicich se zajmu celé spolecnosti pravé vzhledem k masovym médiim.

Relativistickd postmoderni teorie se snazila zlehlit znepokojeni nad ideologickou
manipulaci, komercializaci a socidlnimi problémy, ale i presto vyvstaly problémy nové, které
prevaziné souviseji s Zivotnim prostfedim, osobni a kolektivni identitou, zdravim, rizikem,
dlvérou a dlvéryhodnosti. S témito problémy zlstaly na své pozici, ale i ty starsi jako je

rasismus, valecna propaganda nebo nerovnopravnost.

| pres uspéch alternativniho pfistupu, mohutné podporovaného kulturnimi studiemi a
vyzkumem v humanitnich véddach, zabyvajicim se dstfednim postavenim médii v kulturnim
a spolecenském Zivoté, nachazi dominantni pfistup zdroje své sily, a to napriklad ve snaze o

vyuzivani médii pti politickych a jinych kampanich a ve vzristajicim ekonomickém a
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pramyslovém vyznamu medialnich technologii. Rozdily mezi dominantnim a alternativnim
pfistupem k posuzovani médii jsou pfilis hluboké, nez aby zmizely, ale mezi obéma
paradigmaty se objevuji také jisté presahy, zvlasté ideologické rozdily nejsou patrné, tak jak
byly v minulosti. Dalsi rozdily vychazejici ze samotné podstaty masové komunikace, se ale
nemlzou oprostit od vykladu v ideologickych kontextech, jelikoz se musi vyrovnavat

s ideologii, hodnotami a myslenkami. (McQuail,2009)

2.6 Proces masové komunikace

Tento termin se zacal vyskytovat jiz na pocatku 30. let 20. stoleti. AvSak podstatné znaky
masové komunikace byly zndmé mnohem dtive. Pfestoze se rand masovd média vzdjemné
odliSovala, pfedevsim svym méritkem a prostfedim, v dnesni dobé Ize rozlisit typické formy
masové komunikace na zadkladé obecnych charakteristickych znak(. Nejvice
charakteristickym znakem jakéhokoliv masového média je to, Ze masové médium je urceno
pro mnoho spotfebitell (pfijemcl obsahu). Vztah mezi odesilateli a pfijemci je také urcen
faktorem, zda je potencialni publikum vnimano jako uskupeni vice ¢i méné anonymnich
spottebitell. VétSina masové komunikovanych sdéleni pochazi zcentralizovanych
pramyslovych ¢i byrokratickych organizaci, které maji od svého potencidlniho publika
odstup. Odesilateli jsou pfedevsim profesionalni komunikatofi zaméstnavani ustavenymi
medialnimi organizacemi jako napfiklad novinafti, producenti, bavici atd. nebo jiné osoby,
kterym organizace umoznila nebo prodala pfistup do média napfiklad inzerenti, vykonni
umélci, nebo politici. Vztahy jsou tedy mezi odesilatelem a pfijemcem vyhradné
jednosmérné, neosobni a nevyvazené. Odesilatel ma obvykle vyssi odbornost a obecné
uznavany respekt nez prijemce. Vztah je také Casto ze strany odesilatele vypocitavy nebo
dokonce manipulativni, avSak nezdvazny, jedna se totiz o obchodni dohodu, dodavanou

sluzbu, kterou dobrovolné obé strany uzaviraji bez jakéhokoliv zavazku. (McQuail, 2009)

Dalsi charakteristicky znak pro masovou komunikaci se tykd samotného obsahu ¢i sdéleni.
Ten byva prevdiné vyroben standardizovanym zpldsobem tedy masovou produkci a byva
opakované uZivan identickym zpUsobem. Pfi tomto opakovaném nezménéném a

nadmérném poutziti ztrdci obsah na své originalité a jedineénosti. Tento produkt je
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povazovan za obchodovatelnou komoditu, jelikoZ nese sménnou hodnotu pro medialni trh
a zaroven uzitnou hodnotu pro pfijemce. V tomto ohledu se jeho symbolicky obsah lisi od

jinych typ( lidskych komunikacnich vztah(. (McQuail, 2009)

Mnoho definic pojmy komunikace a pfendseni vnima ve stejném vyznamu, praveé tak, jak je
vnima odesilatel. Zaroveni také pojem masova komunikace a masovda média nejsou
synonymem. Proces masové komunikace zahrnuje organizované postupy a technologie,
které masovou komunikaci viibec umoznuji. Stejné technologie se vyuzivaji i pro jiné ucely,
pomoci stejnych siti se potom vytvareji i jiné typy vztahl. Technologie jsou tedy totozné jak
v radiich a novinach na lokalnich dUrovnich, tak i v masové komunikaci. V dobé sblizovani
komunikacnich technologii, kdy se stale vice stiraji hranice mezi vefejnymi, soukromymi,
rozsahlymi nebo individualnimi komunikacnimi sitémi, je velmi vyznamna ta okolnost, Ze lze
masova média pouZit jak pro individualni, soukromé nebo organizacni ucely. Ta stejna
média mohou tedy preddavat verejnd sdéleni naprosto vefejnému publiku nebo také mohou
prendset velmi osobni sdéleni, jako advokatni zprdvy, vyzvy k dobrocinnosti, inzerce

zaméstnani nebo mnoho dalSich druhG informacnich a kulturnich sdéleni. (McQuail, 2009)

2.6.1 CtyFi modely komunikace

Proces masové komunikace, jako plvodni definice, zavisel na objektivnich rysech jako na
masové produkci, reprodukci a distribuci, které jsou vsak spolecné vice rliznym médiim.
Tato definice potlacuje lidské aspekty, vychazi totiz predevsim z technologické a organizacni
podstavy jevu. Zpochybnovani platnosti definice podporuji také nesouhlasné pfistupy i
skutecnost, Ze podoba organizace masovych médii a plivodni technologie masové produkce

prochazeji spole¢enskymi i technologickymi zménami.
2.6.1.1 Pfenosovy model

V podstaté dominantniho paradigmatu lze najit pohled na komunikaci jako na proces
prenosu sdéleni (dané mnozZstvi informaci), jak je urcil zdroj (odesilatel). Jednoduché
definice masové komunikace casto vychazi z Laswellova vykladu, Ze studium masové
komunikace se snazi odpovédét na otazku: ,Kdo, tikd, co komu, jakym kandlem a s jakym

ucinkem?“ (Laswell, 1948)
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vrve

Snahou velké ¢asti drivéjsich teoretickych uvah o masové komunikaci bylo Sifit a zdokonalit
zminénou zjednodusujici podobu celého procesu. Westley a Mclean predloZili
nejuzndvanéjsi, a asi nejuplnéjsi verzi z pocatecnich modeld masové komunikace
odpovidajici dominantnimu paradigmatu, ale i snaze rozsifit a zdokonalit pravé jednoduchy
model. Jejich pfinosem do tohoto modelu je to, Ze masova komunikace zahrnuje také nové
zavedenou roli komunikatora neboli zprostfedkovatele. Zprostfedkovatelem je napfiklad
novinar ve formalné ustavené medialni organizaci. Tato nova role je v modelu vsunuta mezi
spoleénost a publikum, diky tomu neni jiz posloupnost jednoduse: odesilatel-sdéleni-kanal-

pfijemce, ale po zméné vypada tak, jak Ize vidét na Obrazku 2. (McLean, Westley, 1957)

1 - udalostia
hlasy ve
spolec¢nosti

2 - kanal/role

komunikatora 3 - sdéleni 4 - prijemce

Obrdzek 2 Prenosovy model Westleyho a McLeana 1957

Modifikovana verze tedy bere v Uvahu skutecnost, Ze masovi odesilatelé nejsou zpravidla
puvodci sdéleni (komunikace), ale mnohem vice zpfistupnuji ndzory nékterych, ktefi chtéji
oslovit SirSi verejnost (zastanci riznych ndzor(, inzerenti, spisovatelé, ucinkujici) nebo
predavaji vybrané udalosti, zpravy, které se vyskytly v okoli. Tento model Westleyho a
McLeana tedy klade dlraz predevsim na to, Ze ikolem masovych komunikatoru je vybirat,
ale zaroven pracuje se skutec¢nosti, Ze vybér je provadén na zakladé predstav, co bude
publikum povaZovat za zajimavé. Autofi také naznacuji, Ze takova komunikace je ucelov3,
sama média si totiz zpravidla nekladou za cil presvédéovat, vzdélavat, nebo dokonce ani

informovat. (McLean, Westley 1957)

Lze tedy Fict, Ze je v tomto pojeti masova komunikace samoregulujici proces fidici se zajmy
a pozadavky publika, které aktéri znaji pouze z hlediska toho, co si publikum vybira a jak
reaguje na nabizené obsahy. JelikoZz je proces silné ovliviiovan zpétnou vazbou, kterou
publikum sméfuje k médiim i k zastdncim mediovanych postojd a vibec k pivodnim
komunikatorim, nelze ho jiz tedy povazovat za linedrni. Média jsou z tohoto pohledu

chapana jako relativné oteviené a neutrdlni servisni organizace, které funguji v ramci
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spoleénosti a prispivaji k ¢innosti dalSich spolecenskych instituci. V zdkladu jde vSak stale o
prenosovy model (od odesilatele k pfijemci), i kdyZz mnohem méné automaticky nez v jeho
drivéjsich podobdach. Méfitkem ucinného jedndni se stava uspokojeni publika misto prenosu
informaci. Tento model vychazi z amerického systému médii na volném trhu, do statem
provozovaného systému médii nebo dokonce do evropskych verejnopravnich vysilacich
instituci by se totiZ nehodil. Jeho nedostatkem je to, Ze postrada predstavu, Ze volny trh
nemusi nutné odrdzet zajmy publika, a Ze mUzZe sledovat vlastni Ucelové cile. (McQuail,

2009)

2.6.1.2 Vyrazovy model

Uzitecnym vykladem logickych a obecnych ¢innosti konkrétnich médii v nékterych jejich
funkcich, jako zejména u zpravodajskych médii a u reklam, zlstava obecné v platnosti
pfenosovy model. Ale u vykladu mnoha dalSich medidlnich aktivit a celkové riznorodosti
komunikacnich procesli, je prenosovy model neuplny a zavadéjici. Jeho nejvétSim
nedostatkem je omezeni komunikace na pouhy prenos. Takové pojeti komunikace je podle
Jamese Carey nejbéinéjsi a je definovano terminy vysilani, pfenosem c¢i preddvanim

informaci druhym. Toto pojeti podle néj vychazi z oblasti dopravy nebo ze zemépisu.

Zakladem je prosty prenos signdll ¢i sdéleni v ¢ase za ucelem ovladani. (Carey, 1975)

Carey vsak upozoriiuje na existenci odliSnych pohledd na komunikaci. Komunikace je podle
néj spojena s takovymi pojmy, jako je sdileni, Ucast, sdruzovani, spoleéenstvi a disponovani
spole¢nou virou. Toto ritudlové pojeti se nesoustfeduje na Siteni sdéleni v prostoru, ale na
udrzeni spole€nosti v Case. Komunikace tedy neni aktem pouhého sdélovani informaci, ale

je reprezentovanim sdilenych presvédceni. (Carey, 1975)

Tento postoj bychom také mohli nazvat vyrazovym modelem komunikace, protoze klade
dliraz na urcité ucelové vyuziti, ale také na sdilené vyznamy a city. Cilem vyrazového modelu
je obrad, prozivani a zdobnost vice nez jeho uzitkovost. Médium a sdéleni je od sebe tézké
oddélit, jelikoz sdéleni ritudlové komunikace je obvykle skryté a nejednoznaéné, zavisi na
asociacich a symbolech, které jsou k dispozici v kulture. PfiliS se neméni a Ize ji povazovat

za nadcasovou.
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Nékteré druhy planovanych komunikacnich kampani, napriklad v reklamé nebo politice,
Casto vyuZzivaji principy ritudlové komunikace, prfedevsim skryté odkazy, kulturni hodnoty,
pospolitost nebo tradici. Ritualy hraji roli pfi sjednocovani a mobilizaci pocitl a jednani, i
prestoZe neni v ptirozenych podminkach ucelova, mizeme konstatovat, Ze urcité dlsledky
pro spolecnost i spoleCenské vztahy mad. Priklady tohoto modelu lze nalézt predevsim

v oblasti uméni, ndboZenstvi, vefejnych obfad(i nebo oslav.

2.6.1.3 Propagacni model

Propagacni model je tfetim modelem, ktery zachycuje jiny vyznamny rys masové
komunikace. V jeho pojeti je prvotnim ukolem masovych médii prosté predvedeni se,
ziskani a udrzeni zrakové ¢i sluchové pozornosti. Na faktu pozornosti ¢asto zalezi vice nez
na jeji kvalité. Média tim naplfiuji jeden pfimy ekonomicky cil, a to ziskat pfijem z publika.
Napliuji vSak zaroven i druhy nepfimy ekonomicky cil, a tim je prodej pozornosti publika
inzerentim. Podle Elliotta je medidlni publikum ¢astéji mnoZinou svédkl nez ucastnikem

nebo pfijemcem informaci. Masova komunikace ma sklon k divackosti. (Elliott, 1972)

Pozornost byva ¢ast povaZzovana za bezprostiedni cil a je brana jako méritko Uspéchu nebo
naopak selhani. Velka ¢ast vyzkuma zabyvajicich se ucinky médii se vénuje otazkam obrazu
a povédomi o nich, jelikoZ ti, ktefi masovda média vyuzivaji ve svlj prospéch, skutecné
doufaji, Ze za pozornosti a propagaci jsou opravdu néjaké ucinky, predevsim ovlivnéni
postoje nebo prodej. V produkci médii je znaény dil usili vénovan pravé ziskani a udrieni
pozornosti prostfednictvim upoutavani zraku, probouzeni emoci a vyvolani zajmu. To, Ze je
podstata sdéleni Casto podtizend prostiedkim jeho prezentace, je jednim z aspektd
popisovanych jako logika médii. (Altheide, Snow 1979) S jednim dullezitym aspektem
vnimani médii jejich pfijemce navic koresponduje s cilem ziskat pozornost, jelikoZz pfijemci
uzivaji média predevsim k rozptyleni a vyplnéni ¢asu. Obecné se totiz snazi travit ¢as médii,
aby unikli kazdodenni realité. Vztah mezi odesilatelem a ptijemcem neni podle modelu
predvedeni se a pozornosti pasivni ani nezucastnény, ale je mordlné neutralni a nemusi

nutné znamenat prenos ¢i vytvareni vyznamu. (McQuail, 2009)

Komunikace jako proces projevu a pozornosti, tedy propagacni model komunikace ma
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nékolik dalSich rys(, které nezahrnuji ani pfenosovy, ani ritudlovy model. Jednim z rysu je
naptiklad to, Ze komunikace v reZzimu predvadéni se a ziskdvani pozornosti existuje pouze
v pfitomnosti, neni Zzddnd minulost, na niz by zdlezelo, a budoucnost hraje roli jen jako
pokracovani Ci zesileni sou€asnosti. Ve vztahu k pfijemci viibec nevyvstavaji otazky pficin a
ucinkd. DalSim rysem je to, Ze ziskavani pozornosti je cilem samo o sobé a z kratkodobého
pohledu je hodnotové neutralni a v podstaté prosté vyznamu. Formy a technika nabyvaji
nad sdéleni. Poslednim rysem je, Ze ¢as straveny sledovanim jednoho média, nemze byt
vénovan jinému médiu a cas, jimZz disponuje dostupné publikum, je koneény. Proces
ziskavani pozornosti je tedy procesem s nulovym souétem. Na druhou stranu neexistuje

kvantifikovatelné omezeni mnozstvi vyznamu, které je mozné prenést, ani uspokojeni, jehoz

Ize dosahnout ucasti v ritualovych komunikacnich procesech. (McQuail, 2009)

2.6.1.4 Prijmovy model

Tato verze vykladu procesu masové komunikace predstavuje radikadlnéjsi odklon od
prenosového modelu nez obé dfive zminéné varianty. Lze ji chapat tak, Ze na masovou
komunikaci nahliZi z pozice mnoha rliznych ptijemcq, ktefi nevnimaji a nechapou sdéleni,
jak bylo vyslano, ani jak bylo vyjaddfeno. Zna¢nou mirou vychazi z kritického pfistupu pravé
k vySe popsanym pojetim masové komunikace, tedy z kritické teorie, sémiotiky a vypovédni

analyzy a je doménou zejména kulturalnich studii.

Tento model je propojen se vznikem analyzy pfijmu, ktera zpochybnuje predevsim otazky
metodologie empirického socidlné-védniho zkoumani publika a také studium obsahu,
protoze zadny z téchto pristupl nedokazal vzit v dvahu pravé moc publika pti dodavani
vyznamu do sdéleni. Pfedchidcem analyzy pfijmu je varianta kritické teorie Stuarta Halla,
soustredici se na jednotlivé faze zmény, kterymi prochazi kazdé mediované sdéleni na cesté
od svého vzniku k pfijmu a vykladu. Podle analyzy pfijmu, jsou mediovana sdéleni vidy
oteviena a maji vice vyznamu, jsou tedy interpretovana podle kontextu a podle kultury
prijemcu.

Hlavnim hlediskem celé véci je to, Ze dekddovani se mlzZe vydat i jinym neZz plvodné

zamyslenym smérem. Pfijemci mohou ¢Cist takzvané mezi rfadky, a dokonce obratit
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zamyslené zaméreni celého sdéleni. Je zfejmé, Ze pFfijmovy model a jemu odpovidajici teorie
zahrnuje nékolik klicovych myslenek, coZ jsou rozmanitost medialniho obsahu, existence
raznych interpretativnich spolecenstvi a nadfazenost prijemce pfi uréovani vyznamu.

(McQuail, 2009)

2.6.1.5 Shrnuti

Co se tyka volby jednoho ze zminénych modeld, neni mozné si prosté vybrat jeden z nich, a
ignorovat ostatni. V sou¢asném pojeti teorie masové komunikace ma totiz kazdy z nich
vyznam pro jiné Ucely. Pfenosovy a propagacni model upfednostiuji predstavitelé
medidlniho prlimyslu a obecné ti, ktefi hodlaji néjakym zplsobem presvédcovat medialni
publikum. Za to ritudlovy a pfijmovy model je ndstrojem odporu vici nadvladé médii a vrhaji
také svétlo na s tim souvisejici procesy. Zadna z téchto stran si véak nem@ze dovolit nebrat
v Uvahu to, jak se masovd komunikace jevi té druhé strané, jelikoz vSechny ctyfi modely

odrdzi praveé urcité aspekty komunikacniho procesu. (McQuail, 2009)

Analyza vsech zminénych model( tak ukazuje nestdlost predstavy pouze jednoho pojeti
nebo jediné definice masové komunikace, kterd by vychdzela pouze z vnitfnich
charakteristik a zplsobu a technologie reprodukce a sifeni sdéleni. Pokud lidstvo uziva
néjakou technologii, délad to mnohem rozmanitéjSimi zplsoby a podminénéji, nez by se

ocekavalo.

Pti porovnani ¢tyf modell je patrné, Ze prenosovy model je do zna¢né miry prevzat ze
starSich institucionalnich kontextu jako je vzdélani, naboZenstvi, vlada, a je opravdu vhodny
pouze pro ty medialni aktivity, které maji instruktazni, informacni nebo propagacni ucel.
Ritudlovy neboli vyrazovy model se vétSinou pouziva k vystihnuti rysa typickych prevainé
pro uméni, drama, zdbavu. Propagacni model, tedy komunikace jako predvadéni se a
pozornost, vychazi ze zdkladniho cile médii, a to pfildkat publikum (dosdhnout vysoké
sledovanosti a Sirokého dosahu) at uz z dlivod( prestize nebo prFijmu.

Pfijmovy model ndm pfipoming, Ze zjevna moc médii formovat, vyjadrovat se, je castecné

nejisty, protoze posledni slovo ma stejné publikum. (McQuail, 2009)
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3 Teorie globalizace

Globalizace Uzce souvisi jak s populdrni kulturou, tak i s masovou spolecnosti. Globalizace
pfiblizuje jednotlivé narodni kultury nebo propojuje na prvni pohled neslucitelna odvétvi.
K utvareni podoby globalizace, jak ji zname dnes, pfispély pfedevsim spolecenské, politické,
ekonomické a technologické zmény. Pravé diky technologickému pokroku byl urychlen
proces komunikace a prenos informaci. Jednim z nejsilnéjSich nastroji globalizace je
v souCasné dobé, ale internet. Dnes je internet pouzivan béznymi uzivateli kazdy den,
k praci, jako zdroj informaci, ale i k zabavé. V historii byla také hybnou silou novd média,
jako radio, film a pozdéji televize. Ktomu postupné pfispélo, zavedeni technicky
dokonalejsich kabelovych systém, vyuZivani satelitl, digitalizace. Naptiklad podle Josepha
Straubhaara pravé satelitni vysildni umoznilo béhem 60. a 70. let Sifit narodni televizni sité
globdlné do celého svéta. (Straubhaar, 2005) O tom bude vice fe¢eno pfimo v samostatné

podkapitole.

Pojem globalizace je velmi tézké definovat predevSim z divodu komplikovaného

historického vyvoje a vzhledem k mnoha procesiim, které se ho tykaji.

V nejuisim pojeti Ize globalizaci vysvétlit jako propojeni, propojovani svéta v jednu velkou
spolecnost. V SirSim pojeti se jedna o proces mezinarodni, celosvétové integrace v dlsledku
smény svétonazor(, statk(l, ideji a ostatnich sloZzek kultury. Je to proces zvysujici
propojenost, provazanost a vzajemnou zavislost riznych lokalit svéta z hlediska socialniho,
technologického, kulturniho, politického a ekonomického. (ABZ slovnik cizich slov, ©2005-

2020)

Jednim z prvnich pokus( ucelené definovat globalizaci byl Giddenslv koncept vyjadreny
vjeho publikaci Dusledky modernity vroce 1990. Vtomto konceptu je globalizace
definovana jako zintenzivnéni celosvétovych socialnich vztah(, které spojuji vzdalené
lokality takovym zplsobem, Ze jsou mistni udalosti formovany uddlostmi odehrdavajicimi se
mnoho mil daleko a naopak. Mistni transformace je tedy soucéasti globalizace ve stejné mire

jako rozsirovani socialnich stykl napric ¢asem a prostorem. (Giddens, 2003)
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Novy vhled do problematiky globalizace vnasi také Roland Robertson, pro kterého jsou
klicovymi pojmy oproti Giddensovu zintenzivnéni celosvétovych socidlnich vztahd,
interakce a vzajemna zdavislost. Oba autofi se vSak shoduji na konceptu ¢asoprostorové
komprese. Robertson k nému jesté pridadva rovinu subjektivniho vnimani tohoto procesu,
takzvané globalni povédomi. Podle Robertsona tedy globalizace jako koncept odkazuje jak
ke kompresi svéta, tak zintenzivnéni povédomi o svétu jako celku. Toto povédomi
predstavuje jesté intenzivnéjsi vnimani globalizace. Autor se ve svém konceptu také
zaméruje na zkoumani vztahG mezi lokalnim a globalnim, v této souvislosti zavedl pojem
glokalizace, podle které pojem lokdlni neni protikladem, ale soucasti globdlniho.

(Robertson, 1998)

3.1 Dimenze globalizace

Jak jiz bylo zminéno, soucasti globalizace jsou vzajemné propojené ekonomické, politické,
kulturni a technologické procesy. Globalizace se nevztahuje kjednomu konkrétnimu
objektu, ale k rozsdhlému spole¢enskému procesu. Jeho zachyceni pomoci jedné definice
tedy neni prakticky mozné. Globalizace je, stejné jako kultura podle G. Hofstedeho, vnimana

v nékolika dimenzich, a to v dimenzi ekonomické, politické a sociologické.

Globalizace v ekonomické dimenzi je chdpana jako ekonomickda mezindrodni integrace,
ktera se projevuje prostfednictvim vzniku a rozSifovani sité svétového kapitdlu,
mezinarodniho obchodu a standardizace svéta. Konkrétné podle Mezinarodniho ménového
fondu je globalizace rostouci ekonomickd vzajemna zavislost zemi ve svétovém méfritku,
v disledku rostouciho objemu a druhu pfeshranic¢nich transakci zboZi a sluzeb, a toku

mezinarodniho kapitdlu, jakoZz rychlejsiho a rozsahlejsiho Sifeni technologii.

Pro dimenzi spole¢ensko-politickou je také tézké hledat pouze jednu ustalenou definici.
Globalizace je v této dimenzi chdpdna v SirsSich souvislostech. K tomuto procesu se podle
Indexu globalizace, ktery vydava Svétovy magazin zahrani¢ni politiky, vztahuji a jsou
hodnoceny cCtyfi oblasti, a to politickd angazovanost, Uroven technologie, formy a rozvoj

osobnich kontakt( a stupen hospodarské integrace.

Dimenze sociologicka se zaméruje predevsim na spolecenskou a kulturni oblast vyvoje.
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Jednu z prvnich definic v této oblasti formuloval v roce 1992 Robertson. Ten globalizace
charakterizoval také v rdmci Ctyr klicovych bodd, a to sniZzovani vlivu narodnich statd, rozvoj
mezinarodniho spolecenského systému, rilst individualismu a filosofie jediné lidské
spole¢nosti. (Robertson, 1998) Napfiklad podle Albrowa je globalizace v sociologické
dimenzi proces, jeho prostfednictvim se lidstvo na celém svété spojuje do jediné
spolecnosti. Soucasné vsak zdlraznuje, Ze se jedna o takovou formu transformace svétové

spolecnosti, jejiz konecné cile v zadsadé nelze predvidat ani presné definovat. (Albrow 1993)
3.2 Globalizace médii

3.2.1 Vyvoj

Na globalizaci médii v druhé poloviné 19. stoleti a na pocatku 20. stoleti mély podle
Thompsona vliv 3 zdsadni udalosti, a to rozvoj podmorskych kabelovych systému, vznik
zpravodajskych agentur a ustavovani mezinarodnich organizaci pro pridélovani kmitoctu
elektromagnetickych vin. Jednim z prvnich velmi uspésnych komunikacnich prostredkl byl
telegraf. Vyznamny vliv pro globalizaci médii a komunikace mélo vynalezeni podmoftskych
kabel( v 50. letech 19. stoleti, jelikoZ telegraf byl do té doby zna¢né omezen. Diky tomuto
vynalezu postupné vznikaly sité podmoftskych kabelu, které vedly az ke vzniku prvni globalni
komunikacni soustavy. DalSim krokem ve vyvoji bylo od 19. stoleti postupné vznikani
zpravodajskych a tiskovych agentur, které slouzily jako zdroje informaci pro mnoho novin
po celém svété. Agentury, které plisobily mezinarodné, shromazdovaly informace, zpravy a
distribuovaly je, kromé toho Uzce spolupracovaly s tiskovymi agenturami a s tiskem. Tretim
dllezitym, ale urcité ne poslednim, krokem pro globalizaci médii je rozvoj technologii.
Pfenos obsahu prostrednictvim elektromagnetickych vin vyrazné zlepsil a rozsifil prenos
informaci na velké vzdalenosti, s tim souvisi i zavedeni regulace pridélovani a vyuZivani
kmitoc¢tového spektra. (Thompson, 2004) Rozvoj technologii je neustdle jednim

z prostiedk( vyvoje globalizace médii, jelikoZ technologie se neustale vyviji.

3.2.2 Podminky pro rozvoj globalizace médii

Podle McQuaila existuji 3 podminky pro rozvoj globalizace médii, a to existence volného

trhu pro medidlni produkty, prdvo na informace a existence technologii, které umoznuji
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vysilani a prenos. Avsak tyto tfi podminky jsou pouhym zakladem, pro rozvoj globalizace
médii funguji i dalsi hybné sily.

Jak bylo zminéno vySe, hlavnim prvkem podporujicim proces globalizace médii jsou
predevsim technologie, pfes rozvoj televiznich satelitl, kabelovych systémid k CD a DVD
nosiclim, rozsifeni digitalizace dat, vzniku a rozsiteni internetu. To vSechno pfispélo
k rychlejSimu, objemnéjSimu a ucinnéjsSimu prenosu informaci. Dalsi hybnou silou je jisté
ekonomicka moc a penize. Jednotlivym spolec¢nostem samoziejmé ruku v ruce s rostoucim
globdalnim dosahem rostly také jejich naklady. Proto globalni pisobnosti byly schopny pouze
ty spoleénosti, které byly schopny dosahnout urcité ekonomické sily, pravé to souvisi se
vznikem velkych medialnich konglomerat(, které jsou po svété rozlozeny nerovhomérng, to
by mohlo vést k jejich velké koncentraci ekonomické a symbolické moci téchto spolecnosti.
V souvislosti s tim by mohlo také dochazet k nerovnomeérnému prosazovani cill v globalnim
méfitku. Uzce spenézi je také spjato komeréni podnikani, kdyby nebyla moinost
komercniho podnikani, fungovani velkych konglomerat( by bylo ohroZzeno nebo by nebylo
vlibec mozné. (McQuail, 2009; Thompson, 2004) Za hybné sily Ize ddle povaZovat napftiklad

diplomatické vztahy mezi staty, reklamu atd.

3.2.3 Dopady globalizace médii

Hybné sily neustdle posouvaji vyvoj globalizace médii, ale maji také svoje dopady a ucinky,

které Ize rozdélit do skupin, podobné jako samotné dimenze globalizace.

Jednim ze socio-kulturnich dasledk( je nerovnomérny tok medialnich obsahu, v dlsledku
mozného plsobeni velkych nadnarodnich konglomeratt a zpravodajskych agentur. Tento
nerovnomérny tok muze ovlivnit nebo oslabit rozvoj a nezavislost zemé, do které pravé
proudi medialni obsahy véetné zpravodajstvi. (Nesbitt, 2007) V dasledku toku medialnich
obsahtl, tedy konkrétné Siteni produktu téchto nadndrodnich spolecnosti, dochazi ke
zvyseni globalni moci bohatych a velkych zemi, coz ma za nasledek vytvoreni dominantni
kultury, kterd vede ke stavu kulturni homogenizace, sdileni stejnych hodnot po celém svété
a jejich synchronizace. (McQuail, 2009) DalsSim mozZnym socio-kulturnim dopadem je

pfizplsobeni obsahu a charakteru nabizenych produktl tomu, aby pfildkaly, ptipoutaly a
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udrzely pozornost jejich pfijemca. (Jirdk, Kdpplova, 2015) Tento jev (komercionalizace) byl
urychlen se vznikem nadnarodnich medidlnich spole¢nosti, protozZe jejich hlavnim cilem
vzdy byl zisk, to se odrazilo také na podobé médii, predevsim na jejich kvalité, at uz vysilani
nebo tisku. (McQuail, 2009) Komercionalizace Uzce souvisi s ekonomickymi dopady
globalizace médii. Medialni trh je ovladan ekonomicky nejsilngjSimi spole¢nostmi, lidmi.
Ekonomickou silu Ize ziskat pomoci financnich prostfedku, ty se, mimo jiné, daji ziskat
pomoci reklam a propagace, ktera zvySuje komercionalizace. Tak dochazi k neustalému

vzdjemnému ovliviiovani.

Ekonomickymi dlsledky globalizace médii se rozumi predevsim konkurence, vlastnické
struktury a zmény medidlnich obsahl. Co se tykd vyvoje vlastnictvi, pravé srozvojem
technologii byla nejvétsi expanze globalnich médii v 80. letech 19. stoleti. V té dobé byla
média predevsim formou monopoll, na tomto trhu vnikli nadndrodni medialni
konglomeraty, které si jak konkuruji, tak spolu ale i vyznamné spolupracuji. V soucasné dobé
je na celosvétovém trhu nékolik dominujicich medialnich spolecnosti. Existuji dvé moznosti,
kterymi Ize takového vysledku dosahnout. Prvni moznosti je samotna velikost spolecnosti,
ktera je dana nejen Cistymi zisky, ale i vybérem jejich aktivit, ten by mél byt co nejvétsi.
Dulezité je stat se tak velkou spolecnosti, kterd nema konkurenci, ale kterou zaroven nikdo
nedokaze koupit. Druhd mozZnost se tykd oblasti podnikatelskych zajm(, které by mély
zasahovat do vice medialnich primysll, a to jak do filmové produkce, hudebniho
vydavatelstvi, nakladatelstvi knih, televizni stanice, ¢asopisy noviny atd. Jedna se o co
nejvétsi koncentraci vlastnictvi vedouci pravé ke snaze o vytvofeni monopolu, a tim
dosazZeni co nejvétsi kontroly trhu. Existuji tfi zplsoby koncentrace vlastnictvi. U vertikalni
koncentrace mohou spolecnosti vlastnit, a tak i ovliviiovat jednotlivé ¢lanky vyrobniho
procesu, od vyroby aZz po distribuci napfiklad vydavatelstvi vlastni i tiskarnu atd. Stejného
odvétvi se tyka horizontdlni koncentrace, kdy medialni gigant mda ve vlastnictvi vice
organizaci, které maji stejny zdmér podnikani, mohly by si tedy potencialné vzajemné
konkurovat. U diagonalni koncentrace vlastnictvi jsou aktivity spoleénosti rozsifovany na

rGzna odvétvi i mimo média. (Jirdk, Kopplova, 2015)

Dalsimi dopady globalizace médii jsou ty politické. | tato kategorie souvisi s ekonomickymi
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dopady, jelikoz medialni giganti jsou mocni a dokazou ovladat i politické zalezitosti. Medialni
konglomeraty jsou vlastnény nékolika medidlnimi subjekty na trhu, diky tomu maji Sirsi
moznosti, jak ovliviiovat a plsobit na lidi svymi informacemi a nazory. (Jirdk, Kopplova,
2015). Jak bylo zminéno tok informaci a medidlnich obsahl obecné neni rovhomérny.
Pfenos prevazuje predevsim ze zapadnich zemi, jako jsou Spojené staty americké. Tento
problém nerovnomérného toku se stal predmétem nékolika politickych debat a vyustil
v New World Information and Communication Order (NWICO) tedy v Novy svétovy
informaéni a komunikacni fad v rdmci zemi UNESCO. V rdmci NWICO bylo navrZzeno mnoho
moznosti na vyreSeni tohoto problému, ale to se pokazdé nesetkalo s pochopenim vSech
zemi a vyustilo to az k vystoupeni Spojenych statli a Velké Britanie z UNESCO. (Nesbitt,
2007)

3.3 Globalizace v televiznim prostredi

Televize se zacala vyvijet jiz v prvni poloviné dvacatého stoleti, a to predevsim po vzoru
tehdejsich komunikacnich technologii, jako je rozhlas a film. Po¢atky samotného televizniho
vysilani Ize datovat ve tficatych letech, jeho rozkvét byl trochu pozastaven druhou svétovou
valkou, avSak v padesatych a Sedesatych letech se televize rozsifila do vSech domacnosti.
Pro velmi rozsahly dosah a moznost preneseni audiovizudlnich obsah, se televize stala
hlavnim prostfedkem masové komunikace. V souvislosti s masovou komunikace je podle
McQualia televize povaZovana za zabavni médium, a potom jako hlavni zdroj zprav a
informaci, zaroven plni vzdéldvaci Ulohu. Jeji masové zabavni funkci potvrzuje také to, ze v

mnoha zemich televize funguje jako reklamni kanal. (McQuail, 2009)

Jak jiz bylo fe€eno v souvislosti globalizace médii obecné, béhem sedmdesatych a
osmdesatych let dochazelo, predevsim ve Spojenych statech americkych, v duchu pravé
ekonomické globalizace, ke koncentraci vlastnictvi medialnich subjektd, coz vedlo praveé ke
vzniku velkych nadndrodnich korporaci. Medialni dominance USA je také zfejmd v
souvislosti s kulturni globalizaci, kdy tfi nejvétsi americké televizni stanice ABC, NBC a CBS,
a Hollywoodska studia svétoveé ovladaly toky televizni zabavy. Na tomto zakladé je kulturni

imperialismus ¢asto oznacovan pravé jako amerikanizace. (Straubhaar, 2005)
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Koncem osmdesatych let vSak zacind byt kulturni imperialismus nahrazovan pravé
konceptem kulturni globalizace. Nakonec i rozpad Sovétského svazu prispél k otevreni
novych kapitalistickych trh(, televize ma sice stdle silu masového média, ale pravé vzhledem
ke geopolitickym, ale i technologickym zménam je vice decentralizovand. | zemé vychodni
a stfedni Evropy postupné zjistuji, jak se provozuji komeréni televizni vysilani a prechazi na
dualni televizni systém. Spolu s dalSim vyvojem technologii a naslednou digitalizaci,
postupné vznikaji lokdlni narodni a specializované kanaly, které jsou zaméreny na konkrétni
cilovou skupinu. (Waisbord, 2004) Pravé v tomto duchu vyvoje byl postupné globalni trh
program(l omezen regulacemi a zakony, stavajici televizni systém, ve kterém byly
produkovany univerzalni programy distribuované globalné, nemuze takhle dal fungovat.
Doslo tak ke zméné strategii televizniho vysilani a namisto standardizovanych programu se
vice zacaly preferovat Zanrové porady, tedy formaty, které predstavuji vyhodny zpUsob,

zvysit a roz€lenit lokalni, narodni produkci.(Straubhaar, 2005)

3.4 Globalizace a hudebni nahravky

Hudbu Ize vnimat jako masové médium, avsak teorie i vyzkum tomuto odvétvi vénuji velmi
malou pozornost. Moznym dlvodem pro¢ tomu tak je, je samotny vyvoj navazujicich
technologii prostfednictvim, kterych se hudba Sifi. V tomto vyvoji totiZz nenastal zfetelny
predél. Reprodukovana hudba dokonce nikdy nedostala pojmenovani, které by vystihovalo
jeji Casty vyskyt v médiich, objevil se akorat navrh na pojmenovani , fonogram®, ktery se mél
vztahovat k veskeré hudbé dosazitelné prostiednictvim hudebnich nosicu, ale i vysilacich
médii véetné téch kabelovych. (Burnett, 1990) Pfitom nahravani a reprodukovani hudby se
od roku 1880 pomeérné rychle rozsifilo, protoze pfitahovalo Sirokou pozornost verejnosti
pomoci oblibenych pisni a melodii. Také obsah rozhlasového vysilani tvofila z vétsi ¢asti
hudba a s pfichodem televize tento trend jesté zesilil. Fonogram tak postupné zacal
nahrazovat domaci provadéni hudby, které bylo ve své dobé velmi oblibené a rozsifené,
skoro v kazdé domacnosti se nachdzel klavir nebo jiny hudebni nastroj. Fonogram obecné
umoznil vétsi dostupnost hudby, kdykoli, na vice mistech i ve vice lidech najednou. Prvni
zménou ve vyvoji byla hudba vysilana rozhlasem. Nabidka hudby se tak stala pestiejsi a

dostupnéjsi pro vice lidi nez u gramofon(. Dalsi zasadni zménou ve vyvoji byla tranzistorova
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revoluce v dusledku, které se rozhlas z domaciho, rodinného prenesl na individudlni. Tato
zména oteviela moznosti novému trhu Cerstveé se rozvijejiciho nahravaciho primyslu. Od té
doby kazda inovace hudebniho nosi¢e a nové technologie cilila vice na mladé publikum.
Jednalo se o prenosné magnetofony, walkman, kompaktni disk nebo videonahravky.
Vysledkem tohoto vyvoje je masovy medidlni primysl, ktery je Uzce provazany a vyznacuje

se velkou koncentraci vlastnictvi a mezinarodnim charakterem. (Negus, 1993)

S ndstupem internetu se stahovani hudby a jeji sdileni stalo dalsim prostfedkem Siteni
hudby v globdlnim mezindrodnim méfitku, a tim vazné narusilo vliv drziteld autorskych

prav. (McQuail, 2009)

Obsah hudby jako takovy nebylo nikdy snadné regulovat, ale dala se regulovat jeji
distribuce, kterd byla prevdiné v rukou zavedenych instituci. Pokud byly zaznamenany
deviantni a od normy se odchylujici tendence v hudbé, tak se stavaly predmétem
nejriznéjSich sankci, o kterych bude pozdéji fe¢eno i v souvislosti s vyvojem hudebnich

poradl v roku 1989 na uzemi Ceské republiky.
4 Zanry a formaty TV

4.1 Zanr

Medidlni produkty jsou obecné tvoreny jednotlivymi prvky, které utvareji dany celek. Pokud
takové usporadani medialniho obsahu ma ustalenou podobu, Ize hovofit o Zanrech nebo
zanrovych vzorcich. Podminkou vzniku Zanru je tedy systematické a strukturované
opakovani urcitého problému a jeho reseni, které se stane zavedenou konvenci. Neexistuje

vSak zadna striktni hranice. (Jirak, Kopplova, 2003)

Obecné pojmem zanr rozumime skupiny textl nebo uméleckych dél, které se vyznacuji
spole¢nymi ndmeétovymi, kompoziénimi nebo formdlnimi znaky neboli konvencemi. Na zanr
Ize nahliZet jako na modelovou strukturu, se kterou pracuje tvirce, jako ramec pravidel, ve
kterych se dilo odehrava. Pri¢lenénim dilu uréity Zanr Ize povazovat za usnadnéni distribuce
a vibec komunikace mezi vyrobcem a konzumentem dila, jako vzajemnou dohodu, ktera

také divakovi pomdha rozpoznat, klasifikovat a interpretovat dilo. Zanr nemusi byt vniman
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pouze jako samostatna jednotka, ale Ize ho vnimat jako element, ktery oZiva az v interakci
s publikem. K Zanriim odlisné pfistupuji tvlrci, producenti, publikum i kritici. Ani v teoretické

oblasti neexistuje jednotna metodologie k jejich analyze. (25fps, © 2011)

Zasadni roli pti urcovani prislusnosti textu k urcitému Zanru ma transtextualita neboli vztah
dila k ostatnim pfislusnikim zanru, a to proto, aby ddvaly smysl jednotlivé texty a Zanry,
které tyto texty formuji. Kazdé nové dilo s sebou nese riziko posunuti Zanrové definice,
jelikoz zZanrova definice se vytvari zpétné pomoci dedukce na zakladé textd, prislusniki
daného Zanru. Avsak jejich zZanrové pfifazeni se znovu odhaduje pouze na zakladé text(,
které k danému Zanru jiz naleZeji. Zanr se tedy neustdle vyviji, pretvafi, vyvraci, ustavuje

nebo se vyhranuje vici ostatnim zanrim. (25fps, © 2011)

4.2 ZanrvTV

V televizi stejné jako v ostatnich uméleckych disciplinach tedy miZzeme rozpoznat jednotlivé
7anry. Zanry véak nejsou limitovany televiznim médiem, ale kazdé médium zanry obohacuje
o své specifické kddy a prvky a prezentuje je vlastnim zplisobem. Jednotlivé prvky se tak
navzdjem stietavaji a vzajemné proménuji. Zanry jsou pak intermedialnimi kategoriemi.
Televize vychazi z Zanrové kategorizace uzZivané v rozhlase a kinematografii. Televize vsak
spoléhd na snadnou rozpoznatelnost charakterovych typl a format(li poradu, to je
zpUsobené také tim, Ze televize se stejné jako radio nachazi pfimo u divdka doma, tim
predstavuje volné dostupnou formu zabavy. Jsou s tim spojené jen minimalni zavazky, staci
pouze kdykoli zapnout nebo vypnout pfijimac. Televize ma s radiem spole¢né také

rozclenéni vysilani do jednotlivych ¢asovych slotd.

V televizi je obzvlast dlleZita jiz zminéna jednoznacnost a snadna rozpoznatelnost Zanru,
diky tomu se mUlze divak rychle zorientovat ve velkém toku televiznich poradd a pomaha to
ziskani a udrzeni si divaka. Predpokladem vsak je, Ze divak urcité typy a vzorce rozpozna a

oceni opakovani narativnich vzorc(, charakterovych typu. (25fps, © 2011)

Existuje nékolik zplsobl, jak nejlépe definovat rlzné Zanry. Napriklad Torben Grodal
jednotlivé filmové zanry rozlisSuje predevsim podle emoci, které se pfi sledovani v divakovy

vyvoldvaji. Filmové Zanry tedy déli na horor, romanci, komedii, dale pak podle typu tématu
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a dané akce na detektivku, valecny film, romanticky film nebo podle doby, ve které se
odehravaji. Avsak i toto Grodalovo ¢lenéni nema striktni hranice, jelikoZ se muze jednat
naptiklad o valecny film s romanci, zalezi, vSak jaka forma u dila prevazuje. (Grodal, 1999)
Obdobny styl rozdéleni pouziva fada dalSich teoretikl, mezi které patfi napf. Butler, ten
vychazi ze samotného stylu dila a zohlednuje také typické postavy pro dany Zzanr. Soucasné
vSak znovu upozoriuje na to, Ze jednotlivé kategorie se nevyskytuji izolované, ale ¢asto se
vzajemné prekryvaji. Podle néj tak texty vétSiny Zanrovych skupin nejsou dostatecné
sourodé, aby davali prostor riznorodym interpretacim. A proto kazdy, kdo je interpretuje a
uzivd samotnych Zanrovych termind, ackoli mozna nelimysiné, se podili na ustanovovani
zanrovych kategorii. Aviak presné urceni televizniho Zanru neni mozné, jelikoz, jak uz bylo
vySe feSeno, ¢asto dochazi k prolinani jednotlivych forem a zanr( s jinymi kulturnimi kotfeny.

(Butler 2007)

Ceska televize napftiklad rozdéluje porady podle témat a zanrd na filmy, seridly, dokumenty,
sport, hudbu, zabavu, potfady pro déti a mladez, vzdélavani, zpravodajstvi, publicistiku,
magaziny a naboZenské. Nové ma také kategorii pro ucitele a hry. (Ceska televize, ©1996-

2020)

4.3 Format TV

Format jako koncept Uzce souvisi s Zzanrem, lze Fici, Ze v ramci kazdého zanru existuji rizné
formaty, které oznacuji jednotlivé varianty Zanru, pravé na zdkladé textovych diferenci.
Pojem format, slouzi stejné jako pojem zanr v ptipadé televize k uréeni charakteru poradu,
ktery urcuje jeho jedinecnost. Avsak pojem format je castéji pouzivan ve vyznamu
obchodniho produktu v ramci televizniho primyslu. Proto ho, jako soustavu védomosti a
zkuSenosti, které jsou systematicky a védomé shromdazdéné v licenci pro budouci adaptaci
televizniho programu, definuji Moran a Malbon (2006). Tito autofi dale vysvétluji pojem
format jako uceleny soubor informaci a know-how, diky kterym se zvysuje pfizplsobivost
programu v rlzném misté a case. Dalsi definici formatu uvadi také Silvio Waisbord,
vysvétluje, Ze formaty jsou programové ndpady a plany, které jsou produkovany a

pfizplsobovany domdacim trhim. (Waisbord, 2004) Je tedy patrné, Ze tito autofi kladou
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velky ddraz na lokdlni pfizpUsobivost formatu, kterd umoZniuje do standardizovanych vzorf

vnést prvky narodni, lokdlni kultury.

Dulezitym hlediskem televiznich formata je také to, ze funguji v rdmci mezindrodniho trhu,
ale prizpuUsobuiji se tak, jak se presouvaji. V ramci riznych zemi jsou zlepSovany pravidla a
dané postupy, kterymi se z formatu pokazdé stdva unikatni porad, ktery je kulturné
specificky, ale narodné neutralni. Formaty vSak mivaji pfesné hranice, na které se dokonce
vztahuji autorska prdva, proto pokud chce televize dany format vysilat, musi k nému ziskat

licenci.
4.4 Globalizace a adaptace TV formati

4.4.1 Globalizace formatu

Jiz od pocatku padesatych let 20. stoleti byly formaty vyuzivany pro televizni zabavu.
Pivodné se formaty presouvaly mezi jednotlivymi rozhlasovymi stanicemi, pozdéji se

pomoci jejich recyklace dostaly i do televizniho vysilani. (Moran, Malbon, 2006)

Vyvoj televiznich formatl do Ctyf obdobi fadi ve svém clanku The Place of Television
Programme Formats Albert Moran a Karina Aveyardova. Podle nich je prvni obdobi
charakterizovano pocatecni aktivitou v podobé vymény programd, jak jiz bylo feceno,
presun mezi rozhlasovymi a televiznimi stanicemi v letech 1935-1955. Druhé obdobi v
letech 1955-1980 vystihuje nahodily presun formatovych obsahd, které vznikaly predevsim
ve Spojenych statech americkych a ve Velké Britanii, odkud byly posléze exportovany do
dalSich regionu. Jednalo se predevsim o serialy a televizni show, jako o hotové porady,
formaty jako Sablony byly v tomto obdobi jesté vyjimkou. V dalsim obdobi se z pfesunu
poradul a obsahU stava jiz formatovy obchod, a to v letech 1980-2000. Obsah formatl je jiz
vice ruznorody, i proto, Ze na televizni trh vstupuji také evropské televizni stanice a
producenti format(. Posledni obdobi od roku 2000 aZ do soucasnosti Ize nazvat jako éru
formatd, kdy se z obchodu s televiznimi formaty stal mezinarodni, velmi vynosny business.

(Moran, Aveyard, 2013)

Pravé béhem poslednich priblizné dvaceti let televizni stanice ptisly také na to, Ze divaci
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nejcastéji zadaji porady domaci vyroby, které poskytuji sdileni kulturnich, narodnich a
jazykovych hodnot. Televizni producenti se tak snaZili najit optimalni cestu, jak divakovi
poskytnout jemu blizky obsah ve formé, na kterou nebudou muset vynalozit velké finan¢ni
prostfedky, protoZe produkce origindlnich poradu je financné narocna. Proto je format
idedlni kombinaci kreativnich ndpadd, uspésnych vzorcu televizni zabavy z celého svéta, ale

i pokryti lokalnich a ndrodnich potfeb publika.

Diky tomu, Ze televizni formaty predstavuji pfedevsim strategii snizit naklady a s nimi i
pochybnosti medialnich spolecnosti, formaty zacdaly slouzit jako zaklad programové
produkce, a tim padem obecné posilil i evropsky televizni prlimysl. Globalni trh s formaty

tedy neni zcela naplnén pouze hollywoodskymi porady.

Zakladem toho, aby mohl format Uspésné pusobit v globalnim méfitku, stoji predstava
producentd, ktera je posléze prevedena do takzvaného , paper formatu“. Paper format je
dokument, ktery shrnuje veskeré postupy vyroby poradu, pokud si tedy televizni stanice
format zakoupi, obdrzi s nim od mezinarodniho producenta licenci poradu, ale také cely
balicek v podobé takzvané ,bible”. Podle Morana a Malbona pouziti zrovna tohoto pojmu
tedy prekladu Bible z latinského origindlu do ostatnich feci, a dale vyndlezu knihtisku, ktery
umoznil kopirovani a rozsireni vytisk( Bible po celé Evropé. Tento proces lze povazovat za
rané pocatky adaptace a Sifeni formatl a vzniku pojmu bible pro dokument shrnujici
jednotlivé prvky formatu. (Moran, Malbon 2006) Z této nékolikasetstrankové bible tedy
odbératelé, lokalni tymy, Cerpaji veskeré informace o daném poradu. Jednd se o takovou
napovédu, ve které je do posledniho detailu popsan kazdy prvek daného poradu, jako
napriklad jeho scénat, grafika, scénografie, hudebni doprovod, castingové fizeni, vybér
ucinkujicich, nasledné zkousky a v neposledni fadé rozpocet. Jednotliva pravidla bible musi
byt lokalnimi producenty pfisné dodrzovana, protoze praveé na zakladé respektovani danych
struktur Gspéch televiznich formatd stoji. Uspéch pofadu je viak v zajmu jak poskytovatele
licence, tak pravé lokdlniho producenta. Bible tedy hdji zavedené mechanismy poradu, ale
zaroven je s kazdym novym uvedenim formatu v jiné zemi doplfiovana napftiklad o lokalni

nahled na véc, ktery format mulze jesté vylepsit, to predstavuje jeden z kli¢ovych
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ekonomickych benefitli praveé licencovanych format(i. BEhem pfiprav lokalni adaptace mlze
byt do televizni stanice poslan konzultant od samotného poskytovatele licence, aby mohl
poradit a pomoci pravé pti adaptaci poradu pro lokalni trh, zaroven také plni kontrolni
funkci, zda je s formatem nakladdno podle pravidel vymezenych v podminkdach licenéni
smlouvy. Proto pokud byl porad Uspésny v jiné zemi, neni divod neocekavat stejny Uspéch
i v.zemi dalsi. Ale i presto je moZné, Ze nastane situace, kdy lokalni adaptace jinak globdalné

uspésného formatu potreby domaciho publika neuspokoji. (Moran, Malbon, 2006)

V ramci globalniho Sifeni formatd a vzhledem k jeho rychlosti, dochdazi k naslednému
nedostatku stanovenych pravnich norem a tim k neopravnénému kopirovani a plagiatorstvi,
z tohoto dlvodu vznikla v roce 2000 organizace FRAPA — The Format Recognition and
Protection Association, kterd proti tomu bojuje. FRAPA je mezinarodni asociace, kterd se
vénuje ochrané formata. Jejimi ¢leny jsou samotni tvirci formatl, producenti, distributofi
a provozovatelé vysilani. Jednd se tedy samoregulacni organ, ktery v rdmci televizniho
pramyslu vznikl, a ktery se snazi chranit a zastupovat zajmy svych ¢lend. Hlavnim cilem
asociace je vytvofit prostredi, ve kterém jsou veskeré vzniklé formaty registrovany, a tim i
autorskymi pravy chranény. Pokud producent nebo distributor v rdmci této organizace
zaregistruje svlj format, automaticky se mu dostava také pravni ochrany. Asociace vsak
nema zisky pouze z téchto registraénich sluzeb, ale poskytuje také poradenstvi a unikatni a
inovativni kalkulacku cen. FRAPA vytvorila dokument ,International Television Paper
Format Registry”, diky kterému je samotnému trhu televiznich format(i dana struktura.

(FRAPA, ©2019)

Samotné formatové balicky jsou nabizeni a proddvany v rdmci mezindrodnich televiznich
festivalll a veletrh(. Jsou to napftiklad francouzské veletrhy Marché International des
Programmes de Communication (MIPCOM) a Marché internationale des Programmes de
Télévision (MIPTV) ve mésté Cannes, dale televizni festival v Monte Carlu, nebo National
Association of Television Program Executives (NATPE) v americkém Las Vegas. (Moran,

Malbon, 2006).

| ve svété obchodu s televiznimi formaty je znat vyvoj technologii, proto se v poslednich

letech stdle vice presouva obchod s formaty do online podoby. Online obchod s sebou
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prinasi také vyhodu, jelikoZz zvySuje Sance na prodej i na mensi televizni trhy. V soucasné
dobé také dochdzi ke koncentraci, ktera vznika skupovanim malych spole¢nosti témi velkymi
nadnarodnimi produkénimi spole¢nostmi, nebo vykupovanim jejich prav na celosvétovou

distribuci formatU a vytvareji tak online katalogy.

4.4.2 Adaptace TV formatl na regionalni droven

Uspé&ch mezinarodnich formatt spocivd v dlirazu na jejich variabilitu, se kterou jsou formaty
jiz vyrdbény, coz umoini snazsi naslednou lokalni adaptaci. Formaty tedy predstavuji
poddajny vzorec, ktery je postupné naplfiovan jednotlivymi vyznamy narodnich kultur. Ve
vysledku tak importovany zahrani¢ni porad propaguje predevsim domdci nebo narodni

hledisko kultury. (Waisbord, 2004)

Jednim z nejdllezitéjSich aspektll adaptace televiznich formatd je jazyk. Podle Waisborda
sila jazyka spociva v jeho neviditelnosti, protoZe je pro nas jazyk pfirozeny. Jeho vyznam v
ramci urcéitého poradu, tak ani nezaznamename, jelikoZ jazyk a dalsi zakladni aspekty
narodni kultury projevované v kazdodennim Zivoté podnécuji soundlezitost s narodni

identitou kazdy den.

Vztah mezi narodem a jazykem upeviiuje praveé televize a v ni vysilané porady. Jazyk tedy
hraje pfi konstrukci lokdlniho formatu dlezitou roli. Pokud ma narodni verze globdlniho
poradku ziskat oblibu divakd, musi byt format podle Van Keulenové a Krijnena format
adaptovan ve 3 rovinach. Prvni z nich zminuji, stejné jako Waisbord, jazyk. Jazykové kdédy
oznacuji jako prvky formy a stylu, nejednad se podle nich pouze o jazyk jako takovy, ale jedna
se i o audiovizualni aspekty, lokaci, ale i dalsi nastaveni, kterda muUZzou byt kulturné
vyhranéna. Dalsi rovinou jsou intertextudlni kody, které jsou spojeny predevsim s vnéjsimi
okolnostmi vzniku poradu, jako je samotny televizni primysl vdaném regionu, ale i televizni
stanice, ve kterych dany porad vznikd. Formaty jsou tak pfizplsobeny k medidlnimu
systému, ale i napriklad k politickym, ekonomickym a geografickym specifikim a v

neposledni fadé také k tém kulturnim. | samotny Zanr je povazovan za intertextualni kéd.

Posledni rovinou jsou kulturni kody, které odkazuji k hledisk(im samotné kulturni identity.

V ramci kulturni identity, to je napfiklad jazyk, etnicka pfisluSnost, historie regionu i

38



nabozenstvi. (Van Keulen, Krijnen, 2014)

Adaptace televiznich formatu se tak stava komplexnim procesem s nékolika rovinami, které

vSak neni vzdy jednoznacéné odlisit.

Silvio Waisbord uvadi, Ze formaty jsou ve své podstaté oteviené, a jako takové tedy
nemohou byt oznacovany za nositele napriklad zdpadnich hodnot, ale naopak vytvareji

prostor pro vyjednavani pravé mezi domaci a zahrani¢ni kulturou.
5 Televizni zdbava na tzemi CR

Televizni zdbava bude v této praci pfiblizena v souvislosti s populdrni hudbou. Bude se tedy

jednat predevsim o popis a vyvoj hitparad a hudebnich magazini v televizni zabavé.

5.1 Televizni zabava do roku 1989

Televizni zdbava na tzemi Ceskoslovenska se rozvijela na zakladé samotného rozvoje
televize v 50. letech 20. stoleti. Zabava se v televizi vyskytuje od pocatku vysilani, néktefi
autofi dokonce tvrdi, Ze televize jako takovad, je prfimo zadbavé preduréena. Pro medialni
organizace, konkrétné tedy pro televizni stanice, je zdbava zajimava tim, Ze pfitdhne
pozornost a dokaze ji udrzet. Jednda se o masovou zabavu, stfedni proud kultury, ktery ma
udrzet ji a nasledné ji prodavat zadavatelim inzerce a reklamy. Dokonce existuje nazor, Ze
televizni porady jsou jen vyplnénim programu mezi reklamnimi bloky. Televizni zdbava ma
také fadu pozitivnich funkci, umoznuje uniknout od kazdodennich starosti, ma funkci
psychootistnou, ¢lovék nemysli na povinnosti a ponofi se do zdbavného déje. (Ceskd
televize, ©1996-2020) Do urcité miry zabavnost jako soucdst formatu s kombinaci s dalSimi
prvky také zvySuje mozZnost oslovit divaka i stématy, kterd by v jinych zpracovanich,

napriklad formou dokumentu nebo diskuse, vétSinou nesledoval.

Co se tyka rozvoje, tak televize méla sStésti, protoze méla na co navazat, a to jiZz na rozsirené
médium, rddio. Mnoho poradu v televizi bylo prevzato z radii napfiklad Skryty mikrofon,

v televizi to potom byla Skrytad kamera nebo sitkomy. (Ceska televize, ©1996-2020)
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Jeden z nejrozsifenéjSich zabavnich poradl v televizni tvorbé, hlavné v 50. letech, byla
estrada. Jednalo se o smés pisni¢ek, vstupl a skecl. Lze konstatovat, Ze se jedna o
tuzemskou verzi takzvaného Zanru variety, tedy pestrého pasma sloZzeného z rliznych prvkd,
od hudebnich &isel a7 po stand up. | presto, 7e Ceskoslovenska televize byla, kvilli politické
situaci zddnlivé uzaviend vUici vlivim zvenci, stejné do jisté miry opisovala vyvoj v zahranici.
Avsak v 60. letech prislo po komedialnich seridlech a rlznych soutéZich, néco ojedinélého,
vyjimecného, dokonce nejpodstatnéjsi prispévek nasi televizni tvorby svétu, a to pisni¢kova
revue, konkrétné napfriklad Ztracend revue z roku 1961. Toto Uspésné obdobi skoncilo na
zaCatku 70. let a televize se poté vratila zpatky do prliméru. Jediné, ¢im se televize

profilovala, byla na konci 80. let vyrazna serialova tvorba. (Ceska televize, ©1996-2020)

Neoddélitelnou soucasti televizni zabavy jsou osobnosti. Kazda etapa za poslednich méla
svoje typické predstavitele. Napf. Vladimir Mensik, ktery byl velmi univerzalni, byl to
vyborny herec a soucasné to byl ¢lovék, ktery dokazal takzvany stand up. Byl schopny si
stoupnout pred publikum a sdm ho bavit 10 az 15 minut. DalSi z osobnosti napfiklad Jifi
Sovak, Miroslav Hornicek nebo slavna dvojice Oldfich Kaiser a Jifi Labus, ktera ovlivnila dale
televizni zdbavu, jednak svoji invenci, spoustou novych napad(, ale také schopnosti bavit

publikum. (Ceska televize, ©1996-2020)

Pod souhrnny nazev televizni zabava patfi ledacos, védomostni soutéze, seridly pfedavani
cen. Kzabavnim poradim vsak neodmyslitelné patfi také popularni hudba, ktera se
neobjevuje pouze u revue nebo estrady, ale maze byt také hlavnim prvkem zdbavniho
pofadu, jak je tomu napfiklad u soutéznich hitpardd. Pro lepsi pochopeni a souvislost
populdrni hudby s televizni zabavou, bude pojem popularni hudba stru¢né vysvétlen

v nasledujicim odstavci.

Populdrni hudba je totiz také jednim z prostfedkl masové komunikace a stfedniho
Pojem popularni hudba v tomto ohledu neznamena samotny hudebni zZanr, ¢asto nazyvany
pop music, ale zahrnuje veSkeré hudebni zanry, které jsou v dané dobé nejrozsifenéjsi. Jejim
hlavnim cilem je pravé zalibit se, co nejvétsimu poctu posluchacu, stejné jako u televizni

zabavy. Samotné skladby nebo pisné jsou vytvareny a vydavany s komerénim Umyslem.
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Parametry takové skladby nebo pisné je, co nejjednodussi, snadno zapamatovatelna
struktura melodie a rytmu, a aktudlnost textl. V textech pisni se tedy objevuji aktualni
témata nebo problémy spolecnosti, proto se populdrni hudba neustale vyviji, méni a

pfizplsobuje, i kdyzZ jeji hlavni parametry zUstavaji.

Vedle popularni hudby potom stoji alternativni hudba a klasicka hudba, u kterych vsak neni
vyloucené, Ze se jejich Zanry nemohou stat také populdrni hudbou, ale jejich plvodni zamér

to neni.

Popularni hudba s televizni zabavou spolu dobre koresponduji a jejich spojeni dalo tedy
vzniknout soutéznim hitparadam. V dobé socialismu bylo pouze jedno rddio a jedna
televize, a kdo se do téchto médii dostal, tak o ném védéli vSichni, to mnohym interpretiim
popularni hudby v té dobé pomohlo, protoZe se pozornost posluchacl nebo divakl nedélila
mezi dal$i média, jako je tomu v dnedni dobé. Uspéiné také zacaly byt kapely, které zvukem

pfipominaly interprety ze zapadu. (FetiSe socializmu ©2014)

5.1.1 60. léta

Prvnim Uspésnym poradem, jak uz bylo zminéno, byla Ztracena revue v 60. letech. Jednalo
se o ucelené déjové navazujici pasmo pisnickovych klipl, jehoZ rezisérem byl Zdenék
Podskalsky. Tento porad také zvitézil ve $vycarském Montreaux. (Hrabalik, Ceska televiz©

1996-2020)
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Obrdzek 3 Ztracena revue 1961
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5.1.2 70. léta

Prvnimi prikopniky soutéZnich hitparad je napfiklad pofad Nasich devat, ktery se vysilal od
roku 1975 do roku 1979. Nejprve pofad moderoval Fero Hora a pozdéji Marta Rapaicova.
Porad byl zajimavy tim, Ze v ném byly prevainé pisni¢ky prevzaté z jinych socialistickych
zemi. V poradu byly také povinné rozhovory s riznymi funkcionafi, diky tomu se mohli
divaci dozvédét, jakou dllezZitou ulohu mély socialisticky svaz mladeze v tehdejsi popularni
hudbé anebo jak pozorné stranické organy sledovali jednotlivé interprety. V roce 1976 byl
naptiklad hostem poradu Eduard Heger, vedouci oddéleni Kultury slovenského ustfedniho
vyboru socialistického svazu mladeze, ktery uved|, Ze jejich oddéleni plsobi koordinacné,
koncepcéné a metodicky, v rozvoji kulturné vychovném. Ve své praci se snazi pusobit v
predevsim na rozvoj kulturni ¢innosti mladych lidi na vesnicich, v zavodech, ve skolach,
v prosttedi, kde Ziji, pracuji a studuji. Vtom oddéleni spolupracuje s dalSimi statnimi
institucemi i s masovymi komunikaénimi prostiedky i s Ceskoslovenskou televizi, a i s hlavni
redakci zabavnich program(, protoze v jejich Cinnosti patfi hodné prostoru populdrni
hudbé, ktera je stimulem a dobte pusobi ve vychové mladych lidi. Uvedl také, Ze si preje,
aby interpreti zpivali jesté vice lepsSich péknych pisni, ve kterych by byla souhra textu a

hudby, aby tak populdrni hudba mohla pomoci bohatsSimu Zivotu. (Noc v archive, © 2010)
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Obrdzek 4 Nasich devat

Tehdy existovalo na Uzemi Slovenska pouze jediné vydavatelstvi Opus, které vydavalo
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veskeré nahravky. Vydavatelstvi mélo pfisny dramaturgicky plan, ktery v pofadu ve stejném
roce piiblizil dalsi host, a to redaktor pro populdrni hudbu Stefan Danko. Uvedl, e prace
vydavatelstvi Opus byla rozdélend do ¢tyf hlavnich Zanrd-vazna hudba, lidova hudba,
mluvené slovo a populdrni hudba. Jejich prace spocivala ve vybéru a dramaturgickém
sestaveni jednotlivych titull, ve vybéru interpreti a ostatnich spolutvirci jednotlivych
skladeb, jako je napftiklad skladatel, aranzér a textar. Sledovali a reagovali na riizné kulturné
spolecenské a politické déni, jako Bratislavska lyra, Festival politické pisné atd. Ro¢né Opus
vyprodukoval 20 hlavnich desek a pfiblizné 40 malych desek v souctu asi 1000 minut
nahrané populdrni hudby. Uvedl také, Ze cilem redakce Opus bylo nabidnout posluchac¢lim
kvalitni hudbu vsech zanr(, kterd méla vliv na vychovnou a estetickou stranku mladych lidi,

protozZe oni byli jejich nejé¢astéjsSimi posluchaci. (Noc v archive, © 2010)

Na uzemi Cech a Moravy stejnym zp(isobem pUsobilo vydavatelstvi Supraphon a Panton.

Obrdzek 5 Vydavatelstvi Suphraphon

V obdobi normalizace byla v televizi komise, kterd musela odsouhlasit vSe, co se v televizi
objevilo, to stejné bylo v rozhlase. Jesté pred tim, vSak interpret nebo kapela museli
podstoupit prehravky v misté svého bydlisté, kde se posuzovalo, zda je jejich hudba a texty
vhodna a zda mohou byt profesionalnimi hudebniky. Pred takovou komisi odehrali cely

koncert. (FetiSe socializmu ©2014)

Hitparada Nasich devat se postupné prizplsobovala a prechazela k vlastni tvorbé a pozdéji

se prejmenovala na 6+1 a pod timto jménem se vysilala dalSich 5 let.

V letech 1976 vytvofrila hudebni redakce brnénského studia cyklus hudebnich magazina

o vev

s ndzvem Pisnicky pod rentgenem, jehoz rezisérem byl Rudolf Rizi¢ka. Tento hudebni cyklus
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vénovany problematice tehdejsi popularni hudby se také, jako jeden z mala, snazil o

hudebni kritiku, i proto pomérné brzy v televizi skoncil.

Dal$im hudebnim sout&inim pofadem, tentokrat z Gzemi Ceské republiky, byl mési¢nik
HitSardda, ktery se vysilal od roku 1978 do roku 1986. Nejednalo se o klasickou hitparadu,
ale i tak se v kazdém dile objevilo Sest soutéznich pisni, pro které mohli divaci hlasovat
formou korespondencnich listkd. Piseni, kterd méla nejvice hlasd, postupovala do dalSiho
kola. Zakladem poradu byly také vtipné skece Karla Sipa a Jaroslava Uhlife, kterymi uvadéli
jednotlivé pisné. Porad byl origindIni prfedevsim vizualizaci pisni¢ek. Celkem se odvysilalo

100 dil(i tohoto potradu.

5.1.3 80. léta

V 80. letech byl hlavnim poZadavkem na hudbu, aby pusobila vychovné. Vétsinou jiz nikdo
nikomu nic pfimo nezakazoval ani nepfikazoval, ale stale interpreti dostavali doporuceni,
jak by méli na publikum pusobit a tvofit. Byli vSak i interpreti, ktefi nesméli na obrazovku,
vétsinou zaleZelo na rozhodnuti napfiklad kulturniho oddéleni UV KSC. Ve bylo velmi
individualni, neexistovaly Zadné pfimé seznamy, vSe se prendselo Ustné a bylo zavislé na
konkrétnich lidech na fidicich mistech, napfiklad néktefi interpreti nesméli do poradu
praiského studia, ale mohli vystupovat tfeba v bratislavskych poradech. Mezi zakdzané

interprety na obrazovkach v 80. letech patfil napriklad Vladimir Misik nebo Prazsky vybér.

Vétsinou se jednalo o vybrané, nepohodiné interprety, skrze které vychazel boj proti
systému, predevsim undergroundové kapely obcas i populdrni interpreti z médii. Pravé u
téchto nepohodinych se mohlo stat, Zze jejich tvorba byla zakdzana, a oznacend jako

problematicka. (FetiSe socializmu ©2014)

V 80. letech prislo na scénu mnoho novych, mladych interpret(, a tak bylo potfeba inovovat
i hitparady a hudebni porady, ve kterych ucinkovali. Hudebni pofady hrdly v nabidce
Ceskoslovenské televize velmi dileZitou roli, vytvérely se také dlouhodobé cykly. V roce
1980 tak vznikla hudebné zabavna revue Hald, tady Orchestr a balet CST, kterou uvadél

Oldfich Kaiser.
V roce 1982 vznikla také velmi oblibend mald pisni¢kova soutéz Pét péknych pisnicek pro
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potéseni neboli 5xP. Plvodné porad zacinal v mladeZnickém vysilani dopoledne, ale pro
svou velkou sledovanost se prenesl do hlavniho vysilaciho ¢asu a byl sledovany v celém
Ceskoslovensku. Pro tuto souté? byly vyrobeny i videoklipy. Pfimo ve studiu se také
potkavali velmi znami umeélci a odpovidali pfimo na dotazy televiznich divak{. Hitparada 5xP
méla také asi nejstabilnéjsi moderatorskou zakladnu ve sloZeni Kral, Stefan Skrucany a
Miroslav Noga. (Noc v archive, © 2010) V hitparadeé se hlasovalo pomoci korespondencnich
listd nebo obycéejnych dopist. Na vitézstvi potom bylo v priiméru potreba kolem 15 tisic
hlast, skupina Elan dokonce vyhrdla s poétem 19 tisic hlasl, to potvrzovalo legitimitu

nejpopuldrnéjsich interpret(l té doby. (FetiSe socializmu ©2014)

Dalsim hitparadovym pofadem byl Triangel, ktery se zacal vysilat v roce 1983 v Bratislavé.
Tento porad se soustfedil prevainé na ceskoslovenskou tvorbu. Mnoho kapel v ném
odstartovalo svou kariéru. Koncept Triangelu se pozdéji zménil, kapely hraly na Zivo pred
divaky, pisnicky byly sloZitéjSi. Néjakou dobu bézel v televizi paralelné s hitparddou 5xP,
neni jisté, zda se jednalo o ndahodu nebo konkurenci mezi tvirci poradd. V poradu 5xP
mozna na to konto vymysleli rubriku, Ze zndmi hosté hodnotili klipy jinych interpret(, vidy
se vsak jednalo o klipy konkurenéniho Triangelu. Ten jako jeden z mala potrad( se vysilal i

po roce 1989. (Noc v archive, © 2010)

Zajimavé bylo, Ze televizni divaci méli také znacnou moznost konfrontovat tuzemskou
hudebni scénu a televizni podobu s tou zahrani¢ni. Od druhé poloviny osmdesatych let se
do vysilani prebiraly nékteré velké hudebni show, napfiklad némecka Peter’s Pop show,
pozdéji i americka hitpardda. Program OK3 vysilal také velké mnozstvi hudebnich poradu

prebiranych z francouzské hudebni televize MCM.

V 90. letech se otevrely brany hudebnim vlivim a v radiich se objevilo velké mnozZstvi
interpret( a Zanr. | kdyz uz kazdy interpret mohl tvofit, co chtél, at uz textové, tak i Zanrové,
s pribyvajicimi televiznimi i radiovymi stanicemi, bylo sloZitéjsi se prosadit. (Fetise

socializmu ©2014)

5.2 Televizni zabava po roce 1989

KdyZ se na pocatku 90. let dostala do Ceskoslovenska zahrani¢ni hudba, v Ceské televizi
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vypukl rozvoj nejriiznéjsich hudebnich pofadd. Jednim z nich byl naptiklad pofad Hitparada,
ktery se zacal vysilat v roce 1990 a byl zvlastni tim, Ze hitparada nebyla sestavovana na
zakladé hlasovani samotnych divak(l, ale byla sestavovdna na zakladé statistik dvaceti
nejprodavanéjsich LP desek vyhradné ceskoslovenskych interpretll. Obsahem poradu byly
také soutéZze o rlizné ceny a v neposledni fadé hudebni novinky. Pofad mél také svoje
specialni silvestrovské vydani sndzvem Galahitparada, kde bylo shrnuto dvacet
nejproddvanéjSich tuzemskych desek a deset nejprodavanéjsich zahrani¢nich desek za cely
rok. Vzhledem k cerstvému otevieni bran hudebnim moZnostem a Zanrim, byly mezi
nejprodavanéjsimi interprety napfiklad kapela Arakain, Tfi sestry nebo Debustrol, které se
pozdéji do kategorie mainstreemu popularni hudby neradily. V tomto ohledu to bylo

jedine¢né obdobi. (CSFD-Hitparada, ©2001-2020)

V roce 1990 se také zacala vysilat slovenska hitparada Rhytmick riznych zanr( od popu az
po heavy metal, kterou moderoval Miroslav Zbirka. Pofad se zaméioval pravé i na

nezavislou hudebni scénu a tieba i tvrdy rock az do roku 1994 (CSFD-Rhytmick©2001-2020)

Dal$im novym hudebnim pofadem byl mési¢nik Bago, ktery se na Ceské televizi vysilal od
roku 1991 do roku 1995. Bago bylo zaméfené na hudbu domaci i zahrani¢ni, prevdiné pak
na rockovou muziku. Obsahovalo hodné videoklipli, pozvanky na koncerty v klubech i vétsi

akce, ale i rozhovory. Pofadem provézel Milo$ Pokorny. (CSFD-Bago, ©2001-2020)

V roce 1994 zacala TV Premiéra vysilat odpoledni, tfihodinovy hitparadovy porad uvadény
Borkem Sleza¢kem a Pavlem Andélem, pozdé&ji, s populdrni a rockovou hudbou. (CSFD-

S.0.S., ©2001-2020)

Alternativni hudba dostala $anci v roce 1996 v Ceské televizi v pofadu 60. Divak tak mél
$anci v televizi vidét a sly3et i jinou neZ pouze mainstreamovou hudbu. (CSFD-60, ©2001-

2020)

Porad Ceské televize Paskvil od roku 1997 navazal na tradici pofadu 60, ale s obrovskym
hudebnim rozsahem, i kdyZ se vénoval vice avantgardni a undergroundové tvorbé. Porad se

nezabyval pouze hudbou, ale obsahoval i napriklad zajimavosti ze svéta filmu.
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Jako daldi pofad lIze zminit opét hudebni magazin Ceské televize, a to Musicblock, ktery
televize vysilala od roku 2006. Jednalo se o ¢trnactidenni magazin, ktery divaky provedl|
mainstreamovou i alternativni hudbou zahranic¢ni i ceské hudby. Porad trval necelou pal
hodinu, jednalo se tedy o rychly piehled a dokonalou orientaci ve svété hudby. (Musicblock,

Ceska televize, ©1996-2020)

Tolik hudebnich poradud historie televize nikdy pfed tim, ani potom, nezazZila. Proto pro
nataceni videoklipt byly poskytovany velké rozpocty, protoze pro tvlirce bylo daleko vic

prostoru uplatnit se ve vysilacim case.

Velké mnozstvi pofadl vSak s sebou neslo i znac¢nou konkurenci, moznd proto se nékteré
porady v televizi dlouho neudrzely, anebo se neustale presouvaly do jinych vysilacich ¢asu,
jak bude popsano napftiklad v samotném vyvoji hudebniho pofadu Meduza. Na tvirce a
dramaturgy poradu byl také ¢asto vyvijen tlak ze stran jednotlivych nahravacich spoleénosti,

které chtély prosadit svj klip pravé v téchto hitparadach.

5.3 Meduza

Format pofadu Meduza je ptivodni a vznikl v ostravském studiu Ceské televize v roce 1992
plvodné jako pisnickovy automat, ktery moderovala animovana postava meduzy.
V pribéhu dvaceti let vysilani prosel pofad Meduza jistym vyvojem a mnoha proménami,

ale zdkladem poradu vsak stale byla hitparada a soutéz o hudebni nosice.

5.3.1 Animovana Meduza

Uplné prvni dil plvodniho animovaného teleautomatu Meduza se vysilal 21. srpna 1992.
Tento porad si nesl také jedno prvenstvi, a to, Ze to byl prvni pofad v historii, ktery vyuzival
pocitacovou grafiku. Meduzu vytvorilo Studio QQ ve spolupriaci s Katefinou Ondiejkovou a
vytvarnikem Josefem Quisem. Sama animovana postava meduzy byla moderdtorem
poradu. Jeji animaci obsluhovali dva lidé pomoci pocitace a telefonu, kterym se pfijimaly

telefonni hovory od divaka.
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Obrdzek 6 Plivodni meduza

Postavé meduzy zazvonil telefon, ta se ozvala heslem ,Hald, tady meduza.” Divdk, se
predstavil a pral si pisni¢ku, kterou chtél od meduzy zahrat. Jednotlivé pisnicky méli
v popisku i rlizné symboly, se kterymi divaci soutézili o ceny. Poté pfiSla na fadu soutéz o
hudebni nosi¢e a mediza se znovu ozvala se svym heslem ,Pfiprav se, hrajem!“, na
obrazovce se objevila animace vyherniho automatu, kde se ve tfech okynkdch stridaly
jednotlivé symboly. Divdk mél automat zastavit, kdyZ vidél tfi stejné, sebou zvolené
symboly, vedle sebe. Pokud se mu to podafilo, vyhral hlavni cenu, kterou bylo vétsSinou CD,
pokud automat zastavil a shodovaly se pouze dva symboly, vyhral druhou cenu, vétSinou
gramofonovou desku, a pokud se neshodoval ani jeden zvoleny symbol, meduza se divakovi

pouze vysmala.

V roce 1995 se porad Meduza stal soucdsti détského magazinu Mini Maxi. Pofadu se trochu
zkratila minutdz, ale prichdzel vtydennich intervalech. Princip soutéZe s pocitacovou
meduzou zUstal, ale vylepSila se mu grafika a pfisli prvni moderatofi. Historicky prvni
moderatorskou dvojici byli Lucie Vondrackova a Ondrej Matula. BEéhem doby, kdy byla
Meduza soucdsti poradu Mini Maxi, se vystfidalo jesté mnoho moderatorskych dvojic, které

nebyly nijak podstatné pro vyvoj samotného poradu. (Ceska televize, Mediza ©1996-2020)

5.3.2 Osamostatnéni poradu Meduza

V roce 1997 zacala pro porad nova éra. Porad se osamostatnil, pfiSla mu nova nezvykla

moderatorskd dvojice, tvofend dvéma divkami Andreou Grossmanovou a Violou
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Gebauerovou, zménila se také grafika a z Meduzy se stala hitparada, ale soutéz o hudebni
nosice zUstala. Pofad byl natacen Zivé, pouze pozdravy od znamych interpretl a rozhovory

byly pfedtoceny.

Obrdzek 7 Grossmanova, Gebauerova

Autorem nového studiového prostiedi a nové animace pro hru s meduzou byl Josef Quis
znovu pod zastitou QQ Studia. Prvni studiové prostiredi Meduzy tvofila dekorace palmy na
ostrlivku, morsky konik, sitovd houpacka a pozadi, na kterych se promitala animace a

videoklipy.

Zménil se princip hlasovani do hitparady, kterou neovliviiovaly pouze telefonni hovory od
divaka, ale pridalo se k nim i hlasovani prostrednictvim korespondencnich listkd. Zménil se
také princip soutéZe o hudebni nosice, a to tak, Ze soutéz probihala jako schovavan3, kdy se

meduza ukryla za jednu z pravé animovanych kulis a divak ji mél odhalit.

Obecné v letech 1997 a 1998 byl hudebni priimysl na vrcholu, tolik desek se nikdy pred tim
ani potom neprodalo. V té dobé se tedy dafilo nejen hudbé, ale i hudebnim poradim.
Mozna z toho ddvodu Ceska televize porad Meduza nasadila v sobotu od 10:15 hodin
dopoledne proti hitparddé Eso, ktera se vysilala na komercni, a v pfipadé tohoto poradu,

nejspis i konkurencni televizi Nova.

Vroce 1998 byl znovu vypsan konkurz na moderatory Medulzy, na ktery se pfihlasilo
rekordnich 500 lidi. Tvlrce poradu, ktery tvoril rezisér AleS Herman, stfihaci Jaromir Vasek

a Adina Karbulovd, dramaturg a scéndrista Marek Dohnal a dva kameramani, zaujali
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neznami kluci z ,,ulice” Ales Juchelka a Richard Krajéo, ktery si prezdival Richmond. V této
sestavé porad moderovali 12 let, vzajemné se doplriovali jak vzhledem, tak i smyslem pro
humor. Obsah a podoba pofadu se od roku 1997 jinak neliila. (Ceska televize, Meduza

©1996-2020)

Obrdzek 8 Ales Juchelka, Richard Kraj¢o

Vysilaci ¢as se znovu zménil v roce 1999, a to dokonce dvakrat, nejprve v prvni poloviné
roku na utery od 17:25 a v druhé poloviné roku po letnich prazdnindch na ctvrtek od 17
hodin. Inovace se tykala potom hlasovani vsoutézi. Hlasovat se mohlo mimo
korespondencnich listk( také pomoci SMS nebo e-mailu. Pofad mél s moderatorskou dvojici
Juchelka a Krajco nepopiratelny Uspéch, v roce 1999 dokonce ziskal porad cenu na détském
filmovém a televiznim festivalu Oty Hofmana v kategorii Televizni dokumentdrni,

vvvvvv

moderatora.

Vroce 2000 Meduza tuto cenu obhadjila a cenu pro nejsympatictéjSiho moderatora
tentokrat ziskal Richard Kraj¢o. Pofad pod vlivem této moderatorské dvojice ziskaval novy
smér, proto si porad zaslouZil nové vytvarné pojeti, které tentokrat zpracoval pfimo
zakladatel QQ Studia Vladimir Mraz. Soutézni hie zlstal stejny princip hry na schovavanou,
avsak objevily se meduzy dokonce dvé. Vznikly tak personifikované animované meduzy
zeleny Erik a r0Zova Bétule, které se schovdvaly za motské kulisy. Studio bylo stale

stylizovano do podmoriského svéta, s novinkou podvodni telefonni budky, do které divaci
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vyzvanéli. K hlasovacim prostifedkiim dale pribylo hlasovani pres webové stranky poradu.

Obrdzek 9 Meduzy Erik a Bétule

Soubizlosti neboli parodické zpravodajstvi z hudebniho svéta, se staly novou sou&asti
poradu. Byly uvddény obéma moderatory stejné jako normalni zpravodajstvi od klasického

pultu. Soubizlosti byly pfedtocené.

V této formé se porad vysilal aZ do roku 2004, kdy Meduza prosla dalsi, velmi invazivni
proménou. Abstraktni grafika Jany Macenaurové nahradila plvodni podmoftské kulisy a

porad tak dostal zcela novy styl. (Ceska televize, Mediiza ©1996-2020)

5.3.3 Anketa Pavian

V roce 2006 probé&hla médii kauza, 7e Ceskd televize cenzuruje Meduzu, kdy? po natlaku
fanouskd nominovanych interpretd na anticenu Pavian 2005, generalni feditel Jifi Janecek
anketu zrusil. V anketé Pavian 2005 méli divaci pofadu Meduza hlasovat pro nejhorsiho
domaciho zpéviaka, zpévacku a také kapelu. Mohlo se jednat o obdobnou anketu jako je
napriklad americka filmova cena Zlatd malina nebo cesky PlySovy lev. Jednim
z nominovanych zpévakl na cenu Pavian 2005 byl Sdmer Issa a jednou ze zpévacek Helena
Vondrackova. Fanouskovsky klub Sdmera Issy vSak poslal dopis samotnému generalnimu
Fediteli CT a ptali se ho, zda povaiuje za korektni zesmé&3fiovat jména umélcd, ktefi i svou

oblibou a profesionalnimi vykony pomahaji k oblibé a zaji$téni sledovanosti pravé Ceské
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televizi. Jménem Heleny Vondrackové se ozval jeji manzel a manazer Martin Michal,
tiskovému mluvéi panu Kraflovi. Domnival se, ze CT anketou Pavian 2005 porusuje Kodex

Ceské televize. (iDNES.cz-Zpravodajstvi, ©1999-2020 MAFRA)

Napadeno bylo také samotné hlasovani do této ankety. Do ankety se totiZz nékdo naboural
a z jednoho pfipojeni poslal vice hlasl, co? neni v pofadech CT pFipustné, proto pracovnici
z Meduzy sjednali ndpravu a faleSné hlasy vyradili a o svém postupu informovali na
webovych strankach Meduzy. Samotné hlasovani probihalo pomoci dvou kol. V prvnim kole
divaci, jak byli zvykli, nominovali pomoci dopisi nebo e-mailil kohokoli z domacich
interpret( v kategoriich nejhorsi zpévak, zpévacka a kapela. Tyto hlasy se secetly a vytvofilo
se z nich predbézné poradi a prvnich deset kandidatli bylo zverejnéno. Hlasovat pak pres
internet bylo moZné jen pro prvni tfi kandidaty v kazdé kategorii. (iDNES.cz-Zpravodajstvi,

©1999-2020 MAFRA)

Po stiznostech fanouskl generalni feditel Ceské televize nafidil tedy anketu Pavidna 2005
zrusit. Hlasovani vsak bylo v pIném proudu a v prvnim dubnovém dile v roce 2006 mély byt
vyhlasené vysledky. Vedeni, ale nepovolilo v pofadu ani zminit, Ze anketa byla zrusena, na
toz z jakych dtvodu, béhem poradu se tedy délalo, Ze Zddna anketa neexistovala. (iDNES.cz-

Zpravodajstvi, ©1999-2020 MAFRA)

Jeden z moderatori pofadu Meduza Richard Kraj¢o prostfednictvim ¢lanku v iDNES.cz
poradil manzelovi Heleny Vondrackové, ze by bylo zajimavé;jsi, kdyby to vzal jako recesi a
udélal si z toho promo. Uvedl také, ze Zdenék Troska si také priSel pro PlySového lva, coz
bylo podle Kraj¢a hezké gesto, protoze vi co, a pro¢ déld a v klidu to pfijme. V prvni desitce
nominovanych kapel na cenu Pavidna byla pfitom i Krajéova kapela Krystof, je tedy velmi
pravdépodobné, Ze pan Michal i fanklub Sdmera Issy nemél pouze potfebny nadhled. Sam
Michal uved|, ze Cesi podle n&j nejsou na takové ankety pfipraveni. (iDNES.cz-Zpravodajstvi,

©1999-2020 MAFRA)

Nakonec tiskovy mluvéi Martin Krafl uvedl| ¢asopisu Filter, Ze anketa byla zrusena na zakladé
rozhorcenych reakci na anketu. Podle néj nebyla stastnym dramaturgickym napadem, o

cenzuru se vsak nejednalo.
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Tato kauza tedy probéhla béhem roku 2006, ale nijak zvlast se dale na dramaturgii pofadu

nepodepsala.

Co se tyka vyvoje pofadu, v prvni poloviné roku 2007 se Meduza presunula na kanal CT2,
kde se vysilala ve ¢tvrtek od 18:30 hodin. Moc dlouho viak na tomto kanale Ceské televize
nevydriela a opét se vratila na kanal CT1 ve ¢tvrtek od 16:40. V roce 2008 se vysilaci ¢as

jesté dvakrat zménil, a to na 16:15 a 16:00.

V roce 2009 Meduza prosla znovu zménou studia, kdy bylo vymysleno nové téma ponorky
a meduzu nahradil animovany ¢erv Chozé, ktery bravurné zvladal kytarové riffy (zplsob hry
na kytaru). Na principu jejich zapamatovani se zakladal novy zplsob soutéZe. Ve stejném
roce také probéhla zména moderdtor(, respektive odchazi z ¢asovych ddvodl Richard
Krajco, ktery je jiz soucasné velmi ispésnym frontmanem kapely Krystof. Ze zacatku dochazi
k obCasnym absencim pfi moderovani, pozdéji vSak moderovani celého pofadu pfenechd

samotnému AleSovi Juchelkovi.

5.3.4 Pfesun na CT2

Vroce 2010 prenechal dramaturgii pofadu Marek Dohnal mladSimu kolegovi Pavlu
Kucerovi. Z Meduzy se také stala klasickda hitparada s prlbéznym hlasovanim, protoze
prestala byt vysilana Zivé. Pribyly nové rubriky jako Periskop—komentované udalosti ze svéta
pop music, dale Horka linka-ve které hudebnici a zndmé osobnosti po telefonu recenzovali
aktualni hudebni nahravky nebo Divacky tip—novinka nasazena divaky. Ponorkové studio

nové zacala moderovat Klara Vytiskova.
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Obrdzek 10 Klara Vytiskovd a ponorkové studio

Porad se také definitivné presunul na kanal CT2 ve vysilacim ¢ase v sobotu od 12:30 a jeho
repriza byla vysilana také na CT2 v sobotu ve 20:00. Extravagantni zpévacka kapely Toxique
Klara Vytiskova, se vSak do prostfedi ponorky ve studiu pfilis nehodila, proto v roce 2011
prisla dalsi nutna zména designu studia. To dostalo jednoduchy interiér kombinace ¢ernych
pruh(l a neonovych svétel. Autor designu i nové grafiky byl Pavel Bazika, ktery do studia
vratil medudzu v podobé reproduktoru s dlouhymi kabely misto chapadel. Pravidelnou
soucasti se stalo také Zivé vystoupeni hostQ, ktefi vidy pfinesli jednu z novinek v hitparadé.
Hitparada se také dramaturgicky proménila, stala se mixem populdrni i alternativni hudby.
Cilem dramaturga Pavla Kucery byla totiz mimo jiné osvéta v oblasti populdrni hudby a
zvySeni poctu dospélych divak(. Do vysilani také nasazoval videoklipy alternativnich
interpret(, zaroven se snazil ustavit skladby, které se svou oblibenosti zapisovaly do
svétového popu. Chtél, aby bylo moZné s odstupem ¢asu vnimat porad Meduza, jako obraz

dobové hudby. (Ceska televize, Medtiza ©1996-2020)
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Obrazek 11 Posledni studio Meduzy

Ve Ctyficeti minutach poradu byly k nalezeni nové rubriky, rozhovory, ale i reportaze nebo
horkd linka s osobnosti a mnoho dalSich novinek. Co se tykd hitparddy samotné, na
nasazovani novinek se nové podileli také divaci, ktefi mohli posilat svoje tipy. Podle
vyjadreni televize se tak Meduza zaméfila na mladsi kategorii divakd. (Tyden.cz, ©2006-

2020)

BohuZel ani nové zmény nepfivedly divaky ke sledovani pofadu Meduza a s jejim poklesem
se porad zacal kazdy ctvrtek v 18:30 stfidat ob dva tydny s dalSim hudebnim pofadem
Musicblock, ktery moderovali dva chlapci. Po letnich prazdninach v roce 2011 se Meduza
spoji s Musicblokem a oba porady byly vysilany v jednom bloku za sebou s nazvem MM-
dvojita davka muziky. Posléze se porady spojily a moderator, z pofadu Musicblock, Nasty se
pridava ke Klare Vytiskové a pracuji spole¢né v Meduze. Na konci ¢ervna Musicblock zanika
Uplné a Meduza do konce roku pokracuje, ale bohuzel ani nové rubriky Medize nepomohli
a Meduza kon¢i na konci roku 2012, respektive konci jejim poslednim dilem na zacatku roku

2013.
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5.3.5 Shrnuti vyvoje Meduzy

Vyvoj obsahu pofadu se samoziejmé odvijel od zmén samotného formatu, ale i
sledovanosti, tedy pod vlivem publika, ale i tvlrci skupiny pofadu a jeho moderatora, kazdy

do poradu pfinesl néco nového.

Hudebni porad Meduza dokazal ve svych pocatcich, tedy v porevoluénim obdobi, uspét

pravé diky jedinecnosti své grafické podoby a interakce.

V obdobi, kdy byla Meduza soucdsti poradu Mini Maxi, neméla dramaturgie tak ustaveny
fad a dalo by se fict nastolenou cenzuru pro vybér videoklip(, proto se mozna do vysilani,
kdy moderovala velmi mlada Lucie Vondrackova, dostal napfiklad videoklip kapely Alkehol
k pisni Alkohol, ktery vzhledem k jejimu véku a véku publika nebyl vhodny. Za doby
dramaturgického vedeni Marka Dohnala vSak porad dostal lepsi systemati¢nost. Do poradu
byly nasazovany videoklipy tak, aby byly zastoupeny rGizné zanry, a tim byl porad vyvazeny,

proto se pocet videoklipl v Meduze zvysil z deviti na deset.

Jak jiz bylo vySe zminéno, na dramaturgy poradu byl také vyvijen tlak ze strany nahrdvacich
spolecnosti, které chtély prosadit pravé videoklip svého interpreta. Dramaturgm Meduzy
se podafrilo odolavat a novinky nasazovali podle svého uvazeni. V tomto ohledu je mozné,

Ze se lisi pristup hitparad ve vefejnopravni nebo komer¢ni televizi.

Dalsim snadno rozpoznatelnym faktorem vyvoje hitparady Meduza je zpUsob hlasovani
v soutézi. Ze zacatku, kdyz byla Medlza pouze animovanym automatem, bylo moziné
hlasovat pouze Zivé pomoci telefonniho hovoru. Kazdy divak, ktery se dovolal a pral si
konkrétni pisni¢ku z daného vybéru, pomohl pravé tomu interpretovi udrzet se v Zebricku
do pfristiho tydne. Pokud si pisnicku z vybéru nikdo nepfal, dalsi tyden ji nahradila nova.
Postupné s novymi mozZnostmi poradu, tedy predevsim pritomnosti moderatord, bylo
mozné hlasovat tfeba i korespondencnimi listky, ze kterych moderatofi ve studiu vybrali
vitéze dané soutézZe. S vyvojem technologii, at uz mobilnich telefon (moZnost SMS zprav)
nebo pozdéji internetu (e-maily, online hlasovani), bylo mozné hlasovat v hitparddé pro

interprety prabézné.
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5.4 Eso

vvvvvv

jeho vyvoje. Na strankach archivu Televize Nova pouze dva celé dily pofadu Eso a to 20. dil
z roku 1994 a dil ze 6. zari 2003 s LeoSem Maresem. Zverejnéni téchto dvou dil( bylo u
prileZitosti 25. vyroci televize. Zdroji budou tedy i fanouskovské stranky tohoto poradu nebo

treba Youtube CZ.

5.4.1 Cago, bélo, ilenci!

Prvni epizoda hudebniho potadu Eso se na obrazovkach Televize Nova objevila jiz druhy den
vysilani samotné televize, konkrétné tedy 5. Unora 1994. Prvni moderatorkou poradu byla
Tereza Pergnerova. Tu k moderovani oslovila sama Televize Nova, Tereza Pergnerova do té
doby méla nékolik malych hereckych roli. Provdzenim porfadem Eso, se vSak dostala na
naprosty vrchol ¢eského showbyznysu. Své divaky zdravila, dnes proslulym pozdravem,
,Cago, bélo, Silenci.“ Pozdrav vysvétluje tak, ze Cago znamena jako Cau, pouze pozdrav.
Bélo podle Pergnerové vzniklo, tak Ze ve svych patnacti letech chodila s kamaradkou na
odpoledni diskotéky do Alfy. Svym vzhledem upoutdvala pozornost predevsim italskych
turistd, ktefi ji oslovovali bella (z italského prekladu krasnd). (Ceska televize, 13. komnata

Terezy Pergnerové ©1996-2020)

Rezisérem poradu byl v té dobé Tibor Szilvasi, ktery o Pergnerové fikd, Zze nebyla pouhou
podfizenou, byla spiSe pracovnim partnerem, protoze pfinesla spoustu ndpadu. Byla také
jedna z prvnich moderator(i, kterd se nebala k divakim, k détem mluvit neformalné a
neméla problém se sniZit na jejich Groven. (Ceskd televize,13. komnata Terezy Pergnerové

©1996-2020) Casto také pouzivala anglické vyrazy.
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Obrdzek 12 Tereza Pergnerova

Studio Esa a jeho kulisy mély od roku 1994 aZ do roku 2000 podobu karet a postavicek
z maridse. Stejnou podobu méla i animace ve znélce poradu. Tento design pro Televizi Nova
vytvofil Petr Vrana spolu s tymem spolupracovnikll, hudbu znélky potom slozZil Jan Hammer.
(Youtube CZ, HQ-TV Nova-Eso 1994-2001, ©2020) Vizualni stranku poradu, také doplfiovaly
moderni outfity moderdtorky, které stfidala mezi jednotlivymi vstupy pti uvadéni dalsiho

videoklipu.

Samotna hitparada trvala bez mala jednu hodinu a obsahovala celkem 11 soutéznich
videoklip(. V Uvodu poradu bylo predstaveno 5 hudebnich novinek a poté 6 videoklip(
postupujicich z pfedchoziho tydne. Jednotlivé videoklipy mohly v hitparadé postoupit
maximalné pétkrat, poté ziskaly takzvané Cervené eso, tim se dostaly do vyro¢niho poradu
Esa, kde mohly bojovat o titul Zlaté eso. Tento systém hitparady byl zaveden potom, co
napriklad kapela Kelly Family, ovladla hitparadu, na tak dlouhou dobu, Ze muselo byt
zavedeno pravé Cervené eso, aby se do hitparddy mohli dostat také daldi interpreti.
Znamenalo to tedy, Ze klip, ktery se udrzel v hitparadé po sedm kol byl vyfazen a na konci

roku soutézil praveé ve Zlatém esu.

JelikoZz se jednd o porad komercni televize, jednotlivé pisné byly uvadény i pod nazvem
firmy, ktera pisen vydala. Poradi v Zebficku hitparady mohli ovlivnit divaci pomoci svého
hlasovani, které v pocatcich probihalo pomoci telefonnich hovor(, avsak na rozdil od

Meduzy v priibéhu celého tydne, nikoliv Zivé béhem vysilani pofadu. Ve zminéné dvacaté
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epizodé poradu Eso v roce 1994 se dokonce za tyden dovolalo priblizné 6800 lidi. Divaci také
mohli komunikovat prostfednictvim dopis(i, nékteré z nich potom moderatorka precetla.
Vétsinou se jednalo o pozdravy divak(. Postupné se do poradu zaradily i rozhovory a hosté
ve studiu nebo bleskova telefonicka soutéz o ceny napfriklad listky na koncert, CD atd. (Nova

plus, ©2020)

Eso v této dobé bylo tak popularni, Ze dokonce vychazelo CD s tim nejlepSim z hitparady ve
formé kompilace nazvané Cago belo &ilenci! Celkem vy$lo 30 pokracovéni. Jednotlivd CD
byla dokonce kit&nd svymi kmotry, naptiklad kmotry Cégo, belo, $ilenci 3 byla Dolly Buster
a Karel Gott, ktefi méli na CD svoje pisné. Tohoto CD se prodalo dokonce 25 000 kus(.

(Youtube CZ, Best of Eso 1994-1996, ©2020)

Tereza Pergnerovd uvadéla Eso az do roku 1998, kdy bohuZel v televizi skoncila kvili své
drogové zavislosti. V tomto roce porad také zménil reziséra, a tim se stal Roman Petrenko,

ktery porad reziroval az do roku 2008.

5.4.2 Vymény moderator

Po Tereze Pergnerové moderoval Eso pouhy rok Vitek Havli, kterého vsak Televize Nova

stahla kvili stovkam dopist od divakd, ktefi si stéZzovali na moderatorav pfilis ostry humor.

V roce 1999 tedy do role moderator( nastoupila nejznaméjsi chlapecka kapela v 90. letech,
a to kapela Lunetic. Z po¢atku moderovala porad celd kapela, pozdéji jen jeden z ¢len(
Martin Kocidn. Televize Nova pfisla pozdé&ji s napadem, Ze by mohla hitparada mit kazdy rok
jiného moderatora. V roce 2000 Lunetic vystfidala naopak div¢i kapela Zoombie o tfech

¢lenkach a s ni prisel i novy vzhled studia s béZovou sedackou a kresly.

59



Obrdzek 13 Lunetic

V roce 2001 pfrisla dalsSi zména moderatora. Pofadem Eso nové provazel choreograf a
tanecnik Yemi A.D. Proménou prosla také znélka. Postavi¢ky z mariase dostaly modernéjsi
vzhled a byly vice animované a vice barevné, hudba znélky zlstala stejna. BEhem doby, kdy
Eso moderoval Yemi vsak klesla porfadu sledovanost, proto Televize Nova vybrala novou
moderatorku Gabrielu PartySovou. Ta se poprvé objevila na obrazovkach jako svoje dvojce
Rebeka PartySova. S timto ndpadem pfisla jeji kolegyné Lenka Hornova. S touto svoji novou
identitou moderovala potad Eso do roku 2003 a dokonce, jako Rebeka vydala dvé pévecka

alba. (TV Nova, ©2020)

Obrdzek 14 Gabriela PartySova jako Rebeka

5.4.3 LeosS Mares

Popularitu Esa vSak dokdzal po Tereze Pergnerové zvednout az LeoS Mares, ktery porfadem

Eso provazel od roku 2003 az do jeho konce. V roce 2003 pfiSla také zména struktury
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hitparady. V soutézi se volilo 5 vyhernich klipt, které postupovaly do dalsiho tydne, ke
kterym pfibylo 6 hudebnich novinek. Videoklipy byly také nové prostfidavany, to znamena,
Ze se vysilala jedna novinka a po ni 5. misto hitparady, posléze dalsi novinka a tak dale, az
se hitparada dostala k prvnimu mistu. Mezi tim si moderator povidal s hosty poradu.
Program poradu jinak zlstal stale stejny, zachovala se i bleskova telefonicka soutéz, béhem
jednoho dilu jich bylo dokonce nékolik, soutéZilo se stdle o CD, tricka nebo listky na
koncerty. V hitparadé se vSak hlasovalo SMS zpravami nebo pomoci internetu. Zajimavosti
pofadu Eso bylo také to, Ze po celou dobu své existence byl vysilan v sobotu dopoledne.

(Nova plus, ©2020)

Obradzek 15 Leo$ Mares

Od roku 2004 byla k poradu vytvorena nova znélka, jejiz animace spocivala v graffiti stylu s
animaci DJ a publika, celym obrazem i studiem potom prochdzely abstraktni linie. Studio
zdobily tapety se zelenymi a oranzovymi obdélniky. Tato grafika se pouzivala az do ¢ervna
2006, po prazdninach se znélka i studio zménilo naposledy. Novou znélkou prochdzela
predevsim Sedd barva a silueta tancici Zeny. Ve studiu byla modra podlaha a nékolik Sedych

reproduktor(, které se objevily i ve znélce.
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Obrdzek 16 Posledni studio Esa

| kdyZ Leo$ Mare$ dokdzal poradu ziskat dvojnasobnou sledovanost, ani s nim Eso uz nikdy
nedosdhlo popularity jako v prvnich letech vysilani s Terezou Pergnerovou, zacaly se

objevovat samostatné hudebni stanice a v neposledni fadé internet.

Posledni dil pofadu Eso se vysilal 27. ¢ervna 2009. Nikdo z ucinkujicich vsak nevédél, ze se
jednd o posledni dil, méla to byt pouze klasickd pauza pred letnimi prazdninami. Eso patfilo

v dobé, kdy skoncilo, k nejdéle vysilanym porad({im TV Nova.

5.5 Porovnani Meduzy a Esa

Oba zminéné hudebni porady se zabyvaly hitparddou a mainstreamovou hudbou obecné.

Jejich vyvoj se vsak ze zadatku odlisoval.

Eso se zacalo vysilat pouhé 2 roky po Meduze, ale praveé v zacatcich poradd byly nejvétsi
rozdily. Meduza, porad verejnopravni televize, zacinal jako automat v podobé animované
postavy Meduzy pouze s hitparadou a telefonickou soutézi, ale pravé grafikou byl jedinecny.
Porad Eso zacal svoje vysilani rovnou s moderatorem, jednotlivé klipy hitparady byly tedy

uvadény.

Obecné lze fict, ze pofad Meduza se v prlibéhu svého vysilani ménil mnohem castéji
z hlediska grafiky a pravidel hry, a pfedevsim ¢asem vysilani. Pofad Eso se na druhé strané
vysilal stale v sobotu dopoledne, ale za historii svého vysilani ménil ¢astéji moderatory.

Z toho Ize odvodit, Ze pofady neprochazely konkurenénim bojem o aktualni sledovanost.
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Co se tykd minutaze poradli, Meduza méla vétsSinou kolem tficeti minut, ke konci vysilani
poradu aZ ¢tyficet minut. Eso trvalo stabilné kolem jedné hodiny, jelikoZ se jednalo o porad
vysilany komeréni televizi, plynuti porfadu prerusovaly samoziejmé reklamy, ¢as pofadu tim

tedy narostl.

Struktura obou poradl byla prevazné stabilni, jak jiz bylo zminéno, pouze porad Meduza ve
svych zacdatcich prosel vice zménami, k Meduzovému automatu se postupné pridali
moderatofri, po jejich nastupu byla struktura také prevazné stabilni. V prabéhu vysilani
s vyvojem technologii pfichazely naptiklad nové zpUsoby hlasovani, v obou potradech stejné,
a to pres telefonické hovory a korespondencni listky, k SMS zpradvam a internetovému

hlasovani.

Oba porady také uvadeély rlizné soutéze o ceny. V Meduze se jednalo predevsim o hudebni
nosice, pozdéji se pridaly i soutéze o jiné ceny jako napfiklad listky na koncert. V Esu se

soutéZilo i o rizné darkové predméty.

| kdyZz oba porady byly zalozeny na stejném principu hitparady s populdrni hudbou, tak si
nasly kazdy jiné publikum. Celkovy dojem poradi byl totiz velmi odlisny. Meduza vsazela na
grafickou originalitu a dlouho se drzela pavodniho napadu animované meduzy, ktera porad,
i kdyZz v pozménénych podobdch, provazela az do dvou let pfed svym ukonéenim a v souladu
s touto animaci bylo i studio a jeho kulisy. Eso ve svych zaéatcich také zvolilo originalni kulisy
studia v podobé postav z maridsSovych karet, tuto podobu si vsak udrzelo pouze po dobu, co
Eso moderovala Tereza Pergnerova. Pozdéji mélo Eso vidy velmi moderni studio. Pokud
moderovali Richard Krajco a Ale$ Juchelka a Eso, kdy ho moderovala Tereza Pergnerova, tak
Meduza v celku pUlsobila klidné a pohodové. Moderatorska dvojice ¢asto vtipkovala, ale
velmi klidnym projevem. Naopak Eso i svymi barvami bylo vice dravé a prlbojné, to
doplrioval i styl moderovani Terezy Pergnerové a prace s kamerou, ktera byla velmi akéni. |

z tohoto dlvodu lze fict, Ze porady cilily na odlisné publikum.

5.6 Dlivod zaniku poradt

| pfesto, Ze oba porady byly ve své dobé velmi popularni, tak se neubranily vyvoji technologii
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a kvili internetu nakonec v televiznim vysilani skoncily. Sledovani aktudlnich hudebnich
novinek bylo, a stéle je, pomoci Youtube velmi snadné. Pokud interpret vyda pisnicku, lidé
mohou ve stejné minuté hudebni novinku sledovat. JelikozZ je hudba dostupnad vSude, neni
potieba sledovat televizni Zebficky nejuspésnéjsich interpretl, ale staci sledovat pocet
zhlédnuti pravé treba na Youtube. S nastupem internetu se celkové zménil hudebni
pramysl. Jednotliva alba nejsou vydavana na hudebnich nosicich, ale posluchac si je mlize
zakoupit pfimo online do svého telefonu, nebo album poslouchat pomoci aplikaci, jako je

napriklad Spotify.

Pavel Klusak ve své publikaci, Co je nového v hudbé, v iplném zavéru uvadi, Ze internet ale
také prinesl vétsi miru demokraticnosti, a i diky tomu maji rlizné spolecenské skupiny svoje
hudebni scény a subscény. V soucasné dobé je velké mnozZstvi jednotlivych interpretd, proto
také nestoupaji k takové popularité, jak tomu bylo dfive. V tom je soucasnd hudba méné
efektni a vlivna. | pfesto ukazuje tvlrci reakce na svét rozmanité a je zprdvou o uméniio
soucasné spolecnosti. Tento vyvoj hudby souvisi se samotnou spolecnosti, ktera se neustale
dostava svym vyvojem do novych kontextl a situaci, at uZ globalnich nebo lokalnich.
Kreativni lidé se s touto proménlivosti spole¢nosti budou vidy stfetavat. A i proto budou

chtit na novou situaci reagovat hudbou. (Klusak, 2018)

Co se tyka hudby, tak déjiny ukazaly, Ze neumime predpovédét, co se v hudbé prihodi dal.
»Nepochybné je to divod, proc lidé ponechavaji dal misto ve svych Zivotech hudbé-zpravé

o vnitinich i vnéjsich svétech, ktera ma tak jedine¢nou podobu.” (Klusak, 2018 str.83)
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Zaver

Cilem této prace bylo predevsim zmapovat vyvoj a funkci televiznich poradd s vyuZzitim
populdrni hudby v televiznim prosttedi, a to v 90. letech na tizemi Ceské republiky. Pro lepsi
pochopeni vyznamu populdrni hudby v televiznim prostredi se stalo teoretickym zakladem
této prace napfriklad pojeti kultury a populdrni kultury. Televize je také obecné vnimana jako
masové médium, proto se prace zabyvala i vyvojem masové spole¢nosti a procesem masové
komunikace. V souvislosti s velkym rozsifenim hudebnich potad( a populdrni hudby, byly
také vysvétleny pojmy globalizace, s postupnym zamérenim na globalizaci v televiznim
prostredi a na globalizaci a adaptaci televiznich formata. Teoreticka c¢ast byla zpracovana

predevsim z odborné literatury a ¢lankd.

Tato prace prechazi plynule z teoretické ¢asti do ¢asti empirické, a to pres zanry a formaty,
k pofadim televizni zabavy. V této ¢dasti se prace soustfedi na historicky kontext vyvoje
televiznich hudebnich poradd, predevsim hitparadového typu, a to ve dvou casovych
pasmech. Hudebni porady v televizi ziskaly na popularité pravé predevsim do roku 1989. Se
zménou rezimu a otevienim hranic sem po roce 1989 zacali proudit i novi zahrani¢ni
interpreti, proto si tyto porady svou popularitu udrzely. V 90. letech se na tGzemi Ceské
republiky vytvofilo ve velmi kratkém obdobi rekordni mnoiZstvi poradu, v celé historii
televizniho vysilani. Vyvoj hudebnich poradd pravé v tomto obdobi byl sledovan na dvou
nejpopularnéjsich hitparadach. Z vefejnopravni televize to byl pofad Meduza a z komeréni
Televize Nova porad Eso. Zdroji pro tuto empirickou ¢ast se staly zejména jednotlivé dily,
popfipadé jejich sestfihy. Avsak nebylo jednoduché ziskat zdroje pro zpracovani, zejména u
pofadu Eso, vzhledem k soukromému vlastnictvi Televize Nova. Jako zdroj v tomto pfipadé
poslouzily i internetové ¢lanky, sestfihova videa na Youtube nebo komentare jednotlivych
recenzenttl na Ceskoslovenské filmové databazi CSFD. Myslim, Ze i pfes povahu zdrojd, se

jednalo o zdroje davéryhodné a pro praci pfinosné.

Samotna prace se vyrazné neodchylila od Teze magisterské prace, kterd je vloZzena na jejim
konci. Drobné odchylky se vyskytuji v uvedené strukture prace, v disledku podrobnéjsiho

zpracovani kapitol v empirické ¢asti, ale nedoslo od odchyleni od tématu a cile prace.
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Drobna odchylka probéhla také v zakladni literature. Pro zpracovani tématu nakonec nebyla
pouzita publikace od lana Inglise, vzhledem ke své Spatné dostupnosti, ale byla nahrazena

jinymi publikacemi a zdroji v pIné hodnoté.

Pro dalSi zpracovani tohoto tématu by bylo mozné uvaZit porovnani vyvoje tohoto typu

hudebnich porad(i v Ceské republice a v zahranigi.
Summary

The aim of this work was mainly to map the development and function of television
programs using popular music in the television environment, in the 90‘s in the Czech
Republic. For a better understanding of the importance of popular music in the television
environment, the concept of culture and popular culture, for example, became the
theoretical basis of this work. Television is also generally perceived as a mass medium, so
the work also dealt with the development of mass society and the process of mass
communication. In connection with the great expansion of music programs and popular
music, the concepts of globalization were also explained, with a gradual focus on
globalization in the television environment and on globalization and the adaptation of
television formats. The theoretical part was prepared mainly from the literature and

articles.

This work moves smoothly from the theoretical part to the empirical part, through genres
and formats, to television entertainment programs. In this part, the work focuses on the
historical context of the development of television music programs, especially of the
hit-parade type, in two time zones. Music programs on television gained in popularity
mainly until 1989. With the change of regime and the opening of borders, new foreign
performers began to flourish after 1989, so these programs maintained their popularity. In
the 90°s, a record number of programs were created in the Czech Republic in a very short
period of time, in the entire history of television broadcasting. The development of music
programs in this period was monitored on the two most popular. From public television it

was Meduza and from commercial TV Nova it was Eso. The sources for this empirical part
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became mainly individual parts, or their cuts. However, it was not easy to obtain resources
for processing, especially for the Eso program, due to the private ownership of Television
Nova. Internet articles, editing videos on Youtube or comments from individual reviewers
on the Czechoslovak Film Database of the CSFD also served as a source in this case. | think
that despite the nature of the resources, they were trustworthy resources and beneficial to

the work.

The work itself did not deviate significantly from the Master's thesis, which is inserted at
the end. Minor deviations occur in the structure of the work, due to a more detailed
elaboration of chapters in the empirical part, but there was no deviation from the topic and

goal of the work.

A small deviation also occurred in the basic literature. In the end, a publication by lan Inglis
was not used to process the topic, due to its poor availability, but it was replaced by other

publications and sources in full value.

For further elaboration of this topic, it was possible to consider a comparison of the

development of this type of music programs in the Czech Republic and abroad.
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Kruml Milan R A g

(PFijmeni a jméno pedago¥ky/pedagoga Datum / Podpis pedagoZky/pedagoga




TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH DO TERMINU
UVEDENEHO V HARMONOGRAMU PRISLUSNEHO AKADEMICKEHO ROKU, A TO PROSTREDNICTVIM
PODATELNY FSV UK. PRUATE TEZE JE NUTNE SI VYZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRISLUSNE

KATEDRY A NECHAT VEVAZAT DO OBOU VYTISKU DIPLOMOVE PRACE.
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