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Anotace

Bakalarska prace se zabyva zivymi sportovnimi rozhovory pii fotbalovych zapasech
v poloCasové prestavce a bezprostiedné¢ po skonceni utkéni. Prvni kapitola predstavuje
vzajemné pusobeni sportu s médii, ptiblizuje soucasné trendy ve sportovni Zurnalistice
spolecné s komercionalizaci sportovci. Druhda kapitola se zamétfuje na poloCasové a
pozapasové rozhovory. Pfiblizuje specificky druh rozhovord, nabizi teoretické pohledy
k organizaci rozhovori z pohledu ptipravy a podminek, které jsou soucdsti vykondni profese
ve fotbalovém prostfedi. V nasledujicich kapitolach pfiblizuje prace na zéklad¢ dotazovani
pohledy zucastnénych stran rozhovorii se zvlastnim dirazem na pozici reportéra, fotbalového
hra¢e a tiskového mluvéiho. Cilem prace je ptfedevsim odhalit odliSnosti a specifika
polocasovych a pozapasovych rozhovori ve fotbale k jejich v§eobecnému porozumeéni. Sleduje
predevsim pracovni podminky, organizaci a komunikaci zucastnénych stran a také prostredi,

ve kterém se rozhovory odehravaji.
Annotation

The thesis deals with the live half-time and post-game interviews immediately after the end of
the match. The first chapter represents sport's interaction with the media, brings closer current
trends in sports journalism with a particular regards towards a commercionalisation of athletes.
The second chapter focuses on half-time and post-game interviews. It introduces a specific type
of interviews, offers theoretical perspectives on the organisation of interviews from preparition
and condictions that are part of a pursuit of a profession in a football enviroment. In the
following chapters, the work, based on questioning, brings the opinions and thoughts of the
concerned sides with particular emphasis on the position of reporter, football player and press
agent. The aim of the work is primarily to reveal the differences and specifics of half-time and
post-match interviews in football to their general understanding. It primarily observes the
working conditions, organisation and communication of interested people, as well as the

environment in which the interviews take place.
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1. Uvod

Sport piinasi dynamiku, emoce, zabavu, a proto patfi neodmysliteln¢ k ¢innostem, které
ovlivituji a utvafeji moderni spoleCnost. Tato fyzicka aktivita je popularni napfi¢ vSemi
kulturami a pro mnohé neni jen zabavou a odreagovanim, ale také Zivotnim stylem. Stala se
také obrovskym byznysem. Medialni organizace si uvédomuji nezmérnou popularitu sportu.
K upoutani pozornosti méni a vyviji medidlni a televizni spole¢nosti zpusoby dorucovani
obsahu posluchactim a sledujicim. Aktudlni trendy sportovni zurnalistiky kopiruji medialni
vyvoj poslednich let. Jednim znejdilezitéjSich trendd poslednich let je rychlost
zprostiedkovani informace v nasem piipad¢ divakovi a posluchaci zaroven. Fanousci chtéji
znat reakce aktérti utkdni v co nejkratSim Case. Sportovni zurnalistika stoji pochopitelné na
emocich, které ovliviluji nynéjsi trendy. Média zprostiedkovavaji pohledy pies kamery
v kabin€ tymu, instaluji ruchové mikrofony, mikroporty pro rozhod¢i vtahuji divéka do hry,
kdy se stava soucasti déje i mimo déni a Iépe rozumi kontextu. V koneéném diisledku to zvysuje
jeho zdjem 1 emocni prozitek. Média se snazi nabidnout co nejobsédhlejsi servis a jednim

z téchto krokll jsou i polocasové a pozapasové rozhovory bezprostiedné po skonceni €asti

utkani.

Tato prace nabidne pohled na sport jakozto jeden ze souCasnych fenomént, ktery svou
neustdle rostouci popularitou ovliviiuje strukturu a zaméfeni medialnich organizaci. Dale
pfiblizuje poloCasové a pozépasové rozhovory z obecné perspektivy a také nastifiuje soucasné
trendy sportovni Zurnalistiky s nimi spojené. Soucasti této kapitoly je také komercionalizace
sportovcl, kterd zdsadné ovliviiuje medidlni vystupy klubu a jeho zaméstnanci. V casti
vénované organizaci rozhovorti se prace dostava k zakulisi prace ve fotbalovém prostredi

nékolik dnil pied, a pfedevsim pak béhem samotného zapasu.

Prace také ve své tezi uvadi rozbor odvysilanych rozhovorl. Tento planovany postup
nezatazuje do praktické casti. Vzhledem k tomu, Ze u tohoto Zanru neexistuje teoreticka
zakladna, ¢aste¢né tento planovany postup realizuje ve snaze ovérit si specifika rozhovoru
a podminky price reportéri a vyuzZiva ho také pouze jako podkladovy materiil pro
rozhovory. Vyvojem prace se autor detailné¢ zaméiuje na okolnosti rozhovori a pohledy
zucCastnénych stran. V ramci pfipravy na rozhovory se autor ucastnil jednoho zapasu Ceské

A4

nejvyssi fotbalové soutéze u hraci plochy a sledoval zakulisi a praci zacastnénych stran.

Cilem této prace je odhalit odlisnosti a specifika polocasovych a pozapasovych rozhovorii
ve fotbale k jejich vSeobecnému porozuméni. K dosazeni tohoto cile nabizi v praktické ¢asti

rozhovory se za¢astnénymi stranami — tiskovymi mluv¢imi, reportéry a také hraci.



2. Sport a média

Sport je fenoménem, ktery lidé obdivuji z n€kolika divodia. Podle ¢lanku autora Erica
Simmonse definoval psycholog Daniel Wann nékolik riznych motivacnich prvki, diky kterym
vyjadreni“. Dokaze pfinaset potéSeni a urcité sebevédomi. Je prostiedim, které clovéka
esteticky uspokojuje a vytvaii pevné vztahy, jejichz charakteristika se da piipodobnit
k mezilidskym vztahtim.! Pomah4 k tomu spojeni ¢lovéka s kluby, hrac¢i a dal§imi fanousky.
Raymond Boyle a Richard Haynes interpretovali slova sportovniho novinaie Trevora Wignalla
o zajmu médii o sportovni udalosti.

wSport je nejspis nejvétsi véci v zemi. Zaméstnava myslenky a vyprazdiiuje kapsy nespocet
milionii lidi, “*

Jelikoz je jednim z globélnich zdbavnich odvétvi, je také velice atraktivni pro samotna
média. Ta kromée sportu informuji o dalSich, zédkladnich sférach jako jsou politika, ekonomika,
kultura ¢i byznys. Podle Phila Andrewse se zpravy zpravodajskych a spole¢enskych témat pro
lidi stavaji mnohdy nezdzivnymi a ptili§ zatéZujicimi. Na druhé stran€ je podle Andrewse sport
pro média , predvidatelny s ohledem na zretelny harmonogram riznych sportovnich udalosti.*
Novinafi a reportéfi se podle néj dokdzi s ,prredstihem pripravit na globalni sportovni akce.*
Sport navic nabizi ,,vzruseni, drama a divdaci mohou sledovat svétové hrace S, ktefi Casto
predvadi individualni fyzické vykony na hranici lidskych mozZnosti s tim vzrusenim, Ze 1 tyto

hranice mohou byt ptekroceny.

Tato prace se obsdhle vénuje fotbalu. Ten laka obrovskou pozornost fanouskl na celém
svéte. Je totiZ nejrozsitenéjSim sportem. I proto se nejvice objevuje v medidlnim sportovnim
zpravodajstvi. Nese s sebou piibchy, které pohlcuji nejvétsi publikum, a je dokaze byt velmi
podmanivy, protoze vysledek je vzdy neznamy. Diky tomu eskaluje také hodnota sponzoringu
souvisejiciho s fotbalem. To svéd¢i o dal§im trendu, ktery v novém stoleti utvarel sport

v médiich a popisuji ho Raymond Boyle a Richard Haynes.* Jednim z nich byla expanze

' Columbia Journalism Review, 2014 [online]. archives.cjrorg. [cit. 9-2014]. Dostupné z:

https://archives.cjr.org/full_court press/science_sportswriting.php
2 WIGNALL, Trevor. Daily Express Book of Popular Sports. London: Daily Express Publications. In: BOYLE,

Raymond. HAYNES, Richard. Power play: Sport, the Media and Popular culture. Edinburgh University Press.
2009. s. 26.

3 ANDREWS, Phil. Sports journalism: a practical introduction. London: Sage Publicastions, 2014. ISBN
9781446253380. s. 2.

4 BOYLE, Raymond. HAYNES, Richard. Power play: Sport, the Media and Popular culture. Edinburgh
University Press. 2009. s. 43.
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sportovniho obsahu v televizi napii¢ primarné platformami placené televize. Ve sportovnim
sponzoringu se nejvice investuje do fotbalu. Podle ptfedpovédi marketingového portdlu Warc
by celkova castka za sportovni sponzoring méla dosahnout vyse 12,9 miliardy americkych
dolarti. Dvé pétiny evropskych sportovnich reklamnich investic putuje majitelim fotbalovych
televiznich prav.’ Déle se sport také stal soucasti komeréni sféry. Stiraji se rozdily mezi
vyrobnim a zdbavnim sektorem a oba se vzajemné prolinaji. Vyrobky jsou jednak ve sportu
pouzivany a zaroven sportem propagovany. Boyle a Haynes tento trend popisuji jako
,Jkomercionalizaci* sportovniho odvétvi.® V poslednich letech nabyva totiz vyznamu znadek.
Fotbalové kluby stale pifidavaji hodnotu své znacce a rozvijeji se na globalnim trhu.
Komercializaci sportu a vizualizaci fotbalovych klubt jako znacek na trhu se obsahle vénuje
také Anthony King, ktery popisuje slova Edwarda Freedmana, znalce v oblasti obchodnich
znacek klubl. Podle né&j komercializaci sportu vstupuji kluby na trh a stdvaji se soucasti
zbozné-penéznich vztahi." Jejich nazev a klubovy znak jednoznaéné identifikuji tyto kluby a
ve smyslu obchodniho zdkoniku se stavaji obchodni organizaci. Znacka a nazev klubu, mnohdy
historické a dlouhodobé, se stavaji hodnotou ve smyslu zdkona o nehmotném vlastnictvi a
mohou vyuzivat pravni ochrany ve smyslu zdkona o ochrannych zndmkéch. Tim, ze kluby jsou
obchodnimi organizacemi na trhu, lze stanovit trzni hodnotu klubu, a to jak veSkerého
hmotného majetku, tak i nehmotného vlastnictvi. Znamka a nazev klubu mivaji ¢asto hodnotu
mnohokrat prevySujici jejich hmotny majetek. Z pohledu fanouska jsou hodnotou jméno,
tradice a uspéchy klubu v prifezu historii, protoze prostfednictvim své podpory klubu,
,konzumace* této znacky, jsou schopni vyjadfit svou identitu a spolecensky status. Podle
Freedmana jsou soucasti znacky ,,dvé neoddélitelné strany“ a tim jsou samotny klub a hraci.
Freedman popisuje klubovou strukturu jako instituci zahrnujici ,,fanousky, stadion, tréninkové
centrum, tymy a historii, zatimco hrdc predstavuje individualitu.*® Hradi prispivaji hodnoté

zna¢ky svymi vykony na hfisti, charakterem, povahou a marketingovym potencialem.

Sport je idealnim nositelem a propagatorem reklamy. At uz se jedna o umisténi reklamy na

reklamnich panelech kolem hraci plochy, komercni pfestavky €1 dal$i umist'ovani produktii do

> Media Guru [online]. mediaguru.cz. 2020. [cit. 4-2-2020]. Dostupné online z:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2020/01/sportovni-sponzoring-ma-pred-sebou-nejsilnejsi-rok-dekady/

6 BOYLE, Raymond. HAYNES, Richard. Power play: Sport, the Media and Popular culture. Edinburgh
University Press. 2009. s. 43.

T KING, Anthony. The European Ritual: Football in the New Europe. London: Routledge, 2017. s. 126.

8 Tamtéz. s. 126.
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televiznich pienosii. Penize, které televizni spolecnosti do sportu vlozily, daly pfilezitost a moc

sportu utvaret se k obrazu nynéjSimu.

Zvysujici se zajem o sportovni obsah doklada Phil Andrews také rostouci cenou vysilacich
prav. Uvadi, Ze je medialni organizace nakupuji, "aby ndsledné mohly nabizet predplatné

k exkluzivnim sluzbam."°

O tomto trendu se zminuji také Boyle a Haynes. ktefi uvadi, ze
vefejnopravni jiz nejsou primarnim vysilatelem fotbalovych pienosii.!? Potvrzuje to i situace v
Ceské republice, kdy nové prenasi zapasy nejvyssi fotbalové ligy predevsim komeréni O2TV,
ktera plati vic neZ predtim CT, které zistal jediny zapas.!! V piipadé Ligy mistri uz CT nema

ptenos Zadny, patii plné O2TV.

Zatimco veiejnopravni CT je volné dostupna, O2TV jen pro piedplatitele. Divéak je podle
Boylea a Haynese ,pripraven platit za exkluzivitu moznosti sledovani vybranych zdpasii.*
Doklada to i zvySeny pocet zakaznikti O2TV.!? Komeréni televizni stanice maji velky vliv na
formovani fotbalového prostfedi jakozto byznysu. Tento jev se také projevuje na mési¢nich

gazich fotbalovych hvézd.

To potvrzuje i Andrews, ktery mluvi o obrovskych ¢astkéach, které pak "generuji ohromné
prijmy vSem zainteresovanym sportovnim klubiim, vladnoucim strukturam and profesiondlnim
sportovciim a sportovkynim".’* To je mozné dokézat na finan¢nich piijmech &eskych klubi

Plzné ¢i Slavie, které hraly v poslednich letech Ligu mistra. Prazské Slavia, kterd se dostala do

vvvvv

V roce 2017 koupila vysilaci prava na tuto soutéZ pro Spojené staty americké spolecnost
Turner and Univision s ro¢ni hodnotou 100 milioni americkych dolard. Vynosy z televiznich

prav pfinaseji také domaci ligové soutéZe.!'> Boyle a Haynes uvadi, co vysilatel ziskava

0 ANDREWS, Phil. Sports journalism: a practical introduction. London: Sage Publicastions, 2014. ISBN
9781446253380. s. 5.

10 BOYLE, Raymond, HAYNES, Richard. Football in the New media age. Routledge, London. 2004. s. 28.
"1 Mlad4 fronta DNES [online]. idnes.cz. 2018. [cit. 19-7-2018]. Dostupné online z:
https://www.idnes.cz/fotbal/prvni-liga/ceska-televize-o2-tv-fortuna-liga-fotbalova-liga-prime-
prenosy.A180719 144859 fotbal min

12 Media Guru [online]. mediaguru.cz. 2020. [cit. 28-1-2020]. Dostupné online z:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2020/01/02-tv-loni-zvysila-pocet-zakazniku-o-tretinu-na-443-tisic/

13 ANDREWS, Phil. Sports journalism: a practical introduction. London: Sage Publicastions, 2014. ISBN
9781446253380. s. 4.

14 Mlada fronta DNES [online]. idnes.cz. 2018. [cit. 11-12-2019]. Dostupné online z:
https://www.idnes.cz/fotbal/pohary/slavia-liga-mistru-penize-bonusy-miliony-za-ucast-v-champions-
league.A191210 125743 fot pohary min

S Forbes magazine. [online]. forbes.com. 2019. [cit. 29-5-2019]. Dostupné online z:
https://www.forbes.com/sites/mikeozanian/2019/05/29/the-worlds-most-valuable-soccer-teams-
2019/#2987553d40d6
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https://www.forbes.com/sites/mikeozanian/2019/05/29/the-worlds-most-valuable-soccer-teams-2019/#2987553d40d6

nakupem televiznich prav. Ta zahrnuji pokryti zivé vysilanych pfenost, sestfihy zépast, platby
za shlédnuti (zvetejnéni reklamy na internetu), pteprodej video nosicti a DVD, analogova a
digitalni radia a dalsi videoformaty.'¢

Nadéle jsou podle Phila Andrewse medialni organizace nuceny ,reflektovat a
prizpusobovat se kulturnimu vyvoji v zajmu svych konzumentii “, aby si nasledn¢ udrzeli pozici
na trhu a mohli generovat zisky.!” Uvadi také myslenku toho, Ze ,média pomdhaji formovat
kulturni prostredi.“'® V tomto p¥ipadé se jednd o plsobeni medialnich organizaci ve
fotbalovém prostiedi, ve kterém vytvari prostor pro vznik a Sifeni témat spojenych s danou
udalosti. Podle Andrewse zvySuji zdjem divakil a podili se na vzestupu komercionalizované¢ho
sportu.!” Déle také autofi Raymond Boyle a Richard Haynes interpretuji slova Toby Millera o
tom, ze sport je stale ,yvice formovan médii, spektakularizovin obchodem, zaméstnan

zprostiedkovanim divakii sponzoriim a ditvérné spojen s technologickymi moznostmi *“*°

Samotna televize dokéazala pretvofit sport v komoditu a prodejni zbozi. Jeji vyznamné
postaveni v tomto vyvoji doklada i pohled do britské historie sportu a médii, kterému se vénuji
Boyle a Haynes, ktefi uvadi situaci, kdy az zakaz vysilani reklam na tabadkové vyrobky z roku
1965 zptsobil velké zapojeni firem do sponzoringu sportu. Sport si po valce stale ziskaval svou
pozici ve spolecenském Zivoté. To, Ze zacal pronikat do volnocasovych aktivit, dokumentuje i
zvySeni sponzoringu v britském sportu, jak uvadi sami autofi.?! Zatimco v roce 1966 ptinesl
sponzoring ve sportu vynos kolem jednoho milionu liber, koncem 80. let tato hodnota stoupla
az k 46 miliontim liber. V roce 2006 se vynos z britského trhu pohyboval jiz kolem 450 milioni
liber.?> Svétové firmy sponzoruji sport piedevsim z diivodd zvySeni vefejného minéni o
spolec¢nosti, povédomi o svych produktech, sluzbach. Chtéji byt také spojeny jednak
s uspéchem sportovce, ktery svym charakterem, viili a pracovitosti mize predstavovat hodnoty,
které firma vyznava, ale také i s organizaci, ktera spoluvytvari zazitky divaki. Jiz zmiflovana
soutéz Liga mistrll pfitahuje globalni a etablované spole¢nosti, které svym sponzoringem

oslovuji pfedevsim spotiebitele, tj. fanousky a potencidlni zakazniky. Mezi hlavni sponzory jiz

16 BOYLE, Raymond, HAYNES, Richard. Football in the New media age. Routledge, London. 2004. s. 28.

17 ANDREWS, Phil. Sports journalism: a practical introduction. London: Sage Publications, 2014. ISBN
9781446253380. 5. 5.

18 Tamtéz s. 5.

19 Tamtéz s. 5.

20 MILLER, Toby. Globalization and Sport. London, Sage Publications. 2001. In: BOYLE, Raymond,
HAYNES, Richard. Football in the New media age. London: Routledge. 2004. s. 12.

2 BOYLE, Raymond. HAYNES, Richard. Power play: Sport, the Media and Popular culture. Edinburgh
University Press. 2009. s. 46.
22 Tamtéz. s. 47.



zminované Ligy mistrt tak patfi naptiklad energeticka spolecnost Gazprom ¢i automobilova
znacka Nissan. Dale také napojarskéd spolecnost Heineken ¢i vyrobce bramborovych lupinek

Lays.?

Jak média ovliviiuji sportovni prostiedi, podobn¢ je tomu i obracené. V souladu s tim rostou
a formuji se medidlni organizace. Vznikaji nové televizni kandly a webové stranky
specializované na dany sport. Ve snaze zvysit atraktivitu a zachovat si publikum rozvinuly
medidlni organizace taktéz zpiisoby ,,doru¢ovani obsahu® svych zédkazniklim, aby se nejvice
priblizily platformam, na kterych zdkaznik v nyn¢jsi dobé miize o¢ekavat okamzity informacni
servis. K tisku, raddiu a televizi se v digitalni éfe piidavaji taktéz internetové stranky, blogy,
podcasty, video streamovaci sluzby, rizné mobilni obsahy. Druh informaci a jejich tok je
mnohem rozmanitéj$i. Obohacovani televiznich pfenosti potvrzuji i Boyle s Haynesem, ktefti
hovoii o ,, implikovani interaktivnich prvkii véetné participace divika na sledovani prenosu. “**
Ta spociva predevSim v rozmanitém rozmisténi kamer piimo na hraci ploSe (za brankou,
zaméteni na urcitého hrace ¢i na rozhod¢i). K mezinarodnim zédpasim UEFA se vyuziva bézné
14 kamer, pii vybranych zapasech az 29. Snahou vysilateltl je zaznamenat akci z n€kolika thlu,
a nabidnout tak distributorovi dodate¢ny material vysilacich zab&rt k nejriizngjsim u¢elim.?
Rozsahla nabidka komunikace digitdlniho v€ku pfispiva k tomu, Ze v poslednich letech roste
klubovych soutézi svéta anglické Premier league. Zapasy v televizi vidélo v sezoné 2018/19
kolem 1,35 miliardy divaki, coz ¢ini meziro¢ni nartst o 11 %. Pokud by se zohlednili 1 divaci
sledujici sestfihy zapast a rizné zpravodajstvi, vid€lo anglickou soutéZ 3,2 miliardy divak.
Celkem se ligova soutéz vysilala ve 188 zemi svéta.?®

Fanousci neustale vyhledavaji fotbalové zpravy z celého svéta. Podle Boylea a Haynese je
vyraznym znakem moderni doby ,, roztristéni “ televiznich prav ptispivajici k tomu, Ze obsah je
dorucovan divdkovi v riznych formatech. Soucasnost se podle nich vyznacuje tim, ze kromé

statnich televizi se na trhu usadilo mnoho soukromych televiznich spolecnosti, a navic

srozvojem internetu rovnéZ mnozstvi internetovych televizi. Timto doSlo k zna¢né

23 Union Européenne de Football Association. [online]. uefa.com. 2020. [cit. 27-2-2020]. Dostupné online z:
https://www.uefa.com/partners/

24 BOYLE, Raymond, HAYNES, Richard. Football in the New media age.London: Routledge. 2004. s. 28.

25 Union Européenne de Football Association. [online]. uefa.com. 2020. [cit. 28-2-2020]. Dostupné online z:
https://www.uefa.com/insideuefa/about-uefa/news/newsid=2541551.html

26 premier league global audience on the rise. [online]. premierleague.com. 2019. [cit. 12-7-2020]. Dostupné
online z: https://www.premierleague.com/news/1280062
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rtiznorodosti trhu a u sportovnich prenosti vznikla velkd konkurence.?” V této oblasti tak o
atraktivni sporty jako jsou fotbal, hokej ¢i tenis soupeti celd fada medidlnich organizaci. Toto
prostiedi tak znacn€ zpestfuje moznosti divaka a nabizi v jednom ¢ase mnoho zivé vysilanych
sportovnich pienost. Profituji jak drzitelé prav, tak i medidlni organizace. Dale také Boyle a
Haynes zminuji, Ze se diky investicim médii a telekomunikacnich organizaci do fotbalu
rozsifila fanouskiim nabidka pfenosu a rovnéz se tak zvysil pocet sledujicich.?® To ostatng
potvrzuji vyse zminéné statistiky sledovanosti Premier league.

Déle popisuji také divody, pro¢ jsou medialni organizace vlastnici televizni kanaly
zainteresovany do sportu. Uvadi, Ze sport je pro televizi dileZity z ekonomického hlediska.
Ptinasi ji obecenstvo a inzerenty. Dokaze podle néj nejlépe ,, apelovat na zarytého ¢i okrajového
sportovniho fanouska.” Zaroven zvySuje zajem divaka zdivodu néarodni hrdosti a

,,ztotoznénim se s kolektivni spolecnosti. «29

Sport, stejné jako dalsi aspekty naseho kazdodenniho Zivota, je také zasadné ovliviiovan
znaénym vlivem internetu, videoher a jinych multimedialnich aplikaci, které vkladaji vétsi
kontrolu do rukou spotiebitele, ktery si mize vybrat z nepfeberného mnozstvi sluzeb. Kromé
jiz zmiflovanych obménovani obsahu medidlnimi organizacemi, existuji také mnohem
netradi¢ni inovace pokryti sportu v digitalni éfe. Vznikaji fanouskovské webové stranky.
Fanousci jsou nyni autory internetovych stranek, blogti, diskusnich for, online komentait ¢i
socialnich siti. Tento vyvoj jen dokumentuje vasen, kterd obklopuje sport novymi, tviréimi
zpiisoby. Fotbalové kluby piiblizuji svym fanouSkim kaZzdodenni program tymu
prostiednictvim audiovizualniho zpravodajstvi skrze online platformu Youtube ¢i dalSich

socialnich siti.

27 BOYLE, Raymond, HAYNES, Richard. Football in the New media age. London: Routledge. 2004. s. 29.
28 Tamtéz. s. 29.
2 Tamtéz. s. 67.



2.1 Soucasné trendy

K upoutani pozornosti méni a vyviji medidlni organizace zplsoby doruovani obsahu
posluchactim a sledujicim. V dobé¢ digitalnich médii se obsah roz§ituje a uzivatelé si osvojuji
nové technologie, které plné prostupuji spolecnosti. Aktudlni trendy sportovni zurnalistiky
posouvat hranice, je rychlost zprostfedkovani informace v naSem piipadé divakovi a
posluchacovi zaroven. Raymond Boyle a Richard Haynes mluvi o snaze medii vytvofit pro
zakaznika zcela nové zazitky. Fotbal se podle nich pohybuje v komerénim prostiedi a
,,komodifikace svéta fanouskii ve vztahu s novymi medialnimi sluzbami* vytvari zcela novy
vztah ,, globdlniho kapitalismu a fotbalu jako formy populdrni kultury. “*° Medialni organizace
zprostiedkovavajici obsah pro divaka musi pfichdzet s novymi marketingovymi népady ve
snaze uplatnit svlij obsah na komer¢nim trhu. Média divéka presvédcuji, ze dany obsah je lepsi
nez ten konkurencni. Snahu presvéd¢it nasledné¢ podporuji ve svych marketingovych
kampanich. Mezi soucasné trendy patii elektronickd tuzka, modelové grafiky a také

bezprostiedni rozhovory.

Televizni stanice instaluji mikrofony a kamery rozhod¢im, zprostiedkovavaji pohledy do
kabin tymu ¢i umoZiluji poslech ptestavkovych porad jednotlivych tymi. Za zminku stoji také
,hracské kamery* zaméfené na daného hrace delsi casovy usek utkani ¢i moZnost poslouchat
komentat ptizniveli daného klubu na rozdil od profesionalnich komentatorti. Média inovuji ve
snaze priblizit emoce, autenti¢nost aktérti a vtadhnout divdka do atmosféry déje tak, aby byl

jejim pomyslnym ucastnikem.

Nova média poskytuji nové moznosti prozivani fotbalu a poskytuji fanouskiim jako
spottebitelim §irSi vybér informaci a zabavy souvisejicich s fotbalem. Tyto inovace v dodavani
sportovniho obsahu prosttednictvim interaktivnich sluzeb, virtualni reklamy, video-on-demand
a e-gamingu jsou podle Boylea a Haynese povazovany za ,klicové pro preziti priimyslu tvari v
tvar ostré konkurenci ostatnich zébavnich odvétvi, zejména herniho primyslu.“>' 1 proto

muzeme také byt v pfiStich letech svédky prostupovani umélé technologie do sportovniho

odvétvi.

O ovliviiovani sportu digitalnim svétem pojednava Boyle a Haynes. Podle nich se vyrazné

meéni pokryti, vyroba a odebirani sportovniho obsahu, coz se dotkne nové pfichozi konkurence

30 BOYLE, Raymond, HAYNES, Richard. Football in the New media age. London: Routledge. 2004. s. 139.
31 Tamtéz. s. 140.



na trhu, ale i1 tradicnich medidlnich organizaci. Mezi dal§i soucasné trendy sportovnich
televiznich pienosii je metoda PPV (pay per view)>?, ktera predstavuje model, kdy televizni
divak ¢i divak na internetu plati za privatni sledovani jednotlivého zépasu ze svého domova.
Vysilatelé prav nabizi sledovani jednotlivych zapast ¢i balicky na celou sezonu. Autoii zmiiuji
vyhody i nevyhody tohoto formatu. Mezi nesporné vyhody patii podle nich generované zisky.**
V anglické Premier league generuji kluby ptijem z vysilacich prav tii kategorii. 50 % procent
zisku je rovnomérné rozdéleno mezi vSechny kluby, dalSich 25 % generuji kluby podle poctu
zapasu vysilanych v televizi a dalSich 25 % podilu zavisi na umisténi v tabulce. Vitéz sezony
2018/19 Manchester City generoval zisk kolem 151 milionli liber pfedev§im diky svému
umisténi v tabulce, ale také poctu odvysilanych zapasti (26).>* Fanousek si také miize vybirat
jen zapasy svého oblibeného tymu a dale také atraktivni zapasy. V kontrastu s tim se objevuje
nedostupnost historicky tradi¢nich zapast Siroké vrstvé obyvatelstva, coz mizeme sméle
porovnat s absenci kulturnich hodnot. Boyle a Haynes piekladaji vzajemné zapasy Spanélskych

tymi Barcelony a Realu Madrid, jejichz vzajemna stfetnuti maji ,,ndrodni dosah* a podle

divaki by méla byt vysildna na volné dostupnych televiznich kanélech.*

2.2 Komercionalizace rozhovort

O dalSim trendu, ktery mulze zéasadn€ ovliviiovat vystupy zOcastnénych stran
v bezprostiednich poloc¢asovych a pozapasovych rozhovorech pojednavaji Boyle a Haynes,
ktefi oznaduji jako ,, komercionalizaci svétovych fotbalovych hvézd > Prostiednictvim sportu
se z fotbalist staly vefejné znamé a slavné osobnosti. Vyuzivaji tak svou ,,image* k vynostim.
Autofi popisuji komercionalizaci ke spravnému pochopeni autorského prava svétovych
fotbalovych hvézd. Autorské prava ve své podstaté pfeméiuji kulturni a symbolickou hodnotu
v ekonomickou a kapitdlovou hodnotu. Klub, ktery koupi hrace, ziskava i jeho prava. I z toho
davodu ziskava klub veskery finan¢ni obnos z prodejniho zbozi (dresy). Podle Boylea a
Haynese pak ,,podstata kontraktit hracii se svym zaméstnavatelem, v tomto pripade fotbalovych
klubem, predstavuje jen dalsi krok v procesu promény, kterd z fotbalu tvoii komoditu a zbozi. *3’
V Cele pak stoji piedni svétové kluby. Jak uz bylo zminéno v této praci (viz. kapitola Sport a

média), diky masivnim pfijmim z televiznich prav a komercionalizovaném prodeji zbozi, se

32 Platba za shlédnuti, jeden z modeld reklamnich plateb na internetu

33 BOYLE, Raymond, HAYNES, Richard. Football in the New media age. London: Routledge. 2004. s. 139.
3% Premier league value of central payments to clubs 2018/29. [online]. premierleague.com. 2020. [cit. 12-3-
2020]. Dostupné online z: https://www.premierleague.com/news/1225126

3 BOYLE, Raymond. HAYNES, Richard. Power play: Sport, the Media and Popular culture. Edinburgh
University Press. 2009. s. 214.

36 BOYLE, Raymond, HAYNES, Richard. Football in the New media age. London: Routledge. 2004. s. 72.

37 Tamtéz. s. 73.
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z vybrané skupiny svétovych hract stavaji hvézdy s enormni a nadmutou meési¢ni gazi.
Potencial fotbalisti generovat diky svému jménu a postaveni zisky z nich tvoii znacku, o kterou
nalezit¢ pecuji. Tento potencial prohlubuje digitalni prostiedi. Podle Boylea si stale vice chrani
svou komer¢ni hodnotu a autorska prava. Autor hovoti o ,,zvysené potiebé se vyjadirovat jen na
platformach, kterd jsou spojend s hracovym jménem.**® Ti pak nemaji potiebu sdilet exkluzivni
materidl médiim. To se mlze projevovat i v komunikaci s médii, mezi niz patii ohlasové
rozhovory bezprosttedné po skonceni utkani. Komunikuje ale také s pracovniky klubu, ktefi se
staraji o PR odd¢leni a marketingové aktivity. Ti by v klubech méli plnit funkci nejen

zprostiedkovatele, ale zaroven radce a instruktora v kontaktu hract s médii.

Sportovci jsou vefejné zndmymi osobnostmi, ktefi si uvédomuji svou vyznamnou pozici
vici médiim a schopnost ovliviiovat ndzor spole¢nosti. Medialné nezkuSenému hraci se mize
stat, ze svym vyjadienim vyvold nepochopeni ¢i nevoli divdki. V pfipravenosti hrace na

komunikaci s médii se proto vénuje 1 klub jakozto jeho zamé&stnavatel.

Snahou je, aby hra¢ k rozhovorim pfistupoval profesionalng, distojn¢ a uvédomoval si
svou zodpovédnost. Ovsem tato uvédomeélost vede mnohdy ke ztrat¢ bezprostiednosti a
autenti¢nosti. Hraci pfichézeji do kontaktu s médii pomérné Casto, a tak jsou schopni pohotovée
reagovat 1 na piipadné kontroverzni dotazy. Reportér tak miize dostavat od hrace zabg&hlé a
diplomatické odpovédi. Zde se ukazuje predevsim snaha klubti a organizaci o zachovani dekora
hrace a prezentovani pfiméfeného mnozstvi informaci, kterd nasledné nevzbuzuji kontroverzi
v médiich.

V souvislosti s fotbalovym prostiedim stoji za zminku vzajemné vztahy mezi fotbalisty, o
nichz dale mluvi Boyle a Haynes jejich agenty a zaméstnavateli, a to nejen proto, Ze hraci jsou
Casto ,,tazeni dvema smery “ motivovanymi jak osobnim zajmem (pod dohledem jejich agentil),

tak jejich roli ¢lena tymu (nebo ndrodniho zastupce).*

Ptipadné napéti mezi témito stranami se
projevuje také i v medialni prezentaci hrace. V souvislosti s touto praci je to predevsim behem
bezprostfednich rozhovort na hraci ploSe. Klub i osobni zastupce hrace se snazi o nejlepsi
reprezentaci organizace. O provazanosti vztahli zicastnénych stran, které pfimo 1 nepfimo

ovliviiyji vystup v pfimém televiznim prenosu, se prace detailn¢ zabyva ve své praktické ¢ésti.

38 BOYLE, Raymond. Sports journalism: context and issues. ThousandOaks, Calif.: SAGE, 2006. ISBN 978-1-
4129-0797-2. 2006. s. 133.

3% BOYLE, Raymond, HAYNES, Richard. Football in the New media age. London: Routledge. 2004. s. 74.
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3. Polocasové a pozapasové rozhovory

Bezprosttedni polocasové a pozapasové rozhovory jsou jednim ze specifickych obsaht,
ktery se vyviji ve sportovnim prostiedi. Média se neustale snazi o ozivovani stylu informovani
divakd. Spolecné s aktualnosti a autenticnosti je bezprostiednost jednim z podstatnych faktort,
proc jsou kratké rozhovory po skonceni pasdze zapasu tak rozsifené ve sportovni zurnalistice.
Jak popisuje Toney, analyza utkani zacCina sjeho zavérenym hvizdem. Lidé podle né&j
ocekavaji, ze diky médiim dostanou zcela ,, odlisny pohled”, ktery by mél zahrnovat analyzu
utkani a reakce z(castnénych.** Snazi se divakovi nabidnout nejbliz§i mozny kontakt
s profesionalnim hrac¢em ¢i a trenérem, a piiblizit emoce, autenti¢nost aktérti a nazory. Vtahuji

tedy divéka do atmosféry déje a ddvaji mu moznost ,,byt v centru déni*.

Pfi uvaze o obsahu své prace jsem si uvédomil, Ze ¢eska média maji sva specifika,
kterymi jsou polo¢asové rozhovory. Rozhodl jsem se na né zamérit a ve své praci je
pribézné konfrontuji s obecné publikovanymi materialy, které cituji. Reakce sportovct
bezprostiedné po skonceni polofasu nejsou v zahrani¢nich fotbalovych soutézich tak
pouzivanymi. Napiiklad v anglické Premier league neni polo¢asovy rozhovor zatazen do

41

vysilactho programu i zddvodu piani jednotlivych klubd.*" Specifika a rozdilnosti

polocasového rozhovoru pak prace dale rozebird ve sveé prakticke ¢asti.

Polocasové a pozapasové rozhovory jsou €asto oznaovany jako ,,super-flash* rozhovory
ptedevsim z diivodu bezprostiednosti a spontannosti sdéleni, které respondent po sportovnim
vykonu poskytuje médiim v kratkém casovém tuseku. Rozhovory jsou vétSinou vysilany
v ptimém ptenosu do televizniho vysilani, ale mohou byt také pfedtoCeny, jak poznamenava
Andrews.*” Pfi televiznim vysilini musi reportér navazovat kontakt nejen piimo
s respondentem, ale také nepiimo s kamerou. Respondentem ptedstupujici pfed kameru je
v tomto piipad¢ fotbalovy hrac, ktery se zucastnil daného fotbalového zdpasu a na zakladé
svého plsobeni mize reportérovi podat vypoveédi k tomuto utkani. U bezprosttednich
rozhovort reportér poklada predevsim dotazy tykajici se hodnoceni zapasu. Cilem reportéra je

tedy ziskat osobitou reakci hrace predevsim k vyvoji utkani.

40 TONEY, James. Sport journalism: The inside track. London: Bloomsbury Publishing. 2013. ISBN
9781408178324. s. 41-42.

4 premier league clubs reject half-time player interview and dressing room cameras [online]. telegraph.co.uk.
2020. [cit. 4-6-2020]. Dostupné online z: https://www.telegraph.co.uk/football/2020/06/04/premier-league-clubs-
rejecthalf-time-player-interviews-dressing/

42 ANDREWS, Phil. Sports journalism: a practical introduction. London: Sage Publications, 2014. ISBN
9781446253380. s. 123.
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Pokud sledujeme bezprostfedni rozhovor na hraci plose z pohledu zurnalistické metody,
hlavnimi aktéry jsou reportér zastupujici médium a hra¢, v nasem piipadé fotbalista, predstavuji
povolanou osobu reprezentujici zainteresované nazory ucastnika fotbalového utkani. Mezi
zainteresované pracovniky podilejici se na vysledném rozhovoru patii 1 ti, ktefi nejsou vidét
pied kamerou. Phil Andrews pojednava predevSim o zastupcich daného média (kameraman,
zvukaf, rezisér nebo producent).* Jedna se tedy o technické pracovniky a také komentatory
zapasu. Ze strany klubu se pak jedna o tiskového mluvéiho, jehoz zastoupeni prace podrobné

rozebird v praktické ¢asti.

Aby mohlo k rozhovoru dojit, musi reportér ucinit nékolik postupnych krokt. Velmi ¢asto se
stava, ze prvotni komunikace probiha ptes klubem povéfenou osobu, v tomto ptipadé tiskového
mluv¢i, tzv. zmocnénce. VSechny zicastnéné strany rozhovoru prace nadale rozebird ve své

praktické ¢asti.

43 ANDREWS, Phil. Sports journalism: a practical introduction. London: Sage Publications, 2014. ISBN
9781446253380. s. 123.
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3.1 Sportovni rozhovor

Rozhovor mizeme struéné charakterizovat jako ,,zurnalistickou metodu ziskavani informact
pri dialogu otdzek a odpovedi, v nemz partneri na rozdil od diskuse maji jasné stanovené role
tazatele a odpovidajiciho.“** Sportovni rozhovor charakterizuje prostiedi, ve kterém se
odehrava a tim je sport. Patfi mezi nejucinnéjsi zptsoby, jak masmédiich zaznamenat udalosti
a ptibchy ze sportovnich klani zainteresované komunité lidi. Zpovidanou osobou je pifimy ¢i
nepiimy aktér daného sportovniho klani, v tomto pfipadé fotbalového zapasu.

24

Sportovni rozhovor v televiznim vysilani s sebou pifinasi nekolik charakteristik. Vaclav
Moravec zdlraznuje, Zze obliba audiovizudlni rozhovoru se v poslednich letech projevuje
ptedevsim ,,z mozZnosti optimalniho vyuZiti vsech prednosti audiovizualni komunikace“,
odkazuje pak zejména na piisobivost mluveného projevu: emocionalitu osobitého hlasového
vwrazu, kontakt hrace, dynamicnost, vysokou miru autenticnosti sdéleni.* Televizni pfenos
umoznuje dokreslit atmosféru, charakter zucastnénych osob a také odhaluje vSechna gesta,
mimiku nebo také nejistotu. Dal§im charakteristickym rysem jsou emoce, které jsou ovlivnény
adrenalinem, fyzickym vykonem a dal§imi faktory. Sportovni rozhovor se také tematicky
vénuje danému sportovnimu odvétvi, kterému ptizpiisobuje obsah otazek. Reportér by mél
védet, pro€ chee s respondentem mluvit, co chee od néj zjistit a také by mél byt na tento typ
rozhovoril naleZité pfipraven. Reportéfi svymi otdzkami urcuji, o ¢em ma host hovofit, a tim
do zna¢né miry ovlivituji i zptisob, jak bude host odpovidat, tedy spoluvytvareji styl jeho feci.
V mluveném projevu a komunika¢nim stylu jednotlivych mluv€ich musime brat v potaz zmény
kontextu a situace, v nichZ se rozhovor odehrava. O té€chto zménach pojednava Svétla
Cmejrkova. Podle ni jsou zptisobeny ,, zdsahy dialogickych partnerii*, které autorka oznaduje
jako zmény v otazkach (dopliujici & stvrzovaci), neverbalni reakce. Podle Cmejrkové jsou
,vSechny tyto projevy interakce a zpétné vazby mezi mluvcim a posluchacem maji viiv na

dialogicky styl projevu, ktery se nemiize vyhradné utvairet podle predstav jednoho mluvciho .

M OSVALDOVA, B., HALADA, J. (Eds.). Prakticka encyklopedie zurnalistiky a marketingové komunikace.
Praha: Libri, 2007. s. 93

4 MORAVEC, V. Rozhovor v rozhlasovém a televiznim vysilani. In: OSVALDOVA, B., KOPAC, R.
Rozhovory o interview. Praha: Karolinum, 2009. s. 69.

46 “MEJRKOVA, Svétla. HAVLIK, Martin. HOFFMANOVA, Jana. MULLEROVA, Olga. ZEMAN, Jifi. Sty
medidlnich dialogii. Praha: Academia, 2013.s. 31.
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3.2 Organizace rozhovort

Vzhledem ktomu, Ze se jednd o proces zatraktivnéni sportovnich pfenost s cilem
ptitdhnout divédka ke konkrétnimu médiu s vyuzitim stavajicich znamych metod, neexistuji
vSeobecna pravidla a ramce vedeni tohoto typu rozhovor. Média stavi na vyuZziti zkuSenosti
rozhovori v jinych oblastech a na vySe uvedenych vSeobecnych pravidel Zurnalistické
metody rozhovoru. ProtoZe tato pravidla nejsou sepsana, tato price ma napomoci
k souhrnu postupii a objektivnich podminek o této oblasti sportovnich rozhovori, co je

v souladu s cilem této prace.

Poloc¢asové a pozapasové rozhovory na hraci plose ptipravuje technicky tym vysilatele dané¢ho
zapasu v prislusSném prostoru, z poznatk televiznich rozhovort v ¢eském fotbalovém prostiedi
to je mezi stfidackami obou tymu. V téchto mistech si mohou vytvofit promptni technické
zazemi zahrnujici pfislusné kamery a osvétleni. Zde se také pred i béhem zapasu pohybuje
samotny reportér. Rozhovor by m¢l probihat také mezi stfidackami na pfedem dohodnutém
misté vedle hraci plochy pted reklamni tabuli. Jak popisuje Phil Andrews, vysilani rozhovoru

pied reklamni tabuli je stéZejni pro sponzory, ktefi maji na ni umisténa sva jména a loga.*’

K organizovani rozhovora piimo na hraci plose po skonéeni urc¢itého tiseku zapasu se
také vyjadiuji ligova pravidla dana Ligovou fotbalovou asociaci (dale jen LFA). V pravidlech
pro medidlni organizace a kluby, ktery poskytuje dokument Rozpisu celostatnich soutéZi pro
roénik 2019/20% se uvadi, Ze , organizdtor utkéni je povinen zajistit pro pracovniky
sdéelovacich prostiredku odpovidajici podminky pro praci.

Pro ro¢nik 2019/20 plati konkrétné a prehledné tato pravidla:

A. Tiskové stredisko musi byt otevieno nejpozdéji do 75 minut pred zacatkem utkani,
pristupno novinarim béhem celého utkani a uzavieno az poté, kdy skonci praci posledni
novindr-

B. Tiskove stredisko i mista na novinarské tribuné museji byt vybaveny elektrickymi
zasuvkami a dostatecnym internetovym pripojenim (wi-fi).

C. Organizator utkani je povinen poskytnout novindrim nejpozdéji 45 minut pred
zacatkem utkani v odpovidajicim mnozstvi sestavy obou muZstev.

D. Organizator utkani je povinen zahdjit tiskovou konferenci nejpozdeji 20 minut po

skonceni utkani a kazdy klub ne ni zajisti ucast svého hlavniho trenéra. Klub, jehoz

47 ANDREWS, Phil. Sports journalism: a practical introduction. London: Sage Publications, 2014. ISBN
9781446253380. s. 123.

® Fotbalova asociace Ceské republiky. [online]. facr.fotbal.cz. 2020. [cit. 12-3-2020]. Dostupné online z:
https://facr.fotbal.cz/rozpis-celostatnich-soutezi-2019-20/a950
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hlavni trenér se tiskové konference nezucastni, bude postizen poradkovou pokutou az
do vyse 50.000,- K¢. V pripade, ze se hlavni trenér z disciplinarnich, nebo zdravotnich
duvodii utkani nezucastnil, nahradi jej na tiskové konferenci asistent uvedeny v zdpise
o utkani jako Asistent 1.

E. Organizator utkani je povinen zajistit tzv. mix zonu, kterou po utkani projdou vsichni
hraci obou tymii, nebo zvlastni mistnost pro novinare, v niz budou mit moznost po
zapase s hraci komunikovat.

F. Organizator utkani zajisti dostatecnou poradatelskou sluzbu u vstupu do novinarskeho

sektoru, aby vyhrazena mista neobsazovali fanousci a osoby bez novinarské akreditace.

Pro tuto praci je dualezity predevsim bod E, ktery pojednava o zajisténi mix zény pro
novinare, kteti zpovidaji zii€astnéné aktéry daného utkani. V ceské nejvyssi soutéZi zpravidla
pfedstavuje mix zéna pouze omezeny prostor bud’ mezi hraci plochou ¢i vychodem hract
z kabin. V tomto bod¢ se tedy dodrzuje piedev§sim podminka toho, ze hrac¢i povinné prochazi
kolem tohoto mista, kde jich pfislu$ni reportéfi a novinati zpovidaji. Na rozdil od zahrani¢nich
reguli Unie evropskych fotbalovych asociaci (dale jen UEFA) LFA pifesné neurcuje misto
konani setkani s médii. UEFA specifikuje piedevS§im bezprosttedni pozapasové rozhovory,
které musi probéhnout na ur¢eném misté situovaném na hraci plose ¢i ptimo vedle ni nebo také
mezi hraci plochou a kabinami obou muZstev. Manuidl UEFA dokonce doklddd nutnou
pfitomnost hlavniho trenéra ¢i hrace, ktery mél v daném utkani vyznamny a rozhodujici podil
na vysledku utkani, na minimalné jeden bezprostfedni rozhovor s drZitelem televiznich prav ze
zem¢ vysilani (jedna se o mezinarodni soutéz). Bezprostiedni rozhovory po zapase jsou pro
potadajici klub povinnosti. UEFA vymezuje pocet rozhovort pro drzitelé televiznich prav, a
dokonce umoznuje tymu, ktery utkani prohral ¢i byl vyfazen ve vyfazovaci ¢asti ze soutéZe,
poskytnout minimum povinnych rozhovori jez uvadi zdvazky.*

Obdobn¢ piistupuji ob€ organizace k povinnosti zah4jeni tiskové konference nejpozdéji do 20
minut po skonCeni utkani (viz. pravidla vyse). Vyrazné¢ omezeny cCas je jednim z hlavnich

specifik pozapasovych ale také i polocasovych rozhovort.

4 Regulations of the UEFA Champions league. [online]. uefa.com. 2020. [cit. 12-3-2020]. Dostupné online z:
https://www.uefa.com/MultimediaFiles/Download/Regulations/uefaorg/Regulations/02/60/37/12/2603712 DOW
NLOAD.pdf
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3.3 Specifika rozhovort

Bezprostiedni polocasové a pozapasové rozhovory patii k zurnalistické metod¢ ,,ziskavani
informaci pri dialogu pomoci otizek a odpovédi.*’ Sportovni rozhovor charakterizuje
prostiedi, ve kterém se odehrava a tim je sport. Sportovni prostfedi, v tomto ptipad¢ fotbalovy

stadion, také vytvaii spoustu specifickych podminek, kterym reportér Celi pii vykonu své prace.

Mezi hlavni specifika poloCasovych a pozapasovych rozhovort patii zivé televizni vysilani,
coz zdlirazituje i Andrews.>! Pfimy pienos pak dokresluje atmosféru rozhovorii. Audiovizualni
komunikace zde zdiraziuje osobitost mluveného projevu, emocionalitu a autenti¢nost sdéleni.
Reportér si diky pfimému pienosu musi uvédomovat nevratnost a nenapravitelnost obsahu
sdéleni. Musi se tedy spoléhat na bezprostifednost, pohotovost, schopnost argumentace a rychly

postieh.

Mezi dalsi specifika, ktera se mohou vazat na bezprostiednost sdéleni je také vliv
emocionality. Reportér by si mél byt védom toho, ze hrd¢ mize byt po fyzickém vykonu silné
ovlivnén emocemi. Jestlize se sportovci utkdni nevyvedlo, nebude nejspiSe o neuspéchu
ochoten mluvit a nejradéji by na n¢j co nejdiive zapomnél. Zaroven investoval do vykonu
vSechnu svou energii, coz muze ovlivnit schopnost vyjadfeni. Je evidentni, ze adrenalin a
zahlceni téla kyselinou mlé¢nou koncentruje ¢innost mozku na proces navraceni ke klidovym
télesnym funkcim, a tim padem je pfepnuti na myslenkové pochody obtizné. To znamena, ze
vyjadfovaci schopnosti jsou tim rozhodné ovlivnény. Diivodem nespravnych vyjadieni miize
byt také subjektivnost sportovce. Ukolem reportéra je tedy také vést rozhovor na zakladd
kratkych a jednoduchych otazek. Podle Andrewse je dobré zacit obecnou otdzkou a nasledné
se ptat konkrétng.>? Jak také Andrews napovida, reportér by mél také respondenta ,,uvolnit a

sZit se s prostredim * je§té pied tim, neZ rozhovor za¢ne.>

Diilezitym aspektem interakce mezi reportérem a respondentem je vzajemna divéra, kterou
popisuje Boyle. Sportovni zurnalistika se podle néj musi vypotadavat s ,,emociondlne vasnivym
prostredim pod tlakem vysledkii a financnich obnosu “, kde vysledek utkani miize vést ke ztraté
pracovni pozice napiiklad fotbalového trenéra. Je to také prostfedi zaloZené na neustdlém

nepochopeni vztahli mezi sportovnim novindfem a samotnym sportovcem. Sportovni

30 OSVALDOVA, B., HALADA, J. (Eds.). Prakticka encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komunikace.
Praha: Libri, 2007. s. 93

31 ANDREWS, Phil. Sports journalism: a practical introduction. London: Sage Publications, 2014. ISBN
9781446253380. s. 122.

52 Tamtéz. s. 124

33 Tamtéz. s. 123.
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zurnalistika je profesi, kterd zahrnuje ,,kritiku lidi, ke kterym ma ndasledné velmi blizko.* Proto
také nenapomaha k utvafeni dlouhotrvajicich pratelstvi.>* Sportovci mohou na sportovni
reportéry nahlizet pohrdavé. Boyle uvadi, ze nedivéra hraci ¢i trenérti v média je zalozend na
tom, Ze si o sob& v danych médiich mohou predist i negativni zaleZitosti.>> Dalsi z podminek
pro praci reportéra na fotbalovém stadionu je také schopnost organizace. V mezinarodnich
zapasech UEFA jsou striktné dand pravidla pro rozhovory na hraci plose. Jak jiz bylo zminéno
v pravidlech ligové asociace, v Ceské nejvyssi fotbalové soutézi pravidla presné nedefinuji
nutnou pritomnost urcitého hra¢e u rozhovoru. Reportérovi se nemusi nepodafit dostat
k rozhovoru jim zadaného hrace z né€kolika divodi. Zatimco v mix zon€ ma reportér jistotu, ze
tudy hraci prochazi, na hraci ploSe nikoliv. Muze se tedy stat, ze vybrany hra¢ nebude chtit
odpovidat a rozhovort se vyhne. Zde nastupuje dalsi uskali reportéra a tim je lidsky faktor.
V nékterych ptipadech reportérovi nepomiize pies zna¢né povinnosti ani tiskovy mluvéi, ktery

vétSinou organizuje vybér respondentd, a tak musi reportér improvizovat.

DalSim dilezitym prvkem podminek prace reportéra jsou technické parametry pifimého
prenosu a mista konani zapasu. Reportér pred zapasem by mél kontrolovat technické zazemi na
stadionu, tj. funk¢nost mikrofonu, sluchétka, odposlech sluchatek. Funkénost sluchatka je pro
reportéra kli¢ova. Diky nim se dozvida jednotlivé pokyny pfimého prenosu a svého vystupu.
Pokud dojde u nékterych z téchto parametri k vypadku, musi byt pfipraven na operativni feSeni
realizace rozhovora. Dalsi technické problémy mizou nastat ze strany klubu potéadajici utkani,
tj. naptiklad vypadek elektfiny na stadionu. Pro reportéra je tak stézejni udrzet pozornost divaka

a zajistit plynulost rozhovoru.

Mezi dalsi uskali a specifika reportéra, které ho miZze znacn€ limitovat v bedlivém
pozorovani zapasu je vyhled na utkani. Pokud reportér sleduje utkdni z prostoru mezi
stiidackami obou muzstev, nema k dispozici pohled na htisté z divacké perspektivy. Mize se
stat, ze neuvidi detailni situace na odvracené strané htiste, které mohou byt stézejni pro vyvoj
utkani, a mély by se tedy objevit v tématu nédsledného rozhovoru. Pokud reportér postrada
monitor pro zhlédnuti opakovanych zabéri, je mnohdy odkazan na popis situace bud’ od
komentatora pienosu, ¢i dalSich pfitomnych lidi. Reportér naopak miize svym plisobenim vedle

hraci plochy pfinaSet exkluzivni a aktudlni pohled z obou tymi, tj. kontrolovat detailni zmény

>4 BOYLE, Raymond. Sports journalism: context and issues. ThousandOaks, Calif.: SAGE, 2006. ISBN 978-1-
4129-0797-2. 2006. s. 131.
> Tamtéz. s. 131.
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v utkéni (stfidani, zranéni ¢i ud€leni karetnich trestil) a sdélovat tyto informace komentatorim

do studia.

4. Metodologie

4.1 Zakladni vymezeni

Cilem této prace je odhalit odlisnosti a specifika polocasovych a pozapasovych rozhovori
ve fotbale. K jejich v§eobecnému porozumeéni je nezbytné stanovit si vyzkumné otazky, na
jejichz zakladé prace postupuje ve své praktické Casti. Sleduje predevsim jak a v jakych
podminkach se fotbalovi reportéii ptipravuji na tento typ rozhovorut. Jak a podle jakych pravidel
a podminek vybiraji respondenty pro tyto rozhovory. Déle také se prace zabyva tim, jak vnimaji
bezprostiedni rozhovory samotni aktéii a zda se jejich postoj méni s rozhovory o polo¢ase a na
konci zapasu. A v neposledni fadé€ sleduje také obsah téchto rozhovort na zaklad€ autenti¢nosti,
ptirozenosti a profesionalizace komunikace sportovcil, kterou stdle vice prohlubuje zpétna
vazba zastupcti klubu a jejich stanovisek. K dukladnéj§imu popisu povinnosti a tkont
zucastnénych stran béhem zépasu dopliuje sérii rozhovort autorovo pozorovani z fotbalového

utkéni Ceské nejvyssi soutéZe mezi kluby SK Slavia Praha a 1. FK Ptibram z prazského stadionu

v Edenu. Tento zapas poskytl zdzemi pro detailnéjsi prehled v této oblasti.

4.2 Metody vyzkumu

Konkrétné prace sleduje predevsim tvorbu bezprostiednich rozhovori z pohledu organizace
pied 1 béhem utkani, nasledné jejich samotnou realizaci v souvislosti s danym prostiedim
fotbalového stadionu a také vné&j$imi okolnostmi ovliviiyjici findlni vystup zic€astnénych stran
v pfimém televiznim ptenosu. K zjisténi ucelenych pohledti a podkladii jsem zvolil rozhovory
s aktéry zkoumané oblasti. Tyto mi slouZily jako podklady pro dalsi praci. Pouzil jsem je 1 pii
vyhodnocovani a k vlastnim zavérim, kterymi chci piispét k dalSimu rozvoji tohoto Zanru.
Prace se také zaméfuje na porovnani emotivnich odpovédi v interakcei na specifické fotbalové

prostiedi a omezujici podminky rozhovoru.

K dosaZeni tohoto cile prace pfistupuje v n€kolika krocich. Pfidava nazory zacastnénych
stran rozhovort — sportovniho reportéra, respondenta (fotbalovy hrac) a tiskového mluvciho. K
ziskani téchto informaci prace vyuziva kvalitativniho vyzkumu. Kvalitativni vyzkum je proces
hledani porozuméni dané¢ho tématu. Podle Sedldkové kvalitativni vyzkum ,,zkoumd socialni

realitu z pohledu samotnych aktéri.*>® Prace se snazi vytvaiet komplexni obraz, rozebirat riizné

36 SEDLAKOVA, Renéta. Vyzkum médii: nejuzivanéjsi metody a techniky. Praha. Grada Publishing, a.s. 2014.
ISBN 9788024735689. s. 51.
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typy rozhovorti, informovat o nazorech ucastniki zkoumanych prenost a na jejich zaklad¢
objasniovat teoretické poznatky. K porozuméni tématu poloCasovych a pozapasovych
rozhovori prace pristupuje vyzkumnou technikou osobniho dotazovani pomoci
polostrukturovaného rozhovoru. Podle Sedlakové je dotazovani technika sbéru dat vyuzivana
piredevsim v ptipadech, kdy autora ,zajima, jak jednajici interpretuji sva jednani, jak jim
rozuméji a co si o nich mysli.“>’ Polostrukturovany rozhovor neboli také ,,rozhovor s ndvodem
se vyznaduje pripravenym soupisem otazek.’® Rozhovory s reportéry a tiskovymi mluvéimi
vznikali pii osobnim setkani®® a rozhovory shraci na zakladé online audio komunikace
ptedevsim z diivodu karanténni situace a také z divodu odlisnych mist pobytu respondentd.
Ackoliv si podle Sedldkové autor pripravuje soupis otazek, podrobna ptiprava ,, nebrani tomu,
aby v ndavaznosti na priubéeh rozhovoru byly doplnény dalsi otazky nebo nékteré upraveny ciste
na zdakladé uvdzeni tazatele.“® Pomoci rozhovorl zjistuje prace odlisné interpretace
jednajicich stran, jak danému tématu rozuméji, co si o ném mysli a jak se k danému tématu

stavi z pohledu své funkce.

4.3 Zucastnéné strany rozhovorl

K odhaleni odlisnosti a specifik polocasovych a pozapasovych rozhovori pomohou a
vysvétli lidé, ktefi se na téch rozhovorech podili, at’ uz vroli pfimého ucastnika, tak
organizatora vystupu.

Mezi ptimé aktéry bezprosttedniho rozhovoru na hraci patfi sportovni reportér. Ten pii
rozhovoru zastupuje dané médium, které ve svém televiznim vysilani poskytuje divakovi
bezprosttedni rozhovory. Prace zkouma postiehy reportérii jak z vefejnopravni Ceské televize,
tak 1 soukromé spolecnosti O2 TV. Své postiehy nejen o dramaturgii ptenost, ale také o stylu
vedeni rozhovoru ptfidava reportér O2 TV David Sobisek. Ten hral fotbal od svych Sesti let,
kdy byl dokonce mladeZnickym reprezentantem. Po ukonceni aktivni kariéry vSak u fotbalu
zustal. Po dvouleté zkuSenosti ve sportovnim radiu nastoupil do redakce O2 TV Sport a jako

reportér doprovazi divaky pfi zapasech Ceské ligy od vstupu televizni stanice do sportovniho

7 SEDLAKOVA, Renéta. Vyzkum médii: nejuzivanéjsi metody a techniky. Praha. Grada Publishing, a.s. 2014.
ISBN 9788024735689. s. 156.

*% Tamtéz. s. 211.

59 Respondenti nabidli autorovi tykani, které je zietelné v prepisech rozhovord.

60 SEDLAKOVA, Renéta. Vyzkum médii: nejuzivanéjsi metody a techniky. Praha. Grada Publishing, a.s. 2014.
ISBN 9788024735689. s. 211.
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televizniho prostiedi.®! Diky Davidu Sobiskovi prace nabizi také piimy pohled na praci

reportéra O2 TV pted a béhem ligového fotbalového utkéni SK Slavia Praha — 1. FK Pfibram.

Z vefejnopravni Ceské televize prace nabizi pohledy reportéra Jana Lutonského a také Davida

Kalouse, ktefi se nejéast&ji objevuji pii fotbalovych utkanich vysilanych Ceskou televizi.

Zastoupeni nazoru rozdilnych televiznich stanic ma n¢kolik divodua. Jsou jimi
predevsim moznost zaméfeni soukromé televizni stanice na nékolik segmentl trhu (z4jmové
sporty publika) viiéi nutnosti Ceské televize pokryt Siroké pasmo vefejnopravni televize, z vyse
uvedeného vyplyvajici rozdilna finan¢ni pravidla, mnohem flexibilnéjsi zaméfeni na aktualni
potieby zdrojii O2 vii&i naroénému schvalovacimu procesu vefejnopravni Ceské televize,
specifické zaméteni O2 dava mnohem §ir$i prostor pro prezentaci daného programu ¢i prenosu
s moznosti podstatné delSich a hloub¢ji zamétenych rozhovort.

V ramci organizace rozhovort je dilezitou postavou také tiskovy mluvci daného klubu.
V této praci se objevuji ndzory a pohledy Ondieje Kasika, ktery je dlouholetym tiskovym
mluv¢im jednoho z ptfednich Ceskych klubtt AC Sparty Praha a také Michala Bycka, ktery
pusobi ve stejné pozici v dalsim prazském klubu SK Slavia Praha jiz n€kolik let. Vybér danych
tiskovych mluvci zavisel predevsim na jejich oblastni dostupnosti a také vyznamnosti pozice

dvou medidlné nejprobiranéjsich klubl v zemi.

Nedilnou soucasti rozhovort jsou také samotni respondenti. Prace se zabyva predev§im
ceskym fotbalovym prostiedi, nicméné si vybird tfi zkuSené hrace, soucasné ¢i byvalé
reprezentanty, a pifedevsim vyrazné osobnosti ligy, ktefi maji hodn¢ zkuSenosti s medialnimi
aktivitami. Tyto tfi hraCe si prace vybird pfedev§im kvili jejich povaze, komunikacnich
schopnosti a také zdvoftilosti vii¢i médiim a bezprosttednim rozhovortim. Dale také autor

7w o

zohlediioval dostupnost téchto hrac¢t a osobni vazby.

Jednim z respondentti je brankar Tomas Vaclik, ktery pisobil n¢kolik let v klubu AC Sparta
Praha. Nyni pasobi v jednom z nejlepSich celkll Spanélské nejvyssi soutéze FC Sevilla a také
ceské fotbalové reprezentace. Tyto kluby patii ve celosvétovém méfitku k medidlné znacné
diskutovanym. Toma$ Vaclik tak nabizi pohledy z organizaci, kter¢ maji vyspélou
infrastrukturu zaméstnanct, ktefi se vénuji PR komunikaci, péci o hrace a jejich postaveni
znamych osobnosti. Déle prace nabizi pohledy Lukéase Vachy, ktery je dlouholetym hracem

Sparty Praha. Ta patii mezi nejslavnéjsi kluby ceské fotbalové historie a je také jednim

61 02 Czech republic A.S [online]. O2tvsport.cz. 2019. [cit. 21-7-2019]. Dostupné online z:
https://www.o2tvsport.cz/redakce/david-sobisek/
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z medialné nejdiskutovanéjsich tymu. Své pohledy piridava také byvaly fotbalovy reprezentant
a také hra¢ Viktorie Plzen, Pavel Horvath, ktery patiil mezi lidry svych tymu a hrace, kteti

ochotné pfistupovali k medidlnim povinnostem.
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5. Shrnuti dotazovani

Diky kvalitativnimu vyzkumu pomoci polostrukturovanych rozhovora bylo mozné stanovit
nekolik poznatki. Jak jiz bylo popsano vyse, cilem této prace bylo popsat specifika a odliSnosti
skutecnosti, ktera pomohla komplexné objasnit cile prace. Ve shrnuti praktické ¢asti proto
piehledné rozd¢€luje tyto okruhy a pridava k nim zasadni zjisténi. Mezi né patii predevSim
tvorba bezprostiednich rozhovoria z pohledu organizace pted i béhem utkani, ktera je doplnéna
autorovym pozorovani ze zapasu Ceské nejvyssi soutéze. Dale je to vybér respondenta zajisténi
rozhovorti, pfiprava na rozhovory zpohledu profesionalizace komunikace jeji nasledné
autenti¢nosti, pozice reportéra v interakce s respondenty, ktefi jsou ovlivnéni emocemi a
dal§imi podminkami rozhovoru. V neposledni fad¢ rozhovory sledovaly také vnéjsi a casto

nezadouci okolnosti dané specifi¢nosti prostiedi omezujici vykonani prace.

5.1 Organizace rozhovort
Dtlezitou soucasti porozuméni a objasnéni specifik spojenych s bezprostiednimi
polo¢asovymi a pozapasovymi rozhovory ve fotbale je objasnéni organizace a tvorby rozhovorii

pted kone¢nym vystupem, ktery je nabizen divakovi v pfimém televiznim pienosu.

Uskute¢néni medialnich aktivit béhem fotbalového zapasu se da rozd¢€lit na dve Casti —
piiprava pred zdpasem a béhem zipasu. Tato prace se zabyva prostiedim v Ceské nejvyssi
fotbalové soutézi, nicméné je jeji vyvoj je dilezité porovnani s mezindrodni soutézi. V rdmci
Mezinarodni evropské fotbalové asociace (UEFA) jsou totiZ medialni vystupy naprosto zasadni
soucasti prezentace organizace divakovi. Proto UEFA vénuje témto aktivitdm mimotfadnou
pozornost, nejen co se tyCe poctu specializovanych zaméstnanct, ale také rozsahem reguli a
pravidel usmériiyjicich tyto aktivity. ,, Mezinarodni evropskou fotbalovou asociaci zajimaji
predevsim tiskova konference a poskytnuti potrebného mnozstvi rozhovorii, “ popisuje Ondiej
Kasik, tiskovy mluvci AC Sparta Praha. V €eském prostiedi se sice stale vyviji profesionalizace
téchto nezbytnych Cinnosti spojenych s medidlnimi vystupy, nicméné ji stdle neukotvuji
manudly a pfisna regulacni opatieni. ,, Organizace medialnich aktivit je v tuto chvili predevsim

‘

na dohodé klubu s televiznimi spolecnostmi, “ odhaluje momentalni situaci Michal Bycek,
tiskovy mluv¢i SK Slavia Praha. V ¢eském fotbalovém prostiedi neni tak rozséhlé zastoupeni
televiznich organizaci a dalSich Ciniteld, a tak se Michal Bycek shoduje s reportéry O2 TV
Vladimirem Grebennikovem a také s reportérem Ceské televize Janem Lutonskym, Ze mezi

kluby a danym médiem probiha velice vSedni a osvéd¢ena komunikace. ,,Jelikoz jsme v tomto
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spojeni casto i z duvodii tvorby dalsich obsahii pro televizni vysilani, tak jedname i mimo dané

zapasy, “ potvrzuje Lutonsky.

Pro organizaci a piisobeni televiznich spole¢nosti béhem fotbalového zépasu je stézejni
dokument, ktery si vymeénuji spolecnost, kterd je hlavnim vysilatelem daného fotbalového
utkani si s pfislusSnymi kluby, zastupci drzitele televiznich prav, kde jsou popsany
vzéjemné pozadavky, které nasledné ladi k oboustranné spokojenosti. ,,Médiim nabidneme
presny harmonogram deni pred zahdjenim zapasu, aby se televize mohla pripravit, zvlast pokud
poradame urcité ceremonialy zapasem,‘ ptiblizuje vzajemnou komunikaci Ondiej Kasik.
Tiskovi mluvéi obou prazskych klubl potvrzuji, Ze je pro ob€ organizace nalezitd komunikace

naprosto stézejni vzhledem k profesionalizaci téchto ¢innosti.

Jednou z hlavnich podminek Ligové fotbalové asociace je dle Vladimira Grebennikova
z 02 TV pouze uskute¢néni bezprostfednich rozhovort na hraci plose pted reklamni plochou a
také ptitomnost pouze reportéra hlavniho vysilatele vedle hraci plochy. Zainteresovani reportéii
i tiskovi mluvéi se shoduji, ze nasledné vymezeni prostoru pro realizaci bezprostfedni
rozhovort je pak nasledné také na dohod¢ klubi s televizni spole¢nosti. Obecné plati, Ze prostor
mezi stfidackami je idedlni mistem pro uskute¢néni téchto rozhovord. Ve vyjimeénych

ptipadech pak zalezi na prostiedi a uzplisobeni daného stadionu, kde se piimy pfenos odehrava.

Televizni spole¢nosti maji dany pocet rozhovort, které maji zaznit. Schéma ligové asociace
urcuje pouze povinnost zpovidat trenéry obou muzstev a nasledné hrace utkéani. Dalsi pfipadné
rozhovory zaleZi na volbé televizni spolecnosti. Vladimir Grebennikov popisuje, Ze soukroma
televizni spolecnost O2 TV ma dané Etyfi rozhovory, které musi podle stanoveni zaznit. Je to
jeden polocasovy rozhovor, dva pozépasové rozhovory s trenéry obou muzstev a hra¢ zapasu.
Uskute¢néni dalSich rozhovort pfedevSim po zapase zéalezi na programu dané televize a také
na momentalnim rozpoloZeni zastupcii tymu. Pokud to podminky umozni, reportér zpovida po
zapase 1 nékolik hraca. V tomto ohledu ma soukromé spole¢nost O2 TV mnohem vétsi prostor.
Jan Lutonsky upozoriiuje, Ze pro televizni vysilani existuje tzv. bodovy scénat, ktery urcuje,
jak piiblizné dlouhé by mély rozhovory byt. David Kalou potvrzuje, Ze u vefejnopravni Ceské
televize rozhoduje o znatelném casové omezeni rozhovori také zavislost na programové
struktufe kanalu. Zatimco u O2 TV podle Vladimira Grebennikova dochéazi k ¢asovému
omezeni pouze v piipad¢, Ze program vysilaného utkdni zasahuje do zacatku programu

nasledujiciho utkani, které¢ O2 vysilé jakozto hlavni vysilatel.

Pravé rozloZeni vysilani z pohledu televiznich spolecnosti bylo dilezitym zjiS§ténim pro

organizaci rozhovord. Prace reportéra se vyrazn¢ 1i§i s moznostmi, kterd nabizeji podminky
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smlouvy o televiznich pravech. Ondfej Kasik upozoriiuje, Ze pouze reportér média hlavniho
vysilatele obdrzi akreditaci pro vstup mezi stfidacky vedle hraci plochy. ,, Pokud nejste hlavni
vysilatel prenosu, nemuzete si urcovat podminky a vybirat respondenty,” popisuje Jan
Lutonsky. Reportéti Ceské televize, ktera neni hlavnim vysilatelem pienosu, patii mezi
zastupce médii, ktefi cekaji na dané respondenty. V téchto ptipadech poté zalezi na vysledku
daného utkani, ktery ovliviiuje emocionalni rozpolozeni hrac¢i a zastupcu klubu. ,, Tiskovy
mluvci klubu jednoduse privede dva vybrané hrace podle svého ci klubového uvazent, * ptidava
Lutonsky. Pro realizaci rozhovora je stéZejni komunikace zacastnénych stran a rozdéleni

ukond, které prace popisuje v nasledujici podkapitole.

5.1.1 Zakulisi rozhovori fotbalového zapasu

Tato prace zabyvd primarné organizaci a vznikem bezprostiednich polocasovych a
pozéapasovych rozhovort. Sportovni prostiedi, v tomto ptipadé fotbalovy stadion, kde vznikaji
polocasové a pozapasové rozhovory je velmi specifické svymi podminkami. Reportér pracuje
v terénu, kde se krom¢ priméarniho vedeni rozhovoru soustfedi na dals$i soubézné okolnosti tak,
aby splnil svou préaci. Podobné je na to béhem utkani tiskovy mluvci, ktery ma na starost
bezchybny pribeh aktivit mimo hraci plochu. Michal Bycek vSak uvadi aktualni zkuSenost ze
zapasi mezinarodni soutéze Ligy mistri, kde obstardva tyto aktivity mnohem vice
zameéstnancul. ,, Zajimavosti bylo i to, kolik zdastupcii klubu se pohybuje na hraci plose, jen aby

‘

ziskali hrace k rozhovoru, zatimco u nds jsem tuto organizacni funkci obstaraval ja.*

Fotbalista je z pohledu zG¢astnénych stran v tomto ohledu specifickou soucasti. Do role
vstupuje po skonceni pasdze utkédni, aby poskytl (jak jiz bylo zminéno vyse) osobité¢ hodnoceni
k vyvoji utkani. Co se tyké ptipravy na samotné bezprostiedni rozhovory, nejprve zacina prace
pro reportéra utkani. ,,Priblizné hodinu a piil pred zapasem prijizdim na stadion, kde zjistuji
informace o hrdcich, novinkdach v tymu a také zdravotnim stavu kadru, “ ptiblizuje prvotni

aktivity reportéra David SobiSek, reportér televize O2 TV.

Podobné reaguje po pfijezdu na stadion i Jan Lutonsky z Ceské televize: ,, Nejprve spolecné
s techniky pripravime mista na stadionu, poté probiha zkouska technického zazemi a ndsledné
vstupy. “ Reportér si tak spole¢né s technickym zdzemim televizni vysilani pfipravi mikrofon a
sluchatka, odkud dostava informace od komentatort utkani a reziséra pfimého pfenosu, aby
mohl reagovat na ndhlé zmény. Pravé technické parametry jsou jednim z tskali pfimého
pienosu a prace reportéra. V piipadé, ze nefunguje sluchatko, které mu dava pokyny s online
vstupem, reportér bud’ improvizuje, nebo vnimad kameramana, ktery mu udili operativni

pokyny. David Kalous se domniva, Ze pravé zvladnuti technickych potizi je nejvétsim tiskalim
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této profese. Mnohdy je totiz vedle hraci plochy odk4zany sam na sebe. Zatimco u soukromé
televizni spole¢nost O2 TV je pii jakémkoliv technickym problému k dispozici pfislusny
Clovek, ktery reportérovi pomahd situaci vyftesit, tudiz neni odkdzany pouze sdm na sebe.
Vladimir Grebennikov tak piedstavuje pozici ,,floor manazera®, ktery fesi stiidani hraci,
piedava informace do pirenosového vozu rezisérovi a také pomaha i pti odchytavani hract pro

rozhovor spole¢né s tiskovym mluv¢éim klubu.

Prvni vstup do piimého pfenosu absolvuje reportér v ramci O2 TV deset minut pred
zaCatkem zapasu, kdy sdéluje aktuality z obou kadrti muZzstev. Béhem zdpasu mé podobné jako
tiskovy mluv¢i i reportér vyhrazen prostor mezi stfidackami, odkud sleduje déni zapasu. Diky
tomuto postaveni je v centru déni i vzhledem k pohotovym reakcim obou realiza¢nich tymii.
Nadale si piSe poznamky tak, aby mi neunikly podstatné momenty prvni ¢i polo¢asu. Pfi téchto
momentech je také ,tretim okem® pro komentatory ptimého pienosu, ktefi nemaji tak pifimy
kontakt s obéma muZzstvy na hraci plose, a sd¢luje jim do sluchatek uZitecné informace. Pokud
neni schopen se orientovat pfi n¢které ze situaci na hfisti, ma k dispozici mobilni technologie
se zdznamy, nebo se jde podivat do ttrob stadionu na televizni obrazovky. S koncem prvniho
polocasu konzultuje s tiskovym mluv¢im, s kym bude chtit vést polo¢asovy rozhovor. Obdobné
tomu je i s druhym poloc¢asem utkani. Pokud naopak nastane neocekavana chvile pred koncem
prvniho polocasu, reportér podle Jana Lutonského pouze reaguje a snazi se ziskat pro rozhovor

hrage, ktery mél doCinéni se zajimavym momentem utkani.
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5.2 Vybér respondenta a zajiSténi rozhovoru
Jak jiz bylo popsano vyse, komunikace zucastnénych stran probiha jiz n€kolik dni pied
samotnym utkanim. V této podkapitole prace rozebira predevsim spolupraci ptislusnych lidi

béhem fotbalového utkani pii vybéru respondenta pro samotny rozhovor.

Prvotni komunikace béhem utkani probiha v prubéhu prvniho polocasu, kdy reportér
nejprve vznasi pozadavek k tiskovému mluvéimu, s kym by chtél uskutecnit polocasovy
rozhovor. David Sobisek pfiblizuje, jakymi kritérii se ¥idi pii vybéru respondenta: ,, V prvni
rade si vybiram hrace podle vyznamnosti jeho vykonu. “ V ojedinélych ptipadech se miize stat,
ze si tiskovy mluvei nepteje, aby byl z riznych diivodl zpovidany pfedem vybrany hrac, a tak
reportér svilj vybér prizplisobi pozadavkim svého protéjska. ,, Nechceme napriklad zatézovat
predevsim brankadre behem polocasového rozhovoru. To je jeden z mala pozadavkii vzhledem
k vybéru respondentii.“ Na tyto pozadavky reaguje i reportér, ktery na zakladé zkuSenosti
z praxe muze vybirat respondenta i podle jinych kritérii. ,, Vybiram si pak na zdkladé recnickych

schopnosti jednotlivce, “ reaguje David Sobisek.

Jediné vyznamné restrikce prichdzeji prevazné béhem polocasové prestavky, kdy kluby
dbaji na to, aby se hrac¢i mohli co nejlépe koncentrovat na dalsi pribéh utkani. Specialni
pozornost pak vénuji pozici brankafe, jak popisuje Ondiej Kasik, ktera miZze byt velmi
psychicky ndrofnd na soustfedéni, ale také mladym hractim, ktefi jeSt¢ nemaji takové
zkuSenosti v komunikaci s médii. Dotazovani hraci vnimaji poloCasové rozhovory razné.
Zatimco Pavel Horvath je povazuje za automatické a béhem hracské kariéry s nimi nemél Zadny
problém, Luka§ Vacha naopak upozoriiyje, Ze takovy format je pro profesionalniho fotbalistu
pomérné naro¢ny, navic upozoriuje, ze v kratkém case prestavky je to specialné slozité kvili
koncentraci na zépas a emocich: ,, Nejvétsi neprijemnosti vidim spise v tom Cekani a zdrZeni
napriklad o polocasové prestavce, kdy se jako hrac chci spise koncentrovat na zapas a pripravit
se v kabiné na dalsi prubéh utkani. “ Nicménég se vSichni shoduji, Ze to patii k néplni jejich
prace, jak zdiraznil Tomas Vaclik: ,, Od zacdtku své kariéry to vaimam jako soucast mé prdce,
kterou je potieba splnit. Pro média i televizni spolecnosti je nas pohled zajimavy a atraktivni.

Viacha navic podotkl, Ze se v tomto sméru situace v ¢eském prostredi vyrazné zlepsila.

Jak potvrzuji Michal Bycek i Ondiej Kasik, vybér respondenta v prednich ¢eskych klubech
probiha vzdy pies tiskového mluvéiho. Ten pak nésledné zprostiedkovava samotny rozhovor
po skonceni obou polocast. Michal Bycek piijima tyto zdvazky jako nezbytnou soucast profese,
kterou vykonava: ,,Organizace rozhovorii v polocase i po zapase pro mé primarni zaleZitosti. “

Vladimir Grebennikov upozoriiuje, Ze v n¢kterych dalSich klubech ma tiskovy mluv¢i na starost
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jiné organizacni zalezitosti, a tak jen potvrzuje vybér respondenta a je tedy predevsim na ,,floor
manazerovi®, aby hrace odchytil pro dany rozhovor. V nékterych ptipadech pomaha také
zastupce agentury®?, kterd vlastni televizni prava a ma na starost reklamni plochy na stadionu.
Reportér mnohdy nestiha shanét hrace po travniku, protoze musi byt pfipraveny u tabule ke
vstupu do pifimého pienosu. Vznasi tedy pouze pozadavek a poté je to bud’ tiskovy mluvci,
nebo tito pfislusni lidé, kteti se postaraji o to, aby hra¢ pfisel k rozhovoru. Jan Lutonsky
potvrzuje, ze by mé¢l mit reportér posledni slovo s vybérem respondenta, a zaroven se shoduje
s dalsSimi dotazovanymi reportéry, ze moderator piimého pienosu ve veétSin€ piipada
neovlivituje vybér respondenta. Pokud se tak stane, je to podle Vladimira Grebennikova

predevsim z toho diivodu ptipadné diskuze na dané téma v pozapasovém televiznim studiu.

5.3 Piiprava hrace na rozhovory

DalSim dtlezitym pozorovanym okruhem v porozuméni komunikace zacastnénych stran
byla profesionalizace komunikace. Pohledy vybranych respondentli potvrzuji postupny vyvoj
a profesionalizaci medidlnich aktivit, konkrétn¢ s ohlédnutim na bezprostiedni rozhovory na
hraci plose. Tiskovi mluv¢i hra¢im predavaji zpétnou vazbu ohledné vystupovani s médii a
upozornuji, jakym zptisobem by meéli komunikovat stanoviska klubu a jednotlivd témata.
Uroven této komunikace je iméma s postavenim klubu viigi fotbalové spoleénosti. Médii ¢asto
probirané kluby, reprezentacni vybéry a hraci dbaji na sebeprezentaci a schopnost fadné
komunikace. Jednim z téchto klubi je 1 FC Sevilla, ve které pisobi Tomas Vaclik: ,, V klubu
jsou na to lidé, kteri to maji v popisu prace. Celkové se na to v nasem prostiedi velmi dba,
protoze ty rozhovory maji obrovsky dosah.“ Tyto tymy patii k nejvyznamnéjS$im ve své zemi,
dokonce ji svym postavenim piesahuji. Sportovci jsou vefejné zndmymi osobnostmi, ktefi si
uvédomuji svou vyznamnou pozici vii€i médiim a schopnost ovliviiovat ndzor spolecnosti.
Medialn€ nezkuSenému hraci se mize stat, ze svym vyjadfenim vyvola nepochopeni ¢i nevoli
divakd.

Jak jiz bylo zminéno, této piipravé se Casto vénuji v piednich ¢eskych klubech ptredevsim
tiskovy mluv¢i. Snahou je, aby hrac¢ k rozhovorim pfistupoval profesionalné, distojné a
uvédomoval si svou zodpovédnost. Hraci prichazeji do kontaktu s médii pomérné Casto, a tak
postupné ziskavaji jistotu v komunikaci s médii, coz potvrzuji dotazovani hrac¢i. Tomas Vaclik
upozoriiuje, ze behem kariéry jsou hraci zkusSenéjsi a védi, jak maji reagovat. Pavel Horvéath

k tomuto tématu vSak zdlraziuje, Ze postupem ¢asu dok4dzal mnohem obratnéji reagovat 1 diky

62 Majitel vysilacich prav pro ¢eskou nejvyssi soutéz je spolecnost Pragosport, ktera zodpovida za reklamni
plochy a bezchybny provoz reklamnich ploch.
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obdobnému stylu vedeni rozhovort: ,, Samoziejmé poznavas, jak reportéri formuluji otazky. Ty
reakce se postupem casu méni a uz priblizne vis, jak zhruba odpovis. “ Zatimco podle Lukase
Vachy vedou zkuSenosti zrozhovori pro média k mnohem hodnotnéjSim a upfimnym
vyjadienim, kterd nepiipominaji fraze a klis¢.

Tomas Vaclik piedesild, ze tato uvédomeélost vSak Casto vede ke ztraté bezprostiednosti a
autenti¢nosti. Podle n¢j se ukazuje pfedevSim snaha respondentli o zachovani dekora a
prezentovani pfiméfeného mnozstvi informaci, kterd nasledné nevzbuzuji kontroverzi
v médiich. ,, Celkové se na to v nasem prostiedi velmi dba, protoze ty rozhovory maji obrovsky
dosah, “ dodava Vaclik. Reportér tak dostava od hrace zabéhlé a diplomatické odpovédi, ktera
vyzni jako klisé. Vladimir Grebennikov ptredpoklada, ze tyto odpovédi jsou pro hrace i klub
vhodné a neskodné. Tiskovy mluvc¢i navic mize hrace ptipravit na dand témata rozhovoru pred
samotnym vstupem s reportérem. Michal Bycek uvadi, Zze se v nékterych piipadech snazi
emotivné naladénému a subjektivné jednajicimu hréaci predevsim objasnit objektivni podstatu
kontroverznich momentd. Na zaklad¢ téchto informaci hrac poté piisobi klidnéji a uvédoméle.
Pokud hrac¢ fekne opravdu to, co si mysli, mize vyvolat v médiich kontroverzi, ktera se mize
otoCit proti nému 1 celému klubu. V tom vSak vidi Jan Lutonsky pftilezitost k obohaceni
bezprostiednich rozhovort: ,, Pokud by hrac¢ do rozhovoru vstupoval bez téchto informaci,

«

mohou vzniknout zajimavé odpovédi. *

Ptistup k rozhovoriim se ale také 1i8i od povahy a véku hract. Starsi hraci, kteti maji urcité
postaveni a sluSnou reputaci, si mohou dovolit vice v interakci s médii. Celkové vSak hraci

pfistupuji k medidlnim povinnostem i pfes rozdilnou povahu a naturu velmi zodpovédné.

5.4 Pozice reportéra

V bezprosttednich rozhovorech je také stézejni piistup reportér. Ten by mél byt
profesiondlni, tj. znalost tématiky, pozorné sledovani pribéhu zéapasu a vykonu hraci,
pfiméfend empatie, vécnost dotazi a v neposledni fad€ jasnd artikulace a patficna hlasitost
projevu. Samoziejmé je i dodrzovani sportovni etikety. Béhem plisobeni v této profesi reportér
postupné ziskdva nejen jistotu v komunikaci s respondenty, ale také schopnost improvizace.
S rostoucimi zkuSenostmi reportér ziskdva na jistoté a na invenci vést rozhovor i v dosud
nezvyklych situacich (stres, nervozita, respekt a jiné dalsi). ,,Jednou z nejvétsich deviz prace
reportéra je schopnost improvizovat a reagovat na nepredvidatelné situace,“ potvrzuje
Vladimir Grebennikov. Soucasti této schopnosti improvizace je 1 uméni dovést rozhovor
k aspéSnému zvladnuti 1 pfes to, ze respondent neni komunikativné zdatny, nebo je vyrazné

ovlivnén emocemi po skon¢eném utkéani. Z pohledu hrace v§ak mize byt narocné komunikovat
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v emocich, a tak zalezi pfedevSim na povaze a ochoté hracl. Reportér by mél byt schopen
vnimat hracovu pozici. V tomto ohledu se projevuje skute¢né umeéni reportéra, ktery musi najit
rovnovahu mezi snahou ziskat patfi¢né informace a empatii. Dikladné porozuméni rozpolozeni
hract mtze uvést hrace do komfortni pozice, ve které je schopen podat informace, které reportér
pozaduje. ,, Zalezi na lidském faktoru a vnimani sportovce. Jednoznacné se nesnazim rypat do
hracii. Reaguji mirne, ale to neznamenad, zZe se nasledné nezeptam urcity dotaz,* reaguje Jan
Lutonsky. David Sobisek se snazi zaptisobit na hrace jiz tésné pred samotnym rozhovorem:
., Prohodim pred rozhovorem s hracem par slov na odlehceni, udelam si srandu. ““ Respondenti
jsou pak podle né&j uvolnéni, a tak ptistupuji k rozhovoru mnohem ptirozené¢ji. Pokud vSak vidi,
ze respondent neni v idedlnim psychickém rozpolozeni, u rozhovoru ho zbyte¢né nezdrzuji.
David Sobisek navic dodava, ze se snazi ménit sviyj styl otdzek podle respondentii: ,, Podle
zkuSenosti dokadzu jiz urcit, jak se kdo dokdze chovat. Nékteri respondenti jsou otevieni,
objektivni a slusni. Na druhou stranu jsou taci, kteri klickuji a vyhybaji se odpovedi. “ U téchto
respondentl voli odlisna slova a také styl mluveného projevu. Podobné vnimé negativni
rozpolozeni hrac¢t i Vladimir Grebennikov, ktery se v takovych pfipadech nesnazi hrace
konfrontovat a pouzivat jizlivy styl vedeni rozhovoru. Empatii reportéra jako jednu z deviz
vyzdvihuje také Michal Bycek: ,, Pokud dokaze vnimat dany sport i z hrdacské perspektivy a
dokaze se vcitit do té pozice, tak by kontroverzni situace nemély vznikat. “ Tyto kontroverzni
situace podle Ondfeje Kasika vznikaji pouze tehdy, pokud se reportér nevénuje vyvoji a

hodnoceni utkani.

Fotbalovy reportér by tak nemél opustit piidu spole¢enskych konvenci. Tim nesklouzne do
role podlézavosti bez ztraty pratelské atmosféry, a zaroven nevstoupi do oblasti arogance a
konfrontaci. Pfisné udrzeni spolecenskych konvenci mu dava jediné moznou platformu pro celé
spektrum otazek tykajici se pribchu zapasu a zajimavych momenti. Nemél by se pii vedeni
rozhovoru stat neprofesionalnim a nevykonnym. Naopak vitanym prvkem vedeni rozhovort je
ozivovani stylu otazek. I to ma podle Jana Lutonského vSak své meze: ,, I kdyz se snazite
obmenit svuj projev, tak sportovni slang a mluva ma také omezené mnozstvi vyrazii a slovnich

spojent, jak danou situaci vyjadrit.

Nejdilezitéjsim zavérem tak pifi zkoumadani specificnosti fotbalovych rozhovorl je
povinnost reportéra rozpoznat jemné hranice vSech skutecnosti, které jsou mixem danym

postavenim fenoménu ,,fotbal* ve spolecnosti.
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5.5 Pohledy sportovct a problematické situace

Hraci investuji vSechnu svoji energii do podavaného vykonu. Jak popisuje Ondiej Kasik,
bezprostiedni rozhovory jsou pro sportovce kralovskou disciplinou, jelikoz jsou pro né velmi
emoc¢né naro¢né. Jak jiz bylo zminéno, zalezi na jednotlivcich, jak k rozhovorim pfistupuji.
Dotazovani hraci se shoduji, ze n€kteti hraci jsou introvertni a neradi piedstupuji pred kameru.
Zastupci komunikace v klubu vnimaji rozdilné povahy hracu. ,,Jsem s hraci v dennim kontaktu,
takze je znam velice dobre. Dokazu pak odhadnout, kdo se za urcitych podminek neciti jit
k rozhovoru, “ ptiblizuje Michal Bycek. V ptednich klubech jsou hraci velice zddani. Medidlni
aktivity absolvuji téméf denné, a tak klub mulze proporcionalné rozdélovat prezenci hraci.
., V klubu mame rozpis, ktery sleduje pocet absolvovanych rozhovoru a medialnich aktivit tak,
aby to bylo vyvazené mezi vetsinu hracu, “ odhaluje systém ve Spanélském klubu FC Sevilla

brankaf Tomas Vaclik.

Ditlezitou soucasti sportovniho prostiedi jsou emoce hraci, které se liSi vitézstvim a
pordzkou. Po vitézném zapasu se napé€ti hracii uvolni, a tak ptsobi oteviené. Pfipadny neuspéch
v daném zapasu vSak miize podle dotazovanych hract ovlivnit ptistup k rozhovoru. Takovy

7w o

pristup podle Pavla Horvatha umocni povaha hrac¢a (jejich introverze, ostych a nesmélost).

Hra¢ se navic mize nachazet po naroéném fyzickém plsobeni na sportovni ploSe
v komunikacnim utlumu. Aby byli schopni odpovidat plnohodnotné¢ a mohli vyuZivat
maximalni kapacitu svého intelektu, potiebovali by né&jaky Cas na regeneraci. David Kalous
vnima, Ze hraci reaguji subjektivné a pod vlivem emoci. Podle n¢j by mély rozhovory vznikat
s ur¢itym ¢asovym odstupem. Ten se jim vSak logicky bezprostiedné po skonceni polocasu ¢i
utkani nenabizi. Pravé z diivodu celkové tnavy se mohou sportovei dopoustét obsahové ¢i
stylisticky nespravnych vyjadieni. Dotazovani hraci se shoduji, Ze se jejich odpovédi lisi
s Casovym odstupem napiiklad v porovnani bezprostfednich rozhovorti na hraci plose a
tiskovych konferenci. Emo¢né se uklidni, zhlédnout v opakovanych zabérech v Utrobach
stadionu sporné a kontroverzni odpovédi a na zéklad¢ toho si utfidit myslenky pro svéa dalsi
vyjadieni. Vladimir Grebennikov se vSak domniva, Ze atraktivitu téchto rozhovort tvofi

ptedevsim jejich bezprostfednost a aktualnost, kterd se postupem casu ztraci.

Fotbalisté si uvédomuji svou vyznamnou pozici, a tak ptistupuji k rozhovortim zodpovédné.
V interakci s reportéry vSak mohou vznikat situace, které plisobi rozpacité a samotného hrace
rozladi. Divéci televizniho pfenosu maji moznost zhlédnout dilezité zapasové momenty
z nékolik opakovanych zabérl, a tak nejvice Pavla Horvatha rozlitily dotazy odkazujici na

podrobny popis dilezitého momentu utkani. Zatimco Tomase Vaclika reportéti béhem kariéry
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konkrétné neroz¢ilili, velmi nekomfortni jsou pro né€j kontrolni dotazy, u kterych si reportér
sdm odpovi a od hrace nasledné ofekava smysluplnou odpovéd’. V nékterych piipadech se
muze stat, ze dany hra¢ na otdzku odpovi stroze. Ve své podstaté jen potvrdi, ¢i vyvrati
reportérem piedlozenou domnénku. Podobné zkuSenosti ma s reportéry i Lukas Vacha, ktery
vnima nejhtife casové zdrzeni pred potiebnou regeneraci a rutinnimi ¢innostmi hrace.
5.6 Specificnost fotbalového prostiedi

prostfedi, ve kterém se rozhovory odehravaji. V tomto piipade je to prostiedi fotbalového
stadionu, které vytvaii spoustu specifickych podminek, kterym reportér celi pii vykonu své

prace.

Mezi hlavni specifika poloCasovych a pozapasovych rozhovort patii zivé televizni vysilani.
Plisobnost kamery povazujeme za skutec¢nost, ktera odvadi pozornost od ¢isté interakce mezi
dvéma osobami. Pro nezkuSené reportéry miize kamera pisobit jako zneklidiyjici prvek, ktery
neumoziuje uskutecnéni plnohodnotného vykonu. Spousta uskali tohoto typu odpada, pokud
je reportér szity s prostiedim, vi, co chce fict a dovede to sebejisté, a zaroven pokorné predvést.
Mnohem vétsim uskalim miize pro reportéry znamenat piedzépasovy vstup do piimého

pfenosu, kde je interakce pouze s kamerou. To potvrzuje Vladimir Grebennikov: ,, Pro mé je

vvvvvv

I3

spis jako kulisu.

Dalsim dilezitym aspektem, ktery muze ovlivnit vykon reportéra, je technické zazemi
televizni spoleCnosti pfimo na stadionu. ReZisér, manaZer a technici pfitomni na stadionu
kontroluji s reportérem funkénost vSech zafizeni jiz po pfichodu na stadion a po samotné
technické instalaci. Dal$im Gskalim jsou také neovlivnitelnymi faktory pfimého ptenosu, které
mohou zpusobit neocekdvané potize pii vykonani prace. Pro reportéra je stézejni funkénost
sluchatek, pomoci kterych komunikuje s rezisérem ptenosu a také moderatory. Nepiijemnosti
muze zazit, pokud slySi ozvénu ve sluchatkéch, a slysi tak sdm sebe se zpozdénim. Dal§im
uskalim spojenym se sluchatky jsou technické problémy, kdy spojeni bud’ vypadava, nebo
nefunguje viibec. Na nékterych stadionech mize byt hlasatel, ktery vyvoldva jména hract ¢i
ruzné pokyny, a tak reportér nesly$i pfili§ dobfte. , Nejvetsi uskali jsou pro mé ta, kterd
neovlivnim. Preci jen je to primy prenos a miize se stdt cokoliv, na co se nelze pripravit, *

popisuje Grebennikov.
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Atmosféra prostiedi sportovniho stadionu je velmi charakteristicka pro tento typ rozhovort.
Vytvafi podminky, které jsou ruSivé a odnimaji pozornost reportéra. Mezi tyto elementy patii
odli$né misto pro realizaci rozhovorii z divodu struktury stadionu ¢i nevole ze strany fanouskd,
o kterych mluvi Michal Bycek: ,, Jsou vyjimky, které se tykaji napriklad venkovnich zapasu, kde
prostiedi nemusi byt obzvlast po nasi vyhre pratelskeé, tak se rozhovor muze dit na odliSném
miste, kde nehrozi riziko nebezpeci.“ Ze strany fanouski mize dochazet také
k nepfedvidatelnym projeviim, které se snazi ¢asto o vyruSeni pozornosti hrace a reportéra.
Fanousci byvaji velice blizko hraci plochy, coz muze zptUsobovat pro aktéry rozhovoru
znepokojujici faktor. DalSim specifikem, kter¢ je charakteristické pro rozhovory ve sportovnim
prostfedi, mize byt také nepiiznivé pocasi. Jelikoz se rozhovor odehrava vedle hraci plochy
z diivodu esteti¢nosti obrazu, jsou reportér i hra¢ pod Sirym nebem. V neposledni fadé mize

podle David Kalouse reportéra rusit i pfitomna intenzita hluku na stadionu.
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6. Zavér

Tato prace uvadi z dostupné literatury v prvni teoretické Casti nejprve spojitost sportu a
médii se zvlastnim zietelem na tématiku fotbalového prostiedi. Na zaklad¢ této teoretické Casti
se ve vyzkumném Setfeni pomoci dotazovani prace koncentruje na uzkou cast sportovnich
rozhovort, a to v ramci jediného sportu fotbalu. Vychdzi z téchto zakladnich principi, které
stanovuji uvedenou oblast rozhovorii: fotbalové rozhovory jsou ur€ovany charakterem zapasi,
a to pfi polocasové piestavce a po skonceni zapasu. Jsou ovliviiovany Casovym faktorem, a to
délkou prestavky a moznostmi pozapasového studia v pfimém pienosu, omezeny licenénimi
pravy jednotlivych televizi na piimé (nepievzaté) pienosy. Fotbalové rozhovory jsou v Ceské
republice vazany predev§im na soukromou televizni spoleénosti O2 TV a veiejnopravni Ceskou
televizi. Determinuji je zucastnéné strany. Témi jsou reportéfi, ktefi se tomuto Zanru vénuji.
Dale jsou to tiskovi mluv¢i, ktefi zastupuji klubova ptisobeni a provoz pied i béhem samotného
zapasu. A v neposledni fad¢ to jsou samotni aktéti fotbalového zapasu, kteti predstupuji pred

kameru z pozice respondentu.

Na zaklad¢ téchto atributi prace oslovila v praktické casti pomoci dotazovéani a
polostrukturovanych rozhovort reportéry obou zastoupenych televiznich spole¢nosti, dostupné
tiskové mluv¢i z prednich ¢eskych klubt a také profesiondlni hraci, kteti bud’ maji, nebo méli
zkuSenost s absolvovanim bezprostfednich rozhovort na hraci plose. Beéhem dotazovani prace
hledala charakteristické rysy jednak zpohledu specifika téchto rozhovorti, podminek,
organizace prace a také z pohledl a nazori osobnosti zi€astnénych v téchto rozhovorech, jejich

vzajemnou korelaci a mozné zobecnéni k dalSimu pouziti.

Cilem této prace bylo odhalit odliSnosti a specifika poloCasovych a pozapasovych
rozhovorit ve fotbale k jejich vSeobecnému porozuméni. Na zdkladé v textu popsanych
rozhovoril prace dospéla k témto zavérim, ve kterych jsou hlavni odliSnosti vii¢i standardnim
rozhovorim v médiich a Zurnalistické praxi: nejdilezitéjsi odliSnosti je specificnost prostiedi,
kde se reportér musi piedev§im koncentrovat na nahodilé projevy prostiedi fotbalového
stadionu, a to blizkd pfitomnost divaki, hluk, poc¢asi a mnohé¢ a dalsi. Reportér musi byt v téchto
momentech pfipraveny na své rychlé reakce a schopnost improvizace. Zadruhé cCasova
naroc¢nost. Rozhovor se dé&je v relativné velmi kratkém casovém tseku, ve kterém se probira
jen hodnoceni vyvoje utkani, a to vede k nutnosti oboustranné profesionality. Hra¢ si je védom
své sebeprezentace a reportér nutnosti objasnit hlavni pfi¢iny pribéhu zépasu. Zatieti empatie.
Specifi¢nosti rozhovorti je potfebné vciténi obou aktéri na spole¢né vIin¢é. Minimalizuji se

vyhrocené konfrontacni otazky. Zactvrté nepiima ucast vedeni obou aktérii. Rozhovory jsou
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bezpodminecné ovlivnény predem domluvenymi pozadavky vedeni televize i klubu, co pii
jinych druzich rozhovoru byva vice v pozadi. Osobni faktory rozhovoru jsou de facto potlaceny,

pfipadn¢ omezeny na pfimou piic¢innost k zapasu.

Kazdy rozhovor se mtize odliSovat od ostatnich., a tim si vytvafet svou vlastni tvai a
charakter. V tomto ohledu je diillezitym faktorem také ptistup televizni stanice, a predevsim pak
osobnost redaktora, respektive jeho individualni styl vedeni rozhovoru. Reportéfi se tudiz pii
vedeni rozhovort snazi ptedevsim o vyjadieni emoci a uvédomuji si, Ze nezbyva tolik prostoru
na dikladné&jsi rozbor zépasovych situaci s respondentem. Z uvedenych zavéra také vyplyva,
7e je tteba se pifi poloCasovych a pozapasovych rozhovorech soustiedit na dana specifika a
uskali, mezi kterd patfi lidské faktory jako jsou ochota a mluvnost respondentd, jejich aktudlni

emocionalni rozpolozeni, které ovliviluji vitézstvi ¢i porazky.
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7. Summary

This work, from the available literature in the first theoretical section, first sets out the
connection between sport and the media, with particular regard to the area of the football
environment. Based on this theoretical part, the research inquiry, by way of interviewing work,
concentrates on a thin part of sports interviews, within a single sport of football. It is based on
these fundamental principles that initiated the area of interviews mentioned: Football interviews
are determined by the character of matches, at the half-time break and after the end of the match.
They are influenced by the question of time, the length of the break and the possibilities of the
live post-match studio, limited by the licensing rights of individual televisions to live (sorted)
broadcasting. Football interviews in the Czech Republic have mainly committed to private
broadcaster O2 TV and public service Czech Television. They are determined by the
individuals involved. These are the reporters who are assigned to this genre. They are also press
agents who represent club acts and operations both before and during the match itself. Last but
not least, it is the players in the football match themselves who appear in front of the camera as

respondents.

Based on these attributes, the work approached reporters from the two television companies
represented, available press agents from major Czech clubs, as well as professional players who
either have or have had an experience of providing immediate interviews on the playing pitch,
in the practical part. During questioning, the work looked for characteristics both from the
perspective of the specifics of these interviews, the conditions, the organisation of the work,
and also from the opinions and thoughts of the individualities involved in these interviews, their

correlation and possible generalisation for further use.

This work aimed to reveal the differences and specifics of half-time and post-match
interviews in football to their general understanding. Based on the text of the interviews
described, the wok has come to these conclusions, in which the main differences from standard
media interviews and journalism practice are: The most important difference is the specificity
of the environment, where the reporter has to concentrate primarily on accidental expressions
of the football stadium scene, namely the close presence of spectators, background blare,
weather and many more. The reporter needs to be prepared for his instant reactions and his
ability to improvise at these moments. Second, time-consuming. The interview takes place in a
relatively very short period of time, in which only the assessment of the progress of the match
is discussed, and this leads to the need for mutual professionalism. The player is aware of his

self-presentation and a reporter of the need to clarify the main causes of the course of the match.
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Third, empathy. The specificity of the talks is the need to feel the two individuals on common
ground. Escalating confrontational issues are being minimized. Fourth, indirect leadership
participation of both individuals. Interviews are thoroughly influenced by the pre-arranged
demands of both television executives and the club, which tends to be more in the background
during other kinds of interviews. The personal determinants of the interview are suppressed,

possibly restrained to direct causality in the match.

Each interview can differentiate itself from the others, and thus create its appearance and
character. In this respect, the broadcaster's approach, and above all the personality of the editor,
and his style of conducting the conversation, are also important constituents. Thus, when
managing interviews, reporters attempt primarily to express players emotions, realizing that
there is not so much capacity left for a more thorough analysis of match situations with the
respondent. The conclusions also show that the specifics and difficulties involved in the half-
time and post-match interviews need to be concentrated on, which include human factors such
as respondents' willingness and talkativeness, their current emotional mood, which affect

victories or losses.
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10. Ptiloha ¢.1

Jan Lutonsky — reportér Ceské televize

Popiste, jak probiha organizace rozhovoru piimo na stadionu z pohledu vasi prace?

Vzdy den pied zapasem obvykle komunikuji s tiskovym mluvéim daného klubu. Upozornuji
ho, Ze budeme chtit jako Ceska televize délat piedepsané rozhovory. V den zépasu piiprava
mist na stadionu, zkouska technického zazemi a nasledné vstupy. Obvykle mam piedzapasovy
vstup, polo¢asovy rozhovor a pozapasovy rozhovor.

UzZ jste naznacil pripadnou komunikaci s kluby ohledné medialnich aktivit. Maji kluby
dana pravidla, nebo se to lisi od kazdého klubu?

Dopad ligové asociace nema vliv na pravidla. Zalezi spi§ na vztazich tiskového mluvciho a
reportéra. Jelikoz jsme v tomto spojeni ¢asto 1 z divodl tvorby dalSich obsahil pro televizni
vysilani, tak jedndme i mimo dané zapasy.

Jaka pravidla mate jakoZto zastupci médii dana od ligové asociace pripadné klubu, ktery
poirada dané utkani?

Zalezi na tom, zda jste hlavni vysilatel. Z pohledu reguli je benevolentni vymezeni prostoru pro
rozhovory. Pro televizni vysilani existuje tzv. bodovy scénaft, ktery urcuje, jak ptiblizn€ dlouhé
by mély byt rozhovory. Striktn€ dany ¢as vSak nedodrzujeme.

Jak se tedy méni vase pozice, pokud nejste hlavni vysilatel?

Pokud nejste hlavni vysilatel, tak zaleZi dost na daném klubu a také, jestli tym vyhraje ¢i
prohraje. DileZzitou roli hraji osobni vztahy s tiskovym mluvéim. Pokud nejste hlavni vysilatel,
jste jednim ze zastupct médii, ktefi ¢ekaji na respondenta, a tak je pravdépodobné, ze tiskovy
mluv¢i klubu jednoduse ptivede dva vybrané hrace podle svého ¢i klubového uvazeni.

Jak probiha vybér respondenta?

Béhem prvniho polo€asu konzultuji s tiskovym mluvéim, nebo zastupcem agentury, kterad
vlastni televizni prava, s kym by mél byt polo€asovy rozhovor. Polo¢asovy rozhovor by mél
s nékym, kdo vynikl v prvni ptli. Reportér a moderator se shodnou a reportér by mél mit
posledni slovo s vybérem respondenta. Chvili pfed koncem prvniho polocasu se dohodnu
s tiskovym mluv¢i nebo zastupcem agentury. Pokud nastane piekvapivy situace pied koncem
polocasu, ktera by méla zaznit v rozhovoru, tak se rychle ménime respondenta. Reportér
televize, kterd vysila, ma mit posledni slovo.

Stalo se Vam nékdy, Ze jste musel respondenta pro rozhovor shanét sam? Jak to ve vSem

pripadé komplikuje vykonani prace?
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Z nejvyssi soutézi se mi to obcas stava predevsim u nekterych moravskych klubi, kdy tiskovy
mluv¢i neni pritomen u hraci plochy. V takovém piipad¢ si shanim hrace sdm. Ten vas mtze
odmitnout, zaroven rezisér prenosu udili pokyny a tlaci na program.

Jak se pripravujete na konkrétné tento typ rozhovori pred danym zapasem?

Podle mého nazoru se nelze ptipravovat konkrétné. Spis zalezi poté v praxi na stylu pokladani
otazek, jestli sklouznete do obecnych klisé, ¢i dokazete pozménit projev a upozornit napiiklad
na né&jakou statistickou zajimavost, souvislosti, a tak dale. Dilezité je také se pfi rozhovorech
nebat hracu a jednoduse se ho ptat, co checete. Da se ocekavat, ze probéhne konfrontace nazort,
ale toho si je hra¢ védomy.

Proc si myslite, Ze tyto klisé vznikaji?

Kwvili jednoduchosti odvétvi. Preci jen sport je nenaro¢ny v tomto ohledu. Také z divodu
omezeného mnozstvi Casu, kdy nesmite pokladat dlouhé a slozité otazky.

I kdyzZ se snazite obménit sviij projev, tak sportovni slang a mluva mé také omezené mnozstvi
vyrazul a slovnich spojeni, jak danou situaci vyjadrit.

Sportovec je ovlivnén emocemi a ¢asto subjektivnimi pocity. Jak k nému pFistupovat,
abyste od néj ziskal potiebné informace?

Zalezi na lidském faktoru a vniméni sportovce. Jednoznacn€ se nesnazim rypat do hraci.
Reaguji mirng, ale to neznamena, Ze se nasledné nezeptam urcity dotaz. Konfrontace je potteba.
Pristupujete k rozhovorum s danou kostrou otizek?

V hlavé mam urcité dand témata, které by mély zaznit. S hra€em bych m¢l probrat danou
situaci, ale neni nutné probrat s kazdym vSechno. Vezmu si hrac¢e na jedno téma a trenéra
naptiklad na dal$i téma. Diilezité je nevymyslet vic dotazi.

Co je od vas pozadovano, abyste splnil svou praci, co se tyka rozhovoru na hraci ploSe?
Cist& v tom pienosu zaleZi na piitomnosti televizniho studia a jejich pozadavki. Pokud jsem na
obsahu rozhovorl zaznit.

Co pro vas predstavuje v polo¢asovych a pozapasovych rozhovorech nejvétsi askali?
Nejveétsi uskali nastava asi ve chvili, kdy nefunguje technika a musim improvizovat.

Mate od zaméstnavatele dany predpokladany ¢as rozhovoru?

Ano, ten je ovlivnén naslednym programem, tudiZ mam omezeny cas pro rozhovory. Na rozdil
od 02 TV vysila Ceska televize i dalsi sportovni udalosti, a tak neni tolik prostoru tieba na
pozapasové rozhovory.

Jak nahliZite na bezprostfedni rozhovory na hraci ploSe?
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Polocasové rozhovory jsou mnohdy zbytecné, protoze se Casto stava (navic v Ceské nejvyssi
soutézi), ze hledate témata na silu, a hraci jsou v emocich a soustiedi se plné na sviij vykon,
které samoziejmée jeSté neni u konce.

Bezprosttedni dojmy po zapase jsou uzitecné a obohacuji pfimy pienos.

Dokazi i pres to podat divakovi podstatné informace?

Myslim, Ze dost zalezi na daném hragi a jeho schopnosti komunikace. Casto se stava, Ze jesté
pred tim, nez dojde k rozhovoru, tak mu tiskovy mluvéi mize sdélit, jaké dotazy ho piiblizné
cekaji a ve své podstaté ho na rozhovor piipravi. Pokud do toho rozhovoru vstupuje bez téchto
informaci, mohou vzniknout zajimavé odpovédi.

Co byste upravil na téchto rozhovorech?

Ja bych chtél napiiklad vzit hrace z obou tymi najednou, aby konfrontovali své dojmy. Pokud
by bylo o ¢em, mluvil bych jednoznaéné s hra¢em déle a fekl bych rezisérovi, at’ mi neché

prostor.
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11. Priloha ¢.2

Rozhovor s reportérem Ceské televize Davidem Kalousem

Ywr

Zasahuje zména vysilacich prav pro ¢eskou nejvyssi fotbalovou soutéz do obsahu daného
zapasového prenosu ¢i dramaturgie vysilaciho programu?

Vibec ne. Dramaturgii nebo obsah to neovlivituje. Obsah tvoii dramaturg daného pienosu a je
na ném, co se v pre-gamu objevi. De facto moderator studia po domluvé s reportérem. Vse
ovlivituje Casovy prostor. Protoze studia nemaji kviili dalSimu naSlapanému programu
pravidelny stejny cas.

Co je pro reportéra a redakci CT diileZité, aby zaznélo z st respondenta v polo¢ase a
nasledné po zapase?

Nejlépe konkrétni postiehy k jednotlivym hernim situacim, které mély vliv na zdpas. Rlzné
statistické zajimavosti a vyjadfeni k nim. Pak néjaké kratké hodnoceni a taky podle vyvoje
soutéze 1 pohled na vyvoj a predikci dalSich zapast. VétSina rozhovorli se pouziva ve
zpravodajstvi. Dohrano, Dohrano plus, Branky, body, vtefiny, zpravy atd.

Mate na zakladé probiranych témat pripravené urcité typy dotazi, které jsou
automatizované a po nichz spolehlivé muZete o¢ekavat obsahové vhodnou odpovéd’?

J& osobné ne. Otazky si pfipravuji na zakladé n&jakého vyvoje utkani a také vzhledem
k respondentovi. Prvni otdzka by neméla byt hned ,,atocna“, protoze jsou i trenéfi jeSitni a
arogantni. A pak uz by neodpovédéli na nic. A pak jsou 1 otazky, kdy chei slySet konkrétni
kariéry.

Podle jakych faktori si vybirate respondenta rozhovoru a existuje v Ceské televizi pevné
dané schéma (tj. napriklad o polocase zastupci obou muzstev a po zapase oba trenéri)?

O polocase 1 a 1 z kazdého tymu. Po zapase 1 a 1 hra¢ z kazdého tymu. Pak oba trenéfi a pak
jesté hra¢ utkani. Tady jsme nuceni. Kolikrat je pro nds hra¢ zapasu nékdo jiny, nez voli
fanousci. To je schéma liga. U zdpasit UEFA je schéma trochu jiné. O polocase se zivé
rozhovory ned¢€laji. Maximalné asistent trenéra. Po zapase jeden hrac super flash a pak ostatni
10 minut po ukonceni mezindrodniho vysildni. Respondenty si vybirame po dohod¢
s moderatorem. Tiskovymi mluv¢i a pii mezindrodnich zapasech i se zastupci UEFA. Kolikrat
vybrany hrad¢ nemuze zriaznych divoda. Je bud’ na dopingové kontrole, zranil se, byl
opakované v médiich ¢i nechce mluvit. TakZe nakonec reportér i nékdy jen ¢eka, koho mu

ptivedou.
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Co pro vas predstavuje v polocasovych a pozapasovych rozhovorech nejvétsi askali?
Nejvétsi uskali je vSe zvladnout technicky. VétSinou jsem odkdzany jen sam na sebe. Do
posledni vtefiny nevim, jestli hrac ptijde. A jestli to bude opravdu on. Tiskovi mluvci mnohdy
nefunguji. A spojka ze STESu, ktera to tam organizuje, to nemuze vzdy stihnout. Poloc¢asy jsou
lepsi. Zavér je tézkd bojovka. Kolikrat jsem si pro hrace Sel 1 sdm. Kolikrat neslySim vysilani
atd. To znamena, ze pak to je opravdu bezprostfedni rozhovor, udychany a i nepfipraveny.

Co délate v situacich, ve kterych se nemiZete spolehnout na své postiehy (napriklad
pokud jste nevidél zblizka Kkritickou situaci)?

Vétsinou reportér nema k dispozici monitor. A pokud to sleduje mezi lavickami 1 ¢asto nevidi
pres celé hiisté poradné situaci. Monitory nechce LFA (ligova fotbalova asociace), Pry se tam
chodi divat trenéfi a budi to emoce. Navic reportér hlida stfidani, zranéni a vSechno kolem.
Takze na samotny zdpas nemd uplné velky prostor. A tak se zpétné¢ podivdm na mobil,
posloucham, co fikaji komentatofi. Zeptam se do rezie, napiiklad kdo ptihral, upadl a tak. Nebo
si pomtzu online komentaiem na webu

Co si myslite, Ze potiebuje reportér k uspéSnému zvladnuti tohoto typu rozhovoru?
(Vlastnosti, znalosti, ...)

Pohotovost, rychly postieh, znalost vytecnosti respondenta, organizacni schopnosti. Protoze
rozhovoru samotnému piedchazi 1 komunikace s tiskovymi mluvéimi na téma a na co se ho
budete ptat, jak dlouho to bude trvat atd.

Jak se pripravujete na bezprostiedni rozhovory tohoto typu?

Na takového rozhovory se nelze jen tak pfipravit. Pomiize vam neustald praxe. Jednoduse si to
natrénovat.

Jaké jsou podle vas diivody toho, Ze je hrac pro Sirokou vefiejnost ¢asto tercem posméchu
svych nepresnych vyjadieni?

Myslim, Ze hraci vidi zapas v emocich a subjektivné ze svého pohledu. Nejlepsi by bylo, délat
ty rozhovory s néjakym casovym odstupem. Ale v programu na to neni ¢as. V Némecku,
Anglii, Polsku je jiny divak. Tam hltaji 1 studia a rozbory. U nas se lidi divaji na fotbal jen do
skonceni zapasu. Poté sledovanost prenosu pada. A to se tyka vSech televizi.

TakZe tfeba 20 minut po zépasu by hra¢ fikal néco jiného, mél to srovnané. Proto se lisi

vyjadieni hrace hned po zapase Zive a pak v mix zoné ostatnim novinafim.
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12. Ptiloha ¢€.3

Rozhovor s reportérem O2 TV Davidem SobiSkem

Pripravujete se na poloc¢asové a pozapasové rozhovory?

Piipravuji se na kazdy zapas zvlast. Ctu si klubové weby, internetova periodika, ob&as CTK,
protoze nikdy nevis, kdy se objevi informace, ktera ti pomutze. Divam se také na predchozi
zéapasy tymu, jejichz utkani budeme vysilat. S nim jsou spojené statistiky, jakou maji formu,
vitéznou série, a tak dale. Probirdme také uzitecné informace s kolegy a ma posledni ¢ast
ptipravy je na stadionu, kde se snazim byt dvé hodiny pied vykopem a zjist'ovat zajimavosti u
hracu.

PiSete si otazky na papir, nebo si je promyslite jen v hlavé?

Jak kdy, zavisi na zapasu. Ten mize byt po 25 minutach vicemén¢ rozhodnuty a ja uz vim, jak
bude vypadat polocasovy rozhovor a na co se budu ptat. Zaznamenavam si dilezité momenty
utkani, zajimavé Sance, od kterych se mizu odrazet pii svych otazkéach. Zapisky se také hodi,
kdyZ je v zapase prili§ atraktivnich momentt, a tak je pak velmi slozité si vSechny pamatovat.
Kdyz mam zapisky, vim, Ze se k nim miizu vzdy vratit. Pfi rozhovoru se vSak stava, Ze musim
1 improvizovat, protoZe respondent nemusi odpovédet tak, jak jsem si piedstavoval.

Jaky typ otazek v rozhovorech volite?

ZalezZi na pribéhu a vysledku zépasu. NejdiileZzitéjsi je pro mé prvni, otviraci otazka. Méla by
upoutat divaka, aby neptfepnul a presvédcil jsem ho, aby rozhovor sledoval do konce. Mam
urcitd pravidla, kterych se drzim, ale zarueny otdzky nemam. Snazim se jen vyvarovat
konfrontacim, protoze ty v nasem prosttedi vedou k nevoli respondentti. Bohuzel si také nékteti
trenéfi a sportovei nechtéji pfiznat chybu, lidé ji vSak vidi.

Na druhou stranu se snazim rozhovory ozivovat netradi¢nimi dotazy, které nejvice respondenta
uvolni, a nastavi tak pfijemnou atmosféru.

Miize se stat, Ze sportovec neni komunikaéné zdatny, co délate v takové situaci?

Mnohdy jsem upozornén na to, Ze sportovec neni komunikacné zdatny. Velmi U¢inné je s
takovym hracem absolvovat takovy rychlokurz pfed samotnym rozhovorem, kdy se s nim
snazim prohodit par slov na odleh¢eni, udé€lat si srandu, respondenti se zasméji a zjisSt'uji, Ze to
nebude tak neptijemné. Pokud vSak respondent odpovida stroze, musim improvizovat, ale kdyz
vidim, Ze je nasStvany a znechuceny, zbytecné ho u rozhovoru nedrzim, protoZe to neprospiva

ani jedné stran€. Na téchto rozhovorech se vSak Casto ukdze, jak kvalitni reportér.
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Ovliviiuje vybér tvych otazek, Ze jsou hraci nuceni odpovidat pod tlakem zaméstnavatele?
Nékolikrat se stalo, ze mi tiskovy mluv¢i fekl, abych se neptal na néco konkrétniho, a tak jsem
Rozumim, ze klubovi ptedstavitelé obCas chtéji hrac¢i pomoct. KdyZz uz ke mné na rozhovor
jdou, vim, Ze jsou od nich pouceni a poté také odpovidaji ve frazich a neurcité. Obcas je to
nutné i z toho diivodu, ze divak chce, aby ty informace zaznély, a také materialy pottebujeme
v redakci k dalsim potadim.

Ménite sviij styl otazek na zakladé toho, kdo je tvym respondentem?

Jednoznaéné. Podle zkusenosti dokazu jiz urcit, jak se kdo dokéaze chovat. Nekteti respondenti
jsou otevieni, objektivni a sluSni. Na druhou stranu jsou taci, ktefi klickuji a vyhybaji se
odpovédi. Proto u téchto respondentii volim jind slova, musim byt mirnéjsi a decentni. Stejné
tak je to i u hract. Podle povahy a emoci volim otazky.

Jste redakéné korigovan, popripadé omezovan, jaka volit témata rozhovoru?

Vsechny otazky si pfipravuji sam a nikdo mé z redakce neomezuje. Pokud mé nékdo koriguje,
je to jen tip na pfipadny dotaz. KdyZ uz, tak jsou to tviirci naSich dalSich potadl a magazini,
kteti potfebuji k produkci potadii. VEdi, Ze dané téma chtéji zahrnout, tak mi daji véd¢et a ja se
muzu hrace na to zeptat.

Jaka Kkritéria urcuji vybér respondenta?

V prvni fadé€ podle vyznamnosti hra¢ova vykonu. Pokud se mu dafi, vstteli gol, nebo je hlavni
postavou vitézstvi, tak je naprosto logické, Ze bude mym respondentem. Pokud se stane, zZe je
to utkani nevyrazné, matné a postrada zajimavé momenty, vybirdm si ¢asto pravé na zaklad¢

fecnickych schopnosti sportovct.
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13. Ptiloha ¢.4

Vladimir Grebennikov — reportér televize O2 TV

Popiste, jak probiha organizace rozhovoru pfimo na stadionu z pohledu vasi prace?
Méme dané Ctyfi rozhovory, které musi podle stanoveni zaznit. Je to jeden polocasovy
rozhovor, dva pozapasové rozhovory s trenéry obou muzstev a hra¢ zapasu. K ruce mam za
nasi televizi ,,floora manazera®, ktery tesi stiidani hract, ptedava informace do ptfenosového
vozu rezisérovi. Pomaha 1 pfi odchytavani hraci pro rozhovor spole¢né s tiskovym mluvéim
klubu.

Probiha vybér respondenta vzdy pies tiskového mluv¢iho?

Co se tyka prednich ¢eskych klubt jako Sparty, Slavie ¢i Plzné, tak vzdy. V nékterych dalSich
klubech ma tiskovy mluv¢i na starost dalsi organizacni véci, a tak ndm jen potvrzuje, abychom
si s floor manaZerem vybrali, koho chceme. V nékterych ptipadech mi pomaha i clovek z LFA,
ktery ma na starost 1 reklamni plochu. Nestihal bych sam shanét hrace po travniku, protoze
musim byt pfipraveny u tabule ke vstupu do pfimého prenosu. Reportér dava pozadavek a poté
je to bud’ tiskovy mluv¢i, nebo tito prislusni lidé, ktefi se postaraji o to, abych toho hrace dostal.
Urcuje ligova asociace pravidla medialnich aktivit na stadionu?

Je to dané smlouvu LFA s televizni spole¢nosti. Dokument, ktery posilame b&hem tydne
s pozadavky k utkéni jde ke klubu a také LFA. Hlavnim pravidlem pro LFA je ale, aby rozhovor
probéhl pred reklamni tabuli. Tuto zaleZitost si hlid4 pfisluSny zaméstnanec LFA.

Jak jako novacek vnimate pozici kamery pri téchto rozhovorech?

kameru spis jako kulisu. Zvlastni pocit pro me¢ nastava na stadionech, kdy jsou divaci na tribuné
velmi blizko tobé a upfené na tebe koukaji. Casem se ale od toho dokéaZes oprostit.

Co dalsiho pro vas predstavuje v polocasovych a pozapasovych rozhovorech nejvétsi
uskali?

Velmi neptijemnd je ozvéna ve sluchatkach, kdy slySim sam sebe se zpozdénim. DalSim
uskalim jsou technické problémy, kdy ti vypadava spojeni nebo nefunguje vibec. Poté jsou
stadiony, kde tfeba hlasatel vyvolava jména hraci ¢i rizné pokyny a j& pak nedostatecné slySim.
Takze nejvétsi uskali jsou pro me ta, ktera neovlivnim. Pfeci jen je to pfimy pienos a mize se
stat cokoliv, na co se nelze pripravit.

VSse ostatni se da ovlivnit a zdlezi na komunikaci zi€astnénych. Naptiklad Guelor Kanga ze
Sparty neposkytuje rozhovory v anglicting, coz mi sdéli tiskovy mluvci, takze se nestane, Ze by

mi pfiSel k rozhovoru a ja pfirozené na néj zacal mluvit anglicky.
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Dostavate od moderatora prenosu pokyny, co by mélo zaznit v rozhovoru?

Obcas se to stava s ohledem na obsah televizniho studia, ve kterém se o daném tématu chtéji
bavit s pfitomnymi experty, nebo také s ohledem na jiné televizni formaty, které pfipravujeme.
Jak si reportér dokaze hlidat predem stanoveny orientacni ¢as rozhovori?

Dost se orientuji podle poctu otazek, ale také mi i rezisér do sluchatka fekne, ze uz pietahuji.
Cas rozhovoru miize ovlivnit i ligovy program, kdy jako hlavni vysilatel pfechazime z jednoho
zapasu do druhého, které jsou od sebe v kratkém sledu, a tak dostanu pokyn z rezie, ze by ten
rozhovor mél byt tieba jen o dvou otazkach.

Co délate, kdyZ mate pripravena témata a smér rozhovoru, a hrac ¢i trenér vam je narusi?
A samoziejmé ze musim improvizovat. Zkusenostmi a praxi se vSak naucis tyto situace zvladat
lIépe. Tento typ rozhovort je velmi o vzajemné komunikaci a interakci. U nékterych osob
ptedpokladédm, jak by mohli k rozhovoru pfistupovat, a tak si pro jistotu pfipravim i zalozni
témata. Jednou z nejvétSich deviz prace reportéra je schopnost improvizovat a reagovat na
neptfedvidané situace.

Je prioritou obsah a dodrZeny ¢as i v pripadé, Ze respondent komunikuje velmi stroze?
Zalezi na citu ale také na zkuSenostech a odvaze reportéra, zda jit s respondentem do
kontroverzni debaty a snazit se ho pfimét k rozsdhlejSim odpovédim. Snazim se ale také vnimat
hracovu pozici, kdyz vim, Ze ho naptiklad ¢eka rozhovor po smolné poraZzce, a proto nechci byt
jizlivy.

Tyto rozhovory jsou piedev§im o praxi. Ze zacatku se ptaS jednoduché, kratké dotazy.
Postupem ¢asu se ucis, pozorujes rizné typy vedeni rozhovort, az si vefis vic a mizes se pustit

vvvvv r

i do slozitéjsich dotazi.

MEél jste z pozice reportéra vici hrac¢im respekt i z toho pohledu, Ze je to ve své podstaté
slavna osobnost?

KdyZ se k té praci dostanes, je to splnéni snu a urcitého cile v tvém osobnim Zivoté. V mych
zacatcich jsem vSak d¢lal pfedevs§im rozhovory mimo pfimé prenosy, kde se mi podafilo tento
respekt odbourat a pristupovat k hra¢lim s maximalni profesionalitou.

Jak nahliZite na polo¢asovy rozhovor, ktery je specificky v ¢eském prostredi?

Ptistup hract je k tomuto rozhovoru je odlisny oproti pozapasovému. Hraci si predevsim chtéji
splnit povinnost a mit tento rozhovor co nejrychleji za sebou. Tiskovy mluvei ti navic Casto
sd€luje, Ze si nepteje nékteré hrace, aby $li k rozhovoru. I emoce jsou odlisSné v poloCasu a po
jeho skonceni, kdy miize hrac situace vnimat subjektivné a odlisn€. Televizni spole¢nost tento
typ rozhovoru praktikuje, ale je to povinna nutnost.

Co rikate na bezprostiedni rozhovory na hraci ploSe?
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Mai to dvé roviny. Hra¢ k rozhovorim piichazi po narocném fyzickém vykonu, ovlivnén
emocemi. Pravdépodobné by si piél, aby tento rozhovor byl co nejkratsi. Dost ¢asto je zklamany
z porazky. Myslim si ale, ze prav€ emoce jsou na téchto rozhovorech atraktivni a
nenahraditelné. Je to specificky rozhovor i prostiedim, atmosférou.

Myslite si, Ze dokazi byt hraci autenticti a prirozeni?

Pokud se na to podivam z pohledu divaka, tak se mi zd4, ze pokud hra¢ fekne opravdu to, co si
mysli, tak to vyvola v médiich kontroverzi, ktera se miize otocit proti nému i celému klubu.
Tudiz se spis hlidaji a kdyz feknou zab&hlou odpoveéd’, ktera zni jako klisé, tak je to to nejlepsi
pro né€ 1 pro klub. Star$i hra¢i si samoziejme miizou dovolit vic.

Pro hrace je dalezité, aby komunikovali s médii na irovni, protoze je to soucasti sebeprezentace
a jejich vizitky, jakozto zndmé osobnosti. V zahranic¢i jsou si védomi, Ze je to soucasti jejich
prace. V klubu navic davaji nékolik rozhovort tydné, takze jsou na to zvykli.

Ptipada mi, ze si hraci obc¢as mysli, Ze to jsou média proti nim. Pfitom média chtéji slySet jeho

nazor.
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14. Priloha ¢.5

Ondrej Kasik — tiskovy mluvéi AC Sparta Praha

Jaké jsou podminky prace médii na fotbalovém stadionu?

Zastupci médii televize, kterd vysila pfimy ptenos, dostavaji specialni akreditace na jednotlivé
zapasy. Zadny jiny zastupce médii se nedostane do prostoru mezi stfida¢kami na hraci plochu.
Jaké regule dostava klub v ¢eské nejvyssi soutéZi ohledné médii od ligové asociace?
Regulemi ligové asociace je dano, ze se v prostorach mezi stfidaCkami miize pohybovat jediny
reportér. Pokud to porovndme napiiklad s mezinarodni fotbalovou asociaci UEFA, tak je
zajimaji predevsim dvé véci. Jsou to tiskova konference a poskytnuti potfebného mnozstvi
rozhovord.

Jak se to s mix zénou, jelikoZ v ¢eském ligovém prostiedi je to spiSe o rozhovorech na
hraci ploSe?

Mix zo6na je samoziejmé podle reguli UEFA mezi kabinou a vychodem ze stadionu. Hraci, kteti
se zapojili do utkani, maji potiebu projit mix zénou. UEFA ale nefesi ¢as v mix zén¢€, zatimco
u nas v ¢eskych médiich jsou hraci v mix zoén€ 10-15 minut.

Hlavni apel UEFA je na televizi, kterd si zaplatila za sledovani utkéni. Ta mé pfednostni pravo
na rozhovory a dalsi naleZitosti.

Urcuje ligova asociace také vymezeny prostor pro rozhovory?

Ligovéa asociace vymezeny prostor striktné neurcuje. Je zvyklosti mit reklamni plochu mezi
stiidackami. Zajimavé je, ze UEFA také rozliSuje ,,flash* rozhovory v mix zéné¢ a ,,super-flash*
rozhovory, které se odehravaji pfimo na hraci ploSe. Nicméné na hraci ploSe nevznika
v mezinarodnim duelem tolik rozhovori jako u nas.

Jak probiha prvni kontakt klubu s médii?

Klub a média si vétSinou den ¢i dva pred utkanim vyménuji dokument, ve kterém jsou popsany
vSechny poZadavky a naleZitosti k danému utkani. Médiim nabidneme pfesny harmonogram
déni pred zahajenim zapasu, aby se televize mohla pfipravit, zvlast’ pokud porddame urcité
ceremonidly zapasem. V harmonogramu je i napiiklad Cas zahdjeni kropeni travniku pted
zapasem, a tak dale. Tento dokument sdilime nasledné jak se soupetem, tak i s rozhod¢imi.
Jsou v tomto harmonogramu také stanovené urcité podminky, nebo je to Cisté na klubu,
jaké podminky si urci?

Média predevSim sdé€luji, kolik chtéji délat rozhovori a vjakém case na zakladé
ptedzapasového televizniho programu.

S kym nejvice komunikujete ohledné organizace rozhovori?
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Nejvice s reportérem, ktery je nasledné¢ na misté. Poté také s tzv. ,,floor* manazerem, coz je
produkéni zajistujici televizni aktivity média pfi daném utkani. Pro nas je dileZité, aby rezisér
dané televizni stanice znal harmonogram a na zaklad¢é toho mohla televizni stanice napiiklad
urcovat, kolik inzertniho ¢asu miize vénovat ve svém vysilani.

Jak probiha Zadost o rozhovor ze strany reportéra? Zapojujete se a jste
zprostiedkovatelem toho kontaktu, nebo je to ¢asto jen na reportérovi?

Zadny rozhovor nejde jinym prostiednictvim nez mou osobu tiskového mluvéiho.

Co se tyCe vybéru respondenta pro rozhovor. Zasahujete do této zadosti?

Stava se to nepravideln€. Mluvim s reportérem béhem utkéni a po vzajemny diskuzi se snazime
dojit ke jménu, které bude akceptovatelné pro ob¢ strany.

Sparta si napriklad nepfeje rozptyleni brankaid o polocase. Dale ddvame pozor i na mladé
hrace. Jednim z vérnych piikladi je Adam Hlozek. Po jeho vstupu do prvniho tymu jsme
ocekavali, ze pfijde zadjem médii. Po zépase nebyl problém, ale jak jsem fekl, nechceme hrace
zatézovat predevsim v polocase.

Zastupujete stanoviska klubu. Predavate zastupciim médii informace ohledné toho, co by
nemélo zaznit. Stava se, Ze nékterého z hraci nepustite k rozhovoru? Nebo on sam
odmitne.

Opét potvrzuji, Ze pro nas je zasadni rozdil mezi poloCasem a po skonceni utkdni. V polocase
zddame o minimum otazek a dbame na to, abychom nevyrusili hraCovu koncentraci. Kdyz si
vSimnete, tak polo€asové rozhovory jsou samy o sob¢€ vyjimecné v ¢eském prostiedi. V dalSich
evropskych soutéZich se totiz ptili§ nepraktikuji. Jinak ale Zadné dalsi restrikce vSak nejsou.
Pozorujete rozhovory po zapase, zda vSe probiha dle smluvenych podminek?

Nestojim pfimo vedle zuCastnénych stran a nekontroluji je. Snazim se jen hraci podat velmi
kratkou pfipravu na rozhovor. Nastinit mu mozZné otazky a pro¢ si média vybrala prave jeho.
Tato prace rozebira i komercionalizaci sportovcii ohledné toho, jak vystupuji ve vztahu
s médii. Probiha v klubu nauka o profesionalizace komunikace?

Snazime se piipravovat hraCe na otdzky na jednotlivé otazky. Dévat jim zpétnou vazbu, co
napfiiklad pfisSte fict 1épe a celkové jak reagovat. Bezprostiedni rozhovory jsou pro sportovce
kralovskou disciplinou, jelikoZ jsou pro né€j velmi emocné naro¢né. Klub tedy podava hractim
informace, aby zvladali rozhovory spravné.

Jak na tuto “vychovu” nahlizi klub? Chrani své zajmy z pozice zaméstnavatele, nebo to
jde ruku v ruce s uchovanim jakési personalni znacky toho sportovce?

Samoziejmé oboji. Hraci jsou vSak postupem ¢asu mnohem zkuSenéjsi a komunikuji s médii

podle svého nejlepsiho minéni.
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Jakozto klub s velkym dosahem, predpokladate, Ze média chtéji ziskat zajimavé
informace. MiiZe se to pak odraZet i v projevu hrace a jeho odpovédich?

Kdyz se rozhovor zabyva nécim jinym nez zapasem, muze dojit k thybnym odpovédim. Pokud
se rozhovor zabyva otazkami k zapasu, situacim z né&j, tak si myslim, ze nevznikaji situace,

které by pak byly kontroverzni a neptirozené.
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15. Ptiloha ¢.6

Michal By¢ek — tiskovy mluv¢i SK Slavia Praha

Jaké jsou podminky prace médii na fotbalovém stadionu, jelikoZ pravidla ligové asociace
jsou dost stru¢né popsané?

Pravidla pro bezprostfedni rozhovory na hraci plose pfesnéji urcend nejsou. V této chvili je to
predevsim na domluvé klubu s televizemi. Aktudlné se tim LFA (Ligova fotbalova asociace)
zabyva, dokonce vznikaji i nejnovéjsi manualy. Rozhod¢i se na predzapasové porad¢ ptaji, zda
je pritomen tiskovy mluvci klubu, protoze ne vzdy tomu tak je. Pokud chceme jako kluby
podavat médiim urcity servis, tak je pozice tiskového mluvéiho nesmirné dilezitd pro tyto
aktivity. Pro reportéra je nediistojné, aby chodil po hraci plose a shanél hrace pro rozhovory.
Pro UEFA jsou medidlni vystupy naprosto klicovy segment, i proto tomu vénuji maximalni
pozornost nejen, co se ty¢e danych pravidel.

Ligova asociace urcuje spiSe podminky prace médii v mix zéné. Nicméné bezprostiredni
rozhovory na hraci ploSe do tohoto vymezeni nezasahuji. Urcuji si tedy podminky kluby?
Rozhodnuti je pfedevsim na klubu a domluvé s médii. Podle zvyklosti se tyto rozhovory dé&ji
na hraci ploSe ve venkovnim prostredi i divodu esteti¢nosti zdbérti. Poté jsou vyjimky, které se
tykaji naptiklad venkovnich zapasi, kde prostiedi nemusi byt obzvlast po nasi vyhte pratelské,
tak se rozhovor mize dit na odliSném misté, kde nehrozi riziko nebezpeci.

Co se ty€e UEFA, byvaji bezprostiedni rozhovory i dale od stfidacek, ale to je pfedevsim z toho
plose.

Jak probiha prvni kontakt klubu s médii?

Diky tomu, Ze naSe zapasy vysild pravidelné pfedevsim televizni stanice O2 TV, tak tam
probiha osv€dEend a pratelskd komunikace, kdy zastupce médii rozesila dokument, co televizni
spole¢nost pozaduje. V den zapasu komunikuji s reportérem a ,,floor* manazerem, jak to bude
vypadat béhem 1 po zépasu.

Urcujete médiim dalsi specifické podminky?

Sdilime s médii pfedev§im harmonogram utkani. I v tomto ohledu se zlepSila na zakladé LFA
komunikace klubi s médii.

Lisi se komunikace médii s ostatni kluby v Ceské nejvyssi soutézi, které nejsou tak casto
v primych televiznich prenosech?

Rozdil bude ptedevsim v tom, Ze pfedni kluby Slavia, Sparta ¢i Plzen vysilaji televizni stanice

velmi Casto, zatimco ostatni kluby tolik ne. TakZe ta komunikacni vazba neni takova. Dale
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naptiklad v praci tiskového mluvciho, ktery nemusi béhem utkdni byt pfitomen na hraci plose.
Témto zalezitostem se vSak i ve spolupraci s LFA ptedchézi.

Co se tyce pozice tiskového mluvéiho. Miate na starost predev§im organizaci a
zprostiredkovani rozhovoriu pro reportéra?

I kdyz mam ve Slavii na starost cel¢ marketingové oddé€leni a téch ukoltt mém logicky vice, tak
stale je organizace rozhovorti v poloCase i po zapase pro m¢ primarni zalezitosti. Dale na to
navazuji rozhovory v mix zon¢ a tiskové konference. Nikdy se nestane, zZe by rozhovor nesel
pies mou osobu tiskového mluvciho. Zainym piikladem je pro nas pravé UEFA, kde je pozice
tiskového mluvciho nejzdsadnéj$i pozici v komunikaci s klubem. Zajimavosti z nedavné
zkuSenosti z Ligy mistrt bylo i to, kolik zastupcti klubu se pohybuje na hraci plose, jen aby
ziskali hrace k rozhovoru, zatimco u nés jsem tuto organizac¢ni funkci obstaraval ja.

Jak probiha komunikace s reportérem, co se ty¢e vybéru respondenta?

Obecné plati predevsim pro O2 TV, Ze si vybird k rozhovoru muZze zapasu a trenéra. Vybéer
respondenta konzultuji s reportérem piedevsim béhem zapasu. Ve vyjimecnych ptipadech se
stava, ze média pozadaji o daného hrace jiz pred utkani ptedevsim z diivodu jubilei, zajimavych
prib¢ht, a tak dale.

Stava se, Ze dostanete z klubu informace o tom, Ze by nemél jit k rozhovorim z riznych
divodu urcity hrac?

Jsem s hraci v dennim kontaktu, takZe je znam velice dobte. Takze dokazu odhadnout, kdo se
neciti jit k rozhovoru za ur¢itym podminek, a tak se snaZim najit vhodného hrace. Nicméné
momentalné ve Slavii nejsou hraci, ktefi by méli negativni vztah k médiim. VSichni jsou zde
velmi profesionalni, a zaroven je to soucasti jejich smluvnich podminek.

Snazite se jako klub vyhybat se kontroverznim situacim v rozhovorech?

Dulezita je pozice reportéra. Pokud je to ¢lovek, ktery dokdze vnimat dany sport i z hracské
perspektivy a dokéaze se vcitit do té pozice, tak by kontroverzni situace nemély vznikat. Stane
se, ze v zapasech vznikaji kontroverzni situace. V téchto ptipadech se pak pii vybéru hrace
snazim tomu danému hraci vysvétlit objektivni podstatu kontroverzniho momentu (on to mohl
ze hfisté vidét jinak, neZ tomu tak bylo z televiznich opakovanych zabért).

Probiha v klubu profesionalizace komunikace?

Diskutuji o komunikaci s médii s hraci v osobni roviné. Domlouvam se i s trenérem. Jednim
z ptikladl byla situace ohledné Jana Matouska, ktery se po skvélych vykonech v Pfibrami a
nasledném prestupu k nam do Slavie stal pro média zajimavym respondentem, tak jsem se
dohodl s trenérem, Ze poskytne médiim uvodni rozhovor a pak mu dame klid, aby se mohl

soustiedit predev§im na své vykony, aklimatizaci v klubu a pokofe.
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MuzZe byt profesionalizace komunikace diivodem ztraty autenti¢nosti s médii?

Snazim se hractim vstipit, aby mluvili kultivované, gramaticky spravné. Jednoduse feceno, aby
to mélo hlavu a patu. Zaroven by méli byt autenti¢ti. Pokud je zde ozehavé téma, na které ma
klub urcité stanovisko, tak to hracim sdéluji, ale to se momentalné déje jen ve vyjimecnych
piipadech.

Dostavate vytky ze strany hracu ohledné rozhovora?

Mame Stésti, Ze v momentalni situaci, kdy se ndm predevsim dafi, tak nemusime fesit vyrazné
problémy. Samoziejmé existuji hraci, ktefi nemaji ptili§ dobré vztahy s médii. Pokud se
v ndvalu emoci stane, Ze se hraci nelibily dotazy, tak mi to sdéli, ale nejsou to prosby v tom

smyslu, Ze by uz nechtéli poskytovat rozhovory.
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16. Ptiloha ¢.7

Tomas Vaclik — brankar FC Sevilla a ¢eské reprezentace

rvrw

Jak nahlizi§ na polocasové a také pozapasové rozhovory na hraci ploSe Cisté z pohledu
sportovce, ktery je tésné po fyzickém vykonu?

Od zacatku své kariéry to vnimam jako soucast mé prace, kterou je potieba splnit. Pro média i
televizni spolecnosti je nds pohled zajimavy a atraktivni.

Ovliviiovaly formu tvé vypovédi vitézstvi a prohry?

Stoprocentné. VZdy se mi délaly rozhovory lépe, kdyZ jsme vyhrali, a naopak kdyZ jsme
prohrali.

Jaky maji hraci vztah k médiim a celkové témto povinnym medidlnim aktivitim? I
napriklad v porovnani se zahrani¢im.

Myslim si, ze vSichni to berou velmi zodpovédné jako soucast povinnosti, které od klubu
dostavame. Samoziejmé, ze n€ktefi hraci chodi radi pfed kameru, ned€la jim to potize, nékteti
maji radsi soukromi. V klubu ale mame napftiklad rozpis, kde se sleduje pocet rozhovort a
medialnich aktivit tak, aby to bylo vyvazené mezi vétSinu hrac.

Ménil se tviij projev viié¢i médiim pri téchto rozhovorech béhem kariéry?

Jednoznacné. Béhem kariéry jsou hraci zkusSené;si, védi, jak maji reagovat. Moc dobie vi, co
by neméli tikat, co se hodi ¢i nehodi.

Co té dokazalo rozcilit co se tyce interakce s reportérem?

Nic konkrétniho mé v kariéfe neroz¢ililo. Nejhorsi jsou vSak ty otazky, kde si reportér ve své
podstaté sam odpovi a pak ¢eka od toho hrace néjakou smysluplnou odpoveéd’. Na to vSak Casto
nejde nijak 1épe zareagovat.

Déava klub hrac¢im zpétnou vazbu k tomu, jak maji pisobit viici médiim?

V klubu jsou na to lidé, kteti to maji v popisu prace. Upozoriiuji nds na rizna témata, o kterych
by nebylo vhodné hovofit, nebo ta, kterda by se méla komunikovat intern€. Celkové se na to
v naSem prostiedi velmi dba, protoze ty rozhovory maji obrovsky dosah.

MysliS si, Ze “profesionalizace komunikace” muZe hra¢im ubirat na prirozenosti?
Stoprocentné. Jak jsem fikal, rozhovory maji az celosvétovy dosah a jejich obsah se Casto fesi.
Ubira to na pfirozenosti hrace, ktery se podvédomeé hlida, aby netfekl néco kontroverzniho.
Dokazal jsi reagovat jinak s ¢asovym odstupem? Napriklad v pozapasovém rozhovoru a
pak na tiskové konferenci?

Myslim si, Ze ano. Dokazu si utfidit mySlenky, zklidnit se po emotivnim zapasem a reagovat

1épe.
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17. Priloha ¢.8

Lukas Vacha — hra¢ AC Sparta Praha

rvrw

Jak nahlizi§ na polocasové a také pozapasové rozhovory na hraci ploSe Cisté z pohledu
sportovce, ktery je tésné po fyzickém vykonu?

Za mé jsou bezprostiedni rozhovory docela narocné, protoze je fotbalista ovlivnén emocemi, a
ne zrovna kazdy je schopen zhodnotit konstruktivné vyvoj utkdni. Nicméné mné to nikdy
nevadilo.

Ovliviiovaly formu tvé vypovédi vitézstvi a prohry?

Jednoznacn€. Myslim si, ze tohle je stézejni faktor, ktery ovliviiuje rozhovory. Nékdy bylo
slozité vSak predstupovat pted média po narocném, a predevsim prohraném zapasu.

Jaky maji hraci vztah k médiim a celkové témto povinnym medidlnim aktivitam? I
napriklad v porovnani se zahrani¢im.

V Ceské republice jsme udélali velky pokrok, co se tyée medialnich aktivit. O hrace a kluby je
vetsi zajem. Samoziejme néktefi hraci nemaji radi rozhovory, néktefi jsou ale komunikativni a
nemaji problém predstupovat pred média.

Ménil se tviij projev viié¢i médiim pri téchto rozhovorech béhem kariéry?

Ano, ménil. Davam si pozor na nékteré odpoveédi. Myslim si vSak, Ze diky zkuSenostem se
dokazu vyjadfovat upfimné a neschovavat se za fraze.

Co té dokazalo rozcilit co se tyce interakce s reportérem?

Nevzpomindm si, Ze by mé néco vyloZené roz¢ililo. Nejvetsi nepiijemnosti vidim spiSe v tom
cekani a zdrzeni naptiklad o poloCasové piestavce, kdy se jako hrac chci spise koncentrovat na
zépas a pripravit se v kabin¢ na dali prabeh utkani.

Déava klub hrac¢im zpétnou vazbu k tomu, jak maji pisobit vii¢i médiim?

Jednozna¢né. Méame predsezonni Skoleni, kde se probiraji tyto PR komunikacni zaleZitosti.
Vzdy to tedy probih4 pod néjakou domluvou od lidi z klubu.

MysliS si, Ze “profesionalizace komunikace” muZe hra¢iim ubirat na prirozenosti?

ZaleZi na charakteru a komunikace hrace. Kazdy se dokaZe prezentovat jinak. Myslim si vSak,
Ze prave ta zpétna vazba slouzi k tomu, aby hraci byli pfirozeni a uméli vhodné komunikovat.

Dokazal jsi reagovat jinak s ¢asovym odstupem? Napiiklad v pozapasovém rozhovoru a
pak na tiskové konferenci?

Casovy odstup mi uréité pomiZe v tom, Ze si pieberu v hlavé to, co se stalo. Vidim pak
v opakovanych zab¢rech rizné sporné situace, a dokazu pak tedy na né lépe reagovat napiiklad

na tiskové konferenci.
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18. Ptiloha ¢.9

Pavel Horvath — byvaly profesionalni hra¢ FC Viktoria Plzen

rvrw

Jak nahlizi§ na polocasové a také pozapasové rozhovory na hraci ploSe Cisté z pohledu
sportovce, ktery je tésné po fyzickém vykonu?

Vibec s tim nemam zadny problém z pozice hrace. Myslim si, ze je to pro divaky velice
atraktivni.

Ovliviiovaly formu tvé vypovédi vitézstvi a prohry?

Jednoznaéné. Pokud se ti dafi a vyhravas, tak ochotné¢ dévas rozhovory. Naopak, kdyz
prohrajes, tak to mize byt az nepiijemné.

Jaky maji hraci vztah k médiim a celkové témto povinnym medidlnim aktivitim? I
napriklad v porovnani se zahrani¢im.

Zalezi dost na povaze hraci. Nékomu rozhovory nedélaji zadny problém a pfed kameru
predstupuju rad. Pro nékoho to opravdu neni chvile, kdy by se citil komfortn¢, jesté kdyz do
toho pfipoctu neuspéch v zapase.

Ménil se tviij projev vii¢i médiim pri téchto rozhovorech béhem kariéry?

Cim jsem byl starsi, tak tim se ty rozhovory opakovaly. Samoziejmé poznavas, jak reportéfi
formuluji otazky, mnohé se také Casto opakuji. Ty reakce se postupem ¢asu méni a uz piiblizné
vi§, jak zhruba odpovis.

Co té dokazalo rozcilit co se tyce interakce s reportérem?

Roz¢ilit mé dokdze, kdyZz odpovim na néjakou otazku, a vzapéti dostanu prakticky stejnou
otazku akorat v jiném znéni. Kdyz bych m¢l ale fict konkrétné, tak mé nejvic Stvaly otazky, ve
kterych jsem mél popsat danou situaci. Naptiklad, jak si vidé€l sviy gol.

MysliS si, Ze “profesionalizace komunikace” muZe hra¢im ubirat na prirozenosti?

Pro fanousky je lehce rozpoznatelné, pokud klub dédva hractm urcitou zpétnou vazbu a ti kluci
daleko vice pfemysli nad reakcemi.

Dokazal jsi reagovat jinak s ¢asovym odstupem? Napriklad v pozapasovém rozhovoru a
pak na tiskové konferenci?

Jednoznacn€. KdyZ jdu na rozhovor tfeba hodinu po zédpase, tak ta reakce je samoziejmé
odli$nd. Dokazu se uklidnit, pfemitnout si v hlavé dané situace a promyslet si své ptipadné

reakce.

61



