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Anotace

Tato bakalafska prace se zabyva zpravodajskym komiksem, ktery publikuji redaktofi on-
line zpravodajstvi Ceské televize na webu CT24 od 20. kvétna 2019. Tento format v sobé
propojuje komiks s televiznim zpravodajstvim a ma ptildkat mladé publikum k obsahu
vyrabénému Ceskou televizi. Koncept zpravodajského komiksu spodiva v tom, Ze se
z reportazi odvysilanych v pofadech Ceské televize za pomoci modernich technologii
vyrobi né€kolikastrankovy komiks. Tato prace v praktické casti mapuje proces vyroby
zpravodajského komiksu, ktery je diky mobilni aplikaci zna¢né zrychleny. Dale je v ni
popsano, kdo se na jeho vyrobé podili a jakd témata jsou v ném zobrazovana. Hlavnim
cilem prace je vSak zjistit, jestli zpravodajsky komiks opravdu ¢tou mladi lidé, jimz je
primarn¢ urcen. V kontrastu se zakladnimi hodnotami zpravodajstvi, které zpravodajsky
komiks musi spliiovat, protoze vychazi jako obsah produkovany vefejnopravni instituci,
stoji urcitd uméleckd kritéria kladend na komiks jako takovy. I t€émito odliSnymi aspekty
obou zanrt se predkladana prace zabyva. Soucasti teoretické Casti prace je i strucna
historie komiksu v Zurnalistice a proména prezentace obsahu Ceské televize na internetu a

socialnich sitich v ndvaznosti na stale vétsi vyznam sitovych médii.

Annotation

This bachelor's thesis concerns News Comics, which online journalists from Czech
Television have published on the CT24 website since 20th May 2019. This format
connects comics and television news and its main purpose is to attract a young audience to
the content that Czech Television produces. The concept of News Comics consists of
journalists choosing television news reports from broadcasted news programs and
transforming them into multi-paged comics. This bachelor's thesis practically covers the
process of producing News Comics, which has accelerated considerably because of using
mobile application. Furthermore, I mention all of the staff members who are involved in
the process of production and I describe what topics News Comics cover. The main
purpose of this thesis is to confirm whether or not the targeted young audience is truly

reading News Comics. Additionally, I ask if the artists behind the comics are meeting the



central values of the news alongside their artistic freedom. This thesis explores the
different aspects of the two genres. Another part of the bachelor's thesis includes a brief
history of comics and the transformation of Czech Television news content towards digital

media with the growing presence of technology.
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Uvod

Televizni zpravodajstvi v linearni podobé sleduji v Ceské republice star$i vékové skupiny
obyvatel. Ceska televize se dlouhodob& snazi upoutat pozornost mladsich divaka
pouzivanim zajimavych formatii a publikovanim obsahu na internetu a svych socialnich
sitich. V roce 2019 spustila projekt zpravodajského komiksu, jenz ma za cil dostat mladsi
publikum k obsahu, ktery zaméstnanci této vetejnopravni instituce tvoii. Televize dnes pro
zvySeni sledovanosti a prilakani mladsich generaci pouzivaji rizné postupy, ale s formatem
komiksu v televiznim zpravodajstvi se autorka této bakalarské prace dosud nesetkala, a
proto se rozhodla se mu vénovat podrobné;ji.

Zpravodajsky komiks Ceské televize vznika ponékud nestandardnim zptisobem za pomoci
mobilni aplikace a pocitatového programu, ¢emuz se piedkladana prace vénuje.
Hypotézou této prace je, zda format komiksu ptitahuje mladsi publikum, protoze i to bylo
diavodem vzniku zpravodajského komiksu. Hypotéza bude ovéfena skrze hloubkové
rozhovory a dotaznikové Setfeni. Pfedmétem zkoumani budou samotné komiksy, které
vychazi na webu CT24. Vyzkumné otazky této prace jsou: jak vznikd zpravodajsky
komiks, jaka je jeho tematicka agenda a zda je komiks vhodny pro zpravodajstvi. Déle se
tato prace bude zabyvat tim, zda format komiksu vhodny pro televizni zpravodajstvi,
protoze zakladni principy zpravodajstvi a komiksu se v nékterych smérech mijeji. Komiks
se sice objevoval v prvnich novinach a Casopisech pravé za ucelem zvyseni atraktivity
obsahu a Ctenosti, nicméné dnes jako svébytny umélecky zanr nemusi zcela odpovidat
pravidliim zpravodajstvi.

V hlavnim cili prace se autorka této prace odklonila od svého plvodniho umyslu
nastinéném v tezi. Pivodné chtéla zjistit, jak se liSi zpravodajstvi ve formé televiznich
reportazi a ve formé komiksu. Zpravodajsky komiks se po obsahové strance od pivodni
televizni reportaze neli§i, protoZze vyuziva stejny obrazovy material i text. Zkoumat
odli$nosti se tedy jevilo jako zbytecné. Toto rozhodnuti zna¢né€ ovlivnilo 1 postup vyzkumu
v praktické Casti prace.

Teoretickou ¢ast se autorka po kratké uvaze rozhodla rozsitit o kapitolu, ktera se vénuje
zpravodajstvi a zejména tvorbé televizni reportdZe, jelikoz je to nezbytné pro
porovnani a pochopeni rozdilii mezi komiksem a televizni reportazi. Dalsi rozSifeni teze

v teoretické Casti se tyka vyvoje Ceské televize, ktera v ramci mediamorfozy rozsituje svij



obsah i na internet. Tato kapitola popisuje také vyvoj portalu CT24, kde vychazi
zpravodajsky komiks. Nékteré kapitoly se autorka prace rozhodla reorganizovat.

V tezi sice autorka prace uvedla, Ze se v praktické ¢asti bude vénovat obsahové analyze
komikst a reportazi, jez pak navzajem porovnd, nicméné to se béhem vyzkumu ukézalo
jako mylnd uvaha, protoze zpravodajsky komiks je doslovnym piepisem reportaze. Zvolila
tedy jiny postup vyzkumu a komiksy ve sledovaném obdobi Sesti mésicii roztadila do
kategorii podle tématu. V ramci kvalitativniho vyzkumu byl proveden rozhovor se
zaméstnanci Ceské televize a poté také s komiksovym teoretikem z Akademie véd Ceské
republiky. Nasledné bylo do kvantitativniho vyzkumu navic zafazeno dotaznikové Setieni
kvlili nedostatku informaci o samotnych cCtendfich zpravodajského komiksu. Vysledky
dotazniku byly pro vyzkum dutlezitou informaci o ¢tenafich zpravodajského komiksu.
Bohuzel se nepodatilo ziskat velky vzorek dotazovanych, coz ziskané vysledky ponékud
relativizuje. Pfi vyzkumu a samotném psani prace se autorka s jinymi problémy nesetkala.
Odborna literatura, zniz cerpala, velmi dobfe nastiiuje funkci a zdkladni principy
zpravodajstvi a komiksu. O propojeni komiksu a zpravodajstvi v dneSni dob¢ autorka této

bakalarské prace zadné informace ¢i odborné publikace nenasla.



I. Teoreticka Cast

1 Definice komiksu

Teorii komiksu a jeho samotnou definici se zabyvalo mnoho autorid. Piesto v odbornych
publikacich nelze dohledat jednu univerzalni definici komiksu, na které by se shodli
vsichni. Definovat komiks se pokusil britsky historik uméni David Kunzle, o némz se
zminuji autofi publikace V panelech a bublinach. Kunzle ve své knize The Early Comic
Strip stanovil nékolik zasad, které by mél komiks z jakéhokoliv obdobi spliovat.
V komiksu by se podle n¢j mély objevit sekvence od sebe oddélenych panelt, kde obraz
pfevazuje nad textem. Dale musi byt komiks otiStén v médiu, které je snadno
reprodukovatelné. A v neposledni fadé musi komiks vypravét piibsh.! Pongkud $ifeji
definuje komiks americky komiksovy tvirce Scott McCloud. ,, Zamérna juxtaponovand
sekvence kreslenych a jinych obrazii, urcena ke sdélovani informaci nebo k vyvolani
estetického proZitku. > Zde zmitiuje McCloud juxtapozici, v niz tkvi zasadni rozdil mezi
filmem a komiksem, které jsou si v mnoha vécech podobné. Oba lze povazovat za
sekvencni uméni. U filmu ¢i animace jsou rdmecky s obrazky také vedle sebe, ale promitaji
se na jeden prostor. V komiksu je to vSak jinak, kazdy panel ma své misto — prostor je zde
tak dalezity jako u filmu Gas.’ Francouzsky spisovatel a autor mnoha publikaci o komiksu
Thierry Groensteen definuje komiks jako ,narativni druh s vizualni dominantou’. U
komiksu je pro n¢j dalezita ikonicka soudrznost, v niz jsou za sebou do jedné sekvence
fazeny obrazky v ur&itém sledu a s uréitymi vzajemnymi vztahy.* Univerzalni definice
komiksu se tak hleda velmi tézko. Z vyse uvedenych definic je ziejmé, ze by komiks mél
byt sestaven z logicky za sebou setazenych kreslenych sekvenci, ktera by ¢tenati méla
pfinést informaci a také esteticky prozitek. Komiks se také vyznacuje svymi specifickymi

znaky, o kterych se zminim v dalsi kapitole.

" KORINEK, Pavel, Martin FORET a Michal JARES. V panelech a bublindch: kapitoly z teorie komiksu. Praha:
Akropolis, 2015, s. 30. ISBN 978-80-7470-113-9.

2 MCCLOUD, Scott. Jak rozumét komiksu. Praha: BB art, 2008, s. 9. ISBN 978-80-7381-419-9.

* MCCLOUD, Scott. Jak rozumét komiksu. Praha: BB art, 2008, s. 7. ISBN 978-80-7381-419-9.

* GROENSTEEN, Thierry. Stavba komiksu. Bmo: Host, 2005, s. 196. ISBN 80-7294-141-0.



2 Stavba komiksu

Pro lepsi pochopeni, jak komiks funguje a co ho vlastné tvofi, se v této kapitole zamétim
na nékteré prvky pro komiks typické. Jednim ze zdkladnich prvkid tvoficich komiks je
panel. Jedna se nejcastéji o obdélniky ohrani¢ené carou, jez od sebe odd¢€luji jednotlivé
sekvence komiksu. Kazdy tviirce panely sestavuje na strance do miizky, kterd je bud’
pravidelna, nebo rozvoln&na a s niz autor pracuje podle svého.” Mezi panely se ob&as
nachazi prazdny prostor oznacovany v teorii komiksu jako mezera, jeZ je dle McClouda
charakteristickym rysem komiksu. V tomto prazdném prostoru nechava autor na ¢tenarovée
fantazii domysleni, co se odehrdlo mezi dvéma panely. Toto se tyka pouze mezery ve
vertikalnim sméru.®

V panelu se nachdzeji dvé slozky — obrazova a textovd. Text je pravé jednim
z distribuCnich kanali, skrze néz =ziskava cCtenaf informace. Martin Foret v knize
V panelech a bublindch rozdélil text v komiksu do &étyf riiznych typt.” Repliky postav se
nachazi v dialogizovanych okénkéach, ktera se nazyvaji bubliny a obvykle maji tvar elipsy a
vychazi zust mluv¢iho. Text v nich by mél znazornovat mluvenou fe¢ a emoce, ale
spole¢né s mimikou muize vyjadfovat 1 vnitini mysleni postav a jejich emoce. Zalezi také
na grafické podob¢ pisma, kterou autor zvoli — 1 tou se daji vyjadfit naptiklad emoce.
Existuji vSak i komiksy bez bublin. Bublina mize svym tvarem znacné ovlivnit vyznam
textu vni.® Do d&e komiksu oblas zasdhne i samotny vypravéé a jeho vypovédi se
vétSinou nachazi v bublindch s neutrdlni barvou, které autofi umistuji do hornich nebo
dolnich okraji panelu. VétSinou nesou informace o Case, ale nékdy mohou byt i rozsahlejsi
a zasazovat panel do déje komiksu. Tietim typem textl v komiksu jsou zvuky, které se
zobrazuji graficky, nejsou ohrani¢ené¢ bublinami, ale jsou soucasti obrazu. Posledni
textovou slozkou, se kterou se Ctenaf miZze v komiksu setkat, jsou zobrazovaci texty;

v v . , o r ;. 9 r oy
v tomto piipad€ se jedna se o riizné napisy.” Grafickému zapracovani textu do obrazu se

> KORINEK, Pavel, Martin FORET a Michal JARES. ¥ panelech a bublindch: kapitoly z teorie. Praha: Akropolis, 2015,
5. 391. ISBN 978-80-7470-113-9.
8 MCCLOUD, Scott. Jak rozumét komiksu. Praha: BB art, 2008, s. 92. ISBN 978-80-7381-419-9.

" KORINEK, Pavel, Martin FORET a Michal JARES. V panelech a bublindch: kapitoly z teorie. Praha: Akropolis, 2015,
s. 155. ISBN 978-80-7470-113-9.

¥ KORINEK, Pavel, Martin FORET a Michal JARES. V panelech a bublindch: kapitoly z teorie. Praha: Akropolis, 2015,
s. 386. ISBN 978-80-7470-113-9.

? KORINEK, Pavel, Martin FORET a Michal JARES. ¥ panelech a bublindch: kapitoly z teorie. Praha: Akropolis, 2015,
s. 155-156. ISBN 978-80-7470-113-9.



odborné tika lettering. V USA se mu pted nastupem pocitact vénoval specialni pracovnik,
vie se délalo ruéné pomoci pera a §tétce.'’

Obraz je jedna z véci, které ¢tenare na komiksu upoutaji. Potvrzuje to i komiksovy teoretik
Scott McCloud, ktery upozorfiuje na vyznam ikonu, ktery pomahd k vétsi identifikace
Ctenafe s komiksovym hrdinou. Pokud se vétsi pocet Ctenarftt dokaze identifikovat
s postavou, bude podle n¢j dany komiks cist vice lidi. Uvedl to na piikladu komiksu
Tintinova dobrodruzstvi — hlavni postava Tintin je podle McClouda hodné¢ ikonické oproti
realistickému pozadi v komiksu. Podobny zplisob, jak pfilakat divaky, pouZival naptiklad 1
Walt Disney u svych postav. Komiksovi autofi pii kresbé postav pouZivaji karikujici
prvky.'' Thierry Groensteen povazuje ptitomnost postavy za jeden z atributi komiksu, i
kdyz ptiznava, ze lze vytvofit komiks, kde jsou pouze objekty nebo kde se postava
projevuje jen skrze verbalni naraci.'” Kazdy kreslit ma sviij osobity styl kresby, McCloud
uvadi napiiklad expresionisticky styl Arta Spiegelmana v komiksu Vezni planety
vkontrastu s volnymi linkami postavy Stry¢ka Skrblika od Carla Barkse."
Charakteristickym prvkem komiksu je jeho barva. Uz prvni masové Sifeny komiks
Zlutasek (Yellow Kid) si ziskal své ¢tenafe tim, Ze hlavni postava byla odéna do zlutého
obleCeni. Dnes existuji jak komiksy Cernobilé, tak barevné. Barevné slozce komiksu se
vénuje vytvarnik a v americké mainstreamové produkei se tento proces nazyva koloring.'*
Pokud se na tvorbé komiksu podili vice osob, jednou z nich je scéndrista, ktery ma na
starosti textovou Cast komiksu. Za grafickou podobu komiksu je zodpovédny vytvarnik.
V americkém prostiedi se na masové produkci komikst Casto podili nékolik osob, zatimco
v Evropé se o vytvarnou ¢ast stara obvykle jeden ¢lovék. Pti tvorbé autorského komiksu
pozici vytvarnika a scénaristy zastava jedna osoba. '°

Kromé¢ vySe zminénych charakteristickych znakl existuji i dal$i, které nejsou na prvni
pohled vidét, ale pti Cteni komiksu je vnima kazdy ctenar. Jednim z nich je cas, ktery
v komiksu hraje velkou roli. Sledem a uspofddanim paneli miiZze ilustrator naznadit

rychlost déje na obrazcich. Rytmus je v komiksu dulezity. Tempo vytvofené mezi panely

1% KORINEK, Pavel, Martin FORET a Michal JARES. ¥ panelech a bublindch: kapitoly z teorie. Praha: Akropolis, 2015,
s. 390. ISBN 978-80-7470-113-9.
Y'MCCLOUD, Scott. Jak rozumét komiksu. Praha: BB art, 2008, s. 42. ISBN 978-80-7381-419-9.

'2 GROENSTEEN, Thierry. Stavba komiksu. Brno: Host, 2005, s. 197. ISBN 80-7294-141-0.
B MCCLOUD, Scott. Jak rozumét komiksu. Praha: BB art, 2008, s. 126. ISBN 978-80-7381-419-9.

4 KORINEK, Pavel, Martin FORET a Michal JARES. ¥ panelech a bublindch: kapitoly z teorie. Praha: Akropolis, 2015,
s. 388. ISBN 978-80-7470-113-9.

!> KORINEK, Pavel, Martin FORET a Michal JARES. ¥V panelech a bublindch: kapitoly z teorie. Praha: Akropolis, 2015,
s. 319-320. ISBN 978-80-7470-113-9.



vyvolava nebo zesiluje ve Ctenaii pocit, ktery prozivaji komiksovi hrdinové. Komiks je
také charakteristicky serialitou, tedy piibéhem rozdélenym do segmentii na pokracovani. '®

V novindch byly tisténé kreslené ptibehy publikované na pokracovani velmi popularni.

' KORINEK, Pavel, Martin FORET a Michal JARES. ¥ panelech a bublindch: kapitoly z teorie. Praha: Akropolis, 2015,
s. 389. ISBN 978-80-7470-113-9.



3 Komiks

3.1 Komiks v tisku

Komiks byl ve dvacatém stoleti spojeny hlavné s tiSténymi médii. Vyskytoval se
v novinach i1 humoristickych ¢asopisech a byl ur¢en détem i dospélym. V kazdém staté se
vyvijel trochu jinak a také riznymi sméry. Pro potteby této prace bude zminéno jen
nékolik variant komiksu, které si nasSly své Ctenaie v Evropé a v USA a jsou pro tuto
bakalafskou praci dulezité. Jednou z prvnich variant komiksu, kterd se v minulosti
vyskytovala v novinach a objevuje se dodnes v riznych periodikach, je stripovy komiks,
zkracené¢ strip. Z grafického hlediska jde o pas panel nebo panelovy fadek a dilezity je v
ném hlavni hrdina a jeho ptib&h ¢i piihody. Strip se v médiich objevuje obvykle jako serial
na pokracovani s humornym koncem ¢i pointou. Jako piiklad komiksového stripu, ktery si
ziskal velkou oblibu ¢tenait, 1ze uvést komiks Yellow Kid."

Dalsi variantou, jak se komiks v tiSténych médiich objevoval, je komentovany seridl, kde
se text a promluvy postav nenachdzi v bublindch, ale autor je vpisuje pfimo do obrazku
formou verse 1 prozy. Tuto variantu bez bublin pouzivali hlavné ¢eskoslovensti autoii pred
druhou svétovou valkou.'®

Postupné vznikaly 1 formaty seSitu vénované pouze komiksové tvorbé. V americkém
prostiedi se tento format, ktery vznikl v 30. letech 20. stoleti, oznaluje jako comic book."
Dalsi variantou komiksu je graphic novel prekladana jako graficka novela ¢i komiksovy
roman, jiz se nekteti autofi chtéli distancovat hlavné od formatu comics book, ktery byl
povazovan za nizkou formu uméni. Od ostatni komiksové tvorby se komiksové romany
odlisuji tim, ze zobrazuji néjaké vazné téma, které neni uréené détskym ctenaiim. Také

graficka stranka je na prvni pohled jina a umélecky odlina.*

3.2 Komiks na internetu

Komiks je médium, které se stdle vyviji a uplatiluje nejen na papite, ale i na riznych

novych platformach. S rozvojem pocitacovych technologii a internetu na konci 20. stoleti

7 KORINEK, Pavel, Martin FORET a Michal JARES. ¥ panelech a bublindch: kapitoly z teorie. Praha: Akropolis, 2015,
s. 395. ISBN 978-80-7470-113-9.
'8 KORINEK, Pavel, Martin FORET a Michal JARES. ¥ panelech a bublindch: kapitoly z teorie. Praha: Akropolis, 2015
s. 389. ISBN 978-80-7470-113-9.
' KORINEK, Pavel, Martin FORET a Michal JARES. ¥ panelech a bublindch: kapitoly z teorie. Praha: Akropolis, 2015,
s. 394. ISBN 978-80-7470-113-9.
2 KORINEK, Pavel, Martin FORET a Michal JARES. ¥ panelech a bublindch: kapitoly z teorie. Praha: Akropolis, 2015,
s. 293. ISBN 978-80-7470-113-9.



komiks pronikl postupné i do digitalniho prostfedi. Tato nova forma komiksu se nazyva
digitalni komiks. Jakob F. Dittmar se zabyva v publikaci Digital Comics rozdilem mezi
webkomiksem a digitadlnim komiksem. Za digitalni komiks povazuje jakykoliv komiks
distribuovany digitaln¢, tedy prostfednictvim internetu ¢i digitalnich siti. Do této kategorie
fadi i webkomiks, ktery se ¢te on-line pfimo na internetu. Nemusi se stahovat a ani nemusi
byt ureny ke stahovani. Dalsi kategorii digitadlniho komiksu jsou naptiklad mobilni
komiksy.*'

Autofi webkomiksti sva dila Sifi prostfednictvim internetu a socidlnich siti. Webovy
komiks nabizi autorim nové moznosti v samotné tvorb¢ komiksu. Tvirci Casto vyuzivaji
technologické moznosti, které jim digitalni prostfedi nabizi. Do webkomiksti vkladaji
videa, animované prechody &i audiosegmenty.” Za jeden z nejvice pouZivanych formati
webkomiksu je od pocatku povazovan strip, ktery si na internetu nasel spoustu fanousku.
Lze najit ale i komiksy vétsitho rozsahu. Novinkou oproti tiSténym komiksim je, ze
u webkomiksli na sebe autor a ¢tendi mohou diky multimedidlnimu prostiedi internetu
okamzit& reagovat.”

Prvni webkomiksy tvofili neoficialn¢ hlavné komiksovi fanouSci, coz potvrzuje i
komiksovy teoretik Pavel Kotinek: ,,Webkomiks byva zpravidla dostupny bezplatne, casto
je vytvaren amatérsky ¢i poloprofesiondiné. “** Internet nabizel novy prostor, kam se
komiksy mohly §itit. Prvni webkomiksy se zacaly objevovat uz v 80. letech 20. stoleti.”’
Masivné se zacaly webkomiksy Ssifit v 90. letech 20. stoleti, dopomohla jim k tomu
dostupnost skeneri a vyssi pfenosova rychlost sit€¢. Naskenované komiksy si brzy nasly
své Ctenafe. Velka vydavatelstvi byla ohledné digitdlniho komiksu zpocatku skeptickd a
digitalni distribucni kanaly nepodporovala. Jako divod uvadi Pavel Kofinek nedostatek

kvalitnich zobrazovacich zatizeni: ,, Cteni komiksu vsede pred stolnim pocitacem c¢i na

notebooku nedokdzalo oslovit vétsi pocet fanouskii navyklych na nejriiznéjsi ctenarské

I DITTMAR, Jakob F. Digital Comics [online]. Scandinavian Journal of Comic Art., 2012 [cit. 2020-03-08]. Dostupné
z: https://www.academia.edu/40431457/DIGITAL_COMICS.

22 KORINEK, Pavel, Martin FORET a Michal JARES. V panelech a bublindch: kapitoly z teorie. Praha: Akropolis, 2015,
s. 304. ISBN 978-80-7470-113-9.

2 KORINEK, Pavel, Martin FORET a Michal JARES. V panelech a bublindch: kapitoly z teorie. Praha: Akropolis, 2015,
s. 303. ISBN 978-80-7470-113-9.

2 KORINEK, Pavel, Martin FORET a Michal JARES. V panelech a bublindch: kapitoly z teorie. Praha: Akropolis, 2015,
s. 397. ISBN 978-80-7470-113-9.

> Prvni ptvodni webkomiks byla parodie Witches in Stitches od Erika Millikina z roku 1985
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ritudly (spojené piedevsim s volbou, kdy a kde byli zvykli své komiksy cist). “*® Stolni
pocitace tak nebyly pro ¢teni komiksu idedlnim zobrazovacim zatizenim.

Zména vSak nastala s nastupem chytrych mobilll a tabletd, které ¢teni komiksu znacné
usnadnily.”” Nevyhodou oproti tisténému komiksu je, e webkomiksy jsou na internetu
pristupné zdarma a autorim znich vétSinou neplyne finanéni zisk. Nejuspésnéjsi
webkomiksy ale ziskavaji penize z reklamy a nékteré z nich se dockaly i tisténé podoby,
kterd autorim piindsi aspon néjaké finan¢ni ohodnoceni.

Webkomiks je popularni hlavné u on-line komunit. Mezi znamé zahrani¢ni skupiny patii
ComicFury, ComicDish nebo The Duck. V Cesku se jedna z nejvétsich skupin fanouskd
webového komiksu sdruzuje na strance Ceskych webovych komiksi. Mezi knizné
publikované ceské webkomiksy patii naptiklad Korektor, Hajzl nebo Oprdaski sceski

historje.”®

% KORINEK, Pavel, Martin FORET a Michal JARES. V panelech a bublindch: kapitoly z teorie. Praha: Akropolis, 2015,
s. 305. ISBN 978-80-7470-113-9.

2 KORINEK, Pavel, Martin FORET a Michal JARES. V panelech a bublindch: kapitoly z teorie. Praha: Akropolis, 2015,
s. 308-309. ISBN 978-80-7470-113-9.

% Ceské webové komiksy. Komiksy knizné. Dostupné z: https://ceskekomiksy.weebly.com/komiksyknizne.html.
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4 Predchudci komiksu

Urceni predchiidcii komiksu, ¢i dokonce prvniho komiksu je dosti nejednoznacné. Nékdo
za prvniho predchiidce muze povazovat kreslené vypravéni a nékdo zase komiks jako
svébytny zanr. McCloud za ptfedchiidce komiksu povazuje naptiklad i nasténné malby
v hrobkach egyptskych faraond.” Milan Kruml mezi prvni predchiidce zatadil Trajantiv
sloup v Rimé&, protoze byl uréen vefejnosti. Prvni ti§téné komiksy i jejich predchidci byli
spojeni s vyvojem tisku, Zurnalistiky a hlavné zpravodajstvim. K tomu napomohl
technologicky pokrok ve 14. a 15. stoleti souvisejici s dfevorytem, litografii a zejména
objevenim knihtisku. S pomoci pokrokovych technologii tisku se snadnéji nez kdy diiv
tiskly obrazkoveé plakaty ur€ené pro negramotné vrstvy obyvatelstva, jimz predavaly prvni
zpravy.’® Obrazkové ptib&hy a plakaty se $ifily v 18. stoleti po celé Evropé, referovaly
napiiklad o valkach, ptirodnich katastrofach nebo zlo¢inech.

Karikaturu povazuje vétSina autortt odbornych publikaci za pfimého ptfedchiidce komiksu.
Tato humoristicka kresba casto zvelicuje vlastnosti lidi nebo véci a ma také predat
informace negramotnym &tenafim. Poprvé se objevila ve starém Recku a pozdéji ve
sttedoveku, nejvice je vSak spjata s humoristickymi a satirickymi Casopisy v 19. stoleti a
v tisku se objevuje dodnes.’’ Uz zmitiovany komiksovy teoretik McCloud vidi mezi
karikaturou a komiksem jasny rozdil: ,, Karikatura je zpiisob pristupu k vytvarné tvorbe —

, \ . r 7. ’ ;v oy v vroor 32
tedy s dovolenim styl —, ale komiks je médium, které zmineny styl ¢asto pouziva.

O blizkém vztahu komiksu a karikatury svéd¢éi 1 to, Ze mnoho Kkarikaturisti
experimentovalo s karikaturou do té miry, ze ziskala znaky komiksu. Naptiklad kreslit
politickych karikatur Thomas Rowlandson pouzil ve svém kresleném vypraveéni hlavniho
hrdinu Dr. Syntaxe, jenz se stal prvnim seridlovym hrdinou. Rowlandson také pokrocil
v textové Casti. Pracoval s pasky, do kterych vpisoval text, coz mizeme povazovat za
jakési predchiidce bublin. Dialogovéa okénka zacal pravidelné vyuzivat ve svych kresbach

az George Cruikshank, jeho karikatury rozdélené do nckolika obrazkli vSak nemély

jednotny dgj.*

® MCCLOUD, Scott. Jak rozumét komiksu. Praha: BB art, 2008, s. 14. ISBN 978-80-7381-419-9.

3 KRUML, Milan. Comics: strucné déjiny. Praha: Martin Trojan, 2007, s. 14. ISBN 80-86839-12-5.

3 HALADA, Jan a Barbora OSVALDOVA, ed. Slovnik urnalistiky: vyklad pojmii a teorie oboru. Praha: Univerzita
Karlova, nakladatelstvi Karolinum, 2017, s. 122. ISBN 978-80-246-3752-5.

32 MCCLOUD, Scott. Jak rozumét komiksu. Praha: BB art, 2008, s. 21. ISBN 978-80-7381-419-9.

3 KRUML, Milan. Comics: strucné déjiny. Praha: Martin Trojan, 2007, s. 15-16. ISBN 80-86839-12-5.
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Za otce moderniho komiksu povazuje McCloud Rudolpha Topffera, ktery jako prvni
v Evropé pridal ke svym satirickym karikaturdm v ohrani¢enych panelech text.** Jeho
kresleny ptibéh Monsiuer Jabot povazuji mnozi francouzsti historici za kliCovy pro
oprosténi komiksu od karikatury.*’

Kreslené piibehy si postupné ziskaly své misto v novindch a se stale se zlepSujicimi
moznostmi tisku si nasly uplatnéni i v prvnich ilustrovanych casopisech. Jako piiklad lze
uvést zpravodajsky list llustrated London News, v némz kreslené piibéhy zobrazovaly
zlo¢iny, politické udalosti 1 valky. Kreslenymi reportazemi se zabyval naptiklad Francouz
Gustav Doré, autor prvniho obrazkového romanu Ciny Herkulovy. Mezi jeho znamé
kreslené reportaze patti naptiklad Krymska valka nebo Valka v Cing.*

Cestu kreslenym piibéhiim v 19. stoleti v novinach uleh¢il vynalez rotacky a fotochemické
cesty. Dila kreslifii se v novinach objevovala ¢im dal ¢astéji a zaCala oslovovat masy lidi.
Pro komiks a dé¢jiny Zurnalistiky je dulezity list Sunday World, pattici vydavateli Josephu
Pulitzerovi. Mezi drsnou konkurenci se Pulitzer rozhodl ptidat ke svym novindm kreslenou
nedé€lni ptilohu, jeZ se u obyvatel amerického kontinentu téSila velké oblibé. V 19. stoleti
se totiz z divodu jazykové pestrosti prist¢hovalct stavaly obrazky v novinach dilezitym
nosi¢em informaci. Pro Pulitzerovy noviny pracoval kreslit a Mark Fenderson, ktery jako
prvni nakreslil do novin obrazkovy piibéh. Na né¢j uspéSné¢ navazal Richard Felton
Outcault a zjistil, ze jeho obrazky v novinach zaujaly hlavné dé€ti. Specialni pozornost si
ziskala postava uliénika Hogana Allyho znamgjsiho jako Zlutdsek (Yellow Kid).’” Do
komiksu pozd¢ji Outcault ptidal 1 bubliny. Tento komiksovy strip Sunday World proslavil
a Pulitzer pouzil hlavniho hrdinu Zlutaska v usp&$né reklamni kampani, ktera mu piinesla
mnoho novych ptredplatitelii. Deniky a vydavatelstvi v rdmci konkurencniho boje poté
zatfazovaly komiksovy strip do svého obsahu ve snaze zaujmout Ctendie a ziskat si jejich
prizeii.”® Komiks se zadal masové §ifit na zagatku 20. stoleti. Ve 20. a 30. letech se

postupné oprostil od novinového papiru a zacaly vznikat prvni samostatné komiksové

publikace.

3 MCCLOUD, Scott. Jak rozumét komiksu. Praha: BB art, 2008, s. 17. ISBN 978-80-7381-419-9.

33 KRUML, Milan. Comics: strucné déjiny. Praha: Martin Trojan, 2007, s. 17. ISBN 80-86839-12-5.
3 KRUML, Milan. Comics: strucné déjiny. Praha: Martin Trojan, 2007, s. 19. ISBN 80-86839-12-5.
37 KRUML, Milan. Comics: strucné déjiny. Praha: Martin Trojan, 2007, s. 19-20. ISBN 80-86839-12-5.
3¥ KRUML, Milan. Comics: strucné déjiny. Praha: Martin Trojan, 2007, s. 21. ISBN 80-86839-12-5.
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5 Historie komiksu v ¢eskych médiich

Komiks pronikl do ti§ténych periodik ve vsech zemich a vyjimkou nebyly ani Cechy.
Pocatky ¢eského komiksu miizeme hledat v kreslenych obrazkovych ptibézich z 19. stoleti,
jejichz autory byli Karel Kolar, bratii Manesové nebo Mikolag Ales.* Od pocatku nesly
kreslené piibéhy rizna pojmenovani. Komiks se jim vSak zacalo fikat az po sametové
revoluci, kdy se oficialné v &eském jazyce ustanovil pocestény prepis slova komiks.*
Martin Foret, ktery se ve svych publikacich zabyva teorii a historii ¢eskoslovenského
komiksu, tvrdi, Zze komiks byl od pocatku tvrd€ kritizovan, a to 1 v Casopisech ur¢enych
détem. Kreslené¢ seridly v détskych periodikdch, jako byl naptiklad Maly Cctenar,
povaZzovali recenzenti za nevtipné a kritizovali 1 styl kresby. Navic se domnivali, Ze
kreslené serialy snizuji hodnotu daného periodika. Jesté vice jim vadil fakt, Ze komiksy se
podobaji zahrani¢nim komikstim, hlavné t€ém v zapadni Evropé&. Pozdé&ji se vSak 1 v ¢eském
prostiedi objevili kreslifi, které i literarni kritici povaZovali za domaci klasiky. Mezi né
patiil naptiklad kreslit Josef Lada nebo Ondfej Sekora, znamy diky komiksu veselych
zvitatek. !

Komiks je v ¢eském prostredi spojovan zejména se zanrem veselych zvitatek, ktery cilil na
détské Ctenate. Postavy v komiksu jsou polidSténd zvirata, kterd chodi po dvou, nosi Saty
a chovaji se jako 1idé.** Typickym Geskym piedstavitelem je napiiklad postava Ferdy
Mravence od kreslife Ondieje Sekory. Komiks s hlavnim hrdinou Ferdou Mravencem
vychézel v piiloze Détsky Koutek v Lidovych novinach.* Dalii postavy se zvifecim zjevem
pochazi z nejdéle vychéazejiciho ¢eského komiksu Ctyrlistek od Jitiho Némecka, jenZ se
pred nekolika lety dockal i filmového zpracovani.** V pribshu dvacatého stoleti vznika
cela fada komiksii pro détské ctenare 1 pro dospélé. Komiksu v prvni poloving 20. stoleti se
vénuje Helena Diesing, ktera popisuje vyvoj komiksu v ¢eském prostiedi. Kromé jiz
zminéného Ferdy Mravence vSak uvadi dal$i komiksy ¢i kreslené ptibchy, které se

v Ceskoslovenskych periodikach objevovaly. Kuptikladu postava Pepiny Rejholcové od

3 KRUML, Milan. Comics: strucné déjiny. Praha: Martin Trojan, 2007, s. 19. ISBN 80-86839-12-5.

4 KORINEK, Pavel, Martin FORET a Michal JARES. ¥V panelech a bublindch: kapitoly z teorie komiksu. Praha:
Akropolis, 2015, s. 24. ISBN 978-80-7470-113-9.

“ KORINEK, Pavel, Martin FORET a Michal JARES. ¥V panelech a bublindch: kapitoly z teorie komiksu. Praha:
Akropolis, 2015, s. 373-374. ISBN 978-80-7470-113-9.

“2 KORINEK, Pavel, Martin FORET a Michal JARES. ¥ panelech a bublindch: kapitoly z teorie komiksu. Praha:
Akropolis, 2015, s. 396. ISBN 978-80-7470-113-9.

“ DIESING, Helena. Cesky komiks 1. poloviny 20. stoleti. Praha: Verzone, 2011, s. 92. ISBN 978-80-904546-8-2.

* PROKUPEK, Tomés, Pavel KORINEK, Martin FORET a Michal JARES. Déjiny ceskoslovenského komiksu 20.
stoleti. Praha: Akropolis, 2014, s. 524. ISBN 978-80-7470-061-3.
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kreslite Frantiska Voborského bavila ¢tenafe na strankach Casopisi Kvitko a Slovicko.
Pozdgji dostala formu novinového serialu a zaplnila celou zadni stranu Vecerniho Ceského
slova.*® Voborského kresby v obdobi druhé svétové vélky slouzily propagandé — samotny
autor byl velmi angazovany a kreslil antisemitské komiksy nebo komiksy zesmésiujici
Churchilla nebo SSSR.*

Velky uspéch v ¢eském komiksu zaznamenal dobrodruzny komiks Rychlé Sipy, jejichz
autorem byl spisovatel Jaroslav Foglar a Jan Fischer. Tento komiks vychazejici v Mladém
hlasateli odstartoval v Cechach éru tzv. klubackého komiksu, ktery byl pro &eské prostiedi
typicky po vétsinu 20. stoleti. Tématem byly rtizné piib&hy v kolektivu mladych lidi.* T
pies velkou popularitu Celily Rychlé sipy a podobné komiksy kritice. ,, Na velepopuldrnim
seridalu vadilo uplné vSe — naméty, kresby, seridlovost — ze vSeho nejvic prave ,,oblacky *
s literdrnimu jazyku vzdalenymi replikami v nich. “**

Ackoliv jsou komiksy v pritbéhu 20. stoleti spjaté hlavné s détskymi Ctenafi, existovala
1 fada komikst pro dospélé ctenare, které reflektovaly dobové redlie. Mezi takové miizeme
zatadit rodinny komiks Novdakovic nedéle vychazejici v obdobi druhé svétové valky na
zadni strance tydeniku Ahoj*, jenz zaznamenal Gspéch hlavné v povale¢ném obdobi.
Komiks od ilustratora FrantiSka Freiwilliga vychazel v tydeniku Sobota, ale v roce 1948
byl zrugen.”® Podobny osud potkal i komiks s postavou hrabéte Rychnova, ktery
humoristicky zobrazoval celospoleCenské poméry a vychazel v satirickém tydeniku
Dikobraz. Tento komiks od Josefa Zemlicky byl v ¥jnu 1948 zastaven. °'

Po unorovém ptevratu vroce 1948 vadilo cokoliv, co bylo spojovano s americkou
kulturou, kterda tdajné¢ degradovala kulturu cfeskou a deformovala cCtenafe. Bubliny
piipominajici americky komiks se tak po zméné rezimu staly nepiijatelnymi. Velkym
kritikem komiksu byl napiiklad i spisovatel a ¢len KSC Jan Drda, podle kterého vedly

komiksy k odlid§téni a vychovavaly ¢tenate k vrazdg. Format komiksu ¢i samotné slovo se

v potnorovém Ceskoslovensku nesmélo objevit, nebo muselo nést v n¢kterych ptipadech

4 DIESING, Helena. Cesky komiks 1. poloviny 20. stoleti. Praha: Verzone, 2011, s. 122. ISBN 978-80-904546-8-2.

“ DIESING, Helena. Cesky komiks 1. poloviny 20. stoleti. Praha: Verzone, 2011, s. 136. ISBN 978-80-904546-8-2.

4T KORINEK, Pavel, Martin FORET a Michal JARES. ¥ panelech a bublindch: kapitoly z teorie. Praha: Akropolis, 2015,
s. 388. ISBN 978-80-7470-113-9.

8 KORINEK, Pavel, Martin FORET a Michal JARES. ¥ panelech a bublindch: kapitoly z teorie. Praha: Akropolis, 2015,
s. 374. ISBN 978-80-7470-113-9.

4 DIESING, Helena. Cesky komiks 1. poloviny 20. stoleti. Praha: Verzone, 2011, s. 156. ISBN 978-80-904546-8-2.

% DIESING, Helena. Cesky komiks 1. poloviny 20. stoleti. Praha: Verzone, 2011, s. 252. ISBN 978-80-904546-8-2.

! DIESING, Helena. Cesky komiks 1. poloviny 20. stoleti. Praha: Verzone, 2011, s. 264. ISBN 978-80-904546-8-2.
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jiny ndzev — obrazkovy seridl, kresleny serial, obrazkové ¢teni. Foret zmifuje, ze se kritika
komiksu objevovala i v dennim tisku &i ¢asopisech.’

O obranu a kritickou reflexi komiksu, piedev§im humoristickych stripd, v kontextu
socialistické spole¢nosti se pokusil Jaroslav Tichy ve své knize Comics zroku 1967.
Zaroven rozpoutal diskuzi o komiksovém seridlu, k niz se vyjadtil i autor Rychlych sipii
Jaroslav Foglar zastavajici stanovisko, ze bublina v komiksu je nezbytnd, protoze
umociiuje uéinnost sdéleni. >

V dob€ normalizace prozival komiks opét tézké obdobi. Komiksovi kreslifi nachdzeli
prostor pro své kresby aspont v détskych kreslenych Casopisech, ackoliv i ty byly casto
v recenzich kritizovany. Komiksy pro dospélé ¢tenate lze najit zejména v tydeniku Ahoj na
sobotu, kde je kreslil Josef Kabrt a ¢asopis Mlady svet, kde se komiksim vénoval Kaja
Saudek. >* Popularni byly kreslené serialy v mladeznickych Casopisech, jako byl Ohnicek,
Pionyr nebo ABC mladych prirodovedcii a technikii. Komiks pro dospélé cCtenate se
objevoval v periodikach ziidka a nepravidelné. Ke konci 80. let se v Ceskoslovenském
prostiedi objevil prvni komiksovy Casopis Kometa. Byl uren pro dospivajici Ctenafe a
jeho ilustratorem se stal Kaja Saudek.” Po sametové revoluci zazival komiks v Cechach
obrozeni, hojné se piekladaly 1 zahrani¢ni komiksy.

Co se tyce cCeskych zpravodajskych serveri, napiiklad iDnes.cz zacal vroce 2006
publikovat komiks Dilbert od amerického kreslite Scotta Adamse.’® Komiksové stripy se
dnes v Geskych tisténych periodikach objevuji, jako piiklad lze uvést Zen Zen od
ilustratorky Lely Geislerové, ktery pravidelné vychazi v tydeniku Respekt.’’

2 KORINEK, Pavel, Martin FORET a Michal JARES. V panelech a bublindch: kapitoly z teorie. Praha: Akropolis, 2015
s. 22-23. ISBN 978-80-7470-113-9.

33 KORINEK, Pavel, Martin FORET a Michal JARES. V panelech a bublindch: kapitoly z teorie. Praha: Verzone, 2011,
s. 376. ISBN 978-80-904546-8-2.

PROKUPEK, Tomas, Pavel KORINEK, Martin FORET a Michal JARES. Déjiny Ceskoslovenského komiksu 20. stoleti.
Praha: Akropolis, 2014, s. 603. ISBN 978-80-7470-061-3.

3 PROKUPEK, Tomas, Pavel KORINEK, Martin FORET a Michal JARES. Déjiny ceskoslovenského komiksu 20.
stoleti. Praha: Akropolis, 2014, s. 800. ISBN 978-80-7470-061-3.

% iDnes.cz. Dilbert [online]. MAFRA, a.s., ©1999-2020 [cit. 2020-04-27]. Dostupné z:

https://www.idnes.cz/ekonomika/dilbert.

S"GEISLEROVA, Lela. Zen en [online]. Respekt, 2020 [cit. 2020-04-27]. Dostupné z: https://www.respekt.cz/zen-zen.
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6 Zpravodajstvi

V této praci je dulezité zminit se o zpravodajstvi, protoze pravé to hraje ve zpravodajském
komiksu kli¢ovou roli. Zpravodajstvi je specifickou novinafskou ¢innosti, ktera se vénuje
aktudlnim nebo neddvnym udalostem a zpravuje o nich vefejnost. Na zaklad¢ informaci
ziskanych ze zpravodajskych zdrojii si lidé mohou sami utvofit ndzor a orientovat se ve
spole¢nosti. Zpravodajstvi musi byt jasné, strucné, srozumitelné a nestranné. Novinat by
m¢él informace vzdy ovérovat minimalné ze dvou divéryhodnych zdroji. Za zpravodajstvi
lze povazovat hledani a shromazd’ovani informaci a jejich sdélovani recipientiim, relace
v audiovizudlnich médiich ¢i v rubriky v tisku. Ve zpravodajstvi se nemd nikdy objevit
novinatav nazor.”® Tato informace je uvedena i v Kodexu Ceské televize. Divak by pii
vystupovani redaktori ve zpravodajskych a publicistickych potfadech nemél poznat, jaky je
jejich nazor na téma &i problém, o kterém v potadu mluvi.”

Tradi¢nim postupem pii tvorbé zprav je takzvana obracena pyramida. Na zacatku se
recipientovi piedloZi vSechny dileZité informace, v nichZ by mél dostat odpovéd’ na pét
zékladnich otdzek: co, kdy, kde, kdo, pro¢. Na né postupné navazuji dopliujici a
kontextové informace. Tato forma usnadiiuje &tenafi svou strukturou p¥ijem informace.
Vybér vhodnych zprav se samoziejmé 1i§1 médium od média, piesto lze definovat nékolik
zpravodajskych hodnot, podle nichz se vybér zprav fidi — jsou jimi aktudlnost zpravy,
blizkost, negativita, konflikt, zaujeti ¢i dramaticnost. VSechny tyto faktory jsou pro

zafazeni do zpravodajské relace dalezité. Na zaklad¢ téchto kritérii se redaktofi rozhoduyji,

jak moc je zprava pro vefejnost zavazna a jak moc ji budou akcentovat. ®!

6.1 Televizni zpravodajstvi

Televizni zpravodajstvi na rozdil od médii tiSténych vyuzivd akusticko-auditivni princip,
protoze v sobé spojuje zvukovou a obrazovou slozku. Divdkovi se informaci dostava skrze

kombinaci mluveného slova, zvukli a pohyblivého obrazu. Obraz i zvuk by mély byt

% OSVALDOVA, Barbora, Alena LABOVA, Martin LOKSIK, Josef MARSIK, Ludmila TRUNECKOVA, Karel
SEBESTA, Milan SMID a Jan URBAN. Zpravodajstvi v médiich. Praha: Karolinum, 2001, s. 21. ISBN 80-246-0248-2.
% CESKA TELEVIZE, 2019 [online]. Kodex Ceské televize [cit. 25. 4. 2019]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/kodex-ct/cl-5-pece-o-informace-ve-zpravodajstvi-a-aktualni-publicistice/.

% TRAMPOTA, Tomés. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006, s. 62—63. ISBN 80-7367-096-8.

S HALADA, Jan a Barbora OSVALDOVA, ed. Slovnik Zurnalistiky: vyklad pojmii a teorie oboru. Praha: Karolinum,
2017, s. 276. ISBN 978-80-246-3752-5.
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logicky sparovany, aby recipient porozumél sdéleni. Tento styl vyjadfovani specificky pro
televizi se nazyva audiovizudlni jazyk. V televiznim zpravodajstvi tvoti zvukovou slozku
z velké ¢asti mluvené slovo — synchronni a asynchronni vypovédi, monology, dialogy mezi
redaktory a hosty a také stand-upy. V nékterych piipadech se soucasti zpravodajského
prispévku mize stat i hudba &i ticho.*

Velky dtraz je kladen na obrazovou slozku, kterd mé divaka upoutat a zaroven v obrazech
vypravét déj zpravodajského prispévku. Za vizualni sloZku lze povaZovat video, fotografie
a pfimy pfenos, v dnesni dobé multimedidlnich obsahi a interaktivnich sdéleni se stale
Castéji uplatiiuje 1 grafika ¢i psany text. Pro audiovizualni jazyk je charakteristickym
znakem zabér, ktery zadkladni jednotkou kazdého obrazu.

Skrze zabér se k televiznim divakiim dostdva obsahovd informace sdéleni. Kazda
zpravodajska reportdz se sklada ze sekvence logicky setazenych, na sebe navazujicich
zabéra. Jedna se o celky, polocelky a detail, které pti spojeni tvoii takzvanou zabérovou
triddu. Kazdy z téchto zabéri ma urditou funkci a nese jinou informaéni hodnotu.®®
Velikost zabéri s sebou nese mnoho dalSich podprahovych informaci, naptfiklad emoce ¢i
hledisko. V televizni praxi se pro zabéry pouZzivaji nazvy se svymi zkratkami. Jeremy
Orlebar v Knize o televizi popisuje né¢kolik typt zabéra. Pro ucely této prace se zminim o
Sirokém zabéru, ktery divakovi ukazuje prostiedi i s postavami. Celek se pouziva zejména
pro zachyceni celé postavy v zabéru a v polocelku zabird kamera ¢loveéka po kolena. Hojné
vyuzivanym ve zpravodajskych rozhovorech je polodetail, ktery zabird C¢lovéku oblast
hlavy a prsou. Velky detail a makrodetail obvykle zachycuji z blizkosti lidské tvare, které
vyjadfuji emoce &i jiné detaily dalezité pro reportdz.** Ve zpravodajskych piispéveich je
dale dulezity pohyb kamery, ktery slouzi jako pohyblivé lidské oko a oZzivuje obraz od
statickych zabért. Pohyb kamery se rozd€luje na staticky a pohyblivy. Mezi statické
zabéry kamery patii horizontdlni a vertikdlni pohyby kamerou znamé jako Svenk.
V pohyblivych zabérech se hybe po kolejich samotnid kamera do stran nebo doptedu a
dozadu, pficemz tyto pohyby udrzuji kontakt s divakem. Pfiblizit zdbér mize kameraman

také objektivem, ktery objekt zazoomuje nebo odzoomuje. V televiznim zpravodajstvi je

2 OSVALDOVA, Barbora, Alena LABOVA, Martin LOKSIK, Josef MARSIK, Ludmila TRUNECKOVA, Karel
SEBESTA, Milan SMID a Jan URBAN. Zpravodajstvi v médiich. Praha: Karolinum, 2001, s. 73—74. ISBN 80-246-0248-
2.

* OSVALDOVA, Barbora, Alena LABOVA, Martin LOKSIK, Josef MARSIK, Ludmila TRUNECKOVA, Karel
SEBESTA, Milan SMID a Jan URBAN. Zpravodajstvi v médiich. Praha: Karolinum, 2001, s. 73—74. ISBN 80-246-0248-
2.

% ORLEBAR, Jeremy. Kniha o televizi. Praha: Nakladatelstvi Akademie mtzickych uméni, 2012, s. 172—-173. ISBN
978-80-7331-246-6.
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v ramci zachovani objektivity a vyvazenosti diilezité brat ohled na to, ze thel kamery mtize
postavy a véci zkreslovat. Nadhled zplsobuje, Ze se postava zda zranitelnéjsi, naopak z
podhledu piisobi mocna a silnd. Vyuziva se i zabér shora, ktery ¢asto plsobi dramaticky a
prispiva k vizualni pestrosti dila.®®

Pro televizi je také charakteristickym prvkem nonverbalni komunikace. Pomoci tonu hlasu,
gest, mimiky a pohybli mohou lidé v reportazi sdélit divakim mnoho informaci,
coZ prinasi vétsi autenticitu.®® Na produkei zpravodajského prispévku se podili vice lidi. Za
kameru a zabéry je zodpovédny kameraman a obsahovou ¢ast tvofi redaktor, jehoz hlas
zaroven zpravodajskym prispévkem provazi. Nékdy se na stfihu sloZzitéjSich reportazi

muze podilet 1 sttihac. Kompletni zpravodajsky ptispévek poté kontroluje editor.

6.2 Kompozice televizni zpravy

V televiznim zpravodajstvi se miizeme setkat s nékolika typy kompozice televizni zpravy,
univerzalni navod vSak neexistuje, jak piSe Martin Lok$ik. V televiznim zpravodajstvi se
vyuziva logické struktury, objevuje se Celo a télo zpravy; tento tvar obracené¢ pyramidy
pievzala televize =z tiSténého zpravodajstvi. V kruhové kompozici zprava dostava
dramatizujici prvky. Divak v ni uvidi v ptibéhu expozici a jadro ptibehu a také vyvrcholeni
na konci. Chronologickd kompozice, jak nazev napovida, je vystavéna na postupném
casovém sledu udalosti. V televizi se nyni jiZ moc neobjevuje. Mezi dalsimi zminim jesté

strukturu dynamickou & akcentujici, ktera zagina poutavym momentem piib&hu.®’

6.3 Zanry
V televiznich zpravodajskych relacich se rozliSuje nékolik zanra televizni zpravy. Strucné
se zminim o kratSich zanrech, mezi které patii i zprava ¢tend, kdy moderator ve studiu
sdeli divakiim stru¢né informace v nékolika vétach. K této zpravé neni k dispozici zatim
zadny obrazovy material. Déle je tu zprava obrazova, kterd ma délku zhruba tticet sekund,
tvofi ji obraz bez jakychkoliv zvukt ¢i rucht a doplituje ji komentai moderatora.
Zprédva kombinovana ma strukturu obracené¢ pyramidy. Jedna se o nejcastéji vyuzivany

druh zpravy ve zpravodajstvi, protoze se d4 snadno aplikovat i na méné obrazové bohata

% ORLEBAR, Jeremy. Kniha o televizi. Praha: Nakladatelstvi Akademie mutizickych umeéni, 2012, s. 174-175. ISBN
978-80-7331-246-6.
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témata, jako je politika a sport. Hlavni je ¢elo zpravy, které ¢te moderdtor ve studiu.
V tomto druhu zpravy je obraz ¢asto druhotfady a vyplnény zejména ilustracnimi zabéry,

které doprovazi komentai redaktora a synchronng i ugastnika.

6.3.1 Reportazni zprava

Reportazni zprava ¢i zkracené reportaz je postavena na osobnim svédectvi reportéra, ktery
informuje divaky o faktech ¢i udalostech, jejichz pfimym ucastnikem byl. Od ostatnich
zanru zprav se 1isi délkou a kvantitou informaci a obrazovych zabért. Reportaz ve studiu
obvykle uvadi moderator né€kolika vystiznymi vétami k tématu a poté nasleduje samotna
obrazova reportaz, na které se podili zeyména reportér, ale 1 kameraman a n¢kdy stiihac.
Uvodni zabéry by mély upoutat pozornost divaka, vtahnout jej do d&je a poskytnout mu
zékladni informace k orientaci v celé reportdzi. Existuje samoziejmé¢ nékolik variant
uvodnich zabért, at’ uz je to stand-up reportéra, nebo zabér na néjaky zajimavy detail. Od
uvodnich zabérti se informace déle rozviji a rozSifuje o okolnosti. V tomto televiznim
ptispévku vystupuje kromé reportéra také cela fada dalSich ucastnikd, vZdy v zavislosti na
tématu reportaze.

Na zavér televizni reportdzni zpravy se shrnou hlavni rysy tématu, nasledky a mozné
dopady na vetejnost. V reportazi se autor snazi o co nejveétsi obrazovou pestrost. Vyuziva
se celé fady zabért a jejich kombinaci, vzdy s diirazem na logickou navaznost a zejména
informacni hodnotu, protoze ta je v reportazi na prvnim misté. Soucasti reportaze jsou i
zvuky, které dokresluji scénu a poskytuji divakovi autentickou informaci pfimo z mista
déni. V nékterych zabérech zlistava v reportazi bez textu jen Cisty zvuk, aby si divak mohl
vychutnat okamzik, zmifiuje Robert Zaruba.®

V televiznich reportazich je napiiklad oproti ostatnim médiim vidét samotny autor, ktery je
soucasti reportaze. Divaci ho mohou vidét pfi stand-upu, kdy drzi mikrofon a hovoti na né
ptimo do kamery, a slySet jeho hlas, ktery je reportdzi provazi. RozliSuji se celkem tfi
ruzné typy stand-upil — uvodni, stiedovy a zadvére¢ny. Zaveéreény se pouziva zejména jako
odhlaseni zpravodajského ptispévku. Tento prvek v televiznim zpravodajstvi slouZzi jako

urcité svédectvi pfimo z mista udalosti, ¢asto se pouziva i jako ,,inikova cesta* k pokryti

% OSVALDOVA, Barbora, Alena LABOVA, Martin LOKSIK, Josef MARSIK, Ludmila TRUNECKOVA, Karel
SEBESTA, Milan SMID a Jan URBAN. Zpravodajstvi v médiich. Praha: Karolinum, 2001, s. 84. ISBN 80-246-0248-2.
% CUDLIN, Karel, OSVALDOVA, Barbora, Radim KOPAC a Alice NEMCOVA TEJKALOVA, ed. O reportdzi, o
reportérech. Praha: Karolinum, 2010, s. 93. ISBN 978-80-246-1781-7.
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reportdze, v niz chybi obrazovy material.”’ Reportér musi mit kromé mluveného slova
v reportazi predstavu o obrazovém vypraveéni a praci kameramana, se kterym spolupracuje.
,,Obraz je prvotni. Reportér tedy musi zaroven vydavat bez prehanéni reZisérské pokyny,
vede kameramana, urcuje nejen objekt snimani, ale casto také pohyb kamery, velikost

1w o w7l
zabeér.

6.4 Jazyk televizniho zpravodajstvi

Jazyk televizniho zpravodajstvi se od psaného projevu znacné odliSuje a md mnoho
spole¢ného s jazykem rozhlasovym. Text v televiznim zpravodajstvi by mél obsahovat
kratké jednoduché véty, jejichZ vyznam si divaci si snadno zapamatuji. Mluvené slovo by
se logicky mélo vazat k obraztim, kterych se text tyka, aby divak nebyl zmateny. Diilezitou
roli zde maji i pauzy, které¢ divakiim pomahaji zapamatovat si praveé sdélenou informaci a
také se pripravit na dal$i sdéleni. Aktudlnost sdéleni by méla byt podpoiena pouZivanim
&inného rodu a p¥itomného casu. 7

V Kodexu Ceské televize je v ramci napliiovani zasad vefejné sluzby i nékolik ustanoveni,
ktera se tykaji jazykového projevu. Podle Kodexu by moderatofi a redaktofi méli
v poradech pouzivat spisovny cesky jazyk. K nespisovnému jazyku se mohou uchylit
pouze v piipadé, pokud by interpretovali vyrok néjaké jiné osoby. Ve zpravodajstvi a
publicistice by nikdy nemélo dojit k zesmésnovani. ,,Slovni formulace ve vysilani uzité
hlasateli, moderatory a redaktory by se méely vyhybat frazim, klise nebo jinym formam
zplostovani obsahu jazyka.“” Ceska televize spolupracuje s jazykovymi odborniky a
nechava si zpracovat jazykovou analyzu Grovng vysilani, kterou pravidelng zvefejiiuje. ™

V komiksu zvukova slozka chybi. Autofi tak musi v komiksu vSe vyjadfit pomociText

v komiksu je oproti zpravodajstvi mnohem volnéjs$i a autor si v ném mize dovolit vice

osobité vyrazy.
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7 Srovnani komiksu a televize

Medialni teoretik Marshall McLuhan v publikaci r rozdéluje média na horkd a chladna.
Horké média jsou podle n¢j napInéna daty, nazyva je vysoce defini¢nimi. Recipient z nich
ziskava maximum informaci a vyzaduje se od n&j nizkd mira participace, jako ptiklad
uvadi tisk, fotografii ¢i rozhlas. Chladna média naopak poskytuji ¢tenari malo informaci a
nuti ho k vEét§i mife participace. Ptijemce je aktivn€j$i a spoustu véci si musi doplnit sam.
Do této skupiny fadi karikaturu i komiks.”

Tato prace se zabyva také televizi, kterou McLuhan fadi rovnéz do chladnych médii.
U televiznich divakl se podle jeho nazoru vyZaduje vysokd mira participace a musi si
spoustu informaci doplnit. A€koliv film a televize maji mnoho spole¢ného, McLuhan fadi

film do chladnych médii.”®

Vnimanim a konzumaci televizniho obsahu se zabyva David
Morley, ktery poukazuje na to, Ze televizni divdk byl dlouhou dobu povazovéan za
pasivniho konzumenta televizniho obsahu. Nicméné to podle néj zdaleka neni pravda —
televizni publikum povazuje v mnoha smérech za aktivniho p¥ijemce.”’

Mezi komiksem a televiznimi reportazemi Ize najit né€kolik spolecnych znakl. Obé média
komunikuji s divakem ¢i ¢tenafem skrze obraz. Pti tvorbé komiksu 1 reportaze je dulezita
kontinuita, kompozice zabéri, jejich fazeni za sebou. Komiksové panely mohou do jisté
miry pfipominat kamerové zabéry. V televizni reportdzi vnimaji divaci kromé obrazu jako
nosi¢ informaci také zvuk, ktery je pro audiovizudlni média dulezity. V komiksu tento
prvek chybi a ilustrator mize zvuk doplnit graficky textem piimo do kresby nebo do
dialogizovanych okének, do nichz se fadi vypovédi postav ¢i idaje o asu ¢i misté. Kamera
muze pohyb zachytit v ¢asové kontinuité, ale komiks vSe musi zachytit graficky pomoci
pohybovych linii, které ilustrator kresli ve sméru pohybu.

Pro komiks je charakteristické zjednoduSovani a komunikace se ¢tendfem s pomoci ikoni.
Pravé s ikony se diky zjednoduSeni muze jakykoliv Ctendf snadno identifikovat. To
potvrzuje i McCloud.” Komiks stavi své obrazky na fantazii a domysleni, piikladem toho
muize byt prazdny prostor mezi panely, kde si Ctendi domysli piisluSnou c&ast déje.

Zpravodajstvi stavi své hodnoty na konkrétnich faktech a aktudlnich informacich.

" MCLUHAN, Marshall. Jak rozumét médiim: extenze clovéka. Praha: Mlada fronta, 2011, s. 36. ISBN 978-80-204-
2409-9.

" MCLUHAN, Marshall. Jak rozumét médiim: extenze cloveka. Praha: Mladé fronta, 2011, s. 333. ISBN 978-80-204-
2409-9.

" MORLEY, David. Television, audiences & cultural studies. London: Routledge, 1992. ISBN 0-415-05445-1.

8 MCCLOUD, Scott. Jak rozumét komiksu. Praha: BB art, 2008, s. 42. ISBN 978-80-7381-419-9.
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Vyzaduje, aby byl novinaisky ptispévek objektivni, nestranny a snadno pochopitelny bez
zbytecnych odbocek. Stavba televizni reportdze se také tidi urcitymi pravidly, vyuziva se
pfi ni informac¢ni vystavba obracené pyramidy, kterd vSak komiksu neni vlastni. Pti tvorbé
komiksu také nejsou autofi svazani tak striktnimi pravidly jako pii tvorbé zpravodajského
ptispévku. Mezi komiksem a televizni reportdzi tak lze najit mnoho odliSnosti, které se

tykaji zejména jejich specifickych znakt a procesu jejich vyroby.
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8 Televize v dobé mediamorfozy

Televize si po desetileti od svého vzniku drzela monopol na divaky. Se vznikem internetu
a rozvojem modernich technologii a digitalnich sitovych médii na pocatku ttetiho tisicileti
se ale 1 toto médium muselo ptizplsobit a adaptovat na nové podminky a hlavné¢ na nové
zvyklosti svych divaki. Televize uz tedy zdaleka neni pro divaky néc¢im exkluzivnim,
navic musi obstat ve stale se zvétSujici konkurenci dalSich médii. Tato kapitola proto bude
vénovana mediamorfoze, remediaci a konvergenci televize, tedy tomu, jak se musela
transformovat v poslednich letech. Pojem mediamorf6za pouZil a definoval Roger Fidler,
kterého citoval ve své publikaci polsky medialni teoretik Karol Jakubowicz:
., Transformace komunikacnich prostredku, obvykle zpusobend slozitym vzdjemnym
plisobenim potreb, konkurencnich a politickych tlaku i socidalni a technologickych

inovact. “”’

Jednim z pilifti mediamorfozy je také konvergence. Pojem se objevil v 80. letech 20. stoleti
ve spojitosti s rozvojem novych médii a digitalizaci. Jedna se o proces zmén, v jejichz
ramci dochazi k priblizovani technologii, médii 1 obsahli. Konvergenci mizeme rozdé¢lit do
n¢kolika druhti: konvergence technickd, korporatni konvergence, uzivatelskd konvergence,
socio-funkéni konvergence, prostorova konvergence a regulaéni konvergence.*’

Pro potieby této prace budou piibliZzeny jen tfi vySe zminéné. Technickou konvergenci se
rozumi propojovani pfistrojii, jako je napiiklad televizor, pocita¢ ¢i mobil, do jednoho
univerzalniho zafizeni, které umozni uzivatelim snadny pfistup k jakémukoliv obsahu.
Ptikladem takového zafizeni je hybridni televize nebo smartphone. Korporatni konvergenci
se rozumi sblizovani uvnitt jednotlivych korporaci. V medidlnim prostiedi to znamena
napiiklad integraci redakci do jednoho multimedidlniho newsroomu, kde kvalifikovani
novindii vytvareji obsahy pro riznd média. Tato multimedidlni programové produkce se
uplatiiuje na riznych platformach nejen v primarnim médiu, jakym je televize, ale tieba 1
na internetu a socidlnich sitich. UZivatelskd konvergence se tyk4 konecnych piijemct
medidlnich obsahtl, jejichz chovani a zvyklosti se stejné jako jimi konzumovana média

meéni. V dnes$ni dobé totiZ dochazi k fragmentaci publika, které si ¢im dal vice chce obsah

" JAKUBOWICZ, Karol. Novd ekologie médii: konvergence a mediamorféza. Zlin: Verbum, 2013, s. 116. ISBN 978-
80-87500-38-5.

% MORAVEC, Vaclav. Média v tekutych casech: konvergence audiovizudlnich médii v CR. Praha: Academia, 2016, s.
37. ISBN 978-80-200-2572-2.
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vybirat a také se na ném podilet. Zmenila se tak i role tvirci medidlnich obsahti —
novinait.®'
Jakubowicz se zabyva 1 pojmem remediace, kdy jedno médium ovliviiuje druhé. Poukazuje
na to, ze televizni obsah se stdle vice priblizuje a ptizpisobuje obsahu internetovému.
Adaptace televize na nové prostiedi se projevuje naptiklad ve zméné struktury programové
nabidky a ve vztahu poskytovateli a pfijemct. Média vyuzivaji internet jako dalsi kanal
pro distribuci svych medialnich obsahi.®
Technologické pokroky a ménici se situace ve svété digitdlnich médii zptsobuje
vetejnopravnim médiim problémy, kterym musi celit. Jakubowicz uvadi, Ze nutnost
vetejné sluzby zmenSuje se stale vétSim rozvojem komerénich médii, rozSifenim
programovych nabidek a specializovanych kanalt.®® Jakubowicz navrhuje &tyfi body,
kterymi by se vefejnopravni instituce mély fidit, pokud chtéji udrzet svou pozici na
medialnim trhu a zaroven zakomponovat nové trendy:

e tradicni linearni programy,

e specializované linedrni programy,

e programova nabidka na internetu a jinych platformach,

’ ’ Vo . ’ . , . . . . 7«84
e programova nabidka plné interaktivni, personalizovana nebo individualizovana.

Medialni teoretik Jakubowicz déale poukazuje na to, ze by televize neméla piedstavovat
pouze vysilatele, ale rozprostiit svou programovou nabidku do dalSich kanalti nabizenych
modernimi technologiemi. Musi dojit k redefinici vefejnopravnich médii, kterd se musi

prizpisobit novému prostiedi komunika¢nich médii.

8.1 Ceska televize v dobé mediamorfozy

Mediamorfézou prochdzi také vetejnopravni Ceska televize. Timto procesem se tato prace
nebude zabyvat podrobné, protoze to neni jejim cilem. Bude pouze stru¢né nacrtnuto, jak
se tato zména promitla do zpravodajstvi Ceské televize, zejména na zpravodajském kandlu

CT24 a navazujicim webu CT24, protoZe pravé na ném vychazi zpravodajsky komiks.

81 JAKUBOWICZ, Karol. Novd ekologie médii: konvergence a mediamorfoza. Zlin: Verbum, 2013, s. 36. ISBN 978-80-
87500-38-5.

82 JAKUBOWICZ, Karol. Novd ekologie médii: konvergence a mediamorfoza. Zlin: Verbum, 2013, s. 134. ISBN 978-
80-87500-38-5.

8 JAKUBOWICZ, Karol. Novd ekologie médii: konvergence a mediamorfoza. Zlin: Verbum, 2013, s. 163-164. ISBN
978-80-87500-38-5.

8 JAKUBOWICZ, Karol. Novd ekologie médii: konvergence a mediamorfoza. Zlin: Verbum, 2013, s. 166-167. ISBN

978-80-87500-38-5.
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Na zminénych programech lze ukdzat, jak se v této instituci projevila mediamorfoza
a konvergence dle ¢ty hlavnich bodi Karola Jakubowicze. Za tradi¢ni linearni
programy, které existovaly jiz v dobé analogového vysilani, Ize povazovat CT1 a CT2.
Mezi specializované programy Ceské televize patii zpravodajsky kanal CT24, jemuz se
prace bude vénovat déle, sportovni kanal CT sport, program vénujici se kultufe CT art
a v neposledni fadé také specializovany program pro nejmensi divaky CT:D. Novinkou
v roce 2020 bylo spusténi programu CT3, ktery dogasné nabizi divakam vybér filmi ze
zlatého televizniho fondu.

Ceska televize dba také na svou podobu na internetu. Viechny zminéné programy maji své
internetové stranky, jsou aktivni na socialnich sitich a fada z nich ma také mobilni aplikaci.
Zapojeni novych médii je pro instituci, jakou je Ceska televize, dilezité, coz zmifuje i
Milan Fridrich v publikaci Nové trendy v médiich II: ,,Je zirejmé, Ze nova média prinadseji
dalsi dimenze verejné sluzby, mohou dramaticky promeénit k lepsimu obraz instituce, ktera
coby verejnopravni byva v radé zmeéni z podstaty mnoha divaky povazovana za symbol
konzervativnich praktik a jisté Sedi. “>’

Jednim z projevi konvergence je experimentovani s novymi formaty a nalakani publika na
néco neokoukaného. Pravé sem se da zatradit posledni bod navrhovany Jakubowiczem —
programova nabidku plné interaktivni, personalizovana nebo individualizovana. Do
této kategorie lze zaradit naptiklad podcasty, které jsou pro televizi neobvyklym formatem,
a také zpravodajsky komiks, jemuz se podrobn&ji vénuje prakticka &ast prace. Ceskd
televize se opravdu snazi drzet trendu a svou tvorbu rozsifuje jak do specializovanych
programii, tak na internet.

Co se tyka samotné technologické konvergence a jejich projevii v Ceské televizi, za
zminku stoji napiiklad mobilni aplikace Ceské televize iVysilani, CT24 nebo CT sport,
které umoziuji sledovat televizni obsah v mobilnich telefonech. Patii sem také hybridni
televize, ktera spojuje internet a televizni vysilani v jednom zatizeni.

Stejné tak se stale vice projevuje uZivatelskd konvergence — divak uz nechce zastévat roli
pasivniho pfijemce, ale sdm se chce zapojit do tvorby obsahu. Milan Fridrich v publikaci
Nové trendy v médiich uvadi jako piiklad vétSitho zapojeni publika zahdjeni potradu

Hydepark CT24. V tomto pofadu hosté ovliviiovali sm&fovani debaty a skrze socidlni sit&

% MOTAL, Jan. Nové trendy v médiich. Brno: Masarykova univerzita, 2012, s. 193. ISBN 978-80-210-5826-2.
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kladli dotazy, aniz by tento pofad mél scéndf, zaroven se vytvéiel v realném cCase za

pomoci divaka.®

8.2 CT24

Ceska televize vytvorila pro své publikum specializované programy. Jde o druhy bod,
kterym by se vefejnopravni instituce mély dle Jakubowicze fidit, pokud chtéji uspét na
medidlnim trhu a byt sou¢asti novych trendt. V ramci zpravodajstvi nabizi CT
specializovany linearni program CT24. Tento zpravodajsky kanal byl spustén 2. kvétna
2005 pod vedenim nékdejSiho fteditele Jifitho JaneCka, jenz se rozhodl televizi dale
digitalizovat. ,, CT24 je ndrodni zpravodajskou televizi a z toho vychdzela i v roce 2005.
Zacatky byly hodné skromné. Osou programu byly aktualizované zpravy, ale uz v roce
2006 se zacalo s Zivymi prenosy, v roce 2007 se Zivymi bloky a vstupy.“*” Tento kanal
vznikl na zakladé zikona o elektronickych komunikacich.®™ Jednalo se prvni
experimentalni digitalni vysilani v Cesku s vysilaci dobou osmnacti hodin denné a od fijna
tento program vysilal jiz bez preruseni. Se vznikem CT24 souvisi i pocatek
zpravodajského serveru CT24, ktery vznikl ve stejnou dobu. Na tomto piikladu je dobie
vidét korporatni konvergence v Ceské televizi, kde redakce dvou raznych médii tizce
spolupracuji a internetova podoba televizniho zpravodajstvi se stava dalSim dilezitym
kanalem televizni produkce. Novy zpravodajsky portal spravoval kvalifikovany redakéni
tym, ktery na web dodaval plnohodnotny internetovy servis. Na konci roku mohli na
webovych strankach lidé najit také videoarchiv v televizni kvalité a videostream zivého
vysilani. Tematicka agenda byla stale propojena se zpravodajskou stanici CT24.*

CT24 je narodni program, specializuje se tedy na jednu komunitu &i narod se stejnym
jazykem a specifickymi politickymi a ekonomickymi zajmy, z ¢ehoz plyne, ze vybér zprav
je omezeny.” Zpravodajstvi se zaméfuje zejména na domaci udalosti a regionalni
zpravodajstvi, které vytvari n€kolik regiondlnich studii. Dulezité misto ve vysilani maji
1 zahrani¢ni udalosti, ekonomika, kultura a véda. Stale vétsi duraz se také klade na zivé

pfenosy z mista, které jsou ¢im dal ¢astéji soucasti hlavni zpravodajské relace Udalosti.

% MOTAL, Jan. Nové trendy v médiich. Brno: Masarykova univerzita, 2012, s. 183. ISBN 978-80-210-5826-2.
8 MOTAL, Jan. Nové trendy v médiich. Brno: Masarykova univerzita, 2012, s. 170. ISBN 978-80-210-5826-2.
88 Zakon €. 127/2005 Sb., o elektronickych komunikacich a o zm&né n&kterych souvisejicich zakont (zakon o
elektronickych komunikacich, ve znéni pozdéjsich predpistt).
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Dalsim krokem v lepsi informovanosti divakii a propojeni televize a internetu bylo
vytvofeni zpravodajského kanalu CT24 Plus, ktery Ceska televize spustila 26. listopadu
2019. Kanal nabizi divakam rozsitené zpravodajstvi, které se do vysilani na CT24 nevejde.
Divaci mohou zhlédnout zivé pfenosy z akci a tiskovych konferenci a vidét rozsirené
rozhovory. Zaroven tento kanal umoznuje vysilat soucasné jiny zivy pfenos nez ten na
CT24. Kanél si divaci mohou pustit prostiednictvim HbbTV nebo na webu, coZ je jeden
z projevii technické konvergence v Ceské televizi. Zivy stream je k dispozici i na
Facebooku CT24. Souéasti nového kanalu jsou také reprizy z vysilani CT24. Tento kanal
je primarné ur&en pro divaky, jeZ se vice zajimaji o zpravodajstvi.”’

Podle udajii z vyroéni zpravy z roku 2019 sledovalo vysilani CT24 kazdy den primérné
1319 000 divaki.”® Ve srovnani se zahraniénimi zpravodajskymi televiznimi kanaly si
CT24 vede velmi dobfte. Jeji celkovy podil divaka starsich 15 let v roce 2019 dosahoval
3,94 %. Naproti tomu BBC News ma trovei sledovanosti v této vékové skupiné pouze do
1,2 % a zpravodajské kanaly vefejnopravnich stanic v Némecku (Tagesschau), Francii

(Franceinfo) a Italii (Radi News 24) se drZi pod jednim procentem sledovanosti.”

8.3 Divak Ceské televize

Ceska televize by jako veifejnopravni instituce méla poskytovat vyvaZzenou programovou
nabidku pro viechny skupiny obyvatel. Z dat uvedenych ve vyroéni zpravé Ceské televize
zroku 2019 nicméné vyplyva, ze kontinualni vysilani sleduje zejména star§i generace
divakd. Pfi podrobngjsim pohledu na profil divika Ceské televize je zjevné, Ze televizi
sleduje nejvice generace 65+, kterd tvoti az 46 % divakd. Hned poté nasleduji divéaci ve
vékové kategorii mezi 55 a 64 lety, tvotici 18 % divaka CT. Napiiklad lidé ve vekové
kategorii 1524 let témdf nejsou vysilanim CT zasaZeni, tvoii pouhé jedno procento
z celkového poétu divakd. Vidime tedy, Ze vysilani Ceské televize pfitahuje vice starsi
generaci a nejmén¢ oslovuje mladé. Proti tomu se divacké rozvrstveni u on-line pfenost
Ceské televize znaéné lisi. U on-line vysilani tvoii vyraznou vétsinu divaka lidé ve véku
35-44 let. Nejmarkantnéjsi rozdil je vSak u nejmladSi generace, kterou on-line vysilani

ptitahuje daleko vice — lidé ve véku 15-24 let tvoii 11 % divaki, coz je oproti klasické

o' POLAK, Lukas. Ceskd televize nabizi divékiim dvé zpravodajské stanice. CT24 Plus si uZijete zejména diky HbbTV.
[online]. Digitalni radio, 2020 [cit. 2020-05-10]. Dostupné z: https://digital.rozhlas.cz/ceska-televize-nabizi-divakum-
dve-zpravodajske-stanice-ct24-plus-si-uzijete-8157521.

2 CESKA TELEVIZE, 2019 [online]. Vyrocni zprdva o cinnosti CT 2019 [cit. 25. 4. 2020], s. 29. Dostupné z:
https://img.ceskatelevize.cz/boss/document/1618.pdf?v=1& ga=2.93350429.1467627103.1587933631-
1608715404.1566930971.
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televizi jedenactinasobek.” Také lidé ve véku od 25 do 34 let sleduji vice on-line vysilani,
tvofi zhruba 17 % vSech divakt. Mladsi generace vyhleddva obsah televiznich stanic
hlavné na internetu. To potvrzuje i medialni teoretik Jakubowicz, ktery uvadi, Zze se podoba
zpravodajstvi na internetu v dob€, kdy medidlnimu trhu vladnou sitovd média, musela
prizptisobit. Mladsi generace preferuje zpravodajstvi v nelinealni podob¢ a také svobodu
pti vybéru obsahu. Jakubowicz dale uvadi vyzkumy tykajici se pfijmu televize, z nichz
vyplyva, ze uzivatelé vyuzivaji k sledovani televize 1 jiné prostfedky, naptiklad pocitace,

laptopy, tablety nebo smartphony.

8.4 Web CT24

Dal§im kanalem, jimz se televize snazi §ifit sviij obsah, je portal CT24, specializujici se na
zpravodajstvi a uzce propojeny se stanici CT24. Zpravodajsky komiks, jemuz se podrobné
vénuje prakticka ¢ast prace, vychazi na webu CT24 jako jeden z obsahi cilicich na mladsi
generaci. Portal CT24 dnes nabizi vlastni plnohodnotny zpravodajsky obsah. Vénuje se
domacim, zahrani¢nim, kulturnim a ekonomickym tématim 1 védé. Navstévnost
zpravodajského webu se v roce 2019 pohybovala okolo 1,2 milionu uZivatelii za mésic.”®

Ceska televize byla jednou z prvnich instituci, které si zalozily internetové stranky.
Webové stranky Ceské televize se staly vefejnosti piistupné 1. fjna 1996. Prvni podoba
internetovych stranek se ale zna¢né liSila od té dne$ni. Podle vyrocni zpravy z roku 1997
tam televize informovala vefejnost hlavné o programu a o své dal§i Cinnosti; o
zpravodajském webu dneSniho formatu tak nemtze byt te¢. Je nutné dodat, ze pocet
uzivatelll internetu v té dob¢ byl znacné nizsi nez dnes. Navstévnost webu v roce 1997 se
pohybovala okolo 80 000.”” Podoba webovych stranek se postupem &asu vyvijela, web na

adrese www.czch-tv.cz dostal novou grafiku. Postupné se na strankach objevovaly

informace o jednotlivych pofadech s moznostmi diskuzniho féra a stranky zpravodajstvi.
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Uzivatelé zde mohli také najit teletext. Novinkou bylo v roce 2000 vysilani na internetu.”
Ceska televize tak naskodila na trend, kdy se jeji vysilani dostava na internet. Televize se
v roce 2002 na webovych strankach zagala vice vénovala zpravodajstvi a sportu.”

Pielomovy byl jisté rok 2005, kdy se soubézné se spusténim nového 24hodinového kandlu
CT24 spustil i zpravodajsky portal CT24, ktery mizeme dodnes najit na adrese
www.ct24.cz. Ctenafi zde mohli najit aktualni textové zpravodajstvi a také sledovat zivé
program nového zpravodajského kanalu CT24 po celém svété i mimo dosah satelitniho
vysilani. Novy portal spravoval kvalifikovany redakéni tym, ktery na web dodaval
plnohodnotny internetovy servis. Na konci roku mohli na webovych strankach lidé najit
také videoarchiv v televizni kvalité a videostream Zivého vysilani. Webové stranky se po
transformaci staly velmi vyhledavanymi a vyrazn¢ jim stoupla navstévnost. Poprvé se také
piekonala milionova hranice navStévnosti za mésic. Na strankdch mohli ¢tenafi najit také
blogy redaktori.'” V roce 2013 se zménila homepage zpravodajského portalu tak, aby
byla nova verze kompatibilni s tablety a chytrymi telefony. V obsahové nabidce portalu
pribylo také vice videi. Do dne$ni podoby se homepage zménila jesté n&kolikrat.'"!
Spoluprace mezi on-line zpravodajstvim a televiznimi redakcemi se neustale zvySovala a
v roce 2016 redakce portalu CT24 uz kompletnd spadala pod pi¥imé vedeni Zpravodajstvi
CT, v jehoz &ele je nyni Zdendk Samal, coZ je jen dalsi ukazkou korporatni konvergence

v Ceské televizi. '

8.5 Nova média

Dal§im vyznamnym krokem v konvergenci v Ceské televizi a pfizptisobeni se novym
trendiim v Zurnalistice bylo zaloZeni Novych médii. Divize Nova média vznikla v Ceské
televizi 1. srpna 2010. Tym tvofili lidé z redakei Internet CT, Portal CT24 a Teletext CT.

vorv e

Jejich tikolem bylo rozsitit obsah Ceské televize na internet. Ceska televize tak mohla zagit
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naplno vyuzivat socialni sit¢ jako Facebook ¢i Twitter, které umoziuji snadnéjsi
komunikaci s divaky a také propojuji internet s klasickym formatem televize. Tym se také
zabyval pfizpisobenim obsahu novym technologiim — chytrym telefonim, mobiliim,
chytrym televizorim. Nedilnou souc¢asti byla i prace se socialnimi sitémi, kde redaktofi
zatali komunikovat pi¥imo s divaky a &tenafi.'® V dalsim roce role Novych médii v CT
postupné sili. Snazi se uplatnit obsah CT i na dalich platformach. UZivatelé chytrych
mobilll a tablet?l si mohli stdhnout az sedmnact aplikaci, které jim Ceska televize nabizela;
jednalo se naptiklad o iVysilani, CT24 nebo CT sport. Ceskd televize také zacala
poskytovat novou sluzbu — hybridni vysilani.'®*

Nova média se dnes v CT staraji o redakéni systémy a jsou také technickou podporou
webu CT24. Dale pod né spada sprava aplikaci Ceské televize a snaZi se reagovat na stale
zvySujici se trend odloZené sledovanosti. Napiiklad v roce 2019 dosahla odloZena

sledovanost potadii a2 7 % celkové sledovanosti.'® Od roku 2020 Nova média patti pod

feditele Jana Maxu.

8.5.1 Socialni sité

Na mladé divaky a ¢tenate cili Ceska televize zejména na socilnich sitich. Socialni sité
jsou pro celou Ceskou televizi, a zejména pro web CT24, stéZejnim bodem pro rozsifovani
obsahu. Podle vyro¢ni zpravy z roku 2019 je to znatelné hlavné v mezirocnim srovnani let
2018 a 2019, kdy se ve velké mife zvysil pocet sledujicich na socialnich sitich CT.
,, Profily CT24 na socidlnich sitich mezirocné posilily o0 21,62 %, na celkovou zdkladnu
0 néco vétsi nez 829 000 fanouskii. “'” Nejvstsi nartist fanouskil zaznamenal instagramovy
et CT24. Na konci roku 2018 méla jeho zakladna 27 382 fanouskd a o rok pozdé&ji pocet
sledujicich stoupl na 77 128, coz je nariist o 182 %. Dalsi vyznamnou platformou pro
rozsifovani obsahu na CT24 byl Facebook, jehoz podet fanouski se za rok 2019 zvysil o

vice nez 80 tisic uzivateld. Posledni socialni siti, se kterou web CT24 pracuje, je Twitter,
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ktery jasn¢ vede v poctu nahranych ptispévkl za den, v roce 2019 publikovali redaktofi
zhruba 42 tweet dennd. Za rok se po&et sledujicich zvysil o 15 tisic.'”” Z t&chto tdaji je
patrné, ze redakce je na socialnich sitich pomérné aktivni a uspésné se ji dafi zvySovat
fanouskovskou zakladnu. Socialni sité jsou tak pro web CT24 dulezitym distribué¢nim

kanalem pro §iteni obsahu, ktery Ceska televize vyrabi.

8.6 Porady na CT pro zpravodajsky komiks

Programové schéma na CT24 tvoii fada zpravodajskych a publicistickych pofadi. Ve
vysilani Ceské televize se objevuji diskuzné-analytické pofady i publicistické tydeniky.
Reportaze pro zpravodajsky komiks Cerpaji redaktofi z pofadi odvysilanych na programu
CT24 zaméfeném na zpravodajstvi. V obdobi zkoumani zpravodajského komiksu pro
ucely této prace bylo zjiSténo, ze televizni reportaze pochazely z celkem Ctyi potadi.

V této kapitole budou podrobné predstaveny, protoze kazdy se zamétuje na jina témata.

Udalosti

Udalosti jsou hlavni zpravodajskou relaci Ceské televize, kterd ma ve viedni den stopaz
48 minut a o vikendu 44 minut. Pofad se vysila kazdy den od 19:00 na CT1 a CT24 a jsou
v ném zarazeny nejdulezitéjsi udalosti z domova i ze zahrani¢i. Diraz se klade na domaci
politickou situaci a na regionalni udalosti. V 2019 v Udalostech tvoftily zpravy z domova
67 %, zpravy z Evropy 21 %, zpravy ze svéta 12 %.'"® Stale Gast&ji se v potadu objevuji
zivé vstupy, ve kterych vystupuji samotni moderatofi zpravodajské relace. V roce 2019
poradem provadelo celkem Sest moderatorti — Martina Augustova, Michal Kubal, Daniela

Pisaficova, Svétlana Witowska, Jakub Zelezn}'/ a Martin Reznigek.

Udalosti v regionech

Dalsi zpravodajskou relaci zminénou v souvislosti se zpravodajskym komiksem jsou
Udalosti v regionech. Celkova stopaz potadu se pohybuje okolo 25 minut. Potad se zabyva
vyhradné regionalnim zpravodajstvim v Ceské republice. Ceska televize tento pofad vysila

ve tfech verzich pro Cechy z televizniho studia v Praze, pro Moravu z brnénského studia
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a pro Slezsko z ostravského studia. Udalosti se vysilaji kazdy vSedni den od 18:00. Potad
nabizi denni souhrn nejdilezitéjSich zpravodajskych udalosti z regiontl, které se vice tykaji

’ 10 1
samotnych divaka.'*

Horizont

Horizont CT24 se vysila ve viednich dnech ve vegernich hodinach se stopaZi okolo 30
minut. Tento pofad se zaméfuje na udalosti ze zahraniCi, které souvisi zejména
s politickym dénim. Redaktofi pti tvorbé potadu vyuzivaji sité¢ zahrani¢nich zpravodaji
CT, ktefi piinasi informace p¥imo z mista déni. V pofadu se kombinuji zpravodajské
informace, reportaze od zahrani¢nich zpravodaju i zivé vstupy piimo ze zahranic¢i. Soucasti
kazdého dilu je irozhovor s hostem piimo ve studiu. Pofad piipravuji redaktoti ze

zahrani¢ni redakce a Ceska televize jej vysila od zafi 2013.'"°

Udalosti v kulture

Tento zpravodajsky pofad se zaobird nejdilezitéjSim dénim v Ceské 1 svétové kulture.
Potad se stopazi 18 minut se vysild na kanalu CT art. V pofadu se divaci dozvédi aktuality
ze svéta hudby, kinematografie i vytvarného uméni. Soucasti je 1 zpravodajsky rozhovor

s um&lcem ¢&i reportaZe o zahrani¢nich udalostech v kultufe.'!

Newsroom CT24

Porad pfinasi divakim nejdilezitéjsi udalosti z ¢eskych a svétovych médii jiz od roku
2014. Vysila jej Ceska televize na CT24 v nedéli od 22:00 a jeho stopaz se pohybuje okolo
30 minut. V pofadu se rozebira v nékolika reportazich zejména chovani novinditi a
aktuality z novinarského prostiedi. Pofad se také zabyva tim, jakym zpiisobem média
informuji vefejnost o udalostech. Soucasti pofadu jsou 1 rozhovory s pfimymi aktéry

’ roxe L P ’ 112
udalosti ¢1 medidlnimi odborniky.
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I1. Prakticka c¢ast

9 Metodologie

Zpravodajsky komiks je novy a neprobddany format v Zurnalistice, proto jsem se
v praktické ¢asti snazila popsat postup jeho vzniku. Hlavnim diivodem, pro¢ se v redakci
webu CT24 rozhodli vyrabét zpravodajsky komiks, bylo tvrzeni, e komiks pfitahuje
mladsi Ctenafe. Hypotézou této prace tedy je, zda zpravodajsky komiks ptitahuje spiSe
mlad$i publikum. V rdmci svého vyzkumu se pokusim tuto hypotézu vyvratit, nebo
potvrdit a zjistit, kdo jsou Ctenafi zpravodajského komiksu a jaka je jejich motivace ke
cteni.
Cilem prace bude zjistit, jestli je format komiksu vhodny pro zpravodajstvi a kde jsou jeho
uskali. Déle se prace bude zabyvat tematickou agendou zpravodajského komiksu, jelikoz
téma je jednim z klicovych faktort, které mohou ptildkat ¢tenafovu pozornost.
Hypotéza €. 1: Zpravodajsky komiks ptitahuje mladsi publikum.
Vyzkumné otazky:

1) Jak vznika zpravodajsky komiks?

2) Jaka jsou uskali zpravodajského komiksu?

3) Je komiks vhodny pro zpravodajstvi?

4) Jaka je tematicka agenda zpravodajského komiksu?
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10 Metodika

V praktické Casti jsem se ¢aste¢né odklonila od své ptivodni teze, v niz jsem chtéla provést
obsahovou analyzu a porovnat komiksy a reportaze. To se pozdéji ukazalo jako mylna
predstava, jelikoz zpravodajsky komiks je doslovnym piepisem reportdze a obsahové se
v ni¢em nelisi, proto jsem se rozhodla pro jinou formu vyzkumu.

Pfi sbéru dat jsem pouzila kvalitativni 1 kvantitativni metody vyzkumu. V praktické ¢asti
prace se pokusim popsat novy format na webu CT24 — zpravodajsky komiks, ktery vychazi
z reportazi odvysilanych na Ceské televizi. Pro spravné pochopeni a zjisténi, jak viibec
zpravodajsky komiks vznikda, jsem pouZila kvalitativni metodu skupinového rozhovoru se
zaméstnanci a externistou v Ceské televizi. Déle jsem se rozhodla oslovit odbornika, ktery
se zabyva teorii komiksu. Pavel Kofinek z Akademie v&d mi pfibliZil mi, jestli komiks
piitahuje mlad$i publikum a jestli je vhodnou formou pro zpravodajstvi. Zaroven mé
zajimal jeho nadzor na vytvarné zpracovani zpravodajského komiksu a na to, v ¢em se podle
néj odchyluje od béZné publikovanych komikst v tisténé podobé€ i na internetu.

Z rozhovorl jsem dostala jen stru¢né informace o Ctenafich, ktefi jsou pro mou préaci ale
velmi podstatni, proto jsem se jesté rozhodla provést dodatecn¢ dotaznikové Setteni, jez
nebylo v tezi uvedeno. Odrazila jsem se od toho, 7e Ceska televize sdili komiksy na svych
socialnich sitich. Rozhodla jsem se proto pomoci internetového dotazniku na webové
strance www.survio.cz oslovit uzivatele socialnich siti, kterym se libily pfispévky na
socialnich sitich Ceské televize souvisejici se zpravodajskym komiksem.'" Nejdiive jsem
sestavila internetovy dotaznik s deseti otazkami apoté jsem oslovila uZzivatele na
Facebooku a Instagramu.''* Z mého pohledu to byla jeding cesta, jak se dostat blize k
potencialnim Ctenafiim zpravodajského komiksu a zjistit jejich ¢tendiské motivace i nazor
na samotny zpravodajsky komiks. Na Facebooku jsem oslovila uzivatele, kterym se libil
piispévek se zpravodajskym komiksem. Stejné jsem postupovala 1 u uZivatelll Instagramu.
Tento vyzkum je limitovan tim, Ze se mohu ptes socidlni sité spojit pouze s lidmi, ktefi na
ptispévky reagovali kladné. Vypliovani dotazniku bylo naprosto anonymni, takze neni

zjistitelné, zda odpoveédélo vice lidi z Facebooku nebo Instagramu.

13 KRALOVA, Helena. Zpravodajsky komiks: dotaznik [online]. Survio, 2020 [cit. 2020-05-10]. Dostupné z:
https://www.survio.com/survey/d/D5SD3W2Y 1FOR8H3B60.

1% iz ptiloha &. 4: Dotaznik.
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Dale jsem se zabyvala tematickou klasifikaci komikst. V rdmci kvantitativniho vyzkumu
jsem analyzovala témata objevujici se v komiksech a rozdélila je do nékolika kategorii.
Témata komiksti jsem zkoumala v rozmezi pul roku, konkrétné od jejich spusténi 20.
kvétna 2019 az do 20. listopadu 2019. Celkem bylo do vyzkumu zatazeno 160 komikst,

které redaktotfi v daném ¢asovém useku publikovali.
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11 Kvalitativni vyzkum

11.1 Zpravodajsky komiks

Komiks se v televizi vyuzival ¢astéji, nez by se na prvni pohled zdalo. Vzdy byl ale spojen
s dramatickou tvorbou, jez vypravéla néjaky pribéh, nebo ho podle odbornika z AV Pavla
Kofinka televize v ¢eském prostiedi vyuzivala k vlastni propagaci. Jako ptiklad uvedl
v rozhovoru knizky sestfihanych veCerni¢kli nebo stripy o robotovi Emilovi v tydeniku
Ceskoslovenské televize. V posledni dobé se jednalo napiiklad o televizni serial Ceské
stoleti versus Cesi, jenz byl poté zpracovan do komiksovych alb.

O nové pojeti komiksu v televizi se pokusila v roce 2019 redakce webu CT24. 20. kvétna
2019 spustila novy format ve snaze ptitahnout pozornost mladsi generace a nazvala jej
zpravodajsky komiks. Redaktofi vybiraji reportaze odvysilané na CT24, které potom za
pomoci programu a mobilni aplikace zpracuji do formy komiksu. Komiksy jsou obsahové
presnou kopii zpravodajskych reportazi. Ctenaii na webu CT24 by hned méli poznat, Ze se
jednd o komiks, protoZe na nahledové fotografii je napis komiks. Zpravodajsky komiks
vychazi skoro kazdy den na webu CT24. U komikst je vzdy odkaz na ptivodni reportaz,
ktera slouzila jako vzor pro tvorbu komiksu.

Komiksy jsou kompatibilni s chytrymi mobily a tablety. V rozhovoru, ktery jsem vedla
s Cleny redakce, jsem se dozvédéla, ze komiks jako novy format v televiznim zpravodajstvi
je jejich napadem. V zadném jiném médiu se nesetkali s podobnym vyuzitim komiksu
v televiznim zpravodajstvi. To mi potvrdil i Pavel Koiinek.

Komiksy se nachazeji na webu CT24 ve formé tii aZ étyt A4, jedna se tedy o webkomiks.
Redakce na zacatku uvazovala o formé stripu, ale nakonec od této varianty upustila,
protoze by znamenala zbytecné sloZzité kraceni reportdze. Redaktofi vybiraji reportaze
vhodné pro komiksové zpracovani z potadti na CT24, konkrétnd z Horizontu CT24,
Udalosti a Udalosti v regionech, Udalosti z kultury a n¢kdy také z pofadu Newsroom
CT24. Pii vybéru se fidi nékolika kritérii. Zaprvé se snazi vybirat témata zajimava pro
cilovou skupinu, tedy pro mladsi publikum. Déle kladou diiraz na obrazovost nebo spise
vizualnost reportdZe, aby zni mohli jednoduSe vybrat rlzné zabéry pro takzvané
zkomiksovani. Aktudlnost je také jednim z faktord, kterym se pii vybéru fidi, a
v neposledni fad¢ hledaji reportaZe s ptibéhem. Obecné vyhledavaji redaktoti spis§ soft-
news Cili témata, kterd jsou tematicky odlehéend a zajimava. Néktera témata se redakce

rozhodla nezobrazovat — napiiklad politiku, a to ztoho divodu, ze je soucasti

38



vefejnopravni instituce, a také proto, ze ,, jako verejnopravni médium rozhodnée nechceme a
neni nasim cilem, abychom nékoho nastvali, protoze jsme ho zkomiksovali,* jak vysvétlil
v rozhovoru §éfredaktor Tinl.'"> Dalsim takovym tématem je smrt a valka — Gmrti podle
Séfredaktora neni vhodnym tématem pro takové podani. Redakce vSak ud¢€lala vyjimku,
kdyz vytvorila komiks k umrti Nikiho Laudy. Vychazeli ztoho, ze reportaz, kterou
predélavali, predstavovala Laudiv ptibeh jako ptibéh hrdiny, coZz je podle nich pro komiks
vhodné. Pfi samotném vybéru se také vyhybali reportdzim s vice reportéry nebo hodné
lidmi, protoze v komiksu jsou si podle slov redaktora Karlika podobni a ¢tenaf je od sebe
nerozezna.

Predvybér z potadli provedou multimedidlni redaktoti vzdy v pondé€li a ve Ctvrtek rano
pied poradou. Podle kritérii stanovenych redakci vyberou dvé odvysilané reportaze na den.
V pond¢li se snazi pokryt Ctyfi a ve ¢tvrtek tfi nasledujici dny. Celkem je tedy v pond€lnim
pfedvybéru potieba osm vybranych reportazi a editor ndsledné zhodnoti, které z nich se
hodi na komiksové zpracovani. Redakce pracuje i s nadCasovymi tématy, ktera pouziva,
kdyZ je nedostatek vhodnych reportazi pro komiks. Schvalené reportaZze se nasledné
posilaji k vyrobé komiksu. ,, Vybrana temata posilame spolecné s texty a odkazem na
reportaz kolegovi, ktery vytvari obrazovou slozZku. Soucasné to posilame také kolegynim na
korekturu, aby nam zkorigovaly text, “ fekla v rozhovoru redaktorka Martina Podhtirska.''®
Ptepracovani reportdze do komiksu trvad s pomoci programu a mobilni aplikace zhruba
okolo tii hodin. Na tom se podili Martin Krej¢i, ktery se podepisuje pod komiksy zkratkou
Skam. Z rozhovoru, ktery jsme spolu vedli, jsem se dozvédéla, ze nema zadné zkusSenosti
s tvorbou webkomikst, pracuje ale jako ilustrator a s kreslenim klasickych komikst ma
dlouholeté zkuSenosti. Sdm tvofi autorské komiksy, a tak vi, jak pracovat s barevnymi a
pismovymi styly, velikostmi obrazki a prechody. Od redaktorti dostane reportaz a text a

poté komiks vytvoti pomoci dvou programd.

11.2 Prisma a Comic Life 3

Zpravodajsky komiks nelze vyrobit klasicky, tedy jej ruéné nakreslit, protoze by to bylo
ptili§ dlouhé a nakladné, a navic by ztratil na aktudlnosti. Redakce se proto rozhodla najit
vhodné programy, které by jim préaci ulehCily. Prvnim z nich je Prisma, kterd dodava

reportdznim vystfihim komiksovy vzhled. Prisma je mobilni aplikace od soukromé

15 piiloha &. 1: Rozhovor s &leny redakce webu CT24.

116 pfiloha &. 1: Rozhovor s &leny redakce webu CT24.
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kalifornské spolecnosti Prisma Labs. Inc., jez se specializuje na mobilni technologie
aumélou inteligenci.''” Aplikace dodava reportdznim vysttihim komiksovy vzhled, ale
nejde o klasickou aplikaci s fotofiltry. Redaktorka Podhiirska tekla, ze program Prisma
funguje na principu neuralniho uceni, nikoliv jako klasicky filtr. Program se sdm nauci, jak
useky z reportaze znovu piekreslit do komiksového vzhledu, ktery Krej¢i zvoli. Samotny
komiks tedy kresli mobilni aplikace, v tomto piipadé Prisma. DalSim pomocnym
programem je Comic Life 3, ktery dokéaze fotky vysazet do komiksové mtizky. Pivodné je
urcen tém, kdo z fotografii z vyletd a zazitkli chtéji udélat komiksovy ptibéh. Obéma
producentim se napad zpravodajského komiksu tak libil, Ze aplikaci Prisma 1 program

Comic Life 3 poskytli Ceské televizi zdarma.

11.3 Proces tvorby komiksu

Krej¢i diive pracoval jen s Photoshopem a s programy souvisejicimi s komiksem, jako je
naptiklad Comic Life, zkuSenosti nemél. Podle jeho slov je prace s nimi snadna a netrvalo
mu dlouho naucit se je pouzivat. Poté, co dostane text a reportdz od redaktorti, zacne
vybirat vhodné useky reportdze pro komiksové zpracovani. Reportdz si rozstiitha na
jednotlivé printscreeny a z nich pak vybere ty nejvhodnéjsi pro komiksové zpracovani. Je
tfeba nejdiive odstranit vSechna loga a také pruh zprédv nachazejici se v dolni cCasti
reportaze. VSechny printscreeny si stdhne do mobilu a s pomoci aplikace Prisma doda
vystfizenym obrazkim komiksovy vzhled. V aplikaci je mozné najit nékolik stovek styla
piekreslovani a kazdy den firma ptidava novy. Styl ptekreslovani nebo filtr vybird Krejci
sam a snazi se jej vybrat podle tématu reportaze. V nékterych komiksech se vyuziva i dvou
styli piekreslovani, pokud napiiklad souvisi s historickymi tématy. ,,Mdm spoustu
podpriirnych filtru treba na cernobilé fotky. Pouzivam i jeden filtr na zabéry z 80. let, ktery
komiksu dodd barevnost tehdejsi televize, “ ekl Krejéi v rozhovoru.'"® Krejéi pracuje asi
s 25 zakladnimi styly pfekreslovani, ale snazi se je postupné obménovat, protoze jich je
v mobilni aplikaci n¢kolik set.

VSechny upravené printscreeny si ndsledné stdhne do pocitace, kde pracuje s dalSim

119

programem, Comic Life 3, ktery umoZiuje komiks vysdzet na stranku. "V tomto

"7 Prisma [online]. Prisma Labs, ©2016-2019 [cit. 2020-04-27]. Dostupné z: https://prisma-ai.con/.

'8 piiloha &. 1: Rozhovor s &leny redakce webu CT24.

" Introducing ~ Comic  Life  [online].  Plasq, = ©2020  [cit.  2020-04-27].  Dostupné  z:
http://plasq.com/apps/comiclife/macwin/.
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programu si Krej¢i upravené printscreeny poskladd za sebe a pfidava k nim text
v bublindch. Price s obrazem a bublinami je v komiksu dulezitd, vysvétluje redaktor
Karlik: ,,Je to dulezité, protoze komiks sam o sobé neni jen o obrazcich vedle sebe, ale ma
nejakou vlastni estetiku, na kterou jsou ctenari zvykli a maji ji spojenou s Zanrem
komiksu. “'*° Upozoriiuje také, Ze je v komiksu jind nivaznost mezi obrazy neZ v reportazi
a je dulezité ji dodrzet.

Hotovy komiks se posila k findlni kontrole na korekturu a poté multimedialnim
redaktortim, kteti ho publikuji na webu. Celkové se na vyrobé komiksu podili asi Sest lidi
véetné korektorek, které kontroluji prepis mluveného slova do psaného.

Prvnich t¥icet komikst vydala redakce 20. kvétna, kdy se projekt spustil. Clenové redakce
chtéji v komiksech 1 nadédle pokraCovat a $éfredaktor do budoucna planuje dvé inovativni
novinky. Chce zrychlit proces vyroby komiksu a rozdé¢lit stavajici komiksy do kategorii,
naptiklad historie nebo véda. V dob¢ rozhovoru s redakci jesté jeji Clenové nevédeli, v jaké

formé by komiks chtéli vydavat, jestli jako knihu, e-knihu nebo PDF.

11.4 Cilova skupina

Hlavnim cilem tohoto projektu je podle $éfredaktora Karla Tinla zaujmout mladé publikum
a pritahnout jej k obsahu CT24. Z rozhovoru jsem se dozvédéla, Ze vékovy pramér étenaie
webu CT24 je okolo 35 let. Oproti tomu vétsinu divakd televizniho vysilani tvofi lidé starsi
65 let. Format komiksu je podle $éfredaktora vhodny, protoze je blizky mladé generaci,
kterou mize upoutat. ,Beru to za velky kol Ceské televize, rozsiFit zpravodajstvi
k mladym lidem, kteri casto ani nevi, co tady déelame, “ tekl Séfredaktor Karel Tinl.'!
Pivodnim napadem byl vzdélavaci komiks, redakce se ale nakonec rozhodla pro nynéjsi
podobu.

Redakce tedy cili na milenidly, ale nema ptesné¢ dané v€kové rozhrani. I statistiky, které
ma CT k dispozici, ukazuji, ze komiksy ptitahuji spise mladsi tenate, vedle nichz se dle
slov §éfredaktora objevila generace muzii mezi 30 a 40 lety. Redaktofi ze statistik také
zjistili, ze kromé cilové skupiny jejich komiksy zaujaly i Gtenafe, ktefi Ceskou televizi
jinak nesleduji a web CT24 nenavitévuji. Web CT24 tak diky zpravodajskému komiksu

oslovil naprosto jinou skupinu ¢tenaiti. Podle Séfredaktora jde o nizké jednotky lidi, kteti

120 piiloha &. 1: Rozhovor s &leny redakce webu CT24.

12! piiloha &. 1: Rozhovor s &leny redakce webu CT24.
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se takto poprvé setkali s obsahem na CT24. Konkrétni udaje o Gtenosti zpravodajského
komiksu mi v8ak neposkytli. ,, To jsou data, kterda bych nerad sdéloval, protoze my nejsme
konkurencni k ostatnim médiim, protoze jsme verejnopravni médium. Na druhou stranu,
ostatni média konkurencni kolem nas jsou, tak by to tak mohla vnimat, *“ uvedl $éfredaktor
Tinl.'*

Ve 20. stoleti existovalo v ¢eském prostiedi mnoho komikst, které byly soucasti détskych
Zasopistl. Komiks pro dospélé &i jakakoliv jina forma komiksu si misto v Cechach nasla az
po sametové revoluci, coz mi v rozhovoru potvrdil 1 Pavel Kotinek: ,, V ceském prostredi
ve 20. stoleti byl komiks dlouho zacileny na déti a na mladez, ale zdaroven to uplné nebyla
jeho volba. Tvorba pro dospélé po vétsinu 20. stoleti nemohla vychdzet, protoze byla
vnimand jako néco, co nepatii do socialistické kulturni krajiny. “'* Produkci komiksu pro
mladé &tenafe si nevzala za své jen Ceska televize. Komiks se stale Gastéji podle Kotinka
objevuje v tiSténych médiich a na pultech knihkupectvi. Podle nabidky se zda, ze komiks
oslovuje hlavné mladsi ¢tenare, ale rozhodné nijak masové. Kotinek zaroven také odmitl
tvrzeni, ze cokoliv, co je zpracovano do formy komiksu, automaticky ptiladka mladé

Ctenare.

11.5 Socialni sité a zpravodajsky komiks

Komiksy §ifi na socialnich sitich Ceské televize redaktofi, jejichz hlavnimi distribuénimi
socialnich sitich sdileji sami lidé, ktefi v komiksech vystupuji. Komiksy si tak oblibili
napiiklad reportéfi a moderatoti Ceské televize.'** Na socidlnich sitich je sdilely i riizné
instituce, naptiklad univerzity, nebo samotni respondenti, jichz se komiks tykal. Podle
Séfredaktora jde o mnohem efektivnéjsi zpusob a komiks se snaze dostane ke skupiné lidi,
ktera o jeho pfecteni projevi zajem, kdyz se v ném objevi n¢jaké zndmé misto nebo tvar.

Z rozhovoru s ¢leny redakce vyplynulo, Ze nezaznamenali zddnou negativni reakci ohledné
komiksu jako nového formatu ve zpravodajstvi Ceské televize. Pouze museli na zadatku

vyfesit problém s velikosti pisma, kterd byla pro mobilni zatizeni pfili§ mald. Se zpétnou

122 piiloha &. 1: Rozhovor s &leny redakce webu CT24.
12 piiloha &. 3: Rozhovor s odbornikem na komiksy.

124 Na Facebooku sdilel zpravodajsky komiks moderator Daniel Stach:
https://m.facebook.com/Daniel.Stach.journalist/photos/a.351019514973278/2648389975236209/?type=3 &source=57&
tn__=EH-R.
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vazbou pracuji ¢asto, a to hlavné u védeckych témat, kde je potieba obcas néco zpétné

dovysvétlit.

11.6 Odlisnosti ve zpravodajském komiksu

Krejci ptiznal, Ze prace komiksového vytvarnika se pouzitim Prismy a Comic Life znaéné
odliSuje. Proces vyroby se zna¢né zrychlil, ale presto se mu zda o néco té€zsi. Nemuize totiz
nijak kompozi¢né upravovat obrazky na fotkach, ani je zrcadlové obratit; ma uz také
pfedem dané kompozice. Krej¢i pfiznal, Ze naptiklad v programu Comic Life nemtiZe délat
vSechno, co by chtél. Uvedl, ze prace s bublinami neni tak flexibilni, jako kdyZ si komiks
kresli na papir. Navic pokud kreslif vytvaii autorsky komiks bez pouziti technologii, 1ze
snadno poznat jeho styl.

Podle Kofinka se zminénymi programy Zadny profesionalni vytvarnik zabyvajici se
kreslenim a vyrobou webkomiksii nepracuje. Ackoliv se nejedna o standardni zpisob,
mysli si Kofinek, ze by se s nimi dal opravdu kvalitni komiks vyrobit. Zfejmé ale jinym
zplisobem, neZ jak vznika v Ceské televizi, kde tyto technologie pouzivaji hlavné pro jejich
rychlost zpracovani. Tyto moderni technologie maji totiz i znaéné nevyhody, které se na
celkové podobé zpravodajského komiksu odrazi.

Hlavni nevyhodu vidi Kofinek v procesu vzniku komiksu, protoze v ném chybi svoboda
pro autorskou tvorbu. To také potvrdil Martin Krej¢i, ktery zpravodajsky komiks vyrabi.
Pti svobodné volbé si autor sam urCuje momenty, které v panelech zobrazi, a sklada
sekvence podle toho, jak se mu to hodi. To vSe ve zpravodajském komiksu chybi. Autor je
omezeny pouze na zabéry z reportdze bez moznosti vyraznych uprav, v ¢emz Kotinek
spatiuje nejveétsi nevyhodu celého projektu, protoze pak produkt nevznika jako komiks.
., Komiks, aspon podle vetsiny teorii, je zaloZeny na retézeni obrazu, kde si vybirame
obrazy a vybirame si ito, jak budou retézeny. Na zdkladé toho pracujeme s rytmem
pribéhu, atmosférou a kompozici. Vétsina téchto véci ve zpravodajském komiksu odpada,
protoze se tu vyrabi komiks jen z nalezeného materialu. «l25

Komiks je svym zplsobem vytvarné dilo a kazdy autor do néj vtiskne sviij autorsky styl,
proto existuje nepfeberné mnozstvi riznych komiksi. Podle Kofinka jde o jeden ze
specifickych znakidl komiksu. Martin Krej¢i, ktery vyradbi Zpravodajsky komiks pro web

CT24, pracuje jako ilustritor a ma sviij autorsky styl, ktery viak do zpravodajského

125 piiloha &. 3: Rozhovor s odbornikem na komiksy.
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komiksu promitnou nemiize. Podle Kofinka je zde autorsky vklad hodn¢ maly, protoze se
omezuje na vybér filtrti a skladani obrazkl za sebou. S tim se také poji vytvarné kvality
komiksu. Jak jiz bylo uvedeno, aplikace Prisma doda screenshotiim z reportazi komiksovy
vzhled. Krej¢i uvedl, ze se snazi filtry obménovat a zkouset nové. Nema ale takovou
svobodu, jelikoz oba programy maji omezené moznosti i piesto, ze Prisma ptidava kazdy
den novy filtr. Kofinek si mysli, ze ¢teni mize ¢tenafe brzy omrzet, kdyz se vytvarné pojeti
komiksti opakuje nebo si je hodn¢ podobné. Podle Kotinka je vytvarné zpracovani jednim
z divodi, pro¢ lidé ctou komiksy: ,, Komiksem se ke Ctenarim dostava zajimaveé
konstruovany pribéh a urcité vytvarné pojeti, které je autentické, které ma néjaké kvality.
Ve zpravodajském komiksu nevidim vytvarné kvality. “'*°

Dalsi nevyhodou zpravodajského komiksu je samotnd forma reportaze, kterd neni vzdy pro
komiks vhodna. Reportdz ma totiz jinou vystavbu nez komiks. Kotfinek uvedl, ze se
v reportazich Casto objevuji mluvici hlavy a naproti tomu komiks potiebuje interakci mezi
postavami a je postaven na dialozich a napinavém dé&ji. Zpravodajsky komiks dle Kotinka
pusobi jako dynamické rozhdzeni obrazki, které pripominaji komiks. Chybi v ném napéti,
obcas pusobi strnule a postrada pozitek ze ¢teni. Kotinek se také zminil, Ze recepce videa
je pro divdka mnohem jednodussi nez cteni komiksu, ktery, a¢ se to nezda, vyzaduje
daleko vétsi pozornost — ¢teni komiksu je specifickou sadou disciplin, ikont a mentalnich
pochodl. Ohledné ctenaiské motivace byl Kotfinek hodné skepticky. Z rozhovoru
vyplynulo, ze si mysli, Ze komiks nema stalé ¢tenare a jejich motivaci ke ¢teni neni forma
komiksu. Zaroven vSak ptiznal, Ze o tom muze jenom spekulovat, protoze piesn¢ nezna
motivaci ¢tenaft a nema k dispozici z4dna data, jez ma pouze Ceska televize.

Nutno ale dodat, Ze mnoho ¢tenaiti zpravodajského komiksu podle redakce nepoznalo, Ze
se jednd o komiks kresleny programem, a mysleli si, Ze vSe kresli Cloveék. Také se jim
ozvala skupina lidi, kterd komiksy tvoii nebo se o n€¢ zajima. Komiksovi tviirci byli k
formé zpravodajského komiksu znaéné kriticti, protoZze neodpovida tomu, co oni povazuji
za komiks. ,, To, co my délame, to porusuje. Neni to komiks v mnoha méritkach, * ptiznava

séfredaktor.'?’

Vysvétluje to tim, Ze principy zpravodajstvi jim to neumoziuji. Autorsky
kresleny komiks by jim trvalo vyrobit asi tyden, zatimco s pomoci programil to zvladnou
za tii hodiny. Séfredaktor také zminil, Ze reportdZ nechtéji nijak obrazové upravovat, aby

v komiksu ziistala zpravodajska hodnota. Lidé naptiklad ocekavaji, Ze se v komiksu objevi

126 piiloha &. 3: Rozhovor s odbornikem na komiksy.

127 piiloha &. 2: Rozhovor s &leny redakce webu CT24.
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hrdina, coz se ve zpravodajském komiksu stdva jen zfidka. Komiks ma také urcity d¢j,
ktery na konci graduje, coz je u zpravodajstvi pfesné naopak — na zacatku se ¢tendii nebo
divakovi sdé€li ty nejdulezitéjsi informace, které se postupné rozvijeji do vétsich detailt.
Redakce ptiznava, ze zpravodajsky komiks nespliuje vSechna kritéria komiksové tvorby.
Vyuzivaji ho, jak uz bylo fe¢eno na zacatku, aby upoutali pozornost mladsich Ctenait a
dostali je k obsahu CT24.

Podle Kofinka neni komiks vhodnou formou pro zpravodajstvi. Komiks ve formé
zpravodajstvi by mu daval smysl naptiklad pro negramotné publikum. Zdtvodnil to tim, ze
zpravodajstvi je rychlé a aktudlni, zatimco tvorba kvalitniho komiksu trva dlouho. Komiks

se podle néj hodi vice pro publicistiku.

11.7 Novinar v komiksu

Pti rozhovorech a reSersi jsem narazila na fenomén novinare jako komiksového hrdiny. Ve
zpravodajském komiksu na Ceské televizi se totiz fada reportérti objevuje v reportazich,
které dostaly komiksovou podobu. V komiksu pak stdle vystupuji jako reportéfi, kteti
z mista zpravuji divaky ¢i Ctenafe o situaci a nikdy nejsou hlavnimi hrdiny komiksu. Podle
Cleni redakce bylo ale mnoho reportérii a moderatorti nadseno, kdyz se objevili ve
zpravodajském komiksu. Sami jej pak sdileli na svych socidlnich sitich. Mezi nimi byli
napiiklad Daniel Stach, Katetina Poldkova, Lucie Korcova a Martin Tyburec.

Podle Koiinka nebylo v Cechach zvykem, aby novinai vystupoval v komiksu jako hlavni
hrdina, jako to mizeme vidét naptiklad v zapadni Evropé nebo v Americe s komiksovym
Superman, ktery byl zaroven novinai Clark Kent. Tento komiks se dockal i filmového
zpracovani. Podobny osud mél i1 komiks Tintinova dobrodruzstvi s hlavni hrdinou
Tintinem, ktery pracuje jako investigativni novinaf. Piitom zpocatku byly oba komiksy
soucasti novinovych ptiloh.

Novinaf se v ¢eském komiksu v prubehu 20. stoleti n¢kolikrat objevil, ale vzdy jen jako
vedlejsi postava. Kotinek jako piiklad uvedl komiksovy seridl o Puntovi, kde se kolem
hlavniho psiho hrdiny objevili fotografové a reportéti, nebo Ladiv cyklus Z HabeSe
obrazem a slovem, v némz cesky kreslif odjizdi do zahrani¢i délat reportdz. Na pocatku
nového tisicileti vychazeji komiksy s vyrazngjii postavou novinate, naptiklad Sifra mistra

Hanky z roku 2007 nebo Svata Barbora z roku 2018.
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12 Kvantitativni vyzkum

12.1 Dotaznikové Setfeni

Na Facebooku a Instagramu sdileli redaktoti z Ceské televize nékolik piispévki se
zpravodajskym komiksem. V teoretické¢ casti jsem zminovala, ze redaktofi jsou na
socialnich sitich velmi aktivni a Ze pocet sledujicich se na vSech socidlnich sitich za rok
2019 zvysil. Neobjevila jsem pftili§ mnoho ptispévki, které by se zpravodajského komiksu
pfimo tykaly. VéEtSinu jsem naSla okolo kvétna a ¢ervna 2019, kdy tento projekt zacinal. Na
Instagramu, Twitteru a Facebooku CT24 jsem nasla pouze nékolik prispévku tykajicich se
komiksu. Pii rozhovoru s redakci CT24 jsem se dozvédéla, ze spi§ spoléhaji na to, Ze
komiks budou sdilet konkrétni 1idé, ktefi naptiklad v komiksu vystupuji, ¢imz se oslovi
Sir§i Ctendiska obec.

Na zdklad¢ toho, ze se tyto piispévky na socialnich sitich libily nékolika stovkdm
uzivatell, jsem oslovila 350 z nich, jez by mohli byt potencialnimi ¢tenati zpravodajského

komiksu. Pozadala jsem je o vyplnéni dotazniku na webové strance www.survio.cz.

Dotaznik vyplnilo celkem 74 lidi, coz je 21 % ze vSech oslovenych. Pfedpokladala jsem,
ze ziskam vice odpovédi, a tudiz 1 objektivnéjsi vysledky. Nektera ziskana data tak mohou
byt nepiesnd nebo mirné zkreslena. Uzivatele socialnich siti jsem pfi oslovovani vzdy
upozornila, aby dotaznik vyplnili, jen pokud jsou plnoleti, protoze prizkuma se 1idé mladsi
18 let bez védomi rodict nebo zdkonnych zastupcli nesmi zucastnit. I to mohlo vysledky
dotazniku ovlivnit.

V celkem deseti otazkach jsem zjistila, jaky je zhruba profil ¢tendie zpravodajského
komiksu a jaka je jeho motivace ke ¢teni. Kli¢ovou informaci pro vyzkum byl vék, na néz
jsem se zeptala uz v prvni otazce, abych zjistila, jestli komiks opravdu ¢tou spiSe mladsi
lidé. Z dotaznikového Setteni vyplynulo, Ze velkou ¢ést ¢tenafi tvoii lidé mezi 21-30 lety a
poté lidé mladsi 20 let — celkem 64 % Ctenait je z t€chto dvou vekovych skupin. Nejméné
zpravodajsky komiks zasdhl cilovou skupinu lidi mezi 3140 lety véku (viz graf €. 1). Ze
ziskanych dat tak mohu konstatovat, Ze komiks ptitahuje z vétsi casti Ctendie do 30 let.
Ctenafi star$i 40 let tvoii celkem 20 % dotazovanych, coZ je tieti nejpocetngjsi skupina

¢tenaf zpravodajského komiksu.
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Graf¢. 1
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Déle mé zajimalo, odkud se dotazovani dozvédéli o zpravodajském komiksu. Dotaznikové
Setfeni ukazalo, Zze 47 % respondentii zna zpravodajsky komiks skrze socialni sité CT.
Okolo 12 % dotazanych si komiksu vsimlo na webu CT24 a stejny pocet komiks vidél na
socialnich sitich svych ptatel. Zbylych 29 % dotazanych se o komiksu dozvédélo jinym
zpusobem, nez bylo zminovano vyse (viz ptiloha ¢. 6, graf ¢. 2).

Z dotazniku jsem se také dozvédéla, Ze skoro 35 % lidi, jimZ se komiks libil na socidlnich
sitich, jej uz vice nectou. Pravideln¢ kazdy den zpravodajsky komiks podle dotazniku c¢te
okolo 6 % oslovenych uzivatelll socidlnich siti. Okolo 20 % dotdzanych ¢te zpravodajsky
komiks jednou tydné, coz znamena, Ze za tyden si komiks ptecte asi 26 % lidi, které jsem
oslovila. Tato Cisla ukazuji, ze zpravodajsky komiks ma svou ¢tenaiskou zakladnu. To, jak
je velka nebo kolik lidi ¢te zpravodajsky komiks denn€, se mi z dat a rozhovort nepodafilo
dozvédet. Dalsi skupinu tvofili lidé, kteti komiks ¢tou jednou za mésic a jednou za nékolik
mésicil, jedna se dohromady o 39 % dotazanych. Ti zpravodajsky komiks i nadéle ¢tou, ale

nepravidelné.
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Graf¢é. 3
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Nectu zpravodajsky komiks.

Nasledné mé zajimala motivace ke ¢Eteni a to, co pfesné oslovenou skupinu upoutalo na
zpravodajském komiksu. V grafu €. 4 je vidét, Ze zpravodajsky komiks nejvice upoutd

zajimavym tématem a vytvarnym zpracovanim.

Graf¢. 4

Co vas na zpravodajském komiksu

upoutalo?
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18%
0 ‘ 36%
41% ‘

® vytvarné zpracovani ® zajimavé téma ® nevim  néco jiného

Zajimavym zjiSténim bylo, Ze vice nez pro polovinu dotdzanych neni komiks zajimavéjsi
nez televizni reportdz, oproti tomu pouze 23 % oslovenych odpovédélo, ze je komiks
zaujme vice (viz ptiloha €. 6, graf €. 5). Dale m¢ zajimalo, jestli ¢tenafi komiksy ¢tou
pravidelné. Podle vysledkli se vétSina z nich s komiksem ve svém Zzivoté uZ setkala,
velkymi fanousky ale zjevné nejsou. Celkem 21 % dotazanych ¢te komiks pravidelné a
dalSich skoro 15 % odpovédélo, Ze si komiks obcas precte. Zbytek oslovenych komiks

necte viibec nebo jej Cetl v mlad$im véku (viz ptiloha €. 6, graf €. 6).
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Vétsinu dotazanych upoutalo na zpravodajském komiksu téma a vytvarné zpracovani (viz
graf ¢. 4). To ukazuje na dobfe zvolend témata reportazi, kterd ¢tenare zaujmou, a také na
to, ze lidem nevadi ¢i si ani nev§imnou, Ze komiksy kresli mobilni aplikace.

V dotazniku jsem polozila otazku, co dotazovanym na zpravodajském komiksu vadi.
Z nabizenych odpovédi 72 % dotazanych zaskrtlo odpovéd nic. Odbornik na komiksy
Pavel Kofinek v rozhovoru uvedl, ze vytvarné zpracovani zpravodajského komiksu neni
zajimavé, ani neodpovida tomu, jak se komiksy tvofi. Prizkum ptitom ukazal, Ze vytvarné
zpracovani vibec neni piekdzkou, pouze tfi dotdzani odpoveédéli jinak. Ne&kolika
dotazanym vadilo, Ze komiks neni napinavy a dynamicky a Ze v ném cCasto chybi hrdina
(viz ptiloha €. 6, graf €. 8). V neposledni fadé¢ mé zajimalo, jestli uzivatel¢, které né¢jakym
zpusobem zaujal zpravodajsky komiks, sleduji zpravodajstvi Ceské televize. Zjistila jsem,
7e vice nez 76 % dotazanych sleduje vysilani Ceské televize asto — jeho obsah se tak
formou komiksu §ifi mezi lidi, ktefi uz jej néjakym zplsobem sleduji nebo znaji (viz
ptiloha ¢. 6, graf €. 10).

Dotaznikovy prizkum ukazal, Ze zpravodajsky komiks zaujal ve vétsi mife mladsi
generaci. Ze ziskanych dat Ize konstatovat, Ze Ctendiskou zékladnu zpravodajsky komiks
ma, ale zvyzkumu se nepodafilo zjistit, o kolik c¢tenaiti se presné jedna. VeEtSina
oslovenych lidi se se zpravodajskym komiksem setkala jen nékolikrat, ale pravidelné jej
neéte. Podle ziskanych dat osloveni uZivatelé socialnich siti sleduji zpravodajstvi Ceské
televize a navitévuji zpravodajsky web CT24, takze je komiks vlastné dal§im rozsifenim
obsahu, ktery od této instituce pfijimaji. VEétSina ctenaiti komiks uz nékdy cCetla a obcas si
ho preCte 1 nyni. Na zpravodajském komiksu tfem ctvrtinam dotazanych nic nevadilo.
Diilezitym zjisténim bylo, Ze vétSina dotazanych zpravodajsky komiks nepovazuje za lepsi

formu predani zpravodajskych informaci, nez je naptiklad televizni reportaz.

12.2 Klasifikace témat

Do praktické ¢asti kvantitativniho vyzkumu jsem se rozhodla zatadit i klasifikaci komikst
do riiznych kategorii, abych ziskala lepSi piedstavu o tematické agendé zpravodajského
komiksu, ktery by mél cilit na mladsi ¢tenafe. Na zakladé dotazniku jsem zjistila, Ze
nejvice Ctenafli upoutalo na zpravodajském komiksu pravé jeho téma. Sledovala jsem
zpravodajsky komiks od 20. kvétna 2019 do 20. listopadu 2019 a na webu CT24 jsem za tu
dobu nasla 160 komiksii. V nékterych dnech v tomto obdobi zpravodajsky komiks nebyl

publikovan, proto jsem do manuilu zaznamenala jen dny, kdy vySel na webu CT24.
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V kédovacim manudlu je soupis vSech zkoumanych jednotek, tedy komikst i s datem
vydani. Komiksy jsem nasledné zatradila do kategorii na zékladé potadu, lokace, tématu
nebo pritomnosti hrdiny, o kterém byla reportaz natoc¢ena. V piiloze se nachazi kdodovaci

kniha i kddovaci arch.

12.3 Postup a vysledky

Nejprve jsem rozdélila komiksy podle potadu, z nichz byly vybrany. Béhem sledovaného
obdobi redaktofi vybrali reportaze, které vychazely celkem z péti zpravodajskych poradi.
Podle vysledkl analyzy nejvice vybirali z hlavni zpravodajské relace Udalosti, odkud bylo
celkem 57 % reportazi zpracovanych do podoby komiksu. Na druhém misté byl potad
Horizont zaméfujici se pfedev§im na zahrani¢ni tematiku a na tfetim Udalosti v regionech,
kter¢ ve sledovaném obdobi ziskaly 13 %. Posledni dva potady Udalosti v kultuie
a Newsroom CT24 tvotily jen malou &ast, z ¢ehoZ vyplyva, Ze po nich redaktofi sahli jen
vyjimecne. V rozhovoru s ¢leny redakce jsem se dozvédéla, ze vybiraji také z potfadu Véda

CT24, ale z n&j jsem ve sledovaném obdobi nenasla ani jednu reportaz.'*®

Graf¢. 11
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Skala témat zpravodajského komiksu byla pom&rné& pestrd. Rozhodla jsem se je proto
rozdélit do jedendacti kategorii s tim, Ze kazdy komiks pfifadim do jedné kategorie. Zdalo
se mi to hodné dulezité, protoZe nejen forma, ale i téma miiZe ptilakat potencidlni Ctenare.

Béhem Sesti mésicl, v nichZ jsem zpravodajsky komiks analyzovala, se uplatiiovala

128 iz ptiloha &. 9 a 10.
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nejvice témata spojena s prirodou a ekologii, ziskala 23 %. Dal$im casto zmifovanym
tématem byla spolecnost, kterd dostala 14 %. Komiksy v této kategorii se tykaly zivota
lidi, nébozenstvi a mezilidskych vztahii. Tietim nejvice zminovanym tématem byla
historie, ktera tvotila 10 % ze 160 analyzovanych komiksti. Mezi ostatnimi tématy byly
napiiklad armada a policie, kultura, architektura, byznys a technologie, doprava, katastrofa

nebo sport. Ta se vSak ve sledovaném obdobi objevila jen v jednotkach procent.

Graf¢. 13
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V této cCasti vyzkumu jsem zjistovala, zda se téma zpravodajského komiksu tyka vice
domaciho nebo zahrani¢niho prostfedi. Vyzkum ukazal, ze lehce pievazuji domaci témata
s 52 %, témata tykajici se zahrani¢i ve sledovaném obdobi tvoii 42 %. Témata, kde se

domaci a zahranic¢i prostfedi prolinala, byla pouze u 6 % komikst.

Grafé. 12
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Lokace

= Domaci = Zahraniéni = Domdci+zahranic¢ni

Nakonec jsem zkoumala, jestli reportaze, které redaktofi pro komiks vybiraji, maji
n¢jakého hrdinu nebo postavu, kterd dava reportazi piibéh. Vysledky analyzy ukazuji, ze
z devadesati zkoumanych komikst se hrdina objevil pouze ve 41 pripadech, coz ¢ini 26 %.

Ve zbylych ptipadech se Zadny hrdina neobjevoval.

Graf¢. 14
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Ze zjisténych dat vyplyva, Ze tematické rozvrstveni zpravodajského komiksu je pomérné
pestré. Redaktofi se opravdu snaZi vybirat témata, kterd zaujmou mladsi publikum, a dafi
se jim to, coz potvrdilo i dotaznikové Setieni. Velkou cast témat v komiksech tvoii ta
spojend s ekologii, technologiemi ¢i témata tykajici se spole¢nosti a mladych lidi. Snazi se

také vice vybirat témata edukativniho charakteru o historii, kultue nebo dopravé.
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Z.avér

Ceska televize se v poslednich letech snaZi vice cilit na mladsi ¢tendfe. Zejména lidé ve
veéku 15-24 let nesleduji vysilani v linearni podobé skoro viibec, jsou ale aktivnéj$i na
socialnich sitich a internetu. Tomuto trendu se pfizptisobilo zpravodajstvi na webu CT24,
na némz nove v roce 2019 vznikl projekt zpravodajského komiksu, kterému se tato prace
vénuje.

Jednim z cili prace bylo zjistit, jak pfesné vznika zpravodajsky komiks. Ze skupinovych
rozhovort vyplynulo, 7e redaktoii Ceské televize vybiraji pouze reportdz vhodnou ke
zpracovani podle kritérii stanovenych v redakci. Zpravodajsky komiks sestavuje
profesiondlni ilustrator, ktery pro samotnou tvorbu vyuzivd mobilni aplikaci Prisma
a pocitacového programu Comic Life 3. Tyto moderni softwary praci urychluji a
pfepracovat jednu reportaZ do komiksu s nimi trva zhruba tfi hodiny. Neobvykly styl
tvorby s sebou ale nese fadu uskali, komiks totiZ musi odpovidat kritériim zpravodajstvi.
Zpravodajsky komiks nevznikd stejnou formou jako jakykoliv jiny komiks, coz znacné
omezuje autorovu svobodu tvorby. Autor mize tvoiit komiks jen z omezeného mnozstvi
obrazového materidlu a nemtze si nic dokreslit ¢i upravit, protoze tim by se zniCila
zpravodajska hodnota, kterou reportaz nese. Dal$im uskalim jsou samotné programy, které
praci sice zrychli, ale autor miize pii tvorbé komiksu vybirat jen z omezené¢ho mnozstvi
nabizenych stylii pfekresleni nebo stylii pisma. U komikst chybi akénost a casto i hrdina.
Pisobi pak vice jako prekreslena reportdz, ktera ale na prvni pohled zaujme.

Vyzkum dokazal, Ze zpravodajsky komiks opravdu pfitahuje spiSe mladsi ¢tenaie do 30 let,
coz potvrdil jak §éfredaktor webu CT24 v rozhovoru, tak i dotaznikové Setfeni. Toto
tvrzeni bylo cilem spusténi celého projektu. Je nutné dodat, ze zpravodajsky komiks ¢tou i
lidé starsi. Podle vyzkumu ¢tenafe nejvice na komiksu upoutd téma a vytvarny zplsob
zpracovani. S tim vSak nesouhlasil Pavel Kofinek z Akademie véd, ktery se zaméfuje na
teorii komiksu. K vytvarnému zpracovani a estetické podobé zpravodajského komiksu mél
vyhrady. Vysledna podoba, kterou reportaznim vystfizkiim doda aplikace Prisma ¢tenaiim
nevadi, a dokonce se jim zd4 zajimava. Dotaznikové Setfeni nicméné ukézalo i to, Ze
zpravodajstvi ve formé televizni reportdZe je pro oslovené uZivatele socidlnich siti
zajimavéjsi neZ v komiksu.

Tato prace se dale zabyvala tematickou agendou zpravodajského komiksu po dobu Sesti

meésicl. VéEtsina reportazi pochazela z poradi Udalosti a Udélosti v regionech. Témata se
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vice vztahovala k domacimu prostiedi, ale i zahrani¢ni byla zastoupena v hojné miie.
Z vyzkumu vyplynulo, Ze témata samotnych komikst jsou pestra a blizka mladym lidem,
ale prevazné se jedna o soft news. Po rozdéleni do jedenacti kategorii se ukdzalo, Ze
nejvice se témata v komiksu vztahovala k ekologii a pfirod¢, historii, spole¢nosti, novym
technologiim a kultufe. Politicka témata v komiksu nebyla zastoupena viibec. Hrdina se
objevil pouze ve ¢tvrtiné zkoumanych vzorkl,, coz ukazuje, ze jen malé mnozstvi
zpravodajského komiksu nese lidsky ptib&h, jenz je pro komiks typicky. Ackoliv se spojeni
komiksu a televizni reportaze jevi jako origindlni a neobvyklé, pi1 podrobnéjSim zkoumani
maji tyto dv€é formy také mnoho odliSnosti. Jejich spojenim vznikd néco, co nelze
povazovat za plnohodnotny komiks.

Uvazovat o komiksu jako o né¢em, co by mohlo zpestfit zpravodajstvi a ptfilakat Ctenare, je
Jisté zajimava myslenka. Komiks sdm o sobé€ ma ale spoustu odli$nosti, které ho stavi proti
hodnotdm zpravodajstvi, kterymi jsou mimo jin€ aktualnost, konkrétnost ¢i rychlost.
Vyzkum zpravodajského komiksu by se mohl ve svém pokracovani podrobnéji zabyvat
samotnym vnimanim a ¢tenim komiksu v porovnani se sledovanim reportdze, cemuz se

tato prace vénovala pouze okrajové.
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Summary

Recently, Czech Television has shifted its focus on younger audiences. In particular,
people between 15-24 years of age, who watch very little linear broadcasting. This age
group is more active on social media networks and the Internet in general. The news team
on news portal CT24 has become aware of these trends and early in the year 2019 launched
a project entitled News Comics. This bachelor's thesis is dedicated to this particular
project.

One of the goals of this thesis was to uncover how exactly News Comics came to be.
Research covered after group discussions, editors chose a suitable television report in
compliance with rules they had determined with editorial staff. News Comics was then
created by a professional illustrator, who used a modern mobile application named Prisma
and a computer program named Comic Life 3. These two types of modern software speed
up production of News Comics so that remaking a report lasts approximately three hours.
Many complications emerged because of this unconventional creation. One of them is that
New Comics has to meet the same criteria of news media. News Comics is created
differently than other comics and the freedom of an illustrator is limited. The author can
create comics from a limited source of pictures. He cannot add anything extra or edit the
material because that would hinder the value of the news.

Another difficulty concerns programs that speed up the production of work, but limit the
creativity of the author. While creating comics, the author can only choose from a limited
amount of offered style of drawings or the style of font. In addition, while readers read
News Comics could miss action and hero. News Comics catch ones attention, but look
more like redrawn television reportages.

Research has proved that News Comics attracts younger people up to thirty years, which
has been confirmed by the chief editor of CT24’s website during groups talks and also
during questionnaire research. It is necessary to mention that it is also read by older people.
According to research, reader’s attention is caught by the visual art of News Comics and
also the topics which the comics cover. Pavel Kofinek from Czech Academy of Sciences,
who focuses on the theory of comics, objected to the creative process behind News
Comics. He had a few reservations about the visual form of News Comics. Research
revealed that readers do not mind the final shape of the comics which Prisma imparts on

the screenshot of television reportage. In fact, they even find it remarkable. Another
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important point made from questionnaire research is that readers who participated in the
research found news service more interesting as a television report than in News Comics.
Further, this bachelor thesis explores the thematic agenda of News Comics in the past six
months. Most of the reports that News Comics has created come from a program called
Udalosti and Udalosti v regionech. Topics were linked to domestic issues, but a great
number of foreign topics were also covered. Results from research confirm that the topics
were varied and aimed towards a younger generation. In many cases, News Comics
covered soft news. After dividing into eleven categories, the most topics were related to
environment and nature, history, society, new technologies and culture. Topics dedicated
to politics were not covered. The hero emerges only in about one quarter of the researched
sample, which means that a very small amount of News Comics concerns human stories,
which is typical for comics. The connection between comics and television reports proves
to be original and unusual, but after in-depth research, the two have many differences.
Their connection created something that could not be called fully-fledged comics.
Considering comics as something that could diversify news is an interesting idea.
However, the comics have a lot of characteristic features which put it against the value of
news, such as choice of topics, concreteness and speed, and also composition of
storytelling.

Continued research of News Comics could focus on the perception and reading of comics
compared to watching television news, as this bachelor thesis only discussed these aspects

peripherally.
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pouiju dalfl prvky kvalitativni analyzy a budu také vychdzet zvysledk( obsahové analyzy, Na
zikladné vysledki analyz provedu v rdmei kvalitativni metody nestandardizované rozhovory se
zaméstnanci redakee on-line zpravodajstvi CT24.

Zakladni literatura (nejméng 5 nejdllezitgjgich tituld k tématu a zplisobu jeho rpracovini; u viech)|
tituld je nuiné uvést strufnou anotaci na 2-5 fadki):

1) JAKUBOWICZ, Karol. Novd ekologie médif; konvergence a mediamorfdza. 1. vydani. Zlin:
VeRBuM, 20013 ISBN 978-80-87500-38-5.
Polsky politolog Karol Jakubowitz ve své knize charakierizuje rychle se ménici svét digitilnich
médii v Evropé a také vysviétluje, jaky vliv tomd na demokratizaci spoleénosti. Shrauje
konvergenci 4 jeji disledky v Zurnalistické profesi, Otevird diskuzi o budoucnosti internetu,
médil a v neposledni fad® se také vénuje televizi a jeji roli v dnesni dobé plné novich
technologil. Popisuje, jak se vlivem novych technologii a trendi zménila definice Fumalistiky.

2) KORINEK, Pavel, Martin FORET a Michal JARES. V panelech a bublindch: kapitoly z teorie
komiksu, Praha: Akropolis, 2015, ISBN 978-80-7470-113-9.
Autor se ve své knize zabyvi teoril komiksu, ale také novymi zpisoby jeho &end, interpretace a
analyzy. Charakterizuje zikladni rysy komiksové tvorby a urluje, jakymi specifickymi
prostiedky se stavi komiksovy pFibeh.

3) OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich. Druhé, upravend vyddni. Praha: Karolinum,
2011, [SBM 975-80-246-1899-9,
Publikace definuje pojem zpravodajstvi a zprdva. Autofi se zabyvaji struénou historil
zpravodajstvi a dile dopodrobna popisuji, jak vypadd zpréva agenturni, rozhlasova &i televizni a
v jakych aspektech se 136 Dile charakterizuji, jakd jsou specifika fotografického zpravodajstvi a
zpravodajstvi na internetu.

4) MOTAL, Jan. Nové trendy v médiich. 11, Rozhlas a televize. Brno: Masarykova univerzita,
2012. ISBN 978-80-210-5826-2. Dostupné také z: hitp://www.munimedia.cz/book/2/pdlpd(
Autafi se vénujl novym trendiim v televizni a rozhlasové tvorbé, Popisuji, jaké jsou nové
formaty v televizni tvorb, jak se vyribi pofady pro webovou televizi, ale se zabyvaji
dramaturgii. Popisujl vznik zpravodajského kandlu CT24 a charakeerizuji ho. Rozebiraji, jaké
jsou jeho zlomové okamdiky vivoje a jakou roli maji nova medii ve zpravodajstvi CT24.

5} SCHULZ, Winfried a Irena REI FOV A Analyza ehsaln medidlnich sdéfenl. 2. pleprac. vyd.
Pielozil Barbara KOPPLOV A, Praha: Karolinum, 2004, 149 s, Udebni texty Univerzity Karlovy
v Praze, 2, ISBN 80-246-0827-8,
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Autofi v knize nizorné vysvétluji postup vyzkumu médii. V prvni Sasti se vénuji politické
komunikaci a ndsledné | cbsahové analyze medidinich sdélend. Popisujl jedmotlivé e
vizkumného procesu od plipravy a vibénu matenials ak po riskavani dat a vvhodnocovdal,

Diplomové price k tématu (seznam bakaléfskych, magisterskych a doktorskych praci, kieré byly
k tématu obhdjeny na UK, plipadn? daldich oborowvé blizkych fakultdch &i vysokych kokich za
poslednich pét let)

Komiks jako novy formiit ve zpravodajstvi nebyl zatim zpracovdn v 2dné diplomové prici.
Datum  Podpis studenta/ky
30. 5. 2019

|||||||||||||||||||||||||||

TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA:
Doporudeni k tématu, strukiufe a techmice zpracovini materidlu:

Pripadné doporuteni dalSich tirali literatury predepsané ke zpracovimi tématu:

Potvrzuji, 2¢ vile uvedené teze jsem s jejich autorem/'kou koneultoval(a) a e téma odpovids
mému oborovému zaméfeni a oblasti odborné price, kicron na FSV UK vykondvim,

Souhlasim s tim, ¥e budu vedouci{m) téio price.

[oeie.  bari)p/ 30N 2
PHijmeni a jméno pedagotiy/pedagogn Datum / Podpis pedagoiky/pedagoga

TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH DO TERMINU
UVEDENEHO ¥ HARMONOGRAMU PRISLUSNEHO ARADEMICKEHO ROKU, A TO PROSTREDNICTVIM
PODATELNY FSV UK. PRUATE TEZE JE NUTNE 81 VYZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRISLUSNE
KATEDRY A NECHAT VEVAZAT DO 0BOU VY TISKU DIPLOMOVE PRACE

_TEZE SCHYALUJE NA 1KSZ VEDOUCH PRISLUSNE KATEDRY,

Ty
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Priloha 1: Rozhovor s ¢leny redakce webu CT24 (rozhovor)
Séfredaktor on-line zpravodajstvi: Karel Tinl

Redaktor (redakce védy): Tomas Karlik

Redaktorka (web CT24): Tereza Volfova

Redaktorka (multimedidlni redakce): Martina Podhtirska

Co vas inspirovalo, nebo jak vas napadlo zacit s timhle formatem komiksu ve
zpravodajstvi Ceské televize?

Tinl: Kazdy rok premyslime o tom, co bychom spustili jako néco nového, a zaroven, co by
cililo na mladé publikum, protoze to je jeden z cili, které komiks ma. Vlastn¢ chytit
k obsahu, ktery vyrabi CT24 jako takova, mladsi generaci. Na webu mame vékovy pramér
asi 35 let, nasi ¢tenafi jsou spiSe muzi. Vysilani ma skupinu mnohem star$i. Tusim okolo
50 nebo 60 let, to si ovéite. Ja to beru, Ze jsem mladSim ctendfim se svym tymem bliz.
Beru to tak, Ze mym tkolem je naldkat na obsah, ktery primarné ukazujeme hlavné stfedni

a star§i generaci, mladé Ctenafe, jestli tteba nahodou nékoho nezaujme.

A inspirovali jste se v jiném médiu, nebo je to Cisté vas napad?

Tinl: Neinspirovali jsme se, respektive jsme to nikde nevidéli. Ja jsem o tom premyslel asi
dva a pul roku a fikal jsem to Tomasovi (redaktor védy). Napadl mé¢ vzdélavaci komiks,
ktery by vysvétloval véci, které se ve spolecnosti a ve svété d¢ji. Komiks se ted’ vraci
v tisténé podobé, ale jsou i aplikace pravé pro on-line podoby. Chtéli jsme vyuzit formu,
kterou ma mladsi generace rada, a dat do ni obsah, ktery se k ni néjak tézko dostava. Nikde
jsme se neinspirovali. Inspirace byla maximaln¢ v tom, ze samoziejmé sledujeme déni
v zahranici. Nékteré redakce ptichazi s podobnymi napady a mohou pro nas byt piinosem.
Byla to inspirace na Urovni toho, Ze chceme dé€lat nové véci a hlavné chceme zaujmout

mladé publikum, ale ta konkrétni véc, to jsme si vymysleli sami.

TakZe to byl spis§ vas napad?

Tinl: Byl to urcité nas napad.

Karlik: Byl to Karliv napad (Séfredaktor).
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Tinl: Ale potom jsme to konzultovali a posunuli to dal. Ten ptivodni napad byl vlastné
jesté jiny, ale pofad to spocivalo v tom, ze z videa formou néjakych technologii vyrabime

komiks.

A pro komiks jste se rozhodli, protoZe si myslite, Ze cili na mladsi publikum?
Tinl: To je hlavni cil. Beru to za velky tukol Ceské televize, rozsitit zpravodajstvi
k mladym lidem, kteti ¢asto ani nevi, co tady déldme. Chceme fict lidem, Ze tato instituce,

o které mladé publikum Casto ani nevi, tady je, a ukazat jim, co d¢la.

Ted’ bych se chtéla vic zamérit na témata, ktera zpracovavate. Kdo vSechno vybira
témata a kdo vSechno rozhoduje o tom, jaké téma se zpracuje?

Tinl: Stanovili jsme si n¢jaké mantinely toho, co zpracovavame. Vzhledem k tomu, Ze
jsme vefejnopravni médium, nezpracovavame politickd témata. Nezobrazujeme aktualni
politiky na komunalni urovni a vySe. Je to kombinace uméleckého, autorské¢ho a
zpravodajského dila, takze licence by na to teoreticky i byly. Jako vefejnopravni médium
ale rozhodné¢ nechceme a neni nasim cilem, abychom né¢koho naStvali, protoze jsme ho
zkomiksovali. Zkomiksovat premiéra této zemée, to jsme si fikali, ze délat nebudeme, takze
v nasich komiksech nevystupuji pfedni osobnosti ¢eské politické scény. Zaméiujeme se na
témata, ktera mladsim lidem mohou zaroven byt blizsi. Ono kolikrat popravdé je to spiS o

spusténi nové lodi na vodu nebo o tom, Ze maminky maji problémy v matetské skolce.

Takze tfeba valka ne.

Tinl: Uz jenom, kdyz si spojim slovo komiks a valka, tak mi to k sobé nejde. Takze valku
ne, ale fesili jsme to u umrti. Vim, ze jsme méli komiks na imrti Nikiho Laudy. Jako téma
je to, myslim si, nevhodné pro takové podani. Na druhou stranu, on byl svého druhu
umélec, mél néjaké vlastnosti a charakteristiky, které jsme si fikali, Ze udélame touto
cestou, protoze to byl pfibéh. A komiks je ptibe¢h néjakého hrdiny. Na mé ta reportaz
pusobila, Ze je o hrdinovi, ne o smrti hrdiny, ale o tom, co udélal. To je to, co v tom

komiksu radi uvidime.
Karlik: My jsme hodné svazani podobou slova komiks, které ma v sob& zakodovany vyraz

komi€no, 1 kdyZ spousta komiksi je vaznych, ale kdyZz se vydaji knizng, tak to tak

nepusobi. Maus od Spiegelmana je krasny umélecky a smutny komiks. Je to o umirani
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a holocaustu a stejné je to komiks. Dneska se tomu tikd obrazovy romdn, ale je to spis
komiks. Ve zpravodajském prostiedi nechceme zpracovavat do komiksu Upln¢ vazna
témata, aby nékdo nefekl, ze si délame legraci z néeho opravdu smutného. I kdyz to

takhle nechceme délat, tak z toho vyrazu komiks to mtize vyplyvat.

Tinl: Neni to na trovni vybéru tématu. Nékdy to samotné téma je v potradku, ale vyskytuje
se vném n¢jaka scéna nebo okamzik, ktery komiksoveé zpracovat nemizeme. Ted mé
napada téma, Ze se v 1ét€¢ nemaji déti koupat pod jezy, protoze to je nebezpecné. Je to téma,

ktere je edukativni, které je dobré.

Podhirska: JenZe se tam v jeden okamzik né€kdo utopil a pak reportaz varovala pted tim, co
se nema d¢lat, aby se podobna situace neopakovala. A u momentu, kdy se tam topil ¢lovek,
bylo napséno zbluiik. To je piesné ten moment, kdy je to za tou hranou a nemizeme to

vydat.

Tinl: Tohle jsme tedy nevydavali. Samoziejmé vybér je omezeny. Nejdiive si délame
predvybér a z néj pak jesté uzsi vybér. Snazime se vydavat jeden komiks denn€. Za ten den
vétSinou posbirame tak tfi reportaze, ze kterych by se dal komiks ud¢€lat, a pak vybereme
jednu. Jinak se snazime vybirat témata, kterd by zaujala mladé publikum. To znamena, ze
hledame reportaze, které se tykaji technologii nebo svéta, ve kterém mladi lidé ziji. Obcas
tam dame i reportaz z regionu, kterd miize lidi nalakat a je Casto i obrazové zajimava,

protoze to je jeden zparametrd, podle kterych reportaze na komiksové zpracovani

vybirame.

MiiZete mi shrnout kritéria pro vybér komiksu kromé toho, co jste rikal?

Karlik: Jsou zhruba ¢tyfi. Prvni je zajimavost pro cilovou skupinu, potom je to obrazovost,
aktudlnost a ¢tvrté kritérium je, aby v reportazi byl ptibeh.

Tinl: Vizualni strdnka je hodné¢ duilezitd. Kdyby to byla tfeba reportdz védy o tom, ze
pavouci maji specialni chloupky na nohou, a nebylo by tam vidét nic jiného neZ jeden
obrazek pavoucich nohou zdalky, tak to pouZit nemizeme. Pokud by to bylo
zkomiksované, tak nebude poznat, co v komiksu vlastné¢ je. To by zpracovat ani neslo.
ReportaZ musi byt vizudln€ zajimava a je dilezité, aby se tam Casto stfidaly rizné zabéry,

protoZe potom to bude vypadat jako komiks.
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Karlik: Tam je tfeba ta véc, ze komiks klasicky, protoze je to kratky format i ty postavy
jsou karikatury v tom programu, ktery pouzivame, tak z toho ¢loveka je néjaka karikatura.
Kdyz tam bude hodné lidi, tak si budou navzajem podobni. My se proto musime vyhybat
reportazim, kde vystupuje mnoho osob, protoze divak je poté od sebe nerozezna. Kdyz se
na n¢jaké reportazi podili vic reportéri, tak je divak hai rozezna. Hledame tedy maximalné
jednoduchou a hodné obrazovou reportaz. Napiiklad reportaze z Poslanecké snémovny
jsou pro nds nepouzitelné, protoze tam jsou lavice, knizky, obrazovka a tfi mluvici hlavy.
ReportaZe vizualné zajimavé jsou napiiklad exteriéry a atraktivni prostiedi, které clovéka

néjak bavi.

Tinl: J4 k tomu feknu jednu véc, kterou jsme netikali na zacatku. To, co je vystup jako
komiks, mad ve skuteCnosti stejnou podobu jako v odvysilané reportazi. My komiksy
délame jedna k jedné, abychom zachovali absolutni obsahovou shodu s tim, co bylo
odvysilané v televizi nebo na internetu. To znamend, Ze vybereme reportdz a vyrobime z ni
komiks jedna k jedné. Tam neni kromé néjakych stylistickych uprav, protoze prevadime
mluvené slovo do psaného, tak kromé téchto detailnich uprav je to jedna k jedné. To
znamena, ze jsme omezeni ve vyberu témat, protoze za den odvysilame desitky reportazi a

z nich chceme vybrat jednu, kterd se da zkomiksovat a spliiuje naSe parametry.

A vSimli jste si postupem ¢asu, Ze néktera témata jsou oblibenéjsi?

Tinl: Ani asi ne, ja si myslim, Ze to ma takovou celkem stabilni ¢tenost. Tohle bych
popravdé neiekl. Naptiklad kdyz je to regiondlni téma, nékde se spousti n¢jaka lod’ a
zobrazi se u toho mistni starostové a vSichni mistni. Lidé nam casto piSou, ze jsou radi, ze
z néjakého starosty v mistni vesnici je komiksovy hrdina. Pak to také sami nasdileji na
svoje socialni sité&, takze to ma daleko vétsi zasah, nez by to sdilela CT24. Ctenafe komiksy
bavi v&etn& nasich reportért, kteii to sdileli, protoze tam jsou zkomiksovani. Rikaji, Ze po
deseti letech se jim splnil sen, jsou komiksovymi hrdiny v Ceské televizi. Hodné si to ziska
¢tenafe diky socidlnim sitim. TakZe pokud to bude néjaké védecké téma o pavoucich, tak
to bude hodné na Tomasovi (redaktor), aby se to dobie sdilelo na Facebooku redakce védy,
ktery tady mame. Vim, Ze tfeba instituce to rady sdilely na své profily, tfeba univerzity, ze
to taky fungovalo. Ctenafi, ktefi to najdou, tak to vétSinou vnimaji pozitivné.

Nezaznamenali jsme Zadnou negativni reakci, Ze by z toho né€kdo byl nestastny, smutny
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nebo se mu to nelibilo. Negativni reakce nemam, to je pravda. Ani jednu jsem nedostal za
celou dobu a ty pozitivni jsou spojené s tim: ,,Hele, ze m¢ je komiksovy hrdina.” Vlastné
jednu reakci jsem mél asi pét dni potom, co jsme to spustili, tak ¢tenaftim vadilo zobrazeni.
Na mobilech ta pismena byla moc mald. Pocita se s tim, ze to je automatizované pro
mobilni zatizeni. Hned ten tyden jsme ale pismenka zvétSovali a vysli jsme jim vsttic. To

bylo jediné negativni, co jsem zaznamenal.

Karlik: Dneska byt komiksovym hrdinou v boomu komiksovych filml je pro déti snad
nejveétSim snem. Dneska déti nechtéji byt kosmonautem, ale komiksovym hrdinou. Nékdo
chce v oblecich letét po boku Ironmana, Spidermana nebo Batmana. Opravdu to tak

funguje, ti reportéfi 1 fada téch respondenti to tak méli.

Tinl: Dé&lal jsem si screenshoty, jak to nasi redaktofi postovali a sdileli. Vim, Ze Dan Stach
z toho byl nadSeny. Mozna je zajimavé, Ze to nezafungovalo jen smérem ven k lidem.
Zafungovalo to 1 vramci domu. Tmeli a posiluje to vazby mozna v ramci firmy jako

takové.

Potom, co si lidé prectou komiks, pusti si i tu reportaz na iVysilani?

Tinl: U kazdého komiksu je odkaz na ptivodni reportaz. Abych odpovédél na otazku, neni
to tak. Je to stejné, jako kdyz napiSeme text a dame k tomu video, které vychazi
zreportaze. Je to o volbé. Clovék si rozhodne, jaky obsah chce v dany moment
konzumovat. Takze kdyz mame ¢lanek a mame v ném video, tak ten, kdo chce video,
piejde text a pusti si video. Ten, kdo chce text, tak ignoruje video a ptecte si ¢lanek. Tohle

je stejné. Hned na nahledové fotce je napis, ze se jedna o komiks, aby to ¢tenafi veédeli.
A zpracovavate hodné aktualni témata?
Tinl: Vzdycky ztoho dne, takZe mame vzdycky zasobu témat. Ty pak zpracovavame

dvakrat za tyden.

Podhirska: V pondé€li a ve Ctvrtek.
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Tinl: A vzdycky fadu téch tfi za uplynulé tfi dny, takze vlastné dvakrat tydné tam ddvame
sadu komikst. Vzdycky je to aktualni téma, které je odvysilané, ale odvysilané neni vzdy

aktualni téma, kdyz to tak feknu.

Volfova (redaktorka): Taky si nechavame nékterd témata, ktera jsou méné¢ aktualni, na

pozdéji jako rezervu.

Podhirska: Vzdycky médme udélanou takovou drobnou zasobou komikst, kdyz vime, Ze v
dany den se nic zasadniho a zajimavého nestalo a nemame aktudlni komiks, ktery mizeme
pouzit. Potom sahneme po néjakém nadCasovém tématu, které vime, ze vydrzi, a které

muzeme vydat klidn€ o ¢trnact dni pozdéji.

MiZete mi popsat, jak funguje proces prace od vybéru komiksu aZ po zpracovani?
Podhtirskd: Mame na to tym lidi, coZ jsou multimedidlni redaktofi, kteti pokazdé v ty dva
dané dny, v pond¢li a ve ¢tvrtek, vzdycky rano vyberou komiksy. To znamena, ze projdou

n¢kolik potadl. Typicky bereme z Horizontu, Udélosti, Udalosti v regionech.

Volfova: Potom z Védy CT24.

Podhirska: Z Védy CT24, v podstaté tyto hlavni étyfi pofady. Redaktofi projdou reportaze,
které se odvysilaly, a vyberou na zaklad¢ naSich kritérii, které by byly pro komiks vhodné.
V pondéli pokryvame pondé€li, utery, stfedu a ctvrtek, kdy se déla dalsi vybér. V pondéli
potiebujeme pokryt ¢tyii dny, takze redaktofi vyberou zhruba dva komiksy na den. Takze
mame n¢jakou baterii osmi komikst, které mame v predvybéru témat. Potom nastupuje
editorska slozka, kdy se né€kdo z editorti multimedialniho tymu podiva na navrzena témata,
ktera navrhli redaktofi. Zhodnoti, kterd budou vhodnéj$i na komiksy. Pokud jsou tam
néjakd nadcasova témata, kterd muizeme pouzit pozdéji, tak vyberou i tyto reportdze.
Témata, ktera si schvalime, coz ztéch osmi byvaji Ctyfi nebo pét, potom posilame
k vyrobé. Vybrana témata posilame spolec¢né s texty a odkazem na reportaz kolegovi, ktery
vytvaii obrazovou slozku. Sou€asné to posildme také kolegynim na korekturu, aby ndm
zkorigovaly text. Projdou, jestli tam nejsou néjaké chyby nebo pieklepy. Nejsou to piesné
piepisy reportazi, takZze se mize stat, Ze se néjaka chyba najde. Opraveny text poté dostane

kolega, ktery déla obrazovou slozku. Ten vklada text do obrazkovych komikst. To celé
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potom posila zpatky korektute, kterd projde findlni produkt. Pak mame zpravodajsky

komiks hotovy a nase multimedialni oddéleni ho publikuje na webu.

Kolik lidi se na tom podili?

Tinl: Nikdo to nedé€la na plny uvazek. Multimedidlni oddé€leni se tady stara o grafiky,
videa, podcasty a o vSechny véci okolo. To znamena, Ze je to soucast néjaké prace. Nikdo
tady neni jenom na komiksy. Ten tym je asi pét lidi, kdyz to odhadnu, vcetné korektorek.

Redaktor, editor, ten, kdo to maluje, a korektor.

Podhtirska: A pak se to posilad zpatky na multimedialni oddé€leni, takZe zhruba Sest lidi se

podili na komiksu.

Tinl: Jeden komiks trva vyrobit tfi hodiny.

Podhiirska: Zhruba tak, vétSinou, kdyz to zadavame v pondéli kolem desaté, jedenacté, tak
v utery, obcas v pond¢li vecer, uz nam kolega posle hotové komiksy. Takze zhruba Ctyfi

komiksy mame k dispozici v utery dopoledne.

Tinl: Uz to zvladame né¢jakym tempem dvé a ptl a tfi hodiny jeden komiks vyrobit, coz je

u zpravodajstvi dilezité.

A jeSté k tomu zpracovani reportaze do komiksu.

Tinl: To déla komiksak.

Podhtirska: To je kolega, ktery nejvice rozumi programu, ve kterém se to pak zpracovava.
Dostane reportdz, tu si nastithA na jednotlivé printscreeny a znich vybere ty
nejzajimavéjsi, které by se do komiksu hodily. Posklada si je a k tomu pak vlozi text, aby
to logicky navazovalo. Ud¢la z toho hotovy komiks — cely ten obrazek, ktery se potom
vyda. VSechno to posklada véetné textu a ndm to pak posild na korekturu. Obrazova prace

je na ném.

Karlik: Je to dilezité, protoZze komiks sam o sob& neni jen o obrdzcich vedle sebe, ale ma

néjakou vlastni estetiku, na kterou jsou ¢tenati zvykli a maji ji spojenou s Zanrem komiksu.
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Musi tam byt néjakéd dynamika a velikost obrazkii. Névaznost je tam Uplné jind nez v
reportazi. V reportdzi osoba mluvi a uz tam dédvno neni vidét. On to musi dokézat jen témi
obrazovymi prostfedky. Je to ¢lovek, ktery mé zkuSenosti s komiksovou estetikou. Sdm si
komiksy maluje. Kresli je a umi s nimi pracovat velmi dobte, takze zna vSechny tyhle triky
jako velikost nebo ptfechody, barevné styly, pismové styly. Kazdy prvek v komiksu ma
dilezitou roli a bez ného to nefunguje tak, jak by to mélo fungovat. Ten je zodpovédny za

to a umi to.

A jak se jmenuje?

Karlik: Skam. M4 piezdivku Skam.

Tinl: Jmenuje se Martin Krej¢i.

TakZe je to na ném, jaky komiksovy nadech tomu doda.

Karlik: Na ném a na moZnostech, které mame, to je zasadni véc. Ono nejde vyrobit
zpravodajsky komiks normalnimi moznostmi, to neni mozné. To je absurdni pfedstava,
vyrobit zpravodajsky komiks, protoze realn¢ pii vytvareni komiksu, kdyz ho ¢loveék déla,
tak to jedno policko trva nakreslit tfeba hodinu nebo dvé, aby to vypadalo dobie. Takze nas
komiks by trval vyrobit n¢kolik dni, coz by mélo velké finan¢ni naklady. Ztratila by se ta
moznost, aby to bylo aktudlni. Vyrobit zpravodajsky komiks komiksové nejde, pravé proto
pouzivame freeware programy, které nam pomohou a vétsSinu prace odvedou za Cloveka

pomoci riznych filtrti a podobné.

Tinl: Samozifejmé to trochu snizuje kvalitu vystupu nebo néco takového. Zpravodajsky
komiks je nonsens uz z podstaty nazvu. Je to néjaka nova véc, jak komiks rychle vyrobit a
rychle vydat, protoZe jinak to neni zpravodajsky komiks, ale néco jiného. Zpravodajstvi by
mélo byt aktudlni, to znamend, v tomto piipadé¢ to tak musi byt. Na zacatku jsme
zaznamenali, ze lidi fikali, Ze to nevypada dobfe, protoZe to ma rozmazané obliceje, a ze si
s tim nedame z&dnou praci. Ano, nedame, protoze musime ddvat na jedny vahy néjakou
rychlost zpracovani, proto pouzivame technologie. A ja jsem ptfesvédceny, ze technologie
jsou daleko a dokaZou ud¢lat dobré véci. Na druhou vdhu musime davat to, aby to

vypadalo dobfe a hezky.
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Podhirska: Ja jesté konkrétné k tém technologiim zminim, ze pouzivime mobilni aplikaci
Prisma, kterd funguje na principu neurdlniho uceni. Neni to tak, ze by obrazky kreslil
Clovek, ale kresli je program na zéklad¢ toho, jak jsme ho naucili, aby je zpracovaval.
Prisma je mobilni aplikace na fotky, ale neni to jako klasické filtry na Instagramu. Ten
program si sam zvoli, jak by fotka méla vypadat, a my jenom zvolime zhruba néjaky
vzhled. Potom, kdyz znova na obrazek klikneme, tak aplikace ho nakresli zhruba ve stylu,

jaky jsme si zvolili.

Karlik: A jeste¢ pouzivame dal$i nastroj Comic Life 3, coz je editani program, ktery

komiksy vysazi. Takze se tam pouzivaji dva programy.

Volfova: Skam (komiksovy tvlrce) si nasel urcity styl, ktery vétSinou u téch komikst

dodrzuje.

Tinl: My taky pouzivame rizné styly. Tieba historické komiksy jsou Casto do hnéda nebo
do Seda. Davame to, aby to néjak fungovalo. Komiks o Rio de Janeiro je tieba barevny.

Karlik: Jsme ale omezeni technickymi moznostmi obou programii. Téch takzvanych filtrt,
respektive moznosti prekreslovani, je omezené mnozstvi. Stejné jako je omezené mnozstvi,

jak pracovat s layoutem samotné stranky programu na Gpravu komiksu.

Podhiirska: V podstaté téch vzhleda, které se k tomu mohou vybrat, je, jestli se nepletu, asi

patnact. Kolem patnacti, dvaceti. Jde o moZznosti, jak to tam poskladat.

Tinl: Oba dva vyrobci nebo producenti téchto aplikaci, poté, co jsme jim napsali, Ze

bychom to chtéli pro tenhle ucel, tak ndm tekli, ze je ndm daji zadarmo.

Ten komiksovy tviirce je zaméstnany v Ceské televizi?

Tinl: Je to externista, my mu praci zadavame a on udéld jednotkovou praci. Jeden komiks
zpracuje a tak. Komunikujeme s nim hlavné pfes e-mail.

To mi k té grafice staci; a jeSté jsem se zapomnéla zeptat, jestli jste délali néjaky

pilotni projekt na zacatku?
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Karlik: Cilené jsme hledali néjaké programy, které by to umély. Prisma Karla (Séfredaktor)
napadla, protoze s ni vidél néjaké experimenty, a ten druhy jsme nasli vylozen¢ podle toho,

co jsem vid€l a co by se na to dalo pouzit.

Tinl: Bézn¢ se to ma pouzivat, kdyz pojedete na dovolenou a pak si z toho chcete vyrobit
strankovy komiks. My jsme UpIn€ na zacatku s tymem veédy tekli, Ze chceme néco jako
komiksy, tak jsme zacali tim, ze jsme v Malovani zacali délat printscreeny z reportaZzi.
Takhle vypadaly prvni verze nasich komikst. Pofad jsme testovali, jestli reportdz obsahuje

dostatek obrazového materialu, abychom to viibec rozkouskovali do jednotlivych poli.

Karlik: Nebyl jeden pilotni projekt, ale byly desitky pilotnich projektu.

S témi programy jste méli zkuSenost?

Tinl: Ne.

Téch prvnich tficet komiksi, jak jste vydali v kvétnu, kdyzZ jste zacinali. Jak dlouho
jste je pripravovali?

Tinl: My jsme popravdé o tom piemysleli uz od konce roku pies zimu. Zacali jsme je
vyrabét, ale spis jsme to testovali. Komiksy jako takové jsme zacali vyrabét v tinoru. Kdyz
jsme nasli format, ktery byl vhodny pro publikovani, tak jsme postupné kazdy den vyrobili
jeden komiks, abychom se naucili systém vyroby. Kdyz jsme jich méli tficet, tak jsme je

nakonec publikovali na web.

Redakce védy, jaky prinos méla pro komiks?

Karlik: Kdyz Karel ($é¢fredaktor) vymyslel, jak komiksy udélat, tak jsme si tekli, Ze by
nase redakce z n€kolika divodi méla byt to testovaci misto. Zaprvé, védeckd témata maji
v sobé malo politikil. Zadruhé jsou obrazové 1 obsahové zajimava a véda zajima mladé lidi,
protoZe je to jejich budoucnost. Jsou tam technologie, které dnes kazdy pouZivd — mobilni
technologie, robotické technologie, robotika a vSechno mozné, takze i tematicky to moc
hezky sedé€lo. A za tfeti, naSe redakce funguje jako testovaci prostfedi na mnoho véci.
Zkousela se s ni spousta véci od zacatku. Je to nejmladsi redakce v této instituci. Od
zacatku fungovala jako prvni multimedidlng. Redakce se sama stard o své socidlni sité,

web a vysilani. Snazime se to kombinovat ¢ili to bylo prostiedi, kde se to dalo vyzkouSet.
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Ja jsem clovék, ktery je jak na webu, tak v televizi pro védu, takze i v tomhle to je

vyhodné, Ze patiim jak k vedeni webu, tak pod zpravodajskou redakci védy.

Tinl: Je§té néco k témattim. Ceska televize déla i specialni projekty. Naptiklad vizualizace
atentatu na Heydricha. To jsme taky zpracovali do komiksu. Ten komiks je mimotadné
dlouhy, ma dvojnasobnou délku, ale neni to realita, je to piedem vyrobené v Ceské televizi.
Jsou to i véci, na které jsme pysni z produkénich divodi jako Ceska televize. A v komiksu

to vypada dobre.

MiiZete mi Fict néco k vasi cilové skupiné, na kterou jste tieba ze za¢atku cilili a jestli
se potom zménila.

Tinl: Jak jsem fikal, cilime na to mladé publikum, asi tomu fikdme milenidlové, ale
nedefinujeme to. Prosté chceme naldkat mladé publikum a pfitahnout ho k obsahu, ktery
CT24 vyrabi. Myslim si, Ze to se nam daii. KdyZ se podivame do statistiky, tak tam jsou
lidé spi§ mladsi, ale docela nds ptekvapilo, Ze se tam objevila i nase generace. My jsme
s Tomem (redaktor) mezi 30 a 40. Je tam taky tahle vékova skupina hlavné¢ muzi, ktefi se

tim néjak vraci do svého détstvi, kdy komiksy byly vyhledavané.

Karlik: J4& méam pocit, Ze ta nase generace je neméla a hodné je chtéla a bylo to hodné
vzacny. Za mé bylo jen ABC mladych spisovateltl a Ctyilistek, jinak v§ichni touZili po
komiksu. Kdyz nékdo dovezl komiks ze Zapadu, tak to byla strasna pecka. V nasi generaci

je podle mé po komiksu stale poptavka.

Tinl: Zjistili jsme, Ze se na to chytla n¢jaka stiedni generace hlavné muzi. Potom jesté
jedna takové véc, ktera mi pfijde zajimava. Sdilime to na nasich socialnich sitich CT24 a
jsou to témata, kterd zpracovava vetfejnopravni instituce, tak se vétSinou dostavaji k lidem,
ktefi jsou néjakym zpiisobem uz konzumenti obsahu na CT24. My jsme ale nasli i lidi,
kteti doted” CT24 neznali. B&Zn& koukaji na jinou televizi, &tou jiné weby, nez je ten nas.
Najednou se dostali ke komiksu a zjistili, z& CT24 vyrabi obsah, ktery by je mohl bavit a
dostali jsme se k nim touhle formou. To jsou &tenafi, ktefi normalné CT24 nekonzumuji.
Kromé nasi cilové skupiny se nam podafilo pfitdhnout jest& lidi, ktefi CT24 nevnimali a

diky komiksu ji aspofi zaznamenali. Jsou to nizké jednotky lidi, které tak vidime, ale je to
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hodng& cenné. Poprvé diky komiksu se setkali s tim, co CT24 jako takova vyrabi, a navic je

to zacalo zajimat.

Divaji se i na jiny obsah nez na komiksy?
Tinl: To ztéch dat nezjistime. My jsme jim ukézali znaku CT24 a oni pak opakované

komiks ¢tou.

Jaka je ¢tenost komiksu?

Tinl: To jsou data, ktera bych nerad sdé€loval, protoZze my nejsme konkurencni k ostatnim
médiim, protoze jsme vefejnopravni médium. Na druhou stranu, ostatni média konkurencéni
kolem nas jsou, tak by to mohli vnimat. Nicméné teknu, Ze to je n¢jakd bézna Ctenost,
kterou u nds na webu mame, takZe pokud si date praci a dohledate si monitory, jakou

¢tenost mame za mesic a podivate se, kolik toho vyrobime za den, tak se dopocitate.

Pracujete néjak se zpétnou vazbou od ¢tenaii?

Tinl: Ano, urcité. Na zacatku jsme feSili formalni véci, kdy ndm lidé naptiklad napsali, ze
se jim to na mobilu Spatné ¢te a potiebuji vEétsi pismenka. Béhem dne je tam méli. To byla
otazka prvniho tydne. U védeckych témat se, to je obecné, to se netykd jen komiksi, obcas
musi zpétn¢ néco dovysvétlit. Tam se s tou zpétnou vazbou urcité pracuje. U kazdého
¢lanku mame moznost zaslat néjaky feedback, aby nam ctenari dali védét zpétné, ale Ze
bych u komiksu zaznamenal né€jaké mimoiadné reakce nebo jiné nez vydavaného on-line

obsahu, to ne.

Karlik: Vécné reakce tam moc nejsou. Spi§ jsou emociondlni. Vécné, ze by tady nékdo
preskladal stavbu komiksu nebo tematicky, to ne. VétSinou lidé reaguji, Ze forma je pro né

nova.

Tinl: Na zacatku se ozvali lidé, kteti opravdu vyrabi komiksy, co by to chtéli vyrabét ty
Styfi dny. Rikali, co to je, jak to mizeme takhle pustit ven. Tém lidem jsme peclivé
vysvétlovali, jak to vyrdbime, co je ten divod, pro¢ to dela technika, a ne clovek, a

nakonec to akceptovali. Je to néco nového.
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Budete v tom pokracovat i dal?

Tinl: Ano, budeme v tom pokracovat dal. Budou i n¢jaké inovace. Zkusil bych dvé véci.
Chtél by zrychlit proces vyroby. Kdyz ted’ naptiklad vyjde zprava, ze drony v Africe
zachranuji zivoty nebo ze budou §ifit néjaka 1éciva, tak abychom to za tfi hodiny mohli mit
vydané na webu a zaroven abychom zpravu nevydali Zadnou jinou formou, jen tim
komiksem. My ji ted’ napiSeme a posléze ji vydame jako komiks. Davame Ctenafi na vybeér,
kterou formu preferuje. Jestli se chce podivat na video, precist si to jako komiks, nebo si to
piecist jako clanek. Ja bych chtél fesit néjaké véci daleko rychleji a vydat jen formou

komiksu.

TakZe bez videa?
Tinl: Video tam bude vzdycky, ale v on-linu to nebude jako tieti véc v potradi, kterou
takhle mame, ale klidn¢ jako prvni soubézné s videem. Video bude pro nds vzdycky

priorita.

Co je to druhé, o ¢em premyslite?

Druhou véc jsem zadal regionim. Chtél jsem udélat potadek ve vSem, co jsme vydali.
Udé¢lat n¢jaké kategorie jako regionalni zpravodajstvi, z védy nebo ze svéta nebo nasSe
domaci. Udélat néjaké skatulky, jak jsme, co a kdy vyrobili. Tu statistiku jsme si nikdy
nevedli a zaroven se podivat, jestli nedava smysl néjakd témata, naptiklad historicka,
zabalit jesté¢ do néjakého jednoho balicku a nabidnout je jesté jako balicek historickych
témat.

Taky bych se chtél vratit jesté ke svému cili, ktery jsem mél na zacatku. A to, ze je potieba
pomoci s vysvétlenim néjakych oblasti edukativné. Jednd se o historii, védu nebo
regionalni zpravodajstvi. Ted’ nevim, jestli to vydat jako knihu, e-knihu nebo jen velké
PDFko, kde budou vSechny ty komiksy poskladané za sebou, ale ne, jak je mdme na webu,
ale rozdélené do kategorii historie, véda, regiony, zdravotnictvi. Takze ptfeuspotadat to a

nabidnout to lidem v bali¢cich.

Ja jsem si v§imla, Ze ze zafatku, kdyZ jsem si rozklikla web CT24, 7e komiksy byly
nahore v liSté v zaloZce, ale ted’ uZ tam nejsou.
Tinl: Ony jsou ted’ dole, tam jsou takové dvé pozice, kdyz troSku srolujete, tak tam

komiksy jsou. My s tim menu pracujeme velmi operativné, vzdy to ménime podle toho, co
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je ted aktudlni. S listou takhle pracujeme, takze to neni, ze bychom je chtéli né€jak schovat

nebo néco takového, ale ted’ feSime aktualni téma.

Jesté jsem se chtéla zeptat ohledné Sifeni komiksu, vy jste Fikali, Ze si to lidé nasdileji
navzajem, ale jak vy jako redakce CT24 se snaZite $iFit néjak jinak, neZ Ze ho date na
web?

Tinl: My komiks ddme na web a pak tu jsou socialni sité CT24 a viemozné dalii sité, které
CT ma. Tieba i jednotlivé rubriky jako ma Tomas (redaktor), které to sdileji. Znova fikam,
asi je to obecny trend, Ze obecné u zpravodajského obsahu je lepsi a daleko efektivng;si pro
to Sifeni, kdyz to nasdili nékdo, kdo k tomu ma emocialni vztah nez korporace sama na
svoji socialni sit. Mn¢ ptipada, Ze dava daleko vétsi smysl, a komiks je k tomu vhodny,
aby to sdilela naptiklad univerzita, ktera se v komiksu vyskytuje, redaktor nebo ti samotni

lidé.

Vzpomenete si na ty redaktory, kterym se to libilo?

Karlik: Dan Stach, Katetina Polakova, Lucie Korcova, Martin Tyburec. M¢ bavi, Ze to je
navrat ke kofeniim zurnalistiky. Komiks byl soucasti novin upln¢ od zacatku. A vlastné
taky zpravodajstvi, protoze ve spousté prvorepublikovych komiksti a francouzskych
zurnalt z 19. stoleti, tak tam byly komiksy, které ukazovaly né€jakou spolecenskou situaci
vétsinou dost urdzlivé a v negativnim svétle. My se do toho vracime zpatky. Je vlastné
zajimavé, jak se vSechno vraci zpatky, ale v jiné formé, jiné podob¢, protoze komiks ke
zpravodajstvi, novinafin¢ vlastné patti. Od zacatku je jeji soucCasti a my jsme se néjakym

mozna seridznéjSim zpisobem k tomu vratili.

Tinl: My se snazime udélat n¢jakou cestu v novych podminkach, které tady jsou, a fikdme
si, ze jedind mozZnost, jak to udélat, je zdroven s vyuzitim novych technologii, které mame
k dispozici. To znamend vSech téch filtrii a podobnych véci. Na zacatku jsme jesté
pfemysleli, jestli to méa byt komiks v podobé tii az ¢tyt A4. Jestli to tfeba nema byt strip,
ale tim, Ze jsme si fekli, Ze chceme jedna k jedné uz zeditovany vytvoieny obsah, ktery
Ceska televize vyrabi, tak to neni mozné. Zkratku na tii obrazky bychom tam
komplikované délali, a navic format stripu potiebuje, aby se ptibéh dal do tii obrazki.
Myslenka byla takova, Ze vezmeme reportdz a z klicové udalosti vytvoiime tfi obrazky,

které pak vyddme. Rekli jsme si, Zze bychom si piidélavali praci, protoze je to
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komplikované. Muselo by se to znovu editovat a muselo by to projit postupem, ktery na to
mame. To znamend editofi, korektor a vSechno, ale takhle mi to pfijde, ze tento cil, aby to
prilakalo potencialniho divaka nebo konzumenta obsahu CT24, to splituje lip a vic.

Karlik: I varianta strip byla na zacatku ve hte a bavili jsme se o riznych moznostech.

Tinl: Z pohledu toho, co by to mé¢lo plnit za cil, tak varianta nékolika A4 byla lepsi format,
ke kterému jsme dospéli. Myslim, Ze toho nemusime litovat, protoze to funguje. A lidi se
ozyvaji potad. Verejnost posuzuje instituci podle toho, co déla navic nebo ¢im je zaujme.
Projekty typu podcasty nebo komiksy jsou véci, kterych si lidé v§imnou, a soudi podle
toho v nagem piipadé medialni dim. Vidime, 7e Ceska televize je vniméana, 7e se snazi
udélat néco pro mladsi publikum nebo aspon néco navic. Jsou to véci, které nestoji
prakticky nic. Je to obsah, ktery jsme uz jednou vyrobili. Nejdeme znova néco né¢kam fotit
nebo malovat. D¢laji to vSechno robotické véci a my to né€jak kompletujeme, takze to nic

nestoji, a presto to ma pozitivni efekt na znacku.
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Priloha 2: Rozhovor s tviircem komiksi a ¢leny redakce webu CT24 (rozhovor)
[lustrator: Martin Krej¢i (Skam)
Redaktorka (multimedidlni redakce): Martina Podhirska

Séfredaktor on-line zpravodajstvi: Karel Tinl

Prisma je tedy mobilni aplikace? MiZete mi jeSté vysvétlit, jak funguje?

Podhtirska: Prisma byla ptvodné aplikace na telefon, kterd si zakladd na tom principu
neurdlniho uceni, proto byla prelomova. Ta aplikace nema jednotlivé filtry, ale filtr sdm o
sob& je zpusob, jakym si aplikace vezme obrazek nauci se, jak je nakresleny. Podle
néjakych predem danych principt ho piekresli znova ve stylu néjakého filtru. V podstaté
to, co my na Instagramu pouzivame jako filtr. Potahnu ostrost, potdhnu sytost, potdhnu
kontrast. Ten obrazek se néjak pozméni. Prisma déla to samé, ale neni to filtr, ktery
aplikuje na obrazek, ktery uz ma, ale ona se nauci, jak ho ptekreslit. Poté ho zméni

s pozménénymi parametry.
Krejéi: J& tomu teda fikam filtr. Nekteré pozméni barvy a nékteré deformuji obrazek.
Obcas se stane, ze postava, kterd je vepredu, se slije Uplné s pozadim, takze se to neda

pouZit.

Vy mate zkuSenosti s tvorbou webkomiksu i s klasickymi tisténymi komiksy?

Krej¢i: S webkomiksem ne, to jsem nikdy nedélal.

Takze jste kreslil jen ty klasické?

Krejci: Ja jsem délal vzdycky jednotlivé obrazky pro nékoho na web, ale ze bych d¢lal

webkomiks Cisté, to ne.

S programem Comic Life 3 jste se naucil pracovat sam?

Krejc¢i: Ano.

A jak dlouho vam to trvalo?

Krej¢i: Asi den. Prace s tim programem je jednoduchd. Ten program je hodné intuitivni.
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Tinl: Comic Life 3 je primarné vytvoieny pro lidi, ktefi jedou na dovolenou a pak si z fotek
chtéji udélat komiks na A4. Je to pouzivané na situace z kazdodenniho Zivota. Prisma je

vlastné to samé.

V ¢em se vaSe prace lisi, kdyZ pracujete s programy Prisma a Comic Life 3?
Krej¢i: J& mam hotové kompozice a zabéry. Uz s tim moc neudélam. Mohu to nékde
ofiznout, ale kdyZ je tam napravo redaktor, tak ho nemizu pfendat nalevo a zrcadlové

prevratit, protoze tam ma logo a né€jaky napis, proto to nejde.

TakZe ta prace se hodné zjednodusuje?

Krejéi: Rekl bych, Ze je to t&zsi, kdyz mate dané obrazky a musite je poskladat. Ja, kdyz si
délam autorsky komiks, tak si obrazky kompozi¢né upravim tak, aby mi to vyhovovalo
v jednotlivych panelech, a tady to nejde.

Tinl: Doptedu je dané, co tam bude, protoZe to jsou printscreeny z videa. Zakladni vybér je
omezeny asi dvaceti, moznd o trochu vic. Zatimco kdyz si kolega namaluje obrazky sam,
tak si to udé¢la podle sebe. My ale nechceme v komiksu deformovat to, jak to bylo pivodné
odvysilano, protoze je to wurcitd zpravodajskd hodnota. Nechceme deformovat

zpravodajskou hodnotu toho, co je zaklad, a to je v tomto piipad¢ video.

MuZete mi popsat jeSté vasi praci? Vy tedy dostanete od redakce zadani — tu
reportaz, a ty screenshoty si déliate saim. A jak to pokracuje?

Krej¢i: Pak si smazu vsechna loga (Ceské televize) a napisy zdroji, kdyZ je v rohu
naptiklad napsano archivni zabér nebo zdroj. Nejhorsi je v tom CT24, kterda ma dole pruh
se zpravami. To mi ubird hodné prostoru a n€kolikrat se mi stalo, Ze tam mluvil ¢lovék a

ptes pusu mél zpravy, takze jsem to musel ofiznout.

Vy jste predtim nemél Zadnou zkuSenost s programy, jako je Prisma nebo Comic Life
3?

Krej¢i: Ne, jenom jsem pracoval s Photoshopem.
A Prisma tomu dod4 komiksovy vzhled. A styl prekresleni vZdycky volite vy?

Krej¢i: To volim ja. SnaZim volit podle toho, co je to za reportaZze. KdyZ je to néco o

néjaké prirodni katastrof€, tak se snazim tam dat ponuré filtry.
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MiiZete do jednoho komiksu pouzit vic filtra?
Krej¢i: Mam spoustu podptirnych filtrd, tfeba na ¢ernobilé fotky. Pouzivam i jeden filtr na
zabéry z 80. let, ktery komiksu dodéd barevnost tehdejsi televize. Jinak si nevybavuji, ze

bych jindy pouzil dva filtry, aby polovina reportaze byla jina nez ta druha.

Tinl: To se d¢je, kdyZ se odkazuje na néjaké staré zabéry. Naptiklad je to aktudlni reportdz
a najednou se tam objevi zdbéry z roku 1989. Taky tyto zabéry jsou udélané stylem,

o kterém mluvi Skam (Krej¢i), a pak se to zase vrati do té pivodni barevné formy.

Jak postupujete dal, kdyZ mate nastiithané printscreeny a odstranéna loga?

Krejc¢i: Pak si to stahnu do chytrého mobilu a projedu filtrem.

A obrazky pak jeSté upravujete?

Krej¢i: Obcas, ale uz jen malinko. Kdyz to filtr néjak pfezene a ja si toho nevSimnu. Kdyz
je tam naptiklad ve dne temnda obloha, tak to upravim ve Photoshopu, ale to se nestava moc
casto. Téch zakladnich filtra je tam patnéact az dvacet, ale celkem bych tipoval, ze jich je

500. Ja se to snazim obménovat. Ted’ pouzivam asi pétadvacet.

A potom prichazi Comic Life 3, ktery vam ten komiks vysazi.
Krej¢i: Ja si v pocitaci udélam slozku, kam si stdhnu vSechny ptefiltrované fotky, a ty

potom sazim do toho programu.

A tam pridavate tedy i bubliny?

Krej¢i: Ano, tam dodéldvam vSechno ostatni.

Podle ¢eho se Fidite, kdyZ komiks vytvarite?

Krej¢i: VétSinou citem, kdyZ je tam architektura nebo vytvarné uméni, tak se snazim
odlisit panelosled. Taky zalezi na tom, kolik je tam tfeba dodat textu, kdyz je tam naptiklad

dlouhy rozhovor, tak to musim dét pies vic obrazkd.

Omezuji vas v néem ty dva programy?
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Krej¢i: V Comic Life 3 nemtizu délat vSechno, co bych chtél. V tomto programu je bublina
vzdycky celd, nemiize tieba konlit v rohu. Jinak je to rychlejsi sesazovani nez ve

Photoshopu. Photoshop je ale zase ptijemnéjsi na vic uprav.

TakZe, abychom si to shrnuli, velikost panelii, bubliny, kompozici paneli, barvu,
pismo, to v§echno volite vy? Je to na vaSem estetickém citéni, jak to tam rozvrhnete.

Krej¢i: Presné, podle toho, jak to citim. KdyZ je komiks z vesmiru, tak ddm tmavé pozadi.
Kdyz mame armadu, tak tam ddvam dozadu maskacové pozadi. Velikost paneld je spis
podle toho, jak mi to vychazi a jakou informaci obsahuje obrazek. Kdyz je tam naptiklad
socha v parku, tak na vétSim obrazku ma ¢lovek vétsi Sanci si to prohlédnout. Obcas délam
jinak barevné ramecky. To je tieba u ptirody, kdyz je tam n¢jaké zneciSténi, tak piiddm
cervené ramecky. Styly pisma jsou vétSinou stejné, protoze v tom programu jich tam neni

tolik, které maji hacky a €arky. Interpunkce tam bohuZel schéazi.

V ¢em se vyroba komiksi zlepSila?

Krej¢i: Celkove si myslim, Ze jsem to dost zrychlil, ale uz to nejde vic zrychlit.

Pozna se na komiksech, Ze je kresli program?

Tinl: Poté, co jsme to zacali vydavat, tak se ozvaly dvé skupiny lidi. Jedna skupina jsou ti,
ktefi nejsou z oboru, a u téch mam pocit, Ze to nezaznamenali. Reakce od nich byly
pozitivni. Casto je ani nenapadlo, 7¢ je to dé&lané s pomoci aplikace nebo né&jaké
technologie. Mysleli si, ze to malujeme. Pak byla druha skupina a tou jsou lidi z oboru.
Nemusi to byt komiksovi tvlrci, ale 1 lidi, ktefi znaji technologie a postupy, a tam bylo
vice negativnich reakci. Oni komiks vnimaji piemysli nad nim jinak. Ma to piibch a
pravidla. To, co my déldme, to poruSuje. Neni to komiks v mnoha métitkdch. Ten
charakter zpravodajstvi ndim neumoziuje to délat tak, jak by si tfeba Skam (Martin Krej¢i)
myslel a chtél. Trvalo by asi tyden intenzivni prace néco takového vyrobit a to jde proti

tomu, jakym zptisobem produkujeme zpravodajstvi.

Jaka pravidla komiksu jesté poruSujete?
Tinl: Tteba to, Ze tam ma vystupovat néjaky hlavni hrdina. Komiks je postaveny na tom, ze
ma n¢jakého negativniho nebo pozitivniho hrdinu od zacatku do konce. My mame ptibéh,

ktery neni Casto o lidech. Komiks nebo i knizka vam na zacatku predstavi prostiedi. Pak se
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tam objevi hrdinové a néco se déje a na konci to mé né¢jaky happy end nebo se néco stane.
Je tam n¢jaky vysledek. Zpravodajstvi ma Uplné¢ jiny pristup. Na zacatku feknete to
nejdulezitéjsi, co se stalo, a postupné vse vysvétlujete, az je konec. A komiks je proti tomu.
U nés zpravodajsky komiks oproti oby¢ejnému komiksu zacind tim, ze hned na zacatek

fekneme, co se stalo. Proto tomu rad fikam zpravodajsky komiks.

Kdyz délate své autorské komiksy, tak je kreslite tuzkou?

vvvvvv

Mate vétsi svobodu?

Krej¢i: Svobodu... tahy maji takovy piirozeny Smrnc.
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Priloha 3: Rozhovor s komiksovym teoretikem (rozhovor)

Odborny pracovnik Oddéleni pro vyzkum literarni kultury UCL AV CR: Pavel Kofinek

Setkal jste se nékdy s tim, Ze by televize vyuzivala komiks jako soucast svého vysilani,
aby prilakala néjakou ¢ast nového publika?

Koftinek: Né&jaké propojeni komiksu a televize je tu dlouho. Pokud bychom tam zahrnuli
véci, kdy televize vyuziva komiks k propagaci sebe sama nebo kdyZ televize nabizi jako
extenzi své produkce komiks. Mize se jednat o knizky sestfihanych vecernicki, které si
televize vydala ve své fadé, naptiklad Edice Ceské televize. Uz v 50. 60. letech, kdy byl
serial Robot Emil, tak ho komiksy doprovazely v tydeniku Ceskoslovenské televize. Na
serial tam navazovaly doprovodné stripy. Dale existuje celd fada serialii, kde se s motivem
televizni tvorby pracuje a které byly viceméné propojeny s produkcei televizni. Existuje
komiksovy seridl Sotek, ve kterém Véra Faltova kresli o televiznim sk¥itkovi, ktery
vypadne z obrazovky, a je to navdzano na skutecny potad. V posledni dobé tu jsou takové
véci jako Ceské stoleti versus Cesi. Televizni serial vznikly podle scénafe Pavla Kosatika.
Scénate se poté rozdaly deviti komiksovym vytvarniklim, ktefi z toho nakreslili komiksova

alba. Takovych typt vazeb je cela fada.

Setkal jste se nékdy s komiksem ve zpravodajstvi?

Koftinek: Vétsinou to bylo ve fikéni tvorbé nebo minimalné v tvorbé, ktera je dramaticka.
Obvykle je tam néjaky narativ. Nejde primarn¢ o vyuziti ve zpravodajstvi. To asi
v ¢eskych podminkéch zvykem neni, Ze by se komiks vyuzival ve zpravodajstvi. Urcité by
nam nékdo fundovany z teorie televize nebo z kamery fekl, jakym zplisobem se nékdy
pracuje s komiksovymi prostiedky pii stithu. Obcas se ozvlastiiuje néjakou bublinou, ktera
se pouzije v obraze, coz je asi néjaky prostfedek vnimany jako komiksovy, ale vylozené,

7e by se komiks vyuzival ve zpravodajstvi, to asi ne.

A co se tyka néjakého mezinarodniho méritka.

Kofinek: Myslim si, Ze moc ne. Vazba je tam u téch dramatickych a fikénich kontextl
urcité silnd, ale to vyuziti ve zpravodajstvi nebo publicistice pfimé — o tom nevim. Je
mozné, ze stim ncékdy experimentovali, ale rozhodné¢ nemdm pocit, ze by to byl
reflektovany trend, ktery by byl né€kde né&jak dlouhodobgjsi a vnimany jako néco

vyznamného a dilezitého.
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Miyslite si, Ze komiks pFitahuje mladsi publikum?

Koftinek: To je tézka otazka. On si to kazdy mysli. To neni jenom zélezitost televize. Mysli
si to 1 tisk, ktery o komiksu piSe, protoze si redaktofi mysli, ze je to popularni a pfitdhne
jim to ¢tenare. Print se citi byt ohrozeny, tak prosté ¢im dal ¢astéji pisSe o komiksu. Mysli si
to nakladatelé, kteti maji dojem, ze kdyz zpracuji néco do komiksu, tak tim oslovi mladsi
Ctenafe. Ja to nevim, jestli to tak funguje. V Ceském prosttedi ve 20. stoleti byl komiks
dlouho zacileny na dé€ti a na mladez, ale zaroven to Upln€ nebyla jejich volba. Ono to bylo
tak, Ze tvorba pro dospélé po vétSinu 20. stoleti nemohla vychazet, protoZe byla vnimana
jako néco, co nepatii do socialistické kulturni krajiny. Komiks byl v ¢eském prostiedi
urcen spis pro déti a mladez. Ilustratofi a karikaturisti nemohli kreslit politicky humor pro
dospélé. Kreslili tak zviratkovsky serial pro déti. Bylo to v zasadé pro né takové misto,
kam se mohli schovat, a z toho pfevazuje pocit, ze komiks je néco pro déti. Ostatné, kdyz
a mozna néjakého Saudka. Z toho ale potad Rychlé Sipy a Ctyflistek jsou zjevnd vyrazné
détské véci a u Saudka se tikd, ze to je komiks pro dospélé. Osobné si myslim, ze to je
komiks pro dospivajici chlapce, ale neni to jaderna kategorie komiksu pro dospélé. Asi lze
tvrdit z toho, co vychazi, a z toho, jak vypada soucasny stav, ze komiks oslovuje mladé
Ctenafe, ale zaroven je neoslovuje nijak masové. Tam myslim, Zze existuje velké
nedorozumeéni, Ze cokoliv vyjde jako komiks budou cist tisice lidi. Takhle si myslim, Ze to
neni. Myslim si, ze komiks, 1 kdyz se mu ted” dafi dobie, je hodné¢ menSinova zalezitost.
Tusim, ze v néjakych prizkumech ctenafstvi, které¢ délal Jiti Travnicek, a potom v téch
navaznych prazkumech, které délala Narodni knihovna, tak se k ¢tenaistvi komiksu hlasi
asi pét procent détskych ctenaiti. Mizeme odhadovat, jestli se kazdy k tomu hlasi, nebo
kazdy, kdo preéte Ctyflistek, se povazuje za komiksového &tenafe. Rozhodné to neni
masova zaliba. Rozhodné to, Ze néco zpracujeme do komiksu, jeSté neznamend, Ze nadm to
zajisti desetitisice mladych, ktefi ¢ekaji, az jim n€kdo zpracuje tu aktudlni politickou
zpravu ve form& komiksu. Komiks je rychlé a vizualni médium. Médium, které dokaze
udélat rychly uc¢inek. Je to médium, které je néjakym zplsobem popularni skrze ¢ast své
produkce, at’ uz se jedna naptiklad o superhrdiny, ale rozhodné€ to neni tak, Ze se na to

ptivali desetitisice ¢tenait.
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Z rozhovori se zaméstnanci CT jsem se dozvédéla, Ze to &te cilové publikum a lidé
starsi, okolo 40 let.

Kofinek: Oni maji n¢jakd konkrétni data, kterd nevim, na ¢em je zakladaji a s ¢im je
srovnavaji. Ja si dovedu predstavit, ze oproti reportazim redakce védy tohle oslovuje
mlads$i publikum. Lze si vtu chvili klast otdzku, kterd ztéch pozic je vychylend ze
standardu, jestli je to proto, ze komiks ¢tou vyrazné mladsi lidi, nebo proto, ze reportaze
redakce védy zajimaji spiSe star$i lidi. My nevime, kde je ten stied, ale mize to byt i
timhle. MozZna to ¢tou mladsi lidé nez ti, ktefi se divaji na reportdze. Potad si myslim, Ze to
stale bude fungovat tak, Ze ten, kdo se prokousava webem Ceské televize a dojde ke
komiksu, je jiny typ uzivatele nez ten, ktery sleduje zpravodajstvi. Jesté tam muze byt tahle
technologicka hranice, ze prumér divakl televize je starsi nez primér aktivnich uzivatelt

internetovych stranek.

To urcité je.

Koftinek: TakZe to mize byt vychylené timhle.

Zpravodajsky komiks se tvori pomoci mobilni aplikace Prisma a programu Comic
Life 3. Takhle se normalné tvori webkomiksy?

Kofinek: Ne.

V Ceské televizi potiebuji mit komiks co nejrychleji zpracovany. Vyroba jednoho
komiksu jim zabere jenom tfi hodiny.

Koftinek: Existuji miliony zpiisobt, jak se tvoii komiks. At uz to nékdo foti nebo nékdo
maluje akvarelem na papir. Jsou to tisice zplsobil a jisté si dovedu predstavit i zpiisob,
jakym by mohl vznikat zajimavy komiks skrze Prismu a Comic Life 3, ale rozhodné to
neni standardni zplsob. Také to ale neni zpisob, ktery to v mych ocich rovnou

znevyhodiniuje v tom, nakolik mlize vzniknout né¢jaky kvalitni komiks.

Znate Prismu a Comic Life 3?
Koftinek: Tehdy mi to ukazovali, kdyz tocili reportdz o tomto projektu. Do té doby jsem to
neznal a myslim si, Ze z4dny komiksovy autor s tim nepracuje. Urcit€¢ s tim pracuji

reklamni agentury, kdyz chtéji, aby néco vypadalo jako komiks.
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Spi§ s tim pracuji oby¢ejni lidé, ktefi si chtéji upravit svoje fotky do komiksu.

Koftinek: Nebo tak.

V ¢em presné vidite nevyhodu aplikace a programu?

Kofinek: Primarni nevyhoda je uz v samotném jadru toho, jak vznika material nebo obsah
pro zpravodajsky komiks. Kdyz nékdo komiks foti, kresli, maluje nebo ho ryje do lina, tak
si sam stanovuje vyjevy a vse, co chce zobrazit. Pii vypravéni ptibéhu si stanovuje klicové
momenty, které jsou v panelech zachycené. Sam si sklada sekvenci jednotlivych poli. Ve
zpravodajském komiksu mé Ceska televize natoéenou reportaz, kterd ma tieba dvé minuty.
Nic dalSiho tam nedodd. Zpravodajsky komiks je pfedem hodné omezeny vzhledem
k tomu vybéru. Kreslit nema z ¢eho si dokreslit nebo dofotit zabér, ktery tam chybi, takze
je pfedem limitovany. Ve zpravodajském komiksu miize Ceska televize ilustrovat to, co uz
jednou udélala. MlzZe se udélat fotoalbum z jiz existujiciho, ale to neni zpiisob, jak vznika
komiks. To je zptsob, jak vznikaji fotosky z filmii. Jadro produktu je to, Ze to neni komiks
nebo nevznika to jako komiks. Vysledek vypada jako komiks a plsobi jako komiks. Jisté
ho mizeme jako komiks Cist. KdyZz si vezmeme néjakou definici komiksu, ktera bude
Cisté... at’ uz to bude o juxtapozici obrazu a textu, tak to bude spliovat, ale v samotném
jadru to komiks neni, protoze tam neni svoboda vybéru. Komiks, asponi podle vétSiny
teorii, je zaloZeny na fetézeni obrazi, kde si vybirame obrazy a vybirdme si i to, jak budou
fetézeny. Na zaklad¢ toho pracujeme s rytmem piib&éhu, atmosférou a kompozici. VéEtsina
téchto véci ve zpravodajském komiksu odpadd, protoze se tu vyrabi komiks jen
z nalezené¢ho materialu. Je to hodné svazujici pro zplsob tvorby, protoZe si jednoduse

neurcujete, s ¢im pracujete. Nemate volnost a nemiizete si néco dokreslit.

On mi to Martin Krej¢i, ktery komiksy sestavuje, Fikal, Ze uZ ma danou kompozici
a zabéry a Ze uz s nimi nesmi hybat. KdyzZ jste se podival na zpravodajsky komiks,
tak jste poznal, Ze to vyrabi s pomoci mobilni aplikace?

Koftinek: J& budu tvrdit, Ze to pozndm, ale zaroven je to tézky soud, protoze jsem clovek,
ktery védél pfedem, ze to takhle vznika. J& ted’ s plnou zodpovédnosti nemizu tikat, Ze to
poznam, protoze informace, ze to vznikd timto zpisobem, mi byla ptedloZena. J& mam
pocit, Ze to na tom vidét je, naptiklad v technice, ktera je velmi... nakonec jak to vznika, je
jedno. Dtlezité je, jestli tim vznika dobry komiks nebo ne. J& madm pocit, Ze v zasad¢

nemuze, protoze reportdz v Ceské televizi je postavend hodné na mluvicich hlavach. To, co
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je jadro komiksu, je sekvence a jeji juxtapozice, to, Ze na jednom obrazku vidime dialog,
kde jsou tfi zabéry. Je to dialogicka situace, kde se postavy sttidaji. Zpravodajsky komiks
je setazeni obrazki, které dynamicky rozhdzime na stranku. Neni tam ale zadné napéti pii
Cteni, nebo aspon ja tam to napéti nevidim. Mam pocit, ze to je hodné strnulé a nudné
s prominutim, a myslim si, Ze je to v tom vidét. Je to predstava o tom, co to je komiks. Oni
se uchvatili v tom, ze n¢jaky software néco umoznuje, ale mam pocit, ze to, co produkuji,
je vlastné takova jako hmota, kterd je roz§ifenim reportaze.

Zajimalo by mé&, kdo je to publikum. Ne v tom smyslu, Ze oni védi, kolik jich je, v jaké
veékove kategorii. M¢ by zajimalo, kdo je publikum ohledné¢ motivace, pro¢ to ctou.
Zajimalo by mé, jestli je to opravdu n€kdo, kdo si mysli, Ze tohle je forma, kterou se
k nému dostane obsah televizni reportaze jako lakavy. Ja se okolo komiksu pohybuju
pomérné dlouho, ale vlastné mélo potkdvam lidi, ktefi maji dojem, Ze komiks je tam a
priori vSechno lepsi nez v tom jiném médiu. Ta televizni reportdz je podle mé lepsi forma a
nevim, co je ten diivod, pro¢ lidi sahaji po komiksu, protoze zhlédnout reportaz je mnohem
jednodussi nez precist komiks. Recepce videa nebo kontinudlniho zaznamu je snazsi nez
¢teni. Rozhodné to vyzaduje mensi aktivitu. Méate tepla a studend média. KdyZ si sednete
pied televizi nebo pied prenos na CT24 na internetu, tam pasivné vidite néjaky obsah a jen
to ptijimate. Je to jednodussi, nez kdyz si najdete webovou stranku a &tete komiks. Cteni
komiksu pusobi jako trendy a jednoducha véc, ale ono je to specificka sada disciplin,
a m¢ by zajimalo, kdo je ten, kdo si automaticky stézuje svou recepci jenom proto, aby meél

pocit, Ze ¢te komiks, a ¢te piitom tohle.

Myslite, Ze zpravodajsky komiks nema stalé ¢tenare?
Koftinek: Myslim si, ze to nema stalé ¢tenafe a ze je to nepfitahuje primarné na tom, Ze to
je komiks. On to neni dobry komiks. Nema to pfibéh a je to hodné jako reportdz, chybi tam

oy e

nebo ptibehu proto z toho trochu mizi.

Jaka pravidla komiksu to poruSuje?
Koftinek: Ja nechci plsobit, Ze existuje definice a do té se musime vejit nebo Ze existuji
pravidla nebo Ze existuje dobry a Spatny komiks. Nemyslim, Ze to porusuje pravidla.

Nespliuje to kvality komiksu. Komiksem se ke Ctenaitim dostava zajimavé konstruovany
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piibéh a wurcité vytvarné pojeti, které je autentické, které ma néjaké kvality. Ve
zpravodajském komiksu nevidim vytvarné kvality. To je jeden z divodi, jak to nékdo
miize Cist. Prekvapuje nds, jsou véci, které lze fict komiksem, ale nejdou fict zddnym jinym
médiem. Lidé, které znam jako ¢tenafe komiksu, vyhledavaji u komiksu tyhle véci. Tenhle
komiks jim tyto moznosti nenabizi.

Jeden z problému je, ze at’ uz je software jakkoliv pokrocily a detailni, pokud to tedy neni
né¢jaky experimentalni software, ktery by se ucil a vymyslel néjaké cesty, tak ma urcity
repertoar véci, které¢ v ném jde udé€lat. Ma urcity repertoar filtri a urcitych barevnych
redukci, zjednoduseni a pretonovani. Ve chvili, kdy budu Cist paty nebo patnacty takovy
komiks, tak mé to bude nudit. VSechno to vypada stejné. Pro mé je to pofad deformovana
fotka. Neni to jako komiks. Urcitou roli hraje i to, Ze tam neni autorsky vklad. Ja ho tam
nachazim hodné¢ umenseny. Nechci fict, ze neni Zadny, protoze taky n¢kdo vybira filtry a
né¢kdo sklada obrazky do ramt, takze urcité tam néjaky autorsky podil je. Problém je, Ze to
ma predem urcéené zab&ry. Pokud jde o estetické nebo vytvarné kvality, tak s kompozici se
mize pracovat jenom vyfezem. Je legitimni namitka, Ze kdyZ se podivate na vétSinu
komiksti o Spidermanovi, tak tam autorského stylu je méné nez u néjakého jiného typu
komiksu. Jisté to né¢jaké své misto ma. Ja se ale osobné domnivam, Ze je to slepa cesta, ze
ohlas toho komiksu... potfeboval bych vidét n¢jaky statisticky prizkum u ¢tenara, aby mé
piesvédcil, Ze to neni jenom akcidentalni. Jestli jsem dobie pochopil, diivod vzniku tohoto
projektu je, Ze chtéji oslovit komiksového Ctenaie nebo mladé publikum nécim, co jejich

redakce védy rozsiti.

Oni se snazi dostat k mladym lidem a hledaji dalSi distribu¢ni kanal a komiks se jim
zdal jako dobry format, ale sami mi Fikali, Ze to ani nemiiZou nazyvat komiks. Jesté
bych se chtéla zeptat k tomu webkomiksu, on se miiZe vyrabét riiznymi zptisoby?

Kofinek: Ten obsah slova webkomiks mize byt dost Siroky a teoreticky vzato je to
jakykoliv komiks, ktery je zvefejiiovan pies internet né¢jakym zptisobem. Ta Skdla jde asi
takhle, Ze to mize n€kdo kreslit na tabletu nebo kreslit v Malovani. Pfesto mohou byt
webkomiksy, které jsou webkomiksy jen tim kandlem zvetejnéni. Mohou to lidi kreslit na
papir a pak si to naskenuji, postprodukéné to docisti a jenom to tyden co tyden zvetejiiuji

na Instagramu a Facebooku.
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UZ jsme se ktomu jednou dostali. Myslite si, Ze komiks je dobry format pro
zpravodajstvi?

Koftinek: Ja si myslim, ze ne. J& si myslim, Ze komiks je dobry format pro publicistiku, ale
pro zpravodajstvi to format neni, protoze mam pocit, ze pravé to, co je formou
zpravodajstvi, to komiksu neni nijak vlastni. Neni zadny divod, pro¢ ho k tomu pouzivat.
Pfijde mi, ze komiks jako forma zpravodajstvi by daval smysl pro negramotné publikum.
Dovedu si predstavit néjakou formu zpravodajstvi, kterd by nepracovala s jazykem nebo
s verbalnim jazykem lingvistickym. Dovedu si pfedstavit, Ze by komiks §lo vyuzit ve

zpravodajstvi, ale jestli je komiks dobré médium pro zpravodajstvi? J4 si myslim, Ze ne.

AcKkoliv jste na zacatku Fikal, Ze je komiks rychly na vyrobu, tak oproti televizni
vyrobé je stale pomaly.

Kofinek: Kvalitni komiks neni rychly na vyrobu. Nékdy je to aZ neefektivni forma.
Nejlepsi a nejrychlejsi vytvarnici nakresli tii stranky za den a jsou radi. Je to hodné pomala
forma. Jist€ se to da vyrabét takhle, ale nemam pocit, Ze to je néjaky piinos, ze by komiks

pro zpravodajstvi byl n¢jaka vyhodna forma.

Ja jsem si nevSimla, Ze by se v ceském komiksu béhem 20. stoleti objevoval novinar.
Znate néjaky komiks, kde vystupuje postava novinare?

Kofinek: Novinar se obcas v komiksu objevil, ale ze by byl hlavni postavou, to jsem
nevidél. Treba Josef Lada zkousel nékdy v roce 1935 reportaz z HabesSe. Tehdy byla valka
mezi [talii a Etiopii. Zacal vychazet Ladiv cyklus, ve kterém cesky kreslit odjizdi d¢lat
reportaz. Neni to profesionalni novinar, ale je tam jako piedstava, Ze bude podavat report.
Navic tusim, ze to skoncilo po tfech dilech a dojel jen do Plzné, takze cesta nebyla dlouha.
Postava novinare se samoziejmé obcas n€kde vyskytne. Napiiklad v seridlu o Puntovi, coz
je takovy komiksovy serial od disneyovském psikovi, ktery vychazel v Cechach v letech
1935 az 1942. Pes je tam v jedné chvili povazovan za celebritu a vyskytuji se tam novinafi,
kteti foti a piSou zpravy do médii, ale neni to model novinéte, ktery by byl takovou hlavni
postavou. Ted” mame novinafe ve Svaté Barbofe. Né&jakou vyraznéj$i roli novinait
nalezneme v Siffe mistra Hanky, coZ je komiks zaloZzeny na rukopisech — takova parodie
na Dana Brauna a rukopisy. Je to deset nebo patnact let stary komiks a asi by se téch

jednotlivych novinait naslo vic, ale nemame tu postavu novinate, jako je tfeba Clark Kent.
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Fotograf od Emanuela Gilbena, to je hodné zajimavy komiks, ktery by pro vas mohl byt

zajimavy, protoze to je komiks o prvni afghanské valce.

To je taky ¢esky komiks?

Kofinek: Ne, to je od francouzského autora. Je to zajimavé tim, Ze je to vypravéni
fotografa, ktery doprovazi Lékate bez hranic v 80. letech. Kombinuje to jeho fotografie
s komiksovym vypravénim. Vlastné€ to v né€em v tu chvili je svazovano ¢astecné stejnymi
problémy, jako jsou zpravodajské komiksy. V piipad¢, kdy vyuzivate fotografie, tak
logicky, kdo foti, tak na fotografiich neni, protoze to je jako reportazni fotka, takZe subjekt,
o kterém to celé je, se tam nevyskytuje v obrazech. Taky je to materidl, kdy mize pouzit

jen to, co ma. Nedofoti si scénu.

A ten komiks je zaloZeny jen na téch fotografiich?

Kofinek: A na dokreslovanych panelech mezi nimi. To je pravé zajimavé, jak to
kombinuje, a myslim si, nechci vam nic podsouvat, ale z analyzy tohoto komiksu a z toho,
jakym zplsobem a pro¢ se tam dopliuji kreslené pasaze, by vdm to mohlo néco fict, jak
funguje tenhle komiks, ktery nema kreslené pasdze. Zpravodajsky komiks by mohl
fungovat mnohem Iépe, kdyby tam byla vétsi volnost pro tviirce a on by do toho mohl néco
dokreslovat. Mohl by si dokreslit né¢jaké panely, mohl by si dokreslit nebo zménit né¢jaké

sekvence. Tohle je nakonec hrozné otrocké.
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Priloha €. 4: Ukazky komiksi
Komiks &. 1: Slavny cirkus Soleil ptivezl do Ceska Avatara, 5. 6. 2019

PRISLA JSEM

/ KVULI SOUBORU.

SAMOZREIME FILM SE MI

LIBIL, TAK JSEM S| REKLA,

\ 2e SPOJEN] BUDE TREBA
DOBRY, ZE BYCH TO

RADA VIDELA. _-

. JA OS0BNE
JGEM PRIGLA KVULI
SOUBORU, ZBYTEK
SKUPINY 6PI& KVULI

_ FlLMU.
7

JE PRAVDA, ZE \
FILM JSME VIDELI,
TAK. JSME ZVEDAVI,

JAK.TO BUDE
VWPADAT.

ALE NENI TO NASE \
PRYNI ZKUSENOST 58
CIRGUE DU GOLEIL.. 4

M.
"y JEDNOM MESTE |
ZUSTAVA SOUBOR [/}
! TYDEN."

} ! (& Ny

"V PRAZE VWYSTOUPIL CIRQUE DU SOLEIL NAPOSLEDY
V NEDELI VECER, OD STREDY DOPOLEDNE UZ
SCENA 6TOJI V MNICHOVE "

Zdroj: https://ct24.ceskatelevize.cz/komiks/2833964-slavny-cirque-du-soleil-privezl-do-
ceska-avatara
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Komiks ¢. 2: Tyden pod hladinou zatopeného lomu. Potapéci pokofili ¢esky rekord,
1.8.2019

TAK ZLATO, :
zA TYDEN AHOJ ! ,

; STREDA 3. CERVENCE
4 X - --é'v.—} —
. CERVENCE

G
% ; ¢

ZMIZELI DAVID VONDRASEK
A VACLAV GABRIEL POD
HLADINOU SLOVENICKEHO

Lomuy_"

STREDA 3. CERVENCE

Zdroj: https://ct24.ceskatelevize.cz/komiks/2867603-tyden-pod-hladinou-zatopeneho-
lomu-potapeci-pokorili-cesky-rekord
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Komiks ¢. 3: Ptibéh hrdinstvi. Manzelé Jesensti patfili do protinacistického odboje,

"DOCHOVALO 6€ POUZE _
NEKOLIK JEJICH FOTOGRAFII."

1.11.2019
- = — —r
"ZUBNI LEKARI ALZBETA| j t
A JAN JESENSTI."
" \

"PARASUTISTY PODPOROVALI
HLAVNE JIDLEM, OBLECENIN
A PENEZI."

POTRAVINY BYLY
NA LISTY, SATY BYLY
NA OSACENKY, TEDY TAKY
NA LISTKY, A GEHNAT NECO
TAKOVEHO BYLO VELICE

JE MOZNE, ZE IIM
POSKYTL! | LEKARGKE

"ALZBETA JESENSGKA
Navic risrovaLA
\  JAKO Zipovka."

L T E VY AR A d BAER R

Zdroj: https://ct24.ceskatelevize.cz/komiks/2950973-pribeh-hrdinstvi-manzele-jesensti-

patrili-do-protinacistickeho-odboije
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Priloha €. 5: Dotaznik

1) Kolik je vam let?
a) 20 let a méné.
b) 21-30 let.
c) 3140 let.
d) Vice nez 40 let.
2) Jak jste zaregistroval/a, Ze na webu CT24 vychazi zpravodajsky komiks?
a) Vidél/a jsem to na webu CT24.
b) Pfes socialni sité Ceské televize.
c) Pres socidlni sit¢ mych pratel.
d) Jind varianta.
3) Jak cCasto Ctete zpravodajsky komiks?
a) Pravidelné kazdy den.
b) Jednou za tyden.
¢) Jednou za mésic.
d) Jednou za n€kolik mésici.
e) Uz ho nesleduji.
4) Co vas na zpravodajském komiksu upoutalo?
a) Vytvarné zpracovani.
b) Zajimavé téma.
¢) Nevim.
d) Jind varianta.
5) Je pro vas zpravodajstvi v komiksu zajimavéjsi nez reportaz?
a) Ano.
b) Ne.
¢) Nevim.
6) Ctete komiksy?
a) Ano.
b) Obcas.
c¢) Cetl/a jsem je, kdyz jsem byl/a mladsi.
d) Ne.
e) Jind odpovéd'.
7) Divate se zpétné po precteni komiksu na reportdze, ze kterych vychédzi?
a) Casto.
b) Obcas.
c) Vyjimecné.
d) Vibec.
8) Co vam na zpravodajském komiksu vadi?
a) Vytvarné zpracovani.
b) Neni to tak dynamické a napinavé.
c¢) Casto tam chybi pfibéh a hrdina.
d) Nic.
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¢) Jina varianta.
9) Jak Casto navitévujete web CT24?
a) Casto.
b) Obcas.
c) Vyjimecné.
d) Vibec.

10) Jak &asto sledujete zpravodajstvi Ceské televize?
a) Casto.
b) Obcas.
c) Vyjimecné.
d) Vibec.
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Priloha €. 6: Dotaznikové Setieni — grafy

Graf¢. 2

Jak jste se o zpravodajském komiksu
dozvédél/a?
12%

29% '
12% v
47%

= Vidéla jsem to na webu CT24. = Pres socialni sité Ceské televize.

m Pres socidlni sité mych pratel. Jind varianta.
Graf¢. 5

Je pro vas zpravodajstvi v komiksu
zajimvéjsi nez v reportazi?

22%
23%

55%

= Ano. = Ne. Nevim.

Graf¢. 6

Ctete komiksy?

21%
26%

= Ano. = Ne. = Obcas.  Cetl/a jsem je, kdyZ jsem byl/a mladsi.

38%
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Graf ¢. 7
Divate se po precteni komiksu na
reportaze, ze kterych vychazi?

23% 19%

229
% 36%

= Casto. ®= Obdas. = Vyjimeéné.  Vibec.

Graf¢. 8

Co vam na zpravodajském komiksu

vadi?
4%
10%
9%
’ N
72%

= Vytvarné zpracovdani.

= Neni to napinavé a dynamické.

= Casto tam chybi p¥ibéh a hrdina.
Nic.

® Jind varianta.
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Graf¢. 9

Graf¢. 10

Jak ¢asto navitévujete web CT24?
I_O%

15%

~_55%

m Casto. ®mObdas. = \Vyjime¢né. = Vibec.

Jak ¢asto sledujete zpravodajstvi ve
vysilani Ceské televize?
0%

3%

21%_/‘

L 76%

= Casto. ®=Obdas. = Vyjime¢né.  Vibec.
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Priloha ¢. 7: Kdédovaci kniha

Kodovaci kniha

Nazev vyzkumu: Klasifikace zpravodajského komiksu

Metoda: Kvantitativni obsahova analyza zpravodajského komiksu z obdobi $esti mésict

Identifikacni proménné

Oddil PrisluSnost Kéd Definice jednotky
jednotky
Identifikace kdédovace
1. Jméno kodovace 1 Helena Kralova
Identifikace kédované jednotky

L Zpravodajsky

2. Zkoumany objekt P komikjs Y
3. Datum 1 20.05.19
Datum 2 21.05.19
Datum 3 22.05.19
Datum 4 23.05.19
Datum 5 24.05.19
Datum 6 25.05.19
Datum 7 26.05.19
Datum 8 27.05.19
Datum 9 28.05.19
Datum 10 29.05.19
Datum 11 30.05.19
Datum 12 31.05.19
Datum 13 01.06.19
Datum 14 02.06.19
Datum 15 03.06.19
Datum 16 03.06.19
Datum 17 04.06.19
Datum 18 05.06.19
Datum 19 06.06.19
Datum 20 07.06.19
Datum 21 08.06.19
Datum 22 09.06.19
Datum 23 10.06.19
Datum 24 11.06.19
Datum 25 12.06.19
Datum 26 13.06.19
Datum 27 14.06.19
Datum 28 15.06.19
Datum 29 16.06.19
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Datum 30 17.06.19
Datum 31 18.06.19
Datum 32 19.06.19
Datum 33 20.06.19
Datum 34 21.06.19
Datum 35 22.06.19
Datum 36 27.06.19
Datum 37 01.07.19
Datum 38 02.07.19
Datum 39 03.07.19
Datum 40 04.07.19
Datum 41 05.07.19
Datum 42 06.07.19
Datum 43 07.07.19
Datum 44 08.07.19
Datum 45 10.07.19
Datum 46 11.07.19
Datum 47 12.07.19
Datum 48 13.07.19
Datum 49 14.07.19
Datum 50 15.07.19
Datum 51 16.07.19
Datum 52 17.07.19
Datum 53 18.07.19
Datum 54 19.07.19
Datum 55 20.07.19
Datum 56 21.07.19
Datum 57 23.07.19
Datum 58 24.07.19
Datum 59 25.07.19
Datum 60 26.07.19
Datum 61 27.07.19
Datum 62 28.07.19
Datum 63 29.07.19
Datum 64 30.07.19
Datum 65 31.07.19
Datum 66 01.08.19
Datum 67 02.08.19
Datum 68 04.08.19
Datum 69 05.08.19
Datum 70 07.08.19
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Datum 71 08.08.19
Datum 72 09.08.19
Datum 73 09.08.19
Datum 74 12.08.19
Datum 75 13.08.19
Datum 76 15.08.19
Datum 77 16.08.19
Datum 78 17.08.19
Datum 79 18.08.19
Datum 80 19.08.19
Datum 81 22.08.19
Datum 82 23.08.19
Datum 83 24.08.19
Datum 84 26.08.19
Datum 85 28.08.19
Datum 86 29.08.19
Datum 87 30.08.19
Datum 88 31.08.19
Datum 89 01.09.19
Datum 90 02.09.19
Datum 91 06.09.19
Datum 92 07.09.19
Datum 93 08.09.19
Datum 94 09.09.19
Datum 95 09.09.19
Datum 96 10.09.19
Datum 97 11.09.19
Datum 98 12.09.19
Datum 99 13.09.19
Datum 100 14.09.19
Datum 101 15.09.19
Datum 102 16.09.19
Datum 103 17.09.19
Datum 104 18.09.19
Datum 105 19.09.19
Datum 106 20.09.19
Datum 107 21.09.19
Datum 108 22.09.19
Datum 109 23.09.19
Datum 110 25.09.19
Datum 111 27.09.19
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Datum 112 28.09.19
Datum 113 29.09.19
Datum 114 30.09.19
Datum 115 02.10.19
Datum 116 03.10.19
Datum 117 04.10.19
Datum 118 05.10.19
Datum 119 06.10.19
Datum 120 07.10.19
Datum 121 08.10.19
Datum 122 09.10.19
Datum 123 10.10.19
Datum 124 12.10.19
Datum 125 14.10.19
Datum 126 16.10.19
Datum 127 17.10.19
Datum 128 18.10.19
Datum 129 19.10.19
Datum 130 20.10.19
Datum 131 21.10.19
Datum 132 22.10.19
Datum 133 24.10.19
Datum 134 25.10.19
Datum 135 26.10.19
Datum 136 27.10.19
Datum 137 28.10.19
Datum 138 29.10.19
Datum 139 30.10.19
Datum 140 31.10.19
Datum 141 01.11.19
Datum 142 02.11.19
Datum 143 03.11.19
Datum 144 04.11.19
Datum 145 05.11.19
Datum 146 06.11.19
Datum 147 07.11.19
Datum 148 08.11.19
Datum 149 09.11.19
Datum 150 10.11.19
Datum 151 11.11.19
Datum 152 12.11.19
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Datum 153 13.11.19
Datum 154 14.11.19
Datum 155 15.11.19
Datum 156 16.11.19
Datum 157 17.11.19
Datum 158 18.11.19
Datum 159 19.11.19
Datum 160 20.11.19
Potad na CT 1 Udalosti
Potad na CT 2 Udélosti v
regionech

Potad na CT 3 Horizont CT24
Potad na CT 4 Udalosti v kultufe
Potad na CT 5 Newsroom
Potad CT 6 Neni uvedeno
Lokace 1 Domaci
Lokace 2 Zahrani¢ni
Lokace 3 Domé?f +
zahrani¢ni

Téma 1 Historie

Téma 2 Sport

Téma 3 Katastrofa

Téma 4 Véda

Téma 5 Kultura

Téma 6 Ptiroda a ekologie

Téma 7 Doprava

Téma 8 Armada a policie

Téma 9 Spole¢nost

Téma 10 Byznys a
technologie

Téma 11 Architektura
Hrdina 1 Hrdina pfitomen
Hrdina 2 Hrdina nepfitomen
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Priloha ¢. 8: Kddovac

Kodovaci manual

Hrdina

Téma

10

11

11
11

10

Lokace

v

Pofad na CT

Zpravodajsky
komiks

10

11

12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23

24
25

26

27

28

29

30
31

32
33

34
35

36
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11

11

10
10

10
10

37
38

39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53

54
55
56
57
58

59
60
61

62
63

64
65

66
67
68

69
70

71

72
73

74
75

76
77
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10

10

10
10

11

10

10

78

79
80
81

82
&3

&4
85
86
87
88
&9
90
91

92
93

94
95

96
97

98

99

100
101
102
103

104
105
106
107
108
109

110
111

112
113

114

115

116

117

118
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10

10

10

10
10

10

10

10
10

10

119

120

121

122
123

124

125

126

127

128

129

130
131

132

133

134

135

136

137

138

139

140

141

142
143

144

145

146

147

148

149

150

151

152
153

154

155

156

157

158

159
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Priloha €. 9: Klasifikace zpravodajského komiksu (tabulky)

Tabulka ¢. 1

Porad Pocet polozek Procento
Udalosti 91 57 %
Udalosti v regionech 21 13 %
Horizont CT24 40 25 %
Udalosti v kultuie 6 4%
Newsroom CT24 1 1 %
Neuvedeno 1 1 %

Tabulka ¢. 2

Lokace Pocet polozek Procento
Domaci 83 52%
Zahrani¢ni 67 42 %
Domaci + zahrani¢ni 10 6 %

Tabulka €. 3

Téma Pocet polozek Procento
Historie 15 10 %
Sport 7 4%
Katastrofa 8 5%
Véda 10 6 %
Kultura 16 10 %
Ptiroda a ekologie 37 23 %
Doprava 5 3%
Armada a policie 11 7%
Spole¢nost 23 14 %
Byznys a technologie 22 14 %
Architektura 6 4%

Tabulka ¢. 4
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Hrdina

Pocet polozek

Procento

Pfitomen

41

26 %

Neptitomen

119

74 %
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Priloha €. 10: Seznam analyzovanych zpravodajskych komiksii

1. Pfed padesati lety komunisté nasilné rozehnali pfipominku amerického osvobozeni
Plzn¢

2. Giganticky a rozporuplny. Od pozastaveni praci na projektu Gab¢ikovo-Nagymaros
uplynulo 30 let

3. Pred tticeti lety Havel naposledy opustil vézeni. Za miizemi tehdy stravil ¢tyii mésice
4. Mimo ohroZeni vale¢nou munici. Obfti rypadlo je mozné ovladat na dalku

5. Odesla legenda. Osobnost Nikiho Laudy pieséhla hranice sportu

6. V Sokolové moZna vznikne nova vojenska skola

7. Vyroé&i atentatu na Heydricha. CT ptipravila unikatni rekonstrukei udalosti

8. Demolice jabloneckého zamecku Schlaraffia zacala. Podle mésta se jedna o
nepovolenou akci

9. Praha chce zpfisnit pravidla pro e-kolobézky

10. Cesi v ,,mamahotelech”. U rodi¢a zistava bydlet skoro tfetina mladych lidi

11. Abstraktni obraz Frantiska Kupky se vydraZzil za rekordni sumu

12. Plasty jsou uz zamoiena uz i nejhlubsi mista ocednu, objevil dobrodruh Vescovo
13. Pod vrcholem nejvyssi hory se tvoti fronty. Mrtvych horolezcii mezitim ptibyva
14. Kromé brexitu se poslanci chystaji na rekonstrukci. Britsky parlament ¢eka oprava
15. Slezsko z ptaci perspektivy. V oblasti vznikly tfi nové rozhledny

16. Hra o triiny, Most! nebo Cernobyl. Seridly jako vyznamna medialni témata

17. Izraelsti studenti nasli vzacnou zlatou minci z obdobi byzantské tisi

18. Slavny Cirque du Soiel ptivezl do Ceska Avatara

19. Budouci ¢lenové aktivnich zasob absolvovali prvni cvicné vojenské seskoky

20. Plzenané na oslavach vylodéni Spojencti v Normandii

21. O specidlni eurobankovku k vyroci liberecké zoo byl mimotadny zajem

22. Stop plastu. Jednorazové obaly dobrovoIné omezuji dalsi firmy

23. Cyklisté na jizni Moravé vyrdzeji na vinaiské stezky. Degustaci jim zdkon neumoZznuje
24. Overlord. Operace nevidanych rozmérd, jejiZz nacasovani Némce zaskocilo

25. Zkousky budoucich sladki v litovelském pivovaru

26. Konec ,,7abotlamt” v Cechach

27. Védci virtualné ozivuji zaniklé Sumavské vesnice

28. Tticet let od posledni popravy v Ceskoslovensku
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29.

Shledani po vice nez sedmdesati letech. Americky veteran opét nasel svou davnou

lasku

30.
31.
32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.

Skupina cyklistti objizdi Cesko chce varovat pied drogami

Boj proti pedofiliim v polské cirkvi. Do zemé dorazil papeziv ,Cistic”

U Lovosic spustili na vodu obfi tanker. Labe je dlouhodobé nesplavné

Mobilni telefony obsahuji vzacné kovy. Jejich recyklace se vyplati

Kritikové nové mddni kolekce. Znacka podle Mexika zneuzila vzory tradi¢ni kultury
Kozy a ovce opét na Palavé. Na tamni kopce je vratil projekt ochranct ptirody

Bil¢ velryby z ¢inského zabavniho parku se vratili do volné ptirody na Island

Hrad Rostejn po dvou letech oprav prekvapi navstévniky tfeba nafilmovanou hostinou
Noveé objevy v krypté€, kde parasutisté svedli svlij posledni hrdinny boj

Uprchla puma v Ceskych lesich. Svédectvi o jejim pobytu piibyvaji

Historické bitvy nebo simulace novodobého konfliktu. Tradicni Bahna se konala uz po

tficaté

41.
42.
43.

Turisté si ptipomnéli 130 let od oznaceni prvni trasy
Sto let od podepsani Versaillské smlouvy. Jeji podminky pokoftily porazené Némecko

Slonti kazdoro¢né ubyva. Skupina africkych zemi ma plan, jak ohrozend zvitata

zachranit

44,
lidi
45.
46.
47.
48.
49.
50.
51.
52.
53.

Pyrotechnici zlikvidovali torzo janovského mostu. Pii jeho padu zemiely loni desitky

Ter¢ stiznosti 1 vandalt. V Kolin€ uz nebude piano na ulici

30 od prvni Love Parade pfipomina nova vystava

Pred 80 lety vyjely z Prahy vlaky s Wintonovymi détmi

Hrozba ,klimatického apartheidu”. Vyprahlé Indii dochazi zasoby vody

Fronty u vltavskych jezli. V nejvétsi Spicce Cekali vodaci na sjezd 1 20 minut

Névrat nosorozcii do pfirody. V Zambii bojuji za obnovu populace ohroZenych zvitat
Skodna nebo prospéch ekosystému? Vlici uz se §ifi i do Posumavi

Venkovni tan¢irny v Brné€ lakaji na jazz i rokenrol

Botswana se potyka s velkym mnoZstvim sloni. Okolni zemé& se boji, ze se stada

pfesunou k nim

54.
55.

Manhattan se ponofil do tmy. Bez proudu byly statisici lidi
S technikou ze Zapadu zacala pied 30 lety v Lodénici vyroba CD. Pavodni lis

pouzivaji dodnes
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56.
57.
58.
59.
60.
61.
62.
63.
64.
65.
66.
67.
68.

Obnovitelnd mdda je in. Mladi navrhéfi pracuji s recyklovatelnymi materidly
Mistrem svéta v extrémnim prekazkovém béhu se stal Cech

Suchem trpi i lesni zvéf. Misto desté zasahuji myslivei

Voda a zeleni. Praha se snazi zmirnit svij tepelny ostrov

Boj s horkem. Stovky lidi podepsaly petici proti kaceni zdravych stromi v centru Prahy
Geneticky upraveny losos uz ptisti rok zamiti k americkym stravnikiim

Unikatni ptilezitost. Védci maji moznost zkoumat méesi¢ni llomky

Vic nez polovina Zen, které utekly z KLDR, konéi v Ciné jako sexualni otrokyng
Obchod ve vlastnictvi zakaznika. Berliiané zkousi, jak levné a ekologicky nakupovat
Skauti pomdhaji v boji s dfevokaznym klirovcem

Tyden pod hladinou zatopené¢ho lomu. Potapéci pokoftili Cesky rekord

Miladé¢ franky vzdoruji rezimu a odkladaji $atky. Utady posilaji moralni policii

O vlky ze Sumavského narodniho parku neni zajem. Docasnym feSenim je proto

antikoncepce

69.
70.
71.
72.

73

Zajem o letni Skolu CeStiny pro cizince je rekordné vysoky
Hongkong se inspiroval Prahou, ma vlastni Lennonovu zed’
Plaz ze slavného hollywoodského filmu se vzpamatovava z naporu turistt

Pripravte si walkmany. Kazety ozivaji

. Napodruhé to vyslo. Zapata preletél na flyboardu Lamanssky priliv
74.
75.
76.
77.

,Umely jazyk™ dokaze rozpoznat padélanou whisky
Karlovarsky kraj ziské unikatni sbirku hudebnich nastroji z celého svéta
Dva inzenyfti chtéji presvédCit Briiany, aby v ulicich mésta zalévali stromy

Ceskou armadu tvofi z tfinacti procent zeny, nékteré prevzaly ocenéni za ucast v

misich

78.
79.
80.
81.
82.

83

Moravskoslezsky kraj vydal vyjime¢né povoleni k odchytu medvéda

Dopravni policie ma nové vyukovée stiedisko

Vysoka cena zlata 1aka ilegalni t€Zate. Ti na to Casto doplaceji vlastnim zdravim
Fixa je vypsana uz 25 let. Kapel slavni ¢tvrtstoleti od svého vzniku

Cesti védci vymysleji virtualni realitu, diky které se bude stavét rychleji a levnéji

. Piloti ¢eské armady maji nové bitevni stroje Alca
84.
85.
86.

Vybér nového dalajldmova naslednika provazi spory
Sibif v plamech

Obyvatelé Novosibirsku chovaji ve svych bytech domestikované lisky
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87. Studytubeii dokaZzou motivovat i pomoct v uceni

88. V Cesku je nejméné medu za posledni &tyfi roky, véely hladovi i ve svétd

89. Méni se jako chameleon. Barvy na vojenskych uniformach nove reaguji na teplotu
90. Tajny projekt ¢eské kontrarozvédky BIS u¢i manévrovat elitni fidice

91. Zmrazené spermie maji pomoci zachranit pred vyhynutim nosorozce bilého severniho
92. Misto dopisti mobily. Jak se proménilo seznamovani para

93. Mofteplavci objevili ostrov ze sope¢nych hornin v Tichém oceanu

94. Unikétni vyzkum mapuje Zivot obce od osidleni aZ po jeji zanik

95. Streetartovy umélec maluje na zdi Teplic

96. Sportovni vesnice uprostied drogového raje? Budouci olympiada v Patizi vyvolava
otazky

97. Indonésie prestéhuje hlavni mésto, Jakarta se potapi

98. Vzpominka na velkou minulost. Jawa ma v Turecku stale dobré jméno

99. Soud rozhodl ve prospéch kohouta, Maurice mtze dale kokrhat

101. Vandalové béhem prazdninové sezony nicili hrady i jiné pamatky

102. Nejhorsi ukryty pii bouice jsou nouzova nocovisté. Idedlni je sledovat pocasi tésné
pied vyletem

103. Cerstvé kvétiny z kveetkomatil. Podnikatelé sazi na divéru v zdkazniky

104. Brno bojuje proti reklamnimu smogu. Vylohy obchodu dostali do rukou designéti
105. V karlovarském Thermalu ma jesté letos zacit rekonstrukce. Bazén ziska najemce
106. Americké Kennedyho centrum ma nové kulturni prostory. Vystupovat v nich budou i
Cesi

107. Dvé zivotaschopna embrya mohou zachréanit nosorozce bilé pfed vyhynutim

108. Pred dvaceti lety Cina zakazala duchovni hnuti Fa-lun-kung. Mnohé stoupence
poslala na ptevychovu

109. Jack Ma - dvacaty nejbohatsi ¢lovek planety odchazi z byznysu

110. ,Misto, kde mizZete byt tplné svobodni.” Petr Sis vystavuje sny nejen o 1étani
111. PfemnoZena divoka prasata ni¢i zemédélctim urodu kukutice

112. Policejni drony kontroluji chranénou piirodu v Brdech

113. Posledni klasické panelaky slavni 30 let

114. Védci objevili vodu na planeté podobné Zemi

115. Jezidové se po porazce Islamského statu nemaji kam vratit
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116. Rusko cvicilo u hranic s Afghdnistinem. Manévra se zacastnilo na 130 tisic vojaku
117. Sovétsko-nacistickd dohoda pied druhou svétovou valkou narysovala déleni Polska
118. Sdileni, vyména nebo vyptjc¢eni. Nové trendy nakladani s oble¢enim

119. Finové zkoumayji Botnicky zaliv. Chtéji redukovat zneciSténi rybatrskymi sitémi
120. Budoucnost e-cigaret zahaluje dym. Indie je zakazala a restrikce vydaly i Gfady v
USA

121. Sametova revoluce détskyma o¢ima

122. Festival pro nezadané pomaha Iriim najit partnera

123. Nové seismografy pomahaji uréovat, kde by mohlo dojit k sesuviim pudy

124. V Atlanté bojuji proti potravinové pousti komunitni zahradou

125. Na Skodu Favorit se diive staly mnohahodinové fronty, byla nejen symbolem
revoluce

126. Némci chtéji zakazat plastové tasky, dobrovolnici bojuji s pohozenymi cigaretami
127. Exoticti ptaci v hlavnim mésté. Prazska zoo disponuje novym pavilonem

128. Praha plati filmafim za to, Ze vypada jako Praha

129. Védci usiluji o vétsi ochranu Zelv pted zachycenim do rybaiskych siti, tietina se v
nich udusi

130. Severni Korea sestavila vlastni smartphony z vlastnich dovezenych souc¢astek
131. Umélecka dila z odpadu. V Rusku otevielo muzeum na skladce

132. Seznamte se s Barborou. Novym superpocitacem v Ostraveé

133. Roboticky exoskeleton pomaha ochrnutym na nohy. Ovlada se pomoci myslenek
134. Cesti védci prisli s latkou, ktera rozklada chemické jedy

135. Zavér druhé svétové valky na ¢eském tizem ukazuji barevné filmy americkych
vale¢nych kameramant

136. Urazt pii adrenalinovych sportech ptibyva

137. Rekové bojuji s pfemnozenymi kozami. Na jednoho obyvatele jich je dvanact
138. Hasici v Plzni zacali pouzivat pti zasahu drony

139. Berlinska zed’ pfipomina panoramaticka instalace

140. Vzacné knihy posila zlinské muzeum do Némecka, kde ¢ekd odborné oSetieni
141. Ptibeh hrdinstvi. ManZelé Jesensti patfili do protinacistického odboje

142. Utednici v Dé¢iné jezdi na elektrokolech

143. Nékolikandsobny vitéz Velké pardubické se dockal pocty. Peruan ma svoji sochu

144. Venezuelské oblast Maracaibu bohatla z ropy, ted’ ale misto ni¢i
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145. Nova aplikace ukazuje, kde si legaIn¢ natrhat ovoce

146. Jednou skautem, navzdy skautem

147. Mezi pivovary v zamoii roste zajem o ceské pivo i jeho vyrobu

148. Misto u fyzioterapeuta by pacienti mohli cvi¢it doma. Diky nové pomiicce s okem
kamery

149. Hrady ¢eka podzimni uklid. Pamatkari vysavaji prach, aby ptedesli pozarim

150. Sedesat ¢eskych seniorti se pripojilo k mezinarodnimu projektu Dopis vnoudeti

151. Nejslavnéjsi australska ovce Chris pfezila roky v divo¢ing. Na sobé méla Ctyticet
kilogrami viny

152. Milostna korespondence nebo rozpis sluzeb hlidact na toaletach. V Terezin€ nasli pti
opravé unikatni dokumenty

153. Na australskou horu Uluru uz se nesmi. Pfevazily ohledy na domorodce

154. Tym Ceského I€kate transplantoval oblicej nejstar§imu pacientovi, co kdy operaci
podstoupil

155. Zostiena pozornost lovecké sezony. S myslivei se k honiim pfipojili 1 policisté

156. Indické hlavni mésto Dilli dusi smog, hodnoty piekrocily inosnou miru

157. Pastevci se pripravuji na zimu a zahnali stada ovci z luk do stéji

158. Ve skalach v AdrSpachu zacaly opravy po rusné sezon¢€, misto navstivily statisice lidi
159. Klavir reaguje na pohyby hlavou. Vynalez pomohl hudebnici na invalidnim voziku

160. Obchody 1 pamatky pod vodou. Italska vlada vyhlasila v Benatkach stav nouze
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