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Anotace

Bakalatska prace ,,Zivé vysilani na online zpravodajstvi se zabyva Zivé vysilanym obsahem
na zpravodajskych serverech. Zpravodajské servery kladou stale vétsi a vétsi dlraz na zivé
vysilani, kterym muize ptilakat vice divakl v del§im case. Prace pifinasi komplexni popis a
zhodnoceni zivého vysilani na c¢tyfech velkych zpravodajskych serverech. Jedna se o
zpravodajsky server Ceské televize ct24.ceskatelevize.cz, iDNES.cz, Novinky.cz a
Aktuélné.cz. Zaroven do bakalarské prace vyuziji i ziva vysilani na socidlnich sitich Facebook
a Instagram. Praktickd ¢ést tvofi hlavni vyzkumnd otazka ,Jak4 je aktudlni podoba zivého
vysilani na zpravodajskych serverech ct24.ceskatelevize.cz, iDnes.cz, Novinky.cz a
Aktudln€.cz?* Abych zjistil aktudlni podobu vyuzivam kvantitativni obsahovou analyzu
doplnénou o rozhovory s piedstaviteli jednotlivych zpravodajskych serverti. Pomoci rozhoru

zjistim zbyvajici nutna data k zodpovézeni hlavni vyzkumné otazky.

Annotation

The bachelor's thesis "Live broadcasting on online news" deals with live content on news
servers. News sites are placing more and more emphasis on live broadcasting, which can attract
more viewers over time. The work provides a comprehensive description and evaluation of live
broadcasting on four large news servers. It is a news server of Czech Television
ct24.ceskatelevize.cz, iIDNES.cz, Novinky.cz and Aktualné.cz. At the same time, [ will use live
broadcasts on the social networks Facebook and Instagram for my bachelor's thesis. The
practical part consists of the main research question "What is the current form of live
broadcasting on the news servers ct24.ceskatelevize.cz, iDnes.cz, Novinky.cz and
Aktuéln€.cz?" To find out the current form, I use quantitative content analysis supplemented
by interviews with representatives of individual news servers. Using the interface, I will find

out the remaining necessary data to answer the main research question.
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Uvod
V dnesni moderni dobé existuje mnoho zdrojii, odkud mizeme ziskavat informace z aktualniho

déni. Jednim z nich jsou prave ziva vysilani, kterym se budu vénovat v této praci.

Obecné videoobsah v ¢eském internetovém zpravodajstvi stale zaziva rist a vzhledem k vyvoji
modernich technologii se jiz ¢ast obsahu vysila zivé. Vyznam Zivého vysilani za posledni roky
roste a u divakil je tento format stale oblibenéjsi. V zivém vysilani se ztraci riziko, ze video

bude Spatné postiithané a nepokryje podstatnou informaci.

V této praci se zaméfim nad popisem a zhodnocenim zivych vysilani na Ctyfech velkych
zpravodajskych serverech. Jednd se o ct24.ceskatelevize.cz, iDnes.cz, Novinky.cz a
Aktudlné.cz. Taktéz vyuziji jejich socidlni sit¢ Facebook a Instagram. Tyto socidlni sité nabizi
moznost zivého vysilani a pro zpravodajské servery tim vznika velky prostor, jak jednoduse
vysilat Zivy obsah pro velikou skupinu divakl. TaktéZ na socidlnich sitich si diky soustavné
praci mohou zaujmout jinou skupinu divakid. V praci nadéale popisu, podle ¢eho se vybiraji
témata, ze kterych se bude zive vysilat, odkud Cerpaji ziva vysilani, jak se tvofi a jaky maji pro

zpravodajské servery vyznam.

Prace se sklada z teoretické a praktické ¢asti. Teoretickou Cast otevird historie internetu jako
prostiedi pro vznik zpravodajstvi, popis videoredakce, jak funguji Zivéa vysilani a kde mohu
zivé vysilat a také historii socialnich siti a fungovani Zivého vysilani prostfednictvim socidlnich
siti.

provedu pomoci kvantitativni obsahové analyzy doplnéné o rozhovory s pracovniky
zpravodajskych serverii. Hlavni vyzkumna otazka je: ,, Jakou podobu maji Ziva vysilani na
zpravodajskych serverech CT24.cz, iDnes.cz, Aktudlné.cz a Novinky.cz?“ K této hlavni
vyzkumné otdzce mam dalSich pét vedlejSich otazek. V rozhovorech jsem se zaméfil na
informace, které z kvantitativni obsahové analyzy ziskat nemohu. Jedna se o informace o
videoredakci, odkud Cerpaji ziva vysilani, jak funguji zivéa vysilani, jakou maji sledovanost a

co oc¢ekavaji do budoucnosti.



1 Teoretickd ¢ast

1.1 Internet a vyvoj online médii

Za datum vzniku internetu se povazuje 30. srpen 1969. Agentura ARPA, ktera se za to
zaslouzila, vznikla jako reakce na uspésné vypusténi satelitu Sputnik 1 do vesmiru v roce 1957.
(Cermak, 2009, 12-15). ARPA vytvofila sit’ zvanou ARPANET, ktera propojovala univerzity
a nejdilezitéjsi instituce. Sit’ poskytovala ohromnou vyhodu, nebylo ji mozné narusit zni¢enim

infrastruktury nebo pocitaci. (Briggs a Burke, 2009, s. 244-253).

V roce 1983 byl uveden do komeréni praxe jednotny protokol TCP/IP. Jeho ucelem bylo
propojeni mezi sitémi, které fungovaly na odlisnych principech (Flichy, 2002). Dalsi propojeni
je spojené se vznikem World Wide Web v roce 1989. Britsky pocitacovy védec Tim Berners-
Lee vytvoftil prostor, ve kterém jsou informace z pfipojenych pocitaci ihned k dispozici.
(Briggs a Burke, 2009 s. 244-253.) Nasledné vytvofil prvni webovy prohlize¢, HTML koédovani
a prvni webovou stranku. (Bednarik, Jirdk a Kopplova, 2011, s. 359-360).

V roce 1993 fungovalo online zhruba 20 tisténych denikd, které ovSem publikovaly duplicitni
obsah. Internet byl bran jako druhotady zdroj, na némz je zbyte¢né vytvaiet samostatny obsah.
Zlom pfiiSel o rok pozdéji v lednu 1994, kdy vznikl pouze internetovy denik Palo Alto Weekly.
Na konci roku 1995 bylo zpravodajskych serverii existovalo jiZ okolo tisice. Mezi nimi znamé
tituly jako Guardian, Welt, USA Today, The New York Times. Wall Street Journal se stal
prvnim denikem s placenym obsahem. (Bednatik, Jirdk a Kopplova, 2011, s. 370)

Béhem obdobi od roku 1996 do roku 2001 rostla takzvana internetova bublina, ktera na jafe
2001 praskla. Néasledné akcie internetovych firem zazily obrovsky propad. Tato krize
zlikvidovala velky pocet firem. Mezi zpravodajskymi servery dominovaly ty od znamych
spolecnosti jako CNN, BBC a Guardian. Jejich elektronicka podoba byla viceméné stejna jako

ti§téna, nepfinasely zadnou vyraznou novinku. (Cermak, 2009, s. 32)

V roce 2010 se staly trendem newsroomy, ve kterych se vytvaii univerzalni obsah vyuzitelny
pro Sirokou Skalu médii. Online obsah byl v té dob& pfinejmensi rovnocenny s tiSténym,
v n¢jakych ptipadech byl upfednostiiovany. Problém internetového prostfedi je nedostatecny

zisk. (Osvaldova, 2001, s. 10.)

Dnes jsou Ctenafi soucasti tvorby obsaht, pod ¢lanky jsou diskuse a Ctenafi maji moznost
vyjadrtit svlij nazor. Vzhledem k vyvoji technologii si mohou média Cist kdykoliv a kdekoliv.

(McQuail, 2009, s. 46-52)



1.1.1 Web2.0

Druhé generace webovych sluzeb umoziiuje lidem spoluvytvaret a sdilet informace pomoci

socialnich sitich, wiki systému, komunikacnich nastroji a folksonomii.

Jedna se o druhou internetovou revoluci, ktera se uskute¢nila okolo roku 2007. Internet se stal
otevienou platformou, ktera vytvaii nové prostiedi pro spolupraci mezi miliony lidi. Autorstvi
terminu se prisuzuje Timu O’Reillymu. Sice tento termin nedefinoval jasné, ovSem jeho
identifikace je jednoduchd. V angli¢tiné se vyuzivaji terminy ,,user generated media content a
také ,,read/write web.* Oba terminy naznacuji, ze uzivatelé jednoduse mohou tvofit a ménit

obsah webovych stranek. (Pavlicek, 2010, s. 83-85)

1.2 Video na online zpravodajstvi
1.2.1 Zdroje materialu

1.2.1.1 Agentura
Jeden z moznych zdroju je agentura. To plati jak samotné video, tak i pro zivé vysilani. Mezi

nejznamé;jii agentury patii Reuters, AP. V Cesku funguje Aktu.cz a také CTK. Ta nabizi sluzbu

rrrrr

1.2.1.2 Vlastni tvorba

Jak video, tak i Zivé vysilani si mohou sami vytvafet pracovnici zpravodajskych serverd.
VétSina zpravodajskych serverti ma své vlastni tymy, které se o to staraji. Soucasti tymu je
produkéni, videoredaktor, videoeditor, reportér a kameraman. Kameraman je vybaveny
kamerou, mikrofonem a dal$im nutnym vybavenim a z jeho kamery se v ptipadé zivého
vysilani odesila obraz ke zbytku ¢lenim tymu. Pokud se pouze nataci video, bude nasledné

upraveno a sestithano pro dalsi vyuziti.

1.2.1.3 Internetové zdroje

Mezi posledni zdroje videa na internetu patii videa od soukromych subjektt. V piipadé
pouzivani ciziho videa je nutné oznacit zdroj videa, idedlné se domluvit s vlastnikem videa.
V piipadé Zivého vysilani tento zdroj neni vhodny, jednotlivec nemé potiebny hardware pro to,

aby kvalita stacila vySe zminénym zdrojim.

1.2.2 Profese videozurnalisty



Profese prosla velikou zménou. Novinafi pracuji v prostiedi nekonéici uzavérky. Jan Zdimera
z CTK tuto situaci okomentoval na diskusnim panelu Rozpravy o ¢eskych médiich slovy ,, V
dnesni dobé v podstaté néco jako uzaverka neexistuje, protoze uzaverka je porad. Kazdou chvili,
kdy se néco stane, tak je potieba k tomu ten aktudlni material dodat. “ (Institut komunikacnich

studii a zurnalistiky, 2016).

Vyhodou je okamzita reakce od Ctenarii, v ptipadé vyskytu chyby ji mohou jednoduse a rychle

opravit. (Fakulta socialnich véd UK, 2014).

Videozurnalistou je ¢lovek, ktery mé multifunkéni zaméteni. Sdm vyhleda ptibeh, napise si
scénaf, odborné vede rozhovor, ktery zdroven musi umét natocit, musi ¢isté¢ nahrat zvuk, a to
vSe jeSté nasledné sestiihat. Oproti Cisté piSicimu redaktorovi méd o mnoho ukolll navic a
pfipravit jeden ¢lanek s videem mu zabere mnohem vice ¢asu nez samotny ¢lanek bez videa.

(Kobré, 2012, s. 33)

1.2.3  Financovani

1.2.3.1 Reklama
Videoreklamy maji podle serveru Business Insider nejvyssi miru prokliku (1,84%) ze vSech
formatt digitalnich reklam. Ale také jsou vyrazné drazsi neZ ostatni formaty. Cena by se méla

snizovat s v&tsim poctem subjektl na trhu.

Ve vyzkumu Reuters z roku 2017 je uvedeno, ze v Ceské republice vyuziva program pro
blokovani reklam 23 % uzivatelli, ¢imZz se snizuje U¢innost reklam pred a béhem videa, jelikoz
se témto uzivatelim vibec nezobrazi. To je dano také tim, Ze lidé nechtéji koukat na reklamy.
Ptikladem byl uveden obcan ze Spojenych statt ve véku 20-34 let, ktery uvedl: ,, Pokud mam
30 sekund na to, abych zhlédl nejnovejsi zpravy, tak nechci téchto 30 sekund stravit tim, Ze se

musim prokousat pres reklamni spot“ (Kalogeropoulos, Cherubini a Newman, 2016).

1.2.3.2 Placeny obsah



V posledni dob¢ se jiz objevuje placeny obsah u naSich médii. Piikladem je analyzované
iDnes.cz, Aktualné.cz s DVTV. Placeny obsah piinasi nové penézni prostiedky, které mohou
zlepSovat kvalitu zpravodajstvi. Mezi dal§i média, kterd jiz vyuZzivaji placeny obsah patii
internetovy denik Refresher. Zde je vidét posun k lepsSimu od ledna 2014, kdy Lenka Zlamalova
na diskusnim panelu Rozpravy o Ceskych médiich o uvedla: , 7o, co je znamé z ruznych
priizkumii, je extrémni neochota platit za obsah. Ze mate pocit, Ze zde neni médium, které by
nebylo zdarma. Ja to citim i sama na sobé. Kdyz se mi v zahranicnich novinach néco libi, je to
fakt néjaka zajimava esej a vy za to mate zaplatit 0,30 dolaru, tak to, Ze musite jit do kabelky,
vytahnout si kreditku a vytukat to tam, pokud to neni uplné néco, na co jste natésend, tak vds
to odradi. Musi se najit ta cesta. “ Nasledné jesté dodala: ,, Myslim, ze kvalitni obsah musi byt
placeny obsah na internetu. I proto, Ze je néco zadarmo, tak se velmi tézko potom odlisujete od

‘

néeceho ostatniho.

Pavel Tomasek ve stejném diskusnim panelu uvedl: ,, Co si jad za sebe osobné myslim, ze za to,
co jsou lidé ochotni platit je néjaky vybér. Za néjaky vyber, ktery pro né je uZitecny, protoze
obsluhuje néjakou jejich informacni potiebu, potiebu porozumeét deni kolem nich. To je myslim

to, za co jsou lidé ochotni platit. “ (Fakulta socialnich véd UK, 2014).

1.3 Socidlni sité
1.3.1 Facebook

1.3.1.1 Historie

Facebook je socialni sit zaloZzend byvalym studentem Harvardu Markem Zuckerbergem. Ten
ve druhém ro¢niku vytvofil webovou stranku facemash.com, na které méli studenti vybirat
hez¢i divku ze dvojice. Behem prvnich 4 hodin méla stranka 450 navstévniki, kteti zhodnotili
22 000 fotografii. Nasledn¢ byla stranka stazena vedenim univerzity a Zuckerberg byl

disciplindrni komisi potrestan ptilroénim podminénym vyloucenim.

Nasledné v lednu 2004 zacal programovat stranku, na které by si studenti a také profesofi
z Harvardu zalozili své profily a nasledn¢ mohli sdilet studijni materialy, fotografie a také se
diky této strance seznamovat. To trvalo necely mésic a 4. Gnora spustil stranky pod nazvem

TheFacebook, pozdéji se nazev zménil pouze na Facebook.



Clenem se na zadatku mohl stat pouze student Harvardu, béhem prvniho mésice fungovani se
registrovala vice nez polovina student. V bfeznu 2004 se na Facebook mohli registrovat i
studenti z univerzit Stanford, Columbia a Yale. Nasledn¢ stale probihala expanze, v zati 2005
byl Facebook pfistupny vSem studentim vysokych Skol a také vyznamnym firmam jako

Microsoft a Apple.

Zasadni zlom nastal 26. zafi 2006. Facebook byl totiz zptistupnén celé vefejnosti, jediné

podminky byla platnd e-mailové adresa a vék nad 13 let. (Pavlicek, 2010, s. 136 — 137).
Hranici 100 miliona aktivnich uzivatelti Facebook piekonal v roce 2008 (Lupa.cz, 2018)

Facebook pozdé&ji zacal kupovat konkurenci. V roce 2012 se jednalo o Instagram, konkurenci
v oblasti sdileni fotografii za 1 miliardu dolard. Nasledn¢ v roce 2014 to byla spole¢nost

WhatsApp, konkurenta v oblasti posilani zprav. (Investicniweb.cz, 2019)

1.3.1.2 Soucasnost a statistika

Kazdy den otevie jednu z aplikaci Facebooku (samotny Facebook, Messenger nebo koupeny

Instagram nebo WhatsApp) 2,26 miliardy lidi.

Finan¢né si polepsil, ve ¢tvrtém kvartalu 2019 Facebook utrzil 21,08 miliardy dolari, Cisty zisk

dosahl 7,3 miliardy dolar.

V Ceské republice Facebook kazdy mésic otevie vice nez polovina nasi populace, ptes 5,5

milionu lidi. Samotny internet vyuZziva 7,8 milionu lidi starSich 10 let. (Czechcrunch.cz, 2020)

1.3.1.3 Problémy Facebooku

S Facebookem jsou spojeny dva veliké problémy. Prvnim jsou uniky dat uZivateld.
Pravdépodobné nejznaméjsi je Gnik dat skrze spole¢nost Cambridge Analytica. Data sbirala
pod zaminkou akademického vyzkumu. UZivatelé si stahli aplikaci, ve které vyplnili dotaznik
a za uspésné vyplnény dostali financni odménu. Toto provedla u 270 tisic lidi a nésledné si
stahla data lidi, které ma uZivatel v pratelich. (Aktudlné.cz, 2018) Pivodné se spekulovalo o
zneuziti dat zhruba 50 milionli uzivateli Facebooku, nésledné ¢islo vyrostlo az na 87 miliont.
Zneuzita data byla vyuzita pro vyvoj softwaru pro podporu kampané Donalda Trumpa béhem

kandidovani na amerického prezidenta. (Novinky.cz, 2018). V reakci na tento skandal opustil

Facebook vedouci bezpecnosti Alex Stamos. (Aktudlné.cz, 2018)



Nejnove¢jsi unik dat se uskutecnil pied Vanocemi 2019, ktery také patii mezi nejvétsi. Celkove
unikla data 267 miliond uzivatelti. V tomto pfipadé unikla jména uzivatelq, telefonni Cisla a

jejich Facebook ID. (Mobilizujeme.cz, 2019)

Druhym problémem jsou dezinformace. Vzhledem k obrovskym moznostem Facebooku a také
velmi Siroké skupiné uzivateld vSech vyznani, bydlisté a véku. V unoru 2020 na bezpec¢nostni
konferenci v Mnichové Zuckerberg ptiznal, ze v ramci dezinformacnich kampani, které se
udaly od roku 2016 a déle reagoval Facebook pomalu. Konkrétné myslel hlasovani o brexitu a
také posledni volby amerického prezidenta. O obsah a bezpecnost se nyni stara tficet pét tisic
zaméstnanct Facebooku. ,,Kazdy den smazeme ptes milion faleSnych uct. VétSina faleSnych

uctt zmizi do nékolika minut poté, co byly vytvoreny," uvedl Zuckerberg. (Aktualné.cz, 2020)

1.3.2 Instagram

Za Instagramem stoji dvojice Kevin Systrom a Mike Krieger. Pivodné se projekt jmenoval
Burbn a mél byt SirSiho zaméfeni nez pouze na fotografie. To se nakonec nestalo a vznikl
Instagram v jeho dnes$ni podobé¢. Jako prvni vznikla verze pro i0S, ktera byla dostupna 6. fijna
2010. Pro platformu Android byla aplikace dostupna az 3. dubna 2012. Kratce na to, 9. dubna
2012 Mark Zuckerberg oznamil koupi Instagramu za 1 miliardu dolart. (Business Insider,
2011)

Zasadni novinkou pro zZiva vysilani byl vznik funkce Ptibéhti v roce 2016. Funkce spociva
v tom, Ze 24 hodin je vidét Pfibeh vloZeny uZivatelem, mize se jednat o video nebo o fotografii.

(TheVerge.com, 2016)

1.4 Platformy pro zive vysilani

1.4.1 Facebook live

Moznost Zivé vysilat pres Facebook byla piidéna v roce 2015. Ziva vysilani se zobrazovala na
domovské strance a divaci mohli zivé vysilani v redlném case komentovat. V pocatku se
jednalo o ziva vysilani pouze pro celebrity. Jednalo se o konkurenci pro aplikace Meerkat a

Periscope. (TheVerge.com, 2015)

Nésledné v lednu 2016 bylo umoznéno zive vysilat i Siroké vefejnosti ve Spojenych statech,

funkce byla spojena pouze s platformou 1OS od spole¢nosti Apple. (TheVerge.com, 2016)



V dubnu stejného roku Facebook ptedstavil rozhrani API, které umoziiovalo vyuzivat jakékoliv
zatizeni k zivému vysilani, v¢etné profesionalnich kamer a droni. (Techcrunch.com, 2016).
Taktéz vyuzil placené spoluprace s celebritami a dal§imi spolecnostmi, aby zvysil povédomi o

existenci o této funkce. (Vox.com, 2016)

V bieznu 2017 se funkce rozsifila i na pocitace. Zaroven se Facebook zacal zamétovat s zivym
vysilanim 1 na herni odvétvi, vtomto sméru mu byla inspiraci stranka Twitch.tv

(TheVerge.com, 2017)

Koronavirova krize a karanténa zivému vysilani pomohla. V dasledku karantény v USA od
zacatku ledna vzrostl zajem o sledovani Zivych vysilani o 50 %. Facebook proto na riist reagoval
zavedenim novych funkci. Mezi tyto novinky patii moznost sledovat Zivé vysilani, aniz bych
vlastnil ti¢et na Facebooku. Déle nové existuji specidln¢ generovana telefonni Cisla, skrz ktera
se mohu sam dostat do Zivého vysilani. Pokud divak nema dostate¢né mnozstvi mobilnich dat,

muze tak vyuzit moznost poslouchat pouze zvuk jako podcast.

Pro tviirce Zivych vysilani se rozsifila moznost vybirat penize od svych divaki. Pivodné tato
funkce zvana Stars platila jen pro hrace pocitacovych her, nové byla roziiSena i pro umélce.

(TheVerge.com, 2020)

Facebook také vytvofil novy nastroj Live Producer, ktery tviircim pomtize uleh¢it spravu
zivého vysilani, naptiklad miize omezit komentéte, a také se testuji grafické upravy, jako

zvyraznéni textu. (Mediaguru.cz, 2020)

1.4.2 Instagram live

V listopadu 2016 Instagram spustil novinku zivého vysilani, které lze najit mezi ostatnimi
piibéhy na hlavni strance. Hlavnim rozdilem bylo, Ze po ukonfeni Zivého vysilani neexistuje
zédznam, po ukonceni zmizi. Ostatni piibéhy ziistavaji standartnich 24 hodin. (Techcrunch.com,

2016)

V Cervnu 2017 probéhla zména, kterd umoziila sledovat zdznam zivého vysildni béhem

nasledujicich 24 hodin. (Techcrunch.com, 2017)

Velkou vyhodou Zivych vysilani na Instagramu je to, Ze se mezi piib&hy ukazuji hned na prvnim

misté, tudiz je zde velika Sance otevieni a prohlédnuti.

1.4.3 Ostatni platformy



Pro zivé vysilani existuje mnoho platforem, ale tyto platformy nemaji velky ucinek pro

zpravodajstvi.

Mezi dalsi platformy patii Periscope od spolecnosti Twitter, Youtube Live. Na této platformé
maji Aktualné.cz, Ceska Televize a iDNES.cz své kanaly, ale nevyuZivaji je viak k Zivému
vysilani.

Déle jsou popularni ziva vysilani z hrani her, v tom dominuje Twitch.tv a nov¢ také Facebook

Gaming, ktery koupil projekt Microsoftu Mixer. (Blog.mixer.com, nedatovano)



2 Praktickd ¢ast

2.1 Kvantitativni obsahova analyza

K vyzkumu a porovnani zivych vysilani na jednotlivych serverech jsem vyuzil metodu
kvantitativni obsahové analyzy. Tuto metodu Helmut Sherer definuje jako ,kvantitativni
vyzkumnou metodu pro systematicky a intersubjektivné ovéfitelny popis komunikacnich
obsahtl, vychazejici z védecky podlozeného kladeni otazek.* Pti zpracovani velkého mnozstvi
materidlu se jedna o nejvhodnéjsi variantu, vysledek se jednoduse graficky znazorni. (Schulz

et al., 2005, s. 29-35).

Kvantitativni obsahova analyza se tvofi pomoci kédovani danych jednotek textu, které¢ zanesu
do numerické podoby a tim se ziskaji informace o daném tématu. (Sedldkova, 2014, s. 309—
310). V mém piipad¢ si vytvoiim kodovaci knihu (pfiloha €. 1), podle které budu tiidit ziva
vysilani podle proménnych jako datum, délka vysilani. Na kazdé zivé vysilani jsem se podival

a podle danych proménnych jej rozttidil v kddovacim archu (ptiloha €. 2).

Stanovil jsem si hlavni vyzkumnou otazku ,Jaka je aktudlni podoba Zivého vysilani na
zpravodajskych serverech ct24.ceskatelevize.cz, iDnes.cz, Novinky.cz a Aktudlng.cz? Zivé
vysilani je po jeho odvysilani samostatné téZko dohledatelné, proto jsem vyuzil webovou
aplikaci BlitApp od spole¢nosti Browshot. Tato aplikace umi vytvaret automatické snimky
obrazovky podle vytvotreného zadani. Za cenu 50 $ jsem zde mél kapacitu celkem 6 000 snimkut
obrazovky, kterou jsem bez nekolika stovek snimki vyc€erpal. Diky této aplikaci jsem ziskal
jednoduse dohledatelnd data. K naslednému dohledani ¢lankd, ve kterych bylo vyuzito zivé
vysilani, a jejich kontrole jsem vyuzil platformu Newton Mediasearch. Do vyzkumu jsem

zatadil 1 videa produkovana skrze DVTV, jelikoZ je Aktualné.cz vyuziva k zivym vysilanim.

Pro analyzu jsem si vybral obdobi od pondéli 9.12.2019 do ned¢€le 15.12.2019. V uvedeném
obdobi jsem neocekaval Zadnou extrémni uddlost s vyjimkou demonstrace proti premiérovi
Andreji BabiSovi. Pro vyhodnoceni aktudlniho stavu Zivého vysilani jsem si vybral nékolik

dalSich vyzkumnych otazek, které mi s vyhodnocenim pomohou.
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2.2 Rozhovory

Kvantitativnim vyzkumem pokryji obsahovou ¢ast daného tématu, ale nemohu z néj ziskat dané
souvislosti a kontext fungovani vybéru zivé vysilanych témat a potradi. Jelikoz se kvantitativni
vyzkum zaobira velkym mnozZstvim materialu, neni mozné z néj vycist rizné dalsi souvislosti.
(Sedlakova, 2014, s. 297-299) Proto je ke kvantitativnimu vyzkumu nutné ptidat i kvalitativni,

ktery mi pomuze porozumét dal§im souvislostem ohledné fungovani zivych vysilani.

Pro tento ucet jsem zvolil polostrukturovany rozhovor. Ten spojuje vyhody standardizované a
nestandardizované formy dotazovani. Vytvortil jsem si kostru dotazniku, obecné otazky ohledné
fungovani zivého vysilani, nasledn¢ jsem je v pritbéhu rozhovoru doplioval o dalsi otazky
podle sméfovani. (Sedlakova, 2014, s. 211). Otazky jsou ptilozené na konci dokumentu.

(Ptiloha €. 3)

Rozhovory jsem nahraval na mobilni telefon, nésledn¢ jsem si je piehral a prepsal do pisemné
podoby. Vybiral jsem nejrelevantnéjsi ¢asti rozhovoru, které jsem nasledné rozttidil podle
tématu a vloZil je pod konkrétni kategorie. Celé rozhovory jsem po domluvé s zucastnénymi

osobami nevlozil.

Za zpravodajsky server ct24.ceskatelevize.cz jsem vedl rozhovor s vedoucim redaktorem pro
socidlni sit¢ Oldfichem Bortvkou, za iDNES.cz s vedoucim vyroby Jaroslavem Zajickem, za
Novinky.cz s produkéni Danou Kysuc€anovou a za aktudlné.cz s jednatelem DVTV Janem
Rozko$nym. Rozhovor sJanem RozkoSnym mi doporucilo nékolik pracovniku serveru

Aktudlné.cz, jelikoZ drtivou vétSinu Zivych vysilani tvofi DVTV.

Rozhovory trvaly v rozmezi 22 a 36 minutami.
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2.3 Vyhodnoceni
Hlavni vyzkumna otdzka: ,,Jakou podobu maji Ziva vysilani na zpravodajskych serverech

ct24.ceskatelevize.cz, iDNES.cz, Aktuadlné.cz a Novinky.cz? “

K tomu, abych si mohl vyhodnotit hlavni vyzkumnou otazku mam soubor n¢kolika podotazek,

které mi s vyhodnocenim pomohou. Zaroven ke kazdé podotazce se vaze jedna hypotéza.
Vyzkumné otazky vyhodnotim naptfed obecné a nasledné pro kazdy zpravodajsky server zvlast
v jeho ¢asti.

2.3.1 Vedlejsi vyzkumna otazka 1

Jak se ménila Cetnost zivych vysilani v prubéhu tydne?

2.3.1.1 Hypotéza 1
Cetnost zivych vysilani bude konstantni v priibdhu viech viednich dnii s vyjimkou vikenda,

kdy z4dné vysilani nebude.

Pocet vysilani v prlibéhu tydne
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Hypotéza se ukazuje jako chybnd. Zpravodajské servery maji mezi pocCty zivych vysilani velké
vykyvy. Obsahove se ziva vysilani shodovali v utery 10.12.2019. V tento den se uskuteCnily tfi
veliké udélosti. Rano a dopoledne bylo hlavni téma stielba v Ostravské nemocnici, odpoledne
a podveCer demonstrace proti premiérovi Andreji BabiSovi a nasledné vecer jednédni

zastupitelstva Reporyji ohledn& pamatniku pro vlasovce.
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2.3.2 Vedlejsi vyzkumna otazka 2

Béhem jaké ¢asti dne bude nejvice Zivych vysilani?

2.3.2.1 Hypotéza 2

Nejvice zivych vysilani bude béhem dopoledne a odpoledne.

Vysilani v ¢asovych intervalech
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Hypotéza se potvrdila, nejvétsi pocet zivych vysilani probéhl béhem dopoledne a odpoledne.

Celkem na dopoledne piipada 12 zivych vysilani a na odpoledne 14 zivych vysilani.

2.3.3  Vedlejsi vyzkumna otazka 3

Jak dlouha Zivéa vysilani budou?

2.3.3.1 Hypotéza 3

Nejvice zivych vysilani bude mit délku 60 a vice minut.
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CT24 iDnes.cz Novinky.cz Aktualne.cz

V souctu vSech zivych vysilani je hypotéza potvrzena, v souctu prob¢hlo 21 zivych vysilani,

ktera méla délku pres 60 a vice minut.

2.3.4 Vedlejsi vyzkumna otdzka 4

Jaky je pomér zivych vysilani mezi zpravodajskym serverem a jejich socidlnimi sit€émi?

2.3.4.1 Hypotéza 4

Vice se budou vyuzivat webové stranky pro Zivé vysilani.

Pocet vysilani na platformach
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e e
o N B O

o N B O

Cr24 iDnes.cz Novinky.cz Aktualne.cz

Vice se vyuzivaly webové stranky pro ziva vysilani, kde jich probehlo 32. Oproti tomu na

Facebooku jich probéhlo 21.
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2.3.5 Vedlejsi vyzkumna otazka 5
Jakymi tématy se budou Ziva vysilani zabyvat.
2.3.5.1 Hypotéza 5

Ziva vysilani se budou zabyvat nejvice domacimi udéalostmi.

’ s
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wev

Nejcastéjsi téma zivého vysilani byla domaci témata s celkovym pocétem 27 vysilani.
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2.4 CT24

2.4.1 Vyvoj serveru a stavajici stav

Zacatek vysilani CT24 se uskute¢nil 2. kvétna 2005 ve 13:00 vysilanim zprav s Bohumilem
Klepetkem pies internetové a satelitni vysilani. Pravé web www.ct24.cz byl v té dob¢ jeden
z hlavnich zplsobt pfipojeni, jelikoz az v roce 2008 zacal piechod na digitalni vysilani, ktery

trval az do roku 2010.

Webové stranky piivodné bézely na redakénim systému Ceské tiskové kancelaie. AZ v roce
2008 se spustily nové webové stranky usité na miru CT24, o rok pozdéji pak probéhlo rozsifeni

o online reportaze.

Aktudlni vzhled stranek je z roku 2015, kdy jejich hlavnim plusem byla plna responzivita webu,
coz znamend Uprava vzhledu podle zafizeni, ze kterého se pfipojuji. Specialita soucasné¢ho
webu jsou tzv. specidly, jedna se o sekci webu, kterd se vénuje piimo jednomu specidlnimu

tématu.

Diky letosnimu koronaviru si také pfipsala dva zajimavé rekordy. Prvni se uskutec¢nil v televizi.
V nedéli 15. biezna 2020 oslovila CT24 4,2 milionu dospélych divaki. Druhy se uskuteénil na
internetovych strankéach, za letogni biezen mély webové stranky CT24 rekordni &tenost, ta byla

pies 32 milionl zobrazeni za letoSni biezen. (ct24.ceskatelevize.cz, 2020)

2.4.2  7ivé vysilani na Facebooku

Nejveétsi odlisnosti od ostatnich Facebookovych stranek zbyvajicich zpravodajstvi je jejich
zpravodajstvi pro socidlni sité. Vysilani bézi kazdy vSedni den rdno bez pevné daného Casu,
zpravidla ov§em okolo 7:30. Ve sledovaném tydnu se jednalo o €asové rozpéti 7:35 az 7:43.
Stejné tak je bez pevného Casu 1 veCerni vysilani. To nastavd zpravidla kolem 18:00. Ve

sledovaném tydnu bylo rozpéti veCernich zprav 18:00 az 18:14.

Mezi dal§i pravidelna vysilani pak pat¥i CT24Plus. To se ve sledovaném tydnu vysilalo dvakrat,
HBBTYV. Ze vsech tii téchto platforem je pak nejpopularnéjsi na Facebooku, coz bylo obecné
pro vSechny piekvapeni. Ocekavani bylo, ze bude populdrnéjsi na iVysilani. Jednim z dvodd,
pro¢ je vysilani populdrnéjsi na Facebooku pan Borlivka vidél v algoritmech Facebooku, které
jim hraly do karet. CT24Plus se odliuje zejména délce vysilani, jelikoz trva bez nékolika

sekund osm hodin. To je totiz maximalni délka zivého vysilani.
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Posledni pravidelné vysilani se tyka pocasi, kdy se ve stiedu ve vecernich hodinach se divaci
pres komentaie ptaji meteorolozky CT na predpovéd’ pocasi pro jejich danou oblast. Zbyvajici
vysilani pak jsou nepravidelnd, zpravidla jsou o aktualnich udélostech z Ceské republiky a

zahrani¢i.

2.4.3  Ziva vysilani na webovych strankach

Na webovych strankdch www.ct24.ceskatelevize.cz bézi zpravodajstvi 24 hodin kazdy den,

ovSem pro nckteré aktudlni uddlosti na hlavni strance byva zvlastni vysilani. Vzdy je lze
rozeznat diky tomu, Ze je v titulku vyznageno slovo ,,Zivé“. Oproti Facebooku mu chybi kratké

zpravodajstvi, ovSem pies web se vysilalo vice brifinki a dalSich vyjadieni.

2.4.4 Videoredakce

Existuji zde dva tymy. Jeden je rozdéleny konkrétné pro socidlni sité¢ a druhy ¢isté pro online
zpravodajstvi. Tym pro socidlni sité je jeSté rozdéleny na samostatné socidlni sité a na tym,
ktery ma na starosti zejména vysilani CT24Plus. Jednotlivé pozice napii¢ obéma tymy jsou
pomérné promeénlivé. Videoeditor se stard nejenom o ziva vysilani, ale také vytvari dalsi rizné
infografiky, kratka videa, audiovizualni obsah, potady, které jsou distribuovany pro dalsi
kanaly. O vysilani CT24Plus se pak staraji zhruba 4 lidé, ktefi maji na starosti i technickou
stranku véci. Dale zde funguje rezisér, ktery ma na starost jak obsahovou stranku vysilani, tak
1 technickou. Posledni ¢len je editor, ktery ma na starosti zejména obsah a dal§i pomocné prace,

které jsou hlavné vyuzity v momentu, kdy se Zadna udélost Zivé ned¢je.

2.4.5 Vybér témat

Jak na socialnich sitich, tak i na webovych strankach se CT24 snazi velmi podobat obsahu,
ktery vytvari pro televizni vysilani. Pravidelné¢ vysilanym obsahem jsou tedy tiskoveé
konference a jiné schiize, na Facebooku vysilaji zpravodajstvi #CT24. Relativni novinkou ve
vysilani je CT24Plus, coZ je osmihodinové Zivé vysilani, které nebézi pouze na socialnich
sitich, ale také v iVysilani a na HBBTV pro chytré televize. Naplni tohoto vysilani je obsdhnout
co nejvice aktualniho déni toho, co nejvice Zivych udalosti, brifinkd, tiskovych konferenci,

pfenosll ze Snémovny a Senatu, domaciho a svétového déni.
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Pokud jde pfimo o vybér témat na ziva vysilani konkrétné na socialni sité, princip je takovy:
Na odpolednich poradach se fesi, co se bude dit nasledujici den. Editor, ktery ma na starosti
zivé vysilani nasledujiciho dne si vytvoti hrubou strukturu mozného zivého vysilani. Nasledné
se vyhodnoti, co mé& danou relevanci pro samostatné zivé vysilani. Operativni udalosti se fesi
v podstatné z minuty na minutu. CT24Plus je také planované, odpoledni porady bodové fesi
scénai osmihodinového vysilani nasledujiciho dne podle toho, co se zitra oekava za déni.

Samoziejmé se pak scénat operativn€ upravuje v piipadé vyskytnuti necekanych udalosti.

Ve vybéru tématu pro samostatné zivé vysilani zalezi na aktualnosti, naléhavosti, formatu a
také na vybéru tématu. Pan Bortivka mi dal piiklad se zasedanim rady CNB a jejich nasledné
tiskové konferenci. Pro vétSinu publika Facebooku je to pomérné nezajimava véc, ktera se spise
hodi do vysilani CT24Plus. Naopak velmi relevantni pro Facebookové publikum byly
v soucasné dobé tiskové konference vlady a ministerstev ohledné momentalni koronavirové

krize, které se vzdy vysilaly samostatn¢.

2.4.6 Zdroje
V tuzemsku je na socidlnich sitich i webovych strankéch takika 100 % zivé vysilaného obsahu
vytvoteno Ceskou televizi. Pro zpravy a Ziva vysilani ze zahrani¢i vyuziva Cesk4 televize své

zahrani¢ni zpravodaje, ale taktéz vyuziva materidly od agentur, které jesté nasledné edituyji.

2.4.7 Technicka priprava
Kameraman pfes mobilni data vysild obraz, ten se nasledné pfijima signal, ktery se pies

redak¢ni systém dostava dale k divaktm.

2.4.8 Sledovanost a vyhodnoceni Uspéchu vysilani

Pro Zivé vysilany obsah na Facebooku je vice prvki, které hodnoti tispéSnost vysilani. Jako
prvni kazdého napadne pocet zhlédnuti. Tato hodnota se jeSté rozdéluje na dal$i — pocet
ttisekundovych shlédnuti, pocet desetisekundovych shlédnuti, pocet minutovych shlédnuti a tak
dale. Mezi dalsi sledované hodnoty patii dosah, retence okruhu uzivatelii, kolik lidi sleduje
naraz, v jakém Casovém obdobi, zda se divaci vraceli ke sledovani, kolik lidi v pritbéhu vysilani
ho vypne. Pan Bortivka mi popsal vyhodnoceni ispéchu sledovani jako takovou alchymii, kdy

jde o vSechny metriky a vytaZeni téch podstatnych idaju.

Pro sledovanost jsou rozdilné ocekavani pro ptilhodinové zivé vysilani a pro osmihodinové zivé
vysilani, zalezi na konkrétnim typu Zivého vysilani, proto neni jednoduché stanovit obecnou

akceptovatelnou hodnotu sledovanosti.
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2.4.9 Reklama

Reklama se nevyuziva.

2.4.10 Vyuziti Facebooku

Hlavni dtivod pro zpravodajstvi a obecné fungovani CT24 na Facebooku je zaujeti jinych
cilovych skupin nez pfi televiznim vysilani. Je urCeno pro divaky, kteti chtéji zpravodajstvi
konzumovat jinak. Facebook nabizi nejvétsi zikladnu v CR, je nejpiivétivejsi pro zivé vysilani,
zarovei obecné panuje velky zajem o video a Zivy obsah. Rozdil ve filosofii CT24 a ostatnich
zpravodajstvi je v pristupu ke zpravam. Ostatni zpravodajské servery se pies n¢j snazi nalakat
Ctenafe na svilj web, kdezto CT24 si divaky nechava tam, kde obsah za¢nou konzumovat.
Zaroven Facebook za posledni rok jde zivému vysilani naproti s funkci Facebook Watch,

dilezita véc jsou notifikace o upozornéni zivého vysilani, které¢ pomtize dal oslovovat divaky.

Facebook mé ovSem jednu velikou nevyhodu. VSechny stranky, které na této platformé existuji
jsou na ni zavislé. Facebook je tfeti strana, pro vSechny existujici stranky plati, ze se musi fidit
podminkami tak, jak jsou nastavené, a nemohou si délat, co cht&ji. Konkrétné pro CT24 to

znamena, ze nema pod kontrolou nastroj, ptes ktery ziveé vysila.

2.4.11 Rozvoj do budoucnosti

V ramci CT24Plus se vyuziva format Q&A, ktery béhem koronavirové krize zagal fungovat i
jako samostatny formét zivého vysilani. Castymi hosty jsou zpravodajové Ceské televize
v zahrani€i. Pfes Zivé vysilani se jich divaci na Facebooku ptaji na otdzky ohledné zemé, v niz

momentalné sidli.

Déle experimentuji s moderovanymi pienosy, jako piiklad mi pan Bortvka uvedl, jak Crew
Dragon vynesl pies spolecnost SpaceX na mezinarodni vesmirnou stanici dva astronauty.
Nedavno meénili pravé na ISS baterie, tak toto zivé vysilali a moderator vysvétloval a
komentoval ¢innosti astronautt. Diky koronavirové krizi se pak i fe§i budoucnost momentalné

vysilanych pofadil, ve stadiu uvah je zména formatu zpravodajstvi #CT24.
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Ohledné ocekavani do budoucna je takové, ze se zivé vysilani bude nadale posilovat diky tomu,
jak je rychla doba. Nasledn& pan Bortivka citoval slova Vaclava Moravce ,,Za Capka platilo,
ze neni nic starSiho nez vcerejs$i noviny. Studentlim s oblibou tento citat parafradzuji s tim, ze
dnes neni nic starSiho nez pfed vtefinou vydany tweet.“ (iRozhlas.cz, 2020). A v tom je
vyhoda zivého vysilani, pokud chce jit ¢lovék ruku v ruce s tou rychlosti, tak nejlepsi cestou
jsou ziva vysilani. Nejvétsi konkurence pro zivé video se obecné€ povazuje Video on Demand,
kdy si ¢loveék sam proklika k obsahu, ktery chce. To si ale pan Bortivka nemysli, ten si mysli,
ze je vétsina lidi v tomto ohledu stale linych, ktefi rad€ji dostanou ten obsah servirovany na

talifi, minimalné v blizké budoucnosti.

2.4.12 Hodnoceni vyzkumnych otazek

Konkrétné pro CT24 se prvni vyzkumna otazka potvrdila &asteéné. Pondéli byl opravdu slabsi
den, vysilalo se pouze ranni a vecerni zpravodajstvi pro socidlni sité. Zbytek tydne uz drzel
stabilni pocet vysilani, pokracovalo se zpravodajstvim, dal§im velkym tématem bylo zvoleni
Borise Johnsona premiérem Spojené¢ho kralovstvi a nejvétSim tématem vysilani v pribchu

tydne byla stielba v Ostravské nemocnici. O vikendu pak Zadné Zivé vysilani neprobéhlo.

Druhéd vyzkumna otdzka se potvrdila. Nejvice Zivych vysilani prob&hlo béhem dopoledne a

odpoledne.

Tteti vyzkumna otdzka se nepotvrdila, jelikoz vétSina zivych vysilani trvala do 10 minut. Hlavni

podil na tom ma zpravodajstvi pro socialni sité.

Ctvrtd hypotéza se nepotvrdila, vice zivych vysilani probéhlo na Facebooku. Hlavnim
davodem, pro€ je na Facebooku vice vysilani neZ na webovych strankéch, jsou ranni a vecerni
zpravodajstvi pro socidlni sité. Také obsahové nebyla vysilani moc podobna, jelikoz vétSina se

tykala pravé zminéného zpravodajstvi pro socidlni site.

Pata hypotéza se nepotvrdila, domacich témat bylo celkem 11, ale Castéjsi bylo zpravodajstvi

s celkem 12 Zivymi vysilanimi.

20



2.5 iDNES.cz

2.5.1 Vyvoj serveru a stavajici stav
Zpravodajsky server iDnes.cz zacal fungovat 12. 1. 1998 o piilnoci. O internetovych projektech
se s oblibou fikd, ze vznikly v garazi. To o iDnes.cz neplati, ta vznikla na dvorku u popelnic

(1IDNES.cz, 2020). Server byl hned par vtetin po spusténi zahlcen.

iDnes.cz od pocatku patii spolecnosti MAFRA, krom ni ma na zalozeni podil jest¢ Jan Josef

Kubicek, Petr Kelina, Roman Galla a Petr Zatecky. (iDNES.cz, 2013)

V roce 1998 se iDnes.cz postaral o prvni zivé online zpravodajstvi. Tykalo se pfiletu zlatych

hokejistti z Olympijskych her (iDNES.cz, 2012)

Obsah se rozsitfil v zaifi 1999, kdy se pfidala sportovni rubrika. To také ptibylo SMS
zpravodajstvi. V dalSich letech se ptidavaly dalsi specializované weby. V roce 2000 Slo o
rubriky pro bydleni, cestovani a automobily. Rast pokracoval i v navazujicim roku, §lo o
rubriky pro pocitacové hry zvany bonusweb, pro mobily a pro technologie technet. (iIDNES.cz,

2020)

Prvni milion korun byl vydélan uz v roce 2002 a v roce 2009 se vSechny investované prostredky

vratily (iDNES.cz, 2013).

iDnes.cz zacal svideem vroce 2000 (Lupa.cz, 2007). V stejném roce v palaci divadla
Broadway zacal ze stfechy vysilat pomoci televizni agentury TVD zpravodajstvi, videoshoty a
predpovédi pocasi a dodaval vecerni televizni zpravodajstvi pro stanici TV3. Z TVD zaroven

Cerpala obsah, ktery by mohlo vyuzit iDnes.cz na internet (iDNES.cz, 2017)

V roce 2002 video rostlo na sile, divaky zajimala krize v Ceské televizi a také povodné. Pozdé&ji
pfislaiprvni Ziva vysilani. Dlouhou dobu bylo nejpopulérnéjsi Zivé vysilani z pohibu skladatele
Karla Svobody. V listopadu 2007 probéhlo prvni Zivé vysilani fotbalového utkani mezi SK
Slavia Praha a SK Sigma Olomouc. Vysilaci prava ziskal iDNES.cz od marketingového
partnera Ceskomoravského fotbalového svazu od spoleénosti STES. Reditel iDNES.cz uvedl
,Bude to poprvé v historii, kdy primy prenos utkani ceské nejvyssi soutéze pobézi pouze na
internetu, a nikoliv soucasné v televizi. IDNES.cz timto krokem potvrzuje svou pozici leadera

multimedialniho trhu.* (Mediaguru.cz, 2007)
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Nasledné¢ vroce 2008 iDNES.tv testovalo format linearniho vysilani. To pfinaselo
zpravodajstvi, cestopisy, dokumenty a filmy a seridly. OvSem tento format dlouho nevydrzel,
v roce 2013 byla strategie s videem jina. Séfredaktorka Nadézda Petrovéa popsala ji popsala:
wZpravodajsky server je na rychlosti zavisly, takZe nasi ctizadosti je to video mit co nejrychleji

a co nejzajimavéjsi, tak aby mél divak co nejkomfortnéjsi servis.* (iDNES.cz, 2013)

MAFRA v Cervnu 2015 spustila sviij vlastni videoportal Playtvak.cz. Na ném nabizela 23
potadl a Slow TV, kterou vyuziva dodnes. Jiz po deseti dnech méla platforma zaznamenala
milion shlédnuti (Mediaguru.cz, 2015). Vroce 2018 videoportal Playtvak.cz skoncil a

nahradilo ho iDnes Kino, nov¢ je tak Playtvak pouze produkéni spolecnosti. (Mediat.cz, 2018)

V roce 2016 iDNES ptedstavilo pofad Rozstiel. V ném moderator zpovidd hosty z riiznych
oblasti, od politiky po sport. Prvnim hostel byl exprezident Vaclav Klaus. Séfredaktorka
Nadézda Petrova uvedla: ,,Pracujeme na rozvoji videoredakce a prvni pravidelny diskusni

porad je dalsim logickym krokem smérovani iDnes.cz.* (Mediét.cz, 2016)

V roce 2018 se zménila podoba platformy iDNES.tv. Nové tak divaci nalezli vSechna videa a
zivé prenosy zde na jednom misté. Videa jsou nasledné roziazena do kategorii: zpravodajstvi,

ziveé, slow potady, rozstfel a iDnes kino. (Mediat.cz, 2018)

WV oW

Velké novinky nastaly v roce 2019. Nejctenéjsi Clanek se tykal vysledkil z mistrovstvi svéta
v hokeji, ktery mél téméf milion zobrazeni. Nejvice ¢lankl napsala filmova kriticka Mirka
Spéacilova, ktera za rok napsala 873 ¢lanki. Celkové jich ma 10 808, historicky nejvice za celé
iDNES.cz A hlavné se pfedcasné oslavovaly 22. narozeniny iDNES.cz. Nové vzniklo iDNES
Premium a podcasty. Na portalu iDNES Premium je za cenu 39 K¢ mési€né pfistup
k exkluzivnim ¢lankiim a zabavé, napiiklad k filmim, knihdm a také predb&ézna moznost
nakupu vstupenek na kulturni akce. Jako podcasty nabizi potfad Rozsttel a serial pted 100 lety.

(iDNES.cz, 2020)

2.5.2  Zivé vysilani na Facebooku

iDNES.cz vibec nevyuziva Facebook pro ziva vysilani.

2.5.3  Ziva vysilani na webovych strankach
Specifickych vysilani, kterd béZi pouze na iDnes.cz je vice. Prvni jsem do této prace nepouzil,

jedna se totiz o nekone¢nd ziva vysilani. Tento projekt se jmenuje SlowTV.
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Té&chto vysilani hojné, napiiklad jeden je ve vysilani uz od 10.1.2019. Jedna se o ,,Praha na
dlani. Podivejte se na ni z ptaci perspektivy.* Jak nazev tikd, panoramatické kamery zobrazuji
aktualni Prahu, spole¢né stim také zobrazuje aktudlni pocasi. Mezi dal$i nekonecnd ziva
vysilani patfi naptiklad pohled na nadrazi ve VrSovicich a na Smichové, nebo na Kralovstvi
zeleznic. Podle pana Zajicka je to naprosto idedlni obsah v poméru cena vykon, je totiz
nenarocny. S jednim vysilanim ma pan Zajicek zajimavou zkusenost. Vysilali z Letist¢ Vaclava
Havla, jak ptistavaji letadla. Zaroven tam vysilali radar, kde jsou letadla vidét a radar zrovna
vypadl. Tudiz mu volala jedna pani, ktera ocekéavala jedno konkrétni letadlo, ze nefunguje

radar.

Druhé¢ specifické vysilani jsem jiz vyuzil, jedna se o pravidelné vysilani potadu Rozsttel, ve

kterém moderatofi zpovidaji osobnosti z riiznych obort.

2.5.4  Videoredakce

Cely tym ¢itd 3 videoeditory, 12 redaktorii a 7 kameramant, 2 produkéni. Konkrétné na jejich
zive vysilaném poradu Rozsttel vzdy pracuje moderator, dramaturg a ¢len produkce. Technické
profese zajistuje spolenost O¢ko TV, ta poskytuje jefdbnika, reziséra, stfihae, zvukaie a

maskérku.

Rozdily mezi pracovniky iDnes.cz neexistuji. Jediny rozdil je pak v situaci, Ze k néjaké tragedii
musi vyjet pracovnik, ktery na to neni zvykly. Neni zvykly, jak tvofit videoobsah, tak 1 jezdit

k tragédiim. Tito pracovnici jsou viditelnéji zasaZeni emocemi.

2.5.5 Vybértémat
Hosti do potadu Rozsttel se vybiraji zejména podle aktudlnich témat ve spolecnosti. Ptiklad za
posledni dobu je samoziejmé koronavirus, tak se v potfadu objevovali hosté, ktefi k tomuto

tématu méli co fict, jako naptiklad pan Roman Prymula a dalsi.

Ostatni ziva vysilani jsou na vybéru redaktori zpravodajského serveru iDnes.cz. Vyberou si
aktudlni, divacky zajimavé téma a nésledné si zivé vysilani objednaji u kolegti z tv.idnes.cz,

ktefi to zivé vysilani bud’ vytvoii nebo objednaji u agentury.

2.5.6 Zdroje

Vlastni tvorba pievazuje jak v piipadé samostatného videa, tak i zivého vysilani, v piipadé CTK
je to nestalé — zélezi, kolik toho vysilaji a co je z toho pro iDnes.cz zajimavé. Pokud vysilaji
néco, o co by byl zdjem, tak to pfeberou od nich a zivé vysilani se snazi neduplikovat. Typickym

piikladem jsou riizna zasedani vlady.
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2.5.7 Technicka priprava

Doptedu se objedna studio od Ocka TV, které zajisti technické profese. Za iDnes.cz se
dramaturg domluvi s hostem, objedna si moderatora. Produk¢ni nasledné provede kontrolu
studia, zkontroluje pocet lidi a sam si piivede hosta do studia a domluvi si dal$i zalezitosti

v rdmci pripravy pro zivé vysilani. To se pak propojuje s redakénim systémem.

Podobné to funguje, pokud je zivé vysilani z terénu. Kameraman ma na kamefe pfipojeny
vysila¢ zalozeny na klasickych internetovych datech ptipojené pies SIM kartu. V budové
iDnesu maji vysila¢, pro piijem signalu. Ten obraz je rozdélen na urcité fragmenty, ty se
pfijmou pies vysila¢ a nasledné se obraz posklada do celého obrazku a vlozi se do ptehrévace,

skrze ktery se vysila ptes redakéni systém dale k divakiim.

2.5.8 Sledovanost a vyhodnoceni Uspéchu vysilani
Hlavni ukazatel Gispéchu je pocet shlédnuti v jejich piehravaci na webovych strankach. Bohuzel
mi sledovanost pan Zajicek nefekl, nemd opradvnéni k tomu takové informace sdilet mimo

spolecnost.

2.59 Reklama
Reklama existuje pfed kazdym videem, jejich redakéni systém nerozliSuje, zda se video vysila
zivé nebo ze zdznamu. Vzdy zacatku sledovani predchazi dvé reklamy, obcas se vyskytuje i

banner.

V piipadé, Ze se video tykd né&jaké tragédie jako pohibu, vrazdy, bouracky tak reklamy

z etickych diivodu se pfed video nevkladaji.

2.5.10 Vyuziti Facebooku

Facebook nevyuzivaji na ziva vysilani, iDnes.cz jej nepovaZuje za vhodnou, uZite¢nou
platformu pro Zivé vysilani. Hlavnim divodem je to, Ze tam nemohou pouZivat reklamy, takze
zde neni mozné generovat zisk. Jediné vyuziti je pak jako propagace. Na Facebooku sdili odkaz

na ¢lanek, ktery najdou na webovych strankach serveru, aby si to video piehrali pravé tam.

2.5.11 Rozvoj do budoucnosti
Momentalné se neplanuje Zadny novy pofad nebo format pro Ziva vysilani. Pan Zajicek ¢eka
v soucasné dobé konstantni pocet zivych vysilani. V néjakém kratSim Casovém tseku neceka

zasadni zménu.
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Pan Zajicek vidi obecné v zivém videu velky potencidl, s naptiklad nartstem pocCtem tarifii
s neomezenymi daty ¢ekd vétsi sledovanost z naSich chytrych zafizeni. Lidé se podle néj
nebudou bat o to, Zze za deset minut zivého videa ztrati vétSinu svych dat. Podobné ¢eka, ze i
obycejni lidé zacnou vice zive vysilat, zejména pak z néjakych specifickych udalosti. Velkou
vyhodu pro ziva vysilani od obycejnych lidi tvoii kompaktnost nasich zafizeni a prave
neomezend data. OvSem nadéle budou hrat hlavni roli profesionalné tvotena ziva vysilani od

agentur nebo zpravodajstvi.

2.5.12 Hodnoceni vyzkumnych otazek
iDnes.cz pfi prvni vyzkumné otdzce byly nejbliZze ke konstantnimu poctu vysilani, ovSem stale
tu jsou pomérné velké rozdily a to vzdy 2 zivych vysildni, proto i v tomto ptipadé povazuji

hypotézu za chybnou.

Druha hypotéza je potvrzend, vétSina zivych vysilani se uskutecnila béhem dopoledne a

odpoledne.
Tteti hypotéza je potvrzena, vétsina zivych vysilani trvala déle jak 60 minut.
Ctvrta hypotéza je potvrzena, na Facebooku neprobéhlo zadné Zivé vysilani.

Pata hypotéza je Castecné potvrzena. Celkem se 4 vysilani tykala domécich témat, ale stejné tak

wrwe
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2.6 Novinky.cz

2.6.1 Vyvoj serveru a stavajici stav
Historie zpravodajského serveru Novinky.cz se datuje do roku 1998. Novinky.cz byly piivodné
koncipovany jako zdbavni server, kam lidé mohou vkladat své vtipné ptispévky. (Bednat, 2011,

s. 67)

Koncem roku 2002 se objevily informace o planované zméné podobé ze zdbavniho serveru na
plnohodnotné zpravodajstvi. Plany byly veliké, vydavatelsky diim Borgis i Seznam ocekavali,
e se zménou podoby stane jednim z nejnavitévovangjsich servert v Cesku. ,,Cilem je skloubit
vynikajici zpravodajskou kapacitu Flashnews s mimofadnym dosahem portadlu Seznam, a
vytvoftit tak $pickovy cesky zpravodajsky, spoleCensky a komentaiovy server,” uvedl Zdenck
Porybny. Soucasné také uvedl, ze k majetkovému propojeni Seznamu a Borgis nedojde.

(MAM.cz, 2002)

Velky rok pro Novinky.cz byl rok 2007, v ném poprvé presahly ¢islo milionu uzivatelti za jeden
den. (Blog.seznam.cz, 2007) Ale také se Seznam.cz stal spoluvlastnikem videoplatformy
Stream.cz, ten se tim stal zdrojem pro videoobsah Novinek. Soucasné se Seznam rozhodl pro
zavedeni reklam pfed a po videu. To majitel Seznamu Ivo Lukacovi¢ zdGvodnil tim, Ze

budoucnost patii bezplatnému obsahu, ktery je doprovazeny reklamou. (Lupa.cz, 2007)

Postupné Novinky.cz zdolavaly diky svému videoobsahu dalsi rekordy, v fijnu 2008 byla
v tomto meésici byl 17. fijen, kdy vysilani produkované Streamem vid¢lo 880 tisic lidi, coZ jsou
stejna &isla jako maji zpravodajské relace Primy a Ceské televize. (Lupa.cz, 2008) P¥imo pro
Novinky pak nejsledovanégjsi video z tohoto obdobi byly zabéry z hromadné nehody na D1.
Séfredaktor Vladimir Dusanek k tomu uvedl ,,Model spoluprace redakce Novinek a internetové

televize Stream.cz se ukazal jako uspésny. (Novinky.cz, 2008)

2.6.2  Ziva vysilani na Facebooku

Novinky.cz sviij Facebook na ziva vysilani vyuzivaji v mens$i mifte, vSechny tfi ziva vysilani
probéhla ve stejny den v tery 10.12.2019 — ovSem tykala se téch nejpodstatnéjSich udalosti
z celého tydne. Konkrétné jiz zminéné stielby v Ostravské nemocnici, podvecerni demonstraci
proti premiéru Andreji BabiSovi a veternimu zasedani zastupitelstva Reporyji ohledné

pamatniku pro vlasovce.

2.6.3  Ziva vysilani na webovych strankach
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Na webovych strankach www.novinky.cz bézela stejnd vysilani jako na Facebooku, ovSem

obohacend o dvé¢ dlouha vysilani o ptfedpovédi pocasi se zabéry z panoramatickych kamer.
Vysilani bézelo ve smycce, pravidelné se ménila mista, odkud se braly zabéry. Zdrojem je
spolec¢nost Sitour, od nich piebiraji data, ktera si nasledné upravi do vlastni grafiky a doplni
dalsi informace. Plivodem mysSlenky vysilani zabérii panoramatickych kamer je oblibenost
tématu pocasi na Novinkach, proto se rozhodli k tomu ptidat tyto zabéry. Zaroven, pokud jsou
tyto ¢lanky zobrazeny na domovské strdnce Seznam.cz, tak maji statisicové zobrazeni. V pak
kazdém clanku o pocasi si ¢lovék muze kliknutim zobrazit svou oblast a zaroven by si timto
m¢él 1 zobrazit zaber panoramatické kamery z jeho oblasti. Zejména v zimni sezon¢ jsou takova
vysilani popularni, kdy lidi zajima vyskyt sné¢hu v horskych oblastech. Tato dvé vysilani jsou

pak jedinecna oproti zbyvajicim zpravodajskym servertim.

2.6.4 Videoredakce

V ptipad€ Novinek jsou zde pouze dvé Cisté redaktorky, které jsou zamétené pouze na video.
Ty se zajimaji o cely zabér, o Cem se na serveru piSe. V zdsad¢ se u nich da fict, Ze maji praci
navic, jelikoz si vzdy musi provést rozsahle reSerSe o tématu, napsat si hruby text a scénaf
k videu. Ostatni redaktofi pak jsou kdykoliv schopni vyménit pocitac a jit moderovat, je jedno
zda pouze video nebo i zivé vysilani. Zaroven vzdy vyjizdi kameraman, v rezii pak je stfihac¢

spole¢né s editorem a vétSinou 1 pani produkéni Kysucanovou.

2.6.5 Vybértémat

Vybér témat ma na starosti $éfredaktor, popiipadé¢ jeho zastupce. Zpravidla se to déje tak, Ze
piijde avizo ohledné planované tiskové konference, poptipad¢ se stane néjaka neCekana udalost,
tak se v redakci domluvi, zda toto ma cenu vysilat a pokud ano, tak se bud’ koupi agenturni

vysilani nebo je na misto vyslan kameraman s redaktorem.

2.6.6 Zdroje

Novinky maji vicero zdrojii pro Zivé vysilani. Kupuji agenturni vysilani — at’ uz od CTK nebo
od zahrani¢nich zdrojli jako AP a Reuters. Druh4, ¢astéj$i moznost je Zivé vysilani, které vytvari
oni sami. Zpravidla se nej€astéji jedna o tiskové konference, kde se vyZaduje pouze kameraman
a jeden redaktor. Pokud se jedna o néjaké vétsi akce, jako priklad mi pani Kysucanova uvedla
demonstrace na Letné, které jsou doplné€né o vzdusné zabéry a zabéry z vicero kamer tak je pro
n¢ jednodussi vyuzit koupené agenturni vysilani. Zhruba 60 % zivych vysilani vytvaii sami,

zbytek je zakoupeno od agentur.
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Béhem letosni koronavirové krize pak vétiina pochazela z CTK, které vysilalo naprostou
vétSinu z jednani vlady a ministerstev. Novinky se v této dobé¢ snazily posilat své kameramany

co nejmén¢ do terénu, aby snizily mozné ohroZeni na minimum.

V piipad€ jimi vytvarené¢ho zivého vysilani pak je mozné ho i vysilat na Facebook, zde se
posuzuje atraktivita tématu pro divaky. V ptipadé zivého vysilani koupeného od zahraniéni
agentury pak zalezi, od jaké agentury se nakupuje, naptiklad v ptipad¢ koupeného od AP tak to

se neda soucasn¢ vysilat na Facebook.

2.6.7 Technicka pfiprava

V ptipad€ Novinkami vytvafeného zivého vysilani, kameraman s redaktorem dorazi zpravidla
s véts§im Casovym piedstihem, otestuje se, zda vSe funguje. Napied se vysilani propoji s rezii,
nasledné se provedou technické zkousky a propoji se s internim programem Livestream. V rezii
po propojeni spolupracuje editor, které ma momentalné sluzbu a Zivé vysilani se spusti zhruba
15 minut pfed planovanym pocatkem z diivodu delsi chvilky na propsani na webové stranky
zpravodajstvi. Po pfepsani na stranky se pak zobrazuje ztmavena plocha s popisem ,,Ceka se na
pocatek tiskové konference, v redakci se tomu fika ,,Cekaci hlaska® Zaroven to funguje jako
moznost pro divaky se jiz ptipojit k bézicimu vysilani.

2.6.8 Sledovanost a vyhodnoceni Uspéchu vysilani

uspéch videa. Sledovanost je pro kazdy typ vysilani jina. Pro b&zné tiskové konference,
naptiklad ptfed schizi snémovny v atriu Poslanecké snémovny jsou bézna ¢isla sledovanosti
okolo 1 az 5 tisic shlédnuti, vice jak 20 tisic se neoCekava. Naopak opravdu vysoka Cisla
sledovanosti byly po schiizkach vlady béhem nouzového stavu nebo po tiskové konferencich
ministerstev, ta méla az okolo 500 tisic shlédnuti. Hlavni pficinu téch velkych ¢isel shlédnuti

vidi pani Kysu¢anova v tom, Ze zde se vyskytovaly prvni informace o novych opatienich.

2.6.9 Reklama

Novinky.cz vyuzivaji reklamu, vzdy jsou dvé pied spusténim videa,

2.6.10 Vyuziti Facebooku
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Prostor Facebooku na ziva vysilani vnimaji jako zajimavy prostor pro trochu odlehcenéjsi
témata. Napiiklad nékolika hodinové schiize snémovny mivaly skute¢né miziva Cisla, ta uz
nemaji v planu nadale vysilat. Naopak popularni jsou zajimavé udalosti jako starty raket, jako
nedavno FalconX a dal$i vesmirné udélosti, demonstrace a dal$i pomérné¢ extravagantni
udalosti. Béhem koronavirové krize pak byly popularni i tiskové konference vlady a

ministerstev, ovSem rozhodné ne tolik jako na webovych strankach.

2.6.11 Rozvoj do budoucnosti

V soucasné dobé se zadny novy potrad, ktery by se zivé vysilal, neplanuje. V Novinkach je
aktivni prostfedi, kdyz se vymysli potad, ktery ma potencidl, tak za tyden uz je ve vysilani.
V jednu dobu se ftesil potad, ktery by byl podobny jako jiz vysilané pocasi. Zde by se
zobrazovala aktudlni situace na nasich dalnicich. Tento potad to ale nedotdhl do zdarné¢ho
konce, jelikoz zde byl problém ohledné¢ GDPR kviili zobrazeni SPZ na kamerach. Momentalné

se timto potfadem redakce nezabyva.

Posledni roky ziva vysilani ptibyvaji ve velkém poctu, jedny z hlavnich divodu tohoto trendu
jsou lepsi technologie, know-how v této oblasti, oblibenost u divakd. Do budoucna pani
Kysucanova ¢eka jeste dalsi riist poctu Zivych vysilani, a to klidn€ az do podoby, kdy bude vice
zivych pfenosti nez tieba sestfihanych kratkych videi. To je pak i vyrobné jednodussi, jelikoz
neni potieba video stiihat. Pro pfiklad tiskovych konferenci je jednodussi vlozit cely zaznam
zivého vysilani, nez aby redaktor vybiral pasaze, které se pak jesté musi sestiihat do zhruba

dvouminutového videa.

2.6.12 Hodnoceni vyzkumnych otazek
Prvni hypotéza se nepotvrdila. Konstantni pocet vysilani v pribéhu tydne nebyl. Nejvice

vysilani bylo v ttery 10.12., kdy probéhlo celkem 6 Zivych vysilani.
Druha hypotéza se nepotvrdila, nejvice Zivych vysilani probéhlo rano, v podvecer a vecer.
Tteti hypotéza se potvrdila, vétSina zivych vysilani trvala 60 minut a vice.

Ctvrtd hypotéza se také potvrdila. Vétsina Zivych vysilani se uskuteénila na webovych

strankéach. Vysilani byla podobna také obsahové, rozdil zde délaji Ziva vysilani s pocasim.

Pata hypotéza se potvrdila. Celkem 6 Zivych vysilani se tykala domacich témat.
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2.7 Aktualné.cz

2.7.1 Vyvoj serveru a stavajici stav

Zpravodajsky server Aktudlné.cz se oficidlné spustil 1. 11. 2005 o ptlnoci se ¢lankem
popisujicim pfevod pozemkl v okoli Prahy z Pozemkového fondu do rukou spekulantt.
Nasledné se pak ve zpravach Ceské televize objevily informace, které vydalo Aktualné.cz.

Prvnim majitelem byly zakladatelé serveru Centrum.cz

Uz 22. 11. Aktualné pfislo s vyznamnou novinkou — online Duel. Hned ten prvni s tehdejsim
premiérem Jifim Paroubkem a hlavni tvari opozice Mirkem Topolankem ukazal neuvétitelny
zajem. Zajem pretizil servery, ¢ast divaki se tak nemohla divat. Podle NetMonitoru ptekrocil

pocet ¢tenart hranici 90 tisic, coz byl rekord za tfi tydny existence.
Rok na to Aktudln€ obdrzelo v premiérovém roc¢niku Ktist'dlové lupy cenu za projekt roku.

V roce 2007 spustilo Aktualn¢ dal$i novinku, blogy osobnosti. S blogy zacalo 70 osobnosti
z politiky az z neziskového sektoru. Prvni blog napsal byvaly ministr a jeden z autord kuponové
privatizace Tomas Jezek. V Cervnu pak probchla prvni vyznamnd graficka tprava, nové mél
web dvousloupcové rozlozeni a tim se Ctenafiim web zpiehlednil. V prosinci prob¢hla prvni

zména vydavatele, novym vlastnikem byl investi¢ni fond Warbung Pincus.

Volba prezidenta v roce 2008, posledni, kterd prob&hla v Parlamentu znamenala pro Aktualné
novy rekord. Nejéten&jsim &lanek roku byl online pfenos s titulkem ,,ZIVE: Rozhodne sobota,

Klaus i Svejnar jsou ve findle®, mé&l 373 014 preéteni.

Rok 2013 znamenal dal§i zmé&nu majitele, novym majitelem se Zdenck Bakala a jeho

vydavatelstvi Economia.

V roce 2014 se stalo vice podstatnych udalosti. Prvné se ptestéhovala redakce do nového
newsroomu Economie v Karliné. Kratce na to zapocal novy fenomén, 22. 1. Aktudlné
publikovalo online pfenos z krize na Ukrajin€, tim se nastartovala nepferuSena série online
pienosi. V bfeznu se pak kompletné zménil design webu a vznikl novy redakéni systém.
V kvétnu Economia vytvofila internetovou videoplatformu DVTV s dvojici byvalych

moderatort Ceské televize Danielou Drtinovou a Martinem Veselovskym. (Aktualné.cz, 2015)
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Na oslavu ro¢niho fungovani DVTV spustily 31. kvétna crowdfundingovou kampan na serveru
Startovac. Cilem kampané bylo podpofit dalsi riist, nabidnout vice rozhovori, natacet specidlni
projekty v regionech nebo piedvolebni debaty, a také interné posilit tym. Za penézni podporu
divaci dostali archiv rozhovoru a jejich piepisy, rozhovory ve formé podcastu. (Startovac.cz,
2015). Kampan se skladala z nékolika milniki, kazda ¢astka sebou ptfinasela novy obsah. Prvni
za 750 000 K¢, kterd byla vybrana za dva dny se tykala spusténi podcasti (Lupa.cz, 2015).
Druha ¢astka byla 1 250 000 pridala k podcastim také DVTYV roadshow, a ¢astka 2 000 000 K¢
piinesla DVTV EXTRA a magazin DVTVinterview, ve kterém byly rozhovory v pisemné
podobé. Celad kampai nakonec vybrala 2 174 374 K¢. (Startovaé.cz, 2015).

Podobna udalost se uskutecnila béhem letosniho kvétna. Tentokrat se podpora uskutecnila na
crowdfundingovém serveru hithit.cz. Popud k nové kampani byla koronavirova krize, ktera
ukézala zranitelnost nezdvislé Zurnalistiky. Za podporu tentokrat lidé obdrzi rozhovory bez
reklam, DVTV podcasty, novy web. Za dobu trvani kampan¢ se vybralo 9 743 882 K¢, ptivodni
planovana ¢astka byla ptitom podstatné mensi — pouze 750 000 K¢. (Hithit.com, 2020)

2.7.2  Zivéa vysilani na Facebooku
Na Facebooku Aktualné.cz vysilalo pouze dvakrét, a to ve stejny den. Prvné se vysilalo
vyjadieni premiéra Andreje BabiSe ohledné stielce v Ostravé a pozdé€ji v podvecer se vysilala

demonstrace za odstoupeni premiéra Andreje BabiSe.

2.7.3  Zivé vysilani na webovych strankach

Aktudlné.cz k vysilani na webovych strankach vyuzivalo svou platformu DVTV, ktera dodava
videoobsah serveru. Zde se vysilalo zejména v tutery, kdy prob&hlo 4 z 5 vysilani. To se tykalo
jak stfelby v Ostravé, tak demonstrace ale také i jednani zastupitelstva Reporyji ohledn&
pomniku pro vlasovce. Zbyvajici vysilani se uskutecnilo v patek. Tykalo se vitézstvi Borise

Johnsona ve volbach ve Spojeném kralovstvi.

2.7.4 Videoredakce

Na kazdé zivé vysilani je rizny pocet ¢lent, ktefi se na ném pracovné podileji. Pokud Zivé
vysilani je unikatni obsah Aktudlné.cz, potazmo DVTV, tak jde o velky pocet lidi. Pokud je to
zivé vysilani koupené od agentury naptiklad, tak to obsluhuje jeden obsahovy ¢lovék a jeden

technik, poptipad¢ kameraman.

Pokud to je unikétni obsah, ktery nejcastéji byvaji specidly, tak z technického tymu ho tvofi

dva kameramani, rezisér, editor, co-editor a moderator.
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2.7.5 Vybér témat

Pokud jde o specialy, tak vzdy probiha ranni porada, kde se rozhoduje, co se ma dit v pribéhu
dne. Upftesni se hosti, zjisti se kdo uz byl osloveny a kdo by jesté mél byt osloveny. Editofi maji
v celém procesu velkou autonomii. Na porad¢ je pritomny editor, co-editor, moderator a

Séfredaktor, poptipad¢ jeho zastupce. Tito spolecné vytvoii koncept vysilani véetné hostt.

Pokud se vysild unikatni obsah, tak se musi jednat o mimotadnou udalost, o kter¢ si jsou vSichni

jisti, ze ma vyznamny spolecensky dosah a zaslouzi si pohotovou a rychlou reakci.

Pokud se jedna o zivé vysilani z agentur, tak u nich je také hodnoti dopady na Zivot v zemi,

aspekty zajimavosti, pravdépodobnost objeveni novych informaci.

2.7.6 Zdroje

Zdroje pan Rozkosny z hlavy nevédé€l a ani nedokézal odhadnout, ovSem pievlada jejich tvorba.

2.7.7 Technicka pfiprava

Finalni vysilani se odehrava podle bodového scénafe. Komunikace probiha jednostranné od
editora smérem k moderatorovi. Ten mé omezené moznosti komunikace, ale mé prvni zpétnou
vazbu od editora po celou dobu Zivého vysilani. V ptipadé néjakych technickych problémt se
operativné miiZze scéndi meénit.

Skrze datovy tok se vysila zivé vysilani, kameraman ma ptipojenych nékolik SIM karet

2.7.8 Sledovanost a vyhodnoceni Uspéchu vysilani
Hodné zajimavy ukazatel vidi pan RozkoSny ve Sifeni na socidlnich sitich. Kvili faktu, Ze na
socidlnich sitich je takika nulovd moZnost monetizace, tak sledovanost nehraje roli.

Samoziejmé vZdy plati, ¢im vétsi tim lep$i, ale nejednd se o primarni cil.

2.7.9 Reklama
O monetizaci skrze reklamu se stara vydavatelstvi Economie pro vSechny své deniky. OvSem

vSechny videa jsou opatiena reklamou pted videem a Zivym vysilanim.

2.7.10 Vyuziti Facebooku

Facebook vzhledem k jeho veliké uzivatelské zakladné je dokonaly zdroj pro to, aby obecné
video a zivé vysilani se dostalo k co nejvétsimu poctu lidi. Je to jednoduchy zptsob k tomu,
aby se lidé dozvéde€li informace, které chtéji. Také jeden zcili je pomoci kvalitniho

zpravodajstvi pomoci lidem si tvofit vlastni nazor na svét kolem nich.

2.7.11 Rozvoj do budoucnosti
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V budoucnu je v planu vice ziveé vysilanych potadl, ov§em pan Rozkosny s nimi semnou o nich
mluvit nemohl, protoze jsou v soucasné dob¢ v pokro€ilém stadiu vyvoje. Zhruba od podzimu

2020 je v planu vyrazn&j$im zptisobem jit cestou zivého, poptipadé semi-zivého vysilani.

2.7.12 Hodnoceni vyzkumnych otazek
Prvni hypotéza se nepotvrdila, jelikoz drtiva vétSina zivych vysilani se uskutecnila béhem tutery

10.12., kdy probéhlo celkem 6 Zivych vysilani.

Druha hypotéza se potvrdila ¢astecné, nejvice zivych vysilani probéhlo dopoledne a odpoledne,

stejny pocet ovSem mél 1 vecer.
Tteti hypotéza se potvrdila, vétSina zivych vysilani trvala 60 minut a vice.

Ctvrta hypotéza se potvrdila, jelikoz vétsina Zivych vysilani se uskuteénila na webovych
strankach. Vysilani, kterd prob¢hla na Facebooku se shoduji s t€émi, kterd se odehrala na

webovych strankach.

Pété4 hypotéza se potvrdila, celkem 6 z 7 Zivych vysilani se tykalo domacich udalosti.
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Zaver
V bakalarské praci jsem popsal fungovani a podobu zivého vysilani na vyznamnych

zpravodajskych serverech ct24.ceskatelevize.cz, iDNES.cz, Novinky.cz a Aktuélné.cz.

Pro praci jsem vyuzil kvantitativni obsahovou analyzu, ke které jsem piipojil také rozhovory
s predstaviteli jednotlivych zpravodajskych serverti. Kvantitativni obsahova analyza mi dodala
potfebna data, ktera jsem doplnil o rozhovory. Rozhovory jsem provadél s predstaviteli vyssich
funkci v ramci jejich videotymu. Diky nim jsem zjistil hlubsi informace o fungovani zivého

vysilani. Jednalo se o vedouciho redaktora, vedouciho vyroby, produkéni a jednatelem.
Z kvantitativni obsahové analyzy jsem se dozveédél nasledné tidaje:
Za uvedené obdobi od 9.12.2019 do 15.12.2019 se uskutecnilo celkem 52 zivych vysilani.

Nejvice zivych vysilani vyprodukoval server ct24.ceskatelevize.cz, ktery v kombinaci zivych
vysilani na Facebooku a pfimo na jejich zpravodajském serveru vyprodukoval 27 Zivych
vysilani.

Nejvice zivého vysilani zpravodajské servery vyprodukovaly béhem dopoledne a odpoledne,
béhem nich byla pfesné polovina, 26 vysilani ze vSech uskute¢nénych.

Nejcastéjsi délka vysilani byla 60 a vice minut, jedna se o celkem 21 zZivych vysilani.

Ze vsech zivych vysilani se celkem 32 uskutecnilo na webovych strankach.

Nejcast&ji se zpravodajské servery zabyvali doméacimi tématy, pouze v ptipadé CT24 bylo jesté

vice témat zpravodajskych.
Rozhovory mi nésledné zajistily informace o fungovani redakce:

U vSech zpravodajskych serverti se o Zivé vysilani stard zhruba podobny pocet lidi. Vzdy zalezi
na tom, zda se jedna o zivé vysilani, které tvofi dany server nebo zda si vysilani kupuje od
agentury, kterd se o n¢j v tomto ptipad¢ technicky stara. VEtsinu zivych vysilani si zpravodajské

servery tvoii sami, druhy nejéast&jsi zdroj je pro né CTK.

Vybér témat fesi zpravodajské servery mirné odlisné. CT24 a Aktualné.cz to fesi velmi
podobné, a to variantou rannich a odpolednich porad. Séfredaktor, popiipadé zistupce ma
hlavni slovo ve vybéru na Novinky.cz. Na iDNES.cz si sami redaktofi vybiraji zajimava témata
pro ziva vysilani. Na vSech serverech zalezi ale na aktualnosti tématu, jeho dilezitosti pro

spolecnost a jeho vyuziti.
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K vyhodnoceni uspéchu sledovanosti piistupuje kazdy zpravodajsky server odlisné. Pro
zpravodajské servery Novinky.cz a iDNES.cz je hlavni parametr pro vyhodnoceni uspéchu
sledovanost. Aktudlné.cz vidi nejzajimavéjsi hodnoty pro vyhodnoceni Sifeni po socidlnich
sitich. Zaroven je pro vSechny dulezita sledovanost, jelikoz vzdy jsou reklamy pied zivym
vysilanim, ze kterych maji nasledné zisk. CT24 zkoum4 informace do nejvétsi hloubky,
zajimaji je tidaje o délce sledovani, kolik lidi sleduje dané vysilani naraz, celkova sledovanost

a mnoho dalSich.

Jediny pan Zaji¢ek za zpravodajsky server iDNES.cz nevidi ve vyuziti Facebooku na zivé
vysilani potencial, zbytek vidi Facebook jako platformu s velkym dosahem, mistem pro

zajimavy obsah, pro odlehcujici obsah, ktery dokaze oslovit jiné skupiny divaki.

Do budoucna vsichni respondenti o¢ekavaji vétsi pocet zivych vysilani a vice divakl. V blizké
budoucnosti jsou naplanované na zpravodajskych serverech CT24 a Aktualné nové formaty

zivé vysilanych poradi

Summary

In my bachelor thesis I described producing and the form of live broadcasting on news sites of

ct24.ceskatelevize.cz, iDNES.cz, Novinky.cz and Aktualné.cz.

For my thesis I used a quantitative content analysis, to which I also attached interviews with
representatives of individual news servers. Quantitative content analysis provided me with the
necessary data, which I supplemented with interviews. Thanks to which I found out more in-

depth information about live broadcast producing.

I interviewed senior officials within their video team. I spoke with the chief editor, two

production managers and their managing director.
From the quantitative content analysis I found out the following data:
During the period between 9.12.2019 and 15.12.2019, a total of 52 live broadcasts took place.

The most live broadcasts were produced by the ct24.ceskatelevize.cz website, which in
combination with live broadcasts on Facebook and directly on their news server produced 27

live broadcasts.

The most live broadcasts were produced by news sites during the morning and afternoon,

during which there were exactly half, 26 broadcasts out of all.
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The most common length of the broadcast was 60 minutes or more, there were a total of 21

live broadcasts
Of all live broadcasts, a total of 32 took place on the website.

The interviews subsequently provided me with information about the inner workings of the

editorial office:

A similar number of people takes care of producing live broadcasts across all news sites. The
number varies with whether it is live broadcast that makes up the majority of the site’s content
or whether the vendor buys the broadcast from an agency which takes care of everything
related. Most live broadcasts are created by news sites themselves, the second most common

source for them is CTK.

The selection of topics is handled slightly differently between news sites. CT24 and
Aktuélné.cz deal with this very similarly, having chosen morning and afternoon meetings.
The editor-in-chief or deputy has the main say in the selection on Novinky.cz. At iDNES.cz,
the editors themselves choose interesting topics for live broadcasts. However, all sites

consider the relevance of the topic, its importance to society and its potential.

Each news site approaches the evaluation of the success of audience reach differently. For the
news sites of Novinky.cz and iDNES.cz, the main parameter for evaluating success is
viewership. Aktudlné.cz sees the most interesting values for evaluating the spread on social
networks. At the same time, viewership is important for everyone, because the ads are always
before the live broadcast, from which they subsequently profit. CT24 examines the
information in the greatest depth, they are interested in the data on the length of the viewing,
how many people watched the broadcast simultaneously, the overall viewership and many

other factors.

It is only Mr. Zajicek of the news site iDNES.cz who does not see the potential of using the
Facebook platform for live broadcasting, the rest sees Facebook as a platform with a long

reach, a place for interesting and amusing content that appeals to different groups of viewers.

In the future, all respondents expect a higher number of live broadcasts and with it more
viewers. New formats of live broadcasts are planned in the near future at the CT24 and

Aktualné.cz news sites
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Rozhovor s Jaroslavem Zajickem, vedouci vyroby iDNES.cz, Praha, 21. 07. 2020
Rozhovor s Dana Kysu¢anova, produkéni Novinky.cz, Praha, 17. 07. 2020

Rozhovor s Janem Rozkosnym, jednatel DVTV, Praha, 29. 07. 2020
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SCHVALENO

Institut komunikaénich studii a Zurnalistiky FSV UK
Teze BAKALARSKE diplomové price

TUTO CAST VYPLNUJE STUDENT/KA:

Pfijmeni a jméno diplomantky/diplomanta: Razitko podatelny:

frel Cpouss Univerzita Karlova
;lonla;/rzllg;l;acm rotnik diplomantky/diplomanta: Fakulta sociilnich véd
E-mail diplomantky/diplomanta: Dol 31 .65- 2019
chroustk@gmail.com dne:

Studijni obor/forma studia: & 3 HA Piloh:
Medialni a komunikaéni studia, kombinovana DA

Piedpoklidany nazev prace v ¢estiné:
Zive vysilani na online zpravodajstvi

Pfedpokliadany nazev prace v angli¢ting:
Live broadcast on online news sites

Piredpokladany termin dokonceni (semestr, akademicky rok — vzor: Z§ 2012/201 3):
(diplomovou préci je moZné odevzdat nejdrive po dvou semestrech od schvaleni tezi)
LS 2019/2020

Zakladni charakteristika tématu a predpokliadany cil price (max. 1000 znaki):

S v¥vojem informadnich a komunika&nich technologii se méni zplisoby informovéani spoleénosti, Divéci
se nemusi divat pouze na sestfihy nejrizngjfich udilosti, ale Sastokrat zpravodajské servery nabizi
moZnost danou udalost sledovat Zive na jejich strankdch. Divéci tedy nemusi vidét pouze sestfih naptiklad
demonstrace, miZe se podivat z domova na aktualni pohled na centrum Prahy, nebo se miiZe podivat na
aktualnf déni v Poslanecké snémovné,

Dale vyvoj technologii umoZiiuje sdilet Zivé vysilani i pomocl tietich stran — konkrétn& myslim socidln{
sité Facebook a také Instagram.

V této bakald¥ské praci se pak zamé&Fim na #ivé vysilani pfes webové stranky zpravodajstvi a také pies
jejich socidlni sité. Cil prace je souhrnny popis a zhodnoceni Zivé vysilaného obsahu na zminénych
zpravodajskych serverech.

Predpokladand struktura prace (rozdéleni do jednotlivych kapitol a podkapitol se struénou
charakteristikou jejich obsahu):
1. Uvod
2. Teoretickd &ast
2.1 Online zpravodajstvi
2.2 Video na internetovém zpravodajstvi
2.3 Proména prace novinaie
3. Prakticka Cast
V této ¥4sti price se zam&Fm na Zivé vysilani zpravodajskych webi, provedu analyzu jejich Zivé
vysilaného obsahu. Prici rozdélim na podkapitoly pro kazdy zpravodajsky server.
4, Zavér

Vymezeni zpracovidvaného materidlu {napf. konkrétni titul periodika a obdobi jeho analyzy):
iDNES.cz

Akuilné.cz

Novinky.cz

CT24

Na téchto zpravodajskych webech a dale na jejich socidlnich sitich budu po dobu jednoho tydne sledovat
jejich #iva vysilani.

Postup (technika) pii zpracovini materidlu;
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Jako postup jsem zvolil obsahcvou analyzu, vysledky analyzy pak porovnidm mezi sebou. Sougasné
ptidam rozhovory s pracovniky redakei zpravodajskych serverd o fungovéni Zivych vysilani.

Zikladni literatura (ncjméné 5 nejdileit&jiich tituld k tématu a zpisobu ieho zpracovani; v viech tituli
Je nutné uvést stru€nou anotaci na 2-5 tadki):

PAVLiCEK, Antonin. Nova média a socidln{ sité, Praha: Oeconomica, 2010. 181 str,
Kniha se zabyvd ématikou novich médii, webu drihd generace a socidinich sitf. Rozebird teoretické
koncepty novich médil a diskutuje jejich praitické aplikace

OSVALDOVA, Barbora a Alice NEMCOVA TEJKALOVA. Zumnalistika v informatni spole&nosti:
Promény a perspektivy Zurnalistiky v epo¥e digitdlnich médii aneb novd média teoreticky i prakticky.
Praha: Karolinum, 2009, 196 str,

Kniha prind$i prakticky prehled o zékiadnich tématech novych médit pro studenty Furnalistiky,
prakiikujici novindfe i namét k sivahdm o budoucim spolecenském vyvoji, jens dnesni média dokumenryji
i spoluvytvdrejt.

OSVALDOVA, Barbora, Zpravodajstvi v médiich. Praha: Karolinum, 2011. 146 str.
Kniha obsahuje cldnky riznych autord tykajici se zpravodajstvi. Kniha mapuje rizné oblasti

zpravodajstvi - pocinaje nejstarif Zurnalistikou psanou, pres agenturnt, audiovizudlni, fotoFwrnalistikn,
aZ po produkei tzv. novych médii,

Moravec, Vaclav, Média v tekutych éasech: Konvergence audiovizualnich médif v CR. Praha: Academia,
2016. 192 str.

Publikaee Média v tekutych Sasech zasazuje nejzndméji poustvané medidlni poimy do deského kontextu,
Priblizuje zmény v chovdni uzivatelit audiovizudlnich médii: naptikdad na ndstupu nového socidlnihc
aktéra — produzivatele, na vyusiti technologickyeh novinek.

Henry, Ienkins, Convergence Culture: Where Old and New Media Collide. New York: NYU Press, 2006.
308 str.

Publikace na pfipadovich studil wkazuje, jak kultura konvergence vytvdrl nové vaztahy mezi ugivateli
navyeh médii a producenty novych médii. Jenkins v této publikaci prindst ivod do svéra, kde se kazdy
ortbéh dostane na povrh a kazdd znacka se prodd.

Diplomové prace k tématu (seznam bakaldfskych, magisterskych a doktorskych praci, které byly
k tématu obhdjeny na UK, piipadnd dalsich oborovi blizkych fakultdch &i vysokych 8kolich za
poslednich pét let)

DRECHSLEROVA, Terezie. Vyznam videoobsahu na ¢eskych zpravodajskych serverech. Praha, 2019.
Diplomovié price. Univerzita Karlova.

SIPKOVA, Marie. Vbér individualng konzumovaného videoobsahu. Brno, 2017. Bakaltskd prace.
Masarykova univerzita.

VANEK, Martin. VyuZiti socidlnich st v %ivé vysilanych publicistickych pofadech. Praha, 2014,
Bakaldfskd préce, Univerzita Karlova.

CHNOUPKOVA, Denisa. Zavedeni videoobsahu v Economii. Praha, 2016. Bakaldfska prace. Univerzita
Karlova.

CERVENKOVA, Markéta. Fotografické galerie a videournalismus &eskych online médii. Praha, 2015,
Bakalaiska prace. Univerzita Karlova.

Datum / Podpis studenta/ky
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TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA:

Doporuéeni k tématu, struktuie a technice zpracovini materialu:

Pripadné deporuéeni dal¥ich titulii literatury piedepsané ke zpracovini tématu:

Potvrzuji, ¥e vy¥e uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a Ze téma odpovida
mému oborovému zaméieni a oblasti odborné prace, kterou na FSV UK vykonavam.

Souhlasim s tim, Ze budu vedouci{m) této price.

o= 3¢/5/17 (=

................ sreserannns

Piijmeni a jméno pedagozky/pedagoga Datum / Podpis pedagoZky/pedagoga

TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH DO TERMINU
UVEDENEHO V HARMONOGRAMU PRISLUSNEHO AKADEMICKEHO ROKU, A TO PROSTREDNICTVIM
PODATELNY FSV UK. PRUATE TEZE JE NUTNE SI VYZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRISLUSNE
KATEDRY A NECHAT VEVAZAT DO OBOU VYTISKU DIPLOMOVE PRACE.

TEZE SCHVALUJE NA IKSZ VEDOUCI PRISLUSNE KATEDRY.
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Seznam priloh

Priloha ¢.1 — Kédovaci kniha (obrazek)

P1 Denvysilani | P4 Prostiedi vysilani

Den Prostredi

Pondéli 9.12. 1 Webova 1

Utery 10.12 1 Facebook

Stfeda 11.12 3 instagra

Ctvrtek 12.12 4

Patek 13.12 5 PS5 Téma 1

Sobota 14.12 6 Téma

Medéle 15.12 7 Zpravoda 1
Politika 2

P2 Cas wysilani Sport 3

fas Ekonomik 4

Moo 00-:00-05:59 1 Primys! 5

Rano 06:00-8:59 2 Zdravotni B

Dopoledne 09:00- | 3 Domaci 7

Odpoledne 12:00- | 4 Zahranic 8

Podveler 15:00- 5 Kultura 9

Veder 12:00-20:59( 6 Krimi 10

Noc 21:00-23:59 7 lingé 11

F3 Delka wysilani

Délka

Do 10 minut 1

10 az 20 minut 2

20 aZ 30 minut 3

30 a% 40 minut 4

40 a% 50 minut 5

50 az 60 minut ]

60 a vice minut | 7
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Ptiloha ¢.2 — Ukézka kédovaciho archu (obrazek)

A B C G ] M Il 0
1 |Strénks ~ [P4 Proi~ |Odkaz |~ |:‘1 Den v '|:‘2 Cas vysilani - |:‘3 Délka wysilani |~ [PS Téma wysile = |PS Tém ~
2 |Movinky.c 1 hitps://www 1 2 7 Zpravodajstvi 1
3 |Facebook 2 https:/fwww 2 4 1 Domdci udélost 7
4 |Novinky.c 1 https:/fwww 2 3 2 Domiéci udélost 7
5 |Facebook 2 https://www 2 5 7 Doméci udélost 7
& |Movinky.c 1 https:/fwww 2 5 7 Domdci udélost 7
7 |Facebook 2 https:/fwww 2 & 7 Domiéci udélost 7
& Novinky.c 1 https://www 2 & 7 Doméci udélost 7
9 |Movinky.c 1 https:/fwww 4 2 7 Zpravodajstvi 1
10 |FB £T24 2 https://www 1 2 1 Zpravodajstvi 1
11 |FBCT24 2 hitps://www 1 6 1 Zpravodajstwi 1
12 |[FB CT24 2 hitps://www 2 2 1 Zpravodajstvi 1
13 |FB CT24 2 hitps://www 2 3 7 Zpravodajstvi 1
14 |FBCT24 2 https://www 2 5 7 Domdci udilost 7
15 |FB CT24 2 hitps://www 3 2 1 Zpravodajstvi 1
16 |FBCT24 2 hitps://www 3 3 7 Zpravodajstvi 1
17 |FB ET24 2 https://www 3 4 2 Domdci udélost 7
18 |FBCT24 2 hitps://www 3 6 1 Zpravodajstvi 1
19 [FB ET24 2 hitps://www 3 & 2 Zpravodajstvi 1
20 |FB CT24 2 https://www 4 2 1 Zpravodajstvi 1
21 |[FB ET24 4 6 1 Zpravodajstvi 1

Ptiloha ¢.3: Okruhy témat v rozhovoru (text)

Jak velky je vas videotym, kolik z nich se pak konkrétné vénuje pouze zZivym vysilanim? Chybi

néco k ,,dokonalosti* vasemu videotymu?
Jak probiha béZzny pracovni den?

Podle ¢eho vybirate udalosti, ze kterych budete zivé vysilat? Jak se rozhodujete, které akce

pokryjete?

Jaky je pomér mezi zdroji? — vlastni zdroje, ¢tk, zahranici

Co je hlavni ukazatel uspéchu zivého vysilani?

Mite n¢jakou idealni sledovanost? Na bézné zpravy a udalosti / na néjaké necekané véci?

Ma smysl vyuZzivat vyuZzivat platformy Facebooku a Instagramu na Ziva vysilani? V ¢em vidite
jejich hlavni vyhody
Planujete dalsi rozvoj? Poptipade zvétSeni tymu? Nové potady? Technické inovace?

Jak u vés v redakci pohlizeji na profesi videozurnalisty? Odlisuji vas od pisicich redaktora?

Jaka mate oc¢ekavani do budoucna ohledné zivych vysilani, kam se budou ubirat
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