Anotace

Cilem bakalatské prace je predstavit aktudlni situaci na ¢eském televiznim trhu v porovnani
s minulymi roky. Jak se meénila sledovanost jednotlivych stanic a také preference divakl
s rozsifenim programové nabidky zejména o zamérené kandly. V prvni Casti prace se Ctenar
seznami se struc¢nou historii televize, vysvétlenim pojmu médium, definici medialniho publika
a vyvojem stanic na ¢eském medidlnim trhu. Poté prace predstavi jednotlivé metody, pomoci
kterych je provadén vyzkum. Metodami jsou kvantitativni analyza dat z elektronického méfeni
sledovanosti televize a kvalitativni analyza pomoci metody Focus groups, neboli skupinovych
rozhovorll. V zavérecné casti jsou predloZzeny vysledky analyzy, které tyto metody piinesly

—jak a jestli se ménily v case divacké preference.



