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Marketingovy plan sportovniho klubu v neziskovém prostiedi

Stézejnim cilem této bakalaiské prace bude vytvofit na zédkladé sebranych a
zanalyzovanych dat marketingovy plan pro neziskovou sportovni organizaci
TJ SK Markvartice. Vytvofeny marketingovy plan bude vychazet z analyzy
soucasné situace daného klubu a zaroven vyuzivat poznatkli neziskového
marketingu tak, aby bylo v letech 2020 — 2024 dosaZeno stanovenych
klubovych cilt.

Vnasi praci jsme pouzili metody zacastnéného pozorovani,
polostrukturovanych ~ rozhovorti, analyzy textdi a  dokumentl
a metodu analyzy SWOT. VSechny tyto metody byly aplikovany za ucelem
vytvofeni podrobné situacni analyzy zkoumané sportovni organizace, ktera
pomohla odhalit nejvyznamnéjsi faktory ovliviiujici zkoumaného subjektu a
na zaklad¢ nich stanovit marketingové cile a strategie.

Na zaklad¢ diakladného prozkoumani cilovych skupin klubu a faktort
ovlivitujicich vnitini a vnéj$i prostiedi sportovni organizace byla zvolena
nejvhodnéjsi marketingova strategie. Realizace této marketingové strategie
byla provedena formou implementace souboru prioritnich opatieni, které byly
oznaceny za nejvyznamngjsi Cinitele s ohledem na plnéni stanovené soustavy
organizacnich cili a finan¢ni moznosti klubu. Kromé¢ srovnani nakladt
spojenych s realizaci marketingovych plani s finan¢nimi moznostmi
organizace byl rovnéz vytvofen ak¢ni program jednotlivych prioritnich
opatfeni a systém jejich kontroly za ucelem nastaveni ¢asového planu dil¢ich
aktivit rozvad¢jicich zminéna opatieni a stanoveni odpovédnych osob za
naplnéni téchto aktivit.
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