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Cil prace: Cilem této bakalarské prace je vyhodnotit provedeni marketingové komunikace projektu Pojd
hrat hokej, identifikovat slabé stranky a navrhnout konkrétni kroky na zlepSeni.

Jméno vedouciho prace: Tomas Ruda
Zaméstnavatel a funkce oponenta (pokud neni zaméstnancem UK FTVS):

Celkova naroc¢nost tématu na:

Podprimérna Primérna Nadprimérna

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Stupen spinéni cile prace Velmi dobfe
Logicka stavba prace Vyborné
Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Vyborné
Adekvatnost pouzitych metod Velmi dobfe
Hloubka tématické analyzy, viastni pfinos Velmi dobfe
diplomanta

Uprava prace: text, grafy, tabulky Velmi dobfe
Stylisticka uroven, jazyk Velmi dobfe

Prakticka/teoreticka vyuzitelnost zpracovani:
Podprdmérna Pramérna Nadprdmeérna.

Hodnoceni prace:

Bakalaiska prace na téma ,Marketingova komunikace projektu Pojd hrat hokej* splfiuje veskeré
pozadavky pro psani zavéreCnych praci.

Teoreticka Cast prace uvadi reSersi literatury v oblasti marketingové komunikace. Autor prace provadi
celkem zdafilou reSersi literatury, kdy velmi trefné komentuje ziskané poznatky v kontextu ledniho hokeje.
Jedinou pfipominkou je vyuziti nékterych zastaralejSich zdroji. Vzhledem k tomu, Ze marketingova
komunikace se v Case velmi dynamicky méni, tak i 10 let staré prameny uvadi neefektivni nastroje, které
student vyzdvihuje. V souvislostech sou€asné doby se jedna spiSe o neefektivni nastroje (napf. web).

Metodicka Cast je zpracovana spravné. Student vhodné voli metody, které prehledné vysvétluje. Autor
také spravné voli vybérovy soubor a vysvétluje svou snahu a co nejobjektivnéjSi posouzeni problému.
V ramci bakalarské prace je postup dostacujici. Jedinou chybou je, Zze autor sviij vybérovy vzorek 15
klubu oznacuje za reprezentativni.

Analyticka ¢ast stru¢né popisuje akci ,Pojd hrat hokej* a nasledné vyhodnocuje dotaznikové Setfeni. To
je zobrazeno velmi pfehledné a usnadriuje Ctenafi orientaci. Naopak informace ziskané hloubkovym
rozhovorem nejsou pro ¢tenare Uplné pfehledné. Ne vzdy je jasné, zda se jedna o mysSlenky autora Ci
Dr. Landy. | pfesto Ize tuto ast povaZovat za zdafilou.

Navrhy, které autor uvadi v syntetické ¢asti, navazuji na zjisténé vysledky. Diskutabilni zlstava navrh
Upravy tisténé reklamy v periodikach, kde z vysledkl spiSe vyplyva dany kanal zcela zrusit, nez ho néjak
upravovat. Zajimaveé by také bylo, kdyby student vice podrobné rozpracoval kapitolu 6.6., tedy komunikaci
prostfednictvim Tiktoku.

Diskuze prace neni zpracovana spravné. Autor ji pojal vice méné jako zdafilou syntetickou ¢ast, kde se
snazi hledat ve vysledcich souvislosti. V nékterych pasazich je znat snaha o porovnani svych vysledku
s obecnymi teoriemi, ale chybi zde citace ¢i odkazy na pavodni zdroje.

Zavéry prace jsou v poradku.
Celkové praci hodnotim jako pramérnou.

Zavazné nedostatky: Nejsou.




Pripominky:
1. anglicky abstrakt neni pfili§ srozumitelny, jedna se spiSe o mechanicky preklad z Eeského

jazyka; autor zde neuvazuje zakladni pozadavky anglické véty — napf. nutnost v kazdé vété
uvést sloveso; anglicky abstrakt neni zarovnany do bloku

prace nema propracovanou stylistiku textu

autor textu zaménuje slovo vyzkum za prizkum

néktera klicova slova duplikuji nazev prace

autor na strané 12 ma chybny citaéni odkaz a také na strané 14
tabulky a obrazky jsou rozmazané

autor milné oznacuje vybé&rovy soubor za reprezentativni (str. 29)
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demografické udaje se zpravidla neuvadeéji v operacionalizaci dotazovani; v tomto pfipadé
nemérfi zkoumany problém

©

vétSina tabulek vyuziva jiny font, nez je pfedepsan FTVS UK

10. v seznamu literatury ma autor drobné formalni chyby; napf. u odbornych ¢asopist neuvadi
ISSN, i pfesto, Ze u monografii uvadi ISBN.

Otazky k obhajobé:

1. Co je to reprezentativita zkoumaného vzorku a jak se prokazuje? Vysvétlete, pro€ Vas
vyzkumny vzorek neni reprezentativni?

2. Proc€ si myslite, Ze vyuziti TikToku zefektivni marketingovou komunikaci akce ,Pojd hrat hokej“?
Na koho tato komunikace bude cilit? Jakou oCekavate vykonnost tohoto nastroje?

3. Uvadite, Ze ,Idedlni navratnost, ktera je pro typ tohoto vyzkumu alespori 75 %, byla naplnéna®“.
Pro¢ je pro tento typ vyzkumu (prdzkumu) idealni 75% navratnost?

Prace je doporuéena k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen: velmi dobfe (kone¢na znamka bude stanovena na zakladé pribéhu
obhajoby)

Prohlasuji, Ze nejsem v rodinném ¢&i jiném soukromém vztahu k diplomantovi.

V Praze dne 20.8.2020

Tomas Ruda



