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Marketingova komunikace projektu Pojd’ hrat hoke;

Cilem této bakalarské prace je vyhodnotit provedeni marketingové komunikace
projektu Pojd’ hrat hokej, identifikovat slabé stranky a navrhnout konkrétni
kroky na zlepSeni.

V bakalatské praci byly vyuzity primarni a sekundarni zdroje. Byl proveden
kvantitativni vyzkum v podobé pisemného dotazovani. Cilovou skupinou
dotazovani byli rodice déti, kteti navstivili Tyden hokeje v lednu 2020. Rovnéz
byl realizovan kvalitativni vyzkum v podob& rozhovoru s navodem, ktery
probéhl s vedoucim projektu Pojd’ hrat hokej PhDr. Pavlem Landou, Ph.D.
Analyzovéany byly interni databaze Ceského hokeje, kterymi byly prezentace
reklamnich plnéni a rozpoCet na online média. Probéhl také monitoring
vetejnych textd spojenych s projektem, u kterych byla zkoumana predevsim

jejich frekvence a tématika.

Z vyzkumu vySlo, ze marketingova komunikace je na vysoké urovni.
Respondenti zaznamendvali prevazné kampai na regionalni urovni. Nastroj,
ktery je v komunikaci vyuzivan, ale nepfinasi témet zadny uzitek, je inzerce
v tiskovych médiich. Navrhem na feSeni je zménit obdobi, kdy kampan v tisku
probihda, nebo snizit financni prostiedky vynalozené na tiSténou inzerci a pouzit
je pfi online komunikaci, kterd je efektivnéjsi. DalSimi navrhy pro zlepSeni
urovné marketingové komunikace jsou grafické Gpravy tisténych propagacnich
materialll a zvySeni propagace na zakladnich a matetskych skolach. Ke zvySeni

popularity ledniho hokeje by pomohla komunikace na socialni siti TikTok.
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