Abstrakt

Ndazev: Marketingova komunikace tymu HC Slavoj Velké Popovice

Cile: Cilem prace je na zadkladé analyzy soucasné marketingové komunikace klubu HC Slavoj
Velké Popovice a provedeném kvantitativnim vyzkumu, predlozit konkrétni navrhy, které

povedou ke zlepseni a osloveni vétsiho poctu rodi¢d potencionalnich hraca.

Metody: V praci byly pouzity kvantitativni vyzkumné metody a vysledky Setieni byly blize
popsany v analytické ¢asti prace. Kvantitativni metody probihaly formou elektronického a
osobniho dotazovani. Elektronického dotazovani se Ucastnilo 75 rodicq, jejichz déti spadaly
do kategorie pripravek a mladsich Zakd. Pfi osobnim dotazovani bylo osloveno 100
respondent(, ktefi reprezentovali soucasny fanklub Slavoje Velkych Popovice DalSimi
vyuzitymi metodami v praci byly neformalni rozhovory s predstaviteli klubu a naslednd
analyza internich dokumenta.

Vysledky: Na zakladé vyhodnoceni prizkumu bylo odhaleno, Ze marketingova komunikace
tymu HC Slavoj Velké Popovice neefektivné vyuziva jednotlivé komunikaéni nastroje.
Nasledna analyza poté odhalila hlavni pfic¢inu, ktera souvisi s neaktualnosti zverejriovanych
informaci. Proto byly navrZeny jednotliva opatieni, ktera klubu s rozvojem jednotlivych
nastroju pomohou.
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