Tato prace se zabyva problémem znamym v literatute jako problém prodavace novin.
Po shrnuti zakladniho modelu se vénujeme dvéma rozsitenim tohoto problému a jejich
spojenim do jediného modelu. Prvnim rozsifenim je moznost prodavace volit prodejni
cenu. Druhym rozsifenim je vytvoreni trhu vice prodejcii. Obé tyto situace popisujeme v
prvni kapitole této prace. Ve druhé kapitole se pak zabyvame spojenim obou uvedenych
rozsiteni, tedy trhem vice prodejcti, ktefi navic mohou volit svou prodejni cenu. Zabyvali
jsme se vice modely, které popisuji takovy trh, a zjistili jsme, Ze se jednéd o velice kom-
plexni problém. Pro specialni ptripad takového trhu se dvéma prodejci jsme vSak nalezli
optimélni reakci jednoho prodejce na druhého. To ndm umoznilo vytvorit program zkou-
majici takovy trh, zejména zavislost optimalniho rozhodnuti jednoho prodejce na strategii
druhého prodejce a pritomnost Nashovych ekvilibrii.



