Tato prace nazvana ,Kulturni specifika nekomercni marketingové komunikace UNICEF ve
vybranych statech: Ceskd republika, Francie, USA“ analyzuje a porovnava nekomeréni
komunikaci Détského fondu Organizace spojenych narod(i (UNICEF) ve vybranych statech s
cilem pochopit, do jaké miry se v ni projevuji specifika jednotlivych kultur a hodnotovych
systém(l. Predpokladem pro tuto analyzu byla skutecnost, Ze UNICEF oficidlné adoptoval
pfistup glokalizace do své globdlni komunikacni strategie, jenZ je charakteristicky misenim
globdlnich a lokdlnich prvkd v komunikaci. Analyza ukdzala, Ze se komunikace UNICEF
v jednotlivych statech lisi, a Ze se v ni opravdu misi jak prvky lokalni kultury, tak prvky globalni.
UNICEF je jedna z mdla nekomercnich globdlnich organizaci, kterd se snazi svou globalni vizi a
misi pfizplsobit cilovému publiku na Urovni ndrodnich statd, a proto je dalezité ji dale zkoumat
jako potencidlni inspiraci pro dalsi neziskové organizace.



