
Abstrakt 
Reklamní slogan je jedním z hlavních způsobů komunikace obchodní 
značky se zákazníkem. Na tom, jak bude formulován, závisí úspěch 
společnosti na trhu. V současné ekonomické situací, kdy značky působí 
mezinárodně, je také důležitým aspektem jejich propagace i překlad 
reklamních sloganů. Cílem této práce je zjistit, jaké metody překladu 
anglických reklamních sloganů existují, a také určit, které z nich se 
nejčastěji vyskytují v ruštině a které jsou v češtině. 
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