
Anotace 

Diplomová práce se zabývá úlohou médií v životě „mladých“ rodičů. Teoretická část přestavuje 

aktuální trendy v přístupu k tištěným a online médiím u vybrané cílové skupiny, a tou jsou ženy 

a muži na mateřské a rodičovské dovolené. Stěžejní otázkou je, jakým způsobem přistupuje 

konkrétní skupina lidí k mediálním obsahům. Změnil se subjektivně jejich vztah k médiím 

v této nové životní roli? Výzkumnou metodou jsou kvalitativní rozhovory s celkem deseti 

respondenty (sedm žen a tři muži). Analýza rozhovorů vychází z postupů zakotvené teorie – 

nejprve na úrovni otevřeného kódování, následně axiálního kódování. Na závěr práce jsou 

shrnuty vyzkoumané poznatky mimo jiné o skutečnosti, zda nebo do jaké míry si dotazovaní 

uvědomují změny ve vztahu k médiím v důsledku rodičovství. 

 


