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Anotace
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analyzuje ve snaze najit mozny vztah mezi aktivitou kandidatt na socidlnich sitich v obdobi
od 23. dubna do 23. kvétna 2019 a jejich vysledkem ve volbach do Evropského parlamentu.

Zaroven také ovetuje pravdivost faktickych vyrokt kandidatt.
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Social networks have very quickly become a popular channel for politicians to communicate
information to their constituents. The thesis deals with the question, if the social network
communication affects the election results. It also monitors the activity of selected
candidates for the post of MEP before the elections in 2019. Their posts on Facebook and
Twitter are then analyzed to find a possible relationship between the activity of candidates
on social networks in the period from April 23rd to May 23rd, 2019 and the outcome of the

European elections. At the same time, it also fact-checks the candidates' practical statements.
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Uvod

Tato prace si dava za cil zmapovat aktivitu vybranych kandidati na post europoslance na
socialnich sitich pied volbami do Evropského parlamentu v roce 2019. Z kazdé politické strany,
europoslanci Pavel Svoboda za KDU-CSL a Pavel Poc za CSSD. Ti se do vybéru zaiadili proto,
ze navzdory silnym vychozim pozicim nakonec v klani neuspéli a sviij mandat neprodlouzili.
Zastupce lidovct byl sice na prvnim misté kandidatni listiny strany, ktera v celkovém potadi
skoncila Sestd a ziskala dva mandaty, on sdm vSak nedostal dostatek preferencnich hlast.
Socialni demokrat byl také lidr kandidatni listiny, CSSD vsak ve volbach pfisla o viechny sva
Ctyti kiesla.

Budou analyzovany ptispévky na Facebooku a Twitteru. Prvni socilni sit’ autor zvolil z diivodu
oblibenosti v Ceské republice, druhou pro svou popularitu mezi politiky po celém svéts. U
facebookovych prispévkll bude navic hodnocena pravdivost faktickych vyroki na Skale:

pravdivy, nepravdivy, zavadéjici a neovéfitelny.

Za interakce autor povazuje pocet sdileni, v ptipadé Twitteru takzvanych retweetil, komentait
a lajkti. Vzhledem k tomu, ze Facebook moznost reakce na ptispévek z ptivodniho lajk rozsitil
o varianty ,,super”, ,,to mé¢ mrzi“, ,haha®, ,parada“ a ,,to mé Stve, zvolil autor variantu, kdy

vSechny tyto reakce zapo&itaval do skupiny ,,lajk*!.

Oproti vytyCenym tezim se autor z rozsahovych divodi rozhodl pominout pfispévky na

socialni siti Instagram.

Cil prace je nalézt mozny vztah mezi poc¢tem piispévkll na socialnich sitich, jejich dosahu a
celkovém vysledku ve volbach. Druhotnym cilem je nalézt mozny vztah mezi Gspéchem ve

volbach a fakti¢nosti ptispevk, které kandidati sdileli.

! Autor v praci pouziva po&estény prepis anglického ,,like* (libit se), a to v riiznych variantich. Lajkovat, lajk
atd.



Socialni sité
Tato kapitola slouzi jako uvod do celé prace. Vysvétluje pojmy nova média, internet, socialni

sit¢ a dalsi hesla nezbytna pro praci se zvolenym tématem.

Nova média

Pojem nova média poprvé pouzil Marshall McLuhan v roce 1962. V té dobé vsak logicky
popisoval jiné technologie, nez jaké jsou pod timto heslem chapany dnes. Pro McLuhana byla
nova média ta elektrickd, jako jsou rozhlas, nebo televize. Lievrow s Livingstonem ve své
(Lievrouw, a dalsi, 2002) I kniha byla vurcit¢ dobé novinkou, stejn¢ tak internet
pravdépodobné diive nebo pozd¢ji svou pozici mezi novymi médii prenechd kanalu, ktery zatim

nezname.

Pfimo na principu internetu pak Poster popisuje nejzasadnéjsi rozdily mezi novymi a starymi
médii. Podle n¢j do sebe internet zahrnul tisk, rozhlas, film i televizi a ty pak distribuuje pomoci
automatické aktualizace. Zaroven umozinuje konverzaci velkych skupin lidi, potazmo soucasné
pfijimani, zménu a opakovanou distribuci kulturnich objektt. Predev§im vsSak umoziiuje
internet okamzity kontakt jakychkoliv subjektli po celém svété. Staci mit zafizeni k internetu
pfipojené. (Poster, 1999) Pocatky internetu se datuji k roku 1969, kdy ve Stanfordském
vyzkumném institutu vznikla poc¢itacova sit ARPANET. Ta byla vyuzivana nejen k vojenskym
ucelim, ale také ke komunikaci mezi védci. Pravé dvojatost vyuZzivani vedlo v roce 1983
k rozdéleni na ARPANET, pozdé¢ji prejmenovany na ARPA-INTERNET pro védce a
komunikaci a MILNET pro vojenské ucely. (Castells, 2010)

Rozsiteni internetu a komunikace skrz néj
Internet se 1 nadale vyvijel. Byl ¢im dal dynamictéjsi a z pouhého poskytovatele informaci se

stala platforma pro komunikaci, kde uzZivatel mohl oslovit pfimo tviirce obsahu. Z uzivatele
(anglicky user) se tak stava produser (spojenim anglického production a user), neboli uzivatel
a tvlirce vjedné osobé€. Autorstvi pojmu produsage, neboli procesu vytvaifeni obsahu
uzivatelem se pfipisuje australskému univerzitnimu profesorovi Axelu Brunsovi z univerzity
v Brisbane. Ten ostatné pojem pouzil poprvé tematicky — na svych webovych strankach a az
pozdé&ji v knize Blogs, Wikipedia, Second Life, and Beyond: From Production to Produsage.
(Bruns, 2007)



S tim pfimo souvisi 1 dals$i zlomovy okamzik pro internet a sice prechod na takzvany web 2.0.
Ten popsal Tim O’Reilly v roce 2005 osmi body. Prvnim z nich jsou data — sluzby webu 2.0
jsou tvoteny daty. Ta jsou tak zadkladnim stavebnim kamenem celého média. Druhym bodem
jsou uzivatelé, ktefi pravé data dodavaji a tim vytvareji pridanou hodnotu webu 2.0. Tteti
charakteristikou jsou sitové ucinky — kdokoliv s nezbytnym vybavenim (které je dneska ve
veétsingé zemi zcela bézné) ma pristup k datiim na webu 2.0. S tim souvisi 1 ¢tvrty bod neboli
sdileni. Pravé spoluprace mezi uzivateli a data, ktera mezi sebou oni i zafizeni sama sdili jsou
jednim z nejcharakteristictéjsich prvki média. O'Reilly vSak v patém bodé¢ také upozoriiuje na
to, Ze citlivost dat i autorska prava by méla byt respektovana. Sestym bodem je pak takzvany
,long tail effect* neboli efekt dlouhého ocasu. To zjednodusené znamena, ze jak velké skupiny,
tak malé a uzce zamétené skupiny jsou pro celé fungovani webu velmi dulezité. (Pavlicek,

2007)

Ptedposlednim bodem, ktery O’Reilly popisuje, jsou piekroceni jednoho zafizeni, které
umoznuje stale vice zatizeni pfipojit se k internetu. Jako priklad mohou slouzit naptiklad chytré
hodinky — technologie, kterd ptivodné pouze ukazovala ¢as nyni umi vice véci nez telefony
v nedavné historii. A podobné evolucné zaméteny je i bod posledni, ktery popisuje web 2.0
jako neustale se aktualizujici beta verzi, kdy jak aplikace, tak sluzby se neustile méni a

vylepsuji. (O'Reilly, 2005)

Socialni site

V prvni fad¢ je tfeba definovat termin socialni sit’. Ackoliv by se mohlo zdat, ze ptiSel aZ s dnes
znamymi platformami, jako jsou Facebook, Twitter a dalsi, neni tomu tak. Sociologie tento
pojem jiz diive popsala jako ,,propojenou skupinu lidi, ktefi se navzajem ovliviiuji, pficemz
mohou, ale nemusi byt pfibuzni. Sociélni sit’ se tvofi na zaklad¢ spole¢nych zajmi,

rodinnych vazeb nebo z jinych vice pragmatickych divodi, jako je napi. ekonomicky,

politicky ¢i kulturni z&jem.* (Pavlicek, 2007)

Hlavnim diivodem pro ¢loveka, aby se do socidlni sité zapojil, je téma. Tim se stava soucasti
spolecenstvi, které pomaha utvaret a vytvaii tim mezilidské vztahy. Se svymi spole¢niky ve
spoleCenstvi pak vytvaii a sdileji znalosti. Dannah Boydova a Nicole Ellisonova popisuji
socialni sité¢ v prosttedi Webu 2.0. Podle autorek jde o softwarové aplikace, které umoziuji

jednotliveim a komunitdm sdruzovat se, komunikovat, sdilet a v nékterych piipadech



spolupracovat nebo si hrat. (Boyd, a dalsi, 2007) Podle Pavlicka jsou socidlni sit¢ v prostiedi
Webu 2.0 vSechny systémy, které nejen vytvari a udrzuji seznamy vzdjemné propojenych
kontaktt, ale i systémy ,,u kterych neni budovani kontaktu primarni, ale jenom jednou
z podporovanych funkci.“ Pavlicek v ramci vysvétleni principi socidlnich siti popisuje 1
chovani uzivatela téchto, kdy charakteristiky a vlastnosti definované uzivatelem systému jsou
vetejné dostupné pro dalsi uzivatele. Ti tak mohou nejen aktivné vyhledavat osoby, které znaji,
ale vyhledavat i pratelé¢ druhé urovné neboli pratele pratel. Vytvareji tak virtudlni komunitu, se
kterou sdili rizné informace od fotografii, pfes psané zpravy az po videa. (Pavlicek, 2010)
Celkove se vSak da fict, ze jednotlivci vyuzivaji socidlni sit€¢ rtizné. I politicka participace

uzivateld je proto riznoroda.

Podle Svelcha s Vochocovou ,miizeme o¢ekavat i zna¢nou variabilitu v participaénich
aktivitaich jednotlivych uzivatel, nikoli ploSnou zménu politického chovani. Mezi uziti
spojovana s politickou participaci patii mj. ,lajkovani® profilu politické strany, sdileni ¢i
komentovani zpravodajskych obsahli o politice, ucast v online politické debaté nebo tvorba

vlastniho obsahu na politické téma.“ (Svelch, a dalgi, 2015)

Vybrané socidlni sité a jejich oblibenost v Ceské republice

Facebook
Facebook zalozil v roce 2004 tehdejsi student Harvardovy univerzity Mark Zuckerberg, ktery

plvodné na strance www.facesmash.com nechaval ostatni studenty, aby rozhodovali o tom,
ktera ze dvou divek na obrazovce je hez¢i. Po odkliknuti jedné z nich se na strdnce objevila
nova dvojice obrazkil, které mimochodem byly kradené. Za hodinu se mu na stranku povedlo
prildkat 450 uzivateld, kterym se zobrazilo 22 tisic fotografii. Za vytvoreni webu, kradeni

fotografii a dalsi preciny byl Zuckerberg na pll roku podminecné vyloucen.

V roce 2004 vSak pro studenty Harvardu spustil dalsi web pod nazvem Facebook, ktery mél za
ukol zlepsit a zjednodusit navazovani kontaktli nejen mezi stavajicimi, ale i novymi studenty.
Na Facebook se ptivodné mohli ptihlésit pouze studenti Harvardu, ale vzhledem k tomu, Ze na
siti jich byla vice neZ polovina za mésic jeji existence, rozhodl se v zakladatel Facebooku tuto
sluzbu rozsifit 1 na dalsi americké a kanadské vysoké Skoly. V roce 2005 pak Facebook mohly

vyuzivat v§echny vysoké Skoly, ale i velké firmy jako Apple a Microsoft. Od zafi o rok pozdé&;ji



se pak na Facebook mohl ptihlasit kazdy, komu jiz bylo 13 let a disponoval vlastni emailovou

adresou. (Pavlicek, 2010)

V soucasné dobé ma socialni sit’ 2,603 miliard uzivatela, ktefi jsou aktivni pfinejmensim jednou
meésicné. Facebook byl také prvni socidlni siti, ktera prekonala hranici miliardy uzivateld, coz
se mu povedlo jiz v poslednim kvartalu roku 2012. Nékterou z aplikaci patficich spolecnost,
jako jsou naptiklad komunikatory Messenger a WhatsApp, socidlni sit’ Instagram, nebo
seznamku Tinder pak minimalné jednou meési¢n€ pouzivaji necelé tfi miliardy lidi. Diky
mobilni aplikaci, kterou pouziva ptes 1,3 miliardy uzivatelli pak na socialni sit’ maji ptistup jeji

¢lenové prakticky odkudkoliv. (Clement, 2020)

V Ceské republice pouziva v souéasné dob& Facebook 5,3 milionu lidi, v rozd&leni na pohlavi
je pomér veelku vyvazeny, lehce prevladaji Zeny, ktery je o 100 tisic vice. Je tak druhou
nejoblibenéjsi socialni siti v republice, kdy je na néj prihlaseno vice nez dvojnasobek uzivateld
oproti Instagramu, ktery obsadil tfeti misto. Absolutnim vitézem v poétu uZivateld pro CR
skoncil v kvétnu 2020 YouTube konkurenéni spole¢nosti Google, na ktery je piihlaSeno 5,7

milionli tuzemskych uZzivateli.
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milionu uZzivatelil), nasleduje vékové rozpéti 13-25 (1,3 milionu) a na tfetim misté skoncili lidé
ve véku 36-45 (1,2 milionu). UZivatelé star$i 56 let pak tvoii nejmensi skupinu, ta ¢ita 630 tisic
jedincti. Necelé 4 miliony (3,8 mil.) uzivatel uvedlo, ze jejich nejvyssi dosazené vzdélani je

sttedoskolské, vysokou $kolu dokonéilo 1,2 milionu Cechii na Facebooku. (Boost, 2020)

Twitter
Twitter zalozil v roce 2006 Jack Dorsey. Jeho ptivodnim zdmérem méla byt komunikace pro

malou skupinu lidi v uzaviené skupiné. Ti se méli dorozumivat pomoci kratkych textovych
zprav. A zatimco Facebook zacinal jakoZto univerzitni nastroj, ucel Twitteru byl vyrazné
prostéjsi. Uzivatelé méli psat o tom, nad ¢im pfemysli, co délaji, nebo jaké jsou jejich plany.
Z toho se odviji 1 nazev, kdy twitter v ptekladu z anglictinu znamena cvrlikani, Sté€betani ptaki.
Ostatné to je také davod, pro¢ logem socialni sité je modry ptak. Prvni zprava, kterou kdo kdy

na Twitter poslal znéla ,,Just setting up my twttr, neboli ,,Jenom si nastavuji Twitter.“ Mezi

vvvvvv



diive mohl obsahovat pouze 140 znakii, v soucasné¢ dobé¢ miize mit takzvany tweet znakl

maximalné 280 znaku.

Tweety dohromady funguji jako jakasi forma blogu na zdi kazdého uzivatele s tim, ze tyto
blogy jsou skladany z, jak jiz bylo zminéno, kratkych piispévki. Jednotlivé tweety se také
zobrazuji na strankach uzivatell, kteti odebiraji dany profil. Twitter také nedavno zavedl, ze se
pfi prohlizeni zobrazuji i pfispévky téch lidi, kteti jsou sledovani druhé tirovné neboli je sleduji

profily, které sleduje dany uzivatel.

Socialni sit’ ve fazi vyvoje pouzivali zaméstnanci firmy Odeo, kteti tim zkouseli jeji funkEnost,
az poté byla predstavena verejnosti. Tweety mohly chodit i pies SMS, které mély hranici 160
znakll. Vzhledem k tomu, Ze pfi piekroceni tohoto limitu se poslalo textovych zprav vice a
jeden tweet tak rychle narostl na cené, rozhodli se vyvojafi zavést limit jiz zminénych 140
znakl. Tim nechali rezervu dvaceti znakl pro uzivatelské jméno a dvojtecku, aby pfijemce

v&dél, kdo zpravu poslal. (Cermak, 2009)

Kazdy den pak na Twitteru tisice politikli komunikuji nejen s voli¢i, ale také s novinafi, ktefi
tuto platformu ¢asto sleduji v honb¢ za co mozna nejaktudln€j$imi informacemi. Vyvojati pro
tyto ucely vyvinuli naptiklad rozsifeni TweetCongress, které sjednocuje vSechny tweety
soucasnych c¢lenti amerického kongresu. UmozZiuje také sledovat aktudln€ nejoblibené;jsi
klicova slova a hashtagy. Uzivatelé se mohou diky této pomicce také rychle a snadno dozvédét
kdo a jak Casto tweetuje. Podle tviirci ma TweetCongress pomoci k tomu, aby se vladni
instituce vice oteviela a jednotlivi politici komunikovali pfimo se svymi voli¢i. Na podobném

principu funguje také GovTwit. (Libit, 2016)

Stranka TweetDeck.com pak slouzi k pfehlednéjSimu rozlozeni jednotlivych uZivatelem
sledovanych uctl, coz se prave pii sledovani politického déni také velmi hodi. Twitter tak nabizi
nejvice moznosti, jak upravit sviij ,,feed* optimalné pro to, aby uZivateli skute¢né neuniklo nic
z podstatnych informaci. Pravé TweetDeck se stal mezi lidmi natolik popularni, Ze jej ptimo

spole¢nost Twitter koupila a v soucasné dobé jej spravuje.

Twitter zacal byt mezi politiky zajimavy zejména poté, co ho spolu s dal§imi socialnimi sitémi
velmi uspésné pouzil Barack Obama ve své prezidentské kampani v roce 2008. Pravé skrz tyto

kanaly totiz tehdy budouci prezident USA nejen s voli¢i debatoval o nejriznéjsich tématech,
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ale také je motivoval k finan¢nim pfispévkiim na svou kampan. Socidlni sit€ sice vyuzivali i
jeho soupeti, nicméné Obama byl zdaleka nejefektivnéjsi. Naptiklad Hillary Clintonova se
svym tymem byla na oficidlnim uctu také velmi aktivni. Neznala vSak tak dobie specifické
fungovani siti, takze délala chyby, jako napiiklad tu, ze nesledovala zpét ucty, které sledovaly
ji. Tento postup bere mnoho uzivateli Twitteru jako nezdvoftily a popularita Clintonové tim

spiSe utrpéla.

Na rozdil od Obamy tak sit’ nevyuzivala jako prostfedek ke komunikaci na individuélni Grovni,
ale jen jako dalsi zdroj informaci. Bezprostiedné poté, co byl Obama inaugurovan meélo sviij
ucet na Twitteru 69 ¢lenti Kongresu. O tfi mésice pozdéji se toto ¢islo témer zdvojnasobilo na

134 a o dva roky pozd¢ji bylo na Twitteru 387 kongresmani. (Kim, a dalsi, 2016)

Twitter je také prvni socidlni siti, ktera upozornila na manipulaci s audiovizualnim obsahem,
ktery jeho uzivatelé sdili. Stalo se tak letos v ramci pfedvolebniho boje o post prezidenta
Spojenych statd. Demokraticky uchaze¢ o nominaci Joe Biden v ném fikda, Ze nebude jina
moznost nez volit opét souc¢asnou hlavu USA Donalda Trumpa, ktery mandat obhajuje. Video
sdilel naptiklad teditel oddéleni pro socidlni média Bilého domu Dan Scavino. Na sviij profil
jej dokonce pozdéji umistil i sdm prezident Trump, ¢imz se zatadil mezi tisice lidi, ktefi Sifili

zavadéjici informaci.

Biden totiz tuto vétu sice fekl, ale jindy, nez popisek uvadel a v piivodnim projevu byla v jiném
kontextu a s jinym vyznamem. Socidlni sit’ v tomto pfipad€ proto poprvé vyuZzila moZnosti
pfidat k videu znacku oznamujici ,,Upravené médium.* Video mélo k nedéli 8.3. 2020 pies 5,8
milionu shlédnuti a vice nez 34 000 sdileni. Paradoxné byla celd Bidenova véta vyzvou k tomu,
aby bylo pfedvolebni soupeteni vedeno vice slusné. ,,Omluvte mne. Nezbude nam neZ znovu
zvolit Donalda Trumpa, pokud budeme pokracovat v téch nekonecnych hadkach. Musi to byt

v

pozitivni kampan.* (Kra¢marova, 2020)

Scaviano se proti oznaceni branil stim, Ze videem manipulovdno nebylo. Stejné tak
argumentovalo vice uZzivatelll. Podle nich §lo jen o zkraceni a zmanipulovana by tak byla
vSechna videa, které se na sit’ nahraji. Twitter vSak za uméle vytvofend a zmanipulovana videa
povazuje jakykoliv obsah, ktery byl upraven natolik zasadnim zptisobem, Ze vyzniva jinak nez

pivodné, méni se jeho rdmovani, naasovani, nebo obsahuje pozménény zvuk. Opatieni se



vztahuje 1 na Spatné€ napsané titulky. V potaz se bere také kontext, ktery nema piijemce mast,

nebo klamat. (Kra¢marova, 2020)

Ptispévky mohou byt dokonce zcela odstranény, pokud spole¢nost vyhodnoti, Ze mohou
pusobit zasadni Skodu. At uz se jedna o skupinu nebo o jednotlivce. Stejné tak je odstranovan
obsah, ktery ma potencial vyvolat hromadné nasili, rozsdhl¢ ob¢anské nepokoje nebo dalsi
negativni dopady mimo prostiedi socialni sité. Pokud pfeci jen na siti zlstanou, dostavaji
piispévky stitky upozoriiujici na jejich zavadnost a doplni je o kontext. Navic je uméle snizen
dosah a viditelnost takového média. Fakt, ze Facebook neud¢lal podobné kroky pii feSeni
problematiky Bidenova proslovu komentoval manazer jeho kampané slovy: ,,A¢koli to
spole¢nost Facebook neptiznd, vSem je jasné, ze ji jde predevS§im o penize. A proto je ochotna
stat se v celosvétovém meétitku nejucinnéj$Sim médiem k Sifeni odpornych 1zi.* (Kra¢marova,

2020)

Twitter je v Ceské republice patou nejoblibengjsi socialni siti. Podle statistiky spole¢nosti Boost

se za YouTube, Facebook, Instagram a LinkedIn fadi s 650 tisici uzivateli. (Boost, 2020)



Politicka komunikace

Vyvoj a historie
Poprvé se pod drobnohled badatelti dostala politickd komunikace v Spojenych statech, kdy se

velmi rychle stala samostatnym oborem s odbornou literaturou, ¢asopisy, konferencemi i
studijnimi programy. (Kiecek, 2013) Mezi témata, ktera politicka komunikace sleduje patii
napfiklad vztah mezi médii a politikou, jakou naptiklad analyzy efektd volebnich kampani,
vyzkum obcanské participace neboli zapojeni vetejnosti do politickych procesti, nebo celkova

role a vliv novych a masovych médii v politickém jednani.

Pravé nova média jsou jiz delsi dobu sledovéna pro svou roli v poli politické komunikace.
Svymi principy se totiz natolik odliSuji od tradi¢nich médii, Ze nezapadaji do klasickych vzorct
a modeld fungovani médii a jejich teorii. (Bennett, a dal$i, 2008) Védci zabyvajici se
proménami politické komunikace ve snaze reagovat na rozsifenost novych médii a jejich
specifik se podle Mackové snazi dopovédét na nékolik zasadnich otazek: ,,Cim se sou¢asna
politickd komunikace 1i$i od politické komunikace typické pro obdobi pfed nastupem novych
médii a jak vlastné soucasna politickd komunikace vypada? Jaké dusledky rozvoj novych médii
a s nim spojena politickd komunikace ptinasi pro jednotlivé aktéry zapojené do procest

komunikace 1 pro politiku jako takovou?‘ (Mackova, 2017)

Blumler a Kavanagh na uplném konci 20. stoleti rozdélili vyvoj politické komunikace do tii ér,
v prevazujicich rysech samotného procesu komunikace, procesu politické komunikace. Ta totiz
dlouhodobé prochazi proménami zplisobenymi se zménami jak v politické sféfe, tak tak

s vyvojem medidlnich systémil, ¢i celkové zménami spolecenskymi.

Jako prvni éru autofi popisuji obdobi po druhé svétové valce neboli od 40. do 60. let dvacatého
stoleti. Pro tuto dobu byla typickd dominance masovych, tradicnich politickych stran, které
svou existenci 1 své programy zakladaly na ptimém kontaktu s konkrétni socidlni skupinou ¢i
tiidou. (Duverger, 2016) Tyto strany se zacaly formovat jiz na konci 19. stoleti a mezi jejich
charakteristické znaky patfila vysoka centralizace a organizovanost. Mé&ly také Sirokou a
pevnou ¢lenskou zékladnu a volice s vysokou mirou discipliny. Tyto subjekty komunikovaly
se svymi voli¢i nejen osobnimi setkanimi, ale 1 za pomoci masovych médii, jako byl naptiklad

rozhlas, televize, letaky, stranicky tisk, nebo plakaty a letdky). Diky tomuto druhu komunikace
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se stranam dafilo vytvafet silné ,,podhoubi mezi podobné smyslejicimi voli¢i. Podle
politolozky Norrisové se toto obdobi da popsat jako éra ,,pfedmodernich kampani®, kdy

komunikace mezi politiky a elektoratem mela velmi nizkou miru profesionalizace.

Jako druhou éru autoii popisuji obdobi od 60. do 80. let 20. stoleti. V této dobé mizeme
pozorovat zasadni spole¢enské zmény, ke kterym se vaze i oslabeni vazeb jednotlivych vrstev
spole¢nosti na masové, tradi¢ni politické strany a rostouci moznosti ob¢ant v rdmci socialni
mobility. Strany se tak musely pieformovat na model, kterym byly schopny zasdhnout S$irsi
volicské zékladny naskrz socidlnimi tfidami. Novou vyzvou pak byla komunikace cilena
na nerozhodného volice. Tyto nové ukoly donutily politické subjekty, aby uvolnily své
ideologické zaklady, a naopak zamétily svou energii na u¢inné kampané. Cely tento jev jeste
zesilil diky velkému rozsifeni elektronickych médii konkrétn€ rozhlasu a televize. Druha éra
politické komunikace se vyznacuje masovosti s i¢elem rozsitit sviij dopad na co nejveétsi cast
populace s co mozna nejvetsim dosahem sdéleni. I diky tomu se politickd komunikace ve druhé
¢fe zaCina rychle profesionalizovat. Strany totiz byly donuceny komunikovat na zakladé
medidlni logiky, s ¢imz jim poméhali odbornici znové vzniklych oborl, jako napftiklad
strategické komunikace, vetejné vystupovani, nebo public relations. Do poptedi jde v této éfe

lidr strany jakozto jednotlivec. Norrisova tyto trendy shrnuje do konceptu ,,moderni kampang*®.

Jako tteti éra je oznaCovano obdobi od 90. let, ve kterém je zietelné dalSi déleni, kolisani a
celkovych zmén ve stranickych systémech. Stale jest€ dominuji velké strany snazici se naldkat
co nejvetsi mnozstvi volich ze vSech moznych tfid a odvétvi. Malé strany vSak nezanikaji, ale
piebiraji naptiklad funkci nositelli novych témat. (Inglehart, 1997) Katz a Mair jesté ptidavaji
strany, které nazyvaji kartelové. Ty maji podobné rysy, jako strany masové s taktikou catch-all,
ale jsou jesté k tomu vice zamétené na komunikaci s voli¢em.

SoubéZné se zménami ve stranické komunikaci dochdzi také ke zméndm v Zurnalistice jako
takové. Hranice mezi medidlnimi Zanry je stale méné zietelnd a tim se méni 1 zab&hnuta pravidla
pfijemct medialnich obsahti. Politické subjekty své stavajici zameéteni na televizi rozsituji o
dal$i moZnosti masové komunikace, které jim poskytuji sitovd média. Ta naptiklad nabizi
zpétnou vazbu od voli¢l stejné tak jako mnohem lepsi cileni na konkrétni skupiny a vrstvy
elektoratu. Lépe se méfi vefejné minéni a diky tomu Ize mnohem efektivnéji posuzovat
uspésnost kampani, o které se staraji jiz zcela profesionalni odbornici. Politickd komunikace se

tak souCasné stala vic populistickou i personalizovanou. (Ktecek, 2013)
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Ctvrta éra se vyznacuje prohloubenim trendt, které vznikly jiz dfive, a proto je t&7ké urcit jeji
ptesné ohraniceni. Podle Blumlera naznacuji faktory jako jiz zminénd zvySend intenzita trendti
a zmén, ze jsme na jejim zacatku. Naznacuje to napiiklad lavina novych technologii, které se
velmi rychle staly soucasti kazdodenniho zivota. Ostatné 1 KfeCek konstatuje, Ze autofi teorie
ér nemohli postihnout, protoze zatimco jejich vyzkum probihal na konci tisicileti, k nejvétSimu
rozmachu internetu a zafizeni na néj ptipojenych doslo az zac¢atkem 21. stoleti. Podle Blumlera
ve Ctvrté éfe prevlada proces zprostiedkovani politického obsahu prostiednictvim jednoho
z dvojice organizace a technologie. Mediace, jak se tomuto procesu fika, mtize probéhnout i
kombinaci obou uvedenych. A pravé diky dominantni roli médii se musela politicka
komunikace na zprosttedkovatele sdéleni zaméfit. Politické subjekty jsou donuceni se médiim,
jejich logice, jejich pozadavkim i jejich fungovani ptizpisobovat. Jako ptiklad tohoto procesu,
mediatizace, mohou slouzit tiskové konference, nebo pecliva volba slov zajistujici medialni

prostor. (Mackova, 2017)

Dobie je tento priklad vidét na Pavlu Novotném, starostovi prazskych Reporyji a aktivnim &lenu
ODS. Ten jakozto byvaly bulvarni novinai logiku, postupy a principy médii zna dikladné
z praxe. Proto se mu velmi rychle podafilo upoutat pozornost nejen na svou osobu, ale 1
meéstskou cast, ve které byl zvolen. Nejlépe to bylo vidét na celostatnim snému strany na
zacatku letosniho roku, kdy Novotny v ramci svého plamenného projevu pronesl nékolik
vyroki, které tento fakt potvrzuji. ,,Jak je moZny, Ze toho magora cituje v prosinci diky jedny z
jeho lokélnich iniciativ 150 médii v 50 zemich svéta a o vas nepsala ptl roku ani regionalni
ptiloha Rudyho prava,” (Novotny, 2020) uvedl odkazujic na kazu stavby pomniku Ruské
osvobozenecké armady (tzv. Vlasovct), ktery vzbudil vinu nevole nejen na ruské ambasadé,

ale 1 pfimo v Ruské federaci.

Novotny ve své fe€i sam prfiznal, Ze medialni logiku chape, v ¢asti, kde vyjadfoval svoji
podporu vedeni strany fekl, Ze on sam ,,rozumi médiim, jejich potiebam a v soucasnosti taky
nekompromisnim zdkonim dZungle a anarchie, ktera v nich panuje. Rozumi
marketingu.” Z projevu starosty Reporyji by bylo mozné vybrat vic pasazi dokazujici jeho
&ast: ,,Tady vam &udla z absolutné neznamejch Reporyj sebevédomé kazal a aby zitra hned po
Fialovi (ja jsem nevédél, ze budu kandidovat) byla opét v novinach zase ¢udla z Reporyji, ne
vy a vase mésta, vaSe ambice.* (Novotny, 2020) Jako sebenapliiujici se toto proroctvi ukazalo

velmi brzy. Média totiz ostatnim projeviim ani udéalostem sjezdu nevénovala takovou
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pozornost, jako pravé Novotnému. I na videoportalu Youtube je jasny ditkaz, jaké ucinky mize
mit spravné zvolena rétorika. Zatimco projevy ostatnich ¢lentt ODS se pohybovaly dva tydny
po zvetejnéni az na svétlé vyjimky v fadech stovek shlédnuti a jen n€kolik vybranych videi ma
tisice, Pavel Novotny piekonal hranici sta tisic zobrazeni, vice nez dvojnasobek toho, kolik lidi

si pustilo fe¢ tehdejsiho predsedy senatu, ktery o dva dny pozd&ji zemiel.? (ODS)

Velmi dobfe je fakt, jak je pro politické subjekty dalezité¢ mit vliv na obsah médii a objevovat
se v nich co nejcastéji, vidét nejen na prikladu skupovani celych medidlnich domi politicky
aktivnimi osobnostmi. Strany a uskupeni si prubézné¢ délaji analyzy svého obrazu ve
sdélovacich prostiedcich, ptipravuji své ¢leny na rozhovory a tiskové konference a dalsi tikony
souvisejici s vystupovanim pifed vefejnosti. Tyto dnes jiz samoziejmé cinnosti jsou
nejvyrazné€jsi ptfed volbami, kdy se strany Casto az bizarné snazi dostat do zpravodajstvi, nebo
povédomi voli¢i. Mezi hlavni tkoly pted kazdymi volbami totiz patii ziskat co nejvetsi Cast
elektoratu, ktera bud’ neni zcela rozhodnutd, nebo jit volit neplanovala. (Negrine, a dalsi, 2007)
Tato mobilizace je natolik dilezita, Ze se pii ni nekteré, zejména populistické, strany nestiti ani

dezinformaci, polopravd a 1zi.

Politickd komunikace jako marketing
Politicka komunikace s oblibou vyuziva poznatkll sociologie a psychologie, které¢ jsou

dlouhodobé testované v marketingu. Politik piedavd sdéleni volicim, kterym se je snazi
ur¢itym zplsobem ovlivnit. Pfijemci vSak tuto informaci musi nejen pochopit, ale také o ni mit
zajem. Jednotlivec pfitom ma tendence pii socialnim vniméni vyvozovat zavéry na zakladé
pozorovani sebe sama. Vnimani jako takové se tak ptfirozené stdva subjektivnim a velkou miru
v jeho ovlivilovani hraji emoce na ukor logiky. Pfijemce si také ziskané informace dopliuje

vlastnimi zkuSenostmi.

,»Zpusob socidlniho vniméni je do urcité miry nauceny, podminény kulturou a socialnim
prostiedim. Socidlni vnimani je proménlivym procesem, ktery zavisly na zkuSenosti, souc¢asné
mife informovanosti, aktualni motivaci (hladovy ¢lovek spi§ zaznamena rizné informace o jidle
nez Clovek syty, protoze Cloveék je vzdy vnimavéjsi k podnétim, které jsou spjaty s jeho

soucasnymi potiebami).* (Stddron, a dalii, 2013) Velmi asto hraje zasadni roli také oekavani.

2 Smrt zndmé osoby ma obvykle znaény dopad na média s ni spojena. Zejména na Youtube si vefejnost
neboztiky pfipomina.
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Ptijemci zpravy stac¢i kusa informace, které si respondent sam doplni o vlastni zkuSenosti,
ramec a predstavy. Navic nova informace ¢asto pfipomina jinou, kterou jedinec jiz zazil, a proto
si ji zasadi do systému schémat, kterda mu umoziuji zpracovat pomérné jednoduse obrovské
mnozstvi novych vjemt. Tento zplisob zpracovani by se dal oznacit jako stereotypizace. Lidé
jsou tak na zdklad¢ urcitého stereotypu piipraveni na urcité informace. V piipad¢ politiky pak

tuto ulohu prebiraji ideologie, postoje a zasady.

Postoje lidi vznikaji od détstvi, socidlnim ucenim. Nemalou roli v utvafeni hodnot a postoji
maji i masmédia. ,,Minéni vétSiny ma pfitom na postoje vétsi vliv nez nazory odborniki a je
také prokazano, ze emocionalita ovliviiuje postoje vice neZ racionalni argumenty.“ (Stédro, a
dalsi, 2013) Tento fakt je dobie vidét v diskuzich pod ptispévky politikti, ¢i politickych stran.
Bez ohledu na nazorovém zaloZeni puvodniho subjektu, pokud piijde na diskusi s nékym
z opacného sméru, obvykle se diive ¢i pozdéji debata stoci k osobnim Gtokim a argumentacnim
fauliim. Podle Stddroné a spoluautort plati, Ze i kdyZ extrémni postoje nejsou tak obvyklé,
byvaji o to siln&jsi a odolngjsi vici natlaku logické argumentace. Zaroven vsak plati, ze ¢im je
prostiedi liberalngjsi, tim mensi se na jednotlivce vytvari tlak, pokud jeho stanoviska nekorelu;ji

s vét§inovym nazorem.

Zde je jeden velmi dulezity poznatek autorského kolektivu, ze ,,natlakové formy maji pfitom
vzdy niZ§i uspéSnost, nez argumentace pietvafejici vlastni vnitini pfesvédCeni a pocit
dobrovolnosti. (Stédron, a dalsi, 2013) Déle vyzkum ukézal, Ze extrovertni lidé podléhaji
natlakiim snaz a ze extrémni postoje se ovliviiuji htire. Také je potfeba mit na paméti, ze lidé
maji sklon byt pozornéjsi k podnétim obsahujicim informace, se kterymi se jiz dfive vniting
ztotoznili. Celkovou pfesnost vnimani respondentll uréuje podle autori publikace Politika a

politicky marketing nékolik faktort.

Prvnim z nich je takzvand psychicka afinita neboli dojem, Ze mezi podavatelem informace a
jejim piijemcem panuje porozuméni. Ze existuji uréité vlastnosti, které maji ob& dvé strany
diskuse stejné nastavené, jako naptiklad ze extrovert rozumi vice dalSimu extrovertovi, nebo
kdyZ politici sva sd€leni fikaji béznou feci, nebo s odkazy na soucasné trendy. Dal§im faktorem
jsou tézko diferencovatelné projevy chovani. Politici tak ve svém vlastnim zajmu musi umét
prezentovat vlastnosti, které od nich elektorat o¢ekava. V ramci jiz zminénych stereotypizaci
pak vznikaji i urcité implicitni teorie, podle kterych existuji urcité osobnostni rysy pohromad¢.

Zde se pak muze jednat jak o pozitivni vlastnosti, jako napfiklad pravdomluvnost a
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spravedlnost, nebo naopak negativni, kdy volebni kampan na menSim nedostatku vykonstruuje
vEtsi problém, pripadné diskreditaci protivnika jako takového. S tim také souvisi osobni modely
a schémata, do kterych si, nejen, politiky voli¢i sami zasazuji. Velkou roli tak hraje prvni dojem,
ktery vytvori jakysi nacrt, jak danou osobnost lidé vnimaji a dalsi informace se do né&j bud’
zasazuji, nebo 1 nevédomé piehlizeji. I diky tomu pak mohou mit lidé problém s upravovanim
nazort na jiného ¢lovéka. Celkove pak dochazi k fazeni ostatnich lidi do urcitych, casto predem
pfipravenych, kategorii. Kazdy pfitom vychdzi zjinych Zivotnich zkuSenosti a modeld.

Individuélni je také citlivost k vnimani.

Pro n€koho je velmi tézké cist nonverbalni komunikaci, nékdo zase muze byt citlivéjsi
k paralingvistickym aspektiim. Tato citlivost se vSak da trénovat stejn¢ jako se da trénovat
citlivost projevu tak, aby pak vystoupeni navozovalo urc¢ité emocni stavy. Jako ptiklad uvadi
autofi to, ze pokud se povede ¢loveéka, se kterym komunikujeme, ptesvédcit, Ze jej povazujeme
za slusného, zacne se jako slusny chovat. Dilezité také je, jakymi osobnostnimi rysy oplyva
sam politik. Pokud u n¢j mohou lidé vnimat naptiklad inteligenci at’ uz socidlni, nebo ,,béznou®,
ma uréitou vyhodu pied svymi soupefi. Ti pak podle Stddroné a spoluautorti maji mit
obdafenéjSi poradce, od kterych by si méli nechat radit. Stejné tak je to s neverbalnim
vystupovanim, které, pokud je v kolizi s verbalni strankou projevu, mize snizit politikovu

divéryhodnost.
Jako posledni faktor pak autofi zmifiuji schopnost ,,rozliSovat mezi stalymi rysy osobnosti a

situa¢nimi reakcemi, posuzovani rysti osobnosti z riznych vnéjSich znakt, z vyrazii obliceje,

z postoje, oéniho kontaktu apod.“ (Stédrof, a dalsi, 2013)
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Politici na socialnich sitich
Priklad vlivnych zahrani¢nich politikd na socialnich sitich

Donald Trump
Americky prezident Donald Trump je zndmy svou aktivitou na socialnich sitich, konkrétn€ na

Twitteru. Na tom ma pifes 80 milionu sledujicich, kteti mohli v obdobi mezi 20. ¢ervencem
2019 a 19. lednem 2020 ¢ist pramérné 28,1 novych piispévku denn€. (Brown, 2017) Trump je
tak 2. nejsledovanéjsi politik na Twitteru, pokud se vezmou v potaz i1 dalsi celebrity, je na 9.
misté. Dosah na socialnich sitich hral v jeho pfipad¢ i znacnou roli pfed prezidentskymi
volbami v roce 2016. V té dobé mél Trump na Twitteru a Facebooku dohromady pies 19
milionu sledujicich. Podle vyzkumu Pew Research Center 44 % AmeriCant ziskavalo

informace pro rozhodovani o svém favoritovi pravé ze socialnich sitich. (Sahly, a dalsi, 2019)

Narendra Modi
Velky dosah ma také soucasny indicky premiér Narendra Modi. Jeho piispévky sleduje témét

57,5 miliont uzivateli Twitteru. Modi byl velmi aktivni naptiklad pfed indickymi volbami,
kterym se fikalo ,,prvni volby na socidlnich sitich®. Modi tyto volby nakonec vyhrdl i diky
masivni kampani ,,Cista Indie®, kterou na Twitteru aktivné prosazoval. V ¢asovém rozmezi od
fijna 2014 do listopadu 2015 pak ze svého soukromého a oficidlniho twitterového profilu nahral

celkem 2 188 tweetd. (Rodrigues, a dalsi, 2017)

Barack Obama
Viibec nejsledovanéjSim ucet na Twitteru patii byvalému americkému prezidentovi Baracku

Obamovi. Ten ma ptes 118 miliond sledujicich, o 6 miliont vice nez profil patfici zpévaku
Justinu Bieberovi, ktery je druhy. Jak jiz bylo zminéno, Obamova aktivita na socidlnich sitich
mu pravdépodobné velmi pomohla jak k prvnimu zvoleni, tak k obhajobé prezidentského
kiesla. Navzdory tomu, Ze jiZ nezastava volenou funkci, tak jeho nazory a stanoviska na déni

v zemi 1 zahranic¢i stale maji velkou vahu mezi jeho sledujicimi.
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Monitoring socialnich siti pred volbami v zahranici
V pribéhu psani této prace probshly hned ve dvou sousednich statech parlamentni volby. Slo

navic o Polsko a Slovensko neboli staty Ceské republice kulturng velmi blizké. Ob& zems se
naptiklad potykaji s populistickymi politickymi uskupenimi, které maji velky dosah mezi
svymi potencialnimi voli¢i. Obe zemé patii stejné jako Cesko do takzvané Visegradské étyiky,

neboli skupiny regiondlniho uskupeni Ctyt sttedoevropskych statu.

Parlamentni volby v Polsku 13. fijna 2019
V obdobi mezi 1. zaifim a 11. fijnem sledovala polska Nadace pro odpovédnost politiki a

slovenskd MEMO 98, organizace zaméfena na monitoring médii 74 oficialnich vefejnych
profild politickych stran, volebnich koalic, politikil, médii a dalSich subjekti s moznym vlivem
na parlamentni volby, které se v Polsku konaly 13. fijna 2019. Jednim z hlavnich divodu toho
pozorovani bylo vyhodnotit dilezitost socialni sit¢ Facebook v pribéhu volebniho obdobi a
mozny dopad informaci a zprav, které se pomoci tohoto kanalu $ifily. Soucasti vyzkumu bylo
také zjistit, ktera témata a narativy byly subjekty Siteny a které z nich mély nejvétsi dopad

v podobé¢ sdileni, komentovani, nebo reakci.

Facebook je totiz sit’, kterou pouzivaly témét vSechny ziucastnéné subjekty, napiiklad pro velké
politické strany je totiz absolutni nutnost mit svou ovéfenou stranku na této socialni siti. Celkem

analyzou proslo 8 848 ptispévki, seznam sledovanych témat mél 66 polozek.

Mezi hlavni zjisténi patiilo, Ze ackoliv ptispévky souvisejici s volebni kampani byly obvykle
psané hrubym stylem s netolerantni rétorikou, oficialni facebookové stranky politikd, stran,
médii nebo influenceri nevykazovaly zndmky dezinformaci, nebo Ze by §lo o bezpecnostné
svoje volebni spoty, vyroky ¢lenti, nebo aktivity v ramci kampané. Prispévky, které sdileli
politici, mély zdaleka nejvétsi mnoZstvi interakei, naopak piepocteno na pomér mezi nahranymi
piispévky a interakcemi k nim méla tradicni média toto ¢islo nejhorsi. Do zna¢né miry jej vSak
pravdépodobné ovlivnil fakt, Ze pravé média nahrala ve sledovaném obdobi piispévkil nejvice.

Zajem byl vyrazné vyssi o domaci témata, zahrani¢ni problémy ,,ustoupily* lehce do pozadi.

Vyzkum také ukdzal, ze Facebook se za tehdy necelych 16 let svoji existence stal zasadni
platformu pro komunikaci, a to nejen textovou, ale i audiovizudlni. Zaroven vSak také piispiva

k sifeni ostrého jazyka v politické diskusi, ¢imz prohlubuje polarizaci polské vefejnosti.
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Z monitorovanych ptispévki jich bylo lehce pfes Ctvrtinu, konkrétné 2 221, zaméfend na
mobilizaci voli¢l. Pfimo urcenych k diskreditaci oponentti pak bylo 319 piispévkl. Mezi
predvolebni témata pak tradi¢né patfily dané, socidlni problémy, zdravotnictvi nebo dichody.
Vse pak podavano na principu ideologického ctverce, kdy netspéchy oponenti byly

zduraziovany, zatimco u vlastnich chyb byla snaha o pfipominani minimalni.

Naopak to platilo u uspéchti. Vseobecné by se dalo fict, ze Facebook plnil roli dal§iho kanalu,
ktery nejen pomahal déle §ifit témata spojena s kampani, ale také mohl cilit na konkrétni volice
s cilenymi narativy. V dobé¢ sledovani byla na Facebooku nejaktivnéjsi politicka strana Pravo a
spravedlnost, kterd nakonec volby vyhrala s necelymi 44 % hlast, zhruba o 6 % vice, nez
ziskala ve volbach v roce 2015. Druhou nejaktivnéjsi stranou byl Svaz demokratické levice
s 309 piispévky a treti nejaktivngjsi byla Obcanska aliance s 253 piispévky. Tyto dvé strany
také obsadily ve volbach druh¢ a tfeti misto, jen v opaéném potradi. (MEMOQO9S, 2020)

Parlamentni volby na Slovensku 29. Unora 2020
U stejného zdroje je také moZné nalézt monitoring socidlnich médii, konkrétné Facebooku a

Instagramu, pted parlamentnimi volbami na Slovensku vroce 2020. Hned na zacatku
vyhodnoceni piispévkll autofi znovu pfipominaji, jak mohou byt socidlni sité¢ vyuzité, nebo
dokonce zneuzité kvili socidlnim rozdilim ve spolecnosti, a to jak ze zahranici, tak od aktérti
pfimo ze statu, kterého se téma tyka. A Ze pravé v obdobi voleb, jak bylo viditelné na n¢kolika
piipadech po celém svété, je spolecnost zvlast zranitelnd viici zneuZiti. ,,Sociadlni média a
dezinformace jsou stale vice stfedem pozornosti, jako potencidlni hrozba pro integritu i

bezproblémovy pribéh voleb.” (MEMO9S, 2020)

Nejde vSak jen o negativa — socidlni sit€¢ umoziuji publiku informace pfijimat pfimo od zdroje,
coz kandidatim umoziuje pfiméjsi kontakt s voli¢i a s tim plynouci jejich mobilizaci bez
tradi¢niho filtru médii. A ackoliv pro vétSinu Slovaku je stale hlavnim zdrojem politickych
informaci televize, roste v zemi vyznam socialnich médii. Analyza zkoumala 4 013 pfispévkl
na Facebooku a 1 007 na Instagramu. Na prvni jmenované platform¢ byl nejaktivnéjsi s 445
ptispévky profil Maridna Kotleby, druhé misto si s pfiblizné 300 piispévky rozdélili Michal
Truban a Miroslav Beblavy. Mezi aktivni piispévatele patfili také Robert Svec, Jozef Procko,
nebo Lubos Blaha. Posledni jmenovany mél pfitom nejvice interakci. At uz se jednalo o reakce,
komentare, nebo sdileni, soucet téchto aktivit byl ptiblizn€ 800 tisic. V interakcich byli druzi

soucasny premiér a jednicka kandidatky vitéze predchozich voleb SMER-SD Peter Pellegrini a
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mistopiedseda strany Progresivne Slovensko Michal Truban, oba dva méli ptiblizné piil

milionu ztratu na Blahu. Prvni pétku pak uzaviral Milan Uhrik a byvaly prezident Andrej Kiska.

Mezi politickymi stranami bylo nejaktivnéjsi hnuti OLaNO s 333 ptispévky, tomuto profilu se
navic podafilo mit i post s nejvice interakcemi, strana za propagaci zaplatila odhadem 4 500
eur. Celkem mél prispévky hnuti necelého piil milionu interakci, druha byla strana SMER-SD.
Za povsimnuti také stoji fakt, Ze druhy a tfeti piispévek s nejvice reakcemi sice patii riznym
stranam, ale pifimo na sebe navazuji. Jde o vzkaz Andreje Kisky svému soupéii ve volbach
Robertovi Ficovi s nazvem ,,AHOJ ROBERT*“. Strana SMER-SD, kterou Fico zalozil a
predseda ji, odpovédéla postem ,,OTVORENY LIST KISKOVI— ODPOVED NA JEHO LIST
ROBERTOVI FICOVI AHOJ ANDREJ*. Za propagaci téchto otevienych dopisti zaplatili
jejich autofi ptiblizne 400 eur v ptipad¢ exprezidenta a do 6 000 eur v ptipadé SMERu.

Instagram nejvice vyuzival Andrej Danko se 130 pfispévky, druhé a tfeti misto si rozdélili
Miroslav Beblavy a Andrej Kiska se 109 respektive 79 posty. Pocet interakci, v tomto piipadé
ziskany souctem ,,lajki* a komentait, mél nejvyssi Andrej Kiska, ktery se dostal pies hranici
122 tisic. Druhé misto obsadil premiér Pellegrini a tfeti skoncil ve sledovaném obdobi Boris
Kollar. Pokud by se pfepocitavala popularita na pocet ,,lajki*, kdy Instagram nema dalsi mozné
reakce krom komentafi, i zde by byl vitéz Andrej Kiska. Mezi politickymi stranami méla
nejvice prispévki SNS (168), mezi interakcemi pak ,,zvitézila* strana Za l'udi s necelymi 30
tisici. Této strané, potazmo jejimu predsedovi Kiskovi se navic podafilo mit Ctyfi z péti
piispévkil s nejvétsim poctem interakei. V prvni desitce jich pak mél byvaly prezident pét, dva

soucasny premiér. (MEMOQO9S, 2020)

Volby na Slovensku nakonec suverénné ovladlo hnuti Igora Matovice OLaNO. To ziskalo
25,02 % hlast, na druhém misté pak skon¢il Smer-SD. Tieti misto obsadila partaj SME Rodina
a na ctvrtém misté skoncili takzvani Kotlebovci neboli Cudové strana Nase Slovensko. Do

slovenského parlamentu se dostala i strana jiz zminéné¢ho Andreje Kisky.
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Ceska politickd scéna na socidlnich sitich
V prvni poloviné ledna 2020 mé¢li uzivatelé socidlni sit¢ Facebook moznost zjistit, kdo stoji za

jednotlivymi strankami na této platformé. Slo o chybu, kterou spoleénost velmi rychle
odstranila. Spravci oficialniho uctu premiéra Andreje BabiSe na situaci pro jistotu zareagovali
tak, ze ucet vypnuli, dokud se situace nevyftesila. Vefejnost i média vsak této ,,trhliny* vyuzili
pro to, aby vybadali, kdo vlastné piSe komunikaci, kterd se naoko tvaii jako piima — mezi

politikem a volici.

Napiiklad pravé Andrej BabiS totiz Facebook velmi rad pouziva. Ostatné jde o
nejsledovangjsiho politika v zemi s necelymi 380 tisici sledujicimi. Druhy Miroslav Kalousek
(TOP 09) zaostava o vice nez 200 tisic sledujicich a tfeti Petr Fiala (ODS) ma sledujicich vice
nez Sestkrat méné. BabiSovo pravidelné tydenni hlaSeni ma tisice komentait i reakci. A neni se
¢emu divit — stranku sleduje vice nez 170 tisic lidi. Hl4Seni se dokonce stala tak zndma, Ze se
pro podobné statusy politikil zaZila ptezdivka ,,Cau lidi“, neboli souslovi, kterym vzdy zaéinaji.
Pravée i z osloveni je znat, Ze tento druh politické komunikace nepatii mezi ty bézné. Mnozi

uzivatelé diky stylu, ve kterém jsou texty psané, maji pocit, Ze je politik ,,jeden z nich®.

Ostatn¢ diilezitost i pouhého osloveni si premiér uvédomuje. Dokazuje to jeho reakce na
satiricky potad Jindficha Sidla Stastné pondéli, ve kterém moderator zaéina kazdy dil stejnou
vétou. Premiér opakované komentoval, Ze mu politicky komentator uvod piebral. A byl to také
Babis, ktery po vitézstvi svého hnuti ANO 2011 ve volbach do poslanecké snémovny v roce
2017 prohlasil: ,,To je on! Génius socialnich siti. Na§ nejvétsi guru je Mara!* NeSlo o nikoho
jiného nez o Marka Prchala, marketingového odbornika, kterému velkd ¢ast vetejnosti ptipisuje
zasluhy za uspéchy hnuti u voli¢i navzdory viem negativnim zjisténim. Cesti politici se tak
v americkém prezidentovi Donaldu Trumpovi nezhlédli jen v Cervené Cepici slibujici silngjsi
zemi. ,,VSichni se zhlédli v americkém modelu a v Donaldu Trumpovi. Na internetu si dnes
vyméfiuje informace spousta lidi. Zijeme v nové dobé, ktera je digitalizovana. Ty strany do
toho ty penize museji dat, bez toho uz to dnes nejde. Vydaje na internetovou reklamu jdou
nahoru, zatimco vydaje na reklamu v tisku jdou dold,* (Zp&vackova, 2019) uvedl v rozhovoru

pro zpravodajsky web Novinky.cz medialni analytik Jifi Mikes.

Reklama na socialnich sitich je stale CastéjSim zpiisobem propagace, strany za néj plati nemalé
penize. Hnuti ANO v obdobi od bfezna do zafi loniského roku zaplatilo jen socialni siti

Facebook 824 tisic korun. ,,V této Castce je samoziejmé i obdobi kampané do Evropskych
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voleb, kdy jsme dorucovali informace velkému mnozstvi lidi. KdyZ ndm na néfem zalezi,
chceme si byt jisti, Ze se ta zprava dostane k co nejvice lidem. Na Facebooku se plati, kdyz
chcete dorucit néco, co je pro vas dulezité,” odpovedél na dotaz Novinek hlavni manazer hnuti
ANO Jan Richter. (Zpévackova, 2019) Konkurencni ODS podle Vaclava Smolky z tiskového
odd¢leni za propagaci na Facebooku utratila jesté vic — 922 tisic korun. Piratska strana, ktera
na mladé lidi aktivné cili a jsou ji velmi blizka témata tykajici se digitalizace, informacnich
technologii a techniky zaplatila 897 tisic. Pfed evropskymi volbami do propagace na socidlnich
sitich investovali i KDU-CSL a TOP 09, konkrétn& 360, respektive 400 tisici. Starostové a
nezavisli 172 tisic korun a Svoboda a pfimd demokracie Tomia Okamury pouhych 25 tisic

korun.

U posledniho zminéného je tfeba dodat, Ze hnuti mélo velmi aktivni kampai se svymi novinami
a Casto se spekuluje, jestli fanousci uskupeni komentujici pfispévky predsedy jsou skutecni lidé,
a ne zaplacené profily. Komunistickd strana si reklamu na Facebooku ve sledovaném obdobi
neplatila vibec.

Mezi jeden z cCastych jevi, ktery je mozné pii politické komunikaci na socidlnich sitich

pozorovat je polarizace.
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Volby do Evropského parlamentu v roce 2019
Volby do Evropského parlamentu probihaly v roce 2019 v patek 24. a v sobotu 25. kvétna.

Ceska republika byla jedinou zemi z celé EU, kde evropské volby probihaly ve dvou dnech.
Volebni u¢ast byla necelych 29 %, neboli nejvyssi od vstupu Ceské republiky do Evropské unie

cvwr
v

cvwr

pak v Usteckém kraji s 22,04 %.

Specifickou atmosféru procesu zpusobilo planované vystoupeni Velké Britanie z unie.
Dosavadni pocet poslancti, 751, totiz mél byt snizen po odchodu ostrovni zemé ze spolecenstvi
na 705. Vzhledem k mnozstvi odkladi se vSak nakonec pocet kiesel pfed volbami neménil, byl

upraven az o vice nez pul roku pozdéji po kone¢ném odchodu Britanie z EU (k 31. lednu 2020)

V Ceské republice se bojovalo o 21 kiesel, pficemz do voleb se piihlasilo 39 politickych
uskupeni. Volby celkové vyhralo dlouhodobé politicky dominantni hnuti ANO 2011, které diky
21,18 % hlast ziskalo 6 mandati. Na druhém misté skonc¢ila ODS. T¢é necelych 15 % hlast
zajistilo 4 mandaty vcetné toho pro Jana Zahradila, ktery byl zaroven kandidatem skupiny

Evropsti konzervativci a reformisté na post predsedy Evropské komise.

Tteti misto obsadili Pirati s necelymi 14 % a 3 mandaty, stejné jako ctvrta koalice STAN a TOP
09, ktera se jen tésn¢ dostala ptes 11,5 %. Po 2 mandatech pak ziskalo hnuti SPD a kiest'ansti
demokraté. Komunisté ziskali 1 mandat, naopak socialni demokraté o vSechny své 4 pfisli a pro

toto volebni obdobi v Evropské parlamentu chybi. (Cesky statisticky uiad, 2019)

Do prvni desitky se dostali 1 dva novaccei. Na devatém misté€ skon¢il HLAS Pavla Telicky, ktery
v pfedchozich volbach Uspésné kandidoval za ANO. Necekané dobry vysledek zaznamenalo
také recesistické populistické hnuti ANO, vytrollime europarlament. Mandat vSak ani jeden

z nich neziskal.

Dalo by se proto fict, Ze se naplnily pfedvolebni prizkumy Centra pro vyzkum vetejného
minéni. To ve svych dvou prognézach piedpovidalo volebni i¢ast 28, respektive 27 %. Na
prvnim misté v obou analyzach skoncilo hnuti ANO s 26 % (28 %). Druhé vychazela ODS ,

ktera v prvnim vyzkumu o jeden procentni bod piekonala hranici 15 %, ve druhém byl vysledek
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12 %. Tteti stabiln€ koncili Pirati, na ¢tvrtém misté¢ CVVM poprvé “netrefilo”. Komunisté, ktefi
m¢éli mit 8 %, potazmo 10 % nakonec ziskali jen 6,94 %, coz je posunulo az na sedmou pticku.
V prizkumech pata CSSD se dokonce, jak jiz bylo zminéno, do Evropského parlamentu

neprobojovala viibec. (Pilnacek, 2019)

Co se tyce jednotlivcel, tak nejvice preferencnich hlast ziskal Ludék Neidermayer. Diky 67 430
preferen¢nim hlasiim porazil zastupce koalice TOP 09 a STAN i Ditu Charanzovou z ANO,
ktera méla o zhruba 13,5 tisic méné. Na tietim misté pak skoncil Jan Zahradil z ODS s 51 381
preferencnimi hlasy. Za zminku stoji také kandidat SPD, generdl SPD Hynek Blasko, ktery
skoncil mezi jednotlivci ¢tvrty navzdory tomu, Ze strana, za kterou kandidoval byla az na patém
misté a on sam se z 8. mista na kandidatni listing stal jedni¢kou za SPD. Blaska navic pied
a piima demokracie a jeho pfedsedovi Tomio Okamurovi. “Ten pan LZE jako kdyz tiskne, my
vSichni totiz vime, Zze SPD je stranou jednoho muze kde se bez n¢j nic nehne. Perlickou z
komunalnich voleb na Vysocin¢ bylo, ze tento pan se vezl s SPO, pfi¢emz na kampan nedal ani
korunu. Fuj. Navic jeho nékteré volebni priority jsou za hranou reality a rad bych vidél kde na
to chce vzit penize. Sliby, zase jenom sliby, ale nikde neuvadi, Ze byt poslancem ¢i senatorem
je sluzba obcaniim, ktefi si ji setsakramentsky dobie plati,” (Blasko, 2017) napsal general v

roce 2017, tehdy jako kandidat Strany prav ob¢antl.

Blasko navic ve svych vyrocich §ifi dezinformace a pravdépodobné i diky tomu byl pied
volbami v roce 2019 podporovan servery, jako je napiiklad Aeronet. Ten dokonce k volbé
Blaska vyzval své ¢tenafe emotivni zpravou: ,,Redakce Aeronetu chce zdvérem tohoto ¢lanku
nabidnout voliciim SPD jeden z poslednich pokust, jak zachranit zbytek toho, co z SPD ziistalo.
Bézte v sobotu (ne v patek, kvili falSovani volebnich uren v noci) k volbam a krouzkujte na
kandidatce SPD pana generadla Hynka Blaska, kter¢ho jsme identifikovali jako vlastenecky
nejbliz§iho kadra myslence vystoupeni z EU a z NATO, 1 kdyz soucasné¢ vedeni SPD ani

v

jednomu neni naklonéno v této dobé.“ (Redakce, 2019)

Necekaného tspéchu dosahlo také recesistické hnuti ANO, vytrollime europarlament. To bylo
zalozené zvlast pro ucel voleb v roce 2019 a ani ve svém programu ani ve vystupovani zastupci
se nesnazilo presvédcCit volice, Ze se jedna o politickou stranu v klasickém pojeti. Ve svém
programu méli body jako naptiklad postaveni zdi okolo Velké Britanie po jejim vystoupeni z

EU, aby zabrénili britskym migrantim vstup na tzemi EU, zavedeni “kryplomény pitkojt”
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(nardzka na populdrni kryptoménu Bitcoin), nebo zavedeni tfeti kvality potravin pro export do

Mad’arska a na Slovensko.

Posledni bod programu mimochodem narazel na kauzu dvoji kvality potravin, ktera pired
volbami rezonovala veiejnym 1 politickym diskurzem. Dotace pak slibovali vybojovat na
okurkovy salat, pfestavbu vozidel na dievoplyn, nebo na samolepky na auto pod heslem “Cim
vic samolepek, tim vic koni”. (EU Troll, 2019) Jakkoliv bizarn¢ se program mohl jevit, ve
studentskych volbach, které pofadala neziskova organizace Clovék v tisni skonéilo hnuti na
tretim mist¢ za Piraty a koalici STAN a TOP 09.

Studenti pravdépodobné sami volili s ur¢itou davkou recese, nicmén¢ hnuti EU TROLL vyhréalo
volby v obci Luzice na Mostecku. Z deseti volici, ktefi se rozhodli vyuzit svij hlas, tfi volili
pravé EU TROLL. Podle starosty obce Jindficha Johna mohlo byt vitézstvi recesistli zpisobené
1 pfehmatem volicl. ,,Asi si to lidé Spatné piecetli, to je mozné. Spi§ tam bude mylka,
hlasovacich listkl je tolik. Nevétim tomu, ze je to podpora néjaké recesistické strany,* uvedl

pro server iRozhlas. (Gurycova, 2019)

Neslo vsak o jediny Usp&ch hnuti. Vice hlast, nez celkovy vitéz ANO 2011, ziskali v celkem
24 obcich. Celkoveé se tak recesisté dostali 37 046 hlast, coz odpovidalo 1,56 %. Diky tomu
dosahli i na statni prispévek ve vysi 1 111 380 korun. Jejich aktivita na Twitteru nebyla v
porovndni s jinymi stranami vysoka, lidryné kandidatky Lucie Schejbalova alias Sejroska ve
sledovaném obdobi pouze retweetovala (pozn. sdilela tweety, které napsal n¢kdo jiny) a ani
téch nebylo mnoho, pouhych 8. Jednalo se o sdileni tweetu oficidlniho u¢tu hnuti, rozhovor,
do kterych byla pozvana, a ptispévky parodickych ucti doporucujici volbu sarkastiki. Sama
Schejbalova pfitom jako své povolani na kandidatni listiné uvedla “youtuberka SejroSka -

Simering expert”.
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Analyza prispévkl vybranych tuzemskych politikl pred volbami do
Evropského parlamentu v roce 2019

Typy prispévkl sdilenych politiky pred volbami do EP
V ramci ptfedvolebni snahy politiki zaujmout své volice a presvédcit je o tom, Ze prave jim by

meli hodit sviij hlas, sdileli uchazeci na socidlnich sitich ptispévky, které¢ se daji rozd¢lit do

nékolika kategorii.

Prvni z nich je popis svych ¢innosti jak v pracovni dobé¢, tak ve volném cCase. Sledujici tak méli
moznost sledovat fotografie, videa, nebo vypraveéni o kulturnich akcich, politickych debatach,
nebo ,,ze zivota“ volenych kandidatt. Ti tak potencidlnim divakam sdélovali, jak vypada jejich
pracovni den, jak vedou kontaktni kampan, potazmo jak travili napiiklad vikend, nebo dokonce
co méli k jidlu. Mimo jiné tak dokazovali, ze jsou také lidé a ze maji se svym elektordtem

mnoho spole¢ného.

Druhym typem ptispévki byla propagace volebniho programu. Ten ¢asto ukazovali na piikladé
svych dosavadnich uspéchii, porovndnim svych umysli stémi, které maji konkurenéni
subjekty, nebo reakci na aktudlni témata, kterd v dany moment rezonovala spolecnosti. Jako
ptiklad posledniho dobfe funguje problematika dvoji kvality potravin, které se v ramci
Evropské unie prodavaji. Dalsi ukazka se da najit v podobé kvét pro prerozdélovani migranti
utikajicich ze zemi zasaZenych valkou mezi zem¢ unie. Tato témata Casto vzbuzovala velmi
ostré reakce a vzhledem k tomu, jak je n€kteti populisticti politici podavali, byla debata o nich

spiSe na Grovni pocitové nez na zaklad¢ ovéfenych informaci.

Politici také vyuzivali socidlni sité ke sdileni tietiho typu vyrokt — faktickych, které se obecné
daly zafadit do nékolika skupin. Slo o vyjadfeni pravdiv4, nepravdiva, neovéfitelnd nebo
zavadéjici. Pro zatazeni vyroku do jedné ze skupin bylo vZdy tfeba, aby jednoznacné sdéloval
informaci, ktera ma konkrétni fakticky zaklad. Pokud je tento ovétitelny v celém svém rozsahu,
spada do jedné z kategorii pravdivy, nebo nepravdivy. Pokud se jedna o vyrok, ktery je ve své
podstaté pravdivy, ale je zasazen do kontextu, ktery je bud’ netplny, nebo zavadégjici, je jako
zavadéjici také oznacen. Fakticky je totiZ sice spravny, ale zardmovanim svou vypovidajici
hodnotu méni. Jako neovétitelné jsou pak oznaceny ty vyroky, které nemaji dostupny zdroj, na
zéklad¢ kterého by se dala pravdivost potvrdit, nebo naopak vyvratit. Hodnoceni toho, do jaké

miry je piispévek fakticky, aby mohl byt ovéfen, bylo subjektivni a provadél jej autor této prace.
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Politici vyuzivali také moznost sdilet ptispévek né¢koho jiného, v pfipadé Twitteru takzvané
Lretweetovat“. Tyto posty pak nechévali samostatné, nebo k nim dopisovali komentéfe.
Kandidati ve sledovaném obdobi publikovali 512 ptispévku na svych facebookovych uctech a
581 na Twitteru. Na Facebooku byla jednoznaéné nejaktivngjsi zastupkyné KSCM, ktera za 30
dni napsala nebo sdilela 125 ptispévkil. Nejméné aktivni na Facebooku naopak byli socidlni
demokrat Pavel Poc, ktery ,,vytvoril“ pouhych 15 ptispévku.

Mezi nejcastejsi témata se fadila nelegalni migrace, sucho, nebo dvoji kvalita potravin. VSechna
ti1 byla ve spolec¢nosti velmi bedlivé sledovand, zejména migrace a otdzka vyrobkid na ¢eském
trhu obchodech Casto svadélo politiky ke zkratkdm a zjednoduSenim, v extrémnich piipadech

dokonce az k dezinformacim.

Komunikace pomoci Facebooku a Twitteru
Analyza se tyka deseti kandidatu na post europoslance pied volbami do Evropského parlamentu

v roce 2019. Vybér téchto byl provadén na zéklade jejich uspéchu ve volbach, nebo naopak
necekanym propadem. Analyzovany byly zejména ptispévky na socidlni siti Facebook. Na té
sledovani kandidati nahrali v sou¢tu jen o 69 prispévki méné nez na Twitter. Co do celkového
poctu interakci jich tam bylo téméf devitindsobek, kdy na Facebooku pfispévky olajkovalo
anebo sdilelo 10 909 uzivatell, zatimco na Facebooku toto ¢islo bylo 91 617.

Analyza Facebooku probihala ru¢nim vybirdnim vSech postli danych profilii v obdobi od 23.
dubna do 23. kvétna. Jako pomoc pii zkoumani ptispévki na Twitteru zvolil autor program
Twitonomy, ktery mu umoznil stdhnout tabulky popisujici aktivity danych profild ve

sledovaném obdobi.
Veskeré ptispévky jsou citovany v ptivodnim znéni bez uprav, tedy véetné chybégjici diakritiky

a jinych stylistickych nedostatkti. Vyjimkou je text napsany Hynkem Blaskem 27. dubna. Ten

autor upravil z divodu vulgarit, které¢ komentar obsahoval. Tento fakt je u citace uveden.
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Dita Charanzova (ANO)
Jako jedni¢ku na kandidatni listiné pro volby se hnuti ANO 2011 rozhodlo postavit Ditu

Charanzovou. Ta jako nestranik kandidovala za stejné politické uskupenti jiz v roce 2014, tehdy
vSak na tfetim misté kandidatky. Diky 8 356 preferencnim hlasim, které ve volbach dostala
v roce 2014, se do Evropského parlamentu jiz na prvni pokus dostala, v ramci svého druhého

mandatu byla zvolena 3. ¢ervence 2019 na post mistopiedsedkyné této instituce.

Pravé v druhych volbéach dostala Charanzova 53 924 hlasi, coz ji zaradilo na druhé misto v
celkovém hodnoceni, zaroven to bylo o 22 523vice, nez dostala dvojka kandidatky ANO
Martina Dlabajova. Zde je tfeba upozornit na to, Ze diky spolupraci s ANO méla Charanzova
podporu pravdépodobné jednoho z nejlepsich tymu politického marketingu, ktery v té dobé v
zemi operoval. Odpovidal tomu i rozpocet. Hnuti ANO do kampané planovalo investovat 35
miliont korun, nakonec z rozpoctu dalo “pouze” pres 32 miliont. Hnuti vSak paradoxné mélo
propagaci 200 000 korun. I pfesto to bylo o t¢éméf 9 miliont vice, nez byly vydaje na kampan

SPD, kter¢ v této statistice bylo druhé. (Sejkova, 2019)

ANO se tak ani neplanovalo pfiblizit hranici 50 miliont korun, kterou maji subjekty nastavenou
jako maximalni moznou. A to navzdory tomu, ze o dva roky dfive pfi snémovnich volbach limit
témet naplnili navzdory tomu, Zze je o 40 miliont vyss$i, nez pii volbach evropskych. Pro
Aktudlné.cz tento krok vysvétlovala konzultantka z Institutu politického marketingu AlZbéta
Kréalova tim, ze “vedou permanentni politickou komunikaci, neustdlou kampan. Vé&di, Ze volice
tolik volby do Evropského parlamentu nezajimaji. Volebni ucast je pravidelné nizka, takze si

nemyslim, Ze by pro né€ byla samotna pifedvolebni kampan az tak zdsadni". (Dragoun, 2019)

Ze si ANO uvédomuje nizsi popularitu voleb do Evropského parlamentu, fekla i Charanzova
sama v pfedvolebnim rozhovoru pro server “Programy do voleb” a jeho odnoz zamétenou na
sledovanou udalost. “U nés jsou opravdu popelkou mezi ostatnimi volbami, pfitom kazdorocné
1 do Ceské legislativy promitdme stovky norem, které k nam ptichdzi z Bruselu — ten vliv je
neoddiskutovatelny. Kde je pficina? Muze to byt dano pfistupem exprezidenta Klause k EU,
ale 1 tim, Ze v minulosti byl Evropsky parlament odkladistém politikd, ktefi nebyli schopni
lidem vysvétlit, co tady de€lali,” (RySavy, 2019) odpovédela Charanzova na dotaz, pro¢ by lidé

méli k volbam jit.
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V jejich ptispévcich je dobie vidét jazyk komunikace, ktery pouzivaji zejména, i kdyz ne
vyhradné, ¢lenové hnuti ANO. Ty jsou casto prokladany emotikony, jsou psany formou
pfimého oslovovani Ctenafe a jedna se spi§ o odlehceny sloh, ktery mé pravdépodobné v
respondentovi navodit pocit konverzace s nim a mozna 1 jakési blizkosti.

Jednicka kandidatni listiny hnuti ANO Dita Charanzova, nebo osoba, ktera se ji o profil starala,
na svij oficialni facebookovy ucet ve sledovaném obdobi nahrala 26 pfispévka, které mély
celkem 4 792 reakci. Drtiva vétSina, 3 786, z nich byly lajky, dohromady pak nasbirala také

929 komentaitu a 77 sdileni.

vvvvvv

Charanzové pfed znamym cukrafstvim a textem. Pravé na ném je také dobie vidét zplisob,
kterym kandidati hnuti komunikuji prostfednictvim socialnich siti se svymi voli¢i. Cely
ptispévek za¢ina odlehenym tématem, jakousi sondou do zivota pfispivajiciho: ,,Prvni letosni
zmrzlina. Ze Svétozoru ) Todena. Ale klidné kopeckova. Smetanova, ovocna, tist, sorbet,
co vas napadne. Miluju slunicko a teplo a zmrzka tomu prosté patii. Znate takové ty scénu z
filmu, kde se hrdinka uzird néjakym problémem, a tak si pusti romanticky film a otevfe si k
tomu kybl zmrzliny? No, tak ja bych si tam klidné¢ mohla obcas zahrat. S tim rozdilem, ze k
tomu nepotfebuju fesit problém a uz vibec poustét romanticky film.* (Charanzové, 2019c)
Nasleduje ur¢ity pohled do minulosti, odkaz na dobu, kdy se mohlo Zit pfijemnéji. Casto
popisovany slangovymi vyrazy pro posileni dojmu, Ze to autor je jednim z ¢tenait: ,,Zmrzlina
ze Svétozoru je ale nejvic. Chodila jsem sem s kdmoSkami béhem studii na pohar. To je

nostalgie, kterou uz dneska maloco pfekond.“ (Charanzova, 2019c)

V ukazce nechybi ani pfipomenuti rodinného Zivota, ktery se postupné preklapi do politického
sdéleni zpravy: ,,Moje dvé holky zdé&dily tyhle choutky po mné. V tom jsou jako asi vSechny
déti. Jestli mé néco mrzi, tak kdyz saham do mraziciho boxu pro jiny nanuk, nez je nas§ Misa,
nemuzu si byt nikdy jist4, Ze bude stejn¢ dobry jako ten ve stejném obalu, ale koupeny tieba v
1été u mote.* (Charanzova, 2019c) Prechod je pak ¢asto dokonc¢en jakoby samovolnou zminkou
o politickém tématu: ,, TuSite spravné, mifim k dvoji kvalité. A vSichni vime, ze nejde jen o
laskominy, vlastné uz ddvno ne jen o jidlo. Problém se tyka tfeba i drogerie. Hodn¢ lidi mi
napsalo, Ze jsou nastvani s tim, jak jednani v Bruselu dopadlo. Ze jsme tyhle praktiky prosté
nezakazali, jednou a provzdy. Véite mi, citim to stejné. Zvitézily tlaky velkych statd i
obchodnich fetézcli, kterym se prosté¢ vyplati posilat ndam sem horSi (a mnohdy drazsi
vyrobky).*“ (Charanzova, 2019c)
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V této pasazi je navic hned nekolik prvka, které vyuzivaji ve své komunikaci i dal$i politici.
Jedna se o apel na , ty velké a Spatné®, v tomto pripade zapadoevropské staty a obchodni fetézce,
v ramci predvolebniho boje vSak tuto nalepku dostava i Evropska unie, nebo kdokoliv jiny, kdo
se do narativu autorovi hodi. ,,VétSina stran se nesnazi soupetit mezi sebou, ale s Bruselem.
Kresli ho v lepsim ptipadé jako protivnika, v horSim jako nepfitele. Netikaji, ze EU se sklada
ze Clenskych zemi a my bychom se méli bavit o tom, jakou Unii bychom chtéli mit, kam ji
posouvat,“ (Perknerova, 2019) vysvétloval pro Denik.cz politolog Tomas Lebeda pti popisu

piedvolebnich strategii.

Ptispévek Charanzové pak kon¢i odhodlanym vyrokem, podle kterého ma byt ¢tenarfiim a
voli¢lim jasné, Ze autor nepravosti napravi.

,,Pr0o mne tohle neni pfipustné. Neni normalni, abychom si jezdili do némeckych a rakouskych
supermarketi pro lepsi jidlo. Takze ted’ musime zabojovat, jednak u nds doma a jednak znova
i v Evropé. Tenhle problém vzit, dat znovu na stiil a nevzdat to. J4 jsem na ten boj pripravena!

A véfim, Ze jsme na dobré cesté, zvladneme to!* (Charanzova, 2019c¢)

Samoziejmé& Dita Charanzova ani marketingovy tym ANO nejsou jedini, kdo tento zpusob
komunikace pouziva. Format, navaznost, ale také jazyk pravdépodobné sice nejvice proslavil
Andrej Babis, nicméné s velkou oblibou jej vyuZzivaji 1 dalsi politické subjekty. Ptispévky je
velmi obtizné ovéfit v jejich spravnosti, obvykle totizZ neobsahuji zadna konkrétni ¢isla, jména,

nebo jiné jednoznacné tidaje.

Na ukazkovém postu europoslankyné je navic dobie vidét jisty paradox. Dvoji kvalita potravin
bylo skute¢né silné téma a zpusobilo dokonce roztrzku mezi stranami, nebot’ konkurenéni
CSSD tvrdilo, Ze jim ANO tento bod pievzalo z programu. Jako jeden z argumentii uvadéli
socialni demokraté fakt, Ze jejich europoslankyné Olga Sehnalova se jim zabyva jiz delsi dobu.
(Dolejsi, 2019) Diky popularité problematiky se tak do kampané ptipojil i pfedseda hnuti. Ten
ma vsak zaroveil ve svém svétenském fondu koncern Agrofert, jehoz vyrobky dlouhodobé
v testech vychazi jako ty méné kvalitni, n€které dokonce ani neodpovidaji sloZenim tomu, co
vyrobce uvadi na obalu. Jako jeden z téch, kdo na problém kvality vyrobkli upozornil byl Jan
Tuna v potadu ,,4 DOST!“. (Vich, a dalsi, 2019) Pravé Tunovu forméatu reportaze je pfitom
video, ve kterém premiér osobné porovndva chutovou podobnost vyrobkii z ¢eskych a

némeckych supermarketil, vizualné velmi podobné.
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Video sdilela ve sledovaném obdobi i Charanzova s popiskem ,,Andrej Babis, prvni cesky
premiér, ktery se fakt pustil do boje s dvoji kvalitou potravin! A nevéhal se jet pfesvédcit o tom,
co nakupujeme u nas a co v Némecku, pfimo do supermarketii. Za mne & & & ", (Charanzova,
2019d) Ziskalo 117 lajka, 81 komentart a 9 sdileni. Na profilu premiéra jej shlédlo témét 2,7

miliond lidi.

Ani jejich mlhavost v§ak vySe popsanym prispévkiim neubird na popularité. Jak ukazuji Cisla,
moznost si pod nimi vylozit vice rovin, nebo jen provokace reakce je stavi mezi ty s nejvetSim

poctem interakci.

Charanzova ve sledovaném obdobi zvefejnila 6 vyrokt, které byly vhodné k ovéfeni. Prvni
z nich bylo video stylizované jako online konverzace mezi europoslankyni a predsedou vlady.
V té tvrdi, Ze zrusili uprchlické kvoty. Fakticky se jedna o nepravdu. Ceska republika spole&né
s Polskem a Madarskem pouze odmitla migranty pfijmout. Evropskd komise dokonce
v ndvaznosti na tento krok trio visegradskych statti zazalovala a spor v dubnu leto$niho roku

vyhréla. (Reznékova, 2020)

Naopak v druhém vyroku ma Charanzova pravdu, kdyz tvrdi ze je Skoda, Ze se ,,na zbranové
smérnici nepovedlo vic, ale vime vSichni, Ze za dané situace to prosté neslo.” (Charanzova,
2019a) Europoslankyné skute¢né vystupovala aktivné proti zbraniové smérnici 1 jeji novelizaci.
Ptipravila n¢kolik pozménovacich ndvrhi, a i pfi hlasovani byla proti ni. (Euractiv, 2019)
Pravdivy je také vyrok, ve kterém europoslankyné tikd, Ze se ji povedlo zlevnit ceny volani po
Evropé. (Charanzova, 2019b) Charanzova byla skute¢né ta, kdo zmény, které nakonec
Evropska unie pfijala, iniciovala. Za neovéfitelny pak lze oznacit jiZ zminény text popisujici
problematiku zdkazu dvoji kvality potravin. Neni moZzné s jistotou urcit, jestli skutecné
uplnému zdkazu v této problematice hraly tak vyznamnou miru velké staty a obchodni fetézce,

jak Charanzova uvadi.

Politicka ze zbylych dvou fakticky jasnych vyrokli pak jesté¢ jednou napsala pravdivé
informace, kde popisovala jiz zminéné volani po Evropé a zbraitovou smérnici, posledni vyrok
byl oznacen jako zavad¢jici. Andrej Babis totiz pravdépodobné je prvnim ¢eskym premiérem,

ktery se dvoji kvalitou potravin zabyva, vzhledem k jeho vztahu k tomuto tématu vSak zlstava
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otazkou, do jaké miry. Navic problematika se poprvé zacala ve vEétsi mite fesit prave az v roce

2019.

Celkem tak z Sesti ovétfovanych vyrokl byly tfi pravdivé, jeden nepravdivy, jeden zavadéjici a
jeden nebylo mozné ovértit. Lidryné kandidatky ANO meéla na svych ptrispévcich primérné 184

reakci.

Jednicka hnuti ANO pro eurovolby ve sledovaném obdobi napsala a 16 tweetl. V téch
naptiklad popisovala svou praci v Evropském parlamentu, reagovala na aktualni politickou
situaci v Ceské republice i zahrani¢i, nebo pfiblizovala své plany a imysly. Celkové mély
poctu retweetil 1 lajkit byl z 30. dubna 2019. V ném lidryné kandidéatky hnuti vyjadfovala
podporu ve SpanélStiné vyjadfovala podporu piedsedovi venezuelského Narodniho
shromazdéni. Ten v dany den vyzval arméadu a obcany zemé ke svrzeni prezidenta Madura. Na
srdicko pod ptispeévkem kliklo bez dvou pét set uzivatelii, mél také 210 retweetd. (Charanzova,

2019)

Ptispévek s nejvétsim dosahem psany v ¢esting byl lehce ironicky. ,, Tak tohle me fakt pobavilo.
Zlevnene volani komentuje v CZ mediich Komise, ktera mi od pocatku hazela klacky pod nohy.
I tak jsem rada, ze se mi to vybojovat povedlo a ode dneska volame po unii levneji...*“ Ten mél
55 lajkti a dva retweety. Charanzova v ném narazZela na neshody s Evropskou komisi, na které
si stéZovala napiiklad i pro magazin Reflex. ,,Nejen Cesi, ale i dal$i Evropané budou od puilky
kvétna volat levnéji do zahrani¢i. To byl mij vlastni ndvrh. Myslim si, Ze jsem tim pomohla
vSem lidem. Musela jsem u toho bojovat proti ndmitkdm Evropské komise, Celila jsem tlaku

operatord, ale nakonec se to podatilo,* (Buchert, 2019)
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Jan Zahradil (ODS)
Lidr kandidatky obcanskych demokratii a dlouholety europoslanec Jan Zahradil skoncil na

tietim misté co se tyce celkového poctu ziskanych preferencnich hlasi, kterych dostal 51 381.
Zahradil, ktery ODS v Evropském parlamentu zastupuje neptetrzit¢ od roku 2004 ve
sledovanych 30 dnech na svém Facebooku zvetejnil 65 piispévki, které mély celkem 19 074

reakci.

vvvvvv

olajkovat 2 838 lidi. Jedna se o vyrok, ve kterém Zahradil kritizuje EU slovy ,,Evropska
integrace zasla piili§ daleko, a proto musime dosavadni vyvoj obratit. K tomu patfi i vyjednani
vyjimky z povinného pfijmuti eura. Chci flexibilni EU, kde si kazdy bude rozhodovat o
oblastech, v kterych se chce integrovat, a v kterych nikoliv. V dobé& naSeho vstupu do EU
vypadala eurozona naprosto jinak. V referendu jsme si neschvalili povinnost podilet se na jejim
zachranném fondu, ani jsme neschvalovali fiskalni pakt a bankovni unii. Tyto podminky zacaly
platit az dlouho poté. Jsem pro zachovani vlastni suverenity a tedy nasi cCeské
koruny.” (Zahradil, 2019a) Autor v ném pravdépodobné narazel na Evropsky stabiliza¢ni
mechanismus, ktery skutecné zacal svoji ¢innost aZ v zafi 2012. O rok diive vyslovil Evropsky
parlament, kterého byl Zahradil soucésti, souhlas s doplnénim odstavce umoziujici tento
postup do Smlouvy o fungovani Evropské unie. Clenem ESM se se viak Ceska republika stane
az po vstupu do eurozony, k cemuz se zavazala podpisem piistupové smlouvy. Vyrok je proto
zavadéjici. Dalsi Ctyfi Zahradilovy vyroky jsou vSak zaloZené na pravdé, Zadné z faktickych

vyjadieni pak nebylo 1Zivé.

Zahradilovym ¢€astym tématem bylo kritizovani Evropské unie. Jako ptiklad 1ze uvést jeho
komentar z 1. kvétna, kdy piSe, ze: ,,Dnes je to pfesné 15 let od naSeho vstupu do EU. EU nam
leccos piinesla — predevS§im jednotny evropsky trh, spole€ny obchodni prostor, 4 zékladni
svobody. EU toho vSak déla dnes moc a ne dobte. Musi toho délat méné a 1épe. Nesmi byt zlym
panem tam, kde ma byt jen dobrym sluhou. Jsem proto pro zésadni reformu EU. Co
vy?“ (Zahradil, 2019c) Narativ, ktery mélo vice zajemct o post europoslance, se ¢asto opiral o

kritiku byrokracie, nebo vice ¢i méné jednozna¢né titoky na konkurencni politiky a strany.

Vyhrazoval se také proti soupeiim v boji o post piredsedy Evropské komise. ,,Na nasi v¢erejsi
debatu evropskych volebnich lidrt se divalo 12 miliont lidi. Pro mé se jen potvrdilo jiZ znamé:

pokud se v budoucnu ujmou kormidla EU rudozeleni liberdlové (zde reprezentovani triem
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Timmermans/Eickhout/Verhofstadt), bude to pro Evropu Spatné. Nejen Ze jsou postizeni
imperidlnim euronacionalismem, centralistickym, dirigistickym, antiamerickym. Ale jejich
zelena ortodoxie je s to znicit evropsky primysl i energetiku. Ciiiané se tomu mohou jen smat.
Branime se. Uz v eurovolbach 24.-25.5., (Zahradil, 2019b) napsal v pfispévku z 30. dubna,
ktery v ten samy den publikoval dvakrat.

Vétsina téchto vytek neprekvapivé smetovala proti hnuti ANO a jeho predsedovi. ODS vitézné
partaji naptiklad opakované¢ piipominala vyraznou podobnost programii: “Andrej Babi§ opét
vykradl program ODS, tentokrat pro volby do Evropského parlamentu. Jsme totiz jedina strana,
kterd ma propracovanou predstavu o tom, jak se musi Unie zménit a reformovat, aby fungovala
a dobfe slouzila svym Clenskym statiim. Poslanci ANO sedi ve frakci, ktera usiluje o pravy
opak neZ my. Jejich frakce chce omezit vliv ¢lenskych stati a snazZi se o bruselské regulace a
centralizace.” (Zahradil, 2019d) Matador mezi ¢eskymi europoslanci se vSak nevyhybal ani
kritice budoucich novacka v EU, Pirati. ,,KdyZz poslouchdm pana Kolaju, tak mam chut
opravovat jeho faktické nedostatky,* (Drtinova, 2019) uvedl v rozhovoru pro DVTV. O které¢

faktické nedostatky se jedna vSak netekl.

Velmi aktivni byl Zahradil také na Twitteru. V obdobi mezi 23. dubnem a 23. kvétnem vytvofil
203 prispévku at’ se jednalo o komentaie, retweety, nebo vlastni tweety. Na téch mél 3 180
reakci s 568 retweety a 2612 lajky. Zahradil byl velmi aktivni v reagovani na komentafe
ostatnich at’ uZ pod svymi vlastnimi texty, nebo pfispévky jinych uzivateli. ,,Novych* tweeti
napsal europoslanec za ODS 63, 141krat odpovidal a 28krat retweetoval cizi piispevek.
textem: ,,.@AndrejBabis opét papouskuje evropsky program @ODScz — chce v #EU silnéjsi
hlas ¢lenskych stati a méné politickou Komisi. V #EP ale sedi jeho ANO ve frakci
@ALDEgroup, jejiz predseda @guyverhofstadt prosazuje pravy opak — federalni eurostat. Tak

si to napied, hogi, vyjasnéte©.* (Zahradil, 2019)

Priimérn€ mél na Facebooku europoslanec u postl 293 reakci, na Twitteru to bylo pouhych 16.
Neceld tfetina tweetli a odpovédi (64) neméla od ostatnich uzivatell zddnou reakci. Na
Facebooku takova situace nenastala, ptispeévek s nejmensim dosahem mél sedm lajkt a jeden

komentar.
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Alexandr Vondra (ODS)
Byvaly mluvci Charty 77 a od ledna 2020 mistoptedseda ODS Alexandr Vondra se stal jednim

z nejveétsich piekvapeni téchto voleb. Navzdory tomu, Ze jej obCansti demokraté zatadili az na
15., pvodné dokonce 16. misto kandidatni listiny, do europarlamentu se byvaly mistopiedseda
Topolankovy vlady zodpovédny za ptipravu historicky prvniho ¢eského predsednictvi Radé¢ EU
dostal. Mezi svymi stranickymi kolegy dokonce skoncil na druhém misté s celkovym poctem

29 536 preferencnich hlasti. Vondra se tak vratil po Sesti letech z politického dichodu.

Na Facebook ve sledovaném obdobi tehdy budouci europoslanec ptidal 33 ptispévkl, na
kterych mél v souctu 3 179 reakci. Nejvétsi podil z nich mély lajky, kterych posty nasbiraly
celkem 2 750, pomérné netradi¢ni pak byl dvojnasobny pocet sdileni oproti komentaitim.
Nejvic reakci mél piispévek, na kterém byvaly chartista svym sledujicim sdéluje, ze je na
pochodu za nezévislou justici na Narodni tfid¢. Tti fotografie doplituje popisek ,,Po 30 letech
dnes opét na Narodni. Tehdy s Danou Némcovou jako mluv¢i Charty. Ted’ s jeji dcerou Janou
Hlavsovou. Mame toho dost, zn¢lo v ulicich.” (Vondra, 2019b) Post m¢l celkem 234 reakct,

201 z toho byly lajky.

Vondra za sledované obdobi na Facebook nahral tfi faktické vyroky, kazdy z nich s jinym
vztahem k pravdivosti. Ten z 27. dubna byl nepravdivy, protoze ¢ast fikajici, ze ,,v dob¢, kdy
nez kdykoli diiv. Budeme-li outsourcovat i nasi reprodukci, nemame jako civilizace narok na
preziti. Patnact tisic ucastnikili je dobra vizitka. O to vic stoji v kontrastu ¢eskd mainstreamova
media, ktera soustiedila vétsi pozornost na 40 radikalné levicovych ktiklounti (polovina z nich
byli cizinci), ktefi si mysli, Ze tradicni rodina je véci minulosti.* (Vondra, 2019a) V prvni fadé
je pravdépodobné piehnané tvrdit, Ze utoky na tradi¢ni rodinu, pojem sdm o sobé vcelku
nekonkrétni, a cirkev by byly masivni. Jako nepravdivy je vSak vyrok oznacen kviili tvrzeni, Ze
mainstreamova média dala vétsi prostor Ctyficeti odptrcim pochodu. V mediich byla celd
udalost obvykle pokryvana jednim clankem, ve kterém byla popisovand celkové situace i

s kontextem. Neda se fici, Ze by §lo zvyhodiiovani urcitého proudu.

Jako neovéfitelny byl oznacCen popisek k videu ukazujici pole fepky olejky. Vlastnosti této
plodiny Vondra popsal jako: ,,Krasna Zlutd, ale dusi nas vSechny. Dusi piidu, z niZ vyséva vodu
a ziviny. Dusi podzemni vodu, kterou kontaminuje hnojivy. Dusi ptaky jako skfivany, strnady

a stehliky, ktefi nemaji kde hnizdit. Dusi ¢eskou krajinu. Dusi naSe automobily nekvalitnim
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palivem. A dusi Ceskou politiku monopolem Agrofertu. Musime to v EU zménit. Babis z toho
jen doji dotace a nezméni nic.“ (Vondra, 2019¢) Podle odbornik ma fepka pozitivni i negativni
efekt na Zivotni prostiedi. ,,Casto se fika, Ze fepka je erozivni rostlina, ale to neni pravda, naopak
je spiSe protierozni. Druhd véc je, ze fepka obsahuje pomérné dost zivin. Nékteré sice naopak
sama vytdhne z pudy, ale tim padem v rostliné zlstanou. KdyZ se tedy zaotfe nebo jeji Cast
zlstane v pude, tak se zase zeme zpétn€ obohacuje. Péstovani fepky tak ma i sva agrotechnicka
pozitiva,* uvedl naptiklad v rozhovoru pro INFO.cz zemédélsky analytik Petr Havel. V tom
samém rozhovoru viak dodal i negativa: ,,Repka je rostlina, ktera je dost nachylna na choroby,
jez zpusobuji rizni skidci. Celkem jich je asi padesat, takze velice Siroké spektrum. Aby se
dozila produkéniho véku, je potieba ji chemicky osetfovat. V tom spociva negativum fepky,
protoze v jejim piipad¢ jsou chemicka osetfeni asi nejCastéjsi ze vSech hospodatskych plodin.
V okamziku, kdy plodinu ¢etné stiikate proti Skiidctim, ¢ast téch chemikalii ziistane v pade¢, kde
to naopak zabiji organismy, kter¢ v pidé jsou a které jsou také prevenci proti

erozl.* (Kratochvilova, 2017)

Pravdivy pak byl post popisujici stav Ceskych lesti. Vondra pii ném pravdépodobné vychdzel
z informaci, které ziskal na seminafi v Poslanecké snémovn¢, kde se dané téma probiralo.
Ptispévek ma jednu problematickou cast, ve které budouci europoslanec tika, ze ,,systém je
nemotorny — jako obii tanker v malém rybnice. Ale je to systém, z n¢hoz t€zi rychle zisky i
BabiSovy firmy. Proto o ném vlada radsi ml¢i...“ (Vondra, 2019d) Je pravda, ze se napiiklad
firma Uniles, nebo Wotan Forest spadajici pod Agrofert tendrt ucastni. V roce 2013 dokonce
ziskal v tendru zakazku za stovky miliond. (Redakce, 2013) Nelze vsak s jistotou tvrdit, Ze by

Slo o hlavni divod, pro¢ se touto problematikou vlada nezabyvé aktivnéji.

Ani na Twitteru Vondra nepatfil mezi nejaktivnéjsi kandidaty. Ve sledovaném obdobi jeho

statistika ¢ita 20 aktivit s celkovym poctem 664 reakci. Z toho bylo 621 lajkti a 43 retweeti.
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Marcel Kolaja (Ceské piratskd strana)
Pirati ve volbach do europarlamentu slavili pro své uskupeni historicky uspéch. Podafilo se jim

ziskat hned tfi mandaty, a to v potadi, v jakém byli na kandidatni listin€. Jako prvni tak skoncil
Marcel Kolaja, ktery od voli¢t dostal celkem 15 398 preferen¢nich hlas. Slo o druhy Kolajtv
ani jemu, ani stran¢, mandat ziskat nepodafilo. Piratim chybéla neceld tietina procenta
k ptekonani pétiprocentni hranice potfebné k vstupu do skrutinia. Strana dokonce po volbéach
podala stiznost k Nejvyssimu spravnimu soudu, ktery ji vSak zamitl. Nepomohl ani fakt, ze

v sousednim Némecku byla tato uzaviraci klauzule pted volbami zrusena.

Kolaja ve sledovaném obdobi na Facebooku sdilel 19 ptispévki s celkovym poctem 1054
inzenyra bylo sdilené video s ptredvolebnim programem strany. To ziskalo 181 lajkt, 121
sdileni a 74 komentaid. Kolaja také sdilel tfi vyroky s ovéfitelnou pravdivosti. Prvni z nich se
tykal hlavniho tématu voleb — dvoji kvality potravin. Lidr Piratt v ptispévku kritizuje novou
smérnici, kterd podle néj ,,mohla zamezit dvoji kvalit¢ potravin, obsahuje tolik vyjimek, ze ji
prakticky vzato legalizuje.“ (Kolaja, 2019a) Smérnice o ochrané spotiebitele skutené
obsahovala mnoho vyjimek, nepodafilo se prosadit naptiklad pozméiovaci navrh, ktery z dvoji
kvality produktii, zejména potravin, udélal nekalou praktiku. Tehdejsi europoslankyné za CSSD
Olga Sehnalova, ktera se tématem v roce 2019 zabyvala jiz osm let novelu komentovala slovy
,»Jako clovek, ktery téma do Bruselu pfinesl a systematickou praci jej z nechténého dotahl az
do zakonné Upravy, spokojend nejsem. Pfijaty zakon totiz obsahuje fadu pravnich klicek, ptimo
Sitych na miru velkym vyrobctm, kteti z dvoji kvality maji velky byznys. Neni to uplny zakaz
dvoji kvality bez vyjimek, jak jsem navrhovala. Naopak, kazdé podezieni na dvoji kvalitu musi
sloZité posuzovat dozorovy organ, sbirat dikazy, vyjadieni vyrobctli... To v praxi nemulzZe

fungovat.” (Redakce, 2019)

Naopak nepravdivy byl Kolajiv vyrok z 29. dubna, ve kterém Kolaja vyzyval voli¢e k finan¢ni
podpore Ceské piratské strany. ,.Jsme v cilové rovince! Prosime, vyberte si jednu ze super
odmén a = http://bit.ly/PomozteNam vytvofit Evropu, kterd bude moderni, svobodna, bohata
a spravedlivd. Nemame za sebou sice Zadné lobbisty a milionafe, zato mame vas.” (Kolaja,
2019b) Ackoliv Pirati vybirali i mensi dary, své financi jim poskytli i milionafi a miliardafi.
Podporu od velkych jmen méli naptiklad pied volbami v roce 2017. Dar v hodnoté 160 tisic na

PR sluzby jim poskytl miliardaf a spolumajitel investi¢ni skupiny RSJ Vaclav Dejémar, dalSich

36



100 tisic dostala strana od internetového podnikatele Jana Barty, ktery je nejveétsim akcionaiem

ePojisténi.cz, nebo bulvarniho Extra.cz (Novotny, 2017)

Twitter si Kolaja zalozil 19 ledna 2019, ve sledovaném obdobi napsal pouhych 11 tweetd a

4krat reagoval na post nékoho jiného. Celkem tak pii 57 retweetech 352 lajcich nasbiral 409

interakci.
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Ludék Niedermayer (STAN a TOP 09)
Pivodni ¢islo 3 spole¢né kandidatni listiny STAN a TOP 09 Ludék Niedermayer co do

preferenc¢nich hlast vyhral, koalice sama skoncila ve volbach na 4. misté. Byvaly viceguvernér
Ceské narodni banky, které¢ho navrhovala do koalice TOP 09 ziskal celkem 67 430 hlast, o 13,5
tisic vice nez druhd Dita Charanzova. Niedermayer tak uspé$né prodlouzil své angazma
v Evropském parlamentu, ve kterém je od 1. ¢ervence 2014. Ve sledovaném obdobi nahral na
Facebook 70 piispévki. Na téch mél celkem 12 464 reakci, kdy tradi¢né prevladaly lajky
(9 732), trochu ptekvapiveé vsak mély vice sdileni (1 551), nez komentait (1 181).

Europoslanec také napsal Sest vyrokii vhodnych pro ovéieni. Jako prvni ze sledovanych
subjektil dosahl stoprocentniho skore, kdy vSechny posty byly pravdivé. Niedermayer byl
zaroven jednim z mala kandidatt, ktefi svou kampan nestavéli na Gtocich smérem k uskupeni
evropskych stati, ale na vyzdvihovani toho, co pro Ceskou republiku unie udélala. Sel dokonce
pfimo proti narativu EU, ktera ndm néco piikazuje. Jako dikaz mulze poslouzit ¢ast jeho
prispévku z 1. kvétna. ,,0 pravidlech fungovani EU rozhoduji ¢lenské zemé, dohaduji je vlady
a schvaluji parlamenty zemi ¢i referenda. O konkrétnich unijnich zakonech a regulacich
rozhoduji vZdy ministii zemi EU, kdy jedna zemé ma jeden hlas. Dle urenych pravidel, n€kdy
se rozhoduje jednomysiné (kazdy mé pravo veta), jindy vétSinove (vEtSina musi zahrnovat pocet
zemi i podil obyvatel). O vétSin€ legislativy rozhoduje 1 Evropsky parlament, kde ma zemé¢ dle
velikosti poslance. CR neni maly stat EU, je statem stiednim (dle dat 2014 je CR 11 nejvétsi
zemé). Vechny zminéné zemé maji méné obyvatel nez CR,* (Niedermayer, 2019a) odkazuje
budouci vitéz voleb na zacatek postu, ve kterém popisuje vyzkum zveiejnény v Hospodarskych
novinach. Podle toho si totiz zhruba pétina Cecht mysli, Ze oni, potazmo Ceské republika,
neovliviiuji fungovani EU. (Houska, 2019) V postu je uveden i kontrast vii¢i jinym zemim, kde

naopak maji pocit, Ze maji moc néco meénit. (Niedermayer, 2019a)

V duchu podpory EU se nese i Niedermayeruv prispévek s nejvétsim dosahem. Ten dostal od
uzivateld 1 078 lajkti, mel 404 sdileni a 154 komentait. V prilozeném videu vyjadiuje
europoslanci podporu zndmy ekonom Toma$ Sedlacek, ktery mimo jiné vypocitava vyhody
EU. Finance byly obecné Castym tématem Nideremayerovych piispévkd, stejné tak ochrana
zivotniho prostfedi. Byvaly poradce prezidenta Havla obvykle k faktickym ptispévkim déaval

relevantni zdroje, 1 on se vSak né€kolikrat opfel do konkurencnich stran, zejména ANO.

38



Svou praci se socialnimi sitémi vysvétluje Nideremayer v ptispévku z 23. kvétna. ,,Budu se
snazit jasn¢ a srozumitelné fikat, jak véci vidim a pro¢ mam nazory takové, jaké mam. Snazil
jsem se o to hlavné ptes socidlni média, neb zahy jsem zjistil, Ze prestup z kategorie "experta”
do skatulky "politik" notn¢ komplikuje moznost presentace v médiich (anebo ji omezuje na
opakujici se diskuse se zastupcem komunistli, svobodnych ¢i Unii nenaklonéné ODS). Mockrat
se mi tak nedafilo vysvétlit, pro¢ jsem se zachoval tak, jak jsem se zachoval, a neustale celim
velkym zkreslenim toho, jak a o ¢em jsem hlasoval,” (Niedermayer, 2019b) popisuje v delSim

prispévku osvétlujicim jeho vztah k politice, politiklim a volictm.

V postu z 24. kvétna potvrzuje Niedermayer jiz napsané, a sice riizné narativy ptispévki
sdilenych politiky na socialnich sitich. ,,Jak se d¢la kampan? Nékdo ji d€la tak, Ze vystrasi lidi
(tfeba) migranty, a posili tim nendvist ve spolecnosti. Nékdo tim, Ze nés vydava za obCany
druhé kategorie, a posiluje tim nastvani lidi na Unii. N¢kdo zas tak, Ze najednou najde zazracné
8,6 miliardy korun v rozpoctu. (Neékdo dokonce kombinuje vic téchto zplsobl

dohromady).* (Niedermayer, 2019¢)

Na Twitter napsal Niedermayer ve sledovaném obdobi 10 pfispévki s 2 721 reakcemi. Témét
polovinu z nich (1 310) dostal Niedermayertuv sarkasticky prispévek odkazujici mimo jiné na

rétoriku jiz zminéného pravidelného shrnuti Andreje Babise. ,,Cau lidi! Skvéla zprava: mame

wewvr

vvvvvv

moznost na kohokoliv zakleknout! ANO, bude lip!“ (Niedermayer, 2019) Slo o post s nejvétsim
dosahem s 1 223 lajky a 87 komentafi.
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Hynek Blasko (SPD)
Jednim z nejvétsich ,,skokani* voleb byl general ve vysluzbé Hynek Blasko. Byvaly ¢len

SPOZ, ktery, jak jiz bylo zminéno, s SPD v ramci svého ptedchoziho angazmé nesouhlasil, se
velmi rychle adaptoval na rétoriku strany. General nevyuziva Twitter, tato socidlni sit
vSeobecné neni moc oblibena mezi politiky SPD. Na Facebooku v§ak byl pomémné¢ aktivni, kdy
v pruméru zveiejnil téméf kazdy den jeden piispévek. Téch za 30 dni bylo 24, ztoho 4
overitelné. Kandidat, k jehoz podpofe vyzyvaly zejména dezinformacni weby, a ktery sam
dezinformace S$ifil, mél jeden ptispévek zavadéjici, jeden zcela 1zivy a dva pravdivé. U
pravdivych je vSak tieba dodat, ze 1 zde byl vidét velky apel na negativni emoce, pii hodnoceni

jsem vSak usoudil, ze nebyl dostatecn¢ zasadni, aby autor vyroky klasifikoval jako zavadéjici.

Naopak tato klasifikace byla jista u postu z 27. dubna, ktery popisoval akci SPD na Vaclavském
namésti. Blasko se vyhrazoval viici lidem, ktefi v okoli proti akci protestovali. ,,No, museli si
néjak vydélat sviij jidaSsky gros. Jsem zvédav jak budou protestovat aZ drogy, homosexualita
budou tvrdé pronasledovany a trestany na hrdle. Zalezli ve sklepé budou se tfast
strachy, (Blasko, 2019a) popisoval general situaci. Pokud v ¢asti popisujici vydelavani penéz
narazel na hoaxy o placeni demonstraci, jednalo by se o jednozna¢né nepravdivy vyrok. Umysl
vSak nelze prokazat. Vyslovené zavad¢jici je pak ¢ast o persekuci homosexudlli, a drogové
zavislych. Zde jsou mozné dva vyklady — jeden, ze SPD bude bojovat proti témto lidem a druhy,
7e republiku chrani pfed nékym, kdo by tak ¢inil. CimZ zaroveii potvrdil, Ze karikaturista
Kemel, kterého v zavéru piispévku kritizuje, méa pravdu, kdyZ tvrdi, ze SPD S§iii nendvist.
Blasko se proti tomu brani slovy ,,Tak pane Kemel j& vam fikam, Ze strach a nendvist §ifi ti co
piisli na Vaclavék, aby protestovali proti myslenkam SPD. Mival jste lepsi humor.* (Blasko,
2019a) Za ptipomenuti v tomto ptipad€ stoji, Ze SPD byla ministerstvem vnitra oznacena za
hlavniho Sifitele projevl rasové, nabozenské, nebo etnické nendvisti. Podle zpravy o projevech
extremismu za rok 2018 v této Cinnosti dokonce zastinila tradi¢ni pravicové extremisty.
(Ministerstvo vnitra Ceské republiky, 2019) Pfedseda hnuti se sice tomuto naieni branil tim,
ze $éf resortu Hamacek jen urad vyuziva k politickému boji a ,,k placani nesmysla a vymysla,
aby pted volbami do Evropského parlamentu poSkodil politickou konkurenci nepodlozenymi

nesmysly. U SPD je zcela jasné, Ze nic takového nedéla.“ (CTK, 2019)

V tom vSak Tomio Okamura také nemél tak docela pravdu. Jediny ¢esky obcan pravomocné
odsouzeny za terorismus, dlichodce Jaromir Balda, totiz sviij pokus o upozornéni na do extrému

vyhnané problémy migrace uskutecnil na zdklad€ informaci z dezinformacnich webtl a praveé
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strany Tomia Okamury. ,,Soudy diive uvedly, ze se Balda stal obéti manipulace. Konkrétni
jména neuvedly, v jednom rozsudku vSak soudce popsal, jak blizké byly Baldovy vztahy ke
hnuti Svoboda a pfiméa demokracie (SPD) Tomia Okamury.* (Nohl, 2019) Balda v roce 2017
dvakrat pokacel stromy na Zelezniéni trat, do téch pak narazil vlak. Ciny planoval svést na
migranty. (Nohl, 2019) Blaskav ptispevek popisujici akei na Vaclavském namésti byl soucasné
ten s nejvétsim dosahem ve sledovaném obdobi. Ziskal 699 lajki, 249 sdileni a 167 komentait,

neboli 1 115 interakci.

Jako 1zivy pak byl oznacen prispévek, kdy budouci europoslanec sdilel post profilu Piratska
pravda. Profil byl jiz v roce 2018 oznaden jako falesny. Nejedna se informaéni kanal Ceské
piratské strany. Profilova fotografie je navic logo AntifaSistické akce, toliko ultralevice. Server
Manipulatofi na existenci stranky i jejim piistupu k faktim upozornil jiz v srpnu 2018. ., Ze jde
o faleSnou stranku musi byt kazdému jasné od pohledu. Kromé& Spatného loga ma stranka i
minimum fanouskt. K dnesku cca 160. Stranka samoziejmé neni jakkoliv propagovana Piraty,
ti se od ni naopak distancuji. Kym ovSem stranka je hojné sdilena, je SPD. At jiz jde o volice,
lidry strany v riznych méstech nebo dokonce jde o oficialni stranky mistnich a krajskych

organizaci.“ (Cemper, 2018)

Je vsak také potfeba ptipomenout, ze v dubnu 2019 Piratska pravda na Facebooku neméla
v informacich piiznani, Ze nejde o oficialni vyroky Piratil. Ze jde o satiru se v impresu objevilo
az o nékolik mésicti pozdé&ji. V piispévku, ktery Blasko sdilel, nezndmy autor piedstirajici, Ze
je ¢lenem Piratské strany také popisuje situaci na Vaclavském namésti v pribéhu akce SPD. Ty
oznacuje jako nacky, své kolegy jako soudruhy. Jazyk ptispévku je sam o sob¢€ podeziely, jako
ptiklad mtze poslouzit pasaz: ,,Asi si brzy zacneme provéfovat vasi ucast na podobnych akcich,
protoZe napadani nackd by méla byt pro podporovatele Piratské strany a Piratské pravdy
nejvyssi priorita. Sam kral Hiib 1. nas povolal a Ivan tomu pozehnal a ono kde nic tu nic.
Avizovali jsme pred akci 1000 antifasistii a nebylo nas tam ani sto. :( Nackl tam bylo nékolik

set.“ (Blasko, 2019b)
Na tomto ptispévku také byla videt sila dezinformaci na socidlnich sitich. Sdm Blasko na

piispévek reagoval slovy: ,,To je tedy material. Za ten by se nemusel stydét ani Goebels a Hitler

by mu dal ad. Ve své kampani jsem se nechtél vymezovat proti nikomu, ale co je moc to je
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moc. J4 ani nikdo z SPD a obc&anti nejsme fasistické k*rvy>, vy vyhuleni neomarxisté, ktefi
nemaji uctu pred ni¢im. Jsem jenom rad, ze vaSe podpora upada a vétim, ze obané vam u voleb
ukdzi kde je vaSe misto.” (Blasko, 2019b) V moment¢, kdy nékteti komentujici upozorni na
nepravdivost stranky, reaguji lidé komentafi jako ,,Naopak tato stranka jen poukazuje na to ceho
bychom se mohli do¢kat ©,” (Timova, 2019) nebo ,,To je ale sila(@)ad je tato stranka satira,tak
ji ale spravuji podporovatelé pirati,tudiz jsou to jejich myslenky a vize ® Hlas nasi rodiny mate
jisty pane generale.” (Hrdova, 2019) (Blasko, 2019b) Ani upozornéni na nepravdivost

informace tak nepomahd v nékterych lidech upravit vnimani politickych stran, se kterymi

nazorove nesouhlasi.

Jako pravdivé pak byly oznaceny Blaskovy ptispévky popisujici drzeni zbrani a kolportaze
falesného letdku SPD. V prvnim piipad€ generdl ve vysluzbé spravné uvedl ¢isla popisujici
pocet drzitelll zbrojnich pritkazi i registrovanych zbrani. Napadnuteln4 by mohla byt ¢ast, ze
,,kazdy kdo mame néjakou legalné drzenou zbran ji mame na obranu svoji i svych blizkych a
nejsme zadni potenciondlni vrazi. Pokud nastane situace, kdy je na$ Zivot v ohrozeni, nebo
naSich blizkych pak ji pouzijeme, to si vy vSichni potenciondlni uto¢nici uvédomte* (Blasko,
2019c¢) Da se totiz predpokladat, Ze n¢kteti majitelé stielné zbran€ ji maji pro radost ze stielby,

pro potiebu své obzivy, nebo ze sportovnich uceld.

Stejné tak se na pravdé zakladal vyrok z poloviny kvétna, ve kterém BlaSko upozoriiuje své
sledujici na fakt, ze na Pardubicku neznamy ¢lovék roznasi faleSné piedvolebni letdky hnuti. I
zde Blasko sklouznul k emo¢nimu podkresu, mimo jiné ¢asti: ,,Kdyby si pan redaktor, ktery to
celé sesmolil s umyslem poSkodit SPD, ovéfil jak ma vypadat oficialni letdk na piedvolebni
kampan nemusel by svoje pero namacet v senkruvné. Myslim a jsem o tom hluboce piesvédcen,
ze dzina z ldhve vypustilo MV, které oznacilo SPD za extremistické hnuti a n€ktefi "bijci za
jeding jejich pravdu" toho nevahaji vyuzit. Co je extremistického na volebnim heslu "CR na
prvnim misté", co je extremistického na tom, Ze nechceme pfipustit abychom byli nuceni
bojovat s disledky migrace, co je extremistického na tom, Ze nechceme dvoji kvalitu potravin
a zboZi, co je extremistického na tom, Ze nechceme pfipustit likvidaci narodnich statli a narodd,
atd.” (BlaSko, 2019d) Jakékoliv rozporovani vyroka by vSak zaleZelo na jejich interpretaci a

byl by pro to potieba hlubsi vyzkum.

3V piispévku byl vulgarismus bez hvézdi¢ky a v plném znéni. Autor se rozhodl nevhodny vyraz upravit
z diivodu zachovani tirovné akademické prace.
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Obecné vynikaly pfispévky kandidata SPD silnym apelem na emoce, kdy i faktické vyroky
obsahovaly pfipominku ,,zI¢ého Bruselu,* nebo ptfiklady konkurentd, ktefi méli podle SPD mit
tendence omezovat lidska prava a svobody. Cely generaltiv profil ma prvky pozorovatelné
zejména u profill starSi generace. At uz se jedna o sdileni vyroci pratelstvi, nebo nekvalitni
fotografie obsahujici datum a cas pofizeni. Minimaln¢ Sestkrat navic Blasko sdilel
dezinformaci, obvykle vSak natolik neurcitou, Ze nemohla byt zatazena mezi ovéfitelné vyroky.
Jako priklad 1ze pouzit jeho pfani ke dni matek. ,,Vazené pani, Zeny, sleCny pieji Vam vSe dobré
u prilezitosti Vaseho dneSniho svatku. Velice si Vas vazim pro péci, kterou vénujete svym
détem a rodindm. Pfeji Vam rovnéz, aby nasi krdsnou vlast nepostihlo to co se déje u naSich
sousedll a nemusely jste se obavat o svoje blizké,” (Blasko, 2019d) strasi general situaci
pravdépodobné v Némecku, kde v minulosti probehlo nékolik teroristickych utoki. Z textu by
mohlo vyplynout, Ze v zemi je ohroZeni lidi na denni potadku, ve skute¢nosti vSak u zapadnich
sousedu za cely rok 2018 prob¢hly dva utoky z nabozenskych divodl, naopak v zemi nardsta

pocet pravicovych extremistii. Ti v roce 2019 zabili tfi lidi. (Hron, 2019)
V Blaskové ptipadé se da predpokladat, Ze jeho zvoleni vyrazné pomohla vojenskd hodnost

spolu s vhodné zvolenou rétorikou a tragickym piibéhem jeho syna. Tato kombinace ve spojeni

s jiz zminénou podporou dezinformac¢nich médii zjevné na cilovou skupinu zafungovala.
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Pavel Svoboda (KDU-CSL)
Z kiestanské a demokratické unie byli pro sledovani vybrani dva kandidati. Jednim z nich je

Pavel Svoboda, ktery byl pro analyzu zvolen z toho divodu, ze navzdory svym dlouholetym
zkusenostem v Evropském parlamentu a politice vSeobecné svilj mandat neobhdjil. Nepomohl
mu ani fakt, ze byl lidrem kandidatky lidovct. Jeho neuspéch tak byl povazovany za ten viibec

nejvetsi z celych voleb.

Svoboda za sledované obdobi na Facebook nahral 66 ptispévkd, ty mély celkem bez jedenacti
10 000 interakci. Nadpolovi¢ni vétsinu (6 364) vytvorily lajky, komentait bylo 2 669 a 956
profili se rozhodlo je sdilet. Nejvétsi dosah mél dnes jiz byvaly europoslanec ptispévkem z 18.
kvétna. Slo o video, ve kterém Svoboda jel v ramci kampané v kabiné kamionu a povidal si
s fidicem o jeho problémech. Celkem 924 interakci vytvofilo 372 lajki, 315 sdileni a 237
komentait. V rozmezi 23. dubna a 23. kvétna nahral na Facebook Svoboda také tfi ovétitelné
vyroky. Svoboda, stejné jako druhy sledovany zastupce lidovcli Tomas Zdechovsky ani jednou
nefabuloval a v§echny vyroky byly oznaceny jako pravdivé. Autor piimo k vyrokiim ptidaval
zdroje, které navic byly divéryhodné. Jediny ptipad, kdy tak neudélal, bylo video, ve kterém
spolukandidatovi Talifovi fikal nejcastéj$i myty tykajici se EU, které zaroven vyvracel.

(Svoboda, 2019)

Na Twitteru napsal Svoboda ve sledovaném obdobi pét vlastnich ptispévki, jednou reagoval
problematice rakouské vlady, kdy kancléi Sebastian Kurz vypoveédél koali€ni smlouvu své
Rakouské lidové strany a Svobodné strany Rakouska. Predseda druhé jmenované totiz
odstoupil poté, co némeckd média zvetejnila nahravku, na které pred volbami jednd s udajnou
piibuznou ruského oligarchy. Ta mu méla zatidit politickou podporu, $éf FPO ji na oplatku mél
zajistovat statni zakazky. (CTK, 2019) Svoboda to komentoval slovy: ,,Srovnani Rakouska a
Ceska. Rakousko: 1. den: problém, 2. den: resignace, 3. den: vypsani novych voleb. Cesko: 1.
rok: problém, 2. rok: je to kampan, 3. rok: je to kampan.“ (Svoboda, 2019) Narazel tim na
oblibenou frazi premiéra BabiSe, ktery kdyZ byl naptiklad konfrontovéan tim, Ze by jeho syn
mohl byt nedobrovolné odvezen na Ukrajinu odpovédél ,,znovu opakuji, ze je to peclive

19

piipravena kampan.*“ (Kottova, 2018) Frazi, ze je néco ,.kampan‘ pfedseda ANO vyuziva ke

sveé obrané tak Casto, az zlidovéla. Svoboda mél na svych 6 pfispévcich 254 interakci.
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Svoboda nakonec ve volbach do Evropského parlamentu neuspél. Jako jediny lidr kandidatni
listiny mandat neziskal navzdory tomu, Ze jeho strana ziskala dvé kiesla. Sviij neuspéch pak
vidél v neznalosti volici. ,,Spousta lidi se zkratka domniva, ze lidra neni potieba krouzkovat.
Obavam se, ze to je hlavni divod mého vysledku,” (Horak, 2019) komentoval Svoboda

vysledek pro server Aktualné.
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Tomas Zdechovsky (KDU-CSL)
Z druhého mista si mandat europoslance za KDU-CSL prodlouzil Tomas Zdechovsky. Ten ve

sledovaném obdobi na Facebooku zvetejnil 69 ptispévkl. Na téch mél celkem 10 031 interakci,
mistopiedsedy lidovcl byl z 21. kvétna a mél 1 814 interakci, kdy 1 647 uzivateltt mu dalo lajk,
21 jej sdilelo a 146 okomentovalo. Zdechovsky v ném komentoval fakt, ze nékdo ponicil jeho

volebni plakat odstranénim obliceje. Konkrétné to glosoval slovy: ,,Tak bych fekl, Zze n&jaké

vvvvvv

kandidat lidovca také publikoval 9 faktickych vyroki. Stejné jako jeho stranicky kolega
Svoboda se vnich diisledné drzel pravdy, ani jeden znich nebyl oznaceny jako lzivy,
neovéfitelny, nebo zavadéjici. Jednim z dlivodi, pro¢ tomu tak pravdépodobné bylo, je fakt, Ze
Zdechovsky s oblibou upozorinioval na vysledky své prace v Evropském parlamentu, kde je
poslancem od roku 2014. Pokud nepsal pfimo o své praci a jednalo se o fakticky vyrok, uvedl
zpravidla zdroj, na jehoz zakladé své tvrzeni pise. Jako pravdivy tak byl oznafen i mirné
sarkasticky vyrok, ve kterém europoslanec kritizuje ptehnanou politickou korektnost pokynti
pouzivanych australskou armadou: ,,Netajim se tim, Ze mi nad mnohymi napady soucasnych
radikalnich feministek i feministi zdstava rozum stat. Tifeba v Australii uz svou predstavu
genderové rovnosti dotahli k naprosté dokonalosti! Jejich vojaci uz nemaji pii vojenskych
operacich chranit vSechny civilisty, ale pfedné Zeny... V blogu jsem pak vyjmenoval n€kolik
dalSich naprostych paradoxt a hlavné jsem tam dal odkaz na vefejnou konzultaci Komise, o
které v CR zatim védi tak leda genderové neziskovky a védkyné a expertky v dalSich

institucich.* (Zdechovsky, 2019a)

Zdechovsky byl také velmi aktivni na Twitteru. Ve sledovaném obdobi napsal 36 Tweetd,
146krat v diskuzi reagoval. Celkem mél na svych postech 1 994 interakci se 112 rewteety a 1
994 lajky. Tweet s nejvétsim dosahem mél 176 reakci, konkrétng 10 retweetti a 166 lajki. Slo
o utok na CSSD: ,,Mohu se zeptat: Zaplatit dluh 380 milionti roding pana Altnera bude @CSSD
kdy? Nebo ho pfedtim taky zdani? ,, (Zdechovsky, 2019) Narazel tak na kauzu socidlnich
demokratt, ktefi se jiz od roku 2004 soudi s rodinou zesnulého pravnika Zdeiika Altnera.
V piipadu jde o jiz zminénych 380 miliont, které CSSD ma pozistalym dluZit za to, Ze Altner
stranu zastupoval v soudnim sporu o Lidovy diim. Otdzka na zdanéni tohoto dluhu pak byla

sméfovand na poslance socidlnich demokratt, kteti zdkon o zdanéni restituci cirkvi podpofili.
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Katefina Konec¢na (KSCM)
Jedina zastupkyné KSCM, kterd se usp&iné dostala do Evropského parlamentu, ve sledovaném

obdobi byla ze vSech vybranych kandidati na Facebooku nejaktivnéjSi. Primémé denné
vytvofila ptes Ctyfi posty, celkem jich tak bylo 125. Méla tak i nejvice interakci, kdy 13 488
lajkt, 3 874 sdileni a 6 119 komentaiG dalo dohromady 23 481 interakci. Nejvétsi dosah mél
vyrok, ktery byl oznacen jako zavad¢jici. Lajk mu dalo 990 uzivateld, 2 013 jej sdilelo a 951
okomentovalo, celkem tedy mé¢l 3 954 interakci. Konecnd v ném de¢kovala osvobozeneckym
vojskaim slovy: ,,Vazim si kazdého, kdo poméhal osvobozovat Ceskoslovensko - bez ohledu na
jeho narodnost, ale tak néjak mam pocit, ze néktera média - bud’ z blbosti, ale spi§ zdmérné -
na hlavni osvoboditele zapominaji®!! Hezkou nedéli viem(©)“ (Kone&na, 2019) K textu také
ptipojila mapu Ceského rozhlasu ukazujici, které &asti republiky osvobodila vojska USA, které
SSSR a kdy k tomu doslo. V jednoznatném apelu na to, ze Cesi vdé&i za svou nezavislost
zejména tehdejSimu Sovétskému svazu vSak vynechala dulezity fakt a sice takzvanou
demarkac¢ni linii. Ta jesté pfed samotnym procesem osvobozovani presné urcila, do jaké oblasti
smi kterd armada nejdale postoupit. Ze Ameri¢ané mohli a chtéli jit dal potvrzuje fada historik®L.
,MEli velky zajem jit dal. Snazil se to prosadit zejména Patton a teprve az ptes vyslovny zékaz
Eisenhowera americka vojska dal nepostoupila. Bylo to politickou situaci, Eisenhower versus
vychodni vlada. Také nebyla vyfeSena otdzka diplomatickych styktl s koSickou vladou ani
samosprava na americkém uzemi pies snahu Huberta Ripky. Jinak prosti americti vojaci byli
pfipraveni jit do Prahy. Oni pfijeli do Evropy bojovat za demokracii, za svobodu lidu a pomahat
ostatnim narodtim. To oni mé&li v sobg&,* (Kucera, 2010) vysvétlil pro server CT24 regionalni

historik Alan Koukol z Pravnické fakulty Univerzity Karlovy. (Kucera, 2010)

Jako zavadgjici byly oznaceny jesté dalsi 3 vyroky europoslankyné, v téch ptipisovala zasluhy
na tom, ze EU fesi dvoji kvalitu potravin pravé frakci, ve které ona sama puisobi. Ta skute¢né
proti tomuto problému vystoupila nejaktivnéji, ale jak jiz bylo feCeno, téma oteviela
europoslankyn& za CSSD, ktera spadala do frakce jiné. Dali étyfi vyroky byly ovéfeny jako

pravdiveé.

Naopak na Twitteru Konecna patiila mezi nejpasivngjsi kandidaty. Na siti v daném obdobi

napsala pouhé 2 piispévky a 1 reakci. Jeji dosah tak byly pouhé 3 lajky.
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Pavel Poc (CSSD)
Podobny piibéh, jako Pavel Svoboda zazil také lidr kandidatni listiny CSSD, Pavel Poc. Jediny

rozdil byl v tom, Ze dlouhodobé¢ silné stran¢ se do Evropského parlamentu nepodatilo dostat
jediného svého zéastupce. Nepomohlo ani to, ze Poc mél v instituci desetiletou zkusenost. Tento
biolog nebyl ani nijak vyrazny na Facebooku. Jeho zed’ sice obsahovala 44 piispévki, 29 z nich
vSak bylo pouze to, Ze jej oznacil nékdo jiny. Ani rétorika, kterou se byvaly europoslanec,
majici tehdy podle think-tanku Evropské hodnoty ze vSech ¢eskych zastupcii nejlepsi dochazku,
prezentoval na socidlnich sitich, nezapadala do vzorci pozorovatelnych u jeho politickych
soupeit. Poc v 6 z 15 prispévku tesil otazku Zivotniho prostedi, téma, které jini obvykle
zminovali spiSe okrajove. Jako jediny také sdilel pozitivni sdéleni o svém protikanditatovi.
Fotografii, na kterou je s Ditou Charanzovou popsal slovy: ,,Ve volebni kampani ¢loveék sice”
nezna bratra”, (v tomto piipad¢ sestru), ale spusténi projektu dobrovolného dohledu nad inzerci
prodeje §téhat a kotat organizaci Animal Eye v Ceské republice je skvéld véc a s Dita
Charanzova jsme si radi ud¢€lali v nabitém programu ¢as.“ (Poc, 2019) Celkové mél kandidat
na svych ptispévcich 1 237 interakci. Drtiva vétSina (974) byly lajky, jeho posty sdilelo 96

uzivateli a 167 je okomentovalo.

Naopak na Twitteru Poc napsal 92 tweett a 34 komentari. V souctu interakci vsSak pfesto za

Facebookem zaostal, na Twitteru jich mél pouze 588.
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Vyhodnoceni vysledkd analyzy a zaver

Nejvice prispévkil ve sledovaném obdobi nasdilel kandidat za ODS, Jan Zahradil. Ten na ob¢
sledované sité nahral celkem 268 ptispévkil, k prvnimu mistu mu pomohl zejména Twitter, kde
byl ze vSech kandidatii nejaktivnéjsi. Na druhém misté skoncil v aktivité Tomas Zdechovsky,
ktery byl na Twitteru po Zahradilovi necastéjsim pfispevatelem a pokud by se hodnotila

hodnota pouze na Facebooku, byl by tieti. V souétu mél zastupce KDU-CSL 251 piispévka.

Naopak nejméné toho na socialni sité¢ nahral Hynek Blasko, ktery mél sice k dispozici pouze
Facebook, nicméné i na tom byl tfeti nejméné aktivni. Soucasny europoslanec za SPD vSak
dosahl jiného triumfu. Pokud spocitame, jaky mél primérny dosah ptispévek kazdého

kandidata, generdl ve vysluzb& naprosto jednoznacné vede. Na kazdy post mu vychazelo

v priméru 266 interakci, coz je o 76 vice, nezZ m¢l druhy Ludék Niedermayer.

Tabulka 1 — Aktivita kandidati na Facebooku (23.4-23.5.)

Facebook

Jméno

Dita Charanzova
Jan Zahradil
Alexandr Vondra
Marcel Kolaja
Ludék Niedermayer
Hynek Blasko
Pavel Svoboda
Tomas Zdechovsky
Katefina Kone¢na
Pavel Poc

Pocet prispévku
26
65
33
19
70
24
66
69

125
15

Dosah Dosah/Pocet prispévku

4729 182
19074 293
3179 96
1054 55
12464 178
6379 266
9989 151
10031 145
23481 188
1237 82

Tabulka 2 — Aktivita kandidati na Twitteru (23.4-23.5.)

Twitter

Jméno

Dita Charanzova
Jan Zahradil
Alexandr Vondra
Marcel Kolaja
Ludék Niedermayer
Hynek Blasko

Pocet prispévk
16
203
20
15
10
0

Dosah Dosah/Pocet prispévku

1096 69
3180 16
664 33
409 27
2721 272
0 0
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Pavel Svoboda
Toma$ Zdechovsky
Katefina Konec¢na
Pavel Poc

Tabulka 3 — Celkova aktivita na Facebooku a Twitteru (23.4-23.5.)

Celkem

Jméno

Dita Charanzova
Jan Zahradil
Alexandr Vondra
Marcel Kolaja
Ludék Niedermayer
Hynek Blasko
Pavel Svoboda
Tomas Zdechovsky
Katefina Kone¢na
Pavel Poc

Socialni sité se za relativné kratkou dobu staly vyhledavanym kanélem politikti pro komunikaci
s jejich voligi. V Ceské republice se jedna zejména o Facebook, ktery je celkové nejoblibengjsi
platformou v zemi. Strany 1 jejich zastupci se touto cestou snazi utvrdit svou stavajici voli¢skou
zakladnu k opétovnému ud¢leni divery, ale zaroven i pfitahnout nové hlasy. Nebylo tomu jinak

ani pred volbami do Evropského parlamentu v roce 2019.

Z analyzy neni mozné piimo urcit, jaky vztah mezi sebou maji vysledek ve volbach a aktivita
na socidlnich sitich. Naptiklad Hynek Blasko, nebo Lud¢k Niedermayer sice méli nejvyssi
primérny dosah na svych postech a zaroven jim velmi pomohly preferencni hlasy volici,
Alexandr Vondra byl v této statistice podprimérny, a ptesto se dostal z 15. mista kandidatni
listiny a byl nejvétSim skokanem voleb. Primérnym ptispévatelem byla také Dita Charanzova,

ktera vSak ve vysledku skoncila s necelymi 54 000 hlasy druhd za jiz zminénym zéastupcem

6
182
3
126

Pocet prispévki
42
268
53
34
80
24
72
251
128
141

koalice STAN a TOP 09.

254
1994
3
588

42
11

Dosah Dosah/Pocet prispévki

5825
22254
3843
1463
15185
6379
10243
12025
23484
1825

50

139
83
73
43

190

266

142
48

183
13



Stejné tak neni mozné s jistotou urcit, jaky vliv méla pravdivost na oblibu piispévki mezi
uzivateli socidlnich sitich. Dosah postl se odvijel spise podle tématu, které ptispévek popisoval

nez podle toho, jestli byl, nebo nebyl zalozen na faktickém nakladu.

Pro volené zastupce jsou vSak socidlni sit€¢ vitanou pomoci. Mohou totiz na nich sdélovat
vyroky, které se jim hodi, aniz by se v n¢kterych ptipadech museli zabyvat jejich pravdivosti.
Jako dikaz tohoto jevu by se dal pouzit kandidat SPD, ktery ve svych pfispévcich siln¢ apeloval
na emoce, zejména ty negativni. Posty pfitom nutné nemusely mit fakticky zaklad, jeho
facebookova zed ani nejevila znamky profesionalni prace, jako tomu bylo napiiklad u
kandidatky hnuti ANO. Oproti tradi¢néjsim médiim, jakou jsou naptiklad televize, rozhlas nebo
1 zpravodajské servery navic nejsou konfrontovani s pfipadnymi nedostatky svych argumentti

moderatorem, nebo novinarem vedoucim rozhovor.

Pti hodnoceni vysledkil je dulezité si uvédomit, ze volby probihaly v urCitém politickém
prostiedi, které v té dobé v Ceské republice vladlo. Vitézné hnuti zde m4 jiz nékolik let velmi
silnou voli¢skou zakladnu, kandidatim proto mulze stac¢it méné snahy pro to, aby dosahli

uspéchu.

Dalsim faktorem, ktery ve vysledcich analyzy mohl hrat nezanedbatelnou roli, je to, Ze
analyzovani kandidati byli ve vétSin€ pfipadii ispé€sni. Tato okolnost mohla zkreslit vysledky
vyzkumu. Bylo by tedy tfeba vyzkumu zahrnujiciho vSechny kandidaty vSech zucastnénych
subjekti pro to, aby vysledky mohly s vétsi relevanci napovédét, jak velkou roli hraje pfi

rozhodovani voli¢t obraz, ktery si kandidat na socidlnich sitich vytvari.

Co vSak analyza ukézala, byl fakt, Ze dosah piispévkii nemusi byt podminény pravdomluvnosti
jejich obsahil. Zaroven bylo z postil patrné, na které skupiny volica ti ktefi kandidati cili. Podle
toho se pak opakovala témata, kterd nejcastéji fesili. Z vysledki je také zieymé, Ze subjekty
pfistoupily k mozZnosti sdilet pfispévky s voli¢i riznymi zpusoby. Zatimco né€kteti kandidati
ptidavali nové posty pravidelné, a to i n¢kolik piispévkl denné, jini tuto ¢innost délali spiSe

nahodile, naptiklad kdyz reagovali na aktualni déni v zemi, nebo zahrani¢i.

51



Reference

Bennett, W. Lance a Iyengar, Shanto. 2008. A New Era of Minimal Effects? The Changing
Foundations of Political Communication. [Journal of Communication] Oxford : autor
neznamy, 2008. 00219916.

Blasko, Hynek. 2019a. Facebook. [Online] Facebook, 27. Duben 2019a. [Citace: 15. Kvéten
2020.]
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=1006333669754636&1d=10001134036
7842.

—. 2019b. Facebook. [Online] Facebook, 27. Duben 2019b. [Citace: 15. Kvéten 2020. ]
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=1006540419733961&i1d=10001134036
7842& _tn__=-R.

—. 2019c. Facebook. [Online] Facebook, 12. Kvéten 2019c¢. [Citace: 15. Kvéten 2020.]
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=1016464522074884&1d=10001134036
7842.

—. 2019d. Facebook. [Online] Facebook, 12. Kvéten 2019d. [Citace: 15. Kvéten 2020.]
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=1016448862076450&i1d=10001134036
7842.

—. 2019d. Facebook. [Online] Facebook, 15. Kvéten 2019d. [Citace: 15. Kvéten 2020.]
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=1018638198524183&id=10001134036
7842.

—. 2017. Okamurovy "Hovory na pravici". Parlamentni listy. [Online] 10. Zati 2017. [Citace:
20. Leden 2020.] https://www.parlamentnilisty.cz/profily/genmjr-v-v-Ing-Hynek-Blasko-
120094/clanek/Okamurovy-Hovory-na-pravici-80529.

Boost. 2020. Social Media Users in the Czech and Slovace Republic. [Online] Boost, 14.
Kvéten 2020. [Citace: 15. Kvéten 2020.] https://drive.google.com/file/d/1bl-
USVolxBQpl1cN2bf10_vOcjdsg-
_IF/view?tbclid=IwAR3myS46v5ZAQoD1ouF3VWa98XZb83gZvrk55itanh3qRbNgkUISEb
mAYTE.

Boyd, Danah a Ellison, Nicole. 2007. Social Network Sites: Definition, History, and
Scholarship. Wiley Online Library. [Online] 17. Prosinec 2007. [Citace: 15. Leden 2020.]
https://onlinelibrary.wiley.com/doi/full/10.1111/5.1083-
6101.2007.00393.x?scrollTo=references.

Brown, Brendan. 2017. Trump Twitter Archive. [Online] 27. Leden 2017. [Citace: 21.
Kvéten 2020.] http://www.trumptwitterarchive.com/about.

Bruns, Axel. 2007. produsage.org. produsage.org. [Online] 2007. [Citace: 15. Leden 2020.]
http://produsage.org.

Buchert, Viliam. 2019. Dita Charanzova: Zatidila jsem levné&jsi volani do ciziny, ted’
poZaduji razné reformy EU. Reflex. [Online] 19. Kvéten 2019. [Citace: 15. Duben 2020.]
https://www.reflex.cz/clanek/volby-volby-do-evropskeho-parlamentu/95073/dita-charanzova-
zaridila-jsem-levnejsi-volani-do-ciziny-ted-pozaduji-razne-reformy-eu.html.

Castells, Manuel. 2010. 7he rise of the network society. Oxford : Wiley-Blackwell, 2010.
9781405196864.

Cemper, Jan. 2018. HOAX: Fale$na stranka Piratské pravda. Sdili ji SPD. Manipulatori.
[Online] 27. Srpen 2018. [Citace: 15. Duben 2020.] https://manipulatori.cz/hoax-falesna-
stranka-piratska-pravda-sdili-ji-spd/.

Clement, JEssica. 2020. Number of monthly active Facebook users worldwide as of 1st
quarter 2020. Statista. [Online] 30. Duben 2020. [Citace: 30. Duben 2020.]
https://www.statista.com/statistics/264810/number-of-monthly-active-facebook-users-
worldwide/.

52



Cermak, Milos. 2009. Zurnalistika v informacni spolecnosti: digitalizace a internetizace
zurnalistiky. Praha : Karolinum, 2009. stranky 7-36. 978-80-246-1684-1.

Cesky statisticky tuiad. 2019. Volby do Evropského parlamentu konané na tizemi Ceské
republiky ve dnech 24.05. — 25.05.2019. volby.cz. [Online] Kvéten 2019. [Citace: 26. Biezen
2020.] https://www.volby.cz/pls/ep2019/ep?xjazyk=CZ.

CTK. 2019. Rakousky kancléf vypovédél koalici s FPO, zemé miii k volbam. Ceské noviny.
[Online] 18. Kvéten 2019. [Citace: 15. Duben 2020.]
https://www.ceskenoviny.cz/zpravy/kurz-ukoncil-vladni-koalici-s-fpo-a-navrhl-predcasne-
volby/1757446?tbclid=IwAR1Av8KgIAV065wgAKiXhkog5hGSJ_gYc9a2qdYdr-
IgAeo_KINk9PMYUzc.

—. 2019. Vnitro: SPD dominovalo §ifeni informaci zaméfenych proti muslimiim, imigrantim
¢i Romum. iRozhlas. [Online] 17. Duben 2019. [Citace: 17. Duben 2020.]
https://www.irozhlas.cz/zpravy-domov/rasova-nenavist-zprava-o-extremismu-spd-tomio-
okamura_1904171531_nkr.

Dolejsi, Vaclav. 2019. Babis zjistil, Ze lidem vadi dvoji kvalita potravin, tak s ni chce
bojovat. Zatim se ale vlada moc nepredvedla. Seznam Zpravy. [Online] 5. Kvéten 2019.
[Citace: 9. Duben 2020.] https://www.seznamzpravy.cz/clanek/babis-zjistil-ze-lidem-vadi-
dvoji-cena-potravin-tak-s-ni-chce-bojovat-zatim-se-ale-vlada-moc-nepredvedla-
71523#inbox/34946.

Dragoun, Radek. 2019. Ani ANO neda na kampan maximum penéz. Vi, ze lidi eurovolby
nezajimaji, fikd expertka. Aktudlné.cz. [Online] 12. Bfezen 2019. [Citace: 15. Biezen 2020.]
https://zpravy.aktualne.cz/domaci/volby-do-evropskeho-parlamentu/ani-ano-neda-na-kampan-
maximum-penez-vi-ze-volice-eurovolby/r~1401ae6441b011e9ad610cc47ab5f122/.
Drtinova, Daniela. 2019. Zahradil: Oligarcha Babi$ nam vykrada program, Pirati jsou
amatéti a o EU moc nevédi. DVTV. [Online] 22. Kvéten 2019. [Citace: 10. Duben 2020.]
https://video.aktualne.cz/dvtv/zahradil-oligarcha-babis-nam-vykrada-program-pirati-jsou-
ama/r~09b3al767c6el 1e9abl0ac1f6b220ee8/?7utm_source=mediafed&utm_medium=rss&ut
m_campaign=mediafed.

Duverger, Maurice. 2016. Politické strany. Praha : Karolinum, 2016. 9788024625683.

EU Troll. 2019. Volebni program pro Eurovolby 2019. Vytrollime €uroparlament. [Online]
2019. [Citace: 23. Unor 2020.] https://vytrollime-europarlament.eu/.

Euractiv. 2019. Zbranova smérnice EU: Od kritizované¢ho navrhu az po vysledny
kompromis. Euractiv.cz. [Online] 4. Prosinec 2019. [Citace: 10. Duben 2020.]
https://euractiv.cz/section/vnitro-a-spravedlnost/linksdossier/zbranova-smernice-eu-od-
kritizovaneho-navrhu-az-po-vysledny-kompromis/.

Gurycova, Kristyna. 2019. 24 obci, kde recesisté vytrollili hnuti ANO. ,Lidé¢ si to asi Spatn¢
precetli, fika starosta jihoCeské LuZice. iRozhlas. [Online] 28. Kvéten 2019. [Citace: 23.
Unor 2020.] https://www.irozhlas.cz/volby/volby-evropsky-parlament-eurovolby-hnuti-ano-
vytrollime-europarlament-sejroska_1905281234_kno.

Horak, Jan. 2019. Voli¢i nevi, ze musi krouzkovat i lidra, vysvétluje sviij pad volebni
jedni¢ka KDU-CSL. Aktudlné. [Online] 28. Kvéten 2019. [Citace: 15. Duben 2020.]
https://zpravy.aktualne.cz/domaci/volby-do-evropskeho-parlamentu/volici-nevi-ze-musi-
krouzkovat-i-lidra-vysvetluje-svuj-pad-e/r~2c89e0dc808511e9b9980cc47ab5£122/.

Houska, Ondiej. 2019. Cesko za 15 let &lenstvi v EU vydélalo 1306 miliard. Chvalit unii se
ptesto mezi politiky a byznysmeny pfiili§ nenosi. Hospodarské noviny. [Online] 29. Duben
2019. [Citace: 30. Duben 2020.] https://archiv.ihned.cz/c1-66562190-cesko-a-eu-jsou-spolu-
uz-15-let.

Hrdova, Dada. 2019. Facebook. [Online] Facebook, 27. Duben 2019. [Citace: 15. Duben
2020.]

53



https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=1006540419733961&i1d=10001134036
7842& tn__ =-R.

Hron, Jan. 2019. Islamistickych utokt v Evrop¢ ubylo. Roste ale pocet krajné pravicovych.
iDnes. [Online] 13. Rijen 2019. [Citace: 22. Duben 2020.]
https://www.idnes.cz/zpravy/zahranicni/terorismus-evropa-osn-europol-interpol-bezpecnost-
utocnik.A191007_133308_zahranicni_jhr.

Charanzova, Dita. 2019a. Facebook. [Online] Facebook, 8. Kveten 2019a. [Citace: 10.
Duben 2020.] https://www.facebook.com/charanzova/posts/1077202009116757?__tn__=-R.
—. 2019b. Facebook. [Online] Facebook, 14. Kvéten 2019b. [Citace: 10. Duben 2020.]
https://www.facebook.com/charanzova/photos/a.221576731345960/1077190842451207/?type
=3&theater.

—. 2019c. Facebook. [Online] Facebook, 19. Kvéten 2019c. [Citace: 9. Bfezen 2020.]
https://www.facebook.com/charanzova/photos/a.221576731345960/1078206255682999/?type
=3&theater.

—. 2019d. Facebook. [Online] Facebook, 23. Kvéten 2019d. [Citace: 9. Duben 2020.]
https://www.facebook.com/charanzova/posts/1087465521423739?__tn__=-R.

—. 2019. Twitter. [Online] Twitter, 30. Duben 2019. [Citace: 15. Duben 2020.]
https://twitter.com/charanzova/status/1123186362792984577.

Inglehart, Ronald. 1997. Modernization and Postmodernization: Cultural, Economic, and
Political Change in 43 Societies. Princeton, N.J : Princeton University Press, 1997. stranky
300-316. 9780691011806.

Kim, Yeojin, a dalsi. 2016. First and Second Levels of Intermedia Agenda Setting: Political
Advertising, Newspapers, and Twitter During the 2012 U.S. Presidential Election.
International Journal of Communication. 2016, 10.

Kolaja, Marcel. 2019a. Facebook. [Online] Facebook, 25. Duben 2019a. [Citace: 8. Duben
2020.] https://www.facebook.com/PiratKolaja/posts/1052335461625656?__tn__=-R.

—. 2019b. Facebook. [Online] Facebook, 29. Duben 2019b. [Citace: 8. Duben 2020.]
https://www.facebook.com/PiratKolaja/posts/1054736794718856?7__tn__=-R.

Kone¢na, Katerina. 2019. Facebook. [Online] Facebook, 5. Kvéten 2019. [Citace: 15.
Kvéten 2020.]
https://www.facebook.com/konecna.k/photos/a.124510983506/10156469646298507/?type=3
&theater.

Kottova, Anna. 2018. Pecliveé ptipravena kampan, prohlasil premiér Babi§. Na dotazy
novinaii znovu neodpoveédel. iRozhlas. [Online] 15. Listopad 2018. [Citace: 15. Duben
2020.] https://www.irozhlas.cz/zpravy-domov/capi-hnizdo-kauza-andrej-babis-premier-
2018_1811151520_ako.

Kraémarova, Tereza. 2020. Twitter poprvé oznacil video za zmanipulované. Klip s
kandidatem na prezidenta Bidenem sdilely tisice lidi. iRozhlas. [Online] 9. Biezen 2020.
[Citace: 9. Biezen 2020.] https://www.irozhlas.cz/veda-technologie/technologie/twitter-biden-
video-zmanipulovane-trump_2003091238_tkr.

Kratochvilova, Michaela. 2017. Repka jako symbol zla. Jak ohrozuje krajinu a ¢im naopak
pomaha, vysvétluje agrarni analytik. INFO.cz. [Online] 22. Kvéten 2017. [Citace: 10. Duben
2020.] https://www.info.cz/cesko/repka-jako-symbol-zla-jak-ohrozuje-krajinu-a-cim-naopak-
pomaha-vysvetluje-agrarni-analytik-9992.html.

Kftecek, Jan. 2013. Politicka komunikace. Od res publica po public relations. Praha : Grada,
2013. stranky 7-10. 1212-7817.

Kuéera, Vladimir. 2010. Demarkaéni ¢ara. CT24. [Online] 28. Rijen 2010. [Citace: 14.
Kvéten 2020.] https://ct24.ceskatelevize.cz/archiv/1307719-demarkacni-cara.

Libit, Daniel. 2016. Website that helped bring down Anthony Weiner is coming back. CNBC.
[Online] 20. Kvéten 2016. [Citace: 19. Kvéten 2020.]

54



https://www.cnbc.com/2016/05/19/website-that-helped-bring-down-anthony-weiner-is-
coming-back.html.

Lievrouw, Leah a Livingstone, Sonia. 2002. The Handbook of New Media. Londyn : autor
neznamy, 2002. 0761965106.

Mackova, Alena. 2017. NOVA MEDIA V POLITICKE KOMUNIKACI: POLITICI, OBCANE
A ONLINE SOCIALNI SITE. Brno : Masarykova univerzita, 2017. 978-80-210-8745-3.
Masroor, Farzana, a dalsi. 2019. Polarization and Ideological Weaving in Twitter Discourse
of Politicians. Social Media + Society. 2019.

MEMO98. 2020. MONITORING FACEBOOK DURING THE POLISH ELECTIONS 2019.
memo98.sk. [Online] 1. Leden 2020. [Citace: 17. Leden 2020.]
http://memo98.sk/article/monitoring-facebook-during-polish-elections-2019.

—. 2020. MONITORING SOCIALNYCH MEDI{ - PARLAMENTNE VOLBY 2020.
memo98.sk. [Online] 31. Leden 2020. [Citace: 17. Leden 2020.]
http://memo98.sk/article/monitoring-socialnych-medii-parlamentne-volby-
2020?tbclid=IwAROCTb18rilSRUx1EAgU1x3-xi0T-Ois0tlacSPxpFsdr4C7e-kgSOFWK4E.
Ministerstvo vnitra Ceské republiky. 2019. Vyroéni zpravy o extremismu a koncepce boje
proti extremismu. Ministerstvo vnitra Ceské republiky. [Online] 2019. [Citace: 19. Kvéten
2020.] https://www.mvcr.cz/clanek/extremismus-vyrocni-zpravy-o-extremismu-a-strategie-
boje-proti-extremismu.aspx.

Negrine, Ralph, Holtz-Bacha, Christina a Papathanassopoulos, Stylianos. 2007. The
Professionalisation of Political Communication. Bristol : Intellect Books, 2007.
9781841501598.

Niedermayer, Ludék. 2019a. Facebook. [Online] Facebook, 1. Kvéten 2019a. [Citace: 15.
Duben 2020.]
https://www.facebook.com/Niedermayer.Ludek/photos/a.1401221073482192/232274228133
0062/?type=3&__tn__=-R.

—. 2019b. Facebook. [Online] Facebook, 23. Kvéten 2019b. [Citace: 15. Duben 2020.]
https://www.facebook.com/Niedermayer.Ludek/posts/2338005413137082?__tn__=-R.

—. 2019c¢. Facebook. [Online] Facebook, 24. Kvéten 2019c¢. [Citace: 15. Duben 2020.]
https://www.facebook.com/Niedermayer.Ludek/posts/2337938869810403?__tn__=-R.

—. 2019. Twitter. [Online] Twitter, 18. Kvéten 2019. [Citace: 15. Duben 2020.]
https://twitter.com/LudekNie/status/1129648576471162880.

Nohl, Radek. 2019. Nejvyssi soud rozhodl ptipad diichodce-teroristy, ktery Zil pro
okamurovce. Seznam Zpravy. [Online] 13. Prosinec 2019. [Citace: 14. Duben 2020.]
https://www.seznamzpravy.cz/clanek/nejvyssi-soud-rozhodl-pripad-duchodce-teroristy-ktery-
zil-pro-okamurovce-84854.

Novotny, Jan. 2017. NOVi SPONZORI PIRATU: NA KAMPAN PRISPEL MILIARDAR
DEJCMAR I INTERNETOVY BYZNYSMEN BARTA. euro.cz. [Online] 26. Zaii 2017.
[Citace: 4. Duben 2020.] https://www.euro.cz/politika/novi-sponzori-piratu-na-kampan-
prispel-miliardar-dejcmar-i-internetovy-byznysmen-barta-1374609.

Novotny, Pavel. 2020. Pavel Novotny: Nominacni projev pied volbou 1. mistopiedsedy.
ods.cz. [Online] 18. Leden 2020. [Citace: 15. Unor 2020.] https://www.ods.cz/clanek/18564-
nominacni-projev-pred-volbou-1-mistopredsedy.

O’Reilly, Tim. 2005. What is Web. O 'Reilly. [Online] 30. Zati 2005. [Citace: 15. Leden
2020.] https://www.oreilly.com/pub/a//web2/archive/what-is-web-20.html.

ODS. ODS - Obcanska demokraticka strana. YouTube.com. [Online] [Citace: 24. Leden
2020.] https://www.youtube.com/user/tvods/videos.

Pavlicek, Antonin. 2010. Nova média a socialni sité. Praha : Oeconomia, 2010. stranky 125-
148. 978-80-245-1742-1.

—.2007. Nova média a web 2.0. Praha : Oeconomia, 2007. 9788024512723.

55



Perknerova, Katerina. 2019. Slozte 19 tisic korun a miizete hrat o europarlament. Denik.
[Online] 7. Kvéten 2019. [Citace: 9. Unor 2020.] https://www.denik.cz/evropska-unie/slozte-
19-tisic-korun-a-muzete-hrat-o-europarlament-20190506.html.

Pilnacek, Matous. 2019. Voli¢ské preference, faktory rozhodovani a témata voleb do
Evropského parlamentu v dubnu 2019. Centrum pro vyzkum verejného minéni. [Online] 25.
Duben 2019. [Citace: 14. Leden 2020.] https://cvvm.soc.cas.cz/cz/tiskove-
zpravy/politicke/volby-a-strany/4915-volicske-preference-faktory-rozhodovani-a-temata-
voleb-do-evropskeho-parlamentu-v-dubnu-2019.

Poc, Pavel. 2019. Facebook. [Online] Facebook, 15. Kvéten 2019. [Citace: 15. Kvéten 2020.]
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=2326209317417610&set=a.139262086112355&t
ype=3&theater.

Poster, Mark. 1999. Undertermination. SAGE journals. [Online] 1. Duben 1999. [Citace: 15.
Leden 2020.] https://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1177/1461444899001001003.
Redakce. 2013. Babis uspél v tendru Lesti CR. Ziskal zakézku na lesni prace za stamiliony.
Hospoddiské noviny. [Online] 10. Cerven 2013. [Citace: 12. Kvéten 2020.]
https://byznys.ihned.cz/c1-60041350-babis-uspel-v-tendru-lesu-cr-ziskal-zakazku-na-lesni-
prace-za-stamiliony.

—. 2019. Europarlament schvalil smérnici o ochrané spotiebitele, dvoji kvalita potravin ale
nekalou praktikou nebude. CT24. [Online] Ceska televize, 14. Duben 2019. [Citace: 8. Duben
2020.] https://ct24.ceskatelevize.cz/ekonomika/2790659-europarlament-schvalil-smernici-o-
ochrane-spotrebitele-dvoji-kvalita-potravin-ale.

—. 2019. VIDEO: Skandal v SPD pouhé 2 dny pted volbami, kandidat do EU Robert Vasi¢ek
se na uniklém videu modli v mesité na Gibraltaru, pted¢itd z koranu a omlouva Islamsky stat
a Taliban, vSechno to jsou pry 1zi a pomluvy, které jsou o nich Sifeny! Redakce Aerone.
Aeronet. [Online] 22. Kvéten 2019. [Citace: 20. LEden 2020.] https://aeronet.cz/news/video-
skandal-v-spd-pouhe-2-dny-pred-volbami-kandidat-do-eu-robert-vasicek-se-na-uniklem-
videu-modli-v-mesite-na-gibraltaru-predcita-z-koranu-a-omlouva-islamsky-stat-a-taliban/.
Reziiakova, Lada. 2020. Cesko odmitnutim uprchlickych kvét porusilo unijni pravo, rozhodl
soud. iDnes.cz. [Online] 2. Duben 2020. [Citace: 9. Duben 2020.]
https://www.idnes.cz/zpravy/zahranicni/soud-eu-evropska-unie-migrace-migrant-urpchlik-
kvota-rozsudek.A200402_085019_zahranicni_dtt.

Rodrigues, Usha a Niemann, Michael. 2017. Social media as a platform for incessant
political communication: a case study of modi's "Clean India" campaign. International
Journal of Communication. 2017, 11, strdnky 3431-3453.

Rysavy, Stépan. 2019. Ctyii otazky pro nase europoslance, odpovida Dita Charanzova.
Programy do voleb. [Online] 2019. [Citace: 15. Bfezen 2020.]
https://eu2019.programydovoleb.cz/ctyri-otazky-pro-europoslance/dita-charanzova.

Sahly, Abdulsamad, Shao, Chun a Kwon, Hazel. 2019. Social Media for Political
Campaigns: An Examination of Trump’s and Clinton’s Frame Building and Its Effect on
Audience Engagement. 2019, Sv. V, 2.

Sejkova, Katerina. 2019. Politické strany zvetejnily vydaje za eurovolby. Za tohle utracely!
Televize Nova. [Online] 28. Srpen 2019. [Citace: 8. Brezen 2020.]
https://tn.nova.cz/clanek/politicke-strany-zverejnily-vydaje-za-eurovolby-za-tohle-
utracely.html.

Svoboda, Pavel. 2019. Facebook. [Online] Facebook, 19. Kvéten 2019. [Citace: 14. Duben
2020.] https://www.facebook.com/svobodakdu/videos/1946174528827630/.

—. 2019. Twitter. [Online] Twitter, 19. Kvéten 2019. [Citace: 15. Duben 2020.]
https://twitter.com/1PavelSvoboda/status/1130221758710198275.

Stédroii, Bohumir, a dal§i. 2013. Politika a politicky marketing. Praha : C.H. Beck, 2013.
978-80-7400-448-3.

56



Svelch, Jaroslav a Vochocova, Lenka. 2015. Socialni média jako nova vyzva pro vyzkum
politické participace. Central an Eastern European Online Library. [Online] 2015. [Citace:
15. Leden 2020.] https://www.ceeol.com/search/article-detail7id=77227. 0038-0288.
Tumova, Martina. 2019. Facebook. [Online] Facebook, 27. Duben 2019. [Citace: 15. Duben
2020.]
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=1006540419733961&i1d=10001134036
7842& _tn__=-R.

Vich, Filip, Vok¥4al, Jifi a Mejzrova, Anita. 2019. Babis nechce, aby Cesko bylo popelnici
Evropy. Ve vyrobcich jeho firem bylo malo masa, salmonela 1 chemické ptidavky. Seznam
Zpravy. [Online] 25. Kvéten 2019. [Citace: 9. Duben 2020.]
https://www.seznamzpravy.cz/clanek/babis-nechce-aby-cesko-bylo-popelnici-evropy-ve-
vyrobcich-jeho-firem-bylo-malo-masa-salmonela-i-chemicke-pridavky-72605.

Vondra, Alexandr. 2019a. Facebook. [Online] Facebook, 27. Duben 2019a. [Citace: 10.
Duben 2020.] https://www.facebook.com/alexandr.vondra.1/posts/1800581703375291.

—. 2019b. Facebook. [Online] Facebook, 29. Duben 2019b. [Citace: 10. Duben 2020.]
https://www.facebook.com/alexandr.vondra.1/posts/1803419699758158.

—. 2019c. Facebook. [Online] Facebook, 2. Kvéten 2019c. [Citace: 10. Duben 2020.]
https://www.facebook.com/alexandr.vondra.1/videos/1807766595990135/.

—. 2019d. Facebook. [Online] Facebook, 14. Kvéten 2019d. [Citace: 8. Duben 2020.]
https://www.facebook.com/alexandr.vondra.1/posts/1825815107518617.

Zahradil, Jan. 2019a. Facebook. [Online] Facebook, 26. Duben 2019a. [Citace: 9. Duben
2020.]
https://www.facebook.com/jzahradil/photos/a.401000880330364/651618518601931/?type=3
&theater.

—. 2019b. Facebook. [Online] Facebook, 30. Duben 2019b. [Citace: 10. Duben 2020.]
https://www.facebook.com/jzahradil/posts/654206825009767?__tn__=-R.

—. 2019c. Facebook. [Online] Facebook, 1. Kvéten 2019c. [Citace: 10. Duben 2020.]
https://www.facebook.com/jzahradil/photos/a.401000880330364/654982654932184/?type=3
&theater.

—. 2019d. Facebook. [Online] Facebook, 3. Kvéten 2019d. [Citace: 10. Duben 2020.]
https://www.facebook.com/jzahradil/posts/655872411509875?__tn__=-R.

—. 2019. Twitter. [Online] Twitter, 2. Kvéten 2019. [Citace: 10. Duben 2020.]
https://twitter.com/ZahradilJan/status/1123857381803339780.

Zdechovsky, Tomas. 2019a. Facebook. [Online] Facebook, 16. Kvéten 2019a. [Citace: 15.
Kvéten 2020.]
https://www.facebook.com/tomaszdechovsky/posts/1104551629733111?__tn__=-R.

—. 2019b. Facebook. [Online] Facebook, 21. Kvéten 2019b. [Citace: 15. Kvéten 2020.]
https://www.facebook.com/tomaszdechovsky/photos/a.338156629705952/110810116271149
1/?type=3&theater.

—. 2019. Twitter. [Online] Twitter, 24. Duben 2019. [Citace: 15. Duben 2020.]
https://twitter.com/TomZdechovsky/status/1120915214696964097.

Zpévackova, Barbora. 2019. Babi§ v mofi az za 50 tisic, Fiala s mi¢em za tisicovku. Strany
utraceji za reklamy na Facebooku miliony. novinky.cz. [Online] 3. Zati 2019. [Citace: 24.
Leden 2020.] https://www.novinky.cz/domaci/clanek/babis-v-mori-za-50-tisic-fiala-s-micem-
za-tisicovku-strany-utraceji-za-reklamy-na-facebooku-miliony-40295188.

57



