
Abstrakt 

Tato diplomová práce se zaměřuje na způsob, kterým média informovala o českém 

biatlonovém týmu v období jeho největších úspěchů, a to mezi lety 2012 a 2018. V souvislosti 

s tím se věnuje tomu, jak často média prezentovala vztahy, náladu a spolupráci v národním 

celku jako dokonalé, a pomohla tím vytvořit představu ideálního týmu. Cílem diplomové práce 

je zodpovědět výzkumnou otázku: Jak byl médii, biatlonisty a realizačním týmem konstruován 

mýtus ideálního biatlonového týmu? 

Na tuto otázku odpovídá diplomová práce prostřednictvím analýzy článků zaměřených na 

biatlon, které byly publikovány v letech 2012-2018 ve čtyřech sportovních denících, a to 

iSport.cz, sport.cz, sport.aktualne.cz a sport.iDNES.cz. K analýze využívá kvalitativní 

obsahovou analýzu rozšířenou o jazykovou analýzu diskurzu.  

Analýza jednotlivých článků je provedena na základě teoretických východisek, která se 

věnují mediální reprezentaci reality, mediální logice, mýtu, hrdinství, mýtu ve sportu a 

diskurzu. 

Výsledky analýzy popisují způsob a prostředky, jejichž prostřednictvím aktéři napomáhali 

konstrukci mýtu o dokonale fungujícím biatlonovém týmu. Využívané způsoby i s příklady jsou 

uvedené v závěru diplomové práce.  

 


