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Resitel predstavil téma svoji prace, jeji cile i realizovanou piipadovou
studii na siti Reddit, ve které se vénoval nepiiznané marketingové ¢innosti
na této socidlni siti po dobu cca 4 mésicli. Motivaci pro vybér tématu a
realizaci experimentu byl zjm. narist vyznamu stietu etického chovani na
socialnich sitich - marketingova (business) etika versus neetické¢ chovani
pii komerénim content marketingu. Pro porozuméni nasbiranym datim
resitel vyuzil konceptt L. Floridiho, jez mu poslouzily pro tvorbu vlastniho
etického ramce. Vznikld ptipadova studie by mohla mit velky komer¢ni
piinos pro dalsi firmy, dle slov fesSitele. Prace dobfe balancuje mezi teorii a
praxi, vyzdvihnul vedouci prace. Je vystavéna s rozmyslem a za cenné
vedouci povazuje 1 vyuzivani nejen koncepta, ale 1 nazvoslovi L. Floridiho.
Drobna tuskali vidi v jazykovém zpracovani (Castecné tfeSeni anglickych
vyrazii zapracovanim slovniku pojmu), navrhuje ji hodnotit znamkou
vyborné. Byl piecten kriticky posudek oponenta, jez upozornil na neékteré
nedostatky prace a formuloval i jasné otazky pro feSitele, 1 pfes koncepcni
kritiku navrhuje oponent hodnoceni velmi dobfe, Groven prace pro n€ho
ovSem vyznamn¢ snizuje jazykova uroven prace. ReSitel konkrétné
zareagoval na otazky polozené v posudcich i béhem obhajoby, jeho
vystoupeni béhem obhajoby bylo velmi dobie piipravené. Komise se
shodla na hodnoceni vyborng¢.

Vyborné

prof. RNDr. Jifi Ivanek, CSc.
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