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Tabulka ¢€.1: Rozdily v pro-environmentalnim chovani spottebitelti na zaklad¢ veku.(str. 24)
zdroj: JESEVICIUTE-UFARTIENE, Laima. DIFFERENCES OF CONSUMER
BEHAVIOUR REGARDING PLASTIC USAGE. Management Theory and Studies for Rural

Business and Infrastructure Development [online]. 2020, 41(4), 520-526 [cit. 2020-04-19].
DOI: 10.15544/mts.2019.42. ISSN 1822-6760. Dostupné z:
https://ejournals.vdu.lt/index.php/mtsrbid/article/view/827

Vékovy rozsah respondenti 16-18 19-22 23-30 31-50 | 51-65 66 a vice
Generace Z Generace Y

Pocet respondentii 43 230 137 136 63 27

Zkoumana tvrzeni

Bé&zné si kupuji plastové tasky 326.06 337.73 | 277.26 297.6 | 313.48 | 468.56
7

Pouzivam vlastni nakupni tasku | 362.24 357.85 | 330.28 304.6 | 221.80 | 149.19
7

Jednu taSku pouzivam alesponl | 367.06 312.65 | 345.21 316.1 | 282.67 | 251.19

vice, nez jednou 0

Kupuji si  produkty balené | 272.65 332.37 | 300.22 327.9 | 335.14 | 279.57

v plastovych obalech 8

Nakupuji ~ tasky  vyrobené | 352.33 344.39 | 290.98 289.6 | 270.44 | 441.41

z ekologickych plasth 0

Pii nékupu sleduji, zda je obal | 360.34 329.39 | 296.43 307.3 | 296.20 | 379.31

produktu recyklovatelny 3

Tabulka €. 2: Vékoveé rozlozeni respondentil (n=346) (str. 34). zdroj: vlastni zpracovani

Skupina Pocet respondentt Zastoupeni v %
Generace Z
(16-22 let) 160 46,2
Generace Y
(23-37 let) 186 538

Tabulka €. 3: Pomér pohlavi respondentt ve vékovych skupindch (n=346) (str. 34). zdroj:

vlastni zpracovani

Skupina

Zeny

Muzi

Pomér



https://ejournals.vdu.lt/index.php/mtsrbid/article/view/827

Generace Z

(16-22 let) 121 39 3,10:1
Generace Y
(23-37 let) 120 66 1,82:1

Tabulka €. 4: Porovnani nejCastéji zminovanych spolecnosti v piipad¢ otazky a. a b. (str. 45)
zdroj: vlastni zpracovani

a. b.
spole¢nost  Cetnost | spolecnost cetnost
Mc
Bez Obalu 15 Donald's 16
Bézné
Lush 12 potravinové 9
retézce
Econea 8 H&M 4
Lidl 7 Starbucks 3
Mattoni 5 Coca Cola 3
Ikea 4 Kaufland 2
DM 2 Billa 2
Otoc¢ kelimek 2 Mattoni 2
Sklizeno 2 Olma 2
Yves Rocher 2 Delmart 2

Tabulka €. 5: Porovnani generace Z a generace Y v ramci pro-environmentalniho
chovani(n=346) (str. 46). zdroj: vlastni zpracovani

Generace | Generace

Z Y
Pocet respondentii 160 186
Jednotliva tvrzeni 1l 1] A
Chovam se ekologicky zodpovédné 2,864 2,863 0,001
Do obchodu si nosim vlastni nakupni tasku 3,384 3,384 0
Snazim se Setfit obalovym materidlem 2,902 2,898 0,004
Do kavérny si nosim vlastni kelimek na napoj 1,821 1,819 0,002
Ttidim plastovy odpad 3,555 3,552 0,003

Graf ¢.1: Rozlozeni respondentii podle velikosti obce, ve které bydli(n=346) (str. 35). Zdroj:

Vlastni zpracovani
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Graf ¢. 2: Rozlozeni respondenti na zakladé jejich hlavni ¢innosti (n=346) (str. 35). Zdroj:

Vlastni zpracovani
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Graf ¢. 3: Rozlozeni respondentt podle jejich dosazeného vzdélani (u stfedoskolského a
vysokoskolského vzdélani plati, i kdyz stale studuji) (n=346) (str. 35). Zdroj: Vlastni

zpracovani
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Graf ¢. 4: Rozlozeni respondentti podle ¢istého mési¢niho pfijmu(n=346) (str. 36). Zdroj:

Vlastni zpracovani
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Graf ¢. 5: Liniovy graf zobrazujici korelaci miry pro-environmentalniho chovani a Zivotni

spokojenosti(n=346) (str. 37). Zdroj: Vlastni zpracovani
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Graf ¢. 6: Histogram zobrazujici zavislost pro-environmentalniho chovéani na dosazeném

vzdélani (n=346) (39). Zdroj: Vlastni zpracovani
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Graf ¢. 7: Liniovy graf zobrazujici korelaci pro-environmentalniho chovani a ochotu ptejit

ke konkurenci(n=346) (str.40). Zdroj: Vlastni zpracovani
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Graf ¢. 8: Liniovy graf zobrazujici korelaci pro-environmentalniho chovani blizkého okoli a

pro-environmentalniho chovani jedince(n=346) (str. 41). Zdroj: Vlastni zpracovani
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Graf ¢. 9: Histogram zobrazujici vliv genderu generace Y a generace Z na pro-

environmentalnim chovani(n=346) (str. 42). Zdroj: Vlastni zpracovani
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Graf ¢. 10: Histogram zobrazujici vliv €istého mési¢niho pfijmu na pro-environmentalni

chovani u generace Z a generace Y (n=346) (str. 43). Zdroj: Vlastni zpracovani
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Graf ¢. 11: Histogram zobrazujici vliv velikosti obce na pro-environmentélni chovani u

generace Z a generace Y (n=346) (str. 44). Zdroj: Vlastni zpracovani
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Graf ¢.12: Pomér pro-environmentélniho chovani generace Z a generace Y(n=346) (str. 47).

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Online dotaznik. Zdroj: Vlastni zpracovani

ODPOVEDNOST CESKE POPULACE VRAMCI
POUZIVANI PLASTOVYCHOBALU

Dobry den,

ve své bakalaiské praci provadim vyzkum tykajici se spotiebitelského chovani v rdmci
pouzivani jednorazovych plastovych obalti. Pokud je vam 16 az 37 let, budu moc rada,
kdyz mi vyplnite zcela anonymni dotaznik. Jeho vyplnéni Vam nezabere vice nez 5

minut.

Dékuji

Tamara Heidenreichova

Studentka 3. ro¢niku MKPR, FSV UK

*Required

Vypliite prosim nasledujici tidaje:

I. Jsem *

Mark only one oval.

C D muz
) zena

2. Jemi*

Mark only one oval.



16 - 22 let

23 -37 let

Ziji v obci *
Mark only one oval.

pod 5 000 obyvatel
5 000 az 50 000 obyvatel
nad 50 000 obyvatel

hlavni mésto Praha

Jsem *
Mark only one oval.

student

pracujici

student, ktery si pfi studiu piivydélava
student, ktery pfi studiu pracuje na plny
uvazek na matefské dovolené

nezaméstnany

Mam *
Mark only one oval.

zakladni vzdélani
sttedoSkolské vzdélani (pocita se, i kdyz prave studuji)

vysokoskolské vzdéelani ( pocita se, i kdyz prave studuji)

My Cisty mésicni piijem je *

Mark only one oval.



do 15 000 K¢
od 15 000 do 25 000 K¢

nad 25 000 K¢

V nasledujicich otazkach ohodnote vasi (ne)spokojenost s nékterymi aspekty
vaSeho zivota na nasledujici Skale:

|. Zcela nespokojeny
2. SpiSenespokojeny
3. Spise spokojeny
4. Zcela spokojeny

7. Ohodnotte spokojenost s vasi finan¢ni situaci *

Mark only one oval.

Zcela nespokojeny Zcela spokojeny

8. Ohodnotte spokojenost s vasim ¢asovym vytizenim *

Mark only one oval.

Zcela nespokojeny Zcela spokojeny

9. Ohodnotte spokojenost s vasi rodinou *

Mark only one oval.

Zcela nespokojeny Zcela spokojeny

10



0. Ohodnotte spokojenost s vasimi prateli *

Mark only one oval.

Zcela nespokojeny Zcela spokojeny

Do jaké miry souhlasite s nasledujicim vyrokem?

V nasledujici ¢asti prosim vyberte v kazdém tradku cislo, které odpovida tomu, jak moc (ne)souhlasite s
danym vyrokem.

|I. Zcelanesouhlasim

2. SpiSenesouhlasim

3. Spise souhlasim

4. Zcela souhlasim

I'I. Chovam se ekologicky zodpovédné *

Mark only one oval.

Zcela nespokojeny Zcela spokojeny

2. Do obchodu si nosim vlastni nakupni tasku *

Mark only one oval.

Zcela nesouhlasim Zcela souhlasim

3. SnazZim se Setfit obalovym materialem *

Naptiklad kupuji si ovoce a zeleninu bez obalu, snazim se podporovat koncept zero-waste, nosim
vlastni tasky a kelimky, nepouzivam plastova brcka apod.

Mark only one oval.
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7.

18.

Zcela nesouhlasim

Do kavarny si nosim vlastni kelimek na napoj *

Mark only one oval.

Zcela nesouhlasim

Ttidim plastovy odpad™

Mark only one oval.

Zcela nesouhlasim

Néekteti ¢lenové mé rodiny se snazi Setfit obalovym materidlem *

Mark only one oval.

Zcela nesouhlasim

Zcela souhlasim

Zcela souhlasim

Zcela souhlasim

Zcela souhlasim

Nékteti z mych pratel se snazi Settit obalovym materialem *

Mark only one oval.

Zcela nesouhlasim

Bioplasty jsou jednoznacné Setrnéjsi k Zivotnimu prostfedi nez obycejné

plasty *

Mark only one oval.
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Zcela souhlasim



Zcela nesouhlasim Zcela souhlasim

19. Jsem ochotny prejit ke konkurenci, jestlize jeji vyrobky/ sluzby jsou Setrnéjsi
k
zivotnimu prostiedi *

Mark only one oval.

Zcela nesouhlasim Zcela souhlasim

20. Ng¢které firmy zneuzivaji aktualniho trendu udrzitelnosti v ramci
nakladani s jednorazovymi plastovymi obaly, aby si zlepSily své renomé
a odlisily se od konkurence *

Mark only one oval.

Zcela nesouhlasim Zcela souhlasim

21. Jmenujte spole€nost, kterd se vam vybavi pfi zneuzivani trendu
udrzitelnosti v ramci pouzivani jednorazovych plastovych obalt:

22. Jmenujte spolecnost, kterd se vam vybavi pii spravném feseni
problému nakladani s jednordzovymi plastovymi obaly:

Dostupné z: https://docs.google.com/forms/d/e/1 FAIpQLScyK1MI8 Wg8FnXHftEMmC-
HEtE17dcCMDB7gPEcClvQbrrBQ/viewform?usp=sf link
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