Abstrakt

Tato bakalafska prace se zabyva odpovédnosti ceské populace v ramci nakladani s
jednorazovymi plastovymi obaly a spolecenskou odpovédnosti firem. Nadprodukce plastovych
oball a jeji dopad na zivotni prostfedi je stale diskutovanéjSim problémem poslednich let.
Cilem této prace je ptispét do mnoziny védomosti o spotiebitelském chovani v ramci nakladani
s jednorazovymi plastovymi obaly a zjisténi postojui spotiebitelti v souvislosti s udrzitelnym
chovanim firem. V teoretické ¢asti se prace vénuje piredevsim piedstaveni problému plastového
odpadu a vladnich i nevladnich iniciativ, které se mu snazi zabranit. Nésledn¢ se CSR
marketingem a s nim spojenym greenwashingem. Jsou zde predstaveny perspektivy, které
ovliviiuji rozhodovaci proces spotiebitelit v souvislosti s pro-environmentdlnim chovanim.
Prace zminuje také faktory ovliviiuyjici rozhodovaci proces spotiebitelii, které jsou
demonstrovany na jiz provedenych vyzkumech tykajicich se spotiebitelského chovani v ramci
nakladani s jednorazovymi plastovymi obaly. V empirické ¢asti se prace vénuje zkoumani pro-
environmentalniho chovani generacnich skupin Z a Y a faktord, které¢ ho ovliviiuji. Mimo
komparacni zkoumani téchto skupin se prace vénuje také dalsim proménnym, které by mohly
ovlivnit pro-environmentalni chovani spotfebitell. Vyzkum je provadén kvantitativnim sbérem
dat, a to konkrétné formou online dotazniku. Na zakladé analyzy ziskanych dat bylo zjiSténo,
7Ze pro-environmentalni chovani v obou generacnich skupinidch je ovlivnéno nékterymi
z demografickych faktorii a Ze veék neni hlavnim determinantem, ktery ovliviiuje chovani

v ramci nakladani s jednorazovymi plastovymi obaly.



