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ABSTRAKT

Diplomova prace pojednava o tématu socidlnich siti a jejich vyuziti v obsahu
medialni vychovy na II. stupni zédkladni Skoly. Pozornost je vénovéana dvéma socidlnim sitim
— Facebooku a Instagramu. Piedkladana prace je rozdélena na Cast teoretickou a praktickou
(empirickou). Uvodni &ast prace se vénuje teoretickym vychodiskaim (soc. sité — klasifikace
a typy socidlnich siti, vyvoj socialnich siti, elektronicka komunikace a jeji specifika,
medialni komunikace, medidlni gramotnost, medialni vychova aj.). V zavéru teoretické ¢asti
je upfena pozornost na vztah medialni vychovy a stézejnich kurikularnich dokumentt
(predevsim ramcového vzdelavaciho programu). Na teoreticka vychodiska plynule navazuje
prakticka c¢ast, kterda ve svém uvodu reflektuje dosavadni poznatky piednich ceskych
lingvistl, jenz se staly empirickymi vychodisky prace. Déle jsou uvedeny diivody, pro¢ by
méla mit problematika socialnich siti ve vyuce své misto. Ve své stézejni ¢asti prace piinasi:
analyzu vybranych materiali souvisejicich s medidlni vychovou, konstrukci navrhovanych
naméti do vyuky, které pocitaji se zaclenénim socidlnich siti; doklady o stanoveni
a prisouzeni vystupti ramcového vzdélavaciho programu k navrhovanym namétim
a vyzkumnou sondu, jeZ na zakladé€ zkonstruovaného dotazniku zjiS§t'ovala postaveni ucitell
Ceského jazyka a literatury ke dvéma vybranym socialnim sitim — Facebooku a Instagramu.
V zé&véru autor shrnuje zjiSténé poznatky a interpretuje vysledky, jez vzesly z vyzkumné

sondy.

KLICOVA SLOVA
socialni sité, elektronickd a medialni komunikace, Facebook, Instagram, medialni vychova,
medialni gramotnost, vyu¢ovani medialni vychovy, ¢esky jazyk, ramcovy vzdélavaci

program pro zakladni vzdelavani



ABSTRACT

This diploma thesis focuses on social networks and their usage in media education
at a lower secondary school. The thesis exclusively deals with Facebook and Instagram
and is divided into two parts, the theoretical one and the practical (empirical) one.
The theoretical part studies both types of social networks and presents their development.
Moreover, it focuses on the specifics of electronic communication and alludes to other topics
such as media communication, media literacy, media education etc. The concluding passages
of the theoretical part then focus on the relationship between media education
and the curricular documents of the Czech educational system. The following practical part
applies the outcomes of the theoretical part. Firstly, it takes into account works of several
Czech linguists on whose findings the empirical analysis rests. Secondly, the reasons
why media education should be present in education are listed. In its main part, the thesis
then presents an analysis of selected material related to media education and offers possible
methodological suggestions relevant to media education. The outcomes of those suggestions
for the curricular documents are present, too. Finally, it also copes with research conducted
on Czech language teachers and their stance towards Facebook and Instagram.
In the concluding passages, the author then summarizes all his findings and gives

an interpretation of the results of the research.

KEYWORDS
social networks, electronic and media communication, Facebook, Instagram, media
education, media literacy, teaching media education, Czech language and literature,

curricular document
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UvVoD

Predkladana diplomova prace se zabyva tématem socialnich siti. Na socidlni sité
muzeme pohlizet jako na interdisciplinarni oblast vychdzejici naptiklad ze sociologie,
socialni psychologie ¢i teorie komunikace. Diky jejich atraktivité stale ¢im dal tim vice
pronikaji do dalSich nejen spolec¢enskovédnich oblasti. Prace se svym obsahem a svou naplni
zaméfuje na obor Cesky jazyk a literatura. Problematika socidlnich siti je v praci zasazena
do kontextu medidlni vychovy. Ackoliv ma medidlni vychova mezipfedmétovou
(prafezovou) povahu, v praci je akcentovan pohled jiz zminovaného oboru Cesky jazyk

a literatura, resp. vzdélavaci oblasti Jazyk a jazykova komunikace.

Prace si klade za cil zjistit, jaké je postaveni dvou socidlnich siti — Facebooku
a Instagramu v pfedmétu Cesky jazyk a literatura. Stanoveny byly celkem 4 konkrétni cile:
analyzovat zaclenéni socidlnich siti v uebnicovych materidlech, pfiruckach a dalSich
vzdélavacich zdrojich; navrhnout naméty, pomoci kterych lze zaclenit socialni sité (¢i téma
socialnich siti) do vyuky ceského jazyka; stanovit a pfisoudit k navrhovanym namétim
vystupy RVP ZV a zjistit, jaké jsou postoje ucitelti k zac¢lenovani socidlnich siti do vyuky

¢eského jazyka a literatury. Podrobngéji se cilim vénuje kapitola 2.2.

Soucasti prace je analyza materidli, které do svého obsahu riiznou meérou
problematiku socidlnich siti zaclefiuji. Dale nabizi rliznorodou paletu nékolika namétd,
pomoci kterych 1ze problematiku zaclenit do vyuky Ceského jazyka. K témto namétim jsou
pfisouzeny vystupy ramcového vzdélavaci programu pro zakladni vzd€lani
(dale jen RVP ZV), které se daji ve vyuce naplnit. Pfedkladanou praci dokresluje vyzkumna
sonda, ve které jsou sledovany postoje ucitelll ¢eského jazyka a literatury k zatazovani

Facebooku a Instagramu do jejich vyuky.

Diplomova prace Facebook a Instagram ve vyuce medidlni vychovy na II. stupni ZS
ma dvé Casti — v prvni, teoreticke, shrnujeme a popisujeme dosavadni poznatky o socidlnich
sitich (draz je kladen na Facebook a Instagram), elektronické komunikaci a jejim
specifiklim, medidlni komunikaci, medialni vychové a medidlni gramotnosti. Teoreticka
vychodiska tykajici se medialni vychovy jsou predev§im konfrontovana s obsahem

a vystupy RVP ZV.



Ve druhé ¢asti, empirické (praktické), charakterizujeme vyzkumny problém. Nejprve
reflektujeme dosavadni poznatky pfednich Ceskych lingvistl, které se staly empirickymi
vychodisky prace. Na zdklad¢ téchto vychodisek uvadime divody, pro¢ by meéla mit

problematika socialnich siti ve vyuce své misto.

e je provedena analyza vyukovych materialt, pficemz vysledky analyzy jsou
komparovany ve vytvorené tabulce;
e jsou navrhovany takové naméty, které zaclefiuji problematiku socidlnich siti;

e je dolozeno, ze u navrhovanych naméti s problematikou socidlnich siti Ize

realizovat vystupy RVP ZV nejen slozky komunikaéné-slohové, ale i jazykové;
e jsou uvedena zjisténi, jez vzesla z vyzkumné sondy.
Zaver diplomové prace shrnuje vysledky stanovenych cili. Kapitola ptilohy

obsahuje dotaznik, kterym byli pfi vyzkumné sond¢€ osloveni respondenti, a komplexni

ukazku lekce jednoho z analyzovanych materiali.



1 TEORETICKA CAST

1.1 Socialni sit’

., Socialni site/média jsou jako sex v puberté. Kazdy to chce délat, nikdo poradné nevi jak,
a kdyz dojde konecné na vec, vsichni jsou zklamani, zZe to nebylo lepsi.“ — A. Kaushik

(Citaty slavnych osobnosti, 2020)

Socialni sit, oznadovana také jako spoledenska ¢i komunitni,! je internetova sluzba,
ktera nabizi vytvafeni osobnich profild za Gicelem komunikace, sdileni® informaci, videt,
obrazki, odkazii ad. (Halvova, 2015). Socialni sit’ nabizi své sluzby registrovanym
nebo neregistrovanym uzivatelim (zalezi na typu socidlni sité ¢i ucelu vyuziti) a lze ji

oznacit jako virtualni propojeni lidi.

Etymologie pojmenovani pochézi ze stejnojmenného pojmenovani, které vyuzivame
v sociologii a sociolingvistice, kde je oznaceni chapano jako skupina lidi, kterou spolu
udrzuje vzajemnd komunikace a s ni souvisejici aktivity, struktura tvofend socidlnimi aktéry
a vztahy/vazby téchto aktéra (Keller, 2009). Socidlni sit’ se proto jevi jako pojem polysémni.
Vyznam sociologicky (sociolingvisticky) lze oznacit za pavodni/prvotni. Je ziejmé,
ze princip poskytovanych sluzeb na socidlnich sitich, fungovani socidlnich siti, pribéh
komunikace a struktura vztahli z pivodniho terminu vychazi, resp. Gzce s nim souvisi

(Janovec, 2014, s. 191).

Pojmy socidlni sit a komunita nelze zaménovat, jelikoZ socidlni sit’ je
charakteristicka rysy nahodilosti a ndhodnymi interakcemi, ale komunita spiSe sdilenim

informaci mezi podobné zamétenymi lidmi s podobnymi zajmy (Halvova, 2015).

Socialni sité plni nékolik funkci. Mezi pozitivni funkce 1ze fadit funkci informativni,
vzdélavaci, komunikativni a socializa¢ni. Negativni aspekt pak nesou funkce manipulativni

a asociativné desolitdrni.’ Nékteré funkce maji dokonce aspekt pozitivni i negativni zaroveit

! Anglicky social network nebo community network.
2 Sdilenim se mysli prakticky cokoliv — nazor, informace, aktualni pocit, textovy soubor, hudba, odkaz ad.
3 Neschopnost navazat kontakt se svétem &i se spoleGenskym dénim.
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(zélezi na konkrétni situaci), jednd se napiiklad o funkci komunikativni, relaxacni

a zabavnou. N¢které uvadéné funkce mohou v konkrétnim case a situaci piisobit dohromady.

Vyuziti socialnich siti je Siroké, od dennodenni osobni komunikace a sdileni
mezi nejbliz§Sim okolim uzivatele, ptfes organizaci politickych udalosti az po pfipravu
televiznich potadi (Aktualné.cz, 2011). Siroky zabér vyuziti doklada fakt, Ze uZivateli

socialnich siti nejsou jen teenagefi ¢i mladsi generace. O vyuziti vice viz kapitola 1.3 a 1.4.

Dle Bednafe jsou socialni sité zalozeny na obsahu vytvarenym uzivateli a vztahu

mezi uzivateli socialnich siti — hodnoceni, odkazy, komentafe ad. (Bednat, 2011, s. 12).
1.2 Vyvoj socialnich siti

Jako prvni socialni sit’ zdroje (srov. Treadaway, 2011; Wikisofie.cz, 2020 ad.)
nejcasteji uvadi socialni sit” Classmates.com z roku 1995, jenz se jevi jako obdoba ¢eského
webu Spoluzaci.cz (Pavlicek, 2010, s. 136—138). Dalsi vyznamnou siti se na pocatku rozvoje
(v roce 1997) stala sit’ SixDegrees.com, kterd umoznovala uzivatelim navazovat kontakty
pomoci vzajemnych vazeb. Jako prvni socialni sit’ s vytvafenim osobnich profilii 1ze oznacit
Friendster zroku 2002. Jakymsi vylepSenim (hlavné technickym a bezpe¢nostnim) sité
Friendster byl MySpace, sit’ z roku 2003, ktera se stala tehdej$im nejuzivanéjSim portalem,
k tomu zajisté pfispéla 1 novd moznost cilené reklamy (Treadaway, 2011, s. 63-65).
Ve stejném roce byla rovnéz zalozena prvni profesné orientovana socialni sit' LinkedIn
slouzici k budovani, ale 1 vyhleddvani profesnich kontaktii napti¢ vSemi obory. Pocty
uzivateli nejen socialni sit€¢ MySpace zalaly rapidné klesat se zaloZenim dodnes
nejzndméjsi, nejrozsirenéjsi a nejuzivanéjsi socialni sité, Facebooku. Pravé tu roku 2004
zalozil student Harvardské univerzity Mark Zuckerberg. Facebook plvodné zalozil
jako interni sit’ pro studenty univerzity. O dva roky pozdé&ji byla socidlni sit Facebook
zptistupnén Siroké vetejnosti a nasledné (v roce 2009) predbehl v poctu uzivatelit zmifiovany
MySpace. V dalich letech se zacaly vytvafet dal§i platformy socidlnich siti. Mezi ty
nejzndméjsi a nejrozsirenéjsi lze uvést Twitter (2006), Tumblr (2007), WhatsApp (2009),
Instagram (2010), Google+ (2011), Snapchat (2011), Facebook Messenger (2011) ad.
(Vyvoj socidlnich siti, 2020).
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Krom vyse zminovanych zahrani¢nich siti vznikly i ¢eské socidlni sité. V roce 2002

vznikly domaci sité Lide.cz, Spoluzaci.cz, Libimseti.cz. & CSFD.cz (Wikisofie.cz, 2020).

Typy socialnich siti a jejich uzivatelé

Klasifikovat socialni sit¢ 1ze podle zptisobu jejich uzivani, a to na profesni a osobni.
Osobni socialni sité jsou urceny pro sdileni osobniho obsahu (napft. sdileni zazitkd, vyména
¢i zasilani fotografii, videi a souborti, soukroma konverzace), kdezto profesni sité jsou
zpravidla vyuzivany k pracovnim (profesnim) ucelim (napt. sdileni referenci, sdileni,
spoluprace a komunikace s kolegy, zivotopisné informace, délka praxe, vzdélani, certifikaty
a kurzy). Jako nejuzivangj$i profesni socialni sit’ je bran jiz vySe zmitlovany LinkedIn. Firmy
a profese vyuzivaji socidlni sité rizné, vyuzivanim se vénuje obor marketing na socialnich
sitich. Bednar uvadi napf. prezentaci, sdélovani informaci a novinek, nabidku sluzeb
a produktti (Bednat, 2011, s. 12), Janouch napf. zdkaznické reference, komunikaci
se zakazniky (Janouch, 2010, s. 15-27.), Treadaway a Smith uvadi tzv. prilezitosti
na socialnich sitich — naptiklad pochvaly a stiznosti zékaznikt a klient (Treadaway, Smith,
2011, s. 63—65). Mezi dalsi zplisoby vyuZiti patii placena reklama, propagace, monitoring,

prodej a jiny zakaznicky servis.

V soucasné dobé¢ existuje pres 200 socialnich webli s mnoha sty miliony uZivatel
z celého svéta. K lednu 2020 statisticky web? statista.com uvadi, ze platformu Facebook
vyuziva 2 449 miliont uzivateli (Most popular social networks worldwide as of January,
2020). V grafu niZze uvadime pocet aktivnich uzivatelii vySe zminovanych socialnich siti.
Zajisté by bylo zajimavé se vice vénovat statistikdm, a to nejen uzivanim konkrétnich
socialnich siti v kontinentech, potazmo ve statech, ale i1 podilu uzivateli konkrétnich
socialnich siti z vySe uvadéného celkového poctu aktivnich uzivateld. Vzhledem k povaze

prace se podrobngjsi analyze vénovat nebudeme.

4 Web uvadi tzv. aktivni uzivatele.
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Pocet aktivnich uZivateld socialnich siti ve svété (leden 2020)

Twitter [N 340
Snapchat [N 382
Instagram [N 1 000
Facebook Messenger II——_- 1300
WhatsApp I—— 1 600
Youtube I 2 000
Facebook . 2 499

0 500 1000 1500 2000 2500 3000

H Pocet uzivatelll (v milionech)

Graf 1. Pocet aktivnich uzivatelii socidlnich siti ve svété (Most popular social networks worldwide as of January, 2020).

Rizika a negativni vliv socialnich siti

Mezi negativni projevy socialnich siti se nejcastéji fadi snizena citlivost ke sdileni
soukromi (ty mohou vyuzit zlod&ji, osoby trpici formou sexuélni deviace, ale i osoby
psychosexudlné normalni®), zavislost na socialnich sitich a s tim souvisejici promarnény &as,
ruzné formy kybersSikany (zakladani falesnych profilli, dehonestace osobnosti a zneuzivani
obrazového obsahu), zneuZivani dat, $ifeni nenavistného obsahu fakenews a hoaxt® (Jezek,

2014).

Smahel uvadi daldi negativni vlivy, a to pfedev§im z pohledu psychologie. Negativni
specificnosti virtualniho svéta vidi v absenci zabran a zavazkl, zmény osobnosti v on-line
prostiedi, deformaci mezilidskych vztahii, agresi a deziluzi z realného setkani (Smahel,

2003, s. 43-64).

5 Osobam psychosexualné normalnim, ale i deviantnim, se vénuje novy dokumentarni film rezisérti Barbory
Chalupové a Vita Klusaka z roku 2020. Tyto osoby jsou v dokumentu oznacovany jako sexualni predatofi.
Dokument byl natocen jako experiment sledujici sexualni zneuzivani déti a mladistvych na internetu. V siti:
za Skolou je obdobu toho dokumentu, jenz je uréen mladSimu publiku (détem a mladistvym od 12 let) a cili
na prevenci v oblasti sexualniho zneuzivani a s tim souvisejicich rizik na internetu, resp. socialnich sitich.

6 Slovo hoax pochézi z angli¢tiny a v piekladu miize pfedstavovat falesnou ¢&i poplasnou zpravu.
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Velice diskutovanym a zivym tématem je pak bezpecnost na socidlnich sitich
(obecné se hovoii o bezpeénosti na internetu). Cesky web E-bezpeci uvadi 3 hlavni problémy

spjaté s fungovanim a uzivanim socialnich siti (Kopecky, 2009):

1. socidlni sité slouzi jako ulozisté osobnich tidaji (udaje lze snadno od uzivatelii

snadno ziskat a nasledovné zneuzit);

2. odlisné chovani uzivatelti socialnich siti od bézného Zivota (problém anonymity

a nasledné otevienosti k virtudlnimu prostoru);

3. socidlni sité jako zdroj socialné-patologickych jevii — formy kyberSikany (vice

viz kap. 2.6).

Mezi Casté zabezpeceni na socidlnich siti patfi ochrana uctu (zména hesla), nastaveni
soukromi, blokovdni uZzivatele, nahlaSeni administratorovi (napf. hanlivy, urazlivy

¢i pornograficky obsah) a dal$i rozsifené moznosti a funkce zabezpeceni (Kopecky, 2009).

1.3 Facebook

Ke vzniku socidlni sit€¢ Facebook urcité piispél americky rozmach socidlnich siti
v 90. letech (viz vySe). Zakladatelem je Mark Zuckerberg, ktery sit’ zaloZil jako tehdejsi

student Harvardské univerzity (Kulhankova, Camek, 2010, s. 9).

Postupem ¢&asu se stal nejuzivangjsi socialni siti (2,5 miliardy uzivatel)’ slouzici
ke komunikaci mezi uzivateli, sdileni a udrzovani kontaktti, sdileni multimedialnich dat

a v neposledni fadé 1 zabavé.

Kulhdnkova a Camek ve své monografii uvadi konkrétni divody, pro¢ se stal
zpuvodné interni univerzitni aplikace fenomén dne$ni doby. Jednd se dle nich
napt. o divéryhodnost uzavieného a jasn€ definovaného okruhu kontakt, aktudlnost
arychlost sdileného obsahu a pietrvavajici vyluénost (Kulhankova, Camek, 2010, s. 75).

Jeho celosvétovy rozmach doklada i to, Ze je pielozen do desitek svétovych jazyki.

7 Udaj k lednu 2020.
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Hlavni sila sit¢ spoc€iva v propojenosti a multifunkénosti sdileného obsahu.
Mezi hlavni (nejvyuzivanéjsi) moznosti Facebooku Ize oznacit/fadit:

e komunikace mezi uzivateli (pficemz facebookova komunikace muize probihat
v soukromé zprave, spolecném chatu, ale i na tzv. zdi (ang. wall);

e vyuzivani zdi (sdileni vzkazii, tzv. statusti, zobrazeni aktudlniho déni
na socialni siti, sdileni obsahu, moznost oznacovani jinych uzivatelil);

e sdileni, nahravani a prehravani videi a fotek;

e zakladani udalosti (tzv. eventil) a skupin;

e vyuzivani svého uzivatelského profilu (zivotopisné tidaje, oznamovani polohy,
sdileni obsahu);

e Stouchnuti (tato aktivita byla vyuzivana diive v ramci navazovani kontakti);

e vyuzivani otazek a anket;

e cilené placend reklama;

e vyhledavani uzivatela (pratel a dalSich kontakt).

Bezpochyby se nejedna o vycet vSech moznosti a funkci vyuziti (vice viz Bednaf,
2011, s. 83—127 nebo Pospisilova, 2016, s. 10-42).

Pavli¢ek klasifikuje funkce na oficidlni (vytvotfeni platformou Facebooku, jedna
se pfedevsim o vétSinu vySe zminovanych mozZnosti vyuZiti) a neoficialni, vytvotenych treti

stranou, predevsim zabavné aplikace a hry (Pavlicek, 2010, s. 136—138).

1.4 Instagram

Socialni sit, jez je pfevazné zalozena na vizualni komunikaci (v podob¢ sdileni
fotografii a videi). V porovnani s Facebookem 1 ostatnimi nejuzivan¢jSimi sitémi je
Instagram podstatné mladsi, vznikl jiz v dob& rozmachu socidlnich siti (viz vySe),
ato v roce 2010. Podobné jako u Facebooku nebylo u Instagramu zamysleno vyuZzivani pro
Sir§i vefejnost. Piivodné byl Instagram urcen pro fotografy. Se stale zvySujici se kvalitou
technologii (konkr. fotoaparatii mobilnich telefont1) a rostoucim trendem foceni se Instagram
dostal mezi neuzivané€j$i socialni sité¢ soucasnosti. I kdyZz obsahoval Instagram dle slov

zakladatelll vice funkci, pozdé¢jsi profilace sit¢ kladla diiraz predevsim na sdileni fotografii.
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V soucasné dob¢ krom sdileni fotografii nabizi i sdileni videi a chatovani s uzivateli. Dodnes
vSak v poptedi uzivani stoji sdileni fotografii s moznosti Gipravy pomoci raznych filtra.
Po dvou letech od vzniku Instagram zakoupila spolecnost Facebook. V dnesni dob¢ jsou ob¢
socialni sité n€kolika funkcemi propojeny, napft. sdilenim fotografii na obou socidlnich siti

zaroven (IPodnikatel.cz, 2015).

Soucasti vyuzivani Instagramu jsou tzv. hashtagy. Hashtag se umist'uje pod ptidanou
fotografii a funguje jako odkaz/heslo, které propojuje se vSemi fotkami se stejnym
hashtagem. Oznacuje se symbolem #. UZivatel Instagramu nemusi sledovat jen uZivatele,
ale 1 hashtagy. Nemalo diilezitou funkci sité se staly tzv. stories (pfibéhy), které jsou soucasti
Instagramu nedlouho, vznikly v roce 2016. Stories nabizeji piredevsim sdileni fotografii
avidei ve vyssi frekvenci a vétsi aktudlnosti. Oproti béznym sdilenym fotografiim
nezlstadvaji soucasti profilu wuzivatele, jelikoz po 24 hodinach zaplikace zmizi.
Diskutovanym tématem poslednich let je bezesporu nejen zavislost na této siti,
ale i nedivéryhodnost a faleSnost spocCivajici nejen v nepravosti sdileného obsahu,
ale i ve vytvareni falesnych profilt.® Dle Cerného ptedstavuje hrozbu pro spolecnost to,
ze lidé diky casté absenci kritického mySleni automaticky véfi v autenti€nost fotografii
(Fiserova, 2015). Nejenze je nutné si uvédomit, Ze samotné uzivatelské rozhrani vybizi
k cilené tpravé fotografii (pomoci filtrit), ale i absenci regulace a velkého pteplnéni
internetového obsahu se mize jednat o zcela neoriginalni fotografii. Obé je bezesporu

dennodenn¢ konzumovano velkym mnozstvim uzivateld.

Uzivatelsky profil rozliSuje tzv. followers (sledujici) a sledované. K fotografiim
a videim uzivatelé mohou pfidavat komentafe a tzv. likes (Ces. to se mi libi). Pravé pocet
sledujicich slouzi jako cesta k marketingovym a riznym pracovnim nabidkédm. Instagram
totiz neslouzi pouze k soukromym ucelem, ale stdle cast&ji jako efektivni firemni

¢1 marketingovy nastroj. Pravé se stale zvySujici se oblibou a poctem uzivatelli funguje

8 Uvadény problém neni jen zaleZitosti instragramu, ale i dalSich socialnich siti a aplikaci.
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Instagram jako zdafily komunikacni kanal cilené reklamy. Pravé tuto moznost spoluprace

&asto vyuzivaji predni youtubefi a influencefi.’
1.5 Elektronicka komunikace

Pojem elektronické komunikace (déle e-komunikace)!® se diky expanzi modernich
technologii etablovala do vSech oblasti lidského zivota v poslednich letech i jednim
z pfednich predméti zajmu v oblasti komunikace a lingvistiky. S rozvojem informacnich
a komunikaénich technologii se ¢im dal tim vice komunikace situuje do prostfedi internetu
¢i mobilu, i proto se stala soucasti nasSich kazdodennich zivotnich styli (Kopecky, 2007,
s. 7). Kopecky definuje e-komunikaci jako nefizenou, hromadnou, anonymni, ¢asové
a mistné neomezenou, zavislou na technologickém zabezpeceni a pocitacové gramotnosti

komunikantti (Kopecky, 2007, s. 9).

Rozdily a srovnani béZné a elektronické komunikace

V praxi Casto komunikace klasifikujeme na explicitni (sdélovani zprav) a implicitni
komunikace ¢inem, projevem ¢i jednanim). Na rozdil od béZné komunikace je e-komunikace
odli$na tim, ze GCastnici jsou oddéleni mistné 1 asoveé a samotny pienos neni zprostfedkovan
slovem (fe¢i komunikanta), nybrz technikou, napt. pocita¢, notebook, mobilni telefon, tablet

(srov. Kopecky, 2007, s. 7-9; Smahel, 2003, s. 104—105).

Rozdil oproti b&zné¢ komunikaci je 1 v dodrZzovani komunikacnich pravidel.
Ackoli i v e-komunikaci pravidla existuji'!, vy$§i anonymita komunikantii zptisobuje jejich
casté nedodrzovani. Vybiral z hlediska psychologie rozliSuje krom komunikace verbalni
aneverbalni 1 komunikaci paraverbalni (komunika¢ni projevy zvukové podoby — napf.
tempo, hlasitost, intonace, akcentace a grafické podoby — napf. emotikony ¢i iterace

(srov. Kopecky, 2007, s. 7-9; Smabhel, 2003, s. 104-105; Vybiral, 2009, s. 81-102).

 Pojem influencer je odvozeno z anglického slova influence, coz v piekladu znamen4 vliv. V medialnim
a virtualnim prostiedi oznacujeme jako influencera osobu, jeZ ma na ostatni/spolec¢nost urcity vliv neboli svymi
nazory a postoji dokaze ptsobit na druhé.

10 Pojem e-komunikace krom jinych uziva napf. Kamil Kopecky. Svétla Cmejrkova pouziva dokonce termin
e-Cestina. Web E-bezpeci uvadi pojem virtualni komunikace.

"' Souhrn vieobecnych pravidel slugného chovéni a uzivani na internetu se oznacuje jako netiketa.
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Dle Nového encyklopedického slovniku ceStiny jsou prostiedky neverbalni,

paraverbalni, ale i prozodické nahrazovéany tzv. emotikonami (Jilkova, 2017). Jandova

klasifikuje komunikaci asynchronni a synchronni. Asynchronni komunikace se vyznacuje

tim, Ze nevyzaduje okamzitou reakci adresata (diskusni fora, email ad.), kdezto synchronni

komunikace dle Jandové vyzaduje bezprosttedni reakci (hovor, videohovor, Skype, Google

Hangouts, Google Meet ad). Smahel e-komunikaci analyzuje na zakladé kontextovych

modalit (Vybiral, 2009, s. 36-47), které tvoii kontext komunikace. Uvadi, ze zméni-li

se kontextové modality (Casovy rdmec, prostorové uspofadani, modalita vyznamu, existence

kontinuity rozhovoru), zméni se 1 samotna komunikace. Jednotlivé kontextové modality

pak srovnava s béznou (realnou) komunikaci.

Rozdily mezi béZnou a elektronickou komunikaci ptehledné schematizuje tab. nize:

1 y k vy £ . . .

S edovany aspekt Bézna komunikace: Elektronicka komunikace:
komunikace:

néstroj komunikace'? mluveny jazyk psany jazyk

uZzivatelé neanonymni anonymni

prostor a cas

uzivatelé omezeni
prostorem a Casem

uzivatelé neomezeni
prostorem a Casem

prostiedky neverbalni

bézné uzivani prostredkt

prostfedky neverbalni
komunikace nahrazovany

zatizeni/technologie

komunikace neverbalni komunikace .
emotikony a symboly
uzivatelé jsou v ptimém kontakt mezi uzivateli je
kontakt 1 y ,
socialnim kontaktu zprostfedkovany
uZzivatelé pro komunikaci uzivatelé pro komunikaci
nastroje nepotiebuji specificka potiebuji specialni

zafizeni/technologie

Tabulka 1. Rozdily mezi b&nou komunikaci a e-komunikaci (srov. Kopecky, 2007, s. 9-10; Smahel, 2003, s. 104—105).

12 Bereme v potaz, 7e b&Zna komunikace je zprostiedkovana i jazykem psanym, stejné jako elektronickd
komunikace jazykem mluvenym (viz dale).
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Elektronickd komunikace piedstavuje typ komunikace, ktera kolisa mezi psanosti
a mluvenosti. Mluvenost je zpravidla pfizna¢nd pro jazyk blizkosti a psanost pro jazyk
distance. Elektronickou komunikaci mizeme charakterizovat jako jazyk psany s mluvnickou
strukturou promluv specifickych pro jazyk mluveny. S dichotomii psanost/mluvenost
si vétSina autorti v oblasti tzv. e-CeStiny nevystaci, a proto na zaklad¢ toho hodnoti
elektronickou komunikaci jako konceptudlné¢ mluvenou, medialn€ psanou (srov. Krémova,
2002, s. 349-359; Jandova, 2006, s. 38; Cmejrkové, 1997, s. 225-247). Pro jakysi hybrid
psané a zaroven mluvené komunikace zavadi Jana Hoffmanova pojem mluvena

t13

psanost/psand mluvenost' (srov. Hoffmannova, 2003, s. 57-70; Hoffmannova, Cmejrkové,

2011, s. 19-40).

V odborné literatufe se muizeme setkat s dalSimi moznymi zpisoby klasifikace
elektronické komunikace a vymezenim komunikace bézné od elektronické
(napf. podle poctu zucastnénych osob atp.). Vzhledem k povaze prace nejde o uceleny vycet

veénujici se této problematice.

Pocatky zajmu e-komunikace v Eeském prostiedi 1ze zpozorovat v ¢asopisu Cestina
doma a ve svéte,'* téma &isla: Cestina na internetu (Cestina doma a ve svétd 14). V&tsi
pozornosti u Ceskych lingvisti se t¢§i od poc. 21. stoleti., coz je spjato s vyvojem
arozmachem komunika¢nich technologii. Z lingvistickych monografii a pfispévkl
poslednich let (konkr. texti Cmejrkové, Hasové, Hoffmannové, Hladké, Jandové,
Svobodové a dalSich) pozorujeme rozdily mezi béZznou komunikaci a specifické rysy
ve vSech jazykovych rovindch. Z jednotlivych zavért vénujici se konkrétnim jazykovym
rovinam lze obecné konstatovat, ze e-komunikace nese vyznamné rysy mluvenosti,
nespisovnosti a internacionalnosti (Jilkova, 2017). Cmejrkova definuje prostor elektronické
komunikace stejné¢ nekonecny jako samotny internet, tedy jako prostor nestrukturovany

a nehierarchizovany (srov. Cmejrkové, 2006, s. 4-15; Jilkova, 2017).

13 Nékdy také oznatovano jako psana konverzace ¢i mluvena korespondence.

14 Ctvrtletnik Cestina doma a ve svété vydaval Ustav eského jazyka a teorie komunikace FF UK v Praze
od roku 1993 do roku 2009. V roce 2010 nahrazen ¢asopisem Studie z aplikované lingvistiky, v roce 2011
elektronickym Casopisem Novda Cestina doma a ve svéte.
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Janovec tvrdi, Ze deskripci elektronické komunikace silné ovlivituje jeji pomijivost
a dale uvadi, ze né¢které komunikacni technologie a systémy (miizeme chépat 1 jako socialni
sit¢), jez zastaraly a odesly na periferii uzivani ¢i se uz neuzivaji viibec, neni po n¢kolika
letech jiz mozné zkoumat (Janovec, 2015, s. 87-92). Mezi takovy ptiklad lze uvést diive
hojné¢ pouzivany ICQ. Janovec uvadi, Zze krom denniho uzivani emailové komunikace
se jako vysoce popularni jevi komunikace prostfednictvim socialnich siti (Janovec, 2015,

s. 87-92). Dalsi prostor v praci je vénovan pravé komunikaci na socialnich sitich.

Sondy do jazykovych rovin pfiblizujici konkrétni jazykové projevy a prostiedky

uvadime vzhledem k povaze prace v dalSich dvou kapitolach (viz kapitola 1.5.1 a 1.5.2).

1.5.1 Specifika facebookové komunikace

Mluvime-li o komunikaci z hlediska lingvistického, 1ze tvrdit, ze facebookové
komunikaci neni v odbornych textech vénovano pfili§ prostoru. Z hlediska marketingového,
nelingvistického, je facebookové komunikaci vénovano prostoru vice (jedna se predevsim

o publikace a ptirucky profesniho razu, tedy nelingvistického).

V praci chapeme e-komunikaci jako =zastfeSujici pojem pro komunikaci
facebookovou. Specifiky a znaky facebookové komunikace se z lingvistického pohledu
zabyva Ladislav Janovec (viz dale). O facebookové komunikaci piedevSim s diirazem
na konkrétni jazykové roviny pak ve svych bakalafskych pracich pisi L. Foitova (2018),
M. Myskova (2018), A. Klemperova (2012), Z. Komrskova (2010) ¢i M. Vackar (2018).

Dle Janovce vykazuje facebookova komunikace pomérné velké mnozstvi
specifickych rysti, mj. tim otevird nové oblasti badani a klade nové otazky a vyzkumna
témata (srov. Janovec, 2014, s. 191). Bezpochyby Ize konstatovat, ze tento typ komunikace
patifi mezi nejvyraznéjs$i zplisoby komunikace v internetovém prostiedi (Janovec, 2014,
s. 191). Dtvody souvisi s rozmachem socialni sit€¢, poctem uzivateli ad. souvisejicimi

faktory, které byly v prace jiz uvadény (viz kapitola 1.3).

Dle Janovce je facebookova komunikace nepfipravend (polopfipravend), casto

neukoncena, resp. zlstdva oteviena (méné tomu je u chatu), tematicky nejednotna, bez cile
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a zanrové ruznoroda. Facebook nabizi mozZnost vést vice komunikaci zaroven, lze hovorit
o jakési paralelni komunikaci, a to nejen v prostfednictvim chatu, ale 1 zdi, nebo kombinaci
obou. Diky tomu mutze byt paralelni komunikace zdrojem nepiehlednosti komunikacnich

struktur a tematickych posloupnosti (Janovec, 2013, s. 380—391; Janovec, 2015, s. 87-92).

Facebookova komunikace prostiednictvim chatu

Mezi zakladni specifika chatové komunikace patii rys mluvenosti. Dle Jandové
odpovida rysim mluvenosti soukromi, spontannost, diivérnost, emocionalita, svazanost
se situaci, fyzicka blizkost ¢i dialogi¢nost. Ve facebookové komunikaci vSak rys fyzické
blizkosti a dialogi¢nosti neplati vzdy (viz niZe — piispevky na facebookové zdi). Dle Janovce
Facebookovou komunikaci 1ze chipat jako komunikaci primarné psanou, kterd ma blizko

k mluvenému dialogu (srov. Jandova, 2006, s. 14—19, 37; Janovec, 2013, s. 380-391).

Facebookova komunikace prostiednictvim zdi
Monologicka komunikace se na Facebooku dle Janovce realizuje v ptipadé¢,

.....

od zahajovani interpersonalniho dialogu mluveného (Janovec, 2014). Obecné¢ se zmifiované
zahdjeni na Facebooku oznacuje jako pfidani statusu, ve kterém autor vétSinou nastoluje
téma. Zpravidla produktor nevi, kdo na jeho status bude reagovat. Samotnd komunikace
se tak odviji nejen podle toho, jaci uZivatelé (komunikanti) budou reagovat, ale bezesporu
se na prubéhu komunikace bude podilet i pocet komunikanti (Janovec, 2015, s. 87-92).
Priibéh komunikace miize mit riizné podoby: pokracovani/navazani na status, absence reakce
vypovédi jsou dle Janovce s komunikacni funkci expresivni. VétSinou vyjadiuji nejenom
libost, nebo nelibost s ¢innosti €1 stavem inicidtora (srov. Janovec, 2014; Janovec, 2015,

5. 87-92).
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Zminované repliky mohou probihat synchronné i asynchronné. O asynchronni
podob¢ lze mluvit v piipad€, ze se mluvéi vraci ke starSim piispévkim, jez zvetejnil,

nebo reaguje na starsi piispévky nékoho jiného (Janovec, 2013, s. 380-391).

Jazykova specifika facebookové komunikace

Uzivatelé leckdy facebookové komunikace nerespektuji ortografické principy
a hojné¢ uzivaji prosttedky nespisovné, ty jsou citelné nejen ve foneticko-morfologické,
ale 1 lexikalné-sémantické rovin¢é. Facebookovéd syntax odpovidd syntaxi spontdnnich
mluvenych projevii. Lze zpozorovat i nékterd pragmaticka specifika. Specifika

slohové/stylisticka byla rovnéz obecné vymezena jiz vyse (Jandova, 2006, s. 101-151).

Nize pfilozena tabulka uvadi nejvyraznéjsi ortograficka a dalsi jazykova specifika

(zpravidla se jedna i o nedostatky) facebookové komunikace.

Jazykova rovina/oblast jazyka: | Konkrétni specifikum facebookové komunikace:

‘ zapis bez diakritickych znamének'’, zjednoduseny
fonetika
zapis vyslovnosti (dyt, esté);

hyperkorektnost (kdyby jste, by jsme),; chybovost
morfologie ve sklonovani, nerozliSovani vlastnich jmen,

nadbytecnost citoslovci, iterace;

hovorové vyrazy (litat), prvky obecné ¢estiny
(takovej, zejtra), kompozita a hybridni kompozita,
lexikologie, slovotvorba a slangismy, argotismy, profesionalismy, vulgarismy
graficka rovina 1 cizojazy¢né vulgarismy, expresiva, deminutiva,
anglicismy a dalsi pfejaté vyrazy, akronymy,

emotikony, zkratky, neologismy, univerbizaty;

elipsy, véty jednoduché, piipadné rozstépena souveéti

syntax na samostatné véty, absence interpunkce, chyby

ve slovosledu;

15 Roli miize hrat vliv SMS zprav, emailové komunikace ¢&i jiné elektronické korespondence.
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struéné formulace, jednoduché konstrukce,
o mluvenost, celkova nepfipravenost

stylistika . .
(polopfipravenost), spontannost, tematicka

nejednotnost, zanrova riznorodost;

riznorodost pozdravi a osloveni, absence rozliSovani

pragmatika a pragmalingvistika | zdvoftilosti a nezdvofilosti, forma tykani,

intertextovost, aluze, reference.

Tabulka 2. Jazykova specifika facebookové komunikace (Jandova, 2006, s. 101-151).

Ke komunikaci na Facebooku dochazi prostiednictvim tzv. zdi v podobé statust
v komentarich riznych skupin a udalosti., ale i na samotném chatu mezi uzivateli
(viz kapitola 1.3). Komunikanti maji moznost, jaky zpusob komunikace zvoli. Lze
podle toho klasifikovat facebookovou komunikaci soukromou (chatova komunikace)
a vefejnou (prostfednictvim zdi).'® Vztah Gcastnikii mize byt anonymni (komunikace

prostfednictvim zdi), ¢i velmi blizky (komunikace na chatu).

1.5.2 Specifika instagramové komunikace

Na rozdil Facebooku nebyl Instagram uréen primarné¢ k pisemné verbalni
komunikaci. primarné ur¢en ke komunikaci, jelikoZz hlavnim jeho specifikem je sdileni
fotografii. Instagramova komunikace ma zpravidla povahu vizualniho vyjadfovani (jak jsme
popisovali vySe (viz kapitola 1.4). I toto sdileni povazujeme za formu komunikace.
Za sekundarni 1ze povaZovat komunikaci pres chat (formou odpovédi na tzv. stories)

a komunikaci formou reakci (komentéte a popisky u sdilenych fotografii).

Komunikace prostirednictvim hashtagii

St&Zejni instagramova komunikace probihé prostiednictvim tzv. hashtagti,!” ty maji
povahu klicového slova, které oznacuji a identifikuji téma, motiv, ale nékdy 1 konkrétni

soucasti fotografie. Nemusi se vzdy nutn¢ jednat o podstatné jméno (napt. followme, my, tbt

16 Pokud ptjde o soukromy profil uZivatele, Ize hovofit spise o komunikaci soukromé.
17 Hashtag je znaen ,#“ (tzv. miizkou). Hashtagy zpravidla piSeme bez diakritiky, bez mezer a nedbame
na pravopis tykajici se velkych pismen.
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atd.). Formulace hashtagu zalezi na individudlni formulaci produktora. Zarovenn mohou
slouzit jako nastroj k vyhledavani fotografii s konkrétnim tématem ¢i motivem. Vyuzivani
hashtagu je tak specifickym typem komunikace v podobé navazovani vztahu
prostfednictvim vizualniho obsahu. I v ¢eském instagramovém prostfedi se zachovalo

uzivani anglickych slov, ¢i alesponl anglicismu. Stale vice Castéji se uzivaji hashtagy ceské.

Komunikace prostfednictvim chatu, stories a komentari a popiski

Vzhledem ke stejné funkci nesou popisky a komentare fotografii stejné rysy
jako statusy a komentafe ve facebookové komunikaci. Oproti Facebooku jsou casto
ale doplnény jiz zminovanymi hashtagy. Popisky maji doprovodny ucinek, hlavni silu
sdéleni nese vyznam hashtagii. Je jen na uvazeni produktora, v jaké proporci instagramové

sdéleni utvoii.

Téméf totozna s Facebookem je komunikace prostfednictvim chatu. Rozhrani aplikace
vSak do chatové komunikace zahrnuje i reakce na tzv. stories. Reakci se rozumi

okomentovani, které se podoba facebookovému komentafi.

Soubor fotografie, komentafe a hashtagu lze oznacit jako instagramovy piispévek.
Kompozice prispévk se lisi. Oproti Facebooku nese instagramova komunikace diky uzivani
hashtagii vice anglicisml. Né&které piispévky lze oznacit jako vefejné, a tak se od téch
nékterych soukromych (facebookovych) mohou lisit ve zpisobu uziti jazykového kodu
(dislednéjsi jazykova vyttibenost — vyssi spisovnost, interpunkce, absence obecné cestiny).
Zpravidla ale plati, Ze specifika instagramové komunikace jsou téméf identicka

jako facebookova (viz kapitola 1.5.1).

1.6 Medialni komunikace

Vedle facebookové a instagramové komunikace uvadime komunikaci medialni.'®
Medialni komunikaci chédpeme jako zastieSujici pojem pro komunikaci facebookovou

a instagramovou. Jelikoz nesou vSechny tii typy komunikace odlisné rysy, nemiizeme je

18 Oznaceni medium (médium) pochézi z latinského pojmu a znamena stied/zprostiedkujictho/
Cinitele/prostiednika, v ceském jazyce ma vyznam polysémni. V medialni oblasti je spojovano s pfenosem
informaci/dat.
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klasifikovat na stejné urovni. V praci chapeme, respektive fadime, komunikaci
facebookovou a instagramovou ke komunikaci elektronické, kdezto medialni komunikaci
chapeme diky jeji povaze a rysim mnohem Sifeji, resp. nejen jako -elektronickou

komunikaci.

Medialni komunikace je jednou z forem socialni komunikace, kterd se vyznacuje
komunika¢nimi aktivitami, jez se d¢ji pomoci a prostfednictvim médii. Jako prvni pojem
v typologii komunikace definoval James Watson v titulu Media Communication, 1998

(srov. Sochorova, 2016, s. 21; Burton, Jirak, 2001).

S pojmem medialni komunikace souvisi i komunikace masova, ¢asto jsou tato
oznadeni nerozli§ovéana, ¢i chapana ve vyznamu totozném. Dle Sebesty a Sochorové nelze
medidlni a masovou komunikaci pokladat za synonyma. Masova komunikace se do velké
miry dle Sebesty komunikace medialni dotyka, plné se viak nekryji (srov. Sebesta, 1999,
s. 122; Sochorova, 2016, s. 2). Diky tomu, Ze medialni komunikace se vyznacuje vyjadfenim
jakékoliv socialné-komunikacni aktivity, na jejiz realizaci se podili jakékoliv médium, ma
medidlni komunikace obecny charakter a je chapana mnohem Sifeji. Na rozdil masova
komunikace oznaduje takovy typ komunikace, na jejimz procesu se podili masova média'
neboli masmédia. Dle Jirdka masova média poskytuji Cetné a stale opakujici se interpretace
zivota lidi, informuji o hodnotach, postojich a nazorech (Jirdk, Kopplova, 2007, s. 122).
Navzdory rozdillim mezi obéma komunikacemi spojuje obé rys dobové podminénosti,
jelikoz komunikace podstupovaly (podstupuji) a vznikaly v konkrétnich historickych
podminkach. DeFleur a Ballova-Rokeachova klasifikovali dle zpisobu komunikace
5 vyvojovych etap: epochu znameni a signalii, epochu mluveni, epochu psani, epochu tisku
a epochu masové komunikace, pficemz uvadi, Ze etapy se nestiidaji, ale jejich oznaceni je
motivovano zpusobem komunikace, jenz byl v dané dobé pievazujicim/dominantnim.
Bezesporu je 1 spoleénym rysem obou komunikaci uzivani technickych a institucionalnich
prostfedkii pro produkci, Sifeni a sdileni obsahu, které jsou ¢asto vyuzivany ke komerci

(DeFleur, Ballova-Rokeachova, 1996, s. 21-40).

19 Masova média (masmédia) piedstavuji hromadné sd&lovaci prosttedky jako jsou nap. radio, televize,
internet ad.
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Masova komunikace déle vykazuje specifika, jimiz jsou produkce za pouziti
technologii, material/obsah ur¢eny ke kratkodobému vyuziti (napt. zpravodajstvi), zacileni
na publikum (vefejné, pfevazné jednosmérné, nepiimé — absence zpétné vazby). Zcela
zasadni odliSnosti mezi interpersonalni a medialni (piip. masovou) komunikaci je pak rozdil

institucionalni (srov. Jirdk, K&pplova, 2007, s. 36-38; Sochorova, 2016, s. 25-26).

Medialni komunikaci je =zajisté mozno vidét paradigmatem pedagogickym.
Komunikace je jednim ze zdkladnich nastroji/prosttedkt formdlniho i neformalniho
vzdélavani. V nékterych oblastech, jako je tieba vyuka jazykl (matefStina i jazyky cizi),
komunikace piedstavuje dokonce jeden z cilii samotného vzdélavani. Dle Cechové je
komunikace a schopnost komunikace, resp. komunikacni pojeti podstatnym znakem
osobnosti a jazykové kultury jedince. Nejen pro Cechovou, ale i pro Sebestu je medialni
komunikace bezesporu nedilnou soucasti komunikace, resp. komunikacniho pojeti ve vyuce
Ceského jazyka a slohu (srov. Cechova, 1998, s. 19; Sebesta, 1999, s. 122—124).
S postupnym spoleCenskym a technologickym vyvojem lze tvrdit, Ze tomu tak bude
1 v budoucnu. Komunika¢ni kompetence, véetné té medialni, je rovnéz jednou z klicovych
kompetenci vzdélavaciho obsahu, jenZ je soucasti ramcového vzdélavaciho programu

(RVP ZV, 2017, 5. 10-13).

1.7 Medialni gramotnost

Diky stale CastéjSimu prostupovani procesu medializace do spole¢nosti vzesla nova
svébytna kompetence oznacovana jako schopnost Zit s médii — medialni gramotnost
(srov. Jirdk a kol., 2007, s. 9; Jirdk, Micienka, 2006, s. 12). Jako samostatna slozka

se medidlni gramotnost vedle jinych gramotnosti*’

objevila v zavéretném dokumentu
konference?! v Berling v roce 2002. Tato deskripce urcila nejen budouci sméfovani medialni
vychovy pro 21. stoleti, ale zarucila pozornost pfi badani u dalSich mezindrodnich
dokumentti (srov. Sochorova, 2016, s. 38; Pavlickova, Sebes, Simtnek, 2009; Kroupova,

2008, s. 51).

20 Zpravidla se klasifikuje naptiklad gramotnost technologickd, funkéni, informaéni, socialni, kulturni,
ctenarska ad. Pojeti klasifikace se lisi.
21 Konference v Berling v roce 2002 pod ndzvem 21% Century Literacy.
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Casto se vsouvislosti smedialni gramotnosti setkdvame s riiznymi pojmy
jako pocitatova gramotnost, tifeti gramotnost ¢i e-gramotnost (Sochorova, 2016, s. 36).
Diky tomu, ze medialni gramotnost propojuje poznatky o spolecnosti s poznatky uziti
matefstiny, z historie ¢i dynamickych socidlnich nebo estetickych norem, ji mizeme oznacit

jako komplexni kompetenci (srov. Jirak a kol, 2007, s. 9; Kroupova, 2008, s. 51).

Micienka a Jirdk definuji medialni gramotnost jako soubor poznatkli a dovednosti,
které potfebujeme k orientaci nepftili§ prehledné a neprihledné strukturované nabidce
medidlnich produktl vytvéftejici prostfedi, v némz se dnes ¢lovek pohybuje (Jirdk a kol.,
2007, s. 9). Jirdkova definice se projevila i pfi tvorbé ramcového vzdélavaciho programu,

kde je gramotnost vymezena v ramci prifezového tématu medidlni vychova (viz kap. 1.8).

Dle Jirdka, Micienky a Sochorové zahrnuje medidlni gramotnost dvé oblasti

(srov. Jirdk a kol., 2007, s. 9; Jirdk, Micienka, 2006, s. 12; Sochorova, 2016, s. 36):

» poznatky?? potfebné k ziskani kritického odstupu od médii a umoziujici
maximalniho vyuziti potencidlu médii jako zdroje informaci, zabavy, naplnéni
volného ¢asu ad.;

* dovednosti, které dovoluji a usnadiuji kriticky odstup, jakoz i maximalni

kontrolu vlastniho vyuZzivani médii.

Dle Niklesové zahrnuje medialni gramotnost Ctyfi schopnosti (Niklesova, 2010,

s. 75-76):

= schopnost dokézat se orientace v textech a mluvenych projevech a schopnost
v medidlnim sdéleni rozlisit podstatné informace od téch nepodstatnych;

= schopnost rozpoznat skryté vyznamy, odhalit nepiesné ¢i netiplné informace,
rozliSit manipulaéni techniky;

= schopnost odlisit pravdivy text od fabulace ¢i subjektivniho vyroku/ndzoru;

= schopnost zvladnout formulaci myslenek a jejich zaznamenavani.

22 Jedna se napt. o poznatky o fungovani médii nebo o spole¢enské roli médii.
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Dle Jiraka a Micienky je dulezitou soucdsti medidlni gramotnosti nejen znalost
hlavnich mediédlnich produktd, ale i schopnost urcit typ sd€leni, posoudit vérohodnost
a vyhodnotit komunikaéni zamér (Jirak a kol., 2007, s. 9). Uroveit medialni gramotnosti
jednotlivce vychézi ze dvou rozmérii — znalostni a dovednostni vybavy ¢lovéka pro zivot
s médii. Nastrojem k dosazeni medidlni gramotnosti je primarné mediadlni vychova, piipadné
se na dosazeni mohou podilet pfidruzené oblasti, resp. obory ¢eské vzdelavaci soustavy:
vychova k obcanstvi (ZSV); déjepis (historie); jazykova komunikace/komunikaéni vychova

aj. (srov. Sochorova, 2016, s. 35-40; Jirdk a kol., 2007, s. 9).

1.8 Medialni vychova

., ... vmedidlni vychove, na rozdil od ostatnich Skolnich predmétii, po détech chceme,
aby zkoumaly, jak védi to, co védi. V medialni vychové se musi pidit po tom, odkud

informace a myslenky prichdzeji, a ne prijimat fakt, Ze tu prosté jsou.“ — Cary Bazalgette
(Jirdk, Micienka, 2006, s. 12)

Termin medialni vychova je siln€ propojen s terminem medidlni gramotnost. Hranice
obou termind neni ostrd, a tedy ani pfesné¢ vymezena. Nékteré zdroje Casto oba terminy
zaménuji, nerozliSuji nebo s nimi pracuji velmi volné. Takovym ptikladem je 1 vétSina
prispévkii o medidlnim vzd&lavani Dagmar Sochorové. Naopak v publikacich?® Micienky
a Jirdka se setkdvame s vymezenim obou pojmil. Medialni vychovu chapou jako soucést
mediadlni gramotnosti v podobé¢ svébytné vzdélavaci oblasti nebo samostatného (predevsim
vyucovaciho) predmétu. Medialni gramotnost je pro né termin zastfeSujici. Vzhledem
k povaze prace a na zédkladé vySe zminéného se ztotoznujeme s klasifikaci Micienkovou
a Jirdkovou (srov. Priicha, 2009, s. 787; Kroupova, 2008, s. 51; Verner, 2007, s. 100-101;
Jirak a kol., 2007, s. 9; Jirak, Micienka, 2006, s. 12; Sochorova, 2016, s. 26).

Dle Sochorové se jedné o vychovu orientovanou na masova meédia, k jejich vyuzivani
a kritickému hodnoceni. Sebesta vymezuje medialni vychovu jako komunikacni vychovu

orientovanou na oblast medialniho vzdélavani. Micienka a Jirdk oznacuji medialni vychovu

2 Vychazime predevsim z tituld Zaklady medialni vychovy (2007) a Rozumét médiim (2006).
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jako svébytnou vzdélavaci oblast nebo samostatny predmét, ktery se podili na dosazeni
kompetence medidlni gramotnosti (srov. Sebesta, 1999, s. 122; Sochorova, 2016, s. 26; Jirak
a kol., 2007, s. 10).

Ptesnéji 1ze definovat medialni vychovu dle Sochorové jako:

~Proces vyuky a uceni se o médiich, jehoz hlavnim cilem je predat Zakiim znalosti
a napomahat rozvoji jejich dovednosti, které pomohou zvysovat jejich medialni gramotnost
a kritickou reflexi medidalnich obrazu, textii a sdéleni, jez produkuji hromadné masové

prostiedky “ (Sochorova, 2016, s. 26).

Nejednotnost vymezeni pojmu zpuisobuje ziejmé 1 lisici se koncepce v jednotlivych
zemich, kde je pojeti 1 koncepce medidlni vychovy rozvinuta a chapina rhzné.
Za nejpropracovanéjsi koncepce lze povazovat ty, které jsou v zemich némecky mluvicich,
anglofonnich a skandinavskych. S rozdily v pojeti a koncepci souvisi i terminologie, ktera
ziejmé do ¢eského prostiedi spoleéné s vyvojem vnesla oznaceni medidlni pedagogika®
a medialni didaktika (srov. Sochorova, 2016, 26; Kroupova, 2008, s. 51; Holanova, Janovec,

Schneiderova, Smejkalové, 2017, s. 166—168).

Medialni vychovu chépeme jako vyucovaci pfedmét, v pedagogickém prostredi
zaroven 1 souc¢ast medidlni pedagogiky, jenz citelné nese rysy interdisciplinarity. Nachazi
se v priseiku  z4jmi pedagogiky, mediadlnich studii, psychologie, sociologie
a dalSich socio-humanitnich disciplin. Od roku 2000 je zafazena do Réamcového
vzdélavaciho programu Ceské republiky a od roku 2007 je soudasti realizované kurikularni
reformy (srov. Priicha, 2009, s. 787; Kroupova, 2008, s. 51; Jirdk a kol., 2007, s. 11;
Sochorova, 2016, s. 35-40). Divodem k implementovani do rdmcového vzdélavaciho
programu byla nejspiSe nartstajici sila procesu medializace. O zatfazeni medidlni vychovy

do RVP pro zakladni skoly (viz kapitola 1.9.2).

24 V némecky mluvicich zemich se lze setkat s terminem Medienpciidagogik, za to v anglofonnich zemich
s terminy media education, media literacy ¢i media awareness.
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Medialni vychova je pfedmétem z4jmu pievazné téch instituci, jez se z jakéhokoliv
paradigmatu zabyvaji médii, napt. FSV UK, MSMT, Asociace pro medialni pedagogiku,?
pedagogické fakulty, vychovné-vzdélavaci organizace ad. (Holanova, Janovec,

Schneiderova, Smejkalové, 2017, s. 166).
1.9 Medialni pedagogika

V Ceském prostiedi nepredstavuje medialni pedagogika etablovany termin.
Taktézneni jeji postaveni v Ceském systému pedagogickych véd pfili§ ustilené
(srov. Sochorova, 2016, s. 27; Pricha, 2009, s. 787). Pokud jsme vySe poukazovali na uskali
s vymezenim pojml medialni gramotnosti a medialni vychovy, lze obdobné zpozorovat
stejny problém pii vymezeni pojmi medidlni pedagogika a medidlni didaktika.
I kdyz v ¢eském prostiedi dosud neexistuje sjednocend koncepce medidlni pedagogiky,
termin je od roku 2009 definovan Sed’ovou v Pedagogické encyklopedii. Obecné plati, Ze je
medialni pedagogika chépana jako disciplina teoretickd, ale i aplikovana, tzn. zabyvajici
se teorii, vyzkumem 1 praxi. Pfedmétem zkoumdani neni jen jedinec, ale i spolecnost
a samotna média (srov. Sed’ova, 2009, s. 787; Masek, 2010, s. 74; Pavlickova, Sebes,
Simiinek, 2009).

Sedovd definuje medidlni pedagogiku jako pedagogickou disciplinou,
ktera se zabyva plisobenim médii v procesech socializace a edukace, pfiCemzZ se zaroven
snazi o postihnuti rtiznych zptisobt, jimiz média ovliviiuji nebo vyvoldvaji proces uceni

(Sed’ova, 2009, s. 787).

Sochorova klasifikuje tfi z4jmy medidlni pedagogiky, a to: zaméfeni na média
jako socializacni Cinitele se zietelem na zkoumani efektl a podminek socializace, medialni
vychovu jakozto nastroj k utvafeni medidlni gramotnosti a uceni se za pomoci médii,

tzv. medialni didaktiku (Sochorova, 2016, s. 27).

25 Obcanské sdruzeni, které se zaobira mediélni pedagogikou a vychovou na tzemi Ceské republiky. Piisobi
rovnéz jako platforma pro setkavani osob zajimajicich se o média a zabyvajicich se medialni pedagogikou,
problematikou médii a zivotem s médii v dnesni dobé.
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Na prikladu vymezeni v némecky mluvicich zemich znovu poukazujeme
na nejednotnost a stirani hranic vyse vymezovanych pojmii (i zde je vymezeni nejednotné).
Ptesto je pojem medidlni pedagogika v ceském prostiedi reprezentovan jako pojem
nadfazeny pro Ctyfi subdiscipliny: medialni vychovu, medialni didaktiku, nauku o médiich
a vyzkum médii (srov. Niklesova, 2007, s. 75-76; Holanova, Janovec, Schneiderova,

Smejkalova, 2017, s. 166—168).

Béhem vyvoje a jejiho ptisobeni v oblasti medidlni pedagogiky vzesly 1 vyvojové
sméry, které Ize dle Kfistana charakterizovat do Sesti kategorii: autoritativné-normativni
pedagogika, alternativni medidlni pedagogika, ochranna pedagogika, ideologicko-kriticky
smér medidlni pedagogiky, spolecensko-kriticky postoj a medialni pedagogika zamétend
na jednani. Kfistan uvadi, ze zminované vyvojové sméry se mohou v praxi objevovat
paralelné, avsak v posledni dob¢ je kladen dliraz na subjekt v¢. komunikacni zodpovédnosti

vSech ucastnikit medialniho procesu (Kfistan, 1999).

Medialni didaktika

Medialni didaktika byla vnafem prostiedi poprvé definovana Sed’ovou
v Pedagogické encyklopedii obecné jako u¢eni za pomoci médii nebo také realizace uceni

vénujici se zptisobtim, prostiedkiim a cilim pomoci médii (Sed’'ova, 2009, s. 787).

Medidlni didaktiku muiZeme chéapat jednak jako soucast medidlni pedagogiky,

jednak jako subdisciplinu didaktiky (srov. Masek, 2010, s. 74; Sed’ova, 2009, s. 787).

RovnéZ pro termin medidlni didaktika nebylo v ¢eském prostredi v€novano pfilis
prostoru. Vyse uvadény problém s terminologii (zdména ¢i nerozliSovani pojmi) je moznym
divodem, pro€ se v Ceské pedagogice nejednd o etablovany termin ¢i je celkove postaveni
medidlni didaktiky opomijeno a nereflektovano. Primarni problém pak piedstavuje
dlouholeté¢ opomijeni otdzek medialni vychovy a socializace prostfednictvim médii,
ale i vnimani edukacni reality, v disledku tohoto vnimani byla medialni didaktika (n€kdy
imediadlni vychova samotnd) chapana jako zjednoduSeni aplikace informacnich
a komunikaénich technologii ve vzd&lavacim procesu (srov. Masek, 2010, s. 74; Sed'ova,

2009, s. 787).
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V soucCasnosti dle Maska vyuzivd medidlni didaktika vSech rlznych modi
interaktivni, sitové a globalni komunikace, vyraznym takovym projevem je
napf. elektronické uceni, tzv. e-learning (Masek, 2010, s. 74). V oblasti medialni didaktiky
lze zpozorovat korelaci s vyvojem technologii, diky némuz se tato perspektiva meénila.
V jednotlivych etapach se na vyvoji medidlni didaktiky podilely: skolsky rozhlas, film,
multimédia, internet, ale v soucasnosti i virtualni realita (srov. Masek, 2010, s. 74; Sedova,

2009, s. 787).

1.9.1 Vyvoj medialni vychovy

Podivame-li se na problematiku medialniho svéta z historické perspektivy, zjistime,
ze n&které¢ zdroje jako kofeny medidlni vychovy uvadi jiz nékteré stredoveke,
nebo dokonce i antické prameny. Shodné¢ pak na ceském poli za medialniho otce
(prikopnika medialni vychovy) povazuji Jana Amose Komenského, a to diky tomu,
ze uvazoval nad pozivanim novin ve vyuce, protoze noviny pokladal za velice dilezity zdroj
pouceni. Soucasné byl 1iprvnim autorem vykladu mechanismu pasobeni médii
ve spoleCnosti. Komenského dobu muizeme v historickém vyvoji oznalit za prvni,
ve které zainaji plisobit média, 1 kdyZ se jesté¢ o medialni vychové (medialni pedagogice)
viubec nehovofilo. Rovnéz Komenského pojeti medialni gramotnosti (v podobé vyuZzivani
novin) neni chapéano jako dnes, ale spiSe jako zdroj aktualnich a Zivych informaci. Od doby
Komenského se az dodnes projevovaly tendence, aby noviny byly soucasti vzdélani
(resp. vzdglavaciho obsahu), at’ uz v mensi, ¢i ve vétsi mite?® (srov. Bina, 2005, s. 19; Jirdk

a kol., 2007, s. 10—11; Jirdk, Micienka, 2006, s. 13—14; Sochorova, 2016, s. 27-31).

v

Pravé soustavnéjsi tivahy o zafazeni novin do vyuky lze vysledovat ve 20. stoleti,
a proto dochazi k vyraznéj§imu rozmachu samotné medialni vychovy. Prvni velké impulzy
piiSly zejména po druhé¢ svétové vélce, kdy byli lidé nuceni vyrovnat se s ulohou medialni
propagandy. Béhem vélky byla média ¢asto vyuZivana jako ndastroj nacistické ideologie
a propaganda hréla v tehdej$im medialnim prostoru vyznamnou tilohu. Dal$i vyrazny impulz

piiSel s komercializaci médii (hlavné televize) v obdobi 50. a 60. let (nejdiive v USA,

26 Vyrazné& naptiklad v mezivale¢ném obdobi.
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v dalSich desetiletich nésledné i v Evropé). Nejen diky reklamé zacina byt od 60. let patrny
kriticky smér medidlni pedagogiky s cilem smysluplného vyuzivani médii, pfiCemz slovo
smysluplné ma predstavovat kritické a uvédomélé pouzivani médii, média tak od té doby
neméla predstavovat jen pouhy zdroj informaci. Tento zlom lze povazovat za jakousi prvni
zminku o manipulaci, resp. manipulativni komunikaci v oblasti médii, resp. medialni
vychovy. V disledku toho dle Biny od 70. let vznika spolecensko-kriticky smér medialni
vychovy, resp. medidlni pedagogiky, ve kterém je hlavnim a novym cilem aktivni recipient,
nikoliv jen recipient pasivni (jakysi pouhy pozorovatel). Vlivy tohoto sméru ptetrvavaji
dodnes. S postupnym politickym, spolecenskym a kulturnim vyvojem (zanik bipolarniho
svéta, oslabeni socialismu, digitalizace médii aj.) se v 80. letech stavd medidlni vychova
soucasti kurikul?’ (srov. Bina, 2005, s. 19; Sochorova, 2016, s. 27-31; Jirdk a kol., 2007,
s. 10—-11; Jirdk, Micienka, 2006, s. 13—14).

Prvni Givahy o medialni vychové na ceském poli vzdélavaci politiky se zacinaji
projevovat s politickymi zménami kolem roku 1989, soustavné od poloviny devadesatych
let. Nejsilngji pak v souvislosti se vznikem ramcového vzdélavaciho programu roku 2005,
ktery medialni vychovu v Ceské republice zaglenil jako prifezové téma (srov. Bina, 2005,

s. 19; Sochorova, 2016, s. 27-31; Jirdk, 2007, s. 10—-11; Jirak, Micienka, 2006, s. 13—14).

1.10 Medialni vychova v ¢eském vzdélavacim systému

Dle Jirdka a Micienky je jednou zpodminek socializace schopnost zapojit
se do medialni komunikace, a to ve dvoji podobé — osvojeni poznatkli a dovednosti a ziskani
poznatkl tykajicich se svéta médii. Védomé a cilené ziskavani medialni gramotnosti je
v soucasnosti implementovano v ramci medialni vychovy, ktera se stala sou¢asti ramcového
vzdélavaciho programu, a to v podobé oznaCované jako prifezové téma. Tvrzeni,
ze se medialni vychova jako prifezové téma na ceském poli etablovalo az zaclenénim
do rdmcového vzdélavaciho programu, by bylo liché — nepravdivé, jelikoZ prvni snahy
o zakotveni medialni vychovy v systému vzdélavani lze zpozorovat jiz diive (Jirdk a kol.,

2007, s. 10-11).

27 Nejprve v zemich anglofonnich, skandinavskych, zapadoevropskych, pozdé&ji i v dalsich.
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1.10.1 Postaveni medialni vychovy v navaznosti na strategické dokumenty

Soucasné postaveni medidlni vychovy ve vzdélavaci soustavé Ceské republiky je
dano nejen odrazem vyvoje, ale i ndvaznosti na strategické dokumenty, které medialni

vychovu vymezuji, ur€uji jeji postaveni, roli a v neposledni fadé i cile.

Jako prvni klicovy dokument zda se byti Ndrodni program rozvoje vzdelavani
v Ceské republice z roku 2001,*0znagovany té7 jako Bild kniha,’® v ni je o medialni vychové
pojednavano na dvou mistech/ve dvou ptipadech (dilezitost v ramci obecnych cili vychovy
a vzdélavani a dllezitost pfi popisu promén spolecnosti). Dal§im dokumentem je Strategie
vzdélavaci politiky Ceské republiky do roku 2020, ktery sice p¥imo medialni vychovu
nezmiiluje, nicméné okrajové formuluje dva ze Ctyf cili a vymezuje pojem digitalni
gramotnost, jez s medidlni vychovou tzce souvisi. V ndvaznosti na n¢j vznikl i dokument
Strategie digitalniho vzdelavani z roku 2014, ktery digitalni vzdélavani a s nim souvisejici
digitalni gramotnost pfimo vymezuji/stanovuji. O budoucim zvySovani urovné medidlni
gramotnosti a celkovém rozvoji medialni vychovy pojednava Strategicky ramec Ceskd
republika 2030, ktery zaroven na zadkladé globalnich cild udrzitelného rozvoje OSN
z roku 2015 vyty&uje smér a dlouhodobé cile vzdélavaciho rozvoje CR (srov. Narodni
program rozvoje vzdélavani v Ceské republice, 2001, s. 7; Jirdk, 2018, s. 15—17; Sochorova,

2016, 5. 53-54).

Nejen na zikladé jiz existujiciho dokumentu Strategicky ramec Ceska republika
2030 je citelné, Ze spolecnost a vzdélavaci soustava povazuje medidlni gramotnost
amedidlni vychovu za plnohodnotnou a dulezitou soucdst vzdélavani, kterd bude
1 v budoucnu piedstavovat dilezit¢ rozvijeni znalosti a dovednosti, které¢ umoziuji

a podporuji plnohodnotny a perspektivni Zivot ve stale CastéjSim digitalizovaném prostiedi

28 Dokument je ipravou a navazanim dokument z let 1999, tedy Ndrodniho programu rozvoje vzdélavani
v Ceské republice a Koncepce vzdélavani a rozvoje vzdélavaci soustavy v Ceské republice.

% Jedna se o zdvazny vladni dokument, jenz formuluje rozvojové programy, zaméry, myslenkové vychodiska
ad., které jsou smérodatné pro budouci sméfovani vzdélavaci soustavy ve stiednédobém horizontu. Dtiraz klade
na rozvoj kompetenci, osvojovani hodnot a postoju, provazani mezi cili a obsahem vzdélavani. Dokument je
ukotven v ramci kurikularni reformy ve skolském zakonu, konkrétn€ v zakonu ¢. 561/2004 Sb., o predskolnim,
zdakladnim, strednim, vy$sim odbornym a jinym vzdélavani. Uginnosti nabyl dne 1. ledna 2005.
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(srov. Nérodni program rozvoje vzdélavani v Ceské republice, 2001, s. 7; Sochorové, 2016,

s. 53-54; Jirdk, 2018, s. 15-17).

1.10.2 Medialni vychova v ramcovém vzdélavacim programu pro zékladni vzdélavani

(RVP ZV)

Vznik a implementovani rdmcového vzdéldvaciho programu, resp. ramcového
vzdelavaciho programu pro zakladni vzdélavani predstavoval v prostiedi ¢eské vzdélavaci
soustavy a Ceské vzdélavaci politiky zdsadni zménu. RVP ZV nabyl uUc¢innosti dne
1. zai{ roku 2005%° jakozto zdvazny dokument, ktery slouzi k tvorbé& $kolnich vzdélavacich
programii.>! Dle RVP ZV je vedle nabyti vSeobecného vzdélani smyslem zakladniho
vzdélavani i utvafeni a postupny rozvoj kli¢ovych kompetenci,* jez ptedstavuji souhrn
védomosti, dovednosti, schopnosti, postojit a hodnot jednotlivce (RVP ZV, 2017, s. 10-13).
Smyslem i cilem RVP ZV je vybavit zdky souborem vsech téchto kompetenci,*® jeZ Zaci
zuzitkuji v dal§im vzd¢lani ¢i praktickém zivoté (srov. RVP ZV, 2017, s. 10—13; Sochorova,

s. 55).

Prifezova témata reprezentuji okruhy aktudlnich problémi soucasného svéta,
a proto jsou krom vysSe zminovanych kompetenci rovnéz plnohodnotnou soucasti RVP ZV.
Celkem RVP ZV (RVP ZV, 2017, s. 10-13) vymezuje 6 priifezovych témat: osobnostni
a socialni vychovu, vychovu demokratického obcana, vychovu k mysleni v evropskych
a globalnich souvislostech, multikulturni vychovu, environmentalni vychovu a medialni
vychovu. I kdyZ je vSech 6 témat zpracovano dle jednotného konceptu (vztah ke vzdélavacim
oblastem, piinos prafezového tématu v oblasti védomostni, dovednostni, schopnostni,
postojové, hodnotové) v kazdém znich je zdiraznén vyznam a postaveni v zakladnim
vzdélavani. Tematické okruhy prifezovych témat jsou koncipovany napfi¢ vzdélavacimi

oblastmi a vzd€lavacimi obory, a deklaruji tak propojeni mezi vzdéldvacimi obsahy téchto

30 Obsah RVP ZV byl zmé&nén/upraven v roce 2007, 2010, 2016 a 2017.

31 0d gkolniho roku 2007/2008 pracuji zakladni $koly v Ceské republice dle vlastnich $kolnich vzd&lavacich
programdi.

32 Kli¢ové kompetence jsou ¢lenény do 5 skupin: kompetence k uceni, kompetence k feeni problémi,
kompetence komunikativni, kompetence socialni, personalni a obcanské a kompetence pracovni.

33 Oproti prifezovym tématiim, kterd se zamé&fuji obecné na spole¢nost, cili kompetence predevsim na rozvijeni
individualni osobnosti zaka.
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oblasti,** resp. obor,>> a pfispivaji ke kvalitngjsimu a komplexng&j§imu vzdé&lavani.
Préaveé rys komplexnosti je stézejnim smyslem priifezovych témat. VSechna priifezova témata
tvofi povinnou souc¢ast na obou stupnich zakladniho vzdélavani. Rozsah a zplisob realizace
prifezovych témat deklaruji $koly prostfednictvim svych Skolnich vzdélavacich programi,
pficemz jejich naplnovani mize Skola vyuzit vramci samostatného predmétu
nebo jako integrativni soucast vzdélavaciho obsahu konkrétniho vyucovaciho pfedmétu.
Skoly mohou k realizaci vyuzit rovnéz mimoskolni formy vzdélavani, napf. v podobé

seminait, kurzl, krouzkd pro déti, projekti atp. (RVP ZV, 2017, s. 10-13).

Medialni vychova je v RVP ZV>® pojiména jako cesta k nabyti medialni gramotnosti,
kterd je charakterizovana v duchu kritiko-analytického pftistupu jako soubor znalosti
(poznatki o fungovani a spolecenské roli médii, o jejich historii, struktufe fungovani ad.)
a dovednosti (schopnost analyzovat sd€leni, vyhodnotit jeho zamér, posoudit jejich
vérohodnost, zasadit do kontextu, schopnost volby média k naplnéni nejriznéjSich potieb

ad.) o médiich a medialni komunikaci (srov. RVP ZV, 2017, s. 137; Jirdk, 2018, s. 10).

3% Vzdé&lavaci oblasti se dle RVP ZV rozumi: jazyk a jazykova komunikace, matematika a jeji aplikace,
informacni a komunikacéni technologie, ¢loveék a jeho svét, clovék a spolecnost, ¢lovék a pfiroda, uméni
a kultura, ¢lovék a zdravi, ¢lovek a svét prace.

35 Vzdélavacim oborem se dle RVP ZV rozumi: ¢esky jazyk a literatura, cizi jazyk, matematika, informacni
a komunikaéni technologie, déjepis, vychova k ob¢anstvi, vychova ke zdravi, fyzika, chemie, ptirodopis,
zemepis, ¢lovek a svét prace, vychova hudebni, vytvarna, télesna.

36 Charakteristika prifezového tématu medialni vychova dle RVP ZV: Priifezové téma Medidlni vychova
v zdkladnim vzdélavani nabizi elementdrni poznatky a dovednosti tykajici se medialni komunikace a prace
s médii. Média a komunikace predstavuji velmi vyznamny zdroj zkuSenosti, proZitkit a poznatkii pro stale vetsi
okruh prijemcii. Pro uplatnéni jednotlivce ve spolecnosti je dullezité umét zpracovat, vyhodnotit a vyuzit
podnéty, které prichazeji z okolniho sveta, coz vyzaduje stale veétsi schopnost zpracovat, vyhodnotit a vyuzit
podnéty prichazejici z médii. Média se stavaji dulezitym socializacnim faktorem, maji vyrazny vliv na chovani
Jjedince a spolecnosti, na utvareni zivotniho stylu a na kvalitu Zivota viibec. Sdéleni, jez jsou médii nabizena,
maji pritom nestejnorody charakter, vyznacuji se svébytnym vztahem k prirodni i socialni realité a jsou
vtvdreny s ruznymi (namnoze nepriznanymi, a tedy potencialné manipulativnimi) zameéry. Sprdavné
vyhodnoceni téchto sdéleni z hlediska zameru jejich vzniku (informovat, presvédcit, manipulovat, pobavit)
a z hlediska jejich vztahu k realité (vécna spravmost, logicka argumentacni stavba, hodnotova platnost)
vyzaduje znacnou pripravu. Medialni vychova mad vybavit Zdka zakladni urovni medialni gramotnosti. Ta
zahrnuje jednak osvojeni si nékterych zakladnich poznatkii o fungovani a spolecenské roli soucasnych médii
(o jejich historii, strukture fungovani), jednak ziskani dovednosti podporujicich poucené, aktivni a nezavislé
zapojeni jednotlivce do medialni komunikace. Predevsim se jedna o schopnost analyzovat nabizena sdélent,
posoudit jejich verohodnost a vyhodnotit jejich komunikacni zamér, popripadé je asociovat s jinymi sdélenimi;
dale pak orientaci v mediovanych obsazich a schopnost volby odpovidajictho média jako prostredku
pro naplnéni nejriznéjsich potieb — od ziskavani informaci pres vzdélavani az po naplnéni volného casu.
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Z charakteristiky RVP ZV a vécného obsahu prufezového tématu je ziejmé,
7e medialni vychova ma nejblizsi vazbu na vzdélavaci oblasti Clovék a spolecnost a Jazyk
a jazykova komunikace, resp. na vzdélavaci obory, které maji humanitni, socialné-védni
¢i psychologickou povahu, tedy konkrétn¢ ptredevSim na vzdélavaci obory: vychova
k obcanstvi/obcansky a spole¢enskovédni zaklad, Cesky jazyk a literatura a déjepis. Medialni
vychova je svou povahou blizka 1 vzd€lavaci oblasti Umeéni a kultura a Informacni
a komunikacni technologie, tedy konkrétné na vzdélavaci obory: vytvarnd a hudebni
vychova ¢i informatika (srov. Verner, 2007, s. 93-95; RVP ZV, 2017, s. 137; Sochorova,
2016, s. 56-57). Ptinos prufezového tématu medialni vychova k rozvoji osobnosti zaka je
nejen v oblasti védomosti, dovednosti a schopnosti,’” ale i oblasti postoji a hodnot*® (RVP

ZV, 2017, s. 138).

Tematické okruhy tykajici se médii a medidlni komunikace ¢leni RVP ZV

dle receptivnich a produktivnich ¢innosti (viz dale kapitola 1.10.3).

1.10.3 Medialni vychova jako priifezové téma ve vyuce vzdélavaci oblasti Jazyk

a jazykova komunikace

Jak bylo jiz uvadéno (viz kapitola 1.9.2), medidlni vychova ma uzkou vazbu

na vzdélavaci oblast Jazyk a jazykova komunikace. Medialni gramotnost v jazykové oblasti

37 RVP ZV uvadi: piispiva ke schopnosti uspé$né a samostatné se zapojit do medidlni komunikace, umoziuje
rozvijet schopnost analytického pfistupu k medialnim obsahim a kritického odstupu od nich, uci vyuzivat
potencial médii jako zdroje informaci, kvalitni zabavy i naplnéni volného Casu, umoziuje pochopeni cil
a strategii vybranych medialnich obsahti, vede k osvojeni si zakladnich principi vzniku vyznamnych
medialnich obsahli (zejména zpravodajskych), umoziuje ziskat piedstavu o roli médii v kliCovych
spoleCenskych situacich a v demokratické spolecnosti vitbec (vCetné pravniho kontextu), vytvari predstavu
o roli médii v kazdodennim Zivoté v regionu (v lokalité), vede k rozezndvani platnosti a vyznamu argumentt
ve vefejné komunikaci, rozviji komunikacni schopnost, zv1asté pfi vefejném vystupovani a stylizaci psaného
amluveného textu, prispiva k vyuzivani vlastnich schopnosti v tymové praci i v redakénim kolektivu a ptispiva
ke schopnosti pfizplsobit vlastni ¢innost potiebam a cilim tymu.

38 RVP ZV uvadi: rozviji citlivost viéi stereotypm v obsahu médif i zpsobu zpracovani medidlnich sdélent,
vede k uvédomovani si hodnoty vlastniho Zivota (zvlasté volného casu) a odpovédnosti za jeho naplnéni, rozviji
citlivost vii¢i pfedsudkim a zjednodusujicim soudim o spolecnosti (zejména o mensinach) i jednotlivci
a napomaha k uvédomeéni si moznosti svobodného vyjadieni vlastnich postojii a odpovédnosti za zptisob jeho
formulovani a prezentace.
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prispiva k osvojeni si zakladnich pravidel®

(RVP ZV, 2017, s. 137).

vetejné komunikace, dialogu, argumentace ad.

Nelze opomenout, ze vzdelavaci obor Cesky jazyk a literatura je v podstaté rozdélen
do 3 slozek: jazykova slozka (jazykova vychova), komunikacéni a slohova slozka
(komunikacni a slohova vychova) a slozka literarni (literdrni vychova). Je ziejmé,
ze medialni vychova souvisi se vSemi tfemi slozkami vzdélavaciho oboru, a proto se jevi
jako ptihodnéjsi pojimat vzdélavaci obor komplexné s ptihlédnutim k vzajemnému prolinani
a presahim mezi vSemi tfemi uvadénymi slozkami. Prolinani a pfesahy v ¢eském jazyce
a literatuie jsou obecné¢ v edukacnim procesu chdpany pozitivné, naopak odtrzeni
¢i segregace slozek je pfi edukaci vnimano negativné (srov. RVP ZV, 2017, s. 137-139;

Sochorova, 2016, s. 59).

Za Gcelné a nutné povazoval zaclenéni medialni vychovy na konci 20. stoleti Karel
Sebesta, tedy jesté v dobé pfed samotnym piijetim ramcového vzdélavaciho programu.
Jako divody pro zafazeni medialni vychovy do ceského jazyka a literatury,

resp. komunikacni vychovy, uvadi (srov. Sebesta, 1999, s. 126; Sochorova, 2016, s. 58-59):

a) rozvijeni komunika¢ni kompetence zakli ve vSech sférach dorozumivani je
ukolem komunika¢ni vychovy (tedy 1 medialni komunikace);

b) komunikaéni vychova nesouvisi pouze s verbalni komunikaci, ale také
s komunikaci neverbalni (tvrzeni koresponduje srysy mediadlni komunikace,
ktera disponuje vysokym podilem neverbalnich prostfedki);

c) jednou ze slozek komunikacni vychovy je i schopnost kritické recepce sdélent,
vcetn€ schopnosti odhalovat manipulativni tendence projevu a branit se jim
(branit se manipulativnim tendencim lze zéky ucit pomoci prace s médii
¢i riznymi formami medialniho sdéleni).

RVP ZV explicitng uvadi, ze medialni vychova v ramci vzdélavaci oblasti Clovék

a spolecnost vede zaky k vnimani toho, jak se média podileji na utvareni hodnot soucasné

39 Uvadime evidentni ptiklady, pfirozen& medidlni gramotnost pfispiva k dal§im slozkdm/tématéim v oblasti
Jazyka a komunikace.
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spole¢nosti, k nalézani souvislosti mezi uplynulymi a soucasnymi udélostmi,
jakoz 1 ke komparaci jevil a procesti v ramci evropského a globalniho méfitka. Soucasné by
méla smétovat k vytvoreni kritického odstupu od informaci ziskanych prostiednictvim médii
a k ziskani schopnosti tato sdéleni interpretovat na jejich vypovidajici rysy (vyznam sdélent,
veérohodnost sdéleni, ucelnost sdéleni, zdmér sd€leni apod.). Bezesporu se obsah téchto
tvrzeni vyznamné prolind do vzdélavaci oblasti Jazyk a jazykova kultura. (srov. RVP ZV,

2017, s. 137; Sochorova, 2016, s. 60).

Ve vzdélavaci oblasti Jazyk a jazykovad kultura jsou ve vztahu k medialni vychové
uvadény nize uvadéné tematické okruhy, které predstavuji schopnosti, védomosti,
dovednosti a postoje a hodnoty. V oblasti védomosti, dovednosti a schopnosti pfispiva
k rozvoji analytického pfistupu, kritické distance od medidlniho sdé€leni, samostatnému
a uspéSnému zapojeni zakti do medidlni komunikace a ke spravnému ucelnému vyuzivani
médii jako zdroje relevantnich informaci, ale i jako zdroje zdbavy. Dale vede zaky k tomu,
aby pochopili, jaky vyznam maji média v soucasné dob¢ na jednotlivce 1 spolecnost a jakou
ulohu hraji v klicovych spolecenskych, kulturnich, ale 1 politickych situacich dneSni doby.
Z hlediska postojii a hodnot sméfuje k pochopeni citlivosti vii¢i stereotypnim prvkim,
které jsou soucasti medialniho sdéleni ¢i zpisobu jejich zpracovani. Medialni vychova zaky
vede kuvédoméni si moznosti svobodného vyjadfovani vlastnich nézorti a postojil
a k odpovédnosti za zplsob jejich formulace a prezentace. Jako produktivni ¢innost zakl
v ramci medidlni vychovy je piinosnd schopnost prace v realizatnim tymu ¢i vlastni

produkce medialniho sd€leni (srov. RVP ZV, 2017, s. 137; Sochorova, 2016, s. 60).

Tematické okruhy medialni vychovy v ¢eském jazyce a literatuife a realizovatelné

vystupy RVP ZV

Z hlediska tematickych okruhit medidlni vychovy ve vzdélavacim oboru Cesky jazyk
a literatura mizeme obsah klasifikovat do dvou rovin. RVP ZV oznacuje tyto dvé roviny

jako receptivni a perceptivni ¢innosti (srov. RVP ZV, 2017, s. 139; Sochorova, 2016, s. 62).

Povahu kriticko-analytickou maji ve vyuce medidlni Cinnosti v Ceském jazyce

a literatufe Cinnosti receptivni. Cinnosti jsou zaméfeny na utvareni a péstovani kritické
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reflexe médii a jejich obsahu. V ramci téchto ¢innosti by pak zaci méli pochopit, jak média
funguji, aby byli v budoucnu schopni medialni sdileni kriticky pfijimat a posuzovat.
Jako okruhy receptivnich ¢innosti RVP ZV uvadi: kritické ¢teni a vnimani medialnich
sd¢€leni, interpretace vztahu medialnich sdéleni a reality, stavba medialnich sdéleni, vnimani
autora medialnich sdéleni a fungovani a vliv médii ve spolecnosti (srov. RVP ZV, 2017,

s. 139-140; Sochorova, 2016, s. 62—70).

RVP ZV uvéadi dva okruhy produktivnich ¢innosti, a to tvorbu medidlniho sdéleni
a praci v realizacnim tymu, pfiCemz stavi na ptedpokladu, ze Zaci si poznatky osvoji tak,
7e si sami medialni sdéleni vytvoii.** Sochorova tvrdi, Ze pomoci vlastni tviiréi prace ziskaji
zaci vice poznatkd 1 dovednosti nez vramci edukacniho procesu, ktery je zaméten
teoreticky, resp. okruhy receptivnich ¢&innosti. Jako ptiklady souvisejici s tvorbou
medialniho sdé€leni RVP ZV uvadi uplatnéni a vybér vyrazovych prostfedkii a jejich
kombinaci pro tvorbu vécné spravnych a komunikacné (spolec¢ensky a situacné) vhodnych
sd€leni; tvorbu medidlniho sdé€leni pro Skolni Casopis, rozhlas, televizi ¢i internetové
médium; technologické moznosti a jejich omezeni. Pro praci v realizaénim tymu RVP ZV
uvadi préaci v redakci Skolniho ¢asopisu, rozhlasu, televizi ¢i jiného internetového média

(srov. RVP ZV, 2017, s. 140; Sochorova, 2016, s. 70-72).

Sochorové provedla analyzu tematickych okruhii ve vztahu ke konkrétnim slozkdm
(vystuptim) vzdélavaciho oboru Cesky jazyk a literatura a ptisoudila dle povahy vystupu
zaClenéni do jedné ze tii vySe zminovanych slozek, tedy do komunikac¢ni a slohové vychovy,

jazykové vychovy, nebo literarni vychovy. Vysledky této analyzy uvadime v grafu nize.

40 Mygslenka vychazi z koncepce learning by doing.

40



e e 7
e Ef 5 2! 1=
4 ma G & 5 § o B
FEE X gB 5% § %
B L ; “ E £ P = £
T o | = vy E .
=R L B = Y L = = u
wHE ZEm E_ B = x :
= Em BEae a B s T o i =
EEE QE—; 24 Ex o 2 a @ a
= 0 T =0 = o o a4 E
C o= =LE = == = o
2ok SEa h2 SE RBE £ &2
Kornunika®ni a slohova wehova . k1 5 4 2 ] 2
Jazykova vychova ] 2 & 2 3 7
Literarni wychova - 3 3 1 3 1

Obrazek 1. Souvislost slozek s tematickymi okruhy medialni vychovy a uvedeni poctu realizovatelnych vystupt
ve vzdélavacim oboru Cesky jazyk a literatura (Sochorova, 2016, s. 73).

Sochorovd ve své analyze definovala u kazdého tematického okruhu nékolik
realizovatelnych okruht, které k tomu rozdélila do 3 slozek obort ¢esky jazyk a literatura,
resp. komunikacni a slohové vychovy, jazykové vychovy a literdrni vychovy. (Sochorova,

2016, s. 73).

Jak je patrné z tabulky, nejvice realizovatelnych vystupti ma komunikacni a slohova
vychova (celkem 27), mozZna prekvapivé jen o 1 vystup méné nez jazykova vychova (celkem
26). Nejméné realizovatelnych vystupt je uvedeno u literdarni vychovy (celkem 20), coz je

nejspiSe dano povahou této slozky (Sochorova, 2016, s. 73).

Pokud bychom nebrali v potaz jednotlivé slozky, ale tematické okruhy, nejvice
realizovatelnych vystupt Citd okruh Tvorba medialniho sdéleni (celkem 16). Tento fakt Ize
vnimat pozitivné, protoZe se jednd o tematicky okruh klasifikovany jako produktivni,
ktery je na zaklad¢é vySe zminénych divodu v procesu edukace zddouci. Na druhou stranu
lze ze stejného pohledu negativné vnimat tematicky okruh s nejméné realizovatelnymi

okruhy (celkem 5), a to Prdci v realizacnim tymu (Sochorova, 2016, s. 73).

Na zdklad¢ vySe zminénych informaci dochazime k tomu, ze v ramci vzdélavaciho
oboru Cesky jazyk a literatura dochazi k prolinani obsahu vyse uvedenych tematickych
okruhli (jednak receptivnich, jednak produktivnich) s konkrétnimi oc¢ekavanymi vystupy

RVP ZV (vSech slozek oboru ¢esky jazyk a literatura).
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Nize uvadime tabulku, ve které jsme analyzovali ocekdvané vystupy RVP ZV,

které 1ze v rdmci medialni vychovy ve vyuce realizovat

Al Uvadime nejmarkantnéjsi

realizovatelné vystupy zprosttedkované z RVP ZV ze viech 3 slozek oboru CJL (RVP ZV,

2017, 5. 22-24).

Typ ¢innosti

Vymezeny tematicky okruh

, a slozka 3y o 1,
Formulace vystupu dle RVP: g prafezového tématu medialni
vzdélavaciho vochova:
oboru CJL: Y )
CJL-9-1-01 odlisuje ve cteném nebo receptivni, kritické ¢teni a vnimani
slyseném textu fakta od ndzorii a komunika¢ni | medialnich sdéleni;
hodnoceni, ovéruje fakta pomoci otazek | a slohova interpretace vztahu medialnich
nebo porovnavanim s dostupnymi sd¢€leni a reality; vnimani
informacnimi zdroji. autora medialnich sdéleni
CJL-9-1-02 rozlisuje subjektivni a receptivni, e, L,
e g g oo~ . | kritické ¢teni a  vnimani
objektivni sdéleni a komunikacni zameér komunikac¢ni
partnera v hovoru. a slohova medialnich sdé€leni; interpretace

vztahu medialnich  sdéleni

areality;  vnimani  autora

medialnich sdéleni

CJL-9-1-03 rozpoznava manipulativai

receptivni i

kritické éteni a vnimani

komunikaci v masmédiich a zaujima k ni | produktivni, | medialnich sdéleni;
kriticky postoj. komunikacni | interpretace vztahu medidlnich
a slohova sdé€leni a reality; fungovani
a vliv médii ve spolecnosti;
tvorba medialniho sdé€leni
CJL-9-1-08 vyuziva zdklady studijniho receptivni, kritické ¢teni a vnimani
Cteni — vyhleda klicova slova, formuluje | komunikacni | medialnich sdéleni; stavba
hlavni myslenky textu, vytvori otazky a a slohova medidlnich sd€leni; vniméni
strucné poznamky, vypisky nebo vytah z autora medialnich sdéleni;
precteného textu; samostatné pripravi a s fungovani a vliv médii ve
oporou o text prednese referat. spolecnosti; tvorba medidlniho
sd¢€leni; prace v realizacnim
tymu
CJL-9-1-02 rozlisuje subjektivni a receptivni, interpretace vztahu medialnich
objektivni sdéleni a komunikacni zamér komunikacni | sdéleni a reality; vnimani
partnera v hovoru. a slohova autora medialnich sdélent;

4l Nevyludujeme, Ze by nesly realizovat v ramci medialni vychovy i jiné vystupy.
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CJL-9-1-05 odlisuje spisovny a

receptivni i

stavba medialnich sdé€leni;

nespisovny projev a vhodné uziva produktivni, | tvorba medidlniho sdéleni;
spisovné jazykove prostredky vzhledem ke | komunikacni

svému komunikacnimu zameru. a slohova

CJL-9-1-10 vyuziva poznatkii o jazyce a | receptivni i stavba medialnich sdé€leni;
stylu ke gramaticky i vécné spravnému produktivni, | tvorba medialniho sdéleni;
pisemnému projevu a k tvorivé praci s komunikac¢ni

textem nebo i k viastnimu tvorivému a slohova

psani na zaklade svych dispozic a
osobnich zdajmui.

CJL-9-1-06 v mluveném projevu

receptivni i

stavba medialnich sdélenti;

pripraveném i improvizovaném vhodné produktivni, | tvorba medialniho sdéleni;
uziva verbalnich, nonverbalnich i komunikacni | prace v realiza¢nim tymu
paralingvalnich prostredkui reci. a slohova

CJL-9-1-07 zapojuje se do diskuse, Fidi ji | produktivni, | prace v realizaénim tymu
a vyuziva zasad komunikace a pravidel komunikac¢ni

dialogu. a slohova

CJL-9-1-04 dorozumiva se kultivované, produktivni, | tvorba medidlniho sdélenti;
vystizné, jazykovymi prostiedky vhodnymi | komunikacni | prace v realiza¢nim tymu
pro danou komunikacni situaci. a slohova

CJL-9-2-02 rozlisuje a priklady v textu receptivni, kritické ¢teni a vnimani
doklada nejdiil. zpiisoby obohacovani jazykova medidlnich sdéleni; vnimani
slovni zasoby a zasady tvoreni ceskych autora medialnich sdéleni
slov, rozpozndva prenesend pojmenovani,

zvlasteé ve frazémech.

CJL-9-2-08 rozlisuje spisovny jazyk, receptivni, kritické ¢teni a vnimani
nareci a obecnou cestinu a zduvodni jazykova medialnich sdéleni;

Jjejich uziti.

interpretace vztahu medialnich
sd€leni a reality, stavba
medidlnich sdéleni; fungovani
a vliv médii ve spolecnosti

CJL-9-2-05 vyuziva znalosti o jazykové

receptivni i

interpretace vztahu medialnich

normé pri tvorbé vhodnych jazykovych produktivni, | sdé€leni a reality; stavba
projevii podle komunikacni situace. jazykova medialnich sdéleni; tvorba

medidlniho sdé€leni; prace

v realiza¢nim tymu
CJL-9-3-05 rozlisuje literaturu receptivni, kritické ¢teni a vnimani med.
hodnotnou a konzumni, sviij nazor dolozi | literarni sd€leni; interpretace vztahu
argumenty. med. sdéleni a reality, stavba

medialnich sdéleni;
CJL-9-3-08 porovnava riizna ztvarnéni receptivni, kritické ¢teni a vnimani
téehoz nametu v literarnim, dramatickém i | literarni medialnich sdé€leni;

filmovém zpracovani.

interpretace vztahu medialnich
sd€leni a reality; stavba
medialnich sdéleni,
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CJL-9-3-02 rozpoznava zdkladni rysy receptivni, vnimani autora medidlnich

vyrazného individualniho stylu autora. literarni sd€leni;
CJL-9-3-09 vyhledava informace v produktivni, | tvorba medialniho sdéleni;
riuznych typech katalogu, v knihovné i v literarni

dalsich informacnich zdrojich.

Tabulka 3. Analyza vystupt RVP — vycet realizovatelnych vystupi v prifezovém tématu medialni vychova (RVP ZV,
2017, s. 22-24).

Konkrétnim vystupiim RVP ZV, které¢ lze naplnit pomoci socidlnich siti, resp.

Facebooku a Instagramu, ve vyuce ¢eského jazyka se podrobnéji vénuje kapitola 2.6.

1.11 Vychodiska praxe medialni vychovy v ¢eském prostredi

K cCeskym autorim prezentujicim mediadlni gramotnost, medidlni vychovu
a pedagogiku patfi Daniel Bina, Jan Jirdk, Michal Kaderka, Jan MasSek, Marek Micienka,
Eva Niklesova, Zdenék Sloboda, Dagmar Sochorova, Karel Strachota, Karel Sebesta, Klara
Sedova, Radim Wolak ad.** Vétsina uvadénych autorti ptisobi na odborném poli
1 v soucasnosti a svou deskripci navazuji nejen na jiz publikované vyzkumy, ale reaguji
na postaveni médii ve vzdélavaci soustavé atp. Vzhledem k dynamickému vyvoji médii,
medidlni komunikace i1 vychovy je nadéle Zadouci, aby byla ptredkladanad problematika
predmétem zajmu z nékolika uhli pohledu, jako je tomu doposud. Jedin¢ tak lze zajistit
kvalitni implementovani medialni vychovy, resp. medialni gramotnosti do celkového
¢eského vzdelavaciho systému. Prace vétSiny uvadénych autori se diky jejich zameéteni staly

rovnéZ zdrojem pro teoreticka vychodiska této prace.

Mezi vychodiska praxe medialni vychovy v ¢eském prostiedi 1ze fadit kurikularni
dokumenty a snimi souvisejici strategické vzdé€lavaci dokumenty, vyzkumy ¢i dilci
vyzkumna Setfeni tykajici se medidlni vychovy a medialni gramotnosti, vzdélavaci
programy a kurzy,** webové portaly, odborna a popularizaéni periodika, odborné ¢lanky
a ucebnice, resp. jejich dilci ¢asti souvisejici s medidlni vychovou. Jako problematické Ize
do jisté miry chapat fakt, Ze vzhledem k jizZ zminiovanému dynamickému vyvoji v medidlni

oblasti jsou materidly (jakékoliv povahy) mnohdy neaktudlni, nebo se pro soucasnou

42 Stru¢ny abecedni vycet autord je uvadén na zakladé jejich odborného zaméieni.
4 Akreditované kurzy DVPP jsou katalogizovéany v systému Akredis.
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vzdélavaci ¢i odbornou praxi jevi jako zastaravajici (Holanova, Janovec, Schneiderova,

Smejkalova, 2017, s. 168—173).

1.11.1 Medialni vychova jako predmét zajmu vyzkumnych Setieni

Pfedmétem vyzkumu v oblasti médii a medidlni komunikace jsou Casto témata
souvisejici s uc¢inky médii, tedy témata, ktera se dotykaji problematiky medidlni vychovy
a medialni gramotnosti okrajové. Oblasti vyzkumu zabyvajici se u¢inky médii** prostor déle

vénovan nebude.

Ve srovnani se zmiiovanymi vyzkumy, které jsou orientovany na u¢inky médii, je
¢eskych vyzkuml zamétenych na medidlni vychovu a medialni gramotnost mensi mnozstvi.
Vétsina téchto vyzkumnych Setfeni se snazi o postihnuti i¢innosti medialni vychovy. Jiné
druhy vyzkumnych Setfeni se objevuji sporadicky. Mnohem vice prostoru je problematice
dle Sochorové vénovano v zahraniéni literatuie.* I tak se v ¢eském prostredi najdou autofi,
ktefi se problematice vénovali. Jednim z prvnich byl Vareka (2006), ktery srovnal stav
medidlni vychovy a medialni gramotnosti ¢eského a kanadského vzdélavaciho systému
apopsal, jak vybrand gymnazia implementuji medidlni vychovu do svych Skolnich
vzdélavacich programi. Vyzkum Jirdka a Woldka (2007) zjistoval zvyklosti studenti
ve vztahu k médiim pted a po absolvovani kurzu, jenZ byl zaméten na medialni gramotnost.
Hronovéa (2008) se zabyvala postoji k médiim u studentl prazskych gymnazii. Vyzkumny
tstav pedagogicky (VUP) v Praze se zabyval vyzkumem o stavu medidlni vychovy u uéitel
druhého stupné (2009) s ohledem na reflektovani prifezového tématu. Didakticky
nejcennéjSim vyzkumem lze vedle vyzkumu Sochorové oznacit vyzkum Bélohradské
(2010), ktera se zaméfila prostfednictvim rozhovort s uciteli na moznosti realizace medialni
vychovy ve Skoldch a vyuzivani prace zakli s médii mimo Skolni vyucovani

(srov. Sochorova, 2016, s. 46—53; Bélohradska, 2010, s. 11-17).

4 Mame na mysli u¢inky tradiéné vymezovanych médii jako je televize, rozhlas, noviny ad.

45 Vyzkumem o arovni medialni gramotnosti u studentii ve véku 17—19 let se vénovala napiiklad Manuelova
(2002). Scharrerova (2009) se zabyvala zkoumanim vztahu mezi medialnimi u¢inky a medialni gramotnosti
u studentli ve véku 11-12 let. Milhailidis (2009) zkoumal medialni gramotnost u vysokoskolskych student,
zaméfil se na hodnoceni a analyzu medialnich obsahu. Zaclenénim medialni vyuky do anglického jazyka
se zabyvala napiiklad Hobbsova a Frost (2003).
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Ptehled vyzkumt ukazuje, Ze se zaméiuji jen na diléi aspekty, a maji tak omezenou
vypovédni hodnotu. Za vyraznou osobu vénujici se vyzkumu v oblasti medialniho
vzdélavani lze povazovat Dagmar Sochorovou, kterd v priabéhu deseti let ptivedla na pole
medidlniho vzdélavani nékolik vyraznych vyzkumnych vysledkG a navrhtl pro dalsi
sméfovani medialniho vzdélavani (srov. Sochorovd 2009; Sochorova, 2012; Sochorova
2013; Sochorové, 2016 ad.).* Krom ¢eského a zahrani¢niho vyvoje, konceptii medidlni
vychovy a gramotnosti, postaveni medidlni vychovy v ¢eské vzdélavaci soustaveé se vénuje
1 ukotveni medialni vychovy v soucasnych kurikuldrnich dokumentech, pficemz povaha
jejiho vyzkumu je zpohledu vzd€lavaciho oboru Cesky jazyk a literatura. Sochorova
ve vyzkumu pracuje i se samotnou reflexi uciteld ¢eského jazyka a literatury, ktefti se stali
soucasti jejiho badani, coz je pro validitu zavér a budouci praxi cenné. Ve své empirické
¢asti predstavuje realizované formy (tematické okruhy, ofekavané piinosy, didaktické
metody, organiza¢ni formy vyucovani, tvorba Skolnich vzd€lavacich programi, pouzivani
médii ve vyuce ad.) kurikula prifezového tématu medialni vychova u ucitelti ceského jazyka

a literatury.*’

Vroce 2016 vydala FSV Univerzity Karlovy dvé studie®® o stavu medialni
gramotnosti populace Ceské republiky, pfi¢emz jedna se zaméfovala na populaci do 15. roku
véku, druhd pak na populaci od 15. roku véku. Nékolik vyzkumnych Setfeni podnikl
vroce 2017 a 2018 ve spolupraci se spolecnosti Median vzdélavaci program Jeden svet
na Skolach, jehoz vyzkumy se zabyvaly zejména medialni gramotnosti u stiedoskolskych

studenttl a jejich postoji k médiim.*> Analyzou stavu medidlniho vzd&lavani na zékladnich

46 Jedna se predevsim o prace: Aktudlni otdzky realizace medialni vychovy, 2013; Pozadavky RVP pro zdkladni
vzdélavani v prirezovém tématu medidlni vychova a soucasna vzdelavaci praxe ucitelii ceského jazyka, 2013;
Aspekty realizace medialni vychovy ve vyuce ucitelii ceského jazyka, 2012; Pojeti medialni vychovy ve vyuce
Ceského jazyka a literatury, 2012; Koncepce medialni vychovy, 2009; Medialni gramotnost jako ramcovy cil
medialni vychovy ve vuce Ceského jazyka na 2. stupni zakladnich skol, 2009; Medialni vychova: reflexe ucitelu
Ceského jazyka a literatury, 2016 a 2017.

47 Sochorova se ve svych pracich zaméfuje na vyuku a ucitele se zaméfenim na II. stupesi.

* Studie medidalni gramotnosti populace CR — Medidlni gramotnost osob starsich 15 let a Studie medidlni
gramotnost populace CR — Medidalni gramotnost osob mladsich 15 let.

4 Jedna se ptredevsim o tyto vyzkumy: Medidlni gramotnost stiedoskoldkii a jejich postoje k médiim, Stav
vyuky medialni vychovy na strednich Skolach, Vyuka medialni vychovy na strednich skolach, Co si mysli o svété
dnesni stiedoskolaci? .
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a stfednich kolach v Ceské republice se zabyval v roce 2018 i Michal Kaderka (srov. Svét

médii, 2020; Jeden svét na Skolach, 2020).

Znepokojiva jsou néktera zjisténi zavéru tematické zpravy Ceské $kolni inspekce
zroku 2018, kterd uvadi, ze Zaci maji vyznamné problémy se schopnosti orientace
v medidlnim svét€ a s orientaci v delSim textu s potiebou rozhodnuti o pravdivosti
(divéryhodnosti) sd€leni ¢i o postoji mluvéiho. Zprava podava vcéetné dilezitych dat
i alarmujici zjisténi.*° Dle zjisténi studenti dosahuji nizké isp&nosti pii feSeni a tvorbé
konkrétnich ukolt tykajicich se mediadlni gramotnosti. Cilem inspekce bylo posoudit
podminky a prubéh realizace témat souvisejicich s medialni vychovou na zakladnich
a stfednich §kolach v Ceské republice a zhodnotit dosazenou troveit medialni gramotnosti
74k0 2. stupné zékladnich kol a stiednich §kol v Ceské republice (CSI, 2018, s. 37-39).
Vyuka mediadlni vychovy a rozvoj medialni gramotnosti ptedstavuji bezpochyby diilezité
misto (nejen) v Ceském vzdélavacim systému, a je proto zadouci, aby i budouci vyzkumna
Setfeni vénovala problematice dostatecny prostor a naloZila s jejich vysledky ve prospéch

zvySovani kvality ¢eské vzdé€lanosti, resp. gramotnosti.

1.11.2 Medialni vychova ve vybranych vzdélavacich materialech

Predevs§im v Ceskych tiSténych vyukovych a metodickych zdrojich €asto dochazi
k prolindni s materialy, které 1ze pojmout jako ucebnice, ale ptivodné byly zamysleny jako

pfirucky pro ucitele a naopak.

Uc¢ebnice

Zdroje ucebnicové povahy vénujici se medidlni vychové a medidlni gramotnosti
muzeme délit dle jejich struktury a obsahu na ty, které jsou primarn¢ vytvoteny pro oblast
mediadlniho vzdélavani, nebo ty, které obsahuji jen dil¢i ¢ast vénujici medialni vychove (Ize

takto oznacit pfedevsim tradic¢ni ucebnice ¢eského jazyka).

50 Jednim z relevantnich a validnich ryst zavéreéné zpravy je i délka realizace Setfeni — CSI sbirala data
v prabéhu celého Skolniho roku 2017/2018.
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Prvni naznaky o dilezitosti medidlni vychovy lze zpozorovat v udebnicich®!
J. Kostecky a M. Cechové (srov. Cechova a kol., 2002; Koste¢ka, 2003; Cechova a kol.,
2003). Od jejich vydani medialni vychova nachazi misto téméi soustavné ve vSech fadach
ucebnic ¢eského jazyka a komunikace (ve vétsi, ¢i mensi mife, nikoliv vSak v kazdém
roc¢niku). Zpravidla je v nich medialni vychova soucasti slohové a komunikacni vychovy,
n¢kdy jako podoba dil¢ich meziptedmétovych otazek. Mezi nejcastéjsi témata patii reklama,
nékteré¢ zpravodajské a publicistické zanry a prace sriznymi podobami elektronické
komunikace (Holanova, Janovec, Schneiderova, gmejkalové, 2017, s. 169). Uvadéna dilci
témata Ize nalézt ve vyuzivanych ucebnicich nakladatelstvi Alter, Fraus, SPN ¢i Alter ad.

Podrobna analyza témat medidlni vychovy v ucebnicich ceského jazyka je zahrnuta

v kapitole 2.4 a 2.5.

Za prvni u€ebnici medidlni vychovy lze povazovat Jirdkovu a Mi¢ienkovu publikaci
Rozumét médiim, zdaklady medialni vychovy pro ucitele, ktera byla aktualizovdna do mozna
uzivanéj$i a dnes znamgéjs$i podoby Zdklady medialni vychovy. Obé podoby Citaji vEtsi
mnozstvi zasadnich témat tykajicich se medidlni oblasti (masova média, zpravodajstvi,
média a zdbava, média a politika, média a marketing, reklama aj.). Témata jsou navazana
na aktivity, které¢ Ize vyuzit v rdmci riznych vyucovacich Skolnich pfedméti, obsahujici
nejen praktickou a teoretickou oporu, ale i pracovni listy. Publikaci Ize klasifikovat rovnéz

1 jako ptirucku (srov. Jirak, Micienka 2006; Jirak, Micienka 2007).

Medialni vychova od PospiSila a Zavodné obsahuje krom ucebnice 1 cvicebnici
s feSenim. Z pohledu Holanové a kol. se jednd o nevyvéazené dilo, které obsahuje vétsi
mnozstvi teorie a historie médii, a stavi tak kognitivné nizsi schopnosti nad ty kognitivné
vys$$i — napt. kriticka analyza medidlniho sdéleni (srov. Pospisil, Zavodna, 2009; Pospisil,
Zavodna, 2010a; Pospisil, Zavodna, 2010b; Holanov4, Janovec, Schneiderova, Smejkalové,

2017, s. 169).

Kladné&ji je hodnocena Medidlni vychova pro 2. stupeii ZS a odpovidajici rocniky

viceletych gymndzii od nakladatelstvi Fraus, ktera obsahuje i dolozku MSMT, avsak i v této

51 Jedna se o uGebnice uréena pro gymnazia a stredni skoly.
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publikaci pfevazuje vykladova (teoretickd) slozka nad tviiréi. Holanova a kol. doporucuji
publikaci spiSe jako voditko k medialni vychové pro ucitele (srov. Bélohlava, 2013;

Holanova, Janovec, Schneiderova, gmejkalové, 2017, s. 170).

Svét médii: Tvorivé naméty pro vyuku privezovych témat na II. stupni ZS
od nakladatelstvi Raabe disponuje vétSim mnozstvim kreativnich a tvarcich aktivit
nez predeslé zdroje. Materidl je vytvoren v seSitové podobé a kazdé téma sestava
z pracovnich listd, metodologie, v&. napt. vyétu kli¢ovych kompetenci ad. (Ri¢afova a kol.,

2011).

Jako nejaktudlnéjsi 1ze hodnotit metodickou ptirucku vzdélavaciho programu Jeden
svét na Skolach Byt v obraze 2, které je navazadnim a aktudlnim pfepracovanim stejnojmenné
sady materiall, kterou vzdélavaci program vydal v roce 2007 pod nazvem Byt v obraze.
Material 1ze vhodné vyuzit pro vyuku na II. stupni, ale i pro zaky niz§ich stupna stfednich
Skol (vice viz dale). I kdyz je publikace nazvana jako metodicka ptirucka, dobte naplituje
predpoklady materialu ucebnicové 1 cvicebnicové povahy. Kladné ji vyzdvihujeme
nejen diky jeji aktualnosti, ale i jeji tematické riznorodosti a pfehledné koncepci. Publikace
si klade za cil, aby se mladi lidé ucili samostatné¢ vyhleddvat informace, analyzovali
a posuzovali divéryhodnost medidlnich sdéleni, rozliSovali fakta od sdéleni 1zivych
nebo manipulativnich. Skéla témat, se kterymi se étenafi seznamuji, je iroka (role médii
ve spolecnosti, techniky reklamy, ochrana osobnich dat, zasady bezpe¢ného chovani
na internetu). Krom zminénych témat, jez jsou mnohdy chapéna ve svét€¢ medidlniho
vzdélavani jako ta tradicni, publikace zaradila spolecenska témata velice atraktivni
a moderni, mnohdy v souc€asnosti chdpana 1 jako kontroverzni (migrace a migracni politika,
rasismus, projevy nenavisti, LGBT, rovnopravnost muzii a Zen, kyberdzihad** ad.).
Za vysoce piinosné, nejen pro Ucely nasi prace, povazujeme zatazeni socidlnich siti. Jejich
zaClenéni se v publikaci nepromitd pouze nahodile v podob¢ jednoho tématu, ale vicekrat.
Téma socidlnich siti je zaclenéno nejen jako nastroj pfi praci u naplanovanych aktivit,

ale ijako téma medidlniho vzd€lavani (napf. téma novd média, socidlni sit¢ — Holka

52 Jako kyberdzihad miizeme oznadit soubor prostfedk a technik, které vyuziva propaganda Islamského statu.
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z Instagramu ad.). Velice pfinosna je koncepce celé publikace, kterd je zkonstruovana
jako soubor audiovizudlnich lekci. Z pohledu didaktického 1ze kladné hodnotit i velmi
Castou praci s konstruktivistickym pojetim ve vyucovani Ci praci s metodami kritického
mySleni (Kovyho medidlni ring). Témata a aktivity jsou prehledné clenény,
a to jednak podle tematického zaméfeni, jednak dle vékové pfiméfenosti.’® Pro praxi je
publikace dobte vyuzitelna i diky tomu, Ze soucasti lekce jsou materidly pro zaky v¢. navrhu
zadani ukolt/uloh, metodicky material pro ucitele, otdzky a odpovédi k lekcei, tipy na dalsi
aktivity ¢i doporucené rozsifujici materialy a internetové odkazy k tématu. Publikaci®* 1ze
hodnotit jako velice dobry zdroj, ktery pomoci modernich technologii a nejaktualnéjsich
témat prispivad k posilovani medidlni gramotnosti zakl (srov. Strachota a kol., 2018;

Strachota a kol., 2019).

Jako velice atraktivni a uzivatelim vyborn¢ dostupna se jevi elektronicka ucebnice
Michala Kaderky, kterd je sou¢asti webové stranky Svét médii (vice viz kap. 2.4.3 a 2.4.4).
Elektronicka ucebnice slouzi primarné jako podklady do vyuky pro studenty seminafe,
avSak autor zpfistupnil materidly 1 pro SirSi vefejnost. Materidly jsou rozdéleny
dle tematickych okruhli, pfi¢emZz vSechny materidly k tematickému okruhy jsou
systematicky umistény na tzv. googledisku, kde jsou pro ucitele volné ke stazeni. Soucasti
zpracovani kazdého tematického celku (Verejnopravnost a regulace, Svet médii a politiku,
Historie médii, Bulvar, Od uddlosti k titulku, Diskuse, argumentacni fauly a netiketa,
Novinar, prace redakce a profesni etika aj.) je pracovni list véetné popisu aktivit, privodni
prezentace, podklady pro ucitele — v podobé metodické a didaktické podpory (Svét médii,
2020).

Krom vyse zminénych lze uvést publikace uréené pro medidlni vzdélavani

na . stupni (zejména Bldhova a Struclové, 2011; Valenta, 2016) i ctvrtletnik Kriticka

33 Zelenou barvou jsou oznaeny lekce zakladni (pro zdky ve véku 10-12 let), oranzovou lekce pro mirné
pokrocilé (pro zaky ve véku 13—15 let), a Cervenou lekce pro pokrocilé (pro zaky starsi 15 let).

54 Za velice vhodné doplnéni k publikaci miizeme oznacit publikaci Opravdu?, jejiz soudasti jsou aktivity
varujici pfed medialni obezfetnosti a ¢astym §ifenim dezinformaci. Publikace proto vyuziva cetné mnozstvi
obrazovych materialt.

35 Michal Kaderka je absolventem PedF UK, v soucasné dobé se vénuje medidlnimu vyucovani na prazském
Gymnaziu Na Zatlance, Karlinské obchodni akademii a prazské VOSE. Od roku 2018 piisobi na FF UK.
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gramotnost, ¢asopis pro ucitele vSech stupiiti Skol, kteti chtéji rozvijet kritickou a ¢tenarskou

gramotnost (Pomahame Skolam k tspéchu, 2020).

Zajisté se nejedna o vycet vSech ucebnic a vzdélavacich materialt, resp. jejich dilci
¢asti, avSak bohuzel lze tvrdit, Ze v porovnani s ostatnimi (nejen vzdélavacimi) obory jich je

na trhu stale malé mnozstvi.

Ostatni vyukové zdroje medialni vychovy

Vyse jsme analyzovali materidly, které miZeme oznacit jako primarn¢ vyukoveé
zdroje (materialy ucebnicové povahy). Uvadéli jsme nejen ucebnice (Bélohlava, 2013),
ale 1 dalsi zdroje, a to starsi (Jirdk, Micienka 2006; Jirak, Micienka 2007; Pospisil, Zavodna,
2009), 1 nov¢jsi (Strachota, 2018; Strachota, 2019; Svét médii, 2020), které 1ze pii vyuce
vhodné¢ vyuzit. Déle uvadime a analyzujeme dalsi materidly, které s vymezenym
pfedkladanym tématem diplomové prace souvisi, ackoliv si uvédomujeme, ze diplomova
prace je primarné¢ zamétfena na II. stupen zakladni Skoly, je podle nas ale zadouci,
abychom reflektovali 1 ty materialy, které se okrajové (n€kdy i vice) tykaji vyuky na stfedni
Skole, nebo naopak na niz8im stupni vzdélani. Naptiklad nize uvadéna publikace Eckertové
a Seifertové (Eckertova, Seifertova, 2014) mize byt vyuzita jako materidl pro vyssi ro¢niky
(4. ¢i 5.) na L stupni zékladni Skoly. Diivodem, pro¢ neuvadime publikace zaméfené
jen na IL. stupeit ZS je hlavné to, Ze povaha témat a vystupi medialni vychovy neni tzce
definovana na konkrétni vék ¢i ro¢nik, jako je tomu naptiklad u nékterych témat,
resp. vystuptl, tradi¢niho Skolského uciva (naptiklad ucivo morfologie, syntaxe atp.). Nize

uvadéné materialy se jevi jako osvédcené nebo s ohledem na zaméfeni prace piinosné.

O medidlni gramotnosti a jeji historii pojednava materidl Vychova k medialni
gramotnosti (Bina, 2005). Medialni vychova: prurezové téema ptedstavuje v navaznosti
na RVP medialni vychovu jako prufezové téma (Verner, 2007). Vyvoji medidln¢€ edukacnich
koncepti se vénuje E. Niklesova v publikaci Teorie a vychodiska soucasné medialni
vychovy (Niklesova, 2007). V praxi lze vyuzit i nékteré pasdze publikaci Medidlni
pedagogika — Média a komunikace v ucitelské praxi (Pavlickova, Sebes, Simtinek, 2009)

a K medialni vychove, ktera se zabyva mj. 1 komunikac¢nimi strategiemi (Frank, Jirdskova,
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2008). Détsky zaméteny a ztvarnény titul Hustej internet je uréen détem jako prevence
bezpecného chovani na internetu a socidlnich sitich (Eckertova, Seifertova, 2014).
Tzv. internetovou gramotnosti se v titulu Bezpecnost deéti na Internetu zaobira Eckertova
a Docekal. Internetova gramotnost je podle autord kliC¢ovd pro spravnou orientaci déti
ve virtudlnich médiich. Pravidla online komunikace a efektivni prace s internetovymi zdroji
jsou stézejni pilite publikace, ktera si klade za cil minimalizovat rizika na siti a bezpecné
vyuzivat internet. Krom praktickych rad a navodd jsou soucésti i odkazy na zdroje
a pracovisté, které v tomto ohledu nabizeji pomoc. Svou povahou se dilo jevi jako vhodna

ptirucka pro rodice (Docekal, Eckertova, 2014).

1.11.3 Odborna literatura o medialnim vzdélavani

Téma medialni vychova a medialni gramotnost bylo pfedmétem odborného zajmu jiz
od ptfelomu tisicileti. V disledku toho, Ze samotna medidlni oblast jevi zndmky
interdisciplinarity a s tim souvisejici vyzkumné ptesahy, 1ze i na odborném poli zpozorovat

riznorodost vyzkumnych Setfeni a empirickych otazek.

Jako priilomovou praci vénujici se problematice 1ze vnimat ptispévek Karla Sebesty
z roku 1995 (Sebesta, 1995), ktery pojednava o medialni vychové na II. stupni (viz kapitola
1.9.2 a 1.9.3) a chape medialni vychovu jako plnohodnotnou sou¢ast komunikaéni vychovy.
O n¢kolik let pozdéji ve svém dal§im textu medidlni vychovu definuje jako komunikacni
vychovu orientovanou na oblast medidlni komunikace a zdvodnuje jeji potitebnost
pro soucasnou dobu. Pokud bychom Sebestovo pojeti rozsifili o problematiku novych médii,
resp. napfiklad socialnich siti, 1ze jej povazovat za aktudlni (platné) i dnes (srov. Sebesta
1995, 5. 165-167; Sebesta, 1999, s. 122-133). Clanek Daiika a Kosové Medidlni vychova
na zakladni Skole se krom mnoha stru¢né formulovanych problémi v medialni oblasti
zabyva medidlni vychovou z pozice ¢estinatre (Dan¢k, Kosova, 2005, s. 53-59). Za piinosné
muzeme oznacit dal$i vzniklé odborné texty tykajici se medidlniho vzdélavani, a to: Reklama
a jeji vyuziti v hodinach ceského jazyka a literatury, Prinos teorie ramcii pro interpretaci

medidlnich textii. Medidlni vychové je vénovana pozornost v monotematickém cislu

52



gasopisu Didaktické studie®® (2014) a v nékterych ¢lancich sborniku z olomoucké
konference®’ v roce 2011 (srov. Capkové, 2008, s. 126—134; Huleja, 2011, s. 44-50,
Didaktické studie, 2014; BartoSek, Dankova, 2011).

Krom jiz zminovanych vyzkumnych Setfeni Sochorova pfispiva i svymi odbornymi
¢lanky souvisejicimi hlavné s aktualnimi otazkami realizace medialni vychovy ve vyuce
Ceského jazyka a literatury. K realizaci se vyjadrila napt. v ¢lanku Aktudlni otazky realizace
medialni vychovy i Aspekty realizace medidalni vychovy ve vyuce ucitelii ceského jazyka
a literatury. Své badani v oblasti medidlniho vzdélavani Sochorové zavrsila komplexni
monografii Medidlni vychova: Reflexe ucitelu ceského jazyka a literatury (srov. Sochorova,

2012; Sochorova, 2013; Sochorova, 2016; Sochorova, 2017).

Vedle ptispévkll Sochorové se pak v poslednich péti letech setkdvame s texty spiSe
evaluacni povahy. Hlavnim pfedmétem jejich zdjmu je troven medidlni gramotnosti
a do jisté miry 1 napliiovani nékterych cilt, které si medidlni vzdelani klade. Evaluaci
provadi autoti Katedry Ceského jazyka Pedagogické fakulty UK, ktefi ve svém c¢lanku
K soucasnému stavu a perspektivam medialni vychovy hodnoti soucasny stav medidlni
vychovy ve vzdélani v Ceské republice a porovnavaji vzniklé uéebnice medialni vychovy.
Krom toho provedli autofi ¢lanku anketu mezi uciteli, kterd ukazuje, jak je medidlni vychova
chapana a jak je vyu€ovana. V zavéru autofi zminuji, Ze v dalSich letech budou pracovat
na obsahlej$im vyzkumu této oblasti (Holanova, Janovec, Schneiderova, gmejkalové, 2017,
s. 165-182). Na tematickou zpravu CSI navazuje svym vyzkumnym Setfenim Lukas
Doubrava v ¢lanku Znalosti a dovednosti v medialni vychove jsou tristni: ani jeden z Zakii
zdklady Skoly nedosahl v testu vynikajiciho vysledku. Autor si uvédomuje, ze s vysledky
a zkouméanim urovné medialni gramotnosti, se kterymi piisla zprava CSI, uzce souvisi
kvalita a zaméteni medialni vychovy v edukacnim procesu. V ¢lanku jsou uvedeny nejcastéji
vyuzivané vyucovaci zpusoby medidlni vychovy. Svym Setfenim Doubrava potvrzuje,

ze ucitelé medialni vychovy vychazi ze samostudia a nemaji v oblasti medialniho vzdélavani

56 Recenzovany Casopis Didaktické studie vydava Pedagogicka fakulta Univerzity Karlovy.

57 Jedna se o ostravskou konferenci s ndzvem Priprava a realizace vyukovych materialii pro podporu
komunikacni vychovy PVP ZV ve vyuce Ceského jazyka a literatury na zdkladnich skolach a viceletych
gymnaziich.
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dostatecné obsahové a didaktické znalosti (Doubrava, 2018). Jako rozsahle zpracovanou lze
povazovat Kaderkovu zpravu Analyza stavu medidalniho vzdélavani na zdkladnich
a strednich skoldach v Ceské republice (Kaderka, 2018), ktera v podstaté navazuje na vyzkum
Sochorové. Soucésti analyzy jsou interpretace vysledkii dosavadnich Setfeni k tématu
medidlni vychova a medialni gramotnost, zakotveni medidlni vychovy ve vzd€lavacim
systému, tipy a rady do praxe pro ulitele medialni vychovy (podklady do vyuky a jejich
klasifikace) ¢i iniciativy k posileni medialni vychovy i medidlni gramotnosti (Kaderka,
2018). Na Kaderkovu analyzu navazala svym ptispévkem Medidlné gramotni lidi umi uzivat
nové technologie Romana Slaninova (Slaninova, 2018, s. 13—14), ve kterém jsou obsazeny
informace o tom, jak stat zaopatiuje vyuku medidlni vychovy na Skolach a jak je vyuka
medialni vychovy na §kolach vyu¢ovéna (Slaninova, 2018, s. 13—14). Reditel vzdélavaciho
programu Jeden svét na Skolach (viz kapitola 1.10.4) a iniciator dal§ich mediadln¢-
vzdélavacich aktivit Karel Strachota podnikl ve spolupréci s agenturou Median prizkum
zjistyjici stav medidlni vychovy na stiednich Skolach. V jeho textu Medialni vychova neni
v Ceském skolstvi vnimana jako diilezité téma nejen shrnuje vysledky priizkumu, ale nabada

vetejnost k vyuZivani programu Jeden svét na Skolach (Strachota, 2018b).

Doufejme, ze budou i na tomto poli vznikat v budoucnu dal§i odborné texty,

které budou tvofit nosnou zakladnu pro proces medialniho vzdélavani.

1.11.4 Medialni vychova jako soucast vzdélavacich programii, kurzi a webovych

vyukovych portali

Sougasnost jiz v internetovém prosttedi nabizi n&kolik vyukovych portald,>® které se
li$i nejen kvalitou, ale 1 zaméfenim na cilovou skupinu, jelikoz napi. nékteré weby jsou
ureny k dal§imu vzdélavani pedagogickych pracovnikli, jiné jako zdroj pro vyuku
na zakladni a stfedni Skole. Nize uvadime vybrané ,medidlni weby*, o kterych se
domnivame, ze svou kvalitou, rozsahem mediédlniho obsahu ¢i vyuzitelnosti pro vzdélavaci

praxi stoji za zminku.

8 Webovy portal chapeme stejné jako webovou stranku.
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Za velice kvalitni a pfinosny pro dnesni medidlni vychovu povazujeme vzdélavaci
program Karla Strachoty Jeden svét na skolach® (Jeden svét na $kolach, 2020), jenz vznikl
roku 2001 pod zastitou organizace Clovék v tisni. Vzdélavaci program piispiva k rozvoji
vychovy a vzdélavani mladych lidi prostfednictvim spolecenskych, kulturnich, politickych
a dalSich mezipfedmétovych témat, program je proto mozné vyuzit v ramci vétSiny predmeéta
humanitni povahy na zakladni i stfedni Skole. Jednou z oblasti zajmu programu (webu) je
pravé i medialni vzdélavani.®® Vzdélavaci program je uréen zaroven uditelim, ktefi se mou
bezplatné registrovat a vyuZzivat napiiklad audiovizuélni zdroje, a klade diiraz na maximalni
praktickou vyuzitelnost, coz doklada velky pocet vyukovych materidlti k lekcim, které
mohou ucitelé se svymi zaky vyuzit v hodinach riiznych predmétl. Jeden svét na Skolach 1ze
hodnotit velice kladn€ kviili jeho tematické riznorodosti (rasismus, lidska prava, politika,
moderni ceskoslovenské dé&jiny, socidlni problematika a Zzivotni prostiedi ad.). Sekce
medidlniho vzdélavani zahrnuje témata riznych sfér zivota, metody a témata podporuji
rozvoj znalosti, dovednosti i klicovych kompetenci, jez spadaji do oblasti medidlniho
vzdélavani. Za cenné lze povazovat vyuzivani metod kritického mySleni, s témi se napiiklad
v podobé 5 kli¢ovych otazek®! pracuje v potadu Kovyho medialni ring.®* Krom toho je
pii programu organizovan na podporu medidlni gramotnosti tzv. Tyden medialniho
vzdélavani a dalsi aktivity (konference, seminafe, workshopy, vydavani tzv. Bulletinu,%
tvorba filmi pro vyucujici, potadani vysokoskolskych kurzi ad.), pfi kterych dochazi

ke zkvalitnéni vyuky nejen ze strany zakd, ale i ucitelti (Jeden svét na Skolach, 2020).

Za dalsi velice cenny web lze povazovat 1 Svét médii (Svét médii, 2020). Autorem

webu je v praci jiz zminovany stiedoskolsky ucitel medialni vychovy Michal Kaderka,

59 Casto znamy pod zkratkou JSNS.

% Web je prehledné rozdé&len do né&kolika sekci. Vedle sekce Medidlniho vzdélavani web zahrnuje zaroven
1jiné, t€mi jsou: Pribéhy bezpravi, Kdo jiny?, Studentské volby, Cena Gratias Tibi, Hleda se, Jeden sveét,
Filmoveé kluby, Pribéh moji rodiny, Prizkumy a Setieni.

61 5 kli¢ovych otazek (KDO?, CO?, KOMU?, JAK? a PROC?) slouzi k posouzeni diivéryhodnosti a uéelu
jednotlivych medidlnich sd€leni.

62 Velkou oblibu zaznamenal v ramci medidlni sekce voln& dostupny pofad Kovyho medialni ring. Celkem
5 dily provadi youtuber a influencer Karel Kovar, zv. Kovy. Cilem pofadu je pomoci zakim a jejich uciteliim
v ,.komplikovaném* svéte¢ médii.

6 Bulletin se tyka novinek z oblasti medidlniho vzdélavani s cilem rozvijet medidlni gramotnost,
proto se ucitelé mohou prihlasit k jeho odbéru.
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mj. i zakladatel Aliance pro oteviené vzdé&lavani,* ktery shromazd'uje na jedno misto rady
a tipy do vyuky, materidly a prezentace k medialnimu vzdé€lavani, zpravy z vyzkumnych
Setfeni o medialni gramotnosti a medidlni vychové ad. Souc¢asti webu je 1 volné piistupna
ucebnice zaméfend na medialni vzdélavani (viz vice viz kap. 2.4.3 a 2.4.4). Hlavnim cilem
Kaderkova webu je posileni medidlni gramotnosti u zaki. Autor je rovnéz zakladatelem
facebookové ucitelské platformy Sdilime zkusenosti z medialni vychovy (srov. Svét médii,

2020; Sdilime zkusenosti z medidlni vychovy, 2018).

Jako platforma pro prezentaci a vyménu odbornych nazort slouzi Woldkiv web Déti
a média (Woldk, 2014). Zaroven si klade za cil nabidnout pomoc a informace rodic¢iim,
ktefi se chtéji orientovat v problematice bezpe€nosti na internetu a rizika negativniho
pusobeni médii na mladistvé chtéji eliminovat. Vedle toho jsou rovnéz soucésti webu
1 medidln¢ souvisejici subtémata (ochrana déti pred zakonem, doporuceni literatura v oblasti
medialniho vzdélavani, medidlni poradna pro rodice ad.). Webova stranka je ale z ptevazné

¢asti tzce zametfena na oblast televize a televizniho vysilani (Wolak, 2014).

Lze pro praxi vyuzit 1 web Medialni vychova a medidlni gramotnost, ktery vznikl
za podpory Fakulty socidlnich véd Univerzity Karlovy (Medidlni vychova a medialni
gramotnost, FSV UK, 2014). Na obsahu webu se spolupodileli studenti FSV UK,
kteti se ucastnili seminare k medialni vychoveé. Web obsahuje sekci naméty/lekce/materidly,
kterou mohou v ramci hodin mediélni vychovy ucitelé v praxi vyuzit (Medidlni vychova

a medialni gramotnost, FSV UK, 2014).

V roce 2016 zalozila skupina studenti Masarykovy univerzity projekt Zvol si info.
Impulsem pro vznik byl jejich nesouhlas se silicimi vlivem a Sifenim dezinformaci
ve spolecnosti, které se rovnéz staly stézejném piinosem webu. Web nabizi prehled stranek
o aktudlnich hoaxech, fungovani médii, fact-checkingu,®® ovéfovani divéryhodnosti
(pravosti/originalit€) obrazka ¢i kritickém mysSleni. Krom webu autofi vydali Surfafova

privodce po internetu, ktery slouzi jako jednoduchy navod, jak se ve svété médii vyznat

4 Aliance pro oteviené vzdélavani ptedstavuje seskupeni organizaci a lidi, ktefi se snazi zapojovat moderni
technologie do vyucovaciho procesu.
%5 Slovo fact-checking znamena provéfeni faktického tvrzeni za i¢elem pravdivosti a spravnosti tvrzeni.
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a cemu Vefit/neverit, a zaroven na tato témata potadaji prednaSky s workshopem v ramci
tour do kol po Ceské a Slovenské republice. Za aktivni rozvoj ob¢anské spoleénosti
v podobé podpory a piinosu v oblasti medialni gramotnosti ziskali jiz fadu ocenéni.
V soucasné dobé posunuli své plisobeni i do zahranici, kde se jim jejich nazory dafi §ifit

taktéz (Zvolsi.info.cz, 2019).

Do jaké miry se uvadéné materidly a weby vénuji tématu socidlnich siti zatazujeme

v ramci empirické ¢asti (viz kapitola 2.4 a 2.6).
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2 EMPIRICKA CAST

2.1 Charakteristika vyzkumného problému

Medialni vychova v odborné 1 vzd€lavaci sféfe nasla své misto. V zahranici je termin
pouzivan od druhé poloviny 20. stoleti, v ¢eském prostiedi od prelomu tisicileti, etablovan
je pak ramcovym vzdélavacim program od roku 2007 (viz kapitola 1.10.2). Medialni
vychova je tak vice nez 10 let zavedena jako pevna soucast vzdélavani. Za tu dobu vzniklo
nékolik podob vyzkumit. Je vSak bezesporu otdzkou, zda je mnozstvi téchto vyzkumut
dostacujici a vhodné a aktudlné reaguji na pedagogickou praxi. Jiz je zndmo, Ze nejcastéji je
medialni vychova zaClenovana v ramci vzd€lavaci oblasti Jazyk a jazykova kultura,
resp. oboru Cesky jazyk a literatura (Pastorova, 2008). Jiz pfed zaclenénim do ramcového
vzdélavaciho programu hovoii o medialni vychové Sebesta a Priicha jakoZto nejen
plnohodnotné soucasti komunika¢ni vychovy, ale i didaktiky ¢eského jazyka, a to zejména
v disledku riistu medialni komunikace v soucasné spolecnosti a upirajici se pozornosti
didaktiky ¢eského jazyka na komunika¢ni vychovu (Pricha, 2006, s. 114, Sebesta 1999,
s. 122—-133). V dasledku toho chiapeme medialni vychovu jako soucast komunikaéni
vychovy a nastroj k napliiovani a osvojovani si komunikacnich kompetenci, a proto je
zapotiebi, aby byly v rdmci ni zafazeny i ty okruhy, které jsou v soucasné dob& vyuzivane,
tedy 1 socialni sité. Ackoliv se medialni vychova ve vyzkumech (srov. Sochorova 2017; Jirdk
2018; Kaderka 2018; CSI, 2018 ad.), odbornych ¢lancich, ale i u¢ebnicich snazi reagovat na
vyuziti aktudlnich medialnich sdéleni (napt. prace s materidly ze zpravodajstvi, novinové
¢lanky ad.), modernich a soucasnych témat, ¢i konkrétnich druhli medii (napt. televize,
rozhlas, internet ad.), téma socidlnich siti v nich bud’ zcela postradame, nebo se v nich
objevuje ve velice malé mitfe (viz kapitoly 1.11, 2.4 a 2.5). Socialni sit¢ se pfitom staly
kazdodenni soucasti naSich Zivotd, a to nejen dospélych, ale i mladistvych a déti. Jiz nékolik
let jsou tu a nezmizi. Je ziejmé, ze zaci na vSech stupnich Skol budou ve svém budoucim
zivoté (osobnim ¢i profesnim) socilni sité vyuzivat. Je proto zZadouci, aby vyuka medidlni
vychovy na tento stav reagovala a se socidlnimi sit€émi nakladala jako s plnohodnotnou

a dilezitou soucasti vzdélavaciho obsahu. Téma socidlnich siti rozhodné€ neni nové, naopak,
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proslo nékolikaletym vyvojem, a proto pokud az ted uvazujeme o zafazovani této
problematiky (tohoto tématu) do medialni vychovy, je evidentné pozdé¢. I tak rozhodné neni
zadouci na stav rezignovat. Naopak snazit se reagovat na aktudlni potieby, které si

spole¢nost a vyuka klade, je naprosto zadouci.

Nutnost zahrnuti komunikace na socialnich sitich do medialni vychovy v ramci
vzdelavaciho procesu lze pfitom dolozit odbornymi teoriemi a ndzory, které se v ceském
pojeti vyuky (srov. napf. Sebesta, 1999, Cechova, 1998; Cechova, 2010; Stépémik, 2019a,
s. 13-25; gtépénik, 20190, s.214-223; Stépe’mik, 2020, s. 5-22; gtépénik, Smejkalové, 2017,
s. 305 a mnozi dalsi), tedy pojeti, které komunikaci chape jako potiebnou
pro soucasnou/aktualni dobu a zaroven s piitomnosti medialni komunikace pocita (chape

medialni komunikaci jako sou¢ast komunikace).

Karel Sebesta jako jeden z prvnich definuje komunikaéni vychovu orientovanou na
oblast medialni komunikace a tvrdi, Ze je pro soucasnou dobu potfebna (Sebesta, 1999,

5. 122-133).

Cechova upozoriiuje na provazanost jednotlivych slozek daného vzdélavaciho oboru
a prolinani vzdélavacich obsahti, pfi¢emz maji dle ni byt nabyté komunika¢ni schopnosti
a dovednosti U€inn€ vyuzivany v profesnim i soukromém Zzivoté. Bezesporu by mél byt
ucitel schopen pozorovat jazyk v jeho dynamice prostfednictvim studia jazykovych projevi,

tedy i projevii medialnich (srov. Cechova, 1998, s. 22; Cechova, 2010, s. 79).

Dle Svobodové je nutné si uvédomit vyznam vychovy a vzdélavani mladé generace.
Vyuka mateiStiny s komunika¢nimi prvky ma byt co nejkoSatéjsi, nejpodnétnéjsi
a nejprirozenéjsi, aby vedla k opravdovému zdjmu déti o CeStinu jako jejich matefStinu.

(Svobodova, 2003, s. 82).

Dle Hajkov¢ je tfeba ve vyu€ovacim procesu pro dosazeni interakce mezi jazykovou
skutecnosti a zdkovskymi predstavami hledat optimalni strategie a vymodelovat efektivni
edukacni postupy. Soucasnd didaktika ceského jazyka by meéla reagovat na soucasna

vyznamna témata. Hajkova uvadi, Ze jde pfedné o rozvoj komunikac¢ni kompetence zakt
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a s tim souvisejici rozvoj jejich ctenafské gramotnosti. Na zaklad¢ v praci jiz uvadénych dat
1ze tvrdit, Ze 1 gramotnosti medialni. Tato gramotnost se totiz jevi jako nezbytny predpoklad
dalSiho vzdé€lavani jedince 1 jeho spolecenského uplatnéni (srov. Hajkova, 2010, s. 7-17;

Hajkova, 2011, s. 59).

Autofi clanku K soucasnému stavu a perspektivam medialni vychovy tvrdi, Ze zoufale
malo prostoru je vénovano témattim, ktera jsou pro mladou generaci povazovana za kli¢ova,
tedy internetu a zabaveé v médiich (véetné jejich kritické recepce), mezi tato témata lze radit

1 socialni sit¢ (Holanova, Janovec, Schneiderova, Smejkalové, 2017, s. 165-182).

Ma-li byt jazykova a komunikacni vyuka efektivni a atraktivni, je tifeba,
aby se pozornost upfela na ty komunikaéni situace, do nichz se Zici realné dostdvaji.
Dle Janovce dnesni socialni sité zprostfedkovavaji skutecnou komunikaci, jiz lze ve vyuce
¢eského jazyka, resp. pii komunikacni vychové bohaté vyuzit — naptiklad pro demonstraci

edukovaného jevu (Janovec, 2020, s. 161-162).

Jako dlouhodobé neunosné v souvislosti s dynamickymi proménami komunikace
povazuje Stépanik uchopeni obsahu vyuky éeského jazyka. I podle néj je zakladnim cilem
ve vyucovani rozvoj komunikaénich dovednosti zakti. Komplexni koncepce vyuky ¢eského

jazyka by podle n& méla vychizet ztzv. teorie komunikaénich sfér®

a potireb zaka.
V poslednich nékolika letech se vymezuje vici tradiénimu mluvnickému vyucovani, jelikoz
je tento model ¢im dal tim vice vzdalen realnym komunika¢nim potfebam soucasné mladé
generace. Vzdaleni komunikaénich potieb 74ka zapficituje zaclefiovani nevyhovujiciho®’
obsahu do vyuky ceského jazyka, coz se Casem projevuje nizkou motivovanosti zaki
v celém edukac¢nim procesu. Komunika¢ni potfeby dle néj souvisi s celkovou proménou
kulturné-socialni reality, ve které se v soucasné dob¢ nachdzime. Jako vychodiska teorie
komunikacnich sfér Stépanik uvadi: veskery obsah ve vyuce ma mit komunikaéni presah;
¢innosti ve vyuce maji byt orientovany k Zakovi; ¢innosti maji byt orientovany k jeho

komunika¢nim potifebam; vyuka vychédzi z zivych komunikatl ¢i zredlné komunikace;

% O teorii komunikaénich sfér nejnovéji hovoti Hoffmanova diive se o ni zminuje Jedlicka, Havranek ad.
67 Jako nevyhovujici 1ze chapat neatraktivni, neaktualni, zastaraly, neefektivni, formalni aj.
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vyuka je vedena smérem k deskripci, ne preskripci atd. (srov. Stdpanik, Smejkalova, 2017,

s. 305; Stépanik, 2019a, s. 13-25; Stépanik, 2019b, s. 214-223; Stépanik, 2020, s. 5-22).

Vyse zminovani autoii nejsou bezesporu jedinymi, kdo upozoriiuji na komunikacéni
potteby ve vzdélavani. Také diky periodikim mozna stale vice vnima vetejnost alarmujici
stav zastaralého (formalniho) vyucovani ceskému jazyku, a tak se nejen v nich ozyvaji hlasy
po zmén¢. NejCastéji jsou kritizovany zastaralé vyukové metody, ,biflovani
se/memorovani®, nevyuziti nabytych poznatkli pro komunikaci ¢i pfiliSnou

»zakonzervovanost® s nékterymi obsahy —napft. vyukovych témat ¢i Cetby (Kabatova, 2016).

2.1.1 Misto socialnich siti ve vyuce medialni vychovy v oboru ¢esky jazyk a literatura

Na zékladé vychodisek tzv. komunika¢niho pojeti u vySe uvadénych autort
shrnujeme divody, které dokladaji, pro€ je vhodné zaradit socialni sité¢ do medialni vychovy,
resp. vzdélavaciho procesu:

o vramci medidlni vychovy by se méla vyuzivat rozmanitd média, véetné¢ téch
nejnovéjsich, praxe ale ukazuje, Ze uc¢ebnice medialni vychovy ¢i vyzkumy reflektuji
pouze znama (mnohdy jiz zastarald) média jako napf. noviny, v soucasné dobé
nejspise 1 televize (viz kapitoly 2.4 a 2.5);

o prostiednictvim zastaralych ¢i neaktualnich zdroji zaci nevyuziji nabyté poznatky
pro budouci komunikaéni praxi;

o diky socialnim sitim se Zaci setkavaji s Zivymi tématy, pfip. texty, které jsou zakiim
blizké (setkavaji se s nimi v kazdodennim Zivot&®®);

o vyuzivani socialnich siti je diikaz toho, Ze ucitel je schopen reagovat na nové trendy
ve spolecensko-kulturnim svété, jeZ se dotykaji i Ceského jazyka, a dokaze je tak pfi
vyuce zuzitkovat (mnozi ucitelé zejm. starSi generace o socidlnich sitich a jejich
vyuzivani védi malo, leckdy mén¢ nez studenti);

o socialni sit¢ mohou slouzit jako zdroj aktualnich témat a naméta do vyuky;

o vyuzivanim soc. siti ve vyuce mliizeme zarucit vyssi motivovanost zaki;

%8 Agkoliv si uvédomujeme, Ze socialni sité nejsou zarukou tzv. kvalitnich textli a leckdy obsahuji chybné,
hodnotoveé méné kvalitni, n€kdy i vulgarni apod. jazykové prostiedky, neni to diivodem, pro¢ nezafazovat téma
do vyuky. Velkou roli pfi konkrétnim vybéru uciva, resp. textu/materialu, hraje totiz sam ucitel, ktery by mél
svou odbornou a didaktickou znalosti byt schopen ve véci rozhodovat.
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o komunikace dnes probiha prostfednictvim socidlnich siti, a medialni komunikaci tak

dnes vyuziva velka ¢ast spolecnosti.

2.2 Cile prace

Vyse byly uvedeny divody, pro¢ je vhodné zatazovat komunikaci na socidlnich

sitich nebo texty vznikajici na socialnich sitich do medialni vychovy.

Lze shrnout, ze hlavnim cilem prace je zjistit, jaké je postaveni dvou socidlnich siti —
Facebooku a Instagramu v medialni vychov¢, respektive v oboru Cesky jazyk a literatura.
Pravé tyto dvé socidlni sit¢ byly vybrdny nejen diky osobni uzivatelské zkuSenosti,
ale 1 zkusenosti pedagogické — vlastni (nékdy i1 experimentalni) zatazovani do vyuky
Ceského jazyka a literatury. Krom zminovaného obecného shrnujiciho cile jsme stanovili

dalsi parcialni cile prace, kterymi jsou:

e Cil 1: Analyzovat, jaké je zaclenovani (pojeti) socialni sité Facebook a Instagram
v medialni vychové, resp. zda je Facebook a Instagram plnohodnotnou soucasti
ve vyuce medialni vychovy (konkrétnd &eského jazyka na II. stupni ZS)
v uc¢ebnicovych materialech, ptiru¢kach a dalSich vzdélavacich zdrojich.
e (il 2: Navrhnout takové namé&ty, pomoci kterych je mozné zaclenit socialni sité,
resp. Facebook a Instagram, do vyuky ¢eského jazyka a literatury.
e (il 3: Stanovit a prisoudit, které vystupy RVP ZV lze naplnit prostfednictvim
socidlnich siti, resp. Facebooku a Instagramu, ve vyuce Ceského jazyka
a literatury.
o Cil 4: Zjistit, jaké jsou postoje ucitelli k zatfazovani/zaclenovani Facebooku
a Instagramu do vyuky ceského jazyka a literatury. Zatazuji Facebook
a Instagram ucitel¢é do vyuky? Pro¢ ano/pro¢ ne? Jaké jsou divody
pro zatazovani, nebo nezatazovani do vyuky ceského jazyka?
Vyse uvadeéné parcialni cile jsme pro prehlednost vymezili do 4 bodii (oznacené vyse
jako cil 1, cil 2, cil 3 a cil 4). Konkrétni zjisténi uvadime v nésledujicich kapitolach.
Parciadlnimu cili 1 je vénovana kapitola 2.4, cili 2 kapitola 2.5, cili 3 kapitola 2.6 a cili

4 kapitola 2.7.
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2.3 Metodologie

V uvodu a rovnéz v kapitole 2.2 jsme stanovili cile prace. V kapitole metodologie
uvadime informace o vybéru analyzovaného materialu, sbéru dat, konkrétnich postupech

empirické ¢asti ¢i informace o zpusobu interpretace dilcich vysledku (viz dale).

V kapitole 2.4 jsme se vénovali analyze ucebnicovych materiall, ptirucek a dalSich
vzdélavacich zdroji. V praci jsme pracovali celkem s 16 kusy ucebnic ¢eského jazyka
4 nakladatelstvi (Alter, Fraus, Nova skola, SPN), 4 druhy ucebnic medialni vychovy, 3 typy
dalSich materiald a 3 webovymi vyukovymi portaly. Kritériem pro vybér uebnic bylo
vyuzivani na ¢eskych Skolach, chtéli jsme analyzovat takové ucebnice ¢eského jazyka,
které se v béZnych Ceskych Skolach pomérné €asto vyuZivaji. Ostatni materialy jsme vybrali
proto, jelikoz jsou v ramci ucitelské komunity znamé a dostupné. Ditvodem vybéru téchto
materiali rovnéz bylo, ze jsme oCekavali zaclenéni problematiky socidlnich siti v jejich
obsahu (dale viz kapitoly 1.11 a 2.4). Nejprve jsme analyzovali stav zaclen¢éni tématu
medialni vychovy v obsahu materialu (u v§ech typti materiald), nasledné jsme se soustiedili
na analyzu stavu zaclefiovani problematiky socidlnich siti. Vysledky jsme interpretovali a
popsali v kapitole 2.4.4, souhrnn¢ jsme nésledné vysledky vSech analyzovanych materialti

schematizovali ve vytvotfené tabulce v zadvéru kapitoly 2.4.4.

V dalsi kapitole jsme uvedli celkem 14 naméti, ve kterych jsme demonstrovali, jak
efektivné problematiku socialnich siti do vyuky zaclenit. Navrhli jsme zaélenit socidlni sité
do vyuky ceského jazyka a literatury v ramci jiz vzniklého obsahu uciva (témat) — tzn.
pozmeénit obsahy ¢i postup lekci tak, aby pfi nich socialni sité byly vyuZzity, a také zaclenit
socialni sit¢ do vyuky Ceského jazyka a literatury jako novy obsah uciva (nové téma) neboli
navrhnout aktivity/ukoly, které 1ze oznacit jako ,,nové* (viz kapitoly 2.5.1 a 2.5.2). Jako

ptiklad jsme zkonstruovali pfipravu jedné konkrétni lekce (hodiny), viz kapitola 2.5.3.

Na navrh ndméth jsme navazali kapitolou, ve které jsme k namétim ptisoudili
realizovatelné vystupy RVP ZV. Pfi pfisuzovani vystupl jsme postupovali tak, Ze jsme
zoboru Cesky jazyk a literatura (vzdélavaciho oblasti Jazyk a jazykova komunikace)

,vytahli“ (pievzali) takové konkrétni vystupy, které¢ nejvice k ndmétu pasuji — které jsou
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v ramci namétu realizovatelné. U nékterych namétd jsme uvedli vice nez 1 vystup.
Pro ptehlednost jsme naméty s vystupy schematizovali ve vytvofené tabulce (viz kapitola

2.6).

Posledni empirickou ¢ast predstavovala vyzkumna sonda (viz kapitola 2.7).
Metodologii vyzkumné sondy (vCetné konstrukce dotazniku, formulace a zpisobu

interpretace vyzkumnych otazek) uvadime zvlast' v kapitole 2.7.2.

Dil¢i i souhrnné zavéry jsme interpretovali v kapitole ¢. 3 (Zavér). Razeni kapitol
jsme zvolili z divodu navazovani jednotlivych ¢asti. AC by se mohlo jevit zatazeni kapitoly
2.5 1 2.6 (navrhy naméti a ptisouzeni vystupit RVP) vhodnéjsi jako vyusténi prace na
samotny zaver prace, zafadili jsme je pied kapitolu 2.7 (vyzkumna sonda), protoze na né tato
kapitola odkazuje (navazuje). I proto véfime, Ze zpiisob fazeni kapitol bude pro Ctenaie

prehledny a systematicky.

2.4 Analyza vzdélavacich materiali

V teoretické Casti prace v kapitole 1.11 jsme uvedli, Ze prostor medialni vychové
vénuji nejen ucebnice medialni vychovy a ucebnice Ceského jazyka, ale 1 dalsi vzdélavaci
materialy.

Analyzou této kapitoly se budeme snaZit naplnit stanoveny parcialni cil 1
(viz kapitola 2.2), tedy zanalyzovat, jaké je zacletiovani (pojeti) socialni sit€¢ Facebooku
a Instagramu v medialni vychové¢, resp. zda je Facebook a Instagram plnohodnotnou soucasti

ve vyuce medialni vychovy (konkrétné &eského jazyka na II. stupni ZS) v uéebnicovych

materidlech, pfiruckach a dalSich vzdélavacich zdrojich.

2.4.1 Ucebnice medialni vychovy

V teoretické kapitole 1.11.2 jsme uvedli vybrané uc¢ebnice medialni vychovy. Praveé
ony budou i pfedmétem zkoumani nésledujici analyzy. Jedna se o 4 publikace — u¢ebnice
medialni vychovy: Rozumét médiim, zdklady medidlni vychovy pro ucitele (Jirdk, Micienka,

2006), Zaklady medialni vychovy (Jirdk, Micienka 2007), Svét médii: Tvorivé naméty
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pro vyuku priezovych témat na 2. stupni ZS (Ricafova a kol., 2011) a Medidlni vychova

pro II. stuperi ZS (Bé&lohlava, 2013).

Publikace jsou primarn¢ urceny jako ucebnice pro medialni vychovu, tim se vyrazné
1i81 od ucebnic ceského jazyka a literatury. VSechny 4 ucebnice obsahuji riiznorodou ¢etnost
medialnich témat — okruht a lze je vyuzit v hodindch medidlni vychovy v ramci vyuky
Ceského jazyka a literatury. Jejich pozitivem je velké mnozstvi aktivit, které jsou fazeny
do tematickych okruhii (zpravidla vymezenych v obsahu). Publikace Medidlni vychova
pro 1L stupeii ZS je vice koncipovana jako uéebnice, kdezto zbylé publikace obsahuji i &asti,
které se jevi jako pracovni seSit/cviebnice. Jedna se o pracovni listy, které mize ucitel
vyuzit pti vyuce (srov. Jirak, Micienka, 2006; Jirdk, Micienka, 2007; Ricatova a kol., 2011;
Bélohlava, 2013). Publikace Jirdkova a Micienkova navic obsahuji teoretické informace

o médiich, medialni gramotnosti a medialni vychové (vice viz kapitoly 1.11.2.

Zaklady medidlni vychovy jsou doplnénim a novéj$im vydanim publikace Rozumeét
médiim, zaklady medialni vychovy pro ucitele (srov. Jirak, Micienka, 2006; Jirak, Micienka,
2007), proto je jejich obsah z vétsi Casti totozny. Jak jiz bylo uvedeno, publikace je velice
obsahla a ¢ita velké mnoZstvi pracovnich pfiloh. Jeji koncepce vychézi celkem z 8 vétSich
okruhii (masova média, zpravodajstvi, stereotypy v médiich, regulace a autoregulace médii,
média a zdbava, média a politika, média a marketing a reklama), které obsahuji dalsi dil¢i
témata, ta lze chapat jako konkrétni vyukové lekce. Ty obsahuji cile aktivity, vazby
na vzdélavaci oblasti, pomutcky, materidly pro ucitele a zaky ad. (srov. Jirdk, Micienka,
2006; Jirdk, Micienka, 2007). Tématu socidlnich siti se obsah této publikace dotyka
jen okrajové v jediném okruhu/lekci, tou je Laska pies internet (Jirdk, Micienka, 2007,
s. 157). V ramci tématu se pracuje s internetovou komunikaci, resp. chatem. Kladné 1ze
hodnotit, Ze lekce obsahuje redlnou chatovou komunikaci, se kterou se pracuje v ramci

n¢kterych ukolid (Jirak, Micienka, 2007, s. 157).

Jako novéjsi publikaci 1ze oznacit Svét médii: Tvorivé naméry pro vyuku prurezovych
témat na 2. stupni ZS (Ri¢atova a kol., 2011), ktera je koncipovana celkem do 5 tematickych

okruhii (telka nebo noviny, Skolni redakce pro star§i zaky, teleshopping, letem svétem
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s leteckym magazinem, idealni holka, idealni kluk). Kazdé téma krom piehledné
vypracovanych materiall pro studenty obsahuje informace k lekci/tématu: anotaci,
metodicky obsah, klicové pojmy, vztah k prifezovym tématim, kompetence, formy
realizace ad. Kladné lze hodnotit Cast¢ odkazy na zdroje a praci s konkrétnimi texty
(novinové clanky, Casopisecké piispévky aj.) a dalSimi materidly (tabulky, obrazky,
fotografie aj.). Ackoliv se materidl jevi diky dobrému didaktickému zpracovani jako vysoce
vyuzitelny do ucitelské praxe, neobsahuje témata, které by se alesponn okrajové tykaly

problematice socialnich siti (Ri¢atova a kol., 2011).

Medialni vychova pro 1II. stupeii ZS (Bélohlava, 2013) se v porovnani
s jiz analyzovanymi materidly jevi nejvice jako ucebnice. Jeji koncepce se velice podoba
ostatnim ucebnicim nakladatelstvi Fraus, coZ mohou diky zkuSenosti s koncepci ostatnich
ucebnic Fraus ucditelé pii praci s ucebnici uvitat. Stejné¢ jako ptredeslé ucebnice je
1 tato ucebnice clenéna celkem do 7 tematickych okruht (co jsou média a jak funguji,
bezpecny internet, medidlni technologie, medidlni obsahy a sd€leni, média a reklama, média
a zébava, prace v médiich). Tematické okruhy jsou ¢lenény do mensSich podkapitol. Oproti
pfedeslym analyzovanym materidlim se diky zafazovanym tématim jevi publikace
jako nejaktualnéjsi — pracuje s digitalizaci a digitalni stopou, Castéjsi je napt. zaClenovani
infotainmentu ¢i novodobgjSich typl technologii — internetu (Bélohlava, 2013). Vétsi
ptiznak novosti (novodobosti) 1ze spatfit i v tom, ze ne¢které doplnkové/rozsitujici ukoly
Casto souvisi s vyuzivanim anglicismt virtudlniho svéta: Vysvetli, co v cestiné znamena:
newsroom, personal computer... (Bé&lohlava, 2013, s. 12), ...slovo ze slovniku:
kybergrooming, sexting, kyberstaling, hoax, phishing (B€lohlava, 2013, s. 35-36), Vytvorte
si _fotokomiks s pouzitim product placement. (B€lohlava, 2013, s. 69). Z analyzovanych
materidll se tématu socialni sité dotyka bezesporu nejvice, a to v ramci tématu digitalizace
a digitalnich techn. — vyuziti novych mediélnich informac¢nich technologii, interaktivni tisk,
definovéani pojmi interaktivni ¢tenaf, vyuziti mobilnich tel. (Bélohlava, 2013, s. 46 — 47),
digitalni stopa — zmiflované jsou nckteré aktivity na socialnich sitich, prevence rizik
souvisejici s vyuZivanim socidlnich siti, formy zneuziti internetu — kyberSikana,

kybergrooming, kyberstalking (Bélohlava, 2013, 34-36). Nejvice se téma objevuje v kap.
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Internet — prib¢hy z redakce: virtudlni realita. V rdmci kapitoly je uvedeno: soc. sit¢ jako
nastroj komunikace, vymezeni a piiklady soc. siti, grafy s vyuzitim uzivateli na celém svéte,

nekolik inspiracnich otdzek pro praci s tématem soc. siti (Bélohlava, 2013, s. 29).

2.4.2 Ucebnice ceského jazyka a literatury

Pro analyzu jsme vybrali ucebnice nakladatelstvi Alter, Fraus, Nova Skola a SPN.
Dtivodem vybéru bylo to, Zze Skoly Casto v ramci vyuky ceského jazyka pouzivaji jeden
z téchto druhli ucebnic, ackoliv si zaroveil uvédomujeme, ze pro detailnéjsi vysledky
analyzy by byla zapotiebi vétiina (vSechna) uéebnic na soucasném trhu.®” To se ale jevi
vzhledem k povaze a rozsahu predklddané prace organizatné nerealizovatelné.
I tak doufdme, Ze analyza 4 vybranych typd ucebnic bude pro naplnéni stanoveného

parcialniho cile 1 vic nez dostacujici a poskytne fadu novych zjisténi.

Pfi analyze jsme pracovali celkem s 16 kusy ucebnic ¢eského jazyka a literatury
(presné tedy ucebnicemi od 4 nakladatelstvi urcené 4 ro¢nikim na II. stupni zakladni
skoly).” Mediélni vychovu zapojuji do svého obsahu v§echna 4 nakladatelstvi, samostatny
oddil medidlni vychové vyclenuji jen ucebnice nakladatelstvi Alter (2015), a to pouze
v 8. a9. roéniku.”! Abychom neprokazovali ve vysledcich, zda jsou socialni sité zaclenény
do ucebnic, strohou formou ano/ne, uvadime 1 dalsi, dil¢i, leckdy uzce souvisejici témata.
Piedstavime tak nejen témata medidlni vychovy, jeZ jsou soucasti ucebnic, ale hlavné
1 propor¢nost s tématem, ktery je hlavnim pfedmétem analyzy, resp. zaclefiovanim

socialnich siti do vyuky ¢eského jazyka a literatury.

Alter

Ucebnice nakladatelstvi Alter zaclefiuji témata medidlni vychovy napfi¢ vSemi
rocniky. V 8. a 9. ro¢niku ucebnice vyclentuji samostatnou kapitolu medidlni vychova.
Soucasti této kapitoly v 8. ro¢niku jsou témata: prace s novinami a tiskovinami (Alter, 8,

s. 60-61), publicistika na internetu, internetové casopisy (Alter, 8, s. 64), prace

% Holanova ve své analyze pracuje navic jeSt€ s u¢ebnicemi nakladatelstvi Taktik a Tobias. (Holanova, 2020).
70 Odkazy na u¢ebnice ¢eského jazyka pro II. stupeii ZS uvadime z diivodu piehlednosti pod nakladatelstvim,
nikoliv pod jejimi autory &i celymi nazvy. Odkazy uvadime v pofadi: nakladatelstvi — roénik — strana. Uplné
citace jsou uvedeny v kapitole Seznam pouzitych zdroju.

"I Rovnéz pravé Alter (2015) koncepci slohové a komunikaéni vychovy zafazuje v samostatné udéebnici.
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s komentadfem a recenzi, tvorba zpravy a komentate (Alter, 8, s. 62-63 a 69), tvorba
a spoluutvaieni medidlniho sdéleni v tfidnim rozhlase a Skolnim/tfidnim Casopise, prace
v realizaCnim tymu s pomoci Skolniho rozhlasu (Alter, 8, s. 67—68). V 9. ro¢niku se jedna o:
vliv médii (Alter, 9, s. 55), tkoly zvySujici medialni gramotnost (Alter, 9, s. 56), ¢loveék
a soucasny média — prace s komparaci tiSténych novin a internetovych ¢lankt (Alter, 9, s. 58
a 59), internetovy rozhovor (Alter, 9, s. 61-63 a 88) ¢i anketa (Alter, 9, s. 62).
Krom samostatnych kapitol o medidlni vychové se v 8. a 9. ro¢niku nachazi ale i dalsi
témata. Napfic¢ ro¢niky se pak jedna o témata: prace s webovymi strankami Skoly, Skolnim
rozhlasem, Skolnimi strdnkami (Alter, 8, s. 15; 6, s. 6), emailova komunikace a anketa (Alter,
8, s. 23-24), prace s citaci internetovych zdroji (Alter, 8, s. 5), ozndmeni ¢i ptispévek
formou videoklipu, rozhlasu, skolnich novin, webu skoly (Alter, 6, s. 6,9, 10; 9, s. 7), prace
se scénafem v televiznim studiu skolni televize (Alter, 7, s. 26), zpracovani informaci
o webech a grafech (Alter, 6, s. 8 as. 11) a téma reklamy — prace s reklamou, sestaveni
reklamniho textu (Alter, 6, s. 10; 9, s. 6 a s. 14). Specifika elektronické komunikace jsou

zafazena pievazné v 6. ro€. — emailova a SMS komunikace (Alter, 6, s. 16 a 18, s. 18-20).

Jako jedina z analyzovanych fad ucebnic zafazuje ucebnice Alter pro 6. tfidu
samostatnou kapitolu o socidlnich sitich. Dokonce jmenuje 1 socialni sit¢ Facebook,
Instagram a Twitter. SpiSe neZ jako komunikace na zminovanych socialnich sitich je kol
(odstavec) pojat jako prevence pred riziky spjatymi se socidlnimi sitémi (Alter, 6, s. 21).
Téma socidlnich siti ta sama ucebnice zatazuje jest¢ podruhé na stran€ 52 — Zaci maji
na tvorbu tkolu na vybér MMS, email, nebo socialni sit’ (Alter, 6, s. 52). [ kdyZ je v u€ebnici
Alter téma socidlni sit¢ dvakrat zatazeno, jedna se pouze o doplitkové zatazeni, v jedné

ucebnici, bez moznosti rozmanitéj§i prace s komunikaci na socidlni siti apod. (vice

viz kapitola 2.4.4 — Vysledky analyzy a Komparace vysledki).

Fraus

Ucebnice nakladatelstvi Fraus zacleniuji témata medidlni vychovy napfi¢ vSemi
rocniky. Téma elektronické komunikace (nejdiraznéji SMS a emailovd komunikace,

v mensi mife i1 fax) je zafazeno v 6. (Fraus, 6, s. 114, s. 117-118) a 8. ro¢niku (Fraus, 8§,
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s. 106). U¢ivo o reklamé je zatazeno v 7. (Fraus, 7, s. 73) a 9. ro¢niku (Fraus, 9, s. 111).
Mezi dalsi témata patii CD (Fraus, 8, s. 76—77), diskusni potad, talkshow a televizni svét
(Fraus, 7, s. 90; 9, s. 137) ¢i reportaz (Fraus, 9, s. 138). Téma socialni sité¢ je v ucebnicich
Fraus zatazeno v jediném piipad¢, a to ve formé mezipfedmétové (v podstaté doplikové)
otazky ve sloupci vpravo: Komunikujete na socialnich sitich? Je komunikace bezpecna?

(Fraus, 6, s. 188).

Nova $kola

Ucebnice nakladatelstvi Nova Skola zacleiiuji témata medialni vychovy pouze
v 6.a9. ro€. (a to ojedinéle). Z analyzy jsme vybrali celkem 3 piiklady — tvorbu titulku
(Nova skola, 6, s. 137), vlastni psani SMS zpravy (Nova Skola, 6, s. 138) a praci s ukdzkou
televizniho diskusniho poradu spojeného s tématem kyberSikany (Nova skola, 9, s. 125).

Téma soc. siti nakladatelstvi Nova Skola do obsahu ucebnic ceského jazyka nezatazuje.

SPN

Ucebnice nakladatelstvi SPN zaclefiuji témata medidlni vychovy napfi¢ vSemi
ro¢niky, 1 kdyz v 7. a 8. ro¢niku pouze v jednom piipad¢. Reklamni a propagacni texty,
reklamni text a pfesvédCovani a manipulaci je zatfazeno v 6., 7. a 9. ro€. (SPN, 6, s. 94, 106
a 167-168; 7, s. 172; 9, s. 173—175). V 9. ro¢€. je zafazeno ucivo o reportazi, komentaii
a rozhovoru v médiich (SPN, 9, s. 147, 159-161, s. 165-170). Elektronické komunikaci je
v ucebnicich SPN vénovano velice malo prostoru — komunikace na internetu (konkr. prace
s elektronickym rozhovorem) se nachazi pouze v 9. ro¢niku (SPN, 9, s. 147). Téma televize
(televize a televizni Zanry, projev moderatora) lze nalézt v 6. a 8. ro¢niku (SPN, 6, s. 12; 8,

s. 143). Téma soc. siti nakladatelstvi SPN do obsahu ucebnic ¢eského jazyka nezarazuje.

2.4.3 Dalsi vzdélavaci materialy

Do analyzy jsme zafadili i vySe uvedené 3 materidly (viz kapitola 1.11.2),
o kterych se domnivame, ze by pro ncktera zjisténi prace mohly byt piinosné. Jedna
se o materialy Byt v obraze 2 (Strachota, 2019), Opravdu? (Strachota, 2018a) a Elektronicka

oteviend ucebnice (Kaderka, 2020).
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Do teoretické c¢asti (viz kapitola 1.11.2) jsme zatadili publikaci Byt v obraze 2
(Strachota, 2019), kterou jsme vzhledem k jejimu obsahu oznacili jako velice aktudlni.
Jak jsme jiz popsali vySe, nékteré materialy medidlni vychovy nejsou ureny pro konkrétni
ro¢niky. Vzhledem k pomérné¢ velké obSirnosti a riznorodosti lze tento materidl vyuzit
ve vyuce na . stupni ¢i vyuce u niz§ich ro¢nikt stiedni Skoly. Obsah publikace neni rozdélen
dle tematickych okruht, jako tomu bylo naptiklad u vyse analyzovanych ucebnic. Lekce
jsou ¢lenény dle kritickych otazek, kterou si vzdélavaci program stanovil jako jakousi vlastni
koncepci medidlniho vzdélavani (viz kapitoly 1.11.2 a 1.11.4). Krom lekci vénovanych
témto otdzkam materidl zahrnuje i1 lekce zabyvajici se tématem migrace. Velice kladné
hodnotime, Ze veskeré lekce Ize vyuZit jako audiovizudlni. Lze vyuzit propojeni s kratkymi
filmovymi ukéazkami, které jsou umistény na webu JSNS’? (viz kapitola 1.11.4). Ugitel
zapojenim téchto lekei zaruci pro zaky vétsi miru atraktivity a s tim souvisejici motivace.
Velice precizné je zpracovana metodicka opora materiall jednotlivych lekci. Soucasti lekci
je: anotace lekce, doporuceny vek, cile lekce, vzdélavaci oblast, kompetence, pomticky,
postup, metodicky material pro ucitele (inspiracni otazky, reflexe aj.), pracovni list pro Zaky,
pokyny k propojeni s webem JSNS, odpovédi na otdzky, tipy na dalsi aktivity. Ukazku celé
jedné lekce vénované problematice socialnich siti prikladame do ptilohy prace (viz kapitola
7.2). Mezi tematické okruhy publikace patii: zpravodajstvi, medidlni aktivismus, Holka
z Instagramu, média a vale¢ny konflikt, Youtubeii — Dé&ti online, moderni 1 komunisticka
propaganda, kyberdzihad, socialni menSiny, LGBT, rasismus, ndbozenstvi a svoboda slova
ad. Soucasti publikace je hned néckolik dil¢ich témat zamétujici se na socidlni sité
¢1 vyuzivajici socialni sité v ramci aktivit. Z vyctu uvedenych tematickych okruhti je citelné,

ze ne vSechny lekce jsou priméarné urceny do predmétu Cesky jazyk a lit. (Strachota, 2019).

Material Opravdu? (Strachota, 2018a) je publikaci, ze které vzesla publikace Byt
v obraze 2 (Strachota, 2019), viz vySe. Rovnéz tento material zaClenuje problematiku
socidlnich siti. Nekteré aktivity a lekce jsou témét totozné, podrobné analyze

se proto vénovat nebudeme. (srov. Strachota, 2018a; Strachota, 2019).

72 Registrace pro uitele je zcela zdarma. Web umoziiuje nasdilet materialy vé&. filmovych a dalich ukazek
studentim napfiiklad prostfednictvim jejich emailovych adres.

70



Elektronicka oteviena ucebnice (Kaderka, 2020), kterda je voln¢ dostupna
na webovém portalu Michala Kaderky Svet médii (viz kapitola 1.11.4) obsahuje nékolik
témat, jez jsou umistény na googledisku, a tedy volné pfistupné vetejnosti. Témata obsahuji
metodicky pokyn pro ucitele, prezentaci, obrazovy material, pracovni listy k tématu.
Tematickymi okruhy jsou: novinaf, prace redakce a profesni etika, vefejnopravnost
a regulace, bulvar, svét hodnot v éfe Golden Kids, fact-checking, svét médii a politikti, svét
fake news, hoaxt, propagandy a manipulaci, historie médii, porevoluéni vyvoj médii v CR,
od udalosti k titulku, fakta, osobni sdéleni, nazory, diskuse, argumentacni fauly a netiketa,

nenavistné projevy,’® zpravodajské hodnoty a special: Kazma a Meldik — My se nevzdame.

2.4.4 Vysledky analyzy

Na zaklad¢ stanoveného parcialniho cile 1 (viz kap. 2.2) déle predkladame dilci

vysledky, které¢ jsme ziskali diky vySe analyzovanym zdrojam (viz kap. 2.4.1, 2.4.2 a 2.4.3).

Analyzované 4 ucebnice medidlni vychovy se jevi jako neaktualni a zastaralé
(zastaravajici). Dilkazem je 1 doba jejich vzniku, nékteré jsou staré vice jak 10 let. Tento fakt
vSak nemuze byt omluvou, a to ze dvou divodd. Prvnim divodem je povaha (zaméteni)
ucebnice, jedna se totiz o ucebnice medialni vychovy, ty by mély reagovat na nejaktualng;si
stav. Druhym diivodem je neschopnost reagovani na aktualni situaci — jiZz v dobé vzniku
nékterych ucebnic se socidlni sit¢ ve spoleCnosti objevovaly, resp. byly vyuZivany
(viz kapitola 2.4.1). Prvni tii analyzované¢ materidly (Rozumét médiim: zdklady medialni
vychovy pro ucitele, Zaklady medialni vychovy, Svét médii: Tvorivé naméty pro vyuku
prifezovych témat na II. stupni ZS) téma socilnich siti do svého obsahu nezafazovaly,
nebo jen v jednom piipadé. Uéebnice Medidlni vychova pro II. stuperi ZS téma socialnich
siti zafazuje nékolikrat, ale z analyzy vyplyva, Ze pouze nahodile, spiSe jako zpestieni
¢1 doplnéni tematického okruhu (napf. internet, novodobé technologie aj.). Dikazem je nize
ptilozeny obrazek, ktery doklada, Ze i1 kdyz jsou soc. sit€¢ soucdsti obsahu ucebnice, neni
snimi nakladano jako se samostatnym typem média’* ¢ komunikagniho néstroje

(Bélohlava, 2013).

73 Ve svété socialnich siti ¢asto oznacovany jako hate speech.
" Uv&domujeme si, Ze socialni sit’ by §la zahrnout ¢4ste¢né pod internet.
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http://svetmedii.info/otevrena-ucebnice/novinar-prace-redakce-a-profesni-etika/
http://svetmedii.info/otevrena-ucebnice/verejnopravnost-a-regulace/
http://svetmedii.info/otevrena-ucebnice/verejnopravnost-a-regulace/
http://svetmedii.info/otevrena-ucebnice/bulvar/
http://svetmedii.info/otevrena-ucebnice/svet-hodnot-v-ere-golden-kids/
http://svetmedii.info/otevrena-ucebnice/fact-checking/
http://svetmedii.info/otevrena-ucebnice/svet-fake-news-hoaxu%cc%8a-propagandy-a-manipulaci/
http://svetmedii.info/otevrena-ucebnice/svet-fake-news-hoaxu%cc%8a-propagandy-a-manipulaci/
http://svetmedii.info/otevrena-ucebnice/historie-medii/
http://svetmedii.info/otevrena-ucebnice/porevolucni-vyvoj-medii-v-cr/
http://svetmedii.info/otevrena-ucebnice/od-udalosti-k-titulku/
http://svetmedii.info/otevrena-ucebnice/fakta-osobni-sdeleni-nazory/
http://svetmedii.info/otevrena-ucebnice/nenavistne-projevy-hate-speech/
http://svetmedii.info/otevrena-ucebnice/zpravodajske-hodnoty/
http://svetmedii.info/otevrena-ucebnice/kazma-a-meldik-my-se-nevzdame/

Lidalejte 5i Casovy snimelk,
E Kalik fasu denné vénujete jednotlivim mediim?

Zarnamova tabulka

Obrazek 2. Ukézka cviGeni u udebnice Medidlni vychova pro II. stupei ZS, ve kterém maji Zaci vytvofit asovy snimek
jednoho tydne, ve kterém zanesou dobu, kterou stravi na konkrétnim médiu. (Bélohlava, 2013, s. 12).

Mezi Casta témata medidlni vychovy ucebnic ¢eského jazyka a literatury (srov. Alter,
Fraus, Nova Skola, SPN) patii reklama, zpravodajské a publicistické clanky, reportaz,
elektronickd komunikace. Téma socialni sité zafazuji ucebnice pouze ojedinéle. Uvedena
témata vétSina ucebnic fadi mezi slozku komunikacni a slohovou (SPN, 5, s. 94), pouze
jednou bylo analyzované téma medialni vychovy v rdmci uciva jazyka, konkrétné v uc¢ivu
o ptidavnych jménech: Zamyslete se nad tim, pro¢ asi v reklamdch a firemnich katalozich
uzivaji autori tak casto priviastiovaci pridavnd jména (SPN, 6, s. 94). Témata medialni
vychovy nejsou zaclenéna ve vSech rocnicich. Ucebnice nakladatelstvi Novéa Skola
nezaclenuji v 7. a 8. ro¢niku, ucebnice SPN v 7. a 8. ro¢niku pouze v jednom piipadé.
Nejvice témat spjatych s medialni vychovou ¢&itaji uéebnice nakladatelstvi Alter.”> Casto
jsme pii analyze narazili na odkazy internetovych stranek ¢i tikoly typu: vice viz na webu
XY nebo zjisti si informace na webu XY (Alter, 6, Fraus, 6 aj.). Ukoly tohoto typu nelze
zatradit ani ke konkrétnimu tématu, ani nemlizeme specifikovat jejich realizovatelny cil
¢i vystup. Nepovazujeme je proto za plnohodnotnou soucdst medidlniho vzdélavani.
I dle Holanov¢ a kol. je tento postup vnimén jako deformace medialni vychovy (Holanova,

Janovec, Schneiderova, Smejkalova, 2017, s. 175). Z analyzy vyplyva, Ze uéebnice zatazuji

5 Je otazkou, zda to neni disledek toho, Ze Alter ma samostatné vyc¢lenény uebnice pro Komunikaéni
a slohovou vychovu. Druhym diivodem by mohlo byt samostatné vy¢lenovani kapitoly v 8. a 9. ro¢niku.
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do témat medidlni vychovy média typu CD, fax, Casto televizi ad., ktera se pro dnesni
generaci jevi jako velmi zastarald (zastaravajici). Vyuzivani faxu a CD dnes nepovazujeme
za aktualni (srov. Fraus, 6, s. 114; Fraus, 8, s. 76—77). Jako zastaralé se jevi celkové pojeti
elektronické komunikace, ta je sice v u¢ebnicich pomérné ¢etné zastoupena, avSak pracuje
se v ramci ni s emailovou komunikaci ¢i komunikaci ptes SMS (srov. napt. Nova Skola, 6,
s. 136 a 138; Fraus, 6, s. 117-118; Alter, 6, s. 112). Oba typy elektronické komunikace
nevychazi z aktualnich komunikacnich potieb zakl, ponévadz dnesni studenti napfic¢ vSemi
stupni vzdélavaci soustavy komunikuji nejcastéji pfes socidlni sité typu: Messenger,
WhatsApp Facebook, Instagram aj. Téma socialnich siti zcela absentuje u ucebnic
nakladatelstvi Nova Skola a SPN. Ucebnice pro 6. ro¢nik nakladatelstvi Fraus (Fraus, 6,
s. 118) zmifluje socidlni sit¢ v ramci jedné otdzky (viz vySe). Ucebnice Alter vycleiuje
nékolik odstavcl vénujici se socidlnim sitim, bohuzel se nejedné o pohled, ktery 1ze vnimat
pro néapln ceského jazyka jako pfinosny — netykd se ani komunikace na socidlnich sitich,
ani jiného komunikacniho aspektu. Celkové zatfazeni socidlnich siti, resp. Facebooku
a Instagramu, v 16 analyzovanych ucebnicich vnimame jako nedostacujici, ba alarmujici.
Moznym problémem, pro¢ se jevi zaclenéni do vyuky ceského jazyka a literatury
jako nedostate¢né, je neexistujici celkova koncepcnost a komplexnost ve vyuce medialni

vychovy a dalSich materialech (srov. vlastni analyza; Holanova, 2020).

Problematikou socidlnich siti se bezesporu zaobird publikace Byt v obraze 2,
ale 1 souvisejici publikace Opravdu?. Socialni sité nejsou zaclenény jako u vyse uvadénych
zdroj jen ojedinéle ¢i jako jednordzové doplitkové téma. Naopak, socidlni sité tvoii
plnohodnotnou soucast obsahu. Diky dcetnosti aktivit, ve kterych jsou socialni sité
zaCleniovany, muzeme fict, Ze socialni sité jsou v publikaci stéZejnim tématem. Domnivame
se, ze diivodu je nekolik. Publikace vznikla nedavno. Je sice pfepracovanim prvniho vydani
z roku 2007, ale o to vice lze ocenit snahu autori o za¢lenéni této problematiky a velice
aktualnich témat do nového vydani Byt vobraze 2. DalS$im moznym divodem je,
ze tematické okruhy se socidlnimi sitémi jiz dnes neodmysliteln€ souvisi — napt. Youtubefi:
Déti online (Zachy (Strachota, 2019, s. 97). Za tteti divod 1ze oznacit audiovizualni povahu

lekei, které vyuzivaji nejriznéjSich moznych nastroji a modernich (novodobych) digitalnich
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technologii. I kdyz mtze byt divodu vice, je jisté, Ze komplexné materidl reaguje na aktudlni
témata a vyuzivd modernich néstrojii pti planovani konkrétnich lekci. Soucasti publikace
jsou celé dva tematické okruhy, které se na problematiku socialnich siti zamétuji: Nova
média a socidlni sit¢ — Holka z Instagramu (viz kapitola 7.2) a Socidlni sit¢ a online
platformy (Strachota, 2019, s. 67-74 a s. 151-160). Problematice se vénuji ale i dil¢i ukoly
— napft. v ramci Kovyho medidlniho ringu a kritickych otazek (Strachota, 2019, s. 30, s. 60,
s. 119, s. 145 ad.) nebo pfi rozliSovani pravych a nepravych fotografii: Nevérte vsemu,
co vidite. S obrazem se da manipulovat velmi jednoduse. Na jakych obrazcich néco nesedi?
(srov. Strachota, 2018a, s. 4-7; Strachota, 2019, s. 70). S tématem reklamy se v publikaci
naklddd velmi moderné€, vétSina analyzovanych materidlli pracovala s tradicnim pojetim
reklamy (zejména té televizni, ptip. dalSich), v publikaci je aktivita spjata s reklamou pojata
jako zalozeni reklamy na socidlni siti Facebook (Strachota, 2019, s. 156—157). Mozna
ptekvapivé jsme téma socidlni sit¢ nenaSli v Elektronické oteviené ucebnici (Kaderka,
2020), jez je soucasti webu Svet médii (Svét médii, 2020). A¢ je Kaderka autorem pomérné
kvalitnich a kreativnich ukold, které se medialni vychové vénuji a Ize je vnimat jako velice
moderni a aktudlni (napft. fact-checking, fake news, hoax, hate speech, argumentacni fauly
ad.), problematiku socidlnich siti bychom hledali marng. Mozna jesté vice prekvapujici je,
Ze v jiné sekci webu jsou popsadna pravidla seminafe medialni vychovy, ktery Kaderka vede.
Jednim z pravidel je: Pochopit, proc¢ a jak se zpravy §iri na socialnich sitich. Studenti
seminare rovnéZ vyuzivaji soc. sité, konkr. Facebook, pro sdileni vystupt (tkolil) a reflexi

ze seminaff. Vyudujici nasdilené studentské materidly komentuje’® (Svét médii, 2020).

V teoretické kapitole 1.11 jsme vedle ucebnic, ptirucek a dalSich materialti vymezili
1 webové portaly, zejm. Jeden sveét na skolach a Svet médii. Vzhledem k tomu, ze weby vyse
popsané uzce souvisi (vychdzi znich, odkazuji na né€) s analyzovanymi materidly Byt
vobraze 2 a Elektronickda oteviena ucebnice, podrob. analyza by se publikacim dost
podobala. Web Déti a média (Woldk, 2014) se jevi diky jeho televizni profilaci jako

neaktudlni a zastaraly.

76 Facebookovou skupinu stéle sleduji byvali absolventi seminafe, ugitelé z GNZ & z jinych $kol & novinafi.
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Komparace vysledki

V tivodu kapitoly 2.4.4 jsme uvedli zjiSténi, kterd vzesla z analyzy vybranych zdrojt.
Pro piehlednost  pfikladdme  tabulku, na které se snazime demonstrovat,
ve kterych materidlech se objevuje téma socialnich siti, resp. Facebooku a Instagramu.
Na zéklad& pfiloZzené tabulky (a vySe uvedenych vysledkli analyzy) muizeme vidét,
ze pro problematiku socidlnich siti do vyuky udélame nejlépe, pokud sdhneme po publikaci

Byt v obraze 2 ¢i Opravdu?.

4

Teoretické | Prakticke
Zatlenéni Zatlenéni | informace o | vyuZitiakoly
Typ tematu Facebooku/ | Faceboolu! | s vyuZitim

| Nazev analyzovaného zdroje: )
zdroje: socialnich Instagramu | Instagramu | Facebooku

siti ve zdroji: | ve zdroji: v obsahu a Instagramm

Rozumét médiim — zdkladv
med yich pro ucitele (2006)

kS

s Zaklady medidini vichovy

§g (@0

m - r .

E 2. | Svét médii (2011)

o

2 Medidini vichova pro II. st.
Z5 (2013)

, ucebnice ALTER (2015)

SR

R

0.7 | ucebnice FRAUS (2012,

=51 2013, 2014, 2015)

8 5,

w g | ufebnice Novd Skola (2018,

£ E 2013, 2016, 2018)

‘2 E | ufebnice SPN (2018, 2014,
2015, 2015)

N Opravdu? (2018)

e ‘-E Byt v obraze 2 (2019)

s E Elektronicka oteviend
ucebnice (2020)
web JSNS (2020)

® a

% g web Svét médii (2020)

2
web D&ri a média (2014)

Tabulka 4. Zaclenéni problematiky socialnich siti u vybranych analyzovanych zdroju.
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2.5 Naméty pro zaclenéni socialnich siti (zejm. Facebooku a Instagramu)

do vyuky ceského jazyka a literatury

V kapitole 2.1.1 jsme zdGvodnili, pro¢ je zadouci zatazovat socialni sit€¢ do vyuky.
Na zéklad¢ stanoveného parcialniho cile 2 (viz kapitola 2.2) navrhujeme mozna feSeni,

jak efektivné problematiku do vyuky vélenit, pfi¢emz navrhujeme 2 feSeni:

a) zaclenit socidlni sit¢ do vyuky Ceského jazyka a literatury v ramci jiz vzniklého
obsahu wuciva (témat) — tzn. pozménit obsahy ¢&i postup lekei tak,

aby pfi nich socialni sité byly vyuzity;

b) zaclenit socidlni sit¢ do vyuky Ceského jazyka a literatury jako novy obsah uciva

(nové téma) a navrhnout aktivity/ukoly/lekce’’, které lze oznadit jako ,,nové*.

Nize (viz kapitoly 2.5.1 a 2.5.2) uvadime konkrétni naméty, pti kterych lze zaclenit
socialni sité¢ do vyuky Ceského jazyka a literatury. Podotykéme, Ze se rozhodné nejedna
o kompaktni lekci, kterou lze bez Uprav vyuzit ve vzdélavaci praxi. Uvédomujeme si,
ze jako komplexni feSeni zaclenéni problematiky socidlnich siti do vyuky by se jevilo
predlozit uceleny navrh lekce (viz kapitola 2.5.3). PfedloZzenim ndmétii nize se vSak snazime

dolozit, Ze zaclenéni socialnich siti ve vyuce Ceského jazyka a literatury je realizovatelné.

Pro ptehlednost jsou naméty oznaceny Cislem a ndzvem tématu/obsahu uciva.

2.5.1 Zaclenéni socidlnich siti do vyuky ceského jazyka a literatury v ramci jiz
vzniklého obsahu udiva

1) Namét 1: Elektronicka komunikace

o Struény popis stavu: Elektronicka komunikace, ktera je v ucebnicovych

materidlech uvadéna (napf. srov. Fraus, 6, s. 114; Alter, 6, 18-20; Nova skola,
6, s. 138), se jevi jako zastarala (zastardvajici). V materidlech se pracuje
s SMS komunikaci. Je mozné, ze tento typ komunikace mohou zéci vnimat
bud’ jako neaktudlni, nebo jimi nevyuZzivany (vychazime z dominantniho

vyuzivani socialnich siti, viz kapitoly 1.1 a 1.2).

7 Lekei chapeme jako tradiéni vyuovaci hodinu.
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o Navrh: Pracovat srealnou a aktualni komunikaci facebookovou
(messengerovou) Ci instagramovou, kterou ucitel nabidne diky excerpci
elektronické komunikace nebo zaci takovy piiklad komunikace pfinesou
do hodiny (jako motivacni se mlize jevit analyza vlastni konverzace — textu).

2) Namét 2: Vyuzivani novodobych technologii jako Skolniho média

o Struény popis stavu: V ramci skupinové prace ¢i prace v realizacnim tymu

ucebnice Casto poskytuji naméty, které pracuji s tvorbou webovych stranek,
Skolniho rozhlasu, sSkolni televize ¢i Skolniho cCasopisu. Ackoliv nékteré
zuvedenych alternativ jsou stale aktudlni, mnohé Skoly reagovaly
na soucasny trend a vytvorily facebookové, ¢&i instagramové profily.”®

o Navrh: Vytvafet (spoluvytvaiet) medidlni obsah na facebookovém
¢i instagramovém profilu skoly, tfidy, skupiny, krouzku ad. Vyuzivat
médium nejen jako komunikaéni nastroj, ale i ke sdileni udalosti, obsahu,
fotografii ad. spjatych s dénim ve skole, tfid¢ atp.

3) Namcét 3: Specifika elektronické komunikace

o Struény popis stavu: V kapitole 1.5 jsme popsali specifika elektronické

komunikace, ale v u€ebnicich ¢eského jazyka a literatury se setkdme pouze
s n€kterymi — napf. smajliky (srov. napt. Alter, 6, s. 19 a 21). A¢ materidly
zatazuji tuto problematiku, Casto pracuji s tématem emailové komunikace
(srov. napt. Fraus, 6, s. 117; Nova skola, 6, s. 136), nékde dokonce
1 s chatovou komunikaci (srov. Alter, 6, s. 19; Jirak a Micienka, 2006, s. 157).
I kdyZz jsou oba typy komunikace aktualni, lze specifika elektronické
komunikace vyuZit pfi vyuce 1 jinak.

o Navrh: Hodnotit, porovnavat a analyzovat facebookovou a instagramovou
komunikaci z hlediska jejich specifik — prostupovani jazykovych rovin
ajejich jazykovych prostfedkli, problematika pravopisu (absence
interpunkce, velkd pismena atp.), hojn€ vyuZivana role akronymt a emotikon

ad.

8 Nejen v ramci PR, ale i pro komunikaci s rodi¢i, vefejnosti i studenty.
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4) Namét 4: Reklama

o Struény popis stavu: Zaci zpravidla ve vyuce pracuji s tradicnéjsi formou

reklamy — napf. televizni ¢i novinovou (napf. srov. Bélohlava, 2013, s. 64;
SPN, 6, s. 167-170; Alter, 6, s. 10; SPN, 9, s. 173-175 ad.), ojedin¢le
se pracuje s internetovou reklamou — napf. na Youtube. Zaci jsou diky
dennodennim uzivanim socialnich siti obklopeni ¢astéji jinou formou
reklamy nez té televizni ¢i novinové.

o Navrh: Riznorodé formy prace s facebookovou a instagramovou reklamou:
¢im se lisi od bézné (napt. televizni) reklamy, jak funguje zacileni
facebookové a instagramové reklamy, co jsou naptiklad algoritmy reklamy
a co zpusobuji/jaky maji vliv.

5) Namét 5: Product placement

o Struény popis stavu: Zaci asto pracuji s takovou formu product placementu,

kterd je zpravidla zakomponovana do seridlu, ¢i filmu (Bélohlava, 2013,
s. 69). Ojedinéle je téma zaclenovano v ramci internetové reklamy — reklama
na Youtube (napt. Strachota, 2019, s 103).

o Navrh: Pracovat s tématem product placement v rdmci instagramovych ucti
slavnych celosvétovych obchodnich a marketingovych znacek nebo s profily
znamych ¢eskych youtubert/influencerii. Vybrat osobnosti, které jsou Zakiim
blizké (sleduji je), nebo nechat na Zacich, at’ vyhledaji takovou osobnost,
u které se s product placementem setkali.

6) Namct 6: Popis pracovniho postupu

o Struény popis stavu: Pii tvorbé popisu pracovniho postupu zaci vyuzivaji

obrazovou pfilohu. Jako efektivni se jevi zapojeni takového postupu,
ktery se dnes Casto v medialnim prostoru objevuje — audiovizualni postup,
napf. recepty televiznich kulinarskych potadi (Tescoma); internetové recepty

na Youtube (Lidl).
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O

Névrh: Vyuzivat pfi tvorbé pracovniho postupu audiovizualni materidly,
napt. facebookové recepty (napi. stranka Twisted) ¢i kterékoliv instagramové

ucty.

7) Namét 7: Inzerat

©)

o

Struény popis stavu: Tvorba inzeratu, ktera vychazi z ucebnic, je zastarala,

pro studenty neaktudlni (napf. srov. Fraus, 6, s. 110; Alter, 8, s. 66). I dospéli
dnes stale Castéji davaji prednost modernéjSim formadm podavani inzeratd
nez tém klasickym — napf. novinovym.

Navrh: Tvorba a hodnoceni facebookovych (pfip. instagramovych) inzeratt
napt. ve facebookovych skupinidch. Mozné je analyzovat, v ¢em se lisi

facebookovy inzerat od bézného inzeratu.

8) Nameét 8: Tvorba ankety a dotazniku

o

Struény popis stavu: Vytvéfeni papirového dotazniku ¢i ankety pro rizné

ucely je prezitek. Vzhledem k nabizejicim se interaktivnim moznostem Ize
vyuzit moderni technologie a nastroje (google classroom, online google
formuléte aj.).

Navrh: Vytvateni ankety ¢i dotazniku na Facebooku. Vytvafeni instagramové
ankety ve formé tzv. stories (viz kapitoly 1.4 a 1.5.2). Nemusi se jednat
jen o vytvareni, ale i analyzu ¢i porozuméni vysledklim, které z ankety
¢1 dotazniku vyplyvaji. Diskuse nad vyhodami a nevyhodami, které jsou

spjaty s elektronickou formou ankety ¢i dotazniku.

9) Namét 9: Komunikace prostrednictvim emailové a telefonické komunikace

o

Struény popis stavu: A€ je emailova i telefonickd komunikace stale aktualni

a vyuzivana, materidly nepracuji/nenabizi napt. komunikaci ptes socialni
sit¢, kterou je dnes mozné vyuzit 1 pii styku s obchody, agenturami,
pfip. i ifady, napt. ve form¢ zadosti, urgence, reklamace ad. Dlvodem,
pro¢ zafazujeme tento ndvrh, je velmi efektivni a rychld komunikace
(samotné¢ subjekty 1 ktéto komunikaci samy cCasto vybizeji). Nekteré

ucebnicové materidly vSak stdle vyuzivaji napf. tiskopis (vypliovani
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tiskopist), tistény reklamacni letdk, urgenci prostfednictvim dopisu atd.
(napt. srov. Alter, 6, s. 118; Fraus, 6, s. 111), coz se pro nékoho muze jevit
jako nemoderni (zastaral¢).

Navrh: Tvorba textu vcetné¢ formalnich nélezitosti pro styk s obchody,
agenturami, Urady ad. prostfednictvim socidlnich siti. Vyuzivani ptesaht
stylistickych a pragmalingvistickych (napt. osloveni, vykani vs. tykani,

zdvotilost, ¢lenéni textu, formalni nalezitosti atp.).

Na zédkladé vyctu uvedenych naméth lze tvrdit, Ze ucitel nemlze jako divod

pro nezacleniovani uvadét absenci problematiky v ucebnicich ¢eského jazyka a literatury

(ptip. v dalich materiadlech). Ocekdva se od n¢j, Ze bude v tomto ohledu sam iniciativni

a bude se pokouset hledat takovou cestu, kterda bude pro zaky efektivni, motivacni a bude

vychazet z jejich komunikaénich potieb (srov. Holanova, 2020; Stépanik, Smejkalova, 2017,

s. 305). Ucitel by mél ve vzdé€lavacim procesu vyhodnotit, zda je obsah, se kterym je ve

vyuce pracovano (napi. komunikace ptes SMS), aktualni. Pokud je na pochybach, mél by

podnikat takové zmény tykajici se vzd€lavaciho obsahu, které budou odpovidat soucasné

dobé a soucasnym spoleenskym a kulturnim trendim (srov. Janovec, 2020, s. 161-162;

Hajkova, 2010, s. 7-17; Stépanik, Smejkalova, 2017, s. 305).

2.5.2 Zaclenéni socialnich siti do vyuky c¢eského jazyka a literatury jako nového

obsahu udiva

10) Namét 10: Manipulace a manipulativni strategie

o Strucny popis stavu: U€ivu manipulace je vénovano nejvice prostoru v ramci

reklamy a reklamnich textd, ptip. jinych medidlnich sdéleni (srov. napt. SPN,
6, 167-170; Alter, 6, s. 10 ad.). Z4dna z uéebnic ale nevyuziva socidlni sit’
jako néstroj k rozpoznani manipulace ¢i néastroj pro praci s ni.

Névrh: Vyuzit Instagram jako nastroj k schopnosti rozliSovani
manipulace/manipulativni strategie. Vyhledavani profili na Instagramu
a analyzovat faktory, které¢ byly mohly byt voditkem k rozpoznani faleSného

profilu.

80



11) Namét 11: Problematika fake news, dezinformaci a hoaxi

o Struény popis stavu: Problematiku fake news (ptip. 1 dezinterpretaci) a hoaxu

najdeme v ucebnicich pouze pod obsahem — rozliSovani divéryhodnych
zdroju (ojedinéle v ucebnicich napt. Alter, 8, s. 65, vice pak Strachota, 2019,
s. 163). Schopnost rozeznavat divéryhodné zdroje a schopnost rozeznéavat
fake news ¢i hoaxi ale neni totéz. Problematiku ucebnice ceského jazyka
nezafazuji (vyjimkou je napt. Strachota, 2019, s. 93-96).

o Navrh: Analyzovat facebookové a instagramové piispévky pomoci ndvodu
na identifikaci fake news ¢i hoaxt.

12) Name¢t 12: Hate speech

o Struény popis stavu: Problematice hate speech se ucebnice ¢eského jazyka

nevénuji ani okrajove. Problematiku mizeme vyjimecné najit jako soucast
portalu JSNS (JSNS, 2020).
o Névrh: Prace s pravidly pfi zvefejiiovani prispévki na Facebooku
a Instagramu. Analyza vybraného facebookového pfispévku s rysy hate
speech.
13) Namét 13: Rizika spojena s formami kybernetické kriminality — kybersikana,
kybergrooming,” kyberstalking,?® phishing,®! sexting®’ aj.

o Struény popis stavu: I kdyZz nékteré ucebnice Ceského jazyka zatazuji

problematiku spojenou s riziky na socialnich sitich (napft. srov. Alter, 6, s. 21;
Bélohlava, 2013, s. 35-36), Zadna znich nevyuzivd pii tématech
autentickych text. VéEtSina ucebnic ¢eského jazyka o tématu hovoti pouze
teoreticky (vyjimkou napf. Strachota, 2019, s. 279).

o Navrh: Analyza textl, které nesou rysy nékterych z forem kybernetické

kriminality.

" Kybergrooming je jednani osoby, kterd se snazi za pomoci socidlnich siti zmanipulovat obé&t’ a donutit ji
k osobnimu setkani.

8 Kyberstalking znamend pronasledovani ¢i opakované obt&Zovani s riiznou podobou a intenzitou.

81 Phishing je podvodnd technika pouZivand na internetu k ziskavani citlivych tdaji (napf. hesla ¢i tdaje
o kreditnich kartach) od obéti utoku.

82 Sexting predstavuje sdileni &irozesilani erotickych textovych zprav, videf &i fotografii se sexualnim obsahem.

81



14) Namét 14: Obohacovani slovni zasoby — anglicismy a neologismy

o Struény popis stavu: Pokud jiz materidly zafazuji problematiku socidlnich siti

do svého obsahu, zadny znich se nedotykd obsahu obohacovani slovni
zésoby, ktery je pitom soudasti SVP napfi¢ vSemi roéniky a rovnéz je
v ucebnicich ¢eského jazyka zatazen do vSech roc¢nikil. Socidlni sité pifinasi
nespocet textl, které obsahuji anglicismy a neologismy (viz kap. 1.4 a 1.5.2).
o Navrh: Tvorba a rozbor autentickych instagramovych textd, které vyuzivaji

anglicismy a neologismy. Analyza téchto textl ve vyuce.

V kapitolach 2.5.1 i 2.5.2 jsme uvedli ndméty pro zaclenovani socidlnich siti
do vyuky ceského jazyka v rdmci medidlni vychovy. Znovu upozoriiujeme, ze se nejedna
o kompaktni navrh vyucovaci lekce, plné¢ si uvédomujeme strohost téchto naméti.
Pokud bychom se rozhodli néktery zndméti zaradit do vyuky, rozhodné bychom dbali
na ukony, kter¢ jsou spjaté s piipravou celé vyucovaci lekce (vhodny vybér textil, stanoveni
cili, volba vhodnych metod a forem prace, pfiprava pracovnich materialti pro zaky ad.).
Rovnéz si uvédomujeme, Ze nékteré navrhované ndméty zacleniuji problematiku socialnich
siti vice, jiné naopak méné& (napf. jen formou aktivizace). Rozhodné bychom mohli uvést
a navrhnout vice nez 14 uvedenych namétti, nejedna se proto o vycerpavajici vycet. Socidlni

sité se dotykaji velké ¢asti dal§ich obsahtll jazykového a komunikaéné-slohového uciva.

RovnéZz je nutné reflektovat konkrétni situaci Skoly, mnozi uclitel¢é by mohli
pii zatfazovani socidlnich siti narazit na problém s rodic¢i, nebo dokonce na rozpor se §kolnim
fadem (napf. pfi uzivani socidlnich siti ve vyuce, viz namét ¢. 10, kapitola 2.5.2).
I tak se domnivame, ze nelze tento divod pauSalizovat a na zaClenovani socialnich siti
do vyuky rezignovat. Ucitel mize uzpusobit vyuku tak, aby piipadnym uskalim predesel
(napt. provede v dostatecném predstihu excerpci materidlu, ktery Zzaktim naskenuje).
Zaroven jsme si védomi toho, Ze problematika socidlnich siti neni jedinym dulezitym
obsahem ugiva na I stupni ZS ve vyuce ¢eského jazyka a literatury. Najde se jisté stale

takovy obsah,®® pfi kterém je zac¢lenéni socidlnich siti neefektivni, ba i nevhodné.

8 Za takovy obsah v jazykovém a komunikaéné-slohovém ucivu lze povaZovat napf. tvorbu Zivotopisu
ve slohové vychové; tvorbu tfedniho dopisu ad.
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2.5.3 Komplexni navrh lekce®*

Socialni sité a manipulace

Vzdélavaci oblast:

Jazyk a jazykovd komunikace, Clovék a spolecnost, informatika

a informac¢ni a komunikac¢ni technologie.

Prufezova témata:

osobnostni a socialni vychova, medidlni vychova.

Kli¢ové

kompetence:

komunikativni, socidlni a personalni, kompetence vyuzivat prostfedky

informacnich a komunikacnich technologii a pracovat s informacemi.

Doporuceny ro¢.:

star$i roénik II. stupné ZS (8. &i 9. rod.).

Cile hodiny: v’ 74k na zakladé rozpoznavacich znaki odlii falesny profil
na soc. siti od profilu realného.
v 74k na socialnich sitich kriticky nahliZi na neznamé profily.
v’ 74k rozpozna manipulaci. Uvede na zakladé textu jeji
specifické znaky.
Vystupy RVP ZV: C:IL_VQ_] -02 rozlisuje subjektivni a ?bjektivnl' sdéleni a komunikacni
zdamer partnera v hovoru (konverzaci).
CJL-9-1-03 rozpozndvd manipulativni komunikaci v masmédiich
a zaujima k ni kriticky postoj.
CJL-9-1-01 odlisuje ve cteném nebo slySeném textu fakta od ndzori
a hodnoceni, ovéruje fakta pomoci otazek nebo porovnavanim
s dostupnymi informacnimi zdroji.
CJL-9-1-09 usporada informace v textu s ohledem na jeho iicel, vytvoii
koherentni text s dodrzovanim pravidel mezivétného navazovani.
Délka lekce: 90 min (2 vyu€. hodiny)
Pomicky: - technika a vybaveni k filmové ukazce;
- obrazova ukazka k fazi uvédomeéni;
- prezentace (materidl) s otdzkami k ukédzce;
Zdroje: Opravdu? (Strachota, 2018a, s. 22-23);

JSNS (2020).

8 Vedle 14 navrhovanych ndmétd pfikladame i jeden komplexni navrh do vyuky &eského jazyka a literatury.
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Pribéh (planovani) hodiny:®’

1. EVOKACE I. ¢ast (10 min.)
- 74k se zeptame, zda pouZivaji Instagram. Udélame si ve t¥{dé mini anketu (kdo
pouziva, kdo ne).
- Po Uivodni otazce nechame zaktim asi 3 minuty na diskusi v mensich skupinach
socialni sit’ pouzivaji.
- Cilem Givodnich otazek je, aby si Zaci uvédomili, do jaké miry se jich t¢éma hodiny
dotyka (zda vibec).
2. EVOKACE IIL ¢ast (20 min.)
- Nasleduje projekce casti filmu (FaleSné profily) vzdélavaciho portalu JSNS
v Case od 8:00 do 25:18 min.
- Po projekci provedeme strucnou reflexi pocitlh zdki pomoci metody jednoho
slova — dbame na to, aby sdilel kazdy zak.
- Misto metody jednoho slova muzeme zvolit metodu INSERT, musime
vSak pocitat s vyssi asovou naro¢nosti.
3. UVEDOMENI I. ¢ast (15 min.)
- Naevokaci (filmovou ukézku) plynuje navazeme dalsim ukolem. Zaci zformuluji
5 vét (5 tvrzeni), na zakladé kterych mohou dolozit, jak 1ze identifikovat faleSny
profil (o¢ekdvame napt. naméty: absence fotografie, smyslené uzivatelské jméno
(ptezdivka), nizka aktivita, vysoky pocet sledovanych a nizky pocet sledujicich,
absence piispévki, profil obsahujici dal§i podobné (faleSné profily); ocekdvame,
ze pro zaky bude castecnou inspiraci zhlédnutd ¢ast filmu). Poté, co tvrzeni
vytvori, prodiskutuji ve skupinach, vymeéni si své postiehy.
- Po sdileni ve skupinach ucitel vyzve ke sdileni s celou tfidou, pficemz naméty
skupin zapisuje na tabuli. Dosédhneme toho, Ze budou mit v§ichni naméty pied

sebou (uvidi je).

8 Pfi planovani hodiny jsme vyuzili konstruktivistického piistupu k uceni, konkr. tfifazového modelu uéeni
neboli metody E-U-R.
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4. UVEDOMENT II. &ast (20 min.)
- Touto ¢asti by méla za¢inat druhd vyuc€ovaci hodina.
-V dalsi ¢asti hodiny budeme pracovat s pfipravenou ukdzkou instagramoveé
komunikace. Zaci si ji nejprve piedtou, posléze jim promitneme zadani otézek,

které se vazou k ukazce.

Sara:

Honza:
Diiik

Ahoj, co tu déla tak krasna slecna?

Honza:

Sara: e, .
Nemas jesté néjakou fotku, krasko?

Nejsem krasna, ale diky

Sara:

H =
e Na profilu

Za krasu se nedékuje s

&F
©
&b
“h
S

Sara: 2 idél Siakou Vi

Ale jo & Ty jsem vidél, a co néjakou vic sexy,
hm?

Honza: :!aral o

odkud jsi? ysliS nghou

Sara: . e aaiod s s

Praha Tak ta by se mi libila, ale klidné staci

Aty? v podprsence (*

Honza: :ara: .

Taky & 4 No nevim..

Nechces zajit nékdy ven?

Sara: -II-lonza': g boi @

Zatim té moc neznam, ale nékdy aky ti poslu, neboj &

klidné

Honza: Seps-

No tak jo... snad se ti bude libit &

To by bylo super, jsi moc hezka a mila Q forol jod

@ﬁ@ﬁ@ﬁ@ﬁ@

Obrazek 3. Ukazka instagramové konverzace. (Strachota, 2018a, s. 22-23).
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- Otazky k ukézce:

o Popiste, mezi kym instagramova komunikace probiha. Uvedte, zdali
se osoby znaji, ¢i neznaji a dolozte tvrzeni na textu.

o Postihnéte Honzitv zamer, ktery vyplyva z konverzace. O co se snazi?

o Dolozte, kterymi konkrétnimi jazykovymi prostredky a formulacemi chce
Honza dosahnout svych tuzeb.

o Dodrzel Honza své slovo, poslal, co slibil? Proc?

- Sdileni odpovédi se tfidou. Dbame na to, aby se zaci prostfednictvim otazek
priblizili k manipulaci. Po vycerpani odpovédi plynule navdzeme na reflexi.

REFLEXE (25 min.)

- Zaci dostanou za kol vytvofit text, ktery navazuje na konverzaci, s niz pracovali
v predeslé fazi hodiny. Abychom zarucili riiznorodost (rozdilnost) textll a zaky
rovnéz neomezovali v jejich kreativni tvorbe, nechdme ponékud volnéjsi zadani.

- Poté, co zaci vytvori svou Cast instagramové konverzace, sdili ve skupinach
(mohou napftiklad ptecist).

- Nakonec sdilime se tfidou. Ucitel Zaky vyzve k diskusi, kde byla dosahovana
nejvetsi mira manipulativni strategie (techniky) a ¢im to bylo zplsobeno
(jakymi konkrétnimi jazykovymi prostiedky a formulacemi). Pro sdileni
muzeme vyuzit napiiklad tabuli ¢i interaktivni techniku.

- Ukazka se dotyka 1 problematiky kybergroomingu.
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2.6 Realizovatelné vystupy RVP ZV prostiednictvim socialnich siti

V kapitolach 1.10.1 a 1.10.2 jsme analyzovali, které vystupy RVP ZV jsou

realizovatelné v ramci medialni vychovy ve vzdélavacim oboru Cesky jazyk a literatura.

V kapitole 2.2 jsme stanovili parcialni cil ¢. 3: Stanovit a pFisoudit, které vystupy RVP ZV

1ze naplnit prostfednictvim socidlnich siti, resp. Facebooku a Instagramu, ve vyuce ¢eského

jazyka a literatury. Na zaklad¢ stanoveného cile a vySe uvedenych naméta (viz kapitola 2.5)

dale dokladame, které vystupy lze naplnit prostfednictvim socidlnich siti, resp. Facebooku

a Instagramu, ve vyuce Ceského jazyka a literatury. NizZe pracujeme s naméty, které jsme

navrhli vyse.®

Nazev
navrhovaného Néamét na zaclenéni do vyuky: Ptisouzeny vystup RVP ZV:
namétu:
Riznorodé formy prace CJL-9-1-04 dorozumiva se kultivované,
s facebookovou a instagramovou vystizné, jazykovymi prostredky vhodnymi
Namét €. 1: reklamou — ¢im se li$i od bézné pro danou komunikacni situaci.
Elektronicka | (napf. televizni) reklamy, jak funguje CIL-9-1-05 odlisuje spisovny
komunikace zacileni facebookové a instagramové a nespisovny projev a vhodné uZivé
reklamy, co jsou algoritmy reklamy a spisovné jazykové prostredky vzhledem
co zpuisobuji/jaky maji viiv. ke svéemu komun. zaméru.
Vytvaftet (spoluvytvaiet) medialni CJL-9-1-06 v mluveném projevu
Namét €. 2: obsah na facebookovém pripraveném i improvizovaném vhodné
Vyuzivéani & instagramovém profilu dkoly, uziva verbalnich, nonverbalnich
novodobych tfidy, skupiny, krouzku ad. Vyuzivat i paralingvalnich prostredkii reci.
technologii médium nejen jako komunikacni CJL-9-1-10 vyuziva poznatkii o jazyce

jako Skolniho

média

nastroj, ale 1 ke sdileni udalosti,
obsahu, fotografii ad. spjatych

s dénim ve Skole, t¥ide atp.

a stylu ke gramaticky i vécné spravnému
pIis. projevu a k tvorivé prdci s textem
nebo i k viast. tvorivéemu psani na zakladé

svych dispozic a osobnich zdajmii.

8 T kdyz jsme v teoretické &asti v kapitole pracovali s pfinosy (tematickymi celky) prifezového tématu
medialni vychova, pro pfehlednost v tabulce uvadime pouze konkrétni vystupy oboru ¢esky jazyk a literatura.
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Hodnotit, porovnavat a analyzovat

facebookovou a instagramovou

CJL-9-1-04 dorozumivd se kultivované,

vystizne, jazykovymi prostiedky vhodnymi

Namét ¢. 3: o S ) pro danou komunikacni situaci.
komunikaci z hlediska jejich specifik
Specifika 5 e .
— prostupovani jazykovychrovina | ¢/L-9-1-05 odlisuje spisovny
elektronické . . . C .,
) N jejich jazykovych prostfedkd, a nespisovny projev a vhodné uziva
omunikace : ; - ; v
. . spisovné jazykové prostredky vzhledem
problematika pravopisu (absence Pl Jazy P ky vz
) . o ke svemu komun. zameéru.
interpunkce), hojné vyuzivana role
akronymti a emotikon atp.
Riaznorodé formy prace CJL-9-1-01 odlisuje ve cteném nebo
s facebookovou a instagramovou slySeném textu fakta od ndzoru
reklamou — ¢im se 1i81 od bézné a hodnoceni, ovéruje fakta pomoci otdazek
(napft. televizni) reklamy, jak funguje | nebo porovnavanim s dostupnymi
NAmEt &, 4- zacileni facebookové a instagramové | informacnimi zdroji.
Reklama reklamy, co jsou napfiklad algoritmy CJL-9-1-02 rozlisuje subjektivni
reklamy a co zplisobuji/jaky maji a objektivni sdeéleni a komunikacni zamer
vliv.
partnera v hovoru.
CJL-9-1-03 rozpozndvd manipulativni
kom. v m. a zaujima k ni kriticky postoj.
Pracovat s t¢ématem product CJL-9-1-01 odlisuje ve ¢teném nebo
placement v rdmci instagramovych slySeném textu fakta od ndzorii
ucta slavnych celosvétovych a hodnoceni, ovéruje fakta pomoci otazek
obchodnich a marketingovych nebo porovnavanim s dostupnymi
Namét &. 5 znacek nebo s profily znamych informacnimi zdroji.
Product Ceskych youtuber/influencert. CJL-9-1-02 rozlisuje subjektivni
placement Vybrat osobnosti, které jsou Zdkiim a objektivni sdéleni a komunikacni zameér

blizké (sleduji je), nebo nechat na
Zacich, at’ vyhledaji takovou
osobnost, u které se s product

placementem setkali.

partnera v hovoru.

CJL-9-1-03 rozpozndva manipulativni
komunikaci v m. a zaujima k ni kriticky

postoj.
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Vyuzivat pii tvorbé pracovniho
postupu audiovizualni materialy,

napt. facebookové recepty (napf.

CJL-9-1-09 uspoiadd informace v textu
s ohledem na jeho ucel, vytvori

koherentni text s dodrzovanim pravidel

Nameét €. 6: ) ) )
. stranka Twisted) ¢i kterékoliv mezivétného navazovani.
Popis ] .
pracovniho Instagramove ucty. CJL-9-1-10 vyuziva poznatkii o jazyce
postupu a stylu ke gramaticky i vécné spravnému
pisemnému projevu a k tvorivé praci
s textem nebo i k vlast. tvorivému psani
na zaklade svych dispozic a os. zajmii.
Tvorba a hodnoceni facebookovych CJL-9-1-04 dorozumiva se kultivované,
NAmet & 7- (ptip. instagramovych) inzerati napt. | vystizné, jazykovymi prostiedky vhodnymi
Inzerit ve facebookovych skupinach. Mozné | pro danou komunikacni situaci.
je analyzovat, v ¢em se lisi
facebookovy inzerat od bézného inz.
e, .. , CJL-9-1-10 vyuziva poznatkii o jazyce
Vytvateni ankety ¢i dotazniku na 4 P 42
. | a stylu ke gramaticky i vécné spravnému
Facebooku. Vytvéafeni instagramoveé
) | pisemnému projevu a k tvorivé praci
Namét &. 8: ankety ve formée tzv. stories. Nemusi
. ‘ ‘ s textem nebo i k viastnimu tvorivému
Tvorba se jednat jen o vytvareni, ale 1 ) ) o
psani na zaklade svych dispozic
ankety a analyzu ¢1 porozuméni vysledkiim, , o
a osobnich zajmui.
dotazniku které z ankety ¢1 dotazniku
vyplyvaji. Diskuse nad vyhodami a
nevyhodami, které jsou spjaty
s elektr. formou ankety ¢i dotazniku.
v xoQ. Tvorba textu v¢etné formalnich CJL-9-1-04 dorozumiva se kultivovane,
Namét €. 9: '
Komunikace nalezitosti pro styk s obchody, Vvystizné, jazykovymi prostiedky vhodnymi
. . . |dsenturami, ufady ad. pro danou komunikacni situaci.
prostrednictvi

m emailové a
telefonické

komunikace

prostfednictvim socidlnich siti.
Vyuzivéani pfesaht stylistickych a
pragmalingvistickych (pf. osloveni,
vykéni vs. tykani, zdvoftilost, ¢lenéni

textu, formalni nalezitosti atp.).
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Namet ¢. 10:

Manipulace a
manipulativni

strategie

Vyuzit Instagram jako ndstroj

k schopnosti rozliSovani
manipulace/manipulativni strategie.
Vyhledéavani profilt na Instagramu
a analyzovat faktory, které byly
mohly byt voditkem k rozpoznani

falesného profilu.

CJL-9-1-01 odlisuje ve cteném nebo
slyseném textu fakta od nazorii

a hodnoceni, ovéruje fakta pomoci otazek
nebo porovnavanim s dostupnymi
informacnimi zdroji.

CJL-9-1-02 rozlisuje subjektivni

a objektivni sdéleni a komunikacni zamer

partnera v hovoru.

Namét €. 11:
Problematika
fake news,
dezinformaci

a hoaxu

Analyzovat facebookové a
instagramové piispévky pomoci
navodu na identifikaci fake news ¢i

hoaxu.

CJL-9-1-01 odlisuje ve cteném nebo
slySeném textu fakta od ndzorii, ovéruje
fakta pomoci otdzek nebo porovnavanim
s dostupnymi inf. zdroji.

CJL-9-1-02 rozlisuje subjektivni

a objektivni sdéleni a komunikacni zamer

partnera v hovoru.

Namét ¢. 12:

Hate speech

Préce s pravidly pfi zvefejiiovani
ptispévkl na Facebooku

a Instagramu. Analyza vybraného
facebookového ptispévku s rysy hate

speech.

CJL-9-1-01 odlisuje ve cteném nebo
slySeném textu fakta od nazorii

a hodnoceni, ovéruje fakta pomoci otdazek
nebo porovnavanim s dostupnymi
informacnimi zdroji.

CJL-9-1-02 rozlisuje subjektivni

a objektivni sdeleni a komunikacni zamer

partnera v hovoru.

Néamét €. 13:
Rizika
spojena

s formami
kybernetické

kriminality

Analyza textq, které nesou rysy
nékterych z forem kybernetické

kriminality.

CJL-9-1-02 rozlisuje subjektivni
a objektivni sdéleni a komunikacni zamer

partnera v hovoru.
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Nameét ¢. 14:

Tvorba a rozbor autentickych CJL-9-2-02 rozlisuje a priklady v textu

instagramovych textl, které doklada nejdulezitéjsi zpiisoby
Obohacovani

vyuzivaji anglicismy a neologismy. obohacovani slovni zasoby a zasady
slovni zasoby

Analyza téchto textd ve vyuce. tvoreni ceskych slov, rozpoznava

— anglicismy a
prenesend pojmenovani, zvlaste
neologismy
ve frazémech.

Tabulka 5. Pfehled namétt s ptisouzenim realizovatelnych vystupi RVP ZV (RVP ZV, 2017, s. 22-23).

Celkem jsme ptisoudili 25 konkrétnich vystupti RVP ZV.37 Ackoliv se nejedna
o vycCerpavajici prehled namét, doufame, Ze ndvrhy a jejich pfisouzeni by mohly byt
prinosem. Dolozili jsme, ze predkladané naméty se daji v ramci vystupii RVP ZV ve vyuce
ceského jazyka a literatury realizovat. Zda ucitelé navrhované (pfip. rozdilné¢) vystupy RVP

ve svych hodinach ¢eského realizuji viz kapitola 2.7.3.

2.7 Vyzkumna sonda

V kapitole 2.2 jsme si stanovili parcidlni cil ¢. 4: Zjistit, jaké jsou postoje uciteli
k zatazovani Facebooku a Instagramu do vyuky &eského jazyka a literatury.3® Zarazuji
Facebook a Instagram ucitelé do vyuky? Pro¢ ano/pro¢ ne? Jaké jsou dlivody pro zatazovani,

resp. nezatazovani. Jak Casto je zatazuji?

Na zékladé tohoto cile jsme formulovali vyzkumné otazky (viz dale kapitola 2.7.1),

které budou slouZit k poskytnuti zjisténi.

2.7.1 Vyzkumné otazky

V diplomové préci formulujeme nize uvedené vyzkumné otdzky, na jejichz zakladé

bude probihat vyzkumna sonda.

87 Vzhledem k tomu, Ze jsme v kapitole 2.5 nespecifikovali, pro jaky roénik jsou naméty urleny, a daji se vyuzit
napfi¢ ro¢niky, neuvadime tuto informaci ani v tabulce (viz vyse Tabulka 5).

8 Tento parcialni cil je v pfedkladané praci zatazen jako posledni vzhledem k navaznosti na stanovené cile
predeslé (zdtivodnéni fazeni jednotlivych kapitol viz kapitola 2.3).
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Cislo

Formulace vyzkumné otazky:

VO:
VOl Jak se skupiny respondentii jednotlivych vékovych kategorii 1isi, nebo shoduji v mife
zaClenovani Facebooku a Instagramu do vyuky?
Jak se respondenti lisi, nebo shoduji v mife zaclenovani Facebooku a Instagramu
vos do vyuky s ohledem na misto ucitelského ptisobeni?
Jak se respondenti li§i, nebo shoduji v mife zaéleiovani Facebooku a Instagramu
VO3 do vyuky s ohledem na délku ucitelské praxe?
Existuje v piipadé¢ Facebooku né&jaka korelace mezi osobnim uzivanim ucitele
Vo a vyuzivanim ve vyuce?
Existuje v pfipadé¢ Instagramu né&jaka korelace mezi osobnim uzivanim ucitele
VoS a vyuzivanim ve vyuce?
VO6 | Vyuzivaji ucitelé v ramci vyuky ceského jazyka Facebook?
VO7 | Vyuzivaji ucitelé v ramci vyuky ¢eského jazyka Instagram?
VO8 | Kterou socialni sit’ vyuzivaji u€itelé pii vyuce vice a ¢im je to zpisobeno?
VO9 | Povazuji ucitelé Facebook za plnohodnotnou soucést vyuky ¢eského jazyka?
VO10 | Povazuji uditelé Instagram za plnohodnotnou soucast vyuky ¢eského jazyka?
Nachazi ucitelé pro vyuZiti Facebooku ¢i Instagramu ve vyuce v RVP ZV podnéty
votl a relevantni vystupy?
Nachazi uéitelé pro vyuziti Facebooku ¢ Instagramu ve vyuce v SVP podnéty
Vot a relevantni vystupy?
Co patfi mezi hlavni divody, pro¢ ucitelé¢ zatazuji/by méli zarazovat Facebook
Vo ¢1 Instagram do vyuky?
VO14 | Jak dlouho zatazuji ucitelé Facebook do své vyuky ceského jazyka?
VO15 | Jak dlouho zatazuji ucitelé Instagram do své vyuky ¢eského jazyka?
VOI16 | Kterou ze socidlnich siti vyuzivaji ucitelé pii vyuce delsi dobu?

Tabulka 6. Pfehled formulovanych vyzkumnych otazek.
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2.7.2 Metodologie vyzkumné sondy

Ke zjisténi vysledki jsme zvolili formu dotazniku (ukazka dotazniku
viz kapitola 7.1). Poté, co jsme si formulovali vyzkumné otazky, zkonstruovali jsme
dotaznik.®® Otdzkami v dotazniku jsme zjistovali nejen kvantitativni, ale i kvalitativni Gidaje.
Ve veétsi mife dotaznik obsahuje otazky uzaviené, aby bylo vypliovani dotazniku
pro respondenty jednodussi a piehlednéjsi. Soucésti dotazniku byly otdzky identifikacni
(napt. otazka €. 1: Uvedte své pohlavi: ...). Dotaznik obsahuje 3 dichotomické otazky typu
odpovédi ano, nebo ne (otdzka €. 5: Realizujete prirezové téma Medialni vychova
ve své vyuce Ceského jazyka a literatury?; otazka €. 7: Facebook v hodindach ceského jazyka
(nebereme v potaz jen jako komunikacni nastroj, ale i jako téma): pouzivam — nepouzivam,
otazka €. 9: Instagram v hodinach ceského jazyka (nebereme v potaz jen jako komunikacni
nastroj, ale i jako téma): pouzivam, nebo nepouzivam) a celkem 4 tzv. alternativni otazky,
kde vybirali respondenti z vice moznosti (napft. otazka €. 6: Vyjddrete se, prosim, k Vasemu
osobnimu uzivani obou socialnich siti: ...; byly formulovany otdzky ¢. 14 a 15). Soucasti
dotazniku jsou i otazky oteviené, jde predevsim o otazky, kde se snazime zjistit odvodnéni
(otazka €. 8: Pokud nepouzivam (viz otazka 7), ditvodem je/diivody jsou: ...; otazka €. 8:
Pokud nepouzivam (viz otazka 9), ditvodem je/diivody jsou: ...). Zaroven jsou zafazeny
1 otdzky s libovolnym vyctem (tzv. otazky polytomické), kde respondenti méli uvadét
davody, pro¢ zarazovat Facebook a Instagram do vyuky (otazka ¢. 12: Uvedte diivody
(zvolte libovolny pocet), proc si myslite, Ze je vhodné zarazovat Facebook do vyuky ceského
jazyka a literatury: ...; otdzka &. 13: Uvedte duvody (zvolte libovolny pocet),
proc si myslite, Ze je vhodné zarazovat Instagram do vyuky ceského jazyka a literatury:
...). Nékteré otazky maji povahu polouzavienych otazek — respondenti odpovédéli vlastni
formou, misto nabizené odpovédi (napt. otdzka €. 5: Realizujete prirezové téema Medialni

vychova ve své vyuce ceského jazyka a literatury?).

Poté, co jsme zkonstruovali dotaznik,” jsme oslovili ucitele eského jazyka
a literatury, ktefi vyuéuji na I stupni ZS. Respondenty se stali ugitelé¢ vzdélavaciho oboru

Cesky jazyk a literatura. Dotazovani probihalo v terminu od 20. do 26. dubna 2020.

% Dotaznik je zkonstruovan on-line formou prostfednictvim google dotazniku/formuléfe.
%0V podobé google (online) dotazniku.
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Aby byla zajisténa co nejvysSi objektivita a validita odpovédi (abychom zarucili,
ze se dostane dotaznik pouze k rukdm uciteli ¢eského jazyka a literatury), oslovili jsme
ucitele prostifednictvim jejich pracovniho emailu. Emailové adresy jsme ziskali excerpci
webovych stranek zékladnich Skol napfi¢ vSemi kraji. Pro zajisténi objektivity byl dotaznik

zadavan anonymné. Celkem se do vyzkumné sondy zapojilo 222 uéitelt zakladnich $kol.”!

2.7.3 Vysledky vyzkumné sondy a jejich interpretace

Celkem interpretujeme odpovédi 222 respondentidl, uciteld Ceského jazyka
a literatury. Dotaznik vyplnilo 200 ucitelek (90,1 %) a 22 uditeld (9,9 %). Nejvice uciteli
vyplnilo dotaznik z vékové kategorie 25-30 let — celkem 72 respondenti (32,4 %),
nasledovaly kategorie 3035 let a 41-50 let s 39 respondenty (17,6 %). Kategorie 25-30 let
s 27 respondenty byla tfeti nejcetnéjsi (12,2 %). Pfi dotazovani se nejméné zapojili
respondenti z kategorie 3640 let (21 respondentd, 9,5 %), v€kové kategorie mén¢ nez 25 let
(16 respondentil, 7,2 %) a kategorie 60 let a vice (8 respondent, 3,6 %). Byli osloveni
respondenti nap¥i¢ viemi kraji Ceské republiky. Ackoliv jsme se pro zarudeni vétsi miry
objektivity snazili oslovit ulitele napfi¢ vSemi kraji rovhomé&rné&, pocet zainteresovanych
respondentti u jednotlivych kraji se riizni. Nejvice zapojenych respondentli pochazi z Prahy
(38 respondentti, 17,1 %) a Sttedoceského kraje (31 respondentt, 14 %). Pocet zapojenych
v ostatnich krajich: Liberecky (22 respondentti, 9,9 %), Moravskoslezsky (20 respondent,
9 %), Pardubicky (17 respondentt, 7,7 %), Ustecky (15 respondentt, 6,8 %), Zlinsky
(14 respondentti, 6,3 %), Kralovehradecky, JihoCesky, Jihomoravsky (12 respondenti,
5,4 %), Olomoucky a Plzeiisky (10 respondentl, 4,5 %), nejméné kraj Karlovarsky
(5 respondentd, 2,3 %) a Vysocina (4 respondentd, 1,8 %). Na otdzku Cislo 5 (Realizujete
prurezove téema Medialni vychova ve své vyuce ceského jazyka a literatury?) odpoveédélo
celkem 182 respondentt kladné (82 %). Medialni vychovu jako prifezové téma v Ceském
jazyce a literatufe nerealizuje 33 dotazovanych respondenti (14,9 9%). Né&ktefi

z dotazovanych sdélili, ze ji realizuji v rdmci samostatného predmétu.

ol Zapojili se ucitelé nejen statnich zakladnich $kol, ale i soukromych, & ucitelé odpovidajicich roénikd
viceletych gymnazii.
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VO1: Jak se skupiny respondentii jednotlivych vékovych kategorii liSi, nebo shoduji

v mire zacleniovani Facebooku a Instagramu do vyuky?

Vyuzivani Facebooku dle vékovych kategorii v %

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

3 41,18

17,06

méné néz 25 26-30 let 31-35let 36-40 let 41-50 let 51-601let 61 letavice
let

Hpouzivim Mnepouzivam ©jiné
Graf 1. Vyuzivani Facebooku ve vyuce dle vékovych kategorii.

Na zaklad¢ ptilozeného grafu lze zpozorovat, Ze odpovédi prvnich (nejmladSich)
5 kategorii se vyrazné nelisi, tj. mira vyuziti/zaclenovani Facebooku do vyuky je podobna.
Nejvice (56 respondentti, 25 %) Facebook do vyuky ¢eského jazyka zaclenuje nejmladsi
kategorie — kategorie mén¢ nez 25 let, kladn€ (pouzivam) v této kategorii odpovédéla
vice neZ polovina dotazovanych. Na rozdil od prvnich (nejmladSich) péti kategorii
posledni dvé (nejstarsi) kategorie vyuzivaji Facebook ve vyuce podstatné méné. Facebook
ve vyuce vyuzivéa/zacleniuje necelych 26 % respondentii z kategorie 51—-60 let a jesté méné
(22,22 %) Facebook vyuzivéd/zaclenuje kategorie 61 let a vice. Lze proto tvrdit,
ze zaClenovani  socialni sit¢  Facebook souvisi sveékem. Vyssi kategorie,
u kterych se poc€ita, Ze jsou se socidlnimi sitémi méné zbehli, zaclenuji podstatné méné

nez kategorie mladsi.
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VyuZzivani Instagramu dle vékovych kategorii v %

100%
90%
80%
70%
60% 88,89

50%

40%

30%

20%

10% 11,11

0%
méné néz 25 26-30 let 31-35 let 3640 let 41-50 let 51-601let 61 leta vice
let

Hpouzivam Enepouzivam
Graf 2. Vyuzivani Instagramu ve vyuce dle vékovych kategorii.

Mnohem vétsi rozdily ve vysledcich 1ze zpozorovat u druhé analyzované socialni
sit¢, Instagramu. Mira vyuziti/zaClefiovani Instagramu ve vyuce Ceského jazyka klesa
s vékem. Vykyvem je posledni kategorie (61 let a vice), kterd ¢itd mensi mnozstvi
respondentll, a tak lze vysledky posledni kategorie oznacit jako zkreslené. Nejkladnéji
(pouzivam) se vyjadiili respondenti dvou nejmladSich kategorii. Nejvice zallenuje
do vyuky Instagram kategorie méné nez 25 let, a to v 62,5 % ptipadil. Instagram zacleniuje
témét polovina dotazovanych veékové kategorie 26-30 let, konkrétné 47,22 %. Stejné
jako vyse u Facebooku Ize tvrdit, ze zaClenovani této socidlni sité souvisi s vékem, vyssi
kategorie, u kterych se pocitd, Ze jsou se socidlni siti mén¢ zbéhli, zaclenuji podstatné méné
neZ kategorie mladsi, pficemz u vysledkil socialni sité€ Instagram pozorujeme vétsi rozdily

nez u Facebooku (viz vyse).
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VO02: Jak se respondenti liSi, nebo shoduji v mife za¢lefiovani Facebooku a Instagramu

do vyuky s ohledem na misto ucitelského piisobeni?

VyuZzivani Facebooku napfi€ kraji v %
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Graf 3. Vyuzivani Facebooku ve vyuce napfic kraji.

Vyuzivani Instagramu napftic kraji v %
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Graf 4. Vyuzivani Instagramu ve vyuce napfic kraji.
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V uvodu kapitoly 2.7.2 jsme uvedli pocet respondentli jednotlivych kraja,
kteti se zapojili do vyzkumné sondy. Vzhledem k tomu, Ze v nékterych krajich odpovédél
mensi pocet respondentt (kraj Karlovarsky a Vysocina), viz srov. graf 3 a graf 4, nelze
ucinit z téchto grafi platné zavéry. Vice vyhovujici by bylo, kdyby se vyzkumné sondy
ucastnil z kazdého kraje stejny pocet respondenti. Z grafu lze alespon zc€asti vycist,
ze nejvyssich kladnych odpovédi (pouzivam Facebook/Instagram ve vyuce) ¢itd Praha

(u Facebooku celkem 55,26 % a u Instagramu 60,53 %).

VO3: Jak se respondenti liSi, nebo shoduji v mife zaclefiovani Facebooku a Instagramu

do vyuky s ohledem na délku ucitelské praxe?

Vyuzivani Facebooku dle ucitelské praxe v %

100%

90%

80%
70% 46,00
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%

46,00

0-5 let 6-10 let 11-20 let 21-30 let 31 let a vice

Hpouzivam Mnepouzivam ©jiné
Graf 5. Vyuzivani Facebooku ve vyuce dle ucitelské praxe.

V ptipadé kritéria délky ucitelské praxe u vyuzivani Facebooku ve vyuce nejsou
velké rozdily. Neyjméné Facebook ve vyuce vyuziva kategorie s délkou uclitelské praxe

na 31 let, coz odrazi vék dotazovanych a tizce tento fakt souvisi s vysledky VOI1 (viz vyse).
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VyuZivani Instagramu dle ucitelské praxe v %

100%
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0%

79,41

20,59

0-5 let 6-10 let 11-20 let 21-30 let 31 let a vice

Hpouzivam M nepouzivam

Graf 6. Vyuzivani Instagramu ve vyuce dle ucitelské praxe.

V ptipad¢ kritéria délky ucitelské praxe u vyuzivani Instagramu ve vyuce jsou vidét
mnohem vétsi rozdily nez u Facebooku (viz vySe). Nejvice vyuziva Instagram kategorie
s ucitelskou praxi 05 let (47 % respondentil), coz je zhruba jednou tak vice nez zbylé
4 uvadéné kategorie. Tento fakt souvisi s vysledky uvadénych u VOI1 (viz vyse).
V kategorii 51-60 let se vyjadfilo pouze 11 % respondentl, Ze vyuZzivad Instagram

ve vyuce.
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VO4: Existuje v pripadé Facebooku néjaka korelace mezi osobnim uzivanim uditele
a vyuzivanim ve vyuce?

VyuZzivani Facebooku s ohledem na osobni zkuSenost v %

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

vlastnim ucet na nevlastnim et na
Facebooku/vlastnim oba ¢ty Facebooku/nevlatnim ani
jeden ucet
Hve vyuce pouzivim  Hve vyuce nepouzivam

Graf 7. Vyuzivani Facebooku ve vyuce v porovnani s osobnim uzivanim ucitele.

VOS: Existuje v pripadé Instagramu néjaka korelace mezi osobnim uzivanim uditele

a vyuZivanim ve vyuce?

VyuZivani Instagramu s ohledem na osobni zkuSenost v %

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

vlastnim ucet na nevlastnim ucet na
Instagramu/vlastnim oba ucty  Instagramu/nevlastnim ani jeden
ucet

Hye vyuce pouzivam  Eve vyuce nepouzivam

Graf 8. Vyuzivani Instagramu ve vyuce v porovnani s osobnim uzivanim ucitele.
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V grafu 7 i grafu 8 vyse lze vidét, jak uzce souvisi osobni vyuzivani socialnich siti
ucitell s jejich vyuzivanim ve vyuce ¢eského jazyka a literatury. Na zékladé stanovenych
vyzkumnych otazek (viz VO4 a VOS5) potvrzujeme piitomnost korelace v piipadé
vyuzivani Facebooku i Instagramu. Zjistili jsme, ze pokud uditelé¢ vyuzivaji socidlni sité

k osobnim uceltim, Castéji je pak zaclenuji i do obsahu ¢eského jazyka.

VO6: Vyuzivaji ucitelé v ramci vyuky ¢eského jazyka Facebook?

7. Facebook v hodinach ¢eského jazyka (nebereme v potaz jen jako komunikacni nastroj, ale i jako
téma):
222 odpovédi

® NEPOUZIVAM
@ POUZIVAM

PouZivam, ale byla jsem upozornéna,...
@ Zarazuji Facebook do vychovy k obéa. ..
@ spisene
@ velmi mélo ano
@ Nékdy ho uZiji jako priklad k n&cemu v...
@ minimalné ano, predevsim stranky tyk...

13 ¥

Graf 9. Zaclenovani Facebooku v hodinach ¢eského jazyka.

Facebook do vyuky Ceského jazyka zatazuje zhruba polovina respondentli, druhd
polovina jej nezatazuje. Celkem 108 respondenti (48,6 %) se sice vyjadfilo,
ze ho nepouzivaji, ale krom 99 respondentti (44,6 %), kteti ho vyuzivaji, jesté asi 6 %
odpovédélo ztidkakdy. Divody, pro¢ nezaclenuji/nepouzivaji socidlni sit’ Facebook jsou:

nevlastni ucet, vnimaji zaclenéni jako nevhodné, nevidi diivod, nedokazou zaclenit aj.
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VO7: Vyuzivaji ulitelé v ramci vyuky ¢eského jazyka Instagram?

9. Instagram v hodinach ¢eského jazyka (nebereme v potaz jen jako komunikacni nastroj, ale i jako
téma):
222 odpovédi

@ NEPOUZIVAM
® POUZIVAM

Graf 10. Zacletiovani Instagramu v hodinach ¢eského jazyka.

Instagram do vyuky ceského jazyka =zafazuje zhruba tfetina respondentil
(75 respondentli, 33,8 %), zbylad cast jej nezatfazuje. Celkem 147 respondentti (66,2 %)
se vyjadiilo, Zze  Instagram  ve  vyuce  nepouzivaji/nezaclenuji.  Duvody,
pro¢ nezaclenuji/nepouzivaji socidlni sit' Instagram jsou totozné jako u Facebooku

(viz VO7).

VO8: Kterou socialni sit’ vyuzivaji ucitelé pri vyuce vice a ¢im je to zptisobeno?
Ucitelé pouzivaji/zaclenuji ¢astéji Facebook nez Instagram, a to o zhruba o 17 %.
Z vyzkumné sondy nemuzeme piesné uvést divod, ¢im je to zptisobeno. Jako mozny divod

se jevi to, Ze Instagram je o nékolik let mladsi aplikace a celkové je uzivateli méné€ vyuZzivana

(viz kapitoly 1.2 a 1.4).

VO9: Povazuji ucitelé Facebook za plnohodnotnou soucast vyuky ¢eského jazyka?

V otédzce €. 11 respondenti vyjadfovali miru souhlasu k vyroku: Facebook povazuji
za plnohodnotnou soucdst vyuky ceského jazyka a literatury. 11 respondentl (5 %)
odpovédélo variantu urcité souhlasim, 40 respondentti odpovédélo spiSe souhlasim (18 %),

47 respondentd neumélo posoudit (21 %), 83 respondentll s vyrokem spiSe nesouhlasi
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(37 %), dokonce 40 respondenti s vyrokem urcité¢ nesouhlasi (18 %). Vysledky jsme
srovnali s vyrokem: Facebook by mél byt soucasti vyuky medialni vychovy. 49 respondenti
urcité souhlasilo (22 %), 99 spiSe souhlasilo (45 %), 33 neumélo posoudit (15 %), 34 spiSe
nesouhlasilo (15 %), jen 7 vyjadfilo nesouhlas (3 %). Lze konstatovat, ze ucitelé povazuji
Facebook za soucast medialni vychovy, ale ne za plnohodnotnou soucast vyuky ceského

jazyka.
VO10: Povazuji ucitelé Instagram za plnohodnotnou soucast vyuky ¢eského jazyka?

V otazce €. 11 respondenti vyjadfovali miru souhlasu k vyroku: Instagram povazuji
za plnohodnotnou soucdst vyuky ceského jazyka a literatury. 8 respondentii (3,6 %)
odpovédélo variantu urcité souhlasim, 32 respondentii odpovédélo spiSe souhlasim (14 %),
61 respondenti neumélo posoudit (28 %), 76 respondentli s vyrokem spiSe nesouhlasi
(34 %), dokonce 44 respondentl s vyrokem urcit¢ nesouhlasi (20 %). Vysledky jsme
srovnali s vyrokem: Instagram by mél byt soucasti vyuky medialni vychovy. 41 respondentli
urcité souhlasilo (19 %), 88 spise souhlasilo (40 %), 49 neumélo posoudit (22 %), 37 spise
nesouhlasilo (17 %), jen 7 vyjadfilo nesouhlas (3 %) — shodné jako u Facebooku. Lze
konstatovat, ze wucitelé povazuji Instagram za souCast medidlni vychovy,
ale ne za plnohodnotnou souc¢ést vyuky ¢eského jazyka. Za plnohodnotnou soucast vyuky

povazuji ucitelé Instagram jeSté méné nez Facebook (srov. VO9).

VO11: Nachazi ucitelé pro vyuzZiti Facebooku ¢i Instagramu ve vyuce v RVP ZV

podnéty a relevantni vystupy?

V otazce €. 11 respondenti vyjadfovali miru souhlasu k vyroku: V' RVP nenachdzim
podnéety c¢i vystupy, které smeruji  kvyuziti Facebooku ¢i  Instagramu ve vyuce.
49 odpovédélo, ze urciteé souhlasi (22 %), 78 spiSe souhlasi (35 %), 40 neumi posoudit
(18 %), 40 spise nesouhlasi (18 %), 14 urcité nesouhlasi (6 %). Vice nez polovina ucitela

podnéty ¢i vystupy v RVP ZV nenachazi.
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VO12: Nachazi uditelé pro vyuZiti Facebooku & Instagramu ve vyuce v SVP podnéty

a relevantni vystupy?

V otazce ¢&. 11 respondenti vyjadiovali miru souhlasu k vyroku: V SVP nenachdzim
podnéety ¢i vystupy, které smeruji  k vyuziti Facebooku ¢i  Instagramu ve vyuce.
52 odpovédelo, ze ur€ité souhlasi (23 %), stejn€ jako v piipadé¢ RVP 78 spiSe souhlasi
(35 %), 37 neumélo posoudit (17 %), 43 spise nesouhlasi (19 %), 12 urcité nesouhlasi (5 %).
Stejné jako u VOI1 vice nez polovina uditeld podnéty &i vystupy v SVP nenachazi

(srov. VOI1).

VO13: Co patfFi mezi hlavni diivody, pro¢ ulitelé zarazuji/by méli zarazovat Facebook

¢i Instagram do vyuky?

Diivody, pro¢ zatazovat Facebook do vyuky

kvuli rizikiim a bezpec€nosti spjatych s..
vhodny prostfedek k ué¢ivu o manipulaci
socialni sit vychazi z komunikacnich potieb zakt
jako zdroj jazykovych (¢i literarnich) textti k vyuce
motivace pro zaky
moderni trend, atrkativita
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Graf 11. Duvody, pro¢ zafazovat Facebook do vyuky ¢eského jazyka.
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V otazce €. 12 (Uvedte diivody (zvolte libovolny pocet), proc si myslite, Ze je vhodné
zarazovat Facebook do vyuky ceského jazyka a literatury: ...) mohli respondenti vybrat
libovolny pocet odpovédi. Jen v jednotkéach pfipadl vybrali moznost jiné. Z grafu je Citelné,
ze mezi 3 nejhlavngjs$i divody, pro¢ ucitelé zatrazuji/zatazovali by Facebook do vyuky
Ceského jazyka a literatury, jsou: kvuli rizikim a bezpecnosti spjatymi
s internetovym/virtudlnim svétem (150 respondent), vhodny prostiedek k uéivu
o manipulaci (142 respondentil) a socialni sit' vychadzi zkomunikacnich potiteb Zzaku
(139 respondentil). I pfes to, Ze jsme uvedli, kolik vystupii (podrobné viz kapitola 2.6)
anaméti (viz kapitola 2.5) je realizovatelnych v ramci prifezového tématu medialni
vychova, uéitelé vnimaji, ze Facebook pro naplnéni vystuptt RVP ¢ SVP neni vhodny. Tuto

moznost zvolilo dokonce nejméné respondentli (pouze 13 z celkovych 222).

Diivody, pro¢ zatazovat Instagram do vyuky

kvli rizikim a bezpec€nosti spjatym s..
vhodny prostiedek k u¢ivu o manipulaci
socialni sit vychazi z komunikacnich potieb zaka
moderni trend, atrkativita
motivace pro zaky
zdroj zajimavych témat

kvuli specifikim instagramové a facebookové..
potieba naucit se s novym typem média
jako zdroj jazykovych (i literarnich) textt k vyuce
vyuziti jako skolniho média

nemusim mit ddvod, abych socialni sité¢ zatazoval/a
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Graf 12. Dtivody, pro¢ zafazovat Instagram do vyuky ceského jazyka.

Na grafu 12 pozorujeme stejny trend, ktery jsme popsali u Facebooku vyse. Dokonce
respondenti uvedli totozné 3 nejhlavnéjsi divody, pro¢ ucitelé zatazuji/zatazovali by

Instagram do vyuky Ceského jazyka a literatury jako u Facebooku, t€émi jsou: kviili rizikiim
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a bezpecnosti spjatymi s internetovym/virtudlnim svétem (119 respondentil), vhodny
prostiedek k u¢ivu o manipulaci (110 respondentt) a socialni sit’ vychazi z komunikac¢nich
potieb zakd (100 respondenttl). Castdji zde byl uveden diivod atraktivity (99 respondentt).
Vzhledem k tomu, ze Facebook je uciteli zatazovan do vyuky castéji (viz VO 13), je
i celkovy pocet zvolenych moznosti téméf u nabizenych divodi mens$i. Stejné
jako u Facebooku (viz vy$e) uéitelé vnimaji, ze Instagram pro naplnéni vystupt RVP ¢ SVP
neni vhodny. Tuto moZznost zvolilo opét nejméné respondentt (pouze 12 z celkovych 222,

tedy jesté o 1 méng).
VO14: Jak dlouho zaiazuji ucitelé Facebook do své vyuky ¢eského jazyka?

14. Kolik $kolnich roku zafazujete Facebook do vyuky?
222 odpovédi

@ nezafazuji

@ cca1rok
cca 2 roky

@ cca 3 roky

@ cca 4 roky

@ ccab5let

® vice jak 5 let

Graf 13. Délka (v letech) zatazovani Facebooku do vyuky ¢eského jazyka.

Celkem 31 respondentil zaclenuje Facebook do vyuky 1 rok (14 %) a shodny pocet
respondentll 2 roky (14 %). Méné respondentli zacleniuji Facebook do vyuky 3 roky
(19 respondentti, 8,6 %), 4 roky (14 respondentt, 6,3 %) a 5 let (10 respondentti, 4,5 %).

Mozna ptekvapivé 12 respondentt (5,4 %) zaclenuje do vyuky Facebook vice jak 5 let.
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VO15: Jak dlouho zarazuji ucitelé Instagram do své vyuky Ceského jazyka?

15. Kolik $kolnich rokl zafazujete Instagram do vyuky?
222 odpovédi

©® nezafazuji
@ cca1rok
cca 2 roky
@ cca 3 roky
é @ cca 4 roky
@ cca5let
©® vice jak 5 let

Graf 14. Délka (v letech) zatazovani Instagramu do vyuky ¢eského jazyka.

Celkem 36 respondentli zacleniuje Instagram do vyuky 1 rok (16,2 %)
a 23 respondentt 2 roky (9,9 %). Pouze 8 respondenti (3,6 %) zaCletiuje Instagram do vyuky
3 roky, 4 respondenti 4 roky (1,8 %) a 2 respondenti 5 let (0,9 %). Nikdo z respondentti

nezaclenuje do vyuky Instagram déle nez 5 let. Diivodem se zda byt pomérn¢ nedavny vznik.
VO16: Kterou ze socialnich siti vyuzivaji ucitelé pri vyuce delsi dobu?

Z vysledkit vyplyvajicich zVO14 a VO15 mizeme konstatovat, ze Facebook
vyuzivaji ucitelé¢ Ceského jazyka a literatury déle nez Instagram (srov. VO14 a VO15).

Nekteti zaclenuji Facebook do vyuky ceského jazyka i déle nez 5 let.
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3 ZAVER

Socialni sité¢ neodmyslitelné patii k dneSnimu svétu. Vyuzivame je dominantné
k osobnim uceliim, avsak stale vice zasahuji do dalSich oblasti, ¢asto naptiklad do pracovni
sféry. Prace se zabyvala dvéma vybranymi socidlnimi sit€émi — Facebookem a Instagramem
ve vyuce medialni vychovy na I stupni ZS, pfi¢em se soustiedila na zaélenéni téchto siti
ve vyuce Ceského jazyka a literatury. Nasi praci jsme chtéli prispét k objasnéni moznosti,
jak lze vyuzit vybrané socialni sité ve vyucovani ¢eského jazyka, a tyto moznosti verifikovat
realizovatelnymi vystupy RVP ZV a tvorbou nékterych namétii pro vzdélavaci praxi oboru
Cesky jazyk a literatura. V neposledni fadé pak nabidnout pohled ucitelti ceského jazyka

na zacletlovani Facebooku a Instagramu do vzdélavaci praxe.

Stézejni obsah prace je ¢lenén na dvé kapitoly (teoretickd ¢ast a empiricka cast),
jez obsahuji dals$i subkapitoly. Teoretickou ¢ast tvoii nckolik okruhii (socidlni sité,
elektronickd komunikace, medialni komunikace, medialni gramotnost a vychova), které byly

vychodiskem pro druhou ¢ast diplomové prace, tedy ¢ast empirickou.

Prvni kapitoly teoretické Casti nabizi pohled na socidlni sit¢ (diraz je kladen
na socialni sit’ Facebook a Instagram, dale se kapitola dotyké i vyvoje a druhd socialnich
siti). Na prvni ¢ast navazuje problematika elektronické komunikace, ke které jsme vztahli
specifika komunikace na socialnich sitich. Vychodiskem pro deskripci téchto specifik
pro nas byly piedeviim prace Cmejrkové, Hoffmannové, Jandové a Janovce. V dalsich
kapitolach jsme vymezili pojmy medidlni komunikace, medialni gramotnost, medialni
vychova, medialni didaktika a medialni pedagogika. Zjistili jsme, Ze n¢které tyto pojmy jsou
chapany S§ifeji, a proto jsme napt. uvedli, jak chapeme pojmy medialni vychova ¢i medialni
gramotnost. Upozornili jsme na to, ze medialni pedagogika i medialni didaktika nejsou
v Ceském odborném prostiedi etablovanymi terminy. Pozornost jsme i s ohledem
na samotny nazev prace upieli na medialni vychovu, kterou chapeme jako Skolni predmét
(¢i jeho soucasti) a prufezové téma zaroven. Prav€é medialni vychoveé jsme v dalSich
kapitolach vénovali nejvice prostoru. Nejprve jsme popsali postaveni medialni vychovy

v kurikularnich dokumentech Ceské republiky. Nejvétsi diraz jsme kladli na jeji postaveni
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v RVP ZV. Pravé na zakladé ngj jsme dolozili, jaké jeho vystupy lze v ramci medidlni
vychovy naplnit (pouze ale v ramci oboru Cesky jazyk a literatura). Posledni Casti kapitoly
se stala vychodiska praxe medialni vychovy v ¢eském prosttedi. Pro snazsi orientaci jsme
tato vychodiska roz¢lenili na deskripci stavu medidlni vychovy v ucebnicich, odbornych
publikacich, dalSich vzdélavacich materidlech, webovych portalech ¢i vyzkumnych
Setfenich. Upozornili jsme na to, ze ackoliv jsou jiz nekteré vyzkumy souvisejici se stavem
medidlni gramotnosti ¢i medidlni vychovy v ceském prostiedi znamy, v porovndni
se zahrani¢im se jich zrodilo méné. Dale jsme popsali vzdélavaci materialy, které se riiznou
meérou zabyvaji t¢ématem medidlni vychovy (ucebnice, weby a dalsi zdroje).

Rovnéz empirickou ¢ast jsme rozclenili na nékolik subkapitol, které povazujeme
socialnich siti do vyuky ceského jazyka a literatury, Realizovatelni vystupy RVP ZV
prostiednictvim socidlnich siti a Vyzkumnd sonda. V rdmci téchto kapitol jsme naplnili

stanoveneé cile.

Stanoveny cil ¢. 1 (Analyzovat, jaké je zaclenovani (pojeti) socialni sité Facebook
a Instagram v medialni vychove, resp. zda je Facebook a Instagram plnohodnotnou soucasti
ve vyuce medidlni vychovy (konkrétné ceského jazyka na II. stupni ZS) v ucebnicovych
materidlech, priruckdach a dalsich vzdélavacich zdrojich.) byl naplnén diky provedené
analyze vybranych zdroji. Analyzovali jsme ucebnice nakladatelstvi Alter, Fraus, Nova
Skole, SPN, ucebnice medialni vychovy, weby a dalsi vzdélavaci zdroje. Vysledky jsme
pak komparovali v tabulce, kterou jsme vytvofili. Zjistili jsme, Ze téma socidlnich siti
se v ucebnicich ceského jazyka a stejné tak 1 v u¢ebnicich medidlni vychovy objevuje zcela
vyjimecné. Nejvice se téma socidlnich siti objevovalo v jinych materialech nez v u¢ebnicich.
Cisté téma Facebooku a Instagramu zatazovala do svého obsahu jedna z analyzovanych
ucebnic ceského jazyka a jedna ucebnice medialni vychovy. Jako vhodny materidl
pro zaclenovani socialnich siti do vyuky jsme oznacili velice aktualni webovou stranku
vzdélavaciho programu Jeden svet na skolach a s nim spjatou publikaci Byt v obraze 2.
Ostatni analyzované materidly diky absenci této problematiky oznacujeme jako zastaralé.

Tuto absenci podtrhuji i n€ktera zjisténi vyplyvajici z analyzy, napt. zafazovéani takovych
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typd médii a témat, kterd zaci s nejvétsi pravdépodobnosti jiz v soucasné dobé oznaci

jako neaktualni (napf. noviny®? &i rozhlas).”

V potadi druhy stanoveny cil (Navrhnout takové naméty, pomoci kterych zaclenit
socialni site, resp. Facebook a Instagram, do vyuky ceského jazyka a literatury.) jsme
naplnili realizaci celkem 14 naméti, které zaclenuji Facebook a Instagram do obsahu vyuky
Ceského jazyka. Navrhli jsme ndméty rGznorodé, abychom zaroven i dolozili,
ze se problematika dotyka vétsi ¢asti obsahli. Naméty I1ze vyuzit nejen v hodinach slohové-

komunikacnich, ale i jazykovych.

Stanovenym cilem &. 3 (Stanovit a prisoudit, které vystupy RVP ZV lze naplnit
prostrednictvim socidlnich siti, resp. Facebooku a Instagramu, ve vyuce ceského jazyka
a literatury.) jsme navazali na predchozi cil, jelikoZ jsme k navrzenym nadmétim ptisoudili
konkrétni realizovatelny vystup RVP ZV. Nestalo se, abychom k navrzenému namétu
vystup nenaSli. U nékterych ndméti jsme uvedli 1 vice nez 1 realizovatelny vystup.
Pfisouzenim jsme potvrdili, Ze komunikace prostfednictvim socialnich siti a problematika
s tim spjata by méla ve vyuce najit misto. VétSina vystupli RVP ZV pochézela ze sekce

komunikace a sloh, coZ bylo zplisobeno povahou navrhovanych naméti.

Posledni stanoveny cil (Zjistit, jaké jsou postoje ucitelii k zarazovani/zaclenovani
Facebooku a Instagramu do vyuky ceského jazyka a literatury. Zarazuji Facebook
a Instagram ucitelé do vyuky? Pro¢ ano/pro¢ ne? Jaké jsou divody pro zarazovani,
resp. nezarazovani?) ukazal, jaky je postoj uciteli ceského jazyka a literatury k zaclenovani
Facebooku a Instagramu do vyuky. Zkonstruovali jsme vyzkumny dotaznik a stanovili
16 vyzkumnych otazek. Vyzkumné sondy se tcastnilo 222 respondentii napti¢ vSemi kraji
Ceské republiky (z drtivé vétsiny se ji zacastnily Zeny). Z vysledkd jsme vytvofili grafy,
které jsme nasledné interpretovali. Vyzkumnd sonda pfinesla mnohd zjiSténi. Medidlni
vychovu do vyuku ceského jazyka podle svych slov zapojuje 85 % dotazovanych,
tedy naprosta vétSina. U obou socidlnich siti klesa zacleniovani do vyuky s vékem — ¢im jsou

ucitelé star$i, tim zaclenuji socialni sit¢ do vyuky méné. A¢ v obou piipadech (Facebooku

92 N&které materialy zaGlefiovaly z v&tsi ¢4sti jen tisténd média.
9 Mozné oznaceni zaki by bylo, Ze jsou zkratka ,,out*.

110



1 Instagramu) vyslo najevo, ze nejCastéji tyto socidlni sité do vyuky zatrazuji ucitelé ceského
jazyka v Praze, vyrazngjsi rozdily v mife zaéletiovani mezi kraji CR nebyly vypozorovany.
Facebook do vyuky zacletiuje nejméné kategorie s pedagogickou praxi 31 let a vice,
coz pravdépodobné souvisi s jejich vékem. Mezi tiemi zbylymi kategoriemi délky ucitelské
praxe jsme nezjistili vyraznéjsi rozdily. V pripad¢ kritéria délky ucitelské praxe u vyuzivani
Instagramu jsme zjistili mnohem vétsi rozdily nez u Facebooku. Toto zjisténi muze
souviset s tim, ze Facebook si v soucasné dob¢ oblibila jiz i starsi generace, kdezto zaliba
v Instagramu se stdle drzi pouze u mladsi generace. Facebook je vyuzivan star$i generaci
nejen jako komunikacni kandl, ale napt. u komunity uciteld jako sdileni dobré praxe
v riznorodych facebookovych skupindch. Instagram ma oproti Facebooku uzsi zamétent,
a svou moderni (trendy) povahou je proto mozna vyuzivan stdle pfevazné generacemi
mlads§imi. Za zajimava zjiSténi mizeme oznacit ta, ve kterych byla sledovana korelace
mezi osobnim uzivanim sociélni sité a zaclenénim do vyuky. Zjistili jsme, Ze pokud ucitelé
vyuzivaji socialni sité k osobnim uceliim, Castéji je pak zaclenuji i do obsahu ¢eského
jazyka. Z celkového poctu ucitelt, kteti odpoveédéli, Ze nepouzivaji Instagram k osobnim
uceliim, 82,5 % nezaclenuje ani Instagram do své vyuky. Mozna prekvapivym zjisténim
bylo, ze vice nez polovina dotazovanych do své vyuky Facebook zacleniuje. Instagram je
uciteli zacleiovan méné (pouze 34 %). Ucitelé povazuji Facebook i Instagram za soucast
medidlni vychovy, ale ne za plnohodnotnou soucast vyuky ceského jazyka. I kdyz jsme
dolozili, Ze wvystupy RVP ZV jsou prosttednictvim socidlnich siti realizovatelné
(pfisouzenim konkrétnich vystupi RVP ZV k navrhovanym namétim), zhruba pouze
¢tvrtina oslovenych ucitell v RVP ZV nachdzi podnéty ¢i vystupy, které smétuji k vyuziti
Facebooku ¢i Instagramu ve vyuce. Jako hlavni davody, pro¢ zarfazovat Facebook
i Instagram do wvyuky, ucitel¢é uvedli: kviali rizikim a bezpe€nosti spjatymi
s internetovym/virtudlnim svétem, vhodny prostfedek k ucivu o manipulaci a socialni sit’
vychézi z komunikaénich potieb zaka. Jako paradoxni se muize jevit to, Ze ucitelé uvadi,
ze socialni sité vychédzi z komunikacnich potreb zakt, ale nepovazuji je jako plnohodnotnou
soucast vyuky Ceského jazyka, ktera by vSak méla byt primarné na komunikaci zamétena.

Zajimavym vysledkem by pravdépodobné bylo, zda ucitele v hodinach ceského jazyka

111



zatazuji socialni sit¢ jako prostfedek komunikace/komunikacni nastroj, nebo jen jako jedno

z témat, coz (bohuzel) nebylo pfedmétem zkoumani.

Véfime, Ze prace piinesla nova zjisténi, kterd mozna zaroven oteviraji nové prostory
pro dalsi badani. V ramci prufezovych témat by bylo cenné pozorovat vyse zkoumany stav
1 z pohledu dalSich predmétii (nejen ceského jazyka) a nasledné tato zjisténi u jednotlivych
predméta (vzdélavacich oborti a oblasti) komparovat. Zarukou vyssi kvality vyuky medialni
vychovy v zékladni a stfedoskolské soustavé Ceské republiky je koncepce vyuky medialni
vychovy na akademické pudé€. Je proto zapotiebi, aby i ucitelé nejen Ceského jazyka
disponovali kvalitnimi dovednostmi a znalostmi z oblasti medialniho vzd€lavani.
Pro pedagogickou praxi by bylo velice cenné vyzkoumat, které socialni sité zacletiuji ucitelé
do Ceského jazyka a literatury a které socialni sit¢/komunikaéni kandly vyuzivaji Zaci,

prip. kde se tato zjisténi potkaji.

Jako problematické vnimame to, Ze vzhledem k dynamickému vyvoji médii
a medialni komunikace materidly o medialni vychové velice rychle zastaravaji. Je tieba
si uvédomit Castou kritiku ucitelti, ktefi vnimaji, ze chybi zékladni zdroj, z néhoz by mohli
pfi vyuce Ceského jazyka vychdzet. Absence takového zdroje vSak nemiize byt omluvou
toho, ze socialni sit¢ nejsou ve vyuce ¢eského jazyka dostatecné zacClenovany. Od uciteltl
(nejen) ¢eského jazyka se oc¢ekava, ze budou v rdmci vyuky sami iniciovat takova témata,
metody a formy prace, které vychazi z komunikaénich potieb 74k, jsou aktualni, moderni,
v souladu se socio-kulturni realitou. Pokud tomu tak nebude, vyuka se miZze
z komunikaéniho pohledu stat netispéSnou. Domnivame se, Ze nejen uspéch, ale 1 efektivitu

hodin €eského jazyka mohou zarucit prave socialni sité.
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6 SEZNAM POUZIVANYCH ZKRATEK

CD — kompaktni deska/kompaktni disk (z ang. compact disc)

CSI - Ceska $kolni inspekce

CIL — vzdélavaci obor ¢esky jazyk a literatura

CR — Ceska republika

DVPP — dalsi vzdélavani pedagogickych pracovnik

FF — Filozoficka fakulta

FSV — Fakulta socialnich veéd

GNZ — Gymnazium Na Zatlance

ICQ — aplikace/software pfi instant messagingu neboli I Seek You

INSERT — jedna z metod kritického mysleni

JSNS — Jeden svét na Skolach

KCJL — Katedra Geského jazyka a literatury

LGBT — oznaceni komunity leseb, gayt, bisexualll a transsexudll (transgendert)
MMS — multimediélni zprava (z ang. Multimedia Messaging Service)

MSMT — Ministerstvo $kolstvi mladeze a télovychovy

OSN — Organizace spojenych naroda

PedF — Pedagogicka fakulta

PR — vztah s vefejnosti, ktery firma buduje a udrzuje pomoci urcitych nastroji a technik

RVP — Ramcovy vzd€lavaci program
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RVP ZV — Ramcovy vzdéelavaci program pro zakladni vzdélavani

SMS — sluzba kratkych zprav/kratka textova zprava (z ang. Short Message Service)
SPN — Statni pedagogické nakladatelstvi

SVP — $kolni vzd&lavaci program

UK — Univerzita Karlova

USA — Spojené staty americké

VO — vyzkumna otazka

VOSE — Vys§i odborna $kola ekonomicka

ZSV — zéklady spolecenskych véd

7S — zékladni $kola
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7 SEZNAM PRILOH

7.1 Priloha 1 — Dotaznik pro ucitele ¢eského jazyka a literatury

na IL stupni ZS

Prikladame online dotaznik, ktery byl pfedlozen ucitelim ceského jazyka a literatury

(viz kapitola 2.7 a podrobnéji 1 kapitola 2.7.2).

Otazky ~ Odpovédi (D)

f

facebook

Dotaznik pro ucitele ceského jazyka a literatury na
II. stupni ZS

Facebook a Instagram ve vyuce medidin vichowy na Il stupni Z5
Dobry den, vaZend pani utitelko, vaZeny pane utitel],

jsem studentem poslednihoe roéniku Pedagogické fakulty UK v Praze a zaroven plsobim &tvrtym rokem jako
utitel ceského jazvka a déjepisuna |l stupni zakladni Skoly. Rad bych se na Vas obrétil s prosbou o pomoc -
vyplnéni dotazniku t¥kaiciho se medidinf wychowvy, konkr, Facebooku a Instagramu ve viuce medidini vichowy.
Pokud jste vyutujicim Eeského jazyka a literatury na Il stupni zdkladni Skoly & odpovidajicihe roéniku viceletych
gymnazii, prosim, odpovézte pravdivé na nize polozené otazky. Vase cdpovedi budou slouzit jako vychodisko k
posouzeni aktudlniho zadlengni zminovanych dvou socidlnich siti ve veuce. VWsledky pouiji ve své diplomové
pracl pod nazvem Facebook a Instagram ve viuce medidini vichovy na Il stupni 25,

Informace o dotazniku: dotaznik je anonymni, cilem dotazniku neni hodnoceni Vasi vwuky nebo hodnoceni vyuky
Vasi skoly, vwwsledky budou slouZit pouze k Uéeldm diplomové prace.

Predem moc dékuji za spolupraci.
Be. Lukas Smola

student KCJL Pedagogicke fakulty LK
ucitel ceskeho jazyka a literatury na skole Sunny Canadian International School, 5. 1. 0.
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1. Uvedte své pohlavi:

O ZENA
O wmuz

2. Do ktere vekove kategorie patrite? *

meneé nez 25 let
25-30 let
31-35 let
36-40 let
41-50 let
51-60 let

61 let a vice
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3. Vyberte kraj, v némz plsobite (uéite): *

O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O

Praha

Stredocesky kraj
Jihotesky kraj
Plzensky kraj
Karlovarsky kraj
Liberecky kraj
Kralovehradecky kraj
Pardubicky kraj
Vysotina kraj
Olomoucky kraj
Zlinsky kraj
Moravskoslezsky kraj
Jinomoravsky kraj

Ustecky kraj
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4. Uvedte celkovou delku sve pedagogicke praxe: *

0-5let
6-10 let
11-201et

21-30let

O OO0OO0O0

31 let a vice

5. Realizujete prurezove tema Medialni vychova ve své vyuce ceskeho jazyka a
literatury? *

(O AnNO

O nNE
O Jiné:

6. Vyjadrete se, prosim, k Vasemu osobnimu uzivani obou sociélnich siti: *

O ucet na Facebooku nevlastnim, ucet na Instagramu nevlastnim
(O wviastnim oba u&ty, idet na Facebooku | i&et na Instagramu
O vlastnim dcet na Facebooku, nevliastnim ucet na Instagramu

O vlastnim ucet na Instagramu, nevlastnim déet na Facebooku

O Jine:
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7. Facebook v hodinach éeského jazyka (nebereme v potaz jen jako komunikaéni
nastroj, ale i jako téma): *

(O NEPOUZIVAM
O Pouzivim
0 Jiné:

8. Pokud nepouzivam (viz otazka 7), divodem je/divody jsou::

Vase odpovéd

9. Instagram v hodinach ¢eského jazyka (nebereme v potaz jen jako komunikacni
nastroj, ale i jako téma): *

(O NEPOUZIVAM

(O Pouzivim

10. Pokud nepouzivam (viz otazka 9), divodem je/dlvody jsou:

Vase odpovéed
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11. Nasledujici wyroky se vztahuji k zadlefiovani tématu Facebooku a Instagramu
do medialni vychowy. Vyjadfete miru souhlasu (uréité scuhlasi, spise souhlasi,
neumim poscudit, spise nesouhlasi, urcité nescuhlasi). *

a. Facebook by
mel byt
soutasti
wyuky/medialni
wychowy,

b. Instagram by
mel byt
soutasti
wyuky/medialni
wychowvy,

¢. Facebook
povaZuji za
plnohodnotnou
souddst vyuky v
éeském jazyce.

d. Instagram
povaZuji za
plnohodnotnou
souddst vyuky v
Eeském jazyce.

e VRVP
nenachazim
podnéty &i
vystupy, které
sméruji k wyuZiti
Facebooku &
Instagramu pfi
wyuce.

f.VSVP
nenachazim
podnéty ci
wystupy, které
sméfuji k vyuZitl
Facebooku &
Instagramu pfi
wyuce.

uréite

souhlasim  souhlasim

O

splie

O

neumim
posoudit
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splfe
nesaublasim

O

urgitd
nesauhlasim

O




12. Uvedte davody (zvolte libovelny poéet), proé si myslite, Ze je vhodné
zafazovat FACEBOOK do wyuky éeského jazyka a literatury: *

OJ

O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O

zdroj zajimavych témat

potfeba se naudit s novym typem média

vhodné naplnéni vystupti RVP & SVP

socidlni sité vychdzl z komunikaénich potfeb Zdki

jako zdroj jazykovych (& literdrnich) textd k vyuce

vhodny prostiedek k uéivu o manipulaci

kvdli rizildm a bezpeénosti spjatych s internetovym/virtudlnim svétem
vyuZiti jako Ekelniho média

moderni trend, atraktivita

maotivace pro Zaky

kvilli specifikum facebookové a instagramové komunikace

nemusim mit divod, abych socidlni sité zafazoval/a

Jiné:
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13. Uvedte divody (zvolte libovolny pocet), proé si myslite, 2e je vhodné
zarazovat INSTAGRAM do vyuky ceskeho jazyka a literatury: *

zdroj zajimavych témat

potfeba se naudit s novym typem média

vhodné naplnéni vystupd RVP &i SVP

socidlni sité vychazl z komunikaénich potfeb 2aki

jako zdroj jazykowych (&i literdrnich) textd k vyuce

vhodny prostfedek k u€ivu o manipulaci

kvili rizikim a bezpetnosti spjatych s internetovym/virtudlnim své&tem
wyuzitl jako Skolntho média

maderni trend, atraktivita

motivace pro Zaky

kvili specifikim facebookavé a instagramové komunikace

nemusim mit divod, abych socidlni sité zafazoval/a

Jiné:

000000000000
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14. Kelik skolnich rokld zarazujete Facebook do vyuky? *

nezafazuji
cea 1 rek
cea 2 roky
cca 3 roky
cca 4 roky
cca 5 let

vice jak 5 let

15. Kolik skolnich rokd zarazujete Instagram do vyuky? *

nezafazuji
cca 1rok

cca 2 roky
cca 3 roky

cca 4 roky

cca 5 let

vice jak 5 let
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7.2 Priloha 2 — Priklad audiovizualni lekce vzdélavaciho programu JSNS

Tato ptiloha je soucasti kapitoly 2.4. Zdrojem pfilohy je publikace Byt v obraze 2

(Strachota, 2019, s. 67-73).

2.

2. AUDIOVIZUALNI LEKCE DO VYL

2.2 CO?

I-Iola

z Instagramu

Holka z Instagramu / Hetmeisje van 672K / MarksMirjam/ Nizozemsko / 2016 / 18 min.

Prvni véci, kterou patnactiletd Annegiene po pro-
buzeni udéla, je zkontrolovéni pottu lajké svého
nového instagramového piispévku. Své rodice bé-
hem snidané moc nevnimad a s potéZenim sleduje,
Jak ji béhem pouhé hadiny pfibude pfes 8000 po-
chvalnych ohlasd na jeji nejnov&jl fotku. Béhem
konce Skolni vyuky uz nervézné posedava a nemg-
Ze se dockat, aZ si bude op&t moci zapnout mobil
a zkontrolovat poslednf pfispévky. Annegiene ma
na svém instagramovém profilu témé&f 800 000
fanouskd" a zacina dostévat nabidky na praci pro
velké firmy, které zatim odmitd. Mezi mladymi
tvirci instagramovych fotek se stavé celebritou.
Jeji véhlas na socidlnich sitich viak kontrastuje
s minimem opravdovych prétel, ve skutecnosti je
spiSe stydlivé a celé dny trévi o samoté jen se svym
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fotdkem a mobilem. | pfes svij nesporny talent tak
Zije odtrzena od bézného Zivota a vrstevnika.

DOPORUCENY VEK: 12+
TEMA: SOCIALN SITE

Cile lekce:

1. uvédomit si pozitiva i negativa socialnich siti
2. pfemyslet o specifikdch sebeprezentace online
3. reflektovat vlastni vztah k socidlnim sitim



2. AUDIOVIZUALNI LEKCE DO

ANOTACE:

Z4ci v aktivité vyplfiuji dotaznfk, v némz poodhaluji, jak
vnimajf socidlni sité, a pfitom reflektuji svaj vztah k nim.
Zamysleji se také nad tim, jaka specifika ma komunikace

a sebeprezentace v tomto online prostiedi. Cilem aktivity je
uvédomit si, 7e socidIni sité mohou pfinaset do jejich Zivota
jak pozitiva, tak negativa.

VZDELAVACI OBLASTI A OBSAHOVE

VZDELAVACi OKRUHY:

ZV a GV: Elovék a spolecnost, jazyk a jazykova komunikace,
informatika a informaéni a komunikaéni technologie

OV: spolecenskovédnf vzdélavani / obcansky vzdélavaci
zéklad, jazykové vzdélavani a komunikace, vzdélavani

v informaénich a komunikagnich technologiich

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: MV, OSV
OV: OVDS, IKT

KLICOVE KOMPETENCE:

ZV a GV: k fedenf problém, kemunikativni, socialni

a persondlni, obanské

OV: k Fedeni problémd, komunikativni, persondlnf a socidlni,
obéanské kompetence a kulturnf povédomf, kompetence
vyuZivat prostfedky informanich a komunikacnich
technologif a pracovat s informacemi

CILE AKTIVITY: Z4ci

— si uvédomuji rozdilnosti sebeprezentace online a offline
— reflektujf sviij vztah k socidlnim sitim

— vé&di, Ze socidlni sité do Zivota pFinaseji pozitiva i negativa
DELKA: 45 min. (véetné projekee filmu)

POMUCKY:

— PRACOVNI LIST pro kazdého 74ka

— LIST PRO VYUCUJiCi
— psaci potfeby

ZAKLADNI

POSTUP:
1. Napféeme na tabuli pojem socialni sité. Poté se ptame
74k(:: Jaké socialni sité pouZivate? Zzpisujeme jednotlivé

3k zde ma profil, kolik
akym aktivitm ji

2. Nésleduje projekce filmu®.

3. Po projekci provedeme struénou reflexi emoci 23k pomoci
metody I.IN.S.E.RT2?

4. Rozddme viem 23kiim PRACOVNI LIST, kter{ obsahuje
dotaznik zabyvajici se jejich vztahem k socidlnim sitim.
Vyzveme je, aby ho vypinili sami za sebe.

5. Poté prochézime obsah dotazniku spole€né. Postupujeme
po jednatlivych otdzkach a zjistujeme, jakou odpovéd vybrali.
Debatujeme o nabizenych moznostech. Ptéme se: Bylo pro
vds snadné priklonit se k jedné z nabizenych odpovédi? Dale
diskutujeme o tom, zda se ve tFidé objevily rozdilné nazory
na socialni sfté a proc.

Poznémka: Nabidka odpovédi v dotazniku byla zémérné
nastavena tak, aby se Zdci museli priklonit k jedné z krajnich
poloh. Cilem bylo poukézat na nefunkénost tohoto cernobilého
vymezeni. Socidlni sité ve skutecnosti nejsou ,.jen dobré* nebo

2 vioox

JJjen Spatné*, zélez vzdy na tom, jak konkrétné je vyuzivame.

REFLEXE:

Reflexe navazuje na diskusi o nabizenych odpovédich

v dotazniku. Ptédme se 74k(: Jakd pozitiva vam socidlni sité
do Zivota pFindseji? Az zazni dostatecné mnozstvi napadd,
tak se presuneme k otédzce: Jaka negativa vnimdte v sou-
vislosti se socidlnimi sitémi? Na zavér se ptame Zak{: Jakad
doporuceni ohledné socidlnich siti byste dali mlad$imu sou-
rozenci nebo nékomu mladsimu, kdo je vam blizky?

POZNAMKA:

Pokud chcete, aby se Zaci nad svym vztahem k socialnim sitim
vice zamysleli, nechte je napsat Uvahu k otdzce z dotazniku: Co
by se v mém Zivoté zménilo, kdyby vSechny socidini sité zanikly?
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2. AUDIOVIZUALNI LEKCE DO VYUKY
e e B R e R

2.2 cO? _ZAKLADNI

e PRACOVNI LIST

Prectéte si otazky v dotazniku a zvolte u kaZdé jednu odpovéd, kterd je nejblizsi vagemu
nazoru nebo vaSemu vztahu k online socidlnim sitim. M&Ze se stat, Ze budete vdhat mezi
vice odpovedmi, i v tomto pripadé ale vyberte jednu odpovéd - tu, kterd spie vystihuje
vas$ pohled. Budete mit poté prostor rozvést své nazory v debaté se spoluZaky.

1. Lidé na socidlnich sitich vétiinou

a) ukazujf své lepsi j4

b) prezentuji se takovi, jaci ve skute¢nosti opravdu jsou
c) ukazuji své horsi ja

2. Socialni sité

a) spise vzbuzuji v lidech kladné emoce a pfinaseji jim spokojenost

b) spiSe ptispivaji k porovnavani se s ostatnimi a zvy$uji nespokojenost
3. Je snadnéjsi lhat

a) na socidlnich sitich

b) v komunikaci tvaii v tvat

4. Myslim si, Ze kdo neni na socidlnich sitich, ... (rozved' sviij nazor)
a) je oproti ostatnim v nevyhodé, protoze SRR .

Ves

5. Radéji komunikuji s piateli
a) na sociélnich sitich
b) tvati v tvat

6. Mé piispévky na sociilnich sitich

a) jsou verejné - viditelné pro vechny na internetu

b) jsou viditelné jen pro mé ,pratele” - dale u jejich viditelnost neupravuji

c) jsou viditelné jen pro mé ,pfatele’ - ne v&ichni ale vidi viechny, viditelnost ptispévki upra-
vuji a nékteré z nich vid{ jen &ast ,prtel

7. Na socialnich sitich bych

a) chtél/a trévit spide vice dasu ne# nyni
b) cht&l/a trdvit spi¥e méné dasu ne# nynf
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2. AUDIOVIZUALN| LEKCE DO VYUKY

e TIPY NA DALSI AKTIVITY

¥ 101tis. 386

POSEDLOST LAJKY*

jsns.cz/mv/posedlost-lajky

Zaci se v aktivité zamysleji nad pozitivy a negativy, kiere
protagonistce filmu pfindsi socidlni sit Instagram. Pokia-
dajf si také otazku, kde lezi hranice mezi obohacujicim
vyuZitim socialnich sitf a zavislosti.

KViz 0 SOCIALNICH siTicH

Z4ci v aktivitd ve skupindch vytvérejl kviz o sociglnich
sitich. Jejich Ukolem je vymyslet kvizove otazky' a k nim
nabidku odpové&di, z nichZ bude praveé jedna spravna.
Poté spole¢né vyberou 5 (nebo 10) nejlepsich otazek,

z nich? sestavi finaln kviz, ktery daji vyplnit Z&kiim
dal3ich t¥id. Kviz mohou umistit také na Skolnf nasténku
nebo na web Skoly.

(NE)ORIGINALNI FOTO*

jsns.cz/mv/plakatl

V této aktivité se Zaci pfi praci s plakdtem ucf ovérovat
autenticitu obrazk( a fotografif $i¥icich se v prostiedi
internetu. Plakdt nabizi osm obrézkd a Zaci hledaji,

na kterych esti néco ,nesedi*. Uvédomf si, Ze digitalné
upravovat obrazky a fotografie je velmi snadné, Ze néco
do obrézku pfidat ¢i z néj odebrat zabere ve Photoshopu
(¢i jiném grafickém editoru) par minut.

KDO TAM?*

jsns.cz/mv/plakats

Z4ci si v aktivité pfi praci s plakatem uvédomuyji, Ze
nékteri lidé na socialnich sitich nejsou témi, za které se
vydavaji, a proto je pfi komunikaci online na misté vidy
obezfetnost. Zamyileji se také nad tim, jaké dlisledky
bude mit skute€nost, Ze divky z plakatu, Séra a Renata,
poslaly virtualnimu predatorovi své intimni fotografie.

PFihlaste se do svého Gc¢tu na JSNS.CZ
a prohlédnéte si celou aktivitu online.
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(3 OTAZKY A ODPOVEDI

1) CO JSOU SOCIALNI SITE?

Internetoveé socidlni sité jsou online prostiedi, které regis-
trovanym ¢lenim umoZiiuje zaloZit si osobni (¢i firemni)
profil, ktery miize byt zcela &i ¢astecn vefejny. V tomto
prostfedl mohou uzivatelé dané sité komunikovat s dal&imi
uzivateli, sdilet rlizné informace, fotografie, videa, chatovat
nebo pouze sledovat obsah ostatnich. Socialni sité asto
slouZi k navazovani a udrzovani vztahd s lidmi, kteff sdileji
stejné osobnf nebo profesni zajmy.

Nejzndmejsimi socialnimi sitémi jsou Facebook, YouTube,
Instagram, Twitter, Snapchat, Linkedin. Existuji i socilni
sité, na nichZ je mozné najit specifické informace - napfiklad
CSFD ve filmu neba ResearchGate v oblasti védy.

2) KOLIK LIDi SOCIALNI SiTE POUZiVA?

Potet uZivatell socidlnich siti v Ceské republice stale roste,

i kdyZ méné vyrazné nez v minulych letech. V roce 2016
byla v Ceské republice na n&jaké socidlni sfti registrovana
vice neZ polovina (55 procent) uZivatell internetu. Pro srov-
nanf: v Evropé je to 63 procent uZivatell internetu. Nejvice
Cechl ma profil na Facebooku (42 procent), za nim nésle-
duji YouTube, Google+ (12 procent) a Instagram (8 pro-
cent). Podil registrovanych klesd s vékem. Ve véku 18-24 let
mé Gcet na néjaké socialni siti 90 procent eskych uzi-
vatel{ internetu, u senior( je to jen 13 procent. Podobny
trend s mirngjSimi rozdily Ize sledovat v celé Evropé: 88 pro-
cent uZivateld internetu ve véku 16-24 let a 38 procent
osob nad 55 let.

3) JAKE PRILEZITOSTI SOCIALNI SITE NABIZEJI?

Hlavnf pFileZitosti, kterou socidlnf sité nabfzeji, je podpora
socidlnich vztah( diky snadnému a rychlému sdileni infor-
maci. Jsou vyuzivany vétsinou k udrovani jiZ existujicich
vztahl v roding, s pfateli, ve Ekole nebo v préci, mohou ale
také pFispét k navazovani novych vztahd, nap¥iklad partner-
skych. Nékteré socialni sité (napf. LinkedIn) umozfiuji ziskani
kontaktl a vyménu informaci s lidmi s podobnymi zajmy
nebo profesemi. Pokud na socidlnich sitich uZivatelé ziska-
vaji od svych kontaktl pozitivni zpétnou vazbu, mize se
zvysit jejich socidlnf sebevédomi a spokojenost.

4) JAKA NEJVETSI RIZIKA UZIVATELOM NA SOCIALNICH
siTicH HRoZI?

Nejcastéjsim rizikem uzivani socidinich siti je zneuZiti cit-
livych osobnich dat. Udaje o sobé ¢asto sdéluji samotnf
uZivatelé, ktefi si vidy neuvédomuji, kdo viechno mé

ke zvefejnénym informacim pfistup a jak je mozné je zne-
uzft. Podle vyzkumt jsou lidé na internetu mnohem sdilngjsf
nez v redlném Zivoté. Pokud jsou citlivé informace ukradeny
pomoci manipulativnich a podvodnych technik, hovoFime

o socialnim inzenyrstvi. UZivatelé socidlnich sftf se mohou
dale setkat s kybersikanou nebo sexudlnim obté&zovanim.
Typové jinym p¥ikladem nebezpedi jsou fale$né informace
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a hoaxy - fetézovité Sitené zpravy, které mohou mit
podobu proseb o pomoc nebo varovéni pred viry a Gtoky
na PC. Tato sdélenf se v prostfedi socidlnich siti velmi
snadno Siff.

5) JAKYMI TECHNIKAMI BYVAJi DETI A MLADISTVi NEJ-
CASTEJI MANIPULOVANY K ZASLANI CITLIVVCH DAT?
Vétsinou je zkontaktuje nékdo, kdo pouzivé falegnou iden-
titu. Tvarf se jako jeho vrstevnik a pod néjakou zdminkou,
casto obohacenou o lichotky, ho pomoci rbiznych manipu-
la¢nich technik vede ke svému cili. V pfipadé sexudlinich
predator(i se rozhovor staci k citlivym tématdim, vyméné
fotek nebo videl. Nejpouzivanéjéi metodou je tzv. mirro-
ting (zrcadleni). Jedna se o napodobovani chovéni obéti,
at uZ jde o mluvu, sdilenf spole¢nych z&jm, nebo pro-
stredl, ze kterého pochézi. Zrcadleni pomaha Gtocnikovi

k rychlejsimu ziskani ddvéry ditéte. Spole¢né problémy,
z3jmy a dalsi ukazatele navozujf pocit urcité soundlezitosti.
V pokrocilé fazi se pak obét dostava do situace, kdy sama
vyhledavé pFitomnost predatora a nechce o tento kontakt
pFijit. Cilem ¢lovéka s faleSnou identitou je ziskéni citlivych
informaci, fotek a dal3iho obsahu. V nékterych pripadech
mohou byt déti timto obsahem vydirdny a donuceny k rfiz-
nym aktivitdm, napfiklad k vytvafeni dalsich materialdi
nebo schiizkdm s Gtocnikem.

6) JAK POZNAT, ZE NEKDO NA SOCIALNICH SiTiCH
VYSTUPUJE POD FALESNOU IDENTITOU?

V pfipadé pochybnostf o identité uZivatele na socidlnf siti Ize
vyuZzit nasledujicich tipd, pro jistotu je lepsf jich zkombino-
vat vice dohromady. 1. OvéFeni prostfednictvim fotografie
- Poproste dotycného o zaslanf fotografie, na niz bude vidét
aktualnf datum a text, ktery urcite. Fotografie musi byt
zaslana do péti minut, ¢imz eliminujete moZnost, 7e si dany
Clovék fotografii najde na internetu, pop¥padé ji v néjakém
grafickém editoru upravi. DéleZité je, aby byl vidét obli-

cej a text byl dobte ¢itelny. Pokud se druha strana zacne
vymlouvat, Ze to nejde, je to podezfelé. MoZznost takto se
vyfotit ma dnes temer kazdy. 2. Ovéreni podle vyhleda-
vacd fotografii — Na internetu existujf riizné programy,
které umoziuji vyhledat, kde viude je dand fotografie

na internetu umfisténa. Doporucujeme vyuzit nap¥iklad
sluzbu Google obrazky. 3. Ovéfeni pFes videohovor - Jedna
se o nejspolehlivéjsi metodu, v niz mlZete ovéFit vzhled,
hlasovy projev, ale i celkovy dojem. MiiZete vyuZit napFiklad
program Skype, ktery je zdarma. Pro uskutecnéni hovoru

Je potfeba mit pocitac vybaveny kamerou a idedInd i mik-
rofonem. Hovor miZe byt veden zcela anonymné&. V profilu
programu nemusfte uvadét Zadné osobni informace. Pokud
hovor nedopadne tak, jak si pfedstavujete, miZete si danou
osobu zablokovat.
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2. AUDIOVIZUALNI LEKCE DO VY
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7) MA SEBEPREZENTACE NA SOCIALNICH SITiCH NEJAKA
SPECIFIKA?

Uzivatelé na socidlnich sitich o sobé sdélujf spoustu infor-
maci na jednom misté. v tomto online prostfedi si mohou
vybfrat nejen, co o sobé sdéluji, ale casto i komu tyto infor-
mace sdéluji. Sebeprezentace na sociélnich sitich je odra-
zem spie idedlniho neZ redlného ja. Na socidlnich sitich
urcenych k navazovanf novych vztahi (online seznamky,
rliznd diskusnf fora) je sebeprezentace diky vétsi anonymité
svobodngji a vzdalengjsi realité, protoZe je zbavend socidl-
nich, fyzickych nebo kulturnich hranic.

8) JAK FUNGUJE SOCIALNI SiT INSTAGRAM?

Instagram patii mezi nejpopuldrnéjsi socialni sité, umozniuje
lidem soukromé nebo vefejné sdilet fotografie a videa.

Ty mohou byt doplnéné informacemi o misté, kde vznikly
(geotag), nebo kli¢ovym slovem (hashtag), které pak
umoziuje spojen! umisténého obsahu s urcitym pfedmétem
nebo tématem. Nahrané fotografie |ze také upravovat pfes
42 nabizenych filtrl. Profily na Instagramu jsou vefejné,
obsah je ale také mozné sdilet soukromé s vybranymi oso-
bami nebo skupinou osob. UZivatel mézZe sledovat profily
lidi, kteff ho zajimaji. Instagram je uréen primarné pro
chytré mobilni telefony, ale po staZeni doplfk{ Ize tuto sit
také plné vyuZivat pfes tablety i stolni pocitace.

9) JAKE INSTAGRAMOVE UCTY JSOU V CESKE
REPUBLICE NEJSLEDOVANEJSI?

Na zacatku roku 2017 mélo na Instagramu zaregistrovany
profil 1,2 milionu Cechd, z toho polovina (580 000) ho
uzivala na kazdodenni bazi. Nejvice uZivatell Instagramu
spada do vekové kategorie 18-24 let. K péti nejsledovanéj-
§im Cechfim na Instagramu v poloviné roku 2017 patfila
blogerka a youtuberka Nikola Cechové alias Shopaholic
Nicol (547 000 sledujicich), youtuberka Tereza Hodanova
alias Teri Blitzen (467 000 sledujicich), youtuber Jirka

Kral (kolem 447 000 sledujfcich), moderétor Leo$ Mare$
(430 000 sledujicich) a zpévak Ben Cristovao (411 000 sle-
dujfcich). Mezi pét celosvétové nejsledovanéjsich osobnosti
Instagramu v poloviné roku 2017 patfily herecky a zpévacky
Selena Gomez (124 milion( sledujicich) a Ariana Grande
(112 miliond sledujicich), fotbalista Cristiano Ronaldo

(108 milionl sledujicich) a zpévacky Beyoncé (105 miliond
sledujicich) a Taylor Swift (103 miliond sledujicich).

10) COJETO ZAVISLOST NA INTERNETU? JAK SE
PROJEVUIJE?

Zavislost na internetu je definovana jako nadmérné uZi-
vani internetu, které pfinasi do Zivota jedince psychicke,
socialni, pracovni nebo studijni komplikace. Clovak neni
obvykle zavisly na internetu jako takovém, ale na urcitych
online aplikacich. Zejména se jedna o online hry, aplikace
umozujici online socidlni komunikaci (nej¢astéji socidlnf
sité, diskusni féra), stranky s pornografickym obsahem

a online gambling. Online aplikace se stéva u zévislého ¢lo-
véka stfedobodem Zivota, dominuje jeho mysleni, citéni
i chovani. Zavisli déle popisuji zmény nélady (nejcastéji

uvolnént, klid nebo vzrusent) pfi pripojeni se k inter-

netu a potfebu travit na oblibené aplikaci stéle vice ¢asu.

V diisledku ukonceni nebo omezenf oblibené online aktivity
se objevuji odvykaci p¥iznaky a relapsy. Nadmérné traveni
&asu na internetu byvé u zavislych jedinch také zdrojem
vnittnich a mezilidskych konfliktd.

11) JEVi ANNEGIENE V DOKUMENTU ZNAMKY
ZAVISLOSTI NA INTERNETU?

Na zakladé informaci prezentovanych v dokumentu je
t8zké posoudit, jestli je Annegiene na internetu, respek-
tive na Instagramu zavislé. Obecné o zavislosti hovofime,
pokud jsou soub&zné naplnény zakladni indikatory zavis-
losti. Annegiene by podle nich byla zavisla, pokud by travila
na Instagramu tolik ¢asu, Ze by il to negativné zasahovalo
do studia, zpUsobovalo konflikty s blizkymi lidmi a pFi-
vadélo do socidlni izolace. To v dokumentu zachyceno
nebylo. Annegiene naopak hovofila v souvislosti s Instagra-
mem o nékolika pfinasech. Tvrdilz, Ze diky této socidlnf siti
objevila svij talent ve foceni 2 upravovani fotografii, tedy
v aktivitach, které nejsou vylucné spojené s internetem.
Popisovala také, Ze se citi vice sebevédomé. Zda se tedy, Ze
jl Instagram vstupuje do Zivota spiSe pozitivné nez negativné.

12) KOLIK DETi A MLADISTVYCH V €ESKE REPUBLICE JE
NA INTERNETU ZAVISLYCH?

Nejvice osob se zavislosti na internetu je mezi dospivajicimi
ve véku 14-16 let. Nadmérne vyuZivani internetu (mir-
n&jsi forma zavislosti na internetu) mezi evropskymi détmi
ve v8ku 11-16 let sledovala studie z roku 2012. v Ceské
republice vykazovalo 29 procent déti ctyfi z péti indika-
torll nadmérného uZivani internetu, u 1 procenta bylo pfi-
tomno viech pét indikétord. V roce 2008 byla realizovéna
jeding studie, ktera sledovala zavislost na internetu v Ceské
republice na reprezentativnim souboru. Podle ni vykazovalo
8 procent adolescentl ve véku 12-15 let znaky rozvinutého
zavislostniho chovani, daldich 8 procent bylo zavislostnim
chovanim na internetu ohroZeno.

13) PROC MAJI LIDE TENDENCI BYT ZAVISLI

NA SOCIALNiCH siTicH?

Odbornici uvadéji tfi osobnostni rysy, které mohou

vést k zavislosti na socialnich sitich. Prvni rys souvisf se
zakladni potfebou, kterou je potfeba intenzivniho kon-
taktu s druhymi lidmi. Dale je to vy38i mira narcismu
(nadmérného zaujeti sebou samym), kterd obvykle vede

k pot¥ebé peclivé hlidat svij sebeobraz. Poslednim zmifiova-
nym rysem je nedbaly pFistup k povinnostem, cas straveny
na socidlnich sitich totiz mize byt zplsobem, jak se jejich
plnénf vyhnout.

14) JAK SE DAJi NA SOCIALNICH SiTiCH VYDELAVAT
PENIZE?

Obsah vétSiny socidinich siti je uzivatelim k dispozici zdarma,
provoz téchto platforem je hrazen ze zisk( z reklamy. Zada-

vatelé reklamy se snazf priZivit na atraktivnim obsahu, ktery
se snadno §ifi a ma potencidl oslovit velkou skupinu uZivateld.
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Autorfim takového obsahu plynou jednak pfijmy z viditelné
reklamy umisténé u jejich obsahu (youtubefi ziskavaji podil
za zhlédnuté reklamy pred jejich videem nebo pFimo v ném),
dale také mohou ziskdvat penize od firem, které se rozhod-
nou vyrobu daného obsahu p¥imo sponzorovat. Spole¢nosti
plati za propagaci svych produktd, kterd ale nejlépe fun-
guje, pokud nent pfilis napadnd. Oblibeny je proto takzvany
product placement, produkt se v obsahu objevuje, neni ale
ziejmé, Ze se jednd o reklamu.

15) JAKA REKLAMA SE UZIVATELUM SOCIALNICH SiTi
ZOBRAZUJE?

V zajmu provozovateld socidlnich sitf je nabizet uzivatelfim
co nejvice reklam, které je zaujmou natolik, Ze na né kliknou
- to jim totiZ generuje pfijmy. Socialni sité se proto snazi
kazdému uzivateli zobrazovat reklamu ,na miru“. Sleduji
a vyhodnocuji jeho chovani, zaliby a preference a tyto
informace pak pouzivaji pro zacileni reklam. Napfiklad
Facebook je prosluly shromazdovanim stovek typd réznych
ukazatell o uzivatelském chovani, véetné rozpoznavani obli-
eje na fotografifch.

16) JAK SE DA REKLAME NA INTERNETU ZAMEZIT?
Reklamu na internetu je mozné v rlizné mife blokovat. Exi-
stujf k tomu specidlni nastroje ¢i doplfiky do internetovych
prohlizecd. Néktefi uzivatelé reklamu blokujf kvili datové
Uspofe nacitaného obsahu, jingm vadf sledovani ze strany
poskytovateld sluZeb a daldich subjektd a usiluji o vy33f bez-
pecnost. Blokovanim reklamy snizujeme provozovateli pFi-
jmy. Je tedy logické, Ze se proti tomu brani, napriklad tim,
Ze uzivatel@im blokujicim reklamy nedovoli prehrat video &i
zobrazit cely obsah. Pokud by reklamu blokovali v3ichni, tak
by provozovatelé online sluzeb museli pfijit s jinym byznyso-
vym modelem, napfiklad vyuZivanf téchto sluZeb zpoplatnit.
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