Abstrakt

Cilem této prace je predstavit hyperlokalni média v Ceské republice. V teoretické ¢asti je téma
hyperlokalnich médii zatfazeno z hlediska pojml profesni a obcanskd Zzurnalistika, user
generated content, participacni kultura, role hlidaciho psa a ob¢anskd angazovanost. Prace dale
predstavuje definice a vymezeni hyperlokdlnich médii, okolnosti vzniku, jejich postaveni,
finan¢ni stranku a budoucnost. Soucasti prace je predstaveni nékterych zahrani¢nich projekti.
Prakticka ¢ast blize piedstavuje Gtrnact hyperlokalnich médii v Ceské republice, vzdy jedno
médium z kazdého kraje, jejich analyza je zaméfend na grafickou upravu a tematickou
strukturu  hyperlokdlnich médii. Druha praktickd ¢ast nabizi kvalitativni analyzu
polostrukturovanych rozhovora s tviirci blize predstavenych hyperlokalnich médii. Téma je
zamétené predevS§im na ndzor na motivace, finan¢ni stranku, postaveni a budoucnost
hyperlokalnich médii. Dale jsou na zdklad€ analyzy prezentovany spolecné prvky a nové
poznatky o Ceskych hyperlokédlnich médiich. Dillezitym vystupem kromé& vysledkl analyzy je
seznam hyperlokalnich médii v Ceské republice, ktery mize slouzit jako podklad pro dalsi

zpracovani tohoto tématu.



