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Anotace

Predmétem diplomové prace Medialni gramotnost a kritické mysleni u dospivajicich je
popsat vyznam mediadlni gramotnosti pro Zzivot v dneSnim medializovaném svéte.
Zaroven prestavuje koncepty, které s ni tzce souviseji. Témi jsou naptiklad kritické
mysleni nebo medidlni vychova a dale fenomény fake news, hoax, propaganda,
konfirmacni zkresleni aj. To vSe s dirazem na medidlni gramotnost a jeji rozvoj u mladého
publika. Krom¢ zaméfeni na popis specifik vztahu déti a médii se zabyva popisem
medidlné-vychovnych strategii rodict, pfistupu k medidlni vychové obecné a konkrétné v
Ceském vzdélavacim systému. Celkové se prace zaméfuje zejména na kritickou slozku
medialni gramotnosti. Teoretickd ¢ast je doplnéna o vyzkumnou, jejimz cilem je v ramci
pripadové studie zjistit, jak zaci druhého stupné zakladni Skoly pfistupuji k predlozenym
ukazkam dezinformaci. Metoda studie lezi na pomezi kvantitativniho a kvalitativniho
vyzkumu a je provadéna formou dotaznikového Setieni doplnéného o naslednou diskuzi se
zaky. Zjistuje, mimo jiné, jestli a pro¢ zéaci povazuji ukazky dezinformaci za pravdivé a

jaké podle zakli mize mit Sifeni téchto ukazek ve spolecnosti disledky.
Annotation

Master's thesis project Media Literacy and Critical Thinking Among Adolescents
adolescents emphasizes the importance of media literacy for life in today's media-rich
world. At the same time, it introduces related concepts such as critical thinking or media
education and phenomena like fake news, hoax, propaganda, confirmation bias etc. Overall
the main emphasis of the thesis is on the media literacy and its development among youth
audiences. Marking of a specific relationship between the children and the media is
followed by the description of parental media education strategies, media education in
general and specifically in the Czech educational system. Main stress of this document is
on the critical-thinking related part of a media literacy. Theoretical introduction is
complemented by a case study research, which aims to discover, how secondary school
pupils approach selected examples of fake news. Methodology of this case study falls
somewhere between quantitative and qualitative research. It is conducted by a
questionnaire followed by a discussion with pupils. One of the goals is to understand if and
why pupils consider given fake news examples as truthful and what consequences of their

spreading pupils recognize.
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Uvod

wINastésti dnes mame néco, co si nasi rodice ani nebyli schopni predstavit (...)
mame informacni ddlnice“, které nds propojuji ,v redlném case* (...) NaStésti?
BohuZel moZnd nakonec ne ai tak nastésti, protoZe prokleti nedostateéné
informovanosti, ktera zpiisobovala, Ze nasi rodice trpéli, byla nahrazena désivéjSim
prokletim v podobé zaplavy informaci, ktera nds hrozi utopit a ktera zcela znemoZituje
plavani nebo potapéni (a tak se liSi od surfovani nebo prostého nechdni se undset). Zda
se, Ze nam v tom povyku protichiidnych nazorit a navrhii chybi mlaticka, ktera by nam
pomohla oddélit zrno pravdy a toho, co stoji za pozornost, od plev IZi, iluzi, nesmysli a

odpadu...*

Citat z knihy sociologa Zygmunda Baumana (2019) nastiiuje na Uvod mé
diplomové prace ,, Medialni gramotnost a kritické mysleni u dospivajicich* problém, jaky
predstavuje zpracovani velkého mnozstvi informaci, se kterymi se clovék v dne$ni
spole¢nosti setkdva. Za to, co Bauman metaforicky nazyva mlatickou, bychom mohli
povazovat medidlni gramotnost. Pravé tato dovednost umoznuje détem i1 dospélym lepsi

orientaci v nepieberném mnozstvi textl, fotografii, videi a dalsich mediovanych sd¢leni.

Jak budu popisovat na dalSich stranach, medidlni gramotnost neni snadno
definovatelnou ani meéfitelnou konstantou, ptesto je vnimana jako dilezitd dovednost k
preziti v dneSnim medializovaném svéte. Potter (2019) ji popisuje jako multidimenzionélni
kontinuum, nikoli kategorii, protoze ¢lov€ka nelze oznacit za zcela gramotného nebo zcela
negramotného. Medialni gramotnost vSak vzdy lze posilovat, a to naptiklad
prostfednictvim medialni vychovy. V této diplomové praci se zamétuji zejména na
kritickou slozku medialni gramotnosti, avSak popisuji i fadu dalSich dovednosti, které s ni

a s pozitivnim vyuZzitim potencialu médii.

Teoretické zardmovani tématu této prace nabizim v kapitolach Medialni
gramotnost a medialni vychova a Medialni vychova déti a dospivajicich. V prvni z
téchto kapitol argumentuji, pro¢ je uzite¢né se medialni gramotnosti zabyvat a vymezuji
zakladni pojmy, které s ni souvisi. Ve druhé se zamétuji na détské publikum a jeho
specifika, spolecné se shrnutim koncepti medidlni vychovy v rodin€ a v ceském

vzdélavacim systému.



Po teoretické casti nasleduje Vyzkumna ¢€ast, v niz popisuji ptfipravu, pribé¢h a
vysledky kolektivni ptipadové studie na téma Zaci a dezinformace, ktera probihala formou
dotazniku, ktery obsahoval prakticky ukol, uzaviené i oteviené otazky, a byl doplnény o
diskuzi se Zaky. Setfeni probihalo v osmych a devatych tiidiach na celkem ¢&tyfech

zékladnich $kolach v Ceské republice.

Ve vztahu k tezim jsem béhem vypracovavani diplomové prace nemusela pfistoupit
k zasadnim zméndam. Obsahové jsem se drzela planované struktury, ale jeji konecnou
podobu jsem prizptisobila celkové podobé¢ textu. Seznam literatury byl vyznamné rozsiien,
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a proto jsem nékteré tituly uvedené v tezich nahradila vhodnéjsi literaturou.



Teoreticka ¢ast

1  Medialni gramotnost a medialni vychova

1.1 Dilezitost medialni gramotnosti v prostiedi medializované

spolecnosti

Vznik masové spoleCnosti a vyvoj komunikacnich technologii souvisi s nartistem
konzumace, a tedy i1 dilezitosti medialnich sdéleni v kazdodennim Zzivoté moderniho
Cloveka. ,,Stdle vice spolecensky relevantnich komunikacnich aktivit (ekonomicke,
politické, osvetove, zabavni i umélecké povahy) se odehrdva prostiednictvim médii, a tedy
s jejich aktivni ucasti* (Micienka a Jirdk 2007, s. 9). Pfed nastupem masovych médii byl
pfistup k informacim omezen na Uzky okruh privilegovanych. Naopak v nasi soucasné
spoleCnosti je vétSina informaci dostupna celé vetejnosti véetné moznosti jejich dalsiho
Sifeni. Vysledkem je obrovské mnozstvi sdéleni, kterda musime analyzovat. W. James
Potter (2011, s. 6)' v této souvislosti zminuje, ze sila proudu informaci v dobé masovych
médii je bezprecedentni. Jako piiklad uvadi, ze v Sorbonnské knihovné v Patizi bylo pouze
1338 knih, a presto to byla nejvétsi knihovna Evropy 13. stoleti. K témto kniham m¢éla
pfistup jen gramotnd elita. Nyni se nachazime ve zcela odliSné situaci, kdy ctenarska
gramotnost je na vysoké urovni a miliony knih jsou dostupné ve vefejnych knihovnach 1
pfes internet. AvSak problematické je, jak informace nejen z knih, ale také z televize, radia,
tisku, fotografii, videi, reklamy, online, multimedidlnich a dalSich médii, v takovém
velkém mnozstvi zpracovavat. Se svobodnéjSim pfistupem k informacim ptichazi

vSeobecna individualni odpovédnost za jejich obezietnou intepretaci.

Existuje fada teorii a vyzkumd, které se dotykaji zplsobu, jakym se lidsky mozek
s nadbytkem informaci vypofadavd. W. James Potter (2019, s. 7) hovoii o
zautomatizovanych rutindch, které bez naseho védomi urcuji, jakému sd€leni budeme
davat pozornost a jaké naopak budeme ignorovat. Rutiny pro zpracovavani informaci

funguji na podobném principu, jako kdyZ jsme se s velkym usilim museli ucit v détstvi

univerzité ze starsi 5. edice mi pfipada jako vhodna ilustrace promény medialniho svéta.



psat, zatimco v dospélosti piSeme zcela automaticky. Umoziuji nam tedy rychlé
rozhodovani pomoci nauc¢enych vzorci, diky kterym nejsme mnozstvim podnétt pehlceni.
Zasadni nevyhodou téchto rutin je, Ze prvotni filtrovani nepodstatnych informaci neprobiha
na védomé bazi, a ¢im vice zprav musi na§ mozek zhodnotit, tim méné pozornosti vénuje
kazdé jednotlivé z nich. Proto je mozné, Ze ndm unikne sdéleni, které bychom pfi bliz§im
zkouméni povazovali za dulezité. DalSi pohled nabizi studie Self comes to mind:
Constructing the conscious brain od Antonia Damasio z roku 2010. Tato prace potvrzuje,
ze 1 kdyz o néem védomé piemyslime, tak: ,,vprocesu rozhodovani hraji emoce

vvvvvv

emoc¢n¢ zabarvené a Sokujici zpravy nebo dezinformace atraktivnéjsi nez pouha fakta.
PtedevSim nastup digitalnich médii vytvotil zavadéjici dojem, Ze vybér medialnich
sdéleni, kterym vénujeme pozornost, je pod nasi kontrolou. Piesto, Ze vybér konkrétnich
médii je povazovan za projev vlastni ville, Micienka s Jirdkem (2007, s. 7) se ptaji, zda: ,,je
skutecne mozné to, co z médii prijimame, povazovat za vysledek nasich preferenci a naseho
zdjmu a vkusu? “ Za medidlni produkei je vzdy néjaky autor, ktery mé své transparentni
nebo skryté¢ divody pro publikovani obsahu v dané podobé. Masova produkce je siln¢
ovlivnéna ekonomickymi tlaky inzerentli. Neméla by tedy odporovat jejich zajmum, ale
zaroven neni mozné, aby tyto z4jmy bezmezné propagovala, protoze dané médium by se
stalo nedivéryhodnym, a tudiZ mén€ vhodnym nosi¢em reklamy. Inzerce je jen jednim
z piikladi a vysledovat veskeré vlivy a tlaky, které stoji za podobou mediovanych sdéleni
redlny vliv, ,, ktery média a jejich produkce na jednotlivce a spolecnost maji “ (ibid, s. 7).
Domnivam se, Ze roz$ifenim socialnich siti, které usnadnuji Sifeni (dez)informaci (Gregor
a Vejvodova 2018, s. 53), se medidlni gramotnost stavd podstatn€jsi dovednosti i pro
interpersonalni komunikaci. Fenoménem Sifitelnosti se zabyva Henry Jenkins et al. (2013,
s. 11-12), ktery pfipomina, Ze k masovému S§ifeni obsahu mezi jednotlivei, je tfeba
propojeny systém zahrnujici Skéalu technologii a kulturni praxe, v jejimz rdmci lidé nachézi
zpiisoby, jak technologické prosttedky co nejlépe vyuzit. Média proménuji chovani
spolecnosti a jeji ritudly (Potter 2010, s. 3—10). Je tedy naptiklad otdzkou jestli v osm
hodin vecer useddvame do obyvaku proto, ze by to bylo pfirozené, nebo proto, ze nas to
naucila televizni produkce. Jako aktualizaci tohoto piikladu nabizim chytry telefon, ktery
je kviili socidlnim sitim Casto posledni véci, které se vénuji vecer, a prvni véci, které se

vénuji rano.



, V dobe, kdy je o tweetech a statusech z Facebooku reportovano jako by to byly
zpravy, a ,,libi se mi* a pocty sdileni jsou vyhledavanéjsi nez pravda, musi byt konzumenti
informaci uvédomélymi, mazanymi, neunavnymi a aktivnimi uZivateli a tvurci informaci,

aby skutecné rozeznali fakta a pravdiva tvrzeni* (Cooke 2018, s.15).

Potter dava medidlni gramotnost a vliv mediovanych sdéleni do souvislosti s
uvédomeénim toho, co formuje nase automatické rutiny: ,, Kdyz ostatnim dovolite ovladat
naprogramovani vasi mysli, pak pobézi na autopilota, a vy skoncite tak, Ze svym chovanim
budete dosahovat spise cilii téch, kteri je naprogramovali, nez téch, které by vas délaly
Stastnymi. Pokud vas trapi, Ze média programuji vase automatické rutiny, aby uspokojila
viastni cile pred téemi vasimi, jste nejspise motivovani se naucit jak prevzit kontrolu nad
procesem programovani. Prevzeti kontroly, to je to o cem je medidlni gramotnost* (Potter
2019, s. 10). Potterova slova lze aplikovat nejen na média jako instituce a marketingova
sd¢leni, ale i na potfebu obezfetnosti pii pohybu na socialnich sitich, kde se mohou

vyskytovat podobné manipulativni sdéleni.

1.2  Vymezeni souvisejicich pojmu

V této praci budu dale argumentovat, pro¢ je medidlni gramotnost dulezitou
dovednosti dnesni doby. PredevSim v souvislosti s tim, pro¢ je podstatné se vénovat
medidlnimu vzdélavani mladeZe. Pro pochopeni problematiky za¢nu vysvétlenim nékolika

souvisejicich pojm.

1.2.1 Medialni gramotnost

Medidlni gramotnost je stéZzejnim tématem této diplomové prace, a proto je
nezbytné si vymezit vyznam tohoto pojmu. Podobné jako samotnd gramotnost umoziuje
porozumét textu, tak medialni gramotnost je nastrojem porozuméni medialnim sdélenim.
Piedtim, neZ nabidnu definici medidlni gramotnosti, zvolim podobny pfistup jako Potter
(2019), ktery rozsahleji popisuje rizné aspekty jejiho vyznamu. Hovoii o ni jako o
multidimenziondlnim kontinuu, nikoli kategorii. Nelze tedy ¢lovéka oznalit za zcela
medidlné negramotného nebo zcela gramotného. Navic vzdy je mozné medidlni

gramotnost zlepSovat. Pro to je ovSem nutné se zamyslet, co ji vlastné vytvafi. Podle



Pottera se jednd o soustavu tii prvkd a to dovednosti, védomostnich struktur, a osobnich

postojii’:

Védomostni struktury jsou soubory strukturovanych poznatka, diky kterym jsme
schopni zpracovat informace. Abychom zlepsili svou medialni gramotnost, potiebujeme
podle Pottera (ibid, s. 21) posilit své znalosti a pochopeni souvislosti o ,,medidalnich

efektech, medialnich obsazich, medidalnim priumyslu, realném sveété a o nas samych.

K interpretaci vyznamu téchto naSich poznatkii v kontextu analyzy né&jakého
konkrétniho medialniho sdéleni potiebujeme dovednosti. Podobné jako pravidelné cviceni
udrzuje svaly v kondici, tak jediné procvi¢ovani dovednosti vede k jejich posileni. Potter
(ibid, s. 16) mezi dovednosti podstatné pro rozvoj medialni gramotnosti fadi: ,,analyzu,
evaluaci, rozpoznani rozdilu a podobnosti mezi elemenly3, indukci, dedukci, syntézu a

3

abstrakci.

Osobni postoje jsou dany nasimi cili, kvtli kterym informace vyhleddvame, a
usilim, které vyvijime, abychom jich dosahli. Cim vice si jsme védomi, jaké mame cile, a
¢im vice se na tyto cile soustfedime, tim Iépe jsme schopni kontrolovat, jak nds medidlni

sdéleni ovliviuji (ibid, s. 22).

Jako tada jinych fenoméni spolecenskych véd ani medialni gramotnost neni ze své
podstaty snadno méfitelnou konstantou, a proto neexistuje jeji jednotna a ustalena definice.
Ptesto povazuji, pro piehlednost a ujasnéni vyznamu tohoto pojmu, za piinosné uvést
ptiklad stru¢ngjsiho popisu, nez jaky nabizi Potter. Naptiklad Gregor a Vejvodova (2018,
s. 121) nabizeji tuto variantu: ,, Medialni gramotnost se nejcastéji definuje jako schopnost
dostat se k medidalnim informacim a uméni je analyzovat, vyhodnocovat a vytvaret. Pokud
je clovek medialné gramotny, muZeme o ném Fict, Ze umi pracovat se zdroji informaci a
dokaze plne pochopit obsah medidlnich sdéleni. Zaroven diky tomu umi identifikovat
manipulativni aspekty téchto sdéleni. Posledni véta je v definici patrné proto, Ze citace

pochézi z knihy4 zametené proti dezinformacim.

Micienka a Jirdk (2007, s. 9) zdlraziuji, Ze medidlni gramotnost je tvofena nejen

schopnosti udrzet kriticky odstup od médii, ale také dovednostmi umoznujicimi maximalni

*V anglicky psaném originale oznacované jako knowledge structures, skills a personal locus.

? V anglickém originale oznaGovano jako grouping.

* GREGOR, Milo§ a Petra VEIVODOVA. Nejlepsi kniha o fake news, dezinformacich a manipulacich!!!. Brno: CPress, 2018. ISBN
978-802-6418-054.



vyuziti potencidlu médii jako zdroje informaci i zébavy. Podle autord je toho v praxi
dosazeno znalosti poznatkd o medialnich produktech, o fungovani médii obecné a o jejich
spolecenské roli. Podobn¢ jako Potter, také MicCienka a Jirdk hovoti o medialni gramotnosti

jako o komplexni kompetenci, jejiz slozitost vychazi z komplexnosti medialni komunikace.

1.2.2 Medialni vychova

Medialni vychova je vychovné-vzdélavaci proces, jehoz cilem je rozvoj medidlni

gramotnosti. Jirdk a Kopplova (2009, s. 374) klasifikuji medialni vychovu na:

a) systematickou medialni vychovu verejnosti (ve skole 1 mimo ni)

b) akademické a profesni vzdélavani (vyuka medidlnich studii, vzdélavani novinait,
ucitelt apod.)

c) medidlni osvétu (obCanské aktivity, systém odpovédnosti médii jako napf.
existence ombudsmantl, dodrzovani etickych kodexl a informovani vetfejnosti jako

napf. oznac¢ovani piistupnosti)

Do formovéani medidlni gramotnosti zasahuje mnoho rtiznych aktéri, v pfipad¢ déti
je to nejen skola, ale také medidlni vychova v rodin¢ a v neposledni fadé¢ i medidlni
prostiedi samotné. Pro ucely této prace se zaméiuji zejména na strategie a praxi medialni
vychovy v ¢eském vzdélavacim systému a v rodinach. Toto zaméteni je reflektovano i ve
vyzkumné ¢asti spolecné s analyzou toho, jak Zaci druhého stupné nakladaji s medialnimi

obsahy, se zvlastnim dlrazem na praci s dezinformacemi.

Strategiim a podobdm medidlni vychovy v rodiné se podrobnéji budu vénovat
v kapitole Medialni vychova v rodiné. Obdobné se formdm medidlni vychovy v rdmci
$kol v Ceské republice budu vénovat podrobnéji v kapitole Medialni vychova v ¢eském
vzdélavacim systému. Zde alespon ve zkratce zminim definici medialni vychovy tak, jak
je formulovéna v Ramcovém vzdélavacim programu pro zakladni vzdélavani (NUV 2017,
s. 137): ,,Medialni vychova ma vybavit Zaka zdkladni urovni medidalni gramotnosti. Ta
zahrnuje jednak osvojeni si nekterych zakladnich poznatkii o fungovani a spolecenské roli
soucasnych médii (o jejich historii, strukture fungovani), jednak ziskani dovednosti
podporujicich poucené, aktivni a nezavislé zapojeni jednotlivce do medialni komunikace.
Predevsim se jedna o schopnost analyzovat nabizend sdéleni, posoudit jejich verohodnost

a vyvhodnotit jejich komunikacni zamer (...) "



Zpisoby, jakymi Skoly do svého vyucovani medidlni vychovu fadi, se mohou mezi
institucemi znacné liSit. Obvykle se vSak projevuji a) produkénim pristupem b)
kriticko-analytickym p¥istupem, nebo jejich kombinaci (Jirak, Stastna a Zezulkova
2018, s.10). Detailn€ji se t€émto piistupim budu vénovat v kapitole MoZné pristupy k

medialni vychové.

1.2.3 Kritické mysleni

Souhlasim s Potterem (2019, s. 16), ktery zduraziuje, Ze pod pojmem Kkritické
mysleni si lze pfedstavit mnoho vyznami. Matouci je to zejména pokud se medidlni
gramotnost oznacuje za dovednost kritického mysleni. Nékteti si pod tim predstavi ochotu
kritizovat média, jini potfebu zkoumat problémy do hloubky, dals$i pojmem rozumi
systematickou a logickou interakci s médii nebo schopnost se soustfedit na podstatné

problémy.

Interpretaci existuje nepieberné mnozstvi, proto je nutné si vymezit, jak kritické
mysSleni chdpat v konkrétnim kontextu. Definici, kterd dle mého uvéazeni koresponduje
s tématem a zdmérem této prace, nabizi Nutil (2018, s 116), kdyz cituje z knihy Critical
Thinking® autortt Moora a Parkera: ,, Tvrzeni jsou vyroky, které miizeme prijmout bud’ jako
pravdivé, nebo jako nepravdivé. Kritické mysleni je peclivé a uvazené rozhodnuti o tom,
zda néjaké tvrzeni prijmeme, odmitneme, nebo se o nem ziekneme usudku. Kritické mysleni

3

rovnéz zahrnuje stuper jistoty, se kterou nejaké tvrzeni prijmeme nebo odmitneme. ‘

1.2.4 Fakta vs. dezinformace (fake news) a hoax

O dnesni dobé€ se hovoii také jako o dobé¢ postfaktickeé, kdy se lidé rozhoduji na
zakladé emoci a vlastnich pfesvédCeni spiSe nez na zakladé vyhleddvani faktickych a
objektivnich informaci. Nicole Cooke (2018 s. 2) realitu postfaktické doby oznacuje za

davod, pro¢ se imysIné nepravdivé zpravy uc¢inngé $iti mezi lidmi.

Jenomze jak maji fakta a objektivni informace vypadat? Na to, ze podoba faktl a
predevsim jejich relevance je spolecensky podminénd a v Case proménliva, upozoriiuje
filozof Stanislav Komarek (2019). Podle n¢j naptiklad nekterd fakta, kterd povazovali za

v

dalezitd autofi sttedovékych kronik, dneSni védce nezajimaji, tak jako pfiSti generace si

> MOORE, Brooke Noel a Richard PARKER. Critical thinking. Eleventh Edition. Dubuque: McGraw-Hill Companies, [2015]. ISBN
978-007-8119-149.
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budou ptat znat jind fakta o nasi kultufe, nez jakd povazujeme za dualezitd nyni. ,, Lid si
zcela mylné predstavuje, ze fakta jsou ve svéeté jaksi sama o sobé, podobné jako kamen
lezici u cesty, coz je hluboky omyl. “ Novinafi a jini tvlirci mediovanych obsahli se mohou
snazit o fakticnost a objektivitu, ty jsou vSak vzdy do urc¢ité miry nedosazitelnymi idealy a
zaroven je velmi obtizné je métit (McQuail 2009, s. 368; Jirdk, Kopplova 2009 s. 293—
298).

Jako ptiklad Komarek (2019) zminuje aktualni valku v Syrii, kterd je (tak jako
témef cokoli jiného) velmi komplexni fenomén, a to o kterych ,,faktech* v souvislosti s ni
média reportuji, je subjektivni volba interpretace reality. ,, Faktum je néco ,ucinéného, ci
,udélaného * (...), zachyceni néjaké udalosti do slov uz je aktem interpretace, vypravovani

6

neni udalost sama, ale takeé ,faktum ** (ibid). Podle Komarka si lze jen téZko ptedstavit, ze
by se ve zpravach objevila zprava o toulavém psovi z Damasku, kdyz opodél doslo k utoku
na civilisty, ackoli oboji je soucasti reality. Avsak ,,od vybirani k dobarvovani faktii uz je
Jjen krucek* (ibid).

Z povahy véci tedy neni jednoznacné, jak o realit¢ zpravovat fakticky, tviirci
obsahtl by vSak z etického hlediska neméli imysIn€ uvadét konzumenty informaci v omyl
nebo jimi jinak manipulovat. Nékteré formy medidlnich obsahi a jejich producenti jsou v
tomto smyslu dokonce regulovani zdkonem, napfiklad zakon ¢. 231/2001 Sb., o
provozovani rozhlasového a televizniho vysilani v § 31 odst. 2 tika, ze: ,, Provozovatel
vysilani poskytuje objektivni a vyvdzené informace nezbytné pro svobodné vytvireni
nazori. Nazory nebo hodnotici komentdre musi byt oddeéleny od informaci zpravodajského
charakteru. “ Pokud se oprostime od toho v jaké kvalité se tento pozadavek v realit¢ dafi
naplnit, tak je zjevny kontrast normativnich pozadavki na televizni a rozhlasové stanice a
faktu, Ze totéz ani zdaleka neplati o internetovych obsazich. Vé&t§ina mainstreamovych
médii véetné tisku ma samoregulacni opatfeni jako napf. etické kodexy, kterymi se
zavazuji dodrzovat urcit¢ normy, ale, jak zminuji ve své bakalatské praci (Zvelebilova
2016, s. 9), medidlni prosttedi se v souvislosti s digitalizaci a konvergenci médii velmi
promenilo: ,.drive byli novinari uzavienou profesni skupinou dodavatelii informaci, ale v
toho, aby masova média slouzila k zajisténi integrace. Lidé se totiz spise nez na experty
(véetné novinari) obraci sami k sobé. Nové technologie prinesly revolucni moznosti prdace

rve

s informacemi, které prijemciim davaji prileZitost k tomu, aby obsahy sami vytvareli a sirili
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nebo meéli vetsi kontrolu nad vyhledavanim a prijimanim informaci od profesiondlit nebo
ostatnich uzivatelii (Douze 2008 cit. In. Jakubowicz 2013 s. 192—194)°.“ Dnesni realita se
tedy vyznacuje zvySenou konzumaci obsahi od neprofesiondlnich Zzurnalisti a dalSich
uzivatelli internetu bez jakékoli systematické kontroly faktické spravnosti (narozdil
napiiklad od redakénich rutin), coz klade vySs$i naroky na gramotnost publika. Cooke
(2018, s. 15—-16) poukazuje na fakt, ze souc¢asné komplikované medialni prosttedi vyzaduje
kombinaci raznych souvisejicich typli gramotnosti: kritickou informacni gramotnost,

digitalni gramotnost, medialni gramotnost a ultimatni metagramotnost.

Vratime-li se zpét k samotnému medidlnimu obsahu, tak musime konstatovat, ze
nékteré nastroje zardmovani a hodnoceni udalosti ve prospéch urcitého nazoru nebo uhlu
pohledu mohou, ale nemusi byt pouzity zdmérn¢€. Jak zmifiuji Burton a Jirdk (2001, s. 259):
,,Zadna komunikace vsak nemiize byt zcela hodnotové a postojové neutralni.” Podle nich se
hodnoceni a preferované cteni ve zpravodajstvi, se kterym je spojovana piedstava
nestrannosti a objektivity, projevuje zejména v implicitnich hodnocenich, samotnym
vybérem a fazenim zprdv, zplsobem zpracovani a volbou vyrazovych prostfedki. K
poslednimu jmenovanému ndstroji nabizi ptiklad: ,,Jsou-li strany, které se stietly pri
demonstraci pojmenovany vyrazy ,rozvasnéni ekoteroristé‘ (demonstranti) a ,pripraveni
ochranci zdakona * (policie), pak je hodnotici soud obsazeny v takové zpraveé zcela odlisny,
nez jsou-li pouzita pojmenovani ,rozhorceni ochrdnci Zivotniho prostredi‘ a ,po zuby
ozbrojené represivni slozky* (...) Volba vyrazovych prostredkii je ndstrojem interpretace
udalosti** (ibid, s. 261-262). ,, Predpojatost se miize projevit otevienym lhanim Ci

deformovanim obrazu zduraziovanim jednéch faktit a pomijenim jinych“ (ibid, s. 308).

Dalsim ¢astym piesvédCovacim nastrojem, ktery zminuje naptiklad Vybiral (2003,
s. 112-113), jsou prostiedky selekce a vytceni urcitych atributii, které odpovidaji vice
zaméru komunikace neZ nejadekvatnéjSimu zobrazeni reality. Dale pak ,, publicistické a
masmedidalni’ (imysiné a cilené) presvédcovini o nepravdivém iizce souvisi s teoril

stereotypul, jez nam ukazuje, Ze stereotypizace, zobecnovani jednotlivosti a ustavovani tzv.

¢ Odkazuji se na DOUZE, Mark. The Changing Context of The News Work:Liquid Journalism and Monitorial Citizenship.
International Journal of Communication, 2008. 2: 848-865. cit. In. JAKUBOWICZ, Karol. Nova ekologie

médii: konvergence a mediamorfoza. 1. vyd. Zlin: Verbum, 2013, 334 s. ISBN 978-80-87500-38-5.s.

a JAKUBOWICZ, Karol. Nova ekologie médii: konvergence a mediamorfoza. Zlin: Verbum, 2013, 334 s.

ISBN 978-80-87500-38-5.

7 Vybiralova kniha pochazi z roku 2003 a proto nezdiraziiuje roli internetovych médii, socialnich siti a amaterského obsahu obecng.

Presto si myslim, ze Vybiraliv poznatek je platny s tim, Ze bych jeho pisobnost rozsifila i na tato opomenuta medialni sdéleni.

12



stereotypti v nasem mysleni, je proces prirozeny a z vétsi casti nevedomy (ibid).
Stereotypy mohou pozitivné slouzit k ustaveni ur€itého fadu v mysli a pomahat v orientaci
ve svété (Jirdk, Kopplova 2009, s. 299). Ale mohou také byt vyuzity pro piesvédcovani,
protoze pokud nepravdiva zprava podporuje urCity zabehly stereotyp, ma vétsi potencial
uvéftitelnosti. Lidé totiz maji kvili kognitivni disonanci tendenci pfijmout informace, které

potvrzuji to, Cemu jiz véti (Vybiral 2003, s. 112-113).

Mezi zamérn€ nepravdiva sd€leni patii dezinformace dnes populdrné oznacované
anglickym pojmem fake news, piipadn¢ tzv. hoaxy. Dezinformace neboli fake news jsou
,umysiné nepravdivé nebo zavadéjici informace, které se objevuji v médiich a na
socialnich sitich (...) vznikaji se zamérem manipulovat lidmi* (Gregor, Vejvodova 2018, s.
46). Nepravdivé zpravy nejsou v médiich zadnou novinkou, ale v nedavné historii v Ceské
republice byly stdle doménou zejména bulvarnich médii, ovSem nyni: ,, uz fo nejsou pouhé
upravené nebo vymyslené piibéhy ze soukromi celebrit. (...) Celime dezinformacim, které
mohou byt nebezpecné (...), mohou Sirit [Zivé obvinéni, strach, nenavist a podpalovat ve

spolecnosti extremistické tendence “ (ibid, s. 47).

Hoax je podobné jako dezinformace ve své podstaté nepravdivy. , Hoax je ve
zkratce zamérné vytvoreny podvod vydavajici se za pravdu. V Sirsim vyznamu miize
zahrnovat i falesnou zpravu, famu, mystifikaci, novinarskou kachnu, poplasnou zpravu
nebo také Zert” (Nutil 2018, s. 136—137). V dneS$ni dobé ma casto formu fetézoveého e-
mailu nebo pfispévku na socidlni siti a obsahuje rlzna varovani pied , neredlnym
nebezpecim, falesné prosby o pomoc, pyramidové hry a podobné* (ibid). Skodlivé jsou
zejména tim, ze ,,vds mohou v zavislosti na svem zaméreni pripravit o penize, data,
pocitacovych viru a trojskych koni* (ibid, s 141). Je dulezité si uvédomit, Ze to, co tvoii
zéklad hoaxu®, mohou byt nejen informace vytvoiené ,na miru, ale tieba i pravdivé
informace Ci fotografie vytrzené z kontextu, nebo prosta satira. Gregor a Vejvodova (2018,
s. 45) uvadi jako ptiklady hoaxt: ,,perly, jako Ze se hudebni festival Colours of Ostrava
stehuje do Prahy, ve Formulich 1 se bude predjizdét jen zleva nebo Ze v dalsi rade

3

Vyvolenych uvidime Jiriho Kajinka.*

8 Totéz plati i pro dezinformace, které mohou mit n&jaky realny zaklad.
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~ v 4

Motivace k manipulaci lidi a Sifeni dezinformaci a hoaxll nemusi byt nutné
ideologicka, ale (podobné jako u bulvarnich médii) také ekonomicka. S nastupem reklamy
v digitalnich médiich je mozné vydélavat na poctech zhlédnuti internetové stranky s
umisténymi reklamnimi bannery. Autofi se proto snazi tvofit zpravy s co nejvetSim
viralnim potencialem, které¢ se mohou sifit ohromnou rychlosti a zajistit pfisun uzivatelti na
danou webovou stranku. ,,/ kdyz je takova informace pozdéji odvolana nebo vyvracena,
Skoda uz byla napachana a falesna informace zistava digitalné uchovana“ (Cooke 2018,
s. vii). Potter (2019, s. 377) si v§ima, Ze definice pojmu fake news se lisi, protoze nckteré
zahrnuji jen ekonomické motivace: ,,zcela falesnd informace vytvorend pro finanéni zisk®
a jiné jsou S$irsi a zahrnuji tak i zpravy s politickym kontextem: ,,jakékoli zpravy, které

10 4 VR
“". Dale zdlraziiuje, Ze aby se

nemaji fakticky zaklad, ale jsou prezentovany jako zprdvy
dalo fici, Ze je néco fake news, musi to nejprve n¢kdo tvrdit, a to na zékladé néjakych
kritérii. Ta obvykle zahrnuji (ne)spliiovani zpravodajskych hodnot, identifikaci ptivodce
sd¢leni a jeho motivaci, pfesnost a kontext. Fakta podle n¢j musi byt nejen charakteristicka
pro danou problematiku, ale také ov¢fitelnd (ibid, s. 378). Obranu proti nepravdivym
zpravam nabizi medidlni gramotnost reprezentovana aktivnim pfistupem, ktery vyzaduje

uréitou miru skepticismu, analytického pfistupu a zvazeni fakti tak, abychom si mohli

zformovat vlastni informovany nazor na dané téma (ibid, s. 391-393).

1.2.5 Propaganda

Lzi a polopravdy maji v lidské komunikaci své misto a nemusi nutné zptisobovat
problémy. Mezi takové piiklady patii nckteré milosrdné 1Zi, vypravéni pohadek nebo
tvrzeni, Ze ,,darky nosi JeziSek*™ a dalsi ptipady, které jsou soucasti izu (Vybiral 2003).
Avsak 1zi, polopravdy a selektivni vybér fakti mohou samoziejmé mit negativni disledky
a slouzit naptiklad propagand€. ,, Dezinformace oproti hoaxiim vznikaji se zdamérem
manipulovat lidmi a jejimi tviirci mohou byt treba i viady jednotlivych statii. Délaji si z
nich nastroj aby zmatly nepritele nebo ovlivnily viastni obyvatelstvo** (Gregor, Vejvodova

2018, 5.46).

? Potter se odkazuje na: SILVERMAN, Craig. This Analysis Shows How Viral Fake Election News Stories Outperformed Real News
On Facebook. Buzzfeed News [online]. 16.11.2016 [cit. 2019-12-18]. Dostupné z:
https://www.buzzfeednews.com/article/craigsilverman/viral-fake-election-news-outperformed-real-news-on-facebook

1 Potter se odkazuje na: ALLCOTT, Hunt a Matthew GENTZKOW. Social Media and Fake News in the 2016 Election. Journal of
Economic Perspectives. 31. 2017, (2), 211-236. Dostupné také z: https://web.stanford.edu/~gentzkow/research/fakenews.pdf
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https://web.stanford.edu/~gentzkow/research/fakenews.pdf

., Propagandou se zpravidla rozumi soustiedéend a promyslena snaha ziskat
verejnost pro urcity pohled na néjaké téma, urcité jednani ¢i osvojeni urcitého souboru
predstav a nazoru (urcité ideologie) a soucasné stejné promyslena snaha vyloucit jakékoli
pohledy, predstavy ¢i ideologie alternativni* (Burton, Jirdk 2003, s. 144—145). V tomto
pojeti je propaganda podobné jako cenzura spojovdna zejména s autoritdiskymi rezimy,
které umoziuji centralni kontrolu nad zdroji informaci. Narozdil od demokratickych
reziml, ve kterych mé slovo propaganda obvykle negativni konotace, v autoritaiskych
rezimech, jak vime i1 z vlastni historie, je Casto soucasti bézné komunikace v ramci

propagace oficialni ideologie (ibid)."'

ONDREJ SEKORA

O ZLEM BROUKU
BRAMBOROUKU

0 MANDELINCE AME:ZRICKE',
KTERA CHCE LOUPIT Z NASICH TALIRU

STATN| NAKLADATELSTVI DETSKE KNIHY V PRAZE

Obr. 1 ukadzka propagandy zaméfené na détské publikum (Cemper 2019)

Dalsi pojeti pojmu propaganda, které Burton s Jirdkem (2003, s. 145) nabizi,
nepocita jen s pripady, kdy je moznd centralni kontrola alternativnich informaci. V SirSich
souvislostech je propaganda: ,, mohutnd, ofenzivni komunikace se skryte ci zjevné
persvazivnim (presvédcovacim ¢i ovliviovacim) zamérenim zacilenym na podporu ci
prosazeni nejakého chovani (spotrebitelského i volicského), postoje (k firme, vyrobku ci

politickemu subjektu) nebo souboru ndzoru (napriklad na vstup vlastni zemé do

' Napiiklad byla soudasti nazvi instituci jako Ministerstvo propagandy a osvéty v nacistickém Némecku nebo vzdélavani jako u

predmétu teorie propagandy na predrevolucni Fakulté zurnalistiky Univerzity Karlovy.
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mezindrodnich struktur — tieba do NATO ¢i Evropské unie). Casto proto byva propaganda

‘

spojovana s reklamou nebo s public relations.

Jirdk a Kopplova (2009, s. 370) zminuji chapani propagandy H. D. Lasswella, ktery
o ni hovoiil jako o: ,,manipulaci verejnym minénim prostrednictvim diilezitych symbolit*
nebo , Fizeni kolektivnich postojit pomoci manipulace diilezitymi symboly . Propaganda se
jako termin zacala pouzivat v 17. stoleti ve spojeni se snahami o potlaceni vlivu reformace.
Od té doby se jeji vyznam posunul i do dalSich oblasti. Propagandu v moderni spolecnosti

muzeme rozd¢lit do sedmi hlavnich kategorii (ibid):

¢

a) ,,politickd propaganda zamerena na udrzeni nebo ziskani politické moci*

b) , ekonomicka propaganda jako ekonomicky ekvivalent politického image a
zamérend na presvedceni lidi kupovat, prodavat zbozi a vyvolavat nebo udrzovat
duveru v ekonomicky systéem *

c) ,vdlecnda/vojenska propaganda zamérena na demoralizovani nepratel v dobé valky
nebo na podporu mordlky vlastniho obyvatelstva ¢i vojska a na ziskavani
spojencii “

d) , diplomaticka propaganda jako specializovand forma piisobeni zameéreného na
posileni ¢i vyvolani pratelstvi nebo nepratelstvi potencialnich spojencui ¢i nepratel

e) , didaktickd propaganda jako forma vychovy populace a prosazovani spolecensky
zddoucich cilii*

f) ., ideologicka propaganda, ktera usiluje o Sireni komplexnich systému ideji nebo
nabozenske viry. Ideologickd propaganda se casto snazi zneuzivat emoce a nadseni
k nasilné zmeéné nazori ¢i presvedceni a usiluje o ndzorovou konverzi jednotlivcii
nebo celych spolecenskych skupin “

g) , eskapisticka propaganda jako specificka forma politické propagandy vyuzivajici
médii k odvedeni pozornosti od spolecenskych problémii, posileni pasivity a klidu,

na rozdil od aktivniho motivovani v urcitém smeéru “ (ibid)

Alex Edelstein'? si jiz v roce 1997 poviiml rozdilu mezi tzv. starou propagandou, u
niz je pomérné snadné odhalit Gcel indoktrinace, a tzv. novou propagandou. Nova
propaganda ,,vychazi ze zviadnuti a oviddnuti popularni kultury, stavi na spotiebé a

zabavé (...) jako zakladnich sdilenych hodnotach a projevuje se ve vSech typech

12 Burton a Jirak se odkazuji na: EDELSTEIN, Alex S. Total propaganda: from mass culture to popular culture. Mahwah, N.J.: L.
Erlbaum Associates, 1997. ISBN 978-0805808926.
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mediovanych sdelent (...). Je nositelem sdilenych hodnot ve svété slabnoucich masovych
médii a silicich novych (interaktivnich a individualnich) médii prosazujicich se v prostiedi
Internetu’ (Burton, Jirdk 2003, s. 146). Jinym piistupem k popisu riznych forem
propagandy je jeji d€leni v zavislosti na znamosti zdroje a presnosti informaci na bilou,
Sedou a ¢ernou (Jowett, O'Donnell 2012, s. 17-24). Bila propaganda je charakteristicka
tim, ze informace jsou spiSe piesné a jejich zdroj je spravné identifikovany. Avsak zptisob
konstrukce sdéleni upfednostiiuje vyklady reality, ktery favorizuje zadavatele. Prikladem
jsou sportovni udalosti, které Casto slouzi k podpofe patriotismu jednotlivych zemi nebo
vysilani radii jako napt. Hlas Ameriky do zahrani¢i v dobach miru, kdy program sice je
postaveny na vcelku pravdivych informacich, ale ramovéani a vybér zprdv ma za cil
upeviiovat pozitivni obraz Spojenych statii. Cerna propaganda je proti tomu postavena na
1zivych informacich a jejich zdroj je bud’ utajovany, nebo smysleny. Mezi ptiklady se fadi
nechvalné proslulé Protokoly Sionskych mudreii, které na pocatku 20. stoleti vytvofili
propagandisté v Rusku a jsou falesnym dikazem planu Zida na ovladnuti svéta. Pozdgji z
nich Cerpalo mnoho antisemitistickych skupin a ideologii véetné¢ Adolfa Hitlera v knize
Mein Kampf. I kdyZ jejich pravost byla vyvracena, tak si tato lez zije vlastnim Zivotem
dodnes, kdy se pravidelné objevuje v médiich zemi stfedniho vychodu a cituji z ni
neonacisté z Evropy i Spojenych statd americkych. Seda propaganda je nékde na pomezi
bilé a ¢erné, protoze zdroj mize a nemusi byt identifikovatelny a pravdivost informaci je
nejistd. Typickym pifipadem bylo publikovani ¢lankti béhem studené vélky, které sice
pochazely od vlady Spojenych statli americkych, ale vydavaly je americké noviny bez
oznaceni skute¢né¢ho zdroje. Podobné incidenty l1ze najit 1 v neddvné historii, naptiklad v
roce 2003 v americkych novinach vysly dopisy vojaku, které popisovaly uspésné budovani
zniceného Irdku. Gartner News Service kontaktovala vojaky, jejichz jmény byly dopisy
podepsany, a ti popteli jejich autorstvi, avSak tvrdili, ze s uvedenymi informacemi
souhlasi. Sed4 propaganda se projevuje také v piikraglovani ekonomickych vysledki ve

vyro¢nich zpravach firem nebo v tvorbé poradii s product placementem (ibid).

1.2.6 Konfirmacéni zkresleni, filtrova bublina a komnata ozvén

., Vsichni se divame do vlastniho nitra, a naprosta vétsina z nas si neuvedomuje
nebo nepripousti, jak jsou zjisténi, kterd odtud cerpame, nespolehliva“ (Koukolik 2012, s.

21).
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Vyrazné zkresleni ve vnimani reality nemusi byt zpisobené jen externimi vlivy
jako je naptiklad ptisobeni propagandy. Nakonec je vzdy na uvazeni kazdého jednotlivce
¢emu veri, a Cemu prikladd vEétsi vyznam. Pri Cteni mediovanych obsahii ndm pomahaji
dovednosti medialni gramotnosti odhalovat manipulativni intence autort, avSak nesmime

zapomenout na to, ze nékdy je to vlastni mysl, ktera je ptedpojata.

Jednim ze souvisejicich psychologickych fenoménli je konfirmaéni zkresleni.
., Konfirmacni zkresleni (confirmation bias) oznacuje tendenci vyhledavat a interpretovat
informace takovym zpusobem, ktery favorizuje stavajici presvédceni, ocekavani Cci
hypotézy““ (Nickerson 1998" in Protivinsky 2013, s. 69). Protivinsky (ibid, s. 70) vystizn&
shrnuje problemati¢nost konfirmacéni zkresleni: ,,lze jej skutecné povazovat za zdasadni

fenomeén, ktery md pro nas kazdodenni Zivot hned nékolik diisledkii:

o Objektivni a vyvazené informace nemusi veést k ndzorové shodeé v diskuzich o
celospolecenskych tématech, konfirmacni zkresleni miize byt pricinou nekonecnych
diskuzi zarytych protivnikil.

e Nase postoje k mnoha tématiim mohou byt dusledkem malé pocdtecni odchylky a
postupné polarizace v disledku konfirmacniho zkresleni. Konfirmacni zkresleni cini
nase uceni vyrazné obtiznéejsim.

o Ani politici a dalsi autority nejsou imunni viuci konfirmacnimu zkresleni, nekterd jejich

mylnd rozhodnuti mohou mit zasadni dopady na nase kazdodenni zivoty. *

Moznym vysvétlenim, pro¢ lidé maji tendenci se drzet jednoho z navzijem
kolidujicich poznatki a ten druhy odmitnout, je teorie kognitivni disonance, kterd tika, ze
lidé se tak vyhybaji tzkosti z chaosu (Vybiral 2003, s. 118). Sebereflexe je casto
opomijena ve vztahu k tomu, co si lidé mysli Ze d€laji, a co skutecné dé€laji. Velmi dobie
toto vystihuje FrantiSek Koukolik (2012, s. 24): , Sebe samé povazuji lidé spise za
objektivni a raciondlni, druhé lidi ve stejné situaci za spiSe neobjektivni a iraciondlni.
Neuvédomujeme si, co vSechno a jak ovliviuje nas tak jasny pocit ,svobodné volby".
Koneckoncu — vzdyt by bez této skutecnosti byla jak reklama tak propaganda témer

«

neucinna. Coz neni. *

" Protivinsky se odkazuje na: NICKERSON, Raymond S. Confirmation Bias: A Ubiquitous Phenomenon in Many Guises. Review of
General Psychology. 1998, 2(2), 175-220. DOL 10.1037/1089-2680.2.2.175. ISSN 1089-2680. Dostupné také z:
http://journals.sagepub.com/doi/10.1037/1089-2680.2.2.175
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Zejména v souvislosti s rozsifenim internetu a nariistu obecné dostupnych zdroju
informaci se znasobil problém takzvanych komnat ozvén a filtrovych bublin. Je lidskou
piirozenosti se obklopovat souhlasnymi informacemi, ale v dneSni dob¢ tuto tendenci
podporuje navic personalizace vysledkl internetovych vyhledavact, obsahu na socidlnich
siti a v dalSich digitalnich aplikacich, které , kviili algoritmiim neumysiné zesiluji
ideologickou segregaci skrze automaticky doporuceny obsah* (Flaxman et al. 2016, s.
299). Eli Pariser (2011) pojmenoval tento fenomén pojmem filtrova bublina' (anglicky
filter bubble). Podle Parisera je personalizace internetového obsahu problematicka, protoze
zasadnim zplisobem méni s jakymi informacemi je jedinec konfrontovan. Kazdy ma na
zakladé svého chovani na internetu vlastni bublinu, do které vSak nevstupujeme
dobrovolné, ale je ndm vnucena technologickymi spolecnostmi. Filtrova bublina je
neviditelna a neni zcela transparentni, podle jakych kritérii je ndm zobrazeny obsah
filtrovan. V zaplavé informaci v digitdlnim svété je samoziejmé personalizace obsahu
napomocna k dohledani informaci, které pro nds mohou byt relevantni, ale také predstavuje
nebezpeci protoze ,,zkresluje nase vnimani toho, co je diilezité, pravdivé a skutecné, coz je

velmi dulezité zdiraznit “ (ibid, s. 20).

Podobné se vyjadiuje Bakshy et al. (2015, s. 1130): ,,7 kdyz tyto technologie maji
potencial exponovat jedince riznorodejsimi uhly pohledu, maji také potencial omezit
exponovani informacemi, které zpochybnuji stavajici postoje, coz je spojeno s postupnym
prijetim extrémnich postojii a chybnému vnimani faktii o aktudlnich udalostech. “ Jak jsem
jiz zminila vySe, pojem filtrova bublina postihuje personalizaci obsahli v internetovém
prostiedi pomoci algoritmi. Obecny jev, kdy je jedinec exponovan pouze informacemi od

stejn¢ smyslejicich jedinct, se nazyva komnata ozvén (anglicky echo chamber) (ibid).

Vysledky studie R. Kelly Garetta: Echo chambers online?: Politically motivated
selective exposure among Internet news users (2009, s. 265-285) neprokazaly u daného
vzorku, ze by internet zapficinoval zvySeni politické fragmentace spolecnosti. Podle n¢j

lidé sice v online prostiedi preferuji informace, které potvrzuji jejich nazor, ale

14 Setkala jsem se s deskym piekladem informaéni bublina, aviak preferuji preklad filtrova bublina, ktery vystihuje povahu problému
filtrovani pomoci algoritmil. Cesky pieklad filter bubble — informac¢ni bublina pouZily ve svych pracech napiiklad: MUDROVA,
Zuzana. Informacni bubliny v prostfedi socidlni sit¢ Facebook. Informaéni bubliny v prostiedi socialni sité¢ Facebook / Zuzana Mudrova
; vedouci prace Petra Audy ; oponent prace Jan Miessler [online]. 2019 [cit. 2019-12-21]. nebo RIVA, Alexandra. Informa¢na bublina a
jej dosledky. Informaéna bublina a jej dosledky / Alexandra Riva ; vedouci prace Josef Slerka ; oponent prace Martin Soucek [online].

2016 [cit. 2019-12-21].

19



systematicky se nevyhybaji informacim z opa¢ného nazorového spektra. Tento vyzkum
zminuji jako ptiklad, protoze potencialni nebezpeci expozice jednostrannymi informacemi
v internetovém prostiedi existuje, ale zaroven by se jeho vyznam nemél piecenovat.
Podobn¢ hovoii Flaxman et al. (2016, s. 318), jehoz vyzkum pfisel s dikazy, které
podporuji jak argumenty potencidlniho nebezpeci absence, tak potencialniho zvySeni
expozice opozitnimi nazory v internetovém prostfedi. Obdobné u pouziti algoritmi a
vzniku filtrovych bublin bych se zdrzela obecnych soudl, které by poukazovaly na
jednoznac¢né vétsi ideologickou segregaci informaci v dusledku pouziti algoritml oproti
individudlnimu prochazeni internetovych stranek. Flaxmandv vyzkum (ibid) dosel k
tomuto zavéru: ,,ukazali jsme, ze clanky nalezené pres socialni site nebo webové
vyhledavace jsou skutecné spojené s vyssi ideologickou segregaci nez ty, které jednotlivci
vyhledali primo na zpravodajskych strankach. “ K opa¢nému vysledku dosel Bakshy et al.
(2015, s. 1131): , individudlni volby oproti algoritmum vice omezovaly exponovani
informacemi, které zpochybnovaly stdavajici postoje u zkoumané populace v kontextu
Facebooku. (...) Nase prdce ukazuje, Ze nez aby lidé prohlizeli jen ideologicky shodné
zdroje zprav nebo aby vyloucili hard news uplné, socialni sit’ je exponuje alespon néjakym
ideologicky riznorodym uhlum pohledu.“ Rozdilné vysledky téchto vyzkumt jsou dany
jejich konkrétnim vzorkem a metodologii, avSak jejich srovnanim dochazime k poznani, ze
nelze délat obecné platné soudy o negativnim pisobeni personalizace obsahu a pii¢inach
vzniku filtrovych bublin. Flaxman et al. (2016, s. 318) navic konstatuje, Ze vétSina
konzumace internetovych médii napodobuje zvyky konzumace tradi¢nich médii. Coz je
samoziejme platny poznatek, protoze jak jsem rozebirala v ivodu této kapitoly, jednotlivci
tihnou k informacim, se kterymi souhlasi, takZze lze predpokladat, ze i bez existence
digitalnich médii by lidé stile tihli k nazorové blizkym tradi€énim médiim. Vysledky
vyzkumu ¢inku algoritml a nasledného vzniku filtrovych bublin maji dle mého nézoru
pomérné kratkou platnost, protoze zkoumané jsou obvykle vysledky piisobeni algoritmt a
ne samotné algoritmy, které jsou majetkem soukromych firem jako Facebook, Twitter,
Google apod. a tyto spolec¢nosti navic mohou algoritmy kdykoli dramaticky zménit a tim

platnost pfedchozich vyzkumi piestane byt relevantni pro aktualni stav.

To ovSem neznamend, ze bychom neméli vénovat pozornost vyzkumim z tého
oblasti. Jednim z téch, ktery pfinaSi zajimavé poznatky pro tuto diplomovou praci, je
vyzkum Michely Del Vicario et al.: The spreading of misinformation online (2015), ktery

se zabyval chovanim lidi na Facebooku a S$ifenim dezinformaci na této socidlni siti.
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Vysledkem tohoto obsahlého kvantitativniho Setfeni je mimojiné zjisténi, ze védecké
zpravy se sice brzy po publikovani rozsiii rychle, ale poté zdjem o n¢ opada. Naopak
dezinformace se z pocatku §ifi pomaleji, ale postupné se jejich popularita se zvysuje.
Jinymi slovy, ¢im déle je dezinformace v ob¢hu, tim rychleji se §ifi, a zaroven je velmi
odolnd vici korekcim. Studie déale ukdzala, ze uzivatelé Facebooku maji tendenci se
uzavirat do ,,zdjmovych komunit, coz zpiisobuje upevnéni a podporu konfirmacniho
zkresleni, segregace a polarizace* (ibid, s. 558). V téchto homogennich komunitach
vznikaji komnaty ozvén, ve kterych si uzivatelé vyménuji informace, se kterymi skupina
souhlasi, a tim se navzajem upeviiuji v existujicich pfesvédcenich, ¢imz vznika silngjsi

skupinova polarizace (ibid).

1.3 Mozné pristupy k medialni vychové

V ptedchozi ¢asti jsem se snazila objasnit, pro¢ je medialni gramotnost dilezitou
dovednosti ¢loveéka v dnesni spolecnosti a jaké s ni souviseji teorie a fenomény. Nyni v
kréatkosti predstavim dva hlavni obecné pfistupy k medidlni vychové — kriticko-analyticky
a produkcni. Oba pftistupy ,,se mohou navzajem doplitovat a smérovat k dosazeni tychz

dilcich vychovnych a vzdelavacich cilii* (Micienka a Jirdk 2007, s. 12).

Kriticko-analyticky (jindy oznaGovany jako hermeneuticko-kriticky'> nebo
receptivni'®) piistup se zaméfuje na kritickou interpretaci existujicich medialnich obsah.
Micienka a Jirak (ibid) nabizeji vycet innosti, které se studenti timto ptistupem uci:

¢

o kritické cteni, poslouchani a pozorovani medialnich sdéleni‘
e interpretace vztahu medialnich sdéleni a reality

e, pozorovani stavby medialnich sdeéleni “

o vnimdni autora medidlnich sdéleni

e | sledovani stavu medii

o | sledovani fungovani médii

15 Jirak In: ROCNAK, Jakub. Medidlni vychova na $kolach — kriticko-analyticky ¢i produkcni pristup. Praha, 2012. 155 s. Diplomova
prace (Mgr.) Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Institut komunikaénich studii a zurnalistiky. Katedra medialnich studii.
Vedouci diplomové prace Mgr. Radim Wolak. nebo ZAHRADNICKOVA, Zuzana. Viiv rodinného prostiedi na medidlni gramotnost
ditéte. Praha, 2011. 58 s. Bakalafska prace (Bc.) Univerzita Karlova, Fakulta humanitnich studii. Vedouci bakalarské prace: Mgr. et
Mgr. Ondiej Spacek.

'® Migienka a Jirak 2007
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Tento protekcionisticky pfistup vychéazi z ptedstavy, Ze déti je nutné chranit pred
ucinky médii. Prosttedkem mtize byt vyuka analytickych metod ,,pomoci nichz je mozné
dekonstruovat medialni texty a napriklad za udajnou objektivitou zprav nachdzet jejich
skrytou agendu a nepriznany hodnotovy (ideologicky) ramec. (...) obvykle se vzdélavaci
aktivity zameruji na probléemoveé oblasti jako nasili, vyzivu, rizikové chovani, pokiiveni
reality a predpojatost ve zpravodajstvi, stereotypy spojené s rasou, tiidou, genderem ci
sexualni identitou. (...) Protekcionisticky pristup k medialni vychove byl ale také vyznamné
kritizovan, a to predevsim z pozice liberdlniho pojeti vychovy, ktera klade diiraz na rozvoj
osobnosti ditéte a kriticky vnimd hegemonni prvky ve vzdélavaci soustavé* (Jirak, Stastna
a Zezulkova 2018, s. 5).

Produkéni (jindy oznaGovany jako produktivni'’ nebo kreativng participativni'®)
pristup spociva napiiklad ve vlastni medialni produkci formou Skolnich novin, rozhlasu,
videi apod. Micienka a Jirdk (2007, s. 12) i v tomto ptipad¢ nabizeji vycet Cinnosti, které se

studenti timto pfistupem uci:

e, organizace prdce ve Skolnim médiu (Casopise, rozhlase, internetové strance,
blogu)

e priprava vlastnich prispevkii*

o redigovani prispévkii druhych

e reprezentace Skolniho média pred skolni i mimoskolni verejnosti *

Narozdil od kriticko-analytického pfistupu ,,tento pristup zdirazinuje spise
intersubjektivni zkusenost publika s uzivanim a vyuzivanim médii a pochopeni vlastnich
zkusSenosti, presvédceni a pristupii spojenych s meédii, nikoliv zameér ¢i ideologické pozadi

medidlniho sdéleni* (Jirak, Stastna a Zezulkova 2018, s. 6).

Soucasnym trendem je propojeni obou pfistupl a zirovenl dochazi k jejich
redefinici vlivem nastupu novych médii. Do budoucna je tteba piehodnotit principy
medialni vychovy tak, aby odpovidaly principim novych médii, kterd jsou v kontrastu k
tradicnim médiim v ohrani¢eném medidlnim systému, ve kterém byly ustanoveny vyse
zminéné piistupy k medidlni vychové (ibid). ,, Nejvetsi vyzva pro rozvoj kritické medialni

gramotnosti pochazi ze skutecnosti, Ze to neni pedagogika v tradicnim smyslu s pevné

17 Miéienka a Jirdk 2007

18 Jirak, Stastnd a Zezulkova 2018
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zakotvenymi principy, kanonem textii a proverenymi vyukovymi technikami® (Kellner a

Share 2005, s. 373).

2 Medialni vychova déti a dospivajicich

2.1 Détské publikum

2.1.1 Koncept aktivniho a pasivniho publika

Publikum je kategorie, jejiz pojeti se proménuje v zavislosti na interpretacnim
ramci pouzité teorie nebo hypotézy a socialni reality, kterou popisuje. ,, Koncepce
pasivniho a aktivniho publika jsou casto kladeny do primého protikladu, ve skutecnosti jde
ale spis o stupen ,aktivity‘ nebo ,pasivity’, jejz je mozné publiku prisoudit‘ (Jirak,
Kopplova 2009, s. 219). Predstava masovych médii, kterd maji silny vliv na prevazné
pasivni publikum, se prosazovala mezi védci behavioralni tradice na pocatku 20. stoleti.
Publikum bylo v této tradici implicitné¢ vnimano jako pasivni, reagujici na medialni obsahy
v jednoduchém rezimu podnét—>reakce. Predstavitel¢ frankfurtské Skoly vychazeli z
neomarxistickych myslenkovych proudi, coz spolecné se zkuSenostmi s ucinky nacistické
propagandy a s vysoce komercializovanymi médii po emigraci do USA vedlo k jejich
pojeti publika jako bezbranné masy slozené z atomizovanych jedinct, ktetfi nejsou v zasadé
schopni u¢inkiim meédii Celit. Na konci 60. let 20. stoleti zacal tym badatelii pod vedenim
George Gerbnera vyzkum, jehoz vysledkem je kultivaéni teorie, kterd se zabyva tim, ze
média, zvIasté pak televize, slouzi ke kultivaci postojlii jinak rozdilnych skupin, ¢imz
prispiva k vytvareni hlavniho proudu nazori a ptresvédceni. Publikum je podle této teorie
proti kultivaci celkem bezmocné. Dalsi teorii, ktera pracuje se spiSe pasivnim publikem je
zavislostni teorie Sandry Ball-Rokeachové a Melvina DeFleura. Podle autorii zavislost
spociva v tom, Zze média plni viic¢i publiku nékteré nezastupitelné funkce (ibid, s.218-223).
Zaroven zminuji, ze ,,mira vlivu médii na publikum je neprimo umérna rozmanitosti

informacnich zdrojii “ (ibid, s. 223).

S etnografickym obratem od 60. let 20 stoleti pfichazi silngj$i pojeti publika jako
aktivniho prvku medialni komunikace. Tomuto obratu piedchazela prace The People's
Choice, ve které Lazarsfeld, Berelson a Gaudetova formulovali hypotézu dvoustupnového

toku komunikace s existenci tzv. ndzorovych vidcii. Pozornost dalSich vyzkumi se tak
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obratila vice smérem k uzivatelim médii a zkoumala jejich motivace. Jiz ve 40 letech 20.
stoleti probihaly vyzkumy, které pomohly formulovat teorii uZziti a uspokojeni, kterou
pozdéji rozvijeli 1 dal§i autofi, naptiklad v 70. letech McQuail, Blumler a Brown
formulovali kategorie potieb, podle kterych si ¢lenové publika vybiraji z nabizenych
medidlnich sdéleni: ,,1) rozptyleni resp. unik, 2) podporu osobnich vztahii, 3) podporu
vedomi vlastni totoznosti, 4) kontrolu ¢i potvrzeni viastnich usudkii o svete “ (ibid, s 225).
Etnograficky obrat piinesl zdjem o vyzkum rGznorodych publik a snahu o pochopeni
zpusobu, jakym uzivaji média. Mezi vyzkumy z tohoto obdobi patii zkoumani
spoleCenskych vyznamii televize v rodinném zivot¢ od Jamese Lulla nebo vyzkum
medidlnich sdéleni a jejich pojeti mladymi matkami od Dorothy Hobsové. Konceptem
aktivniho publika se siln¢ zabyvala tzv. birminghamska Skola a zejména pak Stuart Hall,
ktery na upozornil na to, Ze zakddovani a dekdédovani vyznamu sdéleni se mize vyznamné
lisit a uzivatelé mohou sdéleni interpretovat rozdiln€, nez autor zamyslel. Déle se aktivni
publikum objevuje jako pfedmét kulturdlnich studii. Jejich predstavitel John Fiske publiku
pfipisuje tzv. sémiotickou moc konstruovat vyznamy. Posun od koncepce pasivniho
publika ke konceptu aktivniho publika je vyznamnym obratem v mySleni o médiich.
Dalsim takovym posunem je koncept interaktivniho publika, o kterém se hovofi zejména v

souvislosti s pfichodem novych médii a jejich technickymi moznostmi (ibid, s. 223-231).

2.1.2 Konzumace médii u déti a dospivajicich

McQuail (2009, s. 500-501) zminuje, ze v otazce détského a mladého publika se v
béZné i odborné literatufe objevuji spiSe obavy z negativnich U¢inkti médii, nez pozitivni
o¢ekavani, ackoli neni mozné vyzkumem spolehlivé potvrdit nebo zamitnout zZadnou z
hypotéz, které se v této souvislosti v odbornych vyzkumech objevuji. Nelze totiz vyloucit
dalsi vlivy, které se na ucincich médii na deti podili. Negativni oc¢ekavani badatelt o
ucincich médii na déti shrnuje takto:

e vzrustajici socialni izolace “

e, méné casu a pozornosti pro domaci ukoly *
e vzrustajici pasivita “

e, méné casu na hru a pohyb (nahrazeni)“
o, méné casu na cteni (kviili televizi)

e podryvani rodicovské autority
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e |, predcasné sexualni znalosti a zkuSenosti “
o nezdravé jidlo a obezita*
e, prehnana starost o vlastni vzhled vedouci k anorexii

o sklony k depresim*

a dodava nékolik prospéSnych ucinkd, které jsou predmétem studii, které McQuail

zkoumal:

o poskytnuti zakladny pro socialni interakce *
e ziskavani védomosti o sveéte

e, uceni se spolecenskym postojiim a chovani *
e, osvétoveé ucinky

e, pomoc pri formovani identity

e, rozvoj predstavivosti

Mohlo by se tedy zdat, Ze détské publikum je pasivni a bezbranné Gcinkiim médii.
Proti této predstaveé se stavi Sonia Livingstone (2009, s. 209-232), ktera sice pfipousti, ze
détské publikum nedisponuje takovou moci a zkuSenostmi jako dospélé, ale zaroven déti
mohou samy ovlivnit vyuziti pfilezitosti a eliminaci rizik medialniho prostfedi. Nicméné
podoba prostiedi, ve kterém déti mohou ¢init vlastni volby, je z vétsi ¢asti predem dana
spoleCnosti, ve které ziji. Proto je ukolem dospélych vytvorit détem bezpecny (nejen)

medialni prostor.

Prostiedky, které dospéli dévaji détem k dispozici, pochopitelné ovliviiuji jejich
medidlni chovani: , uZivatelské zkusenosti s médii jsou spoluurcovany vybavenim
domacnosti, v nichz deti vyristaji (napr. ctenarstvi tistenych médii je podporovano
pritomnosti knihovny v domdcnosti, zkuSenost s digitalnimi médii pristupem k nim) “ (Jirak,
Stastna, Zezulkova 2016, s. 4). Citace pochazi ze Studie medidlni gramotnosti populace
CR: Medidlni gramotnost osob mladsich 15 let, mezi jejiz hlavni zavéry patii, ze déti
povazuji digitalni média za béZnou soucdst svého zivota. Z tiStenych médii déti ¢tou
zejména cCasopisy a knihy, rozhlas poslouchaji minimalné¢ a televizi vnimaji jako
multifunkéni zafizeni. V souvislosti s tim, Ze mlad$i déti jiz maji rodice, ktefi digitadlnim
médiim rozumi, stira se efekt toho, ze by déti rozumély novym médiim 1épe nez jejich

rodice.
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Dalsi vyzkum konkrétnich tendenci v konzumaci medidlnich obsahti je naptiklad
od neziskové organizace Common Sense Media (2019) ze Spojenych stati americkych,
kterad ve svém prizkumu ze srpna 2019 zjistila, Ze vice nez polovina (54 %) zkoumanych
nactiletych z USA nekonzumuje zpravodajstvi piimo od medialnich organizaci, ale
prostfednictvim socidlnich siti (napi. Facebook, Twitter) nebo sluzby Youtube. 60 %
nactiletych, ktetfi zpravy konzumuji na Youtube, tak Cini skrze videa od celebrit a tzv.
influencerti, zarovenn 19 % ze vSech respondentl pfipousti, Ze zpravodajstvi z téchto
alternativnich zdrojii n¢kdy piinasi matouci obraz o aktudlnich udalostech. Zkoumani
nactileti preferuji vizudlni ptijem zprav (fotografie, video), konkrétné¢ v 64 % oproti

samotnému ¢teni nebo poslechu.

Z reportu britského regula¢niho orgdnu Ofcom (2019) vyplyva, ze ve Velké
Britanii nactileti konzumuji zpravodajstvi stale zejména prostiednictvim televize (29 %
uvedlo, ze je to jejich hlavni zdroj zpravodajstvi, 68 % televizi ke konzumaci zpravodajstvi
pouziva nékdy), nasledovani socialnimi sitémi (22 % uvedlo, ze je to jejich hlavni zdroj
zpravodajstvi, 56 % socidlni sit¢ ke konzumaci zpravodajstvi pouzivd nékdy). AvSak

konzumace televizniho vysilani ptes televizni zatfizeni stale klesa.

2.1.3 Uroven medialni gramotnosti v zavislosti na kognitivnim vyvoji

Média lze ve vztahu k détem vnimat jako socializa¢ni Cinitel: ,, média jako
vyznamny faktor procesu zaclenovani jednotlivce do spolecnosti jsou chapana jako
potencialné pozitivni i rizikovy faktor tohoto procesu a medialni gramotnost je vnimana
jako kompetence, ktera umoZiiuje vyuziti pozitiv maximalizovat a nebezpeci rizik
minimalizovat (Jirak, Stastna, Zezulkova 2016, s. 7). Uroveit medialni gramotnosti je u
déti znacné zavisla na stupni jejich vyvoje. Podle Pottera (2019, s.76-81) interakci déti s
médii ovlivituje stupent kognitivniho vyvoje, emocni vyspélost a moralni vyspélost. Ve
shrnuti poznatkl o kognitivnim vyvoji Cerpa z dila Svycarského psychologa Jeana Piageta.
Zakladem jeho teorie je, ze lidsky mozek dospiva do 12 let véku a béhem toho casu
prochazi riznymi stadii kognitivniho vyvoje. Ve vztahu k médiim se to projevuje naptiklad
na sledovani televize. Déti jiz v 6 mésicich véku zacinaji televizi vnimat a ve 3 letech jiz
mivaji vlastni zvyky jejiho sledovani, které ma explorativni charakter. Vnimaji ve vysilani
prvky jako pohyb, barvy, hudbu a zvuky oddélené a nespojuji si je do souvislého déje. Ve
4 letech zacCinaji rozliSovat reklamu od programu, ale nerozumi jejimu komerénimu

charakteru. Jen 10 % déti ve vé€ku 5-7 let chape ucel reklamy, vétSina déti zacne ucel
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reklamnich sdé¢leni bez problému rozeznéavat az okolo 7.-9. roku zivota. Ve véku okolo 8—
10 let jsou déti dostateéné vyspé€lé, aby chapaly fiktivni déje, odhadly vyvoj ptib¢hu a
dokazi si odvodit osobnostni charakteristiky postav. Pochopeni zakladii trzniho charakteru
televizniho vysilani dosahuji déti okolo 10.—12. roku Zivota (ibid). Burton a Jirdk (2003, s.
376) zminuji, Ze od zhruba osmi let je dit€¢ schopné rozlisit, co je redlné: ,, od tohoto véku
uz neni pravdepodobné, ze by ztrestené nasilné scény v kreslenych seridlech typu Tom a
Jerry chovani ditéte k ostatnim détem néjak vyrazné ovlivnily. (...) Nelze vsak podcenovat
viivy, které se v nezkuseném a nevyzralém prijemci formovaly v mladsim obdobi a jejichz

disledky se mohou v dlouhodobé perspektive projevit pozdeéji. *

V otdzce emocni vyspélosti se Potter (2019, s.76-81) odkazuje zejména na Daniela
Golemana a shrnuje, ze jak lidé dospivaji, emocni inteligence spole¢né s kognitivni
vyspélosti dosahuje vyssi trovné. Diky zkuSenostem s vyznamem emoci a schopnosti je
rozeznat se postupné déti nau¢i empatii, coz jim umozni se ,,vcitit“ do déje. Tak jako
Piaget zkoumal kognitivni vyvoj, Lawrence Kohlberg zkoumal moralni vyvoj. Déti do 7-8
let jsou v posouzeni ,,dobrého a ,Spatného* zdvislé na ostatnich lidech, takze jejich
svédomi je externalizované. Poté néasleduje obdobi, ve kterém déti zacnou samy rozeznavat
»dobré“ od ,.Spatného* a pravdu od 1zi. Dalsi zlom ptichéazi v puberté, kdy jedinci za¢nou

vnimat moralni dilemata. Schopnost dosdhnout vyssiho stupné emocni inteligence je

individudlni a zalezi nejen na véku, ale 1 motivaci jedince.

2.2 Medialni vychova v rodiné

r we e

2.2.1 Rodina jako socializa¢ni Cinitel

,Rodina je socializacni cinitel, ktery ma v pocatecnich letech Zivota na cloveka
naprosto vyhradni vliv. Pozdeji sice exkluzivita rodinného pusobeni ustupuje do pozadi
(...), naddle viak pretrvava jeji vyznam* (Sedova 2007, s. 24). Pojem socializace lze
zjednodusen¢ definovat jako: ,, proces zaclennovani jedince do spolecnosti* (Sloboda 2013,
s. 19), a spo¢ivd v osvojeni kultury, hodnot, postoji, norem a zpiisobi uvazovani.
Socializace tykajici se médii, tak jak ji vnima Sloboda, je spojena zejména s normativnimi
pfedpoklady a jednanim. Berger a Luckmann (1999, s. 128) tvrdi, Ze jedinec se nerodi
Clenem spoleCnosti, ale stdva se jim s pomoci vyznamnych druhych (naptiklad rodich),
ktefi mu pomohou se socializovat. RozliSuji primarni a sekundarni socializaci: ,,primarni

socializace je prvni socializaci, kterou jedinec prochazi v obdobi détstvi a skrze niz se
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stava clenem spolecnosti. Sekundadrni socializace je jakykoli nasledny proces, ktery uvadi
Jjiz socializovaného jedince do novych oblasti objektivniho sveta spolecnosti, v niz Zije

(ibid, 5.129).

Diskuzi o rodiné¢ komplikuje proménliva definice instituce rodiny: ,, hodnoty, role,
statusy, vzorce jednani a identity se meni, a to pod vlivem chapani soucasné rodiny coby
individualizujici se, vytvarené predevsim z potreby saturace emociondlni potieb do ni
vstupujicich jedincii (partneri/ek), majici silné symbolickou a statusovou hodnotu spise
nez ekonomickou‘ (Sloboda 2013, s. 20). V rodin¢ tradicni spole¢nosti byly déti poslusné
zejména z respektu k autorité rodic¢li. Pro moderni rodinu jsou atributem emoce a intimita a
rodi¢e usmériiuji chovani déti skrze hrozbu odepteni lasky. (Sed’ova 2007, s 24). Definice
rodiny se mohou liSit, avSak podstatné je, ze: ,, rodina zajistuje prvotni socializaci ditéte —
zkusenosti, které dité ziskd v této prvotni fazi, jsou v podstaté nesmazatelné a v pozdejsim

obdobi jen tézko menitelné “ (Sloboda 2013, s. 21).

Rodice jsou zodpovédni nejen za vychovu ditéte v roding, ale také mimo ni, proto
bézné kontroluji 1 vliv jinych socializac¢nich cCinitell véetné médii. Rodina je velmi
emociondlni prostfedi a zarovenl socializace v ni probihd do zna¢né miry nepiimo —
neintencionalné narozdil napiiklad od Skoly nebo krouzku, kde jsou déti vychovéavany
piimo — intencionalné (Sed’'ova 2007, s. 25). Pojem medialni socializace podle Sed’ové
narozdil od terminu medialni vychova postihuje 1 nepfimou vychovu v roding. Sloboda
(2013, s. 37-45) také nevnimd pojmy jako pfesnd synonyma. Zaroven pifipomind jesté
existenci tfettho pojmu — rodicovské mediace, jehoz ekvivalent se pouZiva v anglické
literatufe. Sloboda povazuje za vhodnéjSi pouzivat synonymum rodiCovské mediace —
medialni vychovu, protoZe slovo mediace ma v ¢estiné konotace s psychoterapii. Sloboda
dale tik4, Ze medidlni socializace je zastfeSujici termin se Sirokym vyznamem zahrnujicim:
, na jedné strané osvojovani médii skrze socidlni interakci a na strané druhé osvojovani
spolecnosti skrze interakci s médii “ (ibid, s. 45), a medialni vychovu chape jako: ,, zamérné
(intencionalni, a tedy formdalni) socializacni (= vychovné a vzdélavaci) piisobeni* (ibid, s.

44),

Ptikladem medialni socializace v rodin¢ je neuvédomované ziskani divackych
zvyku sledovani televize, se kterou se déti setkaji neformdln€ jako se soucasti rodinného
prostiedi. Naopak piikladem medidlni vychovy je sledovani televize spole¢né s rodici

doprovéazené diskuzi o vysilaném pofadu (Sed'ova 2007, s. 32-33). Vyzkum Stephanie
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Edgerly et al. (2017) ukazuje, Ze navzdory trendu individualizace konzumace zpravodajstvi
déti stale prebiraji navyky zejména od svych rodi¢ii. Dilezitd pti tom neni tolik samotna
dostupnost zprav v rodinném prostiedi, ale pozorovani toho, jak a na kterych zatizenich

rodic¢e zpravy konzumuji.

2.2.2 Medialné-vychovné strategie rodicu

., Celkové by rodinna medialni vychova mela smérovat k ustaveni pozitivnich
medidlnich navykii ditéte a zvySovani jeho medidlni gramotnosti* (Sedova 2007, s. 34).
Rodi¢e mohou k dosazeni tohoto cile vyuzivat rozdilné medialné-vychovné strategie, které
lze délit do rGznych kategorii. Takové déleni navrhl napiiklad Bybee et al. (1982). Jeho
klasifikaci ve své bakalaiské praci pouzila Zahradnickova (2011, s. 21). Jeji pieklad nazvh
kategorii povazuji za zdafily, proto jsem se rozhodla tuto ¢ast jejiho textu citovat: ,,Jde o
vymezeni tri typii medidlni vychovy v rodiné: ,omezovdni‘ (restrictive guidance) — rodice
reguluji mnozZstvi casu, které dité travi u televize, nebo druhy sledovanych poradii;
Jnstrukce‘ (evaluative guidance) — rodice rozmlouvaji s ditétem o hodnotdch
zobrazovanych v televizi, ale také o principech fungovani televizniho prumyslu; ,nahodilé
pouceni‘ (unfocused guidance) — nestrukturované, spontanni rozhovory o spolecné

‘

sledovaném programu.

Sloboda (2013, s. 93—-134) povazuje za rodiCovské ndstroje medidlni vychovy:
(ne)omezovani konzumace médii — kam patii restrikce Casové, obsahové, technické a
behavioralni, ,,doprovazejici“ medidalnévychovné ndstroje — do kterych tadi spolecnou
konzumaci médii a diskuzi o uZivani médii, a cilené nasazovani médii v procesu vychovy
a vzdélavani — coz je napiiklad vychovné nasazovani medialnich obsahli nebo pouZivani

médii jako trestu nebo odmény.

, Uvazovani o rodinné medialni vychove se typicky rozviji v normativni roviné:
Jjednotlivi autori uvadeji, co by rodice méli delat. Podstatné méné zprav lze nalézt o tom
jaké medialné vychovné aktivity rodice skutecné provadéji* (Sed'ova 2007, s. 34). Protoze
k teorii patii i vysledky vyzkumii, zminim praci Jirdka, Stastné a Zezulkové (2016, s. 39—
40), ve které autoti dosli k praktickym poznatkim o podobé mediélni vychovy v rodinach
détskych respondentli. Kontrola rodict nad zplsobem a mirou uzivani médii byla podle
déti soucasti kazdodenniho rodinného provozu, zejména ptimou regulaci: ,,restrikce casu

straveného s médii (at uz v ramci dne ci tydne), ovliviiovani kontextu uzivani médii

29



(spolecné sledovani televiznich programii bylo vcelku béznou sdilenou aktivitou rodicii a
deti, zvlaste predskolniho a mladsiho Skolniho véku, na rozdil od spolecného hrani
pocitacovych her, kde bylo béznéjsi zapojeni vrstevnikii) a ovliviiovani dostupnosti
medialni produkce dané vybavenosti domacnosti.“ Duvody regulace, které rodi¢e détem
vysvétlovali, korespondovaly s predstavami déti o rizicich konzumace médii. Jednalo se
napt.o: ,,zdravotni rizika (péce o zrak, prevence vzniku zavislosti ad.), nebezpeci ztraty dat
Ci poSkozeni zarizeni, jen ojedinéle se objevil argument v podobé obav z naruseni procesu
socializace (nedostatek realného kontaktu s vrstevniky). “ NejCastéjsi stfety mezi pranimi
déti a restrikcemi rodi¢i podle vyzkumu vznikaji v otdzce uzivani socialni sit¢ Facebook u
déti, kterym jesté nebylo 13 let, coz je hranice minimalniho v€ku pro zalozeni profilu

stanovend provozovatelem, a u hrani akénich pocitatovych her.

2.3 Medialni vychova v ¢eském vzdélavacim systému

Zpusob zakotveni medialni vychovy do vzdélavaciho systému v Ceské republice je
popsany v kurikularnich dokumentech zvanych ramcové vzdélavaci programy (RVP). Tyto
dokumenty jsou k dispozici ke stazeni z webovych strdnek Narodniho tustavu pro
vzdélavani (NUV 2019). V Rdmcovém vzdéldvacim programu pro predskolni vzdélavini
(RVP PZ) se tematika médii objevuje jen okrajové. Jsou uvedena jako mozna pomicka k
osvojovani poznatkil, ale zarovenl jsou zminéna jako riziko pro Uspéch vzdélavacich

zamért ucitele (nevhodné vzory v médiich apod.) (ibid).

Pro dalsi stupné vzdélavani Jirak, Stastna a Zezulkovéa (2018) nabizeji podrobnou
analyzu medialni vychovy. Podle nich je Ramcovém vzdélavacim programu pro zakladni
vzdélavani (RVP ZV) a Ramcovém vzdélavacim programu pro gymnazia (RVP G)
medidlni vychova popsana jako prlfezové téma, coZ v praxi znamend, Ze je mozné ji
realizovat tfemi zptisoby nebo jejich kombinaci: ,, (@) miize mit formu vyucovaciho predmétu
(povinného, povinné volitelného, volitelného) s viastni casovou dotaci v rozvrhu, (b) miize byt
realizovana formou dlouhodobého ¢i kratkodobého projektu, nebo (c) miize byt integrovana do
ostatnich predmeétii formou dilcich aktivit (napr. do uciva ceského jazyka a literatury, déjepisu,
obcanského a spolecenskovédniho zakladu ad.) (ibid, s. 10). Pro RVP ZV 1 RVP G plati, ze
pfevazuje pojeti medidlni vychovy v duchu kriticko-analytického piistupu. Toto pojeti:
, klade — pro soucasnost nadhodnoceny — diiraz na masova média a nepostihuje dimenzi

., Zivota v médiich“, jez je priznacna pro soucasnost a v niz se kriticko-analyticky a tvorivé
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participativni pristup od sebe nedaji oddeélit“(ibid, s. 12). Ramcové vzdélavaci programy

od roku 2011 postupné zacaly dopliiovat Doporucené ocekavané vystupy (DOV).

DOV nabizi urcitou aktualizaci RVP ZP (napt. pole plsobeni medidlni vychovy se
rozsifilo ze ,,svéta masovych médii* na ,,svét masovych a sitovych médii), ale ,, diiraz na
kriticko-analytické pojeti medialni vychovy ziistava zachovan a kreativné participativni
(produkcni) slozka je chapana prevazné jen jako metodicky nastroj “(ibid). DOV rozd€luje
oproti RVP ZP charakteristiku medialni vychovy na prvni a druhé obdobi prvniho stupné a
druhy stupen. V prvnim obdobi prvniho stupné je kladen diiraz na osvojeni faktickych
znalosti o médiich. ,, Ve druhém obdobi prvniho stupné je uz kladen diraz na kritické cteni
a vnimani medialniho sdéleni. (...) Druhy stupen zakladni skoly je clenén na tematické
okruhy, v jejichz ramci jsou jednotlivé vystupy specifikovany. Vsechny okruhy jsou
zamérené spise na ziskdavani znalosti, pochopeni souvislosti a kriticko-analyticky pristup k
médiim. Produktivni ¢innost se objevuje pouze jednou, a to v tematickém okruhu Stavba

medidlnich sdéleni* (ibid 13).

, V DOV pro gymnazia se podstatné méné projevuje technologicky a spolecensky posun,
ktery nastal mezi zverejnénim RVP G a DOV. Plné ziistava zachovan prevadzné kriticko-
analyticky pristup, diiraz je kladen na receptivni, nikoli produktivni cinnosti*(ibid 14).
Podle Michala Kaderky (2018, s. 12-13) je pro uclitele na gymnaziich téméf nemozné
naplnit ocekévané vystupy bez vyrazné¢ metodické podpory. Ve své Analyze stavu
medidlniho vzdélavani na zdkladnich a stiednich Skoldach v CR uvadi, ze v roce 2018
probihala na Ndrodnim ustavu pro dalsi vzdélavani revize prifezovych témat v jejimz
ramei dolo i na diskuze odbornikéi na medialni vychovu'®. Mezi hlavni problémy
soucasné situace zaradili: a) ve Skolnich vzdélavacich programech neni pfili§ prostoru pro
dalsi potiebnd témata, dokud se nevyfesi na tkor jakych znalosti se prostor vytvofi, b)
medidlni vychova by se neméla omezit jen na soucasnou poptdvku po zaméteni proti
hoaxtim a dezinformacim, c¢) u kurzti medialni vychovy od rtiznych organizaci je tfeba

zhodnotit jejich nazorovy zajem, d) chybi metastudie vysledkti medidlniho vzdélavani.

V Ramcovém vzdeélavacim programu pro stiedni odborné vzdélavani neni medidlni
vychova definovana jako samostatné prifezové téma, i kdyZz nékterd souvisejici témata

jsou do programu zahrnuta. ,, Absence systematicky rozvijené medidlni vychovy v tomto

' Bohuzel se mi nepodatilo dohledat, zda-li jiz vznikly n&jaké vystupy z této &innosti.
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typu vzdélavani miize mit u absolventii SOS zdvazné dopady zejména na orientaci v
soucasneé medializované spolecnosti, zpusoby prace s riiznymi typy médii a medialnimi
platformami i viastni tviir¢i cinnost, kterd je i pro absolventy odbornych Skol nezbytnou
soucasti zivota, napr. v ramci seberealizace, obcanskych povinnosti a prav ci
podnikatelské cinnosti, kritizuji sou¢asnou situaci Jirdk, Stastnd a Zezulkova (2018, s.

14).

V tematické zpravé Ceské $kolni inspekce Medidlni vychova na zdkladnich a
strednich skolach ve Skolnim roce 2017/2018 se objevuje shrnuti vysledki rtznych
vyzkumt, které se tykaji medidlni vychovy. Mezi jejich zjisténi patii, ze medialni vychova
je na ¢eskych skolach obvykle realizovana formou prufezového tématu s velmi omezenou
casovou dotaci. ,, K realizaci medialni vychovy mohou vyznamné prispét instituce

neformalniho vzdélavani a také lidé z praxe* (CSI 2018, s. 45).

2.4 Priklady projekti zamérenych na medialni vzdélavani

Zde nabizim ptehled vybranych projektii, které se v soucasné dobé zabyvaji
medidlnim vzdélavanim déti a mladistvych nebo souvisejicimi tématy, napt. fact

checkingem.
Demagog (www.demagog.cz)

,»Cinnost spociva v odhalovani nepravdivych vyroki a zavazkl ze strany politikli

nebo jinych vetejnych osob, v tzv. fact checkingu® (Gregor, Vejvodova 2018, s. 129).
Faketicky (www.facebook.cz/faketicky, www.faketicky.cz [ve vystavbé])

Jsem Clenkou této skupiny mladych zurnalisti a studentti zurnalistiky. Pofadame na

zakladnich a stfednich Skolach workshopy zamétené mimo jiné na medialni vychovu.
Fakescape (www.fakescape.cz)

Fakescape je projekt zaméfeny na zékladni a stfedni Skoly, pfinds$i téma

dezinformaci a manipulaci formou unikové deskové hry (Fakescape, 2019).
Jeden svét na §kolach Clovéka v tisni (www.jsns.cz)

Jednou z oblasti zajmu tohoto osvétového projektu je i medialni vzdélavani. Jeden
svét na skolach nabizi zdarma profesionalné zpracované materidly pro medidlni vychovu a

veénuje se prednaskdm a vyzkumu této oblasti (Gregor, Vejvodova 2018, s. 129).
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Manipulatori.cz

»Na webovych strankdch mizeme najit studie na rizna témata, odhalené hoaxy a
obecné velkou spoustu c¢lankt, které by nemély uniknout nikomu, kdo to s kritickym

myslenim a odhalovanim dezinformaci mysli vazné* (Gregor, Vejvodova 2018, s. 130).
Skautsky institut (www.skautskyinstitut.cz)

»Skautsky institut porada sérii debat na téma eticky kodex novinaiti, hoaxy nebo
uloha médii v demokratické spolecnosti. Cilem je vysvétlit, v ¢em je role novinafe dillezita

a proc¢ jsou média casto nastrojem moci* (Respekt 2019, s. 5).
Transparency International CR (www.transparency.cz)

., Transparency International CR vytvorila pro ndctileté on-line publikaci (Immune

Enhanced pozn.), kde v deseti kratkych vlozich seriozni experti ,,youtuberskou*“ formou

vevr

2019, s. 5).
Zvol si info (www.zvolsi.info)

Tym projektu Zvol si info z Masarykovy univerzity v Brné¢ na zdkladnich a
pfedev§im stfednich Skolach d€la pfednaSky o dezinformacich. Jeho produktem je 1
publikace Nejlepsi kniha o fake news, dezinformacich a manipulacich!!! (Gregor,

Vejvodova 2018, s. 128)

v r

Vyzkumna ¢ast

3  Pripadova studie Zaci a dezinformace

3.1 Zpisob realizace vyzkumu

3.1.1 Vyzkumny problém a predchozi vyzkumy

Problematice medialni gramotnosti se v Ceské republice v poslednich letech
vénovala fada vyzkumil a jejich vysledky ve zkratce hovoti jasné — dospé€la ani détska
populace v Ceské republice neméa uspokojivou troveii medialni gramotnosti a to zejména v

oblasti kritického porozuméni medialnim sdélenim. Proto povazuji za uzitecné se obzvlasté
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této oblasti medidlni gramotnosti ve své diplomové préci vénovat a pfispét tak k pochopeni

této problematiky.

Obecné urovni medialni gramotnosti u ob¢ant nad 15 let se vénoval v roce 2018
napiiklad vyzkum spole¢nosti STEM/MARK pro Ceskou televizi (2018)%, ktery ,, mapoval
znalosti, ale i postoje v jednotlivych oblastech medialni gramotnosti. Mezi zminované
oblasti patii — technické dovednosti, vlastnictvi a kontrola médii, média verejné sluzby,
znalost medialnich formatii a zZanru, interpretace a hodnoceni medidlnich sdéleni a
participace na medialnim obsahu* (STEM/MARK 2018). Nejhorsich vysledkii doséhli
respondenti v oblasti hodnoceni komunikac¢nich zaméri a povédomi o vlastnictvi a
kontrole médii. Tyto oblasti zaroven vyzkumnici povazovali za nejpodstatnéjsi: ,, Klicovou
oblasti po diskuzich s odborniky a inspirace ze zahranic¢i pro nas byla schopnost
intepretace medidlnich sdéleni. Dobre to ilustruje aktudlni téma takzvanych fake-news,
které jsme sledovali ve trech urovnich. Jestli lideé znaji tento pojem, zda dokazou fake-news
rozeznat a jak to konkrétné cini. Ve findle se ukdzalo, zZe rozeznat falesné zpravy dokadze

pouze ctvrtina populace (STEM/MARK 2018).

Projekt Jeden svét na Skoldch ve spolupraci s agenturou Median vytvoril v
poslednich letech n&kolik vyzkumt®' na téma medialni vychovy a medialni gramotnosti na
sttednich Skolach. Naptiklad nejnovéjsi vyzkum Medialni gramotnost stredoskoldakii a
Jejich postoje k méditm (JSNS 2018) ukézal, ze pouze: , polovina studentii (50 %) pri
porovnavani prispéviku® od etablovaného serveru Aktudlné.cz a dezinformacniho serveru

¢

Cesko Aktwélné spravné urcilo, Ze prvni zdroj je divéryhodnéjsi“ a zaroven ze: ,u
redlného prikladu tiskové zpravy skupiny CEZ o vysadbé stromii na Zlinsku za podpory
Nadace CEZ spravné vyhodnotila komercni povahu clanku — urcila jako autora sdéleni

mluvciho spolecnosti CEZ — pouze polovina stiedoskolakit (52 %) (JSNS 2018, 5.10).

Ceska Skolni inspekce uskute¢nila Setfeni s nazvem Medidlni vychova na
zdkladnich a strednich Skoldach ve Skolnim roce 2017/2018, ve kterém se zaméfila zejména

na posouzeni podminek realizace medidlni vychovy na zakladnich a stfednich Skolach,

20y souvislosti s timto priizkumem jsem nagla zajimavost a sice, Ze vysledky si dezinformaéni médium Skryta pravda interpretovalo po
svém a vytvotilo dezinformaéni &lanek s titulkem: , NeuvéFitelnd urdzka ndroda z Ceskd televize v Cele s Dvordkem: 61% lidi je
NEGRAMOTNYCH, protoze ndm a Evropské unii nevéri!“ Vice informaci: https://manipulatori.cz/pruzkum-medialni-gramotnosti-
urazela-ceska-televize-obcany-cr/

21 Vice informaci o riiznych souvisejicich vyzkumech: https://www.jsns.cz/projekty/medialni-vzdelavani/vyzkumy

2 Pozn.: piispévku na socidlni siti Facebook.
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zhodnoceni dosazené urovné medialni gramotnosti u zdkt a formulaci doporuceni k
byli zdci obou testovanych rocnikii (9. tiida ZS a 2. rocénik SS) v uilohdch, které se tykaly
rozpoznani medidalniho Zanru a identifikace casového vyvoje vzniku médii (88—98 %).
Naopak nejvetsi problemy jim piisobily otazky vyzadujici kritické porozumeni delSimu
medialnimu vystupu (textu), kdy zZaci na zaklade tohoto textu rozhodovali o pravdivosti ci
nepravdivosti souvisejicich tvrzeni nebo o postoji autora daného sdéleni (do 10 %) (CSI
2018). Jedna se tedy o podobné zjisténi, jakého dosahl vyzkum STEM/MARK o dospélé

populaci.

Vybrané vyzkumy pracovaly s velkym mnozstvim respondentii a obsahly velkou
§if1 souvisejicich témat. Proto bych s ohledem na své dostupné prosttedky nepovazovala za
pfinosné se pokouSet o vlastni Cisté kvantitativni vyzkum. Nejen, Ze bych se patrné
tematicky opakovala, ale navic bych nemohla dosdhnout reprezentativniho vzorku a tudiz
bych pfispéla k poznani této problematiky jen minimalné. Misto toho jsem se tedy
rozhodla pro vyzkum na pomezi kvantitativniho a kvalitativniho. Kvantitativnost spociva v
dotazniku jako prostfedku sbéru dat a né€kolika obecnych uzavienych otdzkach, dalsi cast
vyzkumu vyuziva kvalitativnich technik zalozenych na otevienych otdzkach, praktickém
ukolu a nasledné diskuzi. Prostfednictvim ptipadové studie si kladu za cil kvalitativni
poznani toho, jak respondenti, v tomto piipadé Zaci druhého stupné ZS, rozumi
predlozenym ukazkdm dezinformaci, jaké prvky a pasdze jim v ukdzkéach ptipadaji
davéryhodné/nediivéryhodné a jaké by Sitfeni (sdileni) téchto ukazek mohlo podle nich mit

spolecenské dusledky.

3.1.2 Vyzkumné otazky

Jednim z cili tohoto vyzkumu je provéieni premisy, ze zaci, ktefi prosli
intenzivnéjsi medialni vychovou ze strany $koly nebo rodi¢l budou kriti¢téjsi a méné casto
povazovat informace v predloZzenych ukazkach dezinformaci za pravdivé. Zaroven budou
mén¢ Casto udavat, Ze je vhodné predlozené ukazky sdilet, naptiklad na socialnich sitich. V
tomto ohledu bude piipadova studie testovat platnost této premisy, zaroven vSak ma byt
zejména explanatorni a v duchu kvalitativniho vyzkumu umoznit exploraci a poznani o
dané problematice véetné necekanych faktl a souvislosti. Pfipadova studie je jako metoda
obvykle zvolena pokud chceme najit odpovédi na otazky typu ,,jak* a ,,pro¢* (Yin 2014, s.

11), ani tato neni vyjimkou, protoze budu hledat odpovéd’ na vyzkumné otazky: VO1: , Jak

35



by Zzaci druhého stupné zékladni Skoly oveétovali pravdivost pifedlozenych ukéazek
dezinformaci?” a VO2: ,Jaké dusledky by podle zakti druhého stupné zakladni Skoly
mohlo mit sdileni ptfedlozenych ukazek dezinformaci mezi lidmi?* doplnéné o otazky, na
které¢ lze odpovédét i informacemi kvantitativniho charakteru: VO3: ,Povazuji Zaci
druhého stupné zakladni Skoly pfedlozené ukazky dezinformaci za pravdivé?”, VO4:
»Povazuji zaci druhého stupné zékladni skoly predlozené ukazky dezinformaci za vhodné
ke sdileni s dal§imi lidmi?” Pokud to bude ze ziskanych dat mozné, budu se snazit rozsitit
odpovéd’ na VO3 a navrhnout i mozna vysvétleni ,,Pro¢ zaci druhého stupné zakladni skoly
predlozené ukazky dezinformaci povazuji za pravdivé nebo nepravdivé? Zaroven chci
zjistit VOS: “Jak vypada medialni vychova zaki druhého stupné zékladni Skoly ve Skole a
v rodin€?* protoze je mozné, Ze dojde k nalezeni vztahu mezi medidlni vychovou a

zpusobem, jakym Zaci s dezinformacemi pracuji.

3.1.3 Volba metodiky

Pro ucely svého vyzkumu jsem se inspirovala metodou, kterou pouzil Jan Jirk
(2018) ve své studii publikované pod nazvem Reprezentace ,, pseudoreality “ v Fetézovych
e-mailech a jejich vnimani seniory. Podobné jako se Jirkli zabyval tim, jak seniofi
nakladaji s dezinformacnimi fetézovymi e-maily, ja jsem se zabyvala tim, jak Zaci druhého
stupné zakladni $koly*® nakladaji sriznymi typy dezinformaci. Zkoumané konkrétni
ukazky dezinformaci** jsem na rozdil od Jirki vybrala rozmanité z hlediska formy i
obsahu. Jirkt se zabyval konkrétné fetézovymi e-maily souvisejicimi s volbou prezidenta
Ceské republiky v roce 2018. Toto téma neni pro uéely mého vyzkumu relevantni, mimo
jiné proto, Ze Zaci nemaji volebni pravo. Z hlediska formy sdilenych dezinformaci jsou
fetézové e-maily konzumovany a cileny spiSe na starsi populaci®, proto je z vyzkumného
hlediska relevantngjsi zatradit dezinformace ve formé, ktera je bliz§i konzumaci informaci v
cilové skupiné (naptiklad pfispévky na socidlnich sitich nebo internetové c¢lanky). Mij
pfedpoklad byl zaloZeny na vlastni praxi s medidlni vychovou déti na Skoldch a byl

potvrzen i1 béhem piedvyzkumu a vyzkumu, kdy vSechny zkoumané déti béhem diskuze

 Dale je pro zjednoduseni textu budu oznadovat jako zéky.

* Pro zjednoduseni nerozliSuji jestli uvedené piiklady jsou spise dezinformacemi nebo hoaxy, i kdyz by nékteré mohly z uréitého
hlediska patiit do druhé kategorie.

» Pravdivost této premisy jsem ovéfila béhem diskuzi se Zaky, ktefi potvrdili, Ze do jejich e-mailovych schranek Fetézové e-maily
nechodi. Pokud dostavaji zpravy tetézového charakteru, tak jinymi kanaly. ,, Dfiv se na WhatsAppu posilaly retézaky. Takovy to, Ze kdyz

to neposles do piilnoci 10 lidem, tak umres nebo se ti nespini prani a tak. * — z diskuze na $kole v Beroung.

36



nasledujici po dotaznikovém Setfeni vyvrdtily, ze by jim chodily fetézové e-maily

podobného charakteru, jaky zkoumal Jirkd.

Ackoli jsem jednotlivé ¢asti vyzkumu piizptisobila tématu a cilové skupin€, tak
zékladni metoda zustala stejna, jedna se o kolektivni piipadovou studii. ,, Kolektivni
pripadové studie se vyznacuji tim, Ze jsou realizovany na vetsim souboru jedincu, kteri
maji alespon néjakou spolecnou charakteristickou vlastnost. Pravé takovato specificka
vlastnost, jez je jedinciim ve stanoveném souboru spolecna, pripadné vice takovych
vlastnosti prispiva k presnosti pri vybéru vhodnych ucastnikii studie s ohledem na
stanovené vyzkumné cile. Kolektivni pripadové studie navic zarucuji nejen zohlednéni
shodnych viastnosti mezi jedinci, ale vedou také k postihnuti odlisnosti tykajicich se jejich
dalsich, rozdilnych viastnosti. Testovaci pripadové studie maji (podobné jako explanatorni
pripadové studie) poddavat vysvetleni pripadii a oproti tém explanatornim navic jeste
potvrzovat, nebo vyvracet platnost teorii. (...) Prestoze se pripadové studie radi mezi
kvalitativni vyzkumné metody, mohou se opirat i o kvantitativni techniky* (Jirki 2018, s.
66-67). Sbér dat probihal pomoci dotazniku, ktery je bézné povazovan za nastroj
kvantitativniho vyzkumu, avSak muize byt prostiedkem pro zaznamendvani odpovédi
kvalitativniho charakteru a sam ,nese i kvalitativni prvky, jelikoz se do dotaznikii
nevyhnutelné promitaji myslenkové tviircovy usudky * (Jirka 2018, s. 68). Kombinaci prvki
kvalitativniho a kvantitativniho vyzkumu jsem zvolila, abych, podobn¢ jako Jirki,
zaznamenala do dotaznikli odpovédi na obecné otdzky spiSe kvantitativniho charakteru,
jako napf. pohlavi, tfida, v jakych pfedmétech se o médiich Zaci uci, vzdélani rodici nebo
jakd medialné vychovna opatteni rodiCe pouzivaji, a zaroven abych ziskala nové nebo

necekané informace v otevienych otazkach, praktickém ukolu a béhem nésledné diskuze.

Dotaznik je metoda, kterd se obecné zaméfuje na individudlni G€astniky medidlni
komunikace a nabizi vysokou miru standardizace, kdy kazdy respondent dostane stejnou
sadu otazek (Trampota, Vojtéchovska 2010, s. 90-91). Tak tomu bylo 1 u mého vyzkumu,
avSak sbér dat neprobihal jen na kvantitativni Grovni obecnych otdzek, protoze vybér
konkrétnich ukézek dezinformaci a otazky sméfujici k pochopeni, pro¢ Zaci ukazkam véri
¢1 neveti, a jaké by podle nich mohlo mit jejich Sifeni mezi lidmi disledky, jsou zaméefené
na kvalitativni poznani ptipadové studie. Detailni postup konstrukce dotazniku popisuji
v kapitole Konstrukce dotazniku. Soucasti dotazniku byl, tak jako u Jirkd, 1 prakticky

ukol, ktery spocival v tom, Ze se respondenti mé¢li rozhodnout, zda-li informace uvedené
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v danych ukézkach jsou bud’ pravdivé, nebo nepravdivé, a na zékladé své odpovédi ve
vytisténé ukazce zvyraznovacem oznalit ¢asti, které povazuji bud’ za pravdivé nebo
nepravdivé. To, Ze se jedna o dezinformace, jsem ve vSech krocich vyzkumu zamérné
neuvadéla, takze se respondenti rozhodovali jen podle vlastniho tsudku a nebyli v tomto
sméru ovlivnéni zaddnim. Pro lepSi pochopeni odpovédi v dotazniku a ziskéni dalSich
informaci po vyplnéni dotaznikli nasledovala se zéky diskuze. Vypliovani dotaznikd jsem
vzdy byla osobn¢ pfitomna tak, aby byla zaruCena integrita vyzkumu. Zaroven jsem vedla
nasledn¢ diskuze a zaznamenavala si odpovédi. Cilem diskuzi bylo zejména hlubsi
pochopeni toho, jakym zplisobem déti nad uvedenymi ukazkami piremyslely, poptipadé

ziskani informaci o tématech, ktera zaky v souvislosti s obsahem dotazniku napadla.

Piipadova studie byla provedena na &tyfech zakladnich $kolach v Ceské republice.
Tyto skoly byly vybrany tGcelové tak, aby reprezentovaly riizné regiony a velikosti mést a
obci v Ceské republice. Diivodem byla snaha o dosaZeni poznani o tom, jak Zaci pracuji
s dezinformacemi bez toho, aby vysledky byly zkreslené sociokulturnimi stereotypy
z jedné oblasti. Podrobné informace k vybéru kone¢ného vzorku jsou soucasti kapitoly
Vybér vyzkumného vzorku. Zkoumané $koly budu podle lokality oznadovat jako Skola u
Prost&jova, Skola Usti nad Labem, Skola Beroun a Skola Praha. Abych zaru¢ila anonymitu
respondentli, rozhodla jsem se neuvadét nazvy konkrétnich Skol. Vzhledem k tomu, ze
Skola u Prostéjova je v obci s pfiblizné 1100 obyvateli, bylo by snadné identifikovat
konkrétni zékladni Skolu 1 tfidu. Proto jsem se v pifipadé této Skoly rozhodla neuvadét ani

konkrétni jméno obce, ale pouze lokalitu.

3.1.4 Konstrukce dotazniku

Podle Trampoty a Vojtéchovské (2010, s. 91), ktefi se odkazuji na Wimmera a

Dominicka (2006)*° plati pro sestaveni dotazniku pét zakladnich pravidel:

1. ,, Cil vyzkumného projektu musi byt jasny a dotaznik musi obsahovat jen relevantni

otazky.

,, Otazky museji byt jasné a jednoznacné.

3

I3

,, Otazky museji jasné vykazovat, co je po respondentech pozadovano.

)

,, Nikdy by se nemeélo brat za samozirejmé, Ze respondent otazku pochopi.’

LR W N

,, PFi sestavovani a razeni otazek je dobré se ridit Occamovym pravidlem.”

2 Trampota a Vojtéchovska uvadi v textu chybné rok 2004, ale v citacich je spravné uveden rok vydani 2006.
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3.14.1

Sestavovani dotazniku

Pti sestavovani dotazniku jsem se fidila vySe uvedenymi pravidly a s ohledem na

zvolené téma a cile ptipadové studie jsem si vycClenila nékolik pracovni kategorii otazek:

I.  Dotaznik zacind obecnymi otdzkami, které pomadhaji identifikovat respondenta a

eliminovat pifipadné zéky, ktefi chodi na skolu kratkou dobu (otdzka 4) a tudiz by

nemohli relevantné odpovédét na otazky ohledné¢ medialniho vzdélavani v pribéhu

druhého stupné na jejich soucasné skole:

1.
2.
3.
4.

Jaké je tvé pohlavi?
Jaky je tviij vek?
Do kolikaté chodis tridy?

Od kolikaté tiidy chodis na vasi skolu??’

II.  Déle nasledovaly otdzky vénujici se medidlnimu vzdélavani na Skole a to obecné

(otazka 5 a 6), produkénim piistupem (otazka 7 a 8) a analyticko-kritickym pfistupem

(otazka 10 a 11):

5.

Ucili jste se na druhém stupni vasi zakladni Skoly o médiich v nékterém z
nasledujicich predmeétii?

Meéli jste na druhém stupni vasi zakladni skoly projektovy den, workshop nebo
prednadsku zamérenou na média? Pokud jsi odpovédel/a ANO, tak popis slovy o
co se jednalo

Provozuje vase zdkladni Skola Skolni Ccasopis/noviny, rozhlas, televizi ci
internetové médium?

Pokud je tva odpovéd na predchozi otizku ANO, zapojil/a ses nékdy do
pripravy obsahu pro Skolni casopis/noviny, rozhlas, televizi Ci internetové
médium?

Ucili jste se na druhém stupni vasi zakladni Skoly kriticky premyslet nad
prispeévky z médii (clanky, rozhlasové nebo televizni prispevky, obsahy ze

socialnich siti apod.)?

10. Pokud jsi na predchozi otazku odpovédeél/a ANO, s jakymi médii jste pracovali?

III.  Nasledujici otdzky (11 a 12) reflektujyi vysledky analyticko-kritického pftistupu k

médiim z riznych zdroji medidlniho vzdélani.

%7 Zadny respondent nemusel byt, kvili své odpovédi na tuto otazku, vyfazen z vyzkumu.
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11. Vi§ co znamend pojem dezinformace (fake news)? Odkud ses dozvedeél/a co
pojem znamena?
12. Pokud vis co znamena pojem dezinformace (fake news), strucné jeho vyznam
PpOpIS:
Dalsi otazky se tykaji rodict respondentii a jejich pfistupu k medidlni vychove. Otazka
13 se zaméfuje na vzdélani rodicl, protoze jsem povazovala za mozné, ze béhem
vyzkumu bude nalezen néjaky vztah mezi tim, jaké vzdélani maji rodiCe a jakou
uplatnuji medidlné-vychovnou strategii, ptipadné jak jejich déti s dezinformacemi
pracuji. Nasleduji otazky (14, 15), které se tykaji medialné-vychovné strategie
»instrukce” a otazky (16, 17, 18), které¢ se tykaji medialné-vychovné strategie
,,omezovéni“zg.
13. Jaké je nejvyssi dosazené vzdélani tvych rodicu?
14. Jak casto ti rodice radi, kterym informacim v televizi, rozhlase, tisku a na
internetu se da verit, a kterym ne?
15. Jak casto s tebou rodice diskutuji o informacich, které se spolecné dozvite z
televize, rozhlasu, tisku nebo na internetu?
16. Jak casto rodice kontroluji, jaké navstévujes internetové stranky, jaké programy
a videa sledujes, co poslouchas v rozhlase nebo co ctes?
17. Jak casto ti rodice zakazuji, co muzes délat na internetu, sledovat v televizi,
poslouchat v rozhlase nebo cist?
18. Jak casto ti rodice omezuji Cas, ktery muzZes travit na internetu, sledovanim
televize, poslechem rozhlasu nebo ctenim tiskovin?
Posledni kategorie otazek se opakuje u kazdé ukéazky dezinformaci. Ukazky jsem
oznacila nasledovné: piiklad A — pfispévek na Instagramu, ptiklad B — pfispévek na
Facebooku, pfiklad C — ivod ¢lanku a piiklad D — ¢lanek. Takto vypadala konecna
podoba otazek u ptikladu A:
19. Povazujes informace v prikladu A, za pravdivé? (Nezalezi na tom, jestli jsi ho

vidél/a poprvé nebo uz nekdy drive.)

8 Jak uvadim v teoretické &asti, Bybee et al. (1982) nabizi ve své kategorizaci je§té medialnd-vychovnou strategii nahodilé poucent,
domnivam se vSak, Ze z dotazovani zakl se nedaji zjistit relevantni informace o uziti této strategie v rodinach respondenti, protoze
nastroje uplatiiovani této strategie jsou podobné jako u medidlné-vychovné strategie instrukce (napf. ob¢ strategie lze uplatnit u

spole¢ného sledovani televize). Predpokladam, ze by bylo pro zaky problematické tyto dvé strategie odlisit.
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20. ,,otazka** byl uikol. Zadani: Pokud jsi na piedchozi otizku odpovédél/a ANO:
Oznac zvyraznovacem primo v prikladu A libovolne dlouhou cdst nebo vice
libovolné dlouhych casti, které te presvedcily o tom, Ze priklad A prinasi

pravdivé informace. Pokud jsi na predchozi otizku odpovédél/a NE: Oznac

zvyraznovacem primo v prikladu A libovolné dlouhou cast nebo vice libovolné
dlouhych casti, které teé presvedcily o tom, ze priklad A prindsi nepravdivé
informace.

21. Videl/a jsi priklad A nékdy drive?

22. Pokud jsi na predchozi otazku odpovedel/a ANO, ovéroval/a sis informace
uvedené v prikladu A?

23. Pokud by sis chtél/a ovérit informace, které jsou v prikladu A uvedeny, jak by
sis je oveéroval/a? Popis, kde bys hledal/a, bez ohledu na to, jestli jsi informace
uz overoval/a drive.

24. Povazujes informace v prikladu A za vhodné ke sdileni s rodinou nebo prateli
pres socidlni sité (vazné, ne z legrace)?

25. Jaké by podle tebe mohlo mit sdileni prikladu A mezi lidmi na socidlnich sitich
disledky? Prosim popis co nejdetailnéji, jaké pozitivni, nebo jaké negativni
dusledky by sdilent prikladu A mohlo mit:

Jak jsem jiZz zminila, tato sada otazek (19-25) se opakovala u kazdého piikladu®.

3.1.4.2 Vybér ukazek dezinformaci

Jak jsem jiz zminila v kapitole Volba metodiky, snaZila jsem se vybrat ukazky tak,
aby byly ve formé, kterd je relevantni zplisobu konzumace informaci v cilové skupiné, coz
je diivod, pro¢ jsem nezatadila fetézové e-maily. Zaroveil jsem se snazila, aby ukazky byly
rozmanité tematicky, ptivodcem i moznymi autorovymi motivacemi pro dezinformovani.
Tato ¢ast vyzkumu je kvalitativni a vybér ukédzek je selektivni, nikoli v né¢jakém smyslu
reprezentativni. Cilem je porozumét Grovni medidlni gramotnosti respondentil ve smyslu
kritického mySleni nad uvedenymi informacemi, pochopeni obsahu, odhaleni
manipulativnich aspektti sdéleni a uvédomeni si SirSich spoleCenskych dusledki jejich

Sifeni.

# Otazky ekvivalentni k otdzkam 19-25 u piikladu A jsou otazky 26-32 u piikladu B, 3339 u piikladu C a 4046 u piikladu D
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Priklad A

Priklad A je piispevek ze socidlni sit¢ Instagram. Jeho autofi pouzivaji fiktivni

sout¢z jako trik, jak ptildkat na sviij ucet vice sledujicich uzivatel. Nazev a stylizace uctu

v rw

pfipominaji oficialni ti€et firmy Vans, coz pomaha §ifeni. Pravdépodobné neexistuji vazné
dasledky Siteni takové dezinformace, avSak jejim ucelem je uzivatele socialni sit¢ uvadét v
omyl ve prospéch zakladatele faleSného uctu, ktery potencialné miize z nové nabytych
sledujicich profitovat. Konkrétni ptispévek jsem zkopirovala ze socialni sité Instagram a
byl nalezen pomoci klicovych slov ,,Vans* a ,,ambassador, vybrala jsem piispévek, ktery

v danou chvili byl aktualni.

Podobny princip podvodu se objevuje Casto v souvislosti se znackami obleceni,
které jsou popularni mezi dospivajicimi, takZe jsem piedpokladala, Zze alesponn néktefi
respondent tuto nebo podobnou dezinformaci vidéli, coz se béhem vyzkumu potvrdilo.
Presto ne vsichni respondenti byli schopni manipulativni aspekty sdé€leni odhalit, o ¢emz

budu podrobnéji referovat v kapitole Vyhodnoceni vyzkumu.

@ vans.czsk

VANS Junior Ambasador

Hl'adame 150 Juniorov, ktory by sa stali ambasadormi
oble¢enia VANS pre sezonu 2019

Kazdy mesiac bude dostavat zdarma balik s oblecenim
ktoré si vyberie

Poziadavky:
- Minimélne 100 folows na Instagrame
- Sledovat nas Instagram @vans.czs
- Zdielat tento prispevok v story a oznadit nas!
- Do komentéra ozna& kamosa, ktory by sa tieZ rad
stal Ambasadorom VANS 2019

Prijatim ziskas:

- Zdarma oblecenie, dopinky a tenisky, podia viastného vyberu
- Zlavové kupdny na mesiac

VANS

"OFF THE WALL"

Qv N

984 likes

vans.czsk POZOR! Je tu jedine¢na ponuka ktora sa
neodmieta

Chces byt sii¢astou Vans Tymu, dostavat zadarmo
tenisky, oblecenie original od Vans? Tak to potom
hladéame prave Teba, hladame 150 Ambasadorov
ktori budl dostavat zadarmo kaZdy mesiac bali€ek
oblecenia od Vans podla vlastného vyberu. Je
potreba aby si splnil véetky podmienky ktoré st
uvedené na fotke, po spineni véetkych podmienok
bude$ zapojeny do losovania. Tak skus svoje Stastie a
mozno prave Teba vyberieme do nasho Teamu
znacky Vans.

Losovanie prebieha 28.10.2019 o 20:00. VSetkym
uchadzadom prajeme vela $tastia

Obr. 2 priklad A (do doby sepisovani tohoto textu byl ptispévek a profil autora odstranén
ze socialni sité Instagram)
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Priklad B

Ptiklad B je pfispévek ze socialni sité Facebook. Tato socialni sit’ sice
zaznamenava pokles poctu uzivatelit z mladé generace (Solon 2018), avSak v principu je
prispévek podobny tém z jinych socidlnich siti, které se obecné tési oblibeé napiic riznymi
vékovymi skupinami. Dulezité je, Ze se jednd o fotografii doplnénou popiskem a
komentaii, jednd se tedy o nékolik médii, ktera se navzdjem dopliuji tak, aby vzniklo

ucelené sdé€leni, které respondenti mohou hodnotit.

Ukéazku jsem nasla na webové strance projektu HateFree Culture *°, ktery se zabyva
mimo jiné¢ odhalovanim riznych dezinformaci, které souvisi se Sifenim nendvisti a
pfedsudktl mezi lidmi. Podle HateFree (2019) jsou za touto dezinformaci zejména ruské
servery Russia Insider a Russkaya Vesna, které se snazi fotografie ze zachranné akce po
utoku ozbrojenych sil BaSara Asada na cile v oblasti syrského Aleppa zdiskreditovat jako
nahrané a tvrdi, ze divka je figurantka. Cilem a disledkem sdileni je tedy urcita
»protizapadni“ propaganda. V podobném duchu se nese ndslednd interpretace ve
facebookovém pftispévku. Manipulativni je tedy spojeni popisku s fotografiemi nikoli

fotografie samotné.

Ve vyhodnoceni vyzkumu se mimo jiné zabyvam tim, ze se v diskuzich s
respondenty ukazalo, ze je pro vétSinu z nich naro¢né odhalit v ¢em manipulace spociva, i

kdyz jim teba ptispévek jako takovy nepfipadal diveéryhodny.

5 retr [
Sledovat - 12

Oscara za nejlepsi herecky wykon iskava Syfan,
ktery zachranil stejnou holfitku na tfech mistech
potieti

F Tosemilibi B Komentair -~ Sdilet
=267

3.015 sdilenf 91 kar

. Renata I

s

To se milibl - Odpovédét - 12 listopady 517
Renata IR \C =c .. Toznamens.Ze onje

wEUdy pFitomny

To ge milibi Odpovidét- @2 12 [istopad v 515

Upraveno

- Marie IS, .)5ko BOh

Obr. 3 priklad B (Hatefree 2019)

30 Projekt HateFree Culture realizuje Agentura pro socialni za¢lefiovéani, jeden z odbort Uradu viady CR.
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Priklad C

Podle iRozhlasu (Golis 2016) byl odkaz na ¢lanek, ktery jsem pouzila jako ptiklad
C, v roce 2016 jednou z nejSifencjSich dezinformaci na Facebooku. Puvodni ¢lanek ze
serveru Protiproud (Peprna 2015) pievzal web bezpolitickekorektnosti.cz (2015) a $ifila jej
1 dal$i dezinformac¢ni média. Respekt (2017) 1 Golis na iRozhlase (2016) poukazuji na to,
ze se jedna o dezinformaci, ktera na jedné stran¢ piedklada srozumitelné rady o zdravém
zivotnim stylu, avSak obsahuje 1 potencialné nebezpecnd doporuceni na uzivani peroxidu
vodiku jako prostredku 1é¢by cukrovky a rakoviny. Takové dezinformace jsou vice
matouci a je t&zi je rozkliovat. Sifeni této a podobnych zpriv miize mit negativni

dasledky na zdravi divétivych lidi.

P OTIPROUD "9

| =3
KONTRAREVOLUENI MAGAZIN PETRA HAJKA t

Kazdy mi svou volbu: Pohodiné plout do otroctvi, nebo vstoupit do PROTIPROUDU

POLITIKA ZDRAVI DUCHOVNI SVET

Rusky profesor: Cukrovka a rakovina
jsou vymyslené nemoci. Viechno je
ve stravé. Peroxid vodiku - vielék?
Vérit pohadkam, nebo zustat v pasti

o " & Tiek " Potist & . nwu 7. 11. 2015

ERIKA MAGDALENA PEPRNA komentuje pou&ny rozhovor s profesorem Ivanem Pavioviéem
Neumyvakinem, jednim z pfednich Iékafil - odbornik(l na alternativni medicinu

Cukrovka @ rakovina jsou vymyiené nemoci, parkinsonismus neexistuje, pokud mite Z oéi
20rava stfova, k Comuz napomshd gymnastika. Chuze zase zabrafujo ZvySendmu -
krevnimu tiaku, kategoricky tvrdl rusky védec hvan Paviovié Neumyvakin, slavny rusky: Do oci

Iékar, Ktery "Iéci | kosmonauty”, jak o ném predéasem psalo pdr ceskych altemativnich DOPISY ETENARD
médil.

Autor

Erika Hajkova
Pravnitka a terapeutka NEJETENEJSI

Vice o autorovi ZDE
i I
U elec okl |

Obr. 4 ptiklad C (Peprna 2015)

Priklad D

Zatazeni posledni ukdzky bylo pfedmétem diskuze mezi mnou a vedoucim mé
diplomové¢ prace PhDr. Jan Jirka, Ph.D., ktery se po ptecteni satirického ¢lanku obéval, ze
respondenti nesmyslnost ¢lanku snadno odhali. To se vSak nestalo, naopak jej ve srovnani

s ostatnimi ptiklady nejvice respondentli povazovalo za pravdivy.
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Jiz titulek ¢lanku ze satirického serveru az247.cz (2019) zni: ,,Jihokorejské hranice
narusily vzdusny prostor ruské stihacky* a déale se v ném piSe mimo jiné: ,, Prosté jsme se
rozhodli, Ze s manzelkou poletime na vylet, tak jsme sedli do traktoru a pretransformovali
ho na Su-35. Ja ridil, manzelka sedéla u zbrani (...)“. Piesto bylo velmi problematické pro
nékteré¢ respondenty text fadné pochopit. V dotaznicich se dokonce na otdzku ,,Jaké by
podle tebe mohlo mit sdileni ptfikladu D mezi lidmi na socialnich sitich dusledky?*
objevovaly tyto a podobné odpovédi: ,,je to dobré aby se lidi dozvédeéli, co se déje ve
svete“, ,, lidé co byli ve stihacce tak mohli zemrit, a ani by za to nemohli, protoze nevedél,
Ze opustili hranice Ruska. “ Potvrdilo se tedy, ze zatazeni této ukazky bylo vhodné, protoze

pfineslo zajimavé vysledky.

Satiru jsem se rozhodla mezi ukazky zatadit pro to, Ze se 1 v Ceském prostiedi
nckolikrat stalo, ze vtip se stal neimyslnym pliivodcem dezinformace. Staci si vzpomenout
na kauzu z roku 2018, kdy bloger Filip Fuchs (2018) napsal ptispévek s nazvem ,,Moje
priznani: Za ucast na demonstraci k 17. listopadu jsem dostal zaplaceno 2 500 K¢!* a

nedopatienim tak pomohl dezinformacni kampani proti spolku Milion chvilek pro

demokracii. Za to se poté omluvil v Ceské televizi (2019).

AZ241

ZEZAHRANICT 1 DOMOVA ZARUGENE PRAVDY ALTERNATIVNI MEDICINA “VEDA" A VESMIR Q

NAHODNE

Jihokorejské hranice narusily vzdu$ny prostor [ o B
ruskeé stihaéky

V dnesnich rannich hodinach doslo k naruSeni vzdugného prostoru ruské stihatky fihokorejskyjmi hranicemi. Podie

1o 0 omyl.

K ruské stihatce, Kierd idainé vezia na pakibé ruské turisty, ined vystartovaly jhokoreiské vojenské stinacy, jejchi
i wyhroZovali sestielenim. Die Rus jde 0 naprosto nepfiméienou reakci smérem ke Zbloudim turistam.

Simulace 3. svétové valky LY OUTFIT|
IR Jednotky se pohybuji po mapé 3

globélniho méfitka v rediném Case!

25 lepsi vyzbroji. Aby
&icim odletét zpét do Ruska

poletime na vy, tak jsme.

armédy, kdo vi, co by $ némi bylo,” tvrdi rusti turisté

Zo jsme opustili Rusko. Nebjt porne

Nejde viibec o prvni vojenskou provokaci proti Rusku. Pled lety se napfiklad lotySské hranice schvéin piblizovaly

ruskyim ponorkm, aby je vyprovokovaly k ifoku. | tehdy se nastésti v3e obeslo bez obéi

Ptiklad D (az247.cz 2019)
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3.14.3 Predvyzkum

Pro testovani funkc¢nosti a pochopitelnosti dotazniku jsem jej nejprve v ramci
predvyzkumu nechala vyplnit dvé divky ve véku 14 a 15 let, tedy stejné vékové kategorii,
jako byli respondenti ve vyzkumném vzorku. Divky béhem piedvyzkumu dostaly pracovni
verzi dotazniku, ve které chyb&l informa&ni text mezi otazkami 19 a 20.*' Také chybéla
otazka 23 a jeji ekvivalenty u dalSich ptikladd, kterou jsem ptidala po predvyzkumu,
protoze povazuji za podstatné nejen to, jestli si informace z piikladt ovéfili zéci, kteti
ukézku jiz vidéli, ale také to jestli vSichni zaci dokazi zformulovat, jak by si ji ovéfovali.

Ptimym disledkem ptedvyzkumu, kdy divky dotaznik vyplnily a poté jsme
spole¢né prochazely otazky a diskutovaly nad jeho srozumitelnosti, je modifikace otdzky
26 (ekvivalent otazky 19 pro ptiklad A). Piiklad B totiz obsahuje jako podstatnou soucast
sdéleni fotografii i text. B€hem pfedvyzkumu ob¢ divky nezavisle na sobé tvrdily, ze
otazka je pro né matouci a nevi, jestli se ptdm na pravdivost informaci z textu nebo z
fotografie. Proto jsem se tuto otazku pteformulovala nasledovné: 26. Povazujes informace

v prikladu B (fotografie spolecné s popiskem), za pravdivé?

Dalsim ptimym duasledkem ptedvyzkumu byla modifikace moznosti u otdzky 25 a
jejich ekvivalentti pro dalsi ptiklady. V pracovni verzi dotazniku jsem otazku formulovala

nasledovné a nabizela tyto moZnosti:

Mohlo by mit sdileni prikladu A mezi lidmi na socialnich sitich podle tebe pozitivni nebo

negativni dusledky?

a) SDILENI BY MOHLO MIT POZITIVNI DUSLEDKY
Dopln  prosim konkrétneji, jaké pozitivni diisledky by sdileni mohlo mit

b) SDILENI BY MOHLO MIT NEGATIVNI DUSLEDKY
Dopln  prosim konkrétnéji, jaké negativni disledky by sdileni mohlo mit

c) NEVIM

Béhem piredvyzkumu jsem zjistila, Ze divky si uvédomuji nékteré pozitivni 1 negativni

disledky zaroven, takze je nevhodné je nutit si vybrat jen jednu kategorii. Proto jsem

3! Znéni informaéniho textu: ,, Konec prvni édsti dotazniku. Dalsi otazky vidy souvisi s uvedenymi piiklady. Nejprve si prohlédni piiklad

a poté odpovéz na prislusné otazky. Na kazdy priklad pripada jedna strana s otdazkami.
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otazku preformulovala a nechala otevienou odpovéd’: Jaké by podle tebe mohlo mit sdileni
prikladu A mezi lidmi na socidlnich sitich diisledky? Prosim popis co nejdetailnéji, jaké

pozitivni nebo jaké negativni dusledky by sdileni prikladu A mohlo mit:

Cel¢ znéni konecné podoby dotazniku je k nalezeni v priloze ¢. 1 této diplomové

prace.

3.1.5 Vybér vyzkumného vzorku

Priméarnim ucelem piipadové studie neni reprezentativni vyzkum, ¢emuz odpovida i
volba vyzkumného vzorku, ktery nemusi reprezentovat celou populaci. Jak jiz bylo feceno
v kapitole Volba metodiky, tak v tomto pifipad¢ se jedna o kolektivni ptipadovou studii
zakd druhého stupné zakladni Skoly. Vzorek jsem vzhledem k tématu a cili prace zvolila
ucelovy, ktery ,,je uzivan tehdy, kdyz nam jde o zjisteni vlastnosti jen urcité casti

populace (Trampota, Vojtéchovska 2010, s. 29).

Béhem vybéru vzorku jsem se fidila radou Roberta Stakea (1995): ,, Prvnim
kritériem vybéru by méla byt maximalizace mozného poznani. Které pripady, s ohledem na
nase cile, nas nejspise dovedou k pochopeni, platnym vypovédim a mozna dokonce vyvrati
zazité zobecnéni dané problematiky? (...) Potrebujeme si vybrat takové pripady, které jsou
dostupné, ndklonné k nasim pozZadavkiim (...) s respondenty, kteri jsou ochotni odpovidat

na urcené testované materialy.

7 owr

Jak jsem jiZz zminovala v teoretické ¢asti, v souvislosti s nastupem elektronickych
médii a jejich vyvojem dochdzi k vzestupu personalizace obsahu, ktery na socialnich sitich
a internetu obecné zplsobuje tzv. filtrovou bublinu (Pariser 2012). K uzivatelim se tak
dostavd méné myslenek, které nejsou v souladu s tim, co se ¢lovéku libi, nebo by na
zaklad¢ predchozi aktivity na internetu mohlo libit. Jednim z rizik takové promény
distribuce informaci je umocnéni konfirmacniho zkresleni, coz je: ,, tendence k vyhledavani
a interpretovani informaci takovym zpusobem, ktery podporuje stavajici presvedceni a
hypotézy“ (Protivinsky 2013, s.8). Piikladem jsou politicky zabarvené zpravy.
Dezinformace jsou Castou soucasti hybridni valky mezi riznymi zemémi. Jak potvrzuje
Vyroéni zpriava Bezpe¢nostni informaéni sluzby za rok 2018 (BIS 2018), v Ceské
republice se Casto setkavame napiiklad s fake news a konspira¢nimi teoriemi, které jsou

soucasti propagandy Ruské federace. D4 se predpokladat, ze politickd ndzorova orientace
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ma vliv na to, jestli dané dezinformaci jedinec spiSe automaticky véfi, nebo ji podrobi

kritice.

Abych odstinila mozny vliv pfedvidatelnych i1 nepfedvidatelnych nazorovych
predsudka zaka, které mohou vychazet z jejich sociokulturniho zazemi, rozhodla jsem se,
7e vyzkum nebude probihat pouze v jediném regionu, ale v riiznych oblastech v Ceské
republice. Z obdobného diivodu jsem si dala za cil spolupracovat se Skolami, které jsou z
ruzné velkych obci a maji riizné pocty zakii. Zaroven jsem pro jistou diverzifikaci vzorku z
hlediska medialni vychovy dala za cil najit alesponi jednu Skolu, ktera vyucuje medialni

vychovu jako samostatny predmét.

Skoly jsem vyhledavala z raznych zdrojii v&etnd vyhledavani na strankach
www.atlasskolstvi.cz. Na zdkladé vySe uvedenych kritérii jsem pak vytipovala Skoly,
jejichz teditele jsem kontaktovala telefonicky nebo e-mailem. Vzor oslovovaciho e-mailu
je k nalezeni jako priloha ¢. 2 této diplomové prace. Snazila jsem se, aby vSichni
respondenti byli pfiblizné stejné stafi, ale z provoznich divoda $kol jsem nemohla mit
ptili§ specifické pozadavky, proto jsem feditele jsem pozadala, aby mi umoznili spolupraci
s 8. nebo 9. rocnikem (coZ odpovida 13-15 let véku). Aby byla zachovéana integrita
vyzkumu, zddraznila jsem, aby $koly dé€ti nijak neptipravovaly na téma dotazniku. Zaroven
jsem Skolam poskytla potvrzeni od PhDr. Jan Jirk®, Ph.D., Ze vyzkum probiha za studijnim
ucelem spoletné s Cestnym prohlaSenim o zaru€eni osobni anonymity a dodrZovéni

zavedenych pravidel a etiky védecké prace, k nalezeni jako pFiloha €. 3 a priloha ¢. 4.

Mym cilem bylo se domluvit s kazdou Skolou na vyzkumu s pfiblizn¢ deseti zaky.
Z provoznich divodl jsem souhlasila s tim, ze ve Skole u Prostéjova budu pracovat se
dvanacti zaky. Jedna o mensi Skolu, a prave takovy pocet zaka devaté tiidy byl v dany den
ptitomen. Ve §kole v Usti nad Labem jsem se dohodla na spolupraci se t¥inacti zaky, kteii
maji medidlni vychovu jako samostatny pfedmét (celkové ma tfida dvojnasobek déti, avSak
druha polovina méla jako v dany den ve stejnou chvili jiny volitelny predmét.) U Skoly v
Beroun¢ a v Praze mély ttidy celkové vice déti, nez bylo nutné pro potieby vyzkumu, proto
jsem konkrétni zaky vybrala ndhodnym vybérem podle ¢&isla v tfidnim vykazu.
Predpokladala jsem, Ze nejvySe pii 10—13 respondentech je mozné vést planovanou debatu
po vyplnéni dotazniku. Zaroven jsem si vytyc€ila za cil mit pfiblizné¢ 40—50 respondentli a
prvotni analyzou vyplnénych dotaznikli zhodnotit, zda-1i doSlo k teoretické saturaci a mij

odhad poctu potiebnych respondentd byl dostatecny. Po ukonceni sbéru dat na ¢tvrté Skole
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jsem dosla k zavéru, ze pocet respondentl je postacujici a neni tak nutné oslovovat dalsi

Skoly.

Konecny vybér zkoumaného vzorku je shrnuty v néasledujici tabulce.

Tabulka €. 1: kone¢né sloZeni vzorku a jeho charakteristiky
Medialni Zkoumany
Pocet « . .1 | Vychova roénik  ZS
‘o Pocet zaku | . "
Oznaceni Skoly obyvatel v ve skole® jako (pocet
obci ** samostatny | zkoumanych
predmét Zaku)
Skola u Prostéjova 1 090 179 NE 9.(13)
$kola v Usti nad Labem | 92 952 424 ANO 9.(12)
Skola v Berouné 19 510 466 NE 8.(10)
Skola v Praze 1 308 632 755 NE 8.(10)

3.1.6 Sbér dat — dotaznik a diskuze

Sbér dat probihal v pribéhu listopadu 2019. Vzdy jsem se tcastnila dotaznikového
Setfeni osobné a také jsem vedla diskuzi, kterd po ném nasledovala. Zaktim jsem tak
vysvétlila ucel vyzkumu a zptsob sbéru dat. Béhem dotaznikového Setfeni jsem se snaZzila
zamezit opisovani respondentli mezi sebou a v pribéhu trvani diskuzi jsem se snaZila

naopak respondenty vybizet k zapojeni a interakci mezi sebou.

Vzhledem k omezenému cCasu na praci s respondenty, ktery mi z provoznich
divodii kazda skola dala k dispozici rlizny, a to v rozmezi 1-1,5h, jsem si pfipravila pro
diskuzi prioritni okruhy, a to: pro¢ respondenti pfikladim A,B,C,D véfili €1 nevérili, jak by
si informace ovétovali, jaké mize mit sdileni jednotlivych ptikladi disledky, zda-li védi
co je to dezinformace a s jakymi dezinformacemi se setkavaji. Drzela jsem se obdobnych

doporuceni, jaka najdeme u Roberta Stakea (1995, s 65-66), ktery tika, Ze ucelem

2 Udaje o pottu obyvatel v jednotlivych obcich jsem ziskala z portilu Ceského statistického tGfadu:

https://www.czso.cz/csu/czso/pocet-obyvatel-v-obcich-zaOwri436p

33 Udaje o potu zaki jsem ziskala z portalu Ceské $kolni inspekce: https://portal.csicr.cz/
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kvalitativniho vyzkumu neni ziskat odpovédi ano/ne, ale popisy ptipadd, propojeni a
vysvétleni. Zarovenn by vyzkumnik mél zarucit, Ze se rozhovor nebo v tomto piipadé
diskuze, drzi tématu a ujistovat se dopliujicimi otdzkami, ze chépe, co respondent ma

namysli.

Diskuze na kazdé skole byla unikétni, avSak rdmcové se drzela stejnych okruhii a
pomohla mi pochopit, jak jsou myslené odpovédi na oteviené otazky v dotaznicich, 1 dalsi
kontexty, o kterych Zaci v souvislosti s uvedenymi piiklady a médii obecné premysleli.
Tato ¢ast umoznila explanatorni poznani dané problematiky a stala se vhodnym doplitkem

k dotazniku.
3.2 Vyhodnoceni vyzkumu

3.2.1 Pravdivost a sdileni

Medialni gramotnost sice neni snadno méfitelnd konstanta, ale, jak zminuji v
kapitole Medialni gramotnost, existuji jeji definice, ze kterych lze odvodit urcité
ukazatele. Jednim z nich mutze byt napiiklad schopnost interpretovat sdéleni a
rozpoznat pravdiva fakta. V dotaznicich jsem tento ukazatel ovéfovala, otdzkami 19, 26,
33 a 40, které zjiStovaly zda zaci povazuji informace v pifedloZzenych ptikladech
dezinformaci za pravdivé.** Omezeni této schopnosti povazuji za indikator niz§i medialni
gramotnosti popf. oblast vhodnou k rozvoji.

Dale jsem se v dotaznicich ptala otdzkami 24, 31, 38 a 47, zda Zaci povazuji
uvedené piiklady dezinformaci za vhodné ke sdileni.’> Podporu $ifeni dezinformaci
povazuji za indikator nedostatku kritického mysleni, schopnosti analyzovat sdéleni a
zaméry autora nebo pochopeni spolecenskych disledkt Sifeni dezinformace. Je totiz tieba
medialni gramotnost chdpat jako komplexni kompetenci, kterd zahrnuje napt. 1 znalosti o

spolecenské roli médii (Micienka a Jirdk 2007, s. 9).

34 Celé znéni 19./26./ 33. / 40. otazky: Povazujes informace v piikladu A / B/ C/ D, za pravdivé?
5 Celé znéni 24. / 31./ 38. / 47. otizky: Povazuje§ informace v piikladu A / B/ C /D za vhodné ke sdileni s rodinou nebo prateli pres

socialni sité (vazné, ne z legrace)?
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19./26./33./40. otazka: Povazujes informace v ptikladu
A/B/C/D, za pravdivé?

24. / 31. / 38. / 47. otazka: Povazuje§ informace v
piikladu A / B/ C/ D za vhodné ke sdileni s rodinou nebo

prateli ptes socidlni sité (vazné, ne z legrace)?

Povazuje pfiklad A za pravdivy (odp. ANO): 7x .
Celkem respondenti: 45
Nepovazuje pfiklad A za pravdivy (odp. NE): 38x
PovaZuje pfiklad B za pravdivy (odp. ANO): 3x ==

Celkem respondentu: 45 L -
Nepovazuje pfiklad B za pravdivy (odp. NE): 42x

Povazuje prikiad C za pravdivy (odp. ANO): 4x
Celkem respondenti: 45 . 5
NepovaZuje pfiklad C za pravdivy (odp. NE): 41x
Povazuje pfiklad D za pravdivy (odp. ANO): 8x ]

Celkem respondenti: 45
Nepovazuje pfiklad D za pravdivy (odp. NE): 37x

uvedenych piikladt. Ciselné hodnoty zna&i poet odpovédi.

PovaZuje pfiklad A za vhodny ke sdileni (odp. ANO): 3x =
NepovaZuje priklad A za vhodny ke sdileni (odp. NE): 4x 1l

Povazuje pfiklad A za vhodny ke sdileni (odp. ANO): 7x l

NepovaZuje pfiklad A za vhodny ke sdileni (odp. NE): 31x

PovaZuje pfiklad B za vhodny ke sdileni (odp. ANO):-1x-——
NepovaZuje priklad B za vhodny ke sdileni-(odp. NE): 2x ==

Povazuje pfiklad B za vhodny ke sdileni (odp. ANO): 6x l

NepovaZuje priklad B za vhodny ke sdileni (odp. NE): 36x

PovaZuje pfiklad C za vhodny ke sdileni (odp. ANO): 3x =
NepovaZuje priklad C za vhodny ke sdileni-(odp. NE): 1x——

PovaZuje pfiklad C za vhodny ke sdileni (odp. ANO): 8x l

Nepovazuje piiklad C za vhodny ke sdileni (odp. NE): 33x

Povazuje pfiklad D za vhodny ke sdileni (odp. ANO): 6x .
Nepovazuje pfiklad D za vhodny ke sdileni (odp: NE): 2x ==
PovaZuje piiklad D za vhodny ke sdileni (odp. ANO): 7x l

Nepovazuije pfiklad D za vhodny ke sdileni (odp. NE): 30x

Celkovy pocet respondentl je 45, jednotlivé ¢asti diagramu ukazuji odpovédi respondentii na dvé otazky u kazdého z

Diagram ¢. 1 — Odpovédi na otazky zaméiené na pravdivost a sdileni u pfiklada A, B, C, D

Diagram ¢. 1 ukazuje nasbirand data z vySe uvedenych ukdzek pomoci vyvojového

diagramu v angli¢ting zvaného sankey diagram®®, ktery nejen velikostng a &iselné znadi

Cetnost dané odpovédi, ale zadroven umi ukazat souvislost s dal§imi odpovéd'mi. Tento typ

diagramu pouzil ve svém vyzkumu medidlni gramotnosti STEM/MARK (2018) a povazuji

jej za vhodny i pro pouziti v této diplomové praci. Z vizualizace mizeme naptiklad vycist,

ze 1 kdyZ né€ktefi respondenti uvedené piiklady dezinformaci nepovazuji za pravdivé, tak se

piesto domnivaji, Ze je vhodné tyto dezinformace sdilet prateliim a rodiné.

%6 Pro tvorbu diagrami jsem pouZila online nastroj http://sankeymatic.com/
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V souvislosti se dvéma vySe uvedenymi ukazateli jsem si definovala VO3:
, Povazuji zdci druhého stupné zakladni skoly predlozené ukazky dezinformaci za
pravdive?” a VO4.: , Povazuji Zaci druhého stupné zakladni skoly predlozené ukazky
dezinformaci za vhodné ke sdileni s dalsimi lidmi?” Dezinformace jsou pro nalezeni
odpovédi na tyto dvé otdzky zastoupené ¢tyimi priklady dezinformaci oznacenymi jako A,
B, C, D, nelze tedy zobeciiovat vysledky na jakékoli dezinformace, se kterymi se Zaci
mohou setkat. AvSak ukazky jsou riiznorodé, a proto vysledek Setfeni ptinasi urcité validni

poznani.

VO3: ,,Povaiuji Zaci druhého stupné zakladni Skoly piedloZené ukdzky
dezinformaci za pravdivé?” Odpoveéd: U vSech uvedenych ptikladi dezinformaci vétSina
(min. 37, max. 42 z celkového poctu 45) respondentli odpovédéla, ze nepovazuje uvedené
ptiklady za pravdivé. U opacnych odpovédi nejvice respondentll povazovalo za pravdivy
ptiklad D (celkem 8 respondentii) a nasledné¢ ptiklad A (celkem 7 respondentil). Lze tedy
fici, ze u kazdého z ptikladi pies 82 % respondentli spravné urcilo, ze prispévek neni
pravdivy. K odpovédi na VO3 jesté dopliiuji, ze priklad D je satiricky ¢lanek a niZze budu
argumentovat, Ze jeho nepochopeni souvisi s celkovou literdrni gramotnosti a schopnosti
interpretovat text. PFiklad A je pfispévek ze socidlni sité Instagram lakajici na fiktivni
soutéz. Tabulka ¢. 2 ukazuje, ze se s takovym ptispévkem setkala témér polovina zakt
(22), coz je nejvice ze vSech predloZenych prikladi. Z téchto dat 1ze usuzovat, ze zaci jsou
cilovou skupinou této a podobnych dezinformaci, coz se potvrdilo i béhem vsech diskuzi
se zaky’'. Proto je prosty uspdch komunikatniho zadméru autori jednim z moznych

vysvétleni ¢etnéjsi diiveéry respondentd v pravdivost prikladu A.

Tabulka €. 2: pocet exponovanych respondenti

Oznageni pFikladu !’(-)éevt’ odpovédi ano na 2}. / 28.V{ 35. / 42. otazku: Vidél/a
jsi priklad A / B/ C /D nékdy drive?

Priklad A 22

Priklad B 2

Priklad C 4

Priklad D 3

37 Bghem diskusi na viech sledovanych skolach Zaci uvedli tuto a obdobné fale$né soutéze v prispévcich na Instagramu (na riizné

popularni znacky obleceni a elektroniky) jako jeden z Castych typi dezinformaci, se kterymi se setkavaji.
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VO4: ,,Povaiuji Zaci druhého stupné zakladni Skoly piedloZené ukdzky
dezinformaci za vhodné ke sdileni s dal§imi lidmi?” Odpovéd: Z celkového poctu 45
respondentt uvedlo 10 u ptikladu A, 7 u ptikladu B, 11 u piikladu C a 13 u ptikladu D, Ze
tyto dezinformace jsou vhodné ke sdileni s dalSimi lidmi. Diagram ¢. 1 ukazuje, Ze
vSechny uvedené piiklady by sdileli jak Zaci, ktefi je povazuji za pravdivé, tak zaci, ktefi je
za pravdivé nepovazuji. Zaroven ne vSichni, ktefi uvedenym ptikladim véfi, je zaroven

povazuji za vhodné ke sdileni.

Z tohoto vysledku odvozuji hypotézu, ze mezi t€mito skupinami se lisi divody,
pro¢ by zaci dany ptispevek sdileli. Ovéfeni této hypotézy neni pfedmétem tohoto Setfeni.
Jedno z moznych vysvétleni se vSak ukazalo ve vysledcich shrnutych v kapitole Dusledky

sdileni. Né&kteti uvedli, ze by piiklady sdileli za GiGelem ovéfeni jejich pravdivosti.*®

3.2.2 Pravdivost — praktické ukoly, diskuze

Odpovéd na VO3 mohu rozsifit o informace ziskané z praktického ukolu a diskuze
se zaky, které umoznily poznéni ,,Proé Zdci druhého stupné zdakladni Skoly predloZené
ukazky dezinformaci povazuji za pravdivé nebo nepravdivé?“. Jak jiz bylo feceno vyse,
prakticky ukol spocival v tom, ze Zaci na zakladé odpovedi na otdzky 19 /26 /33 /40 u
jednotlivych piikladli oznacili zvyraziiovacem piimo v piikladu libovolné dlouhou c¢ast
nebo vice libovoln¢ dlouhych ¢asti, které je presvédcily o tom, Ze ptiklad pfinasi pravdivé
(pf1 pfedchazejici odpovédi ANO), nebo nepravdivé (pii piedchézejici odpovédi NE)
informace. Pti vyhodnocovani vysledkii jsem s pomoci grafického programu zaznamenala
jednotlivé odpovédi do pocitace. Jednotlivé vrstvy reprezentujici jednotlivé odpovedi jsem
poté piekryla pres sebe, ¢imZ vznikl obraz fungujici na podobném principu jako teplotni
mapa, ve kterém sytost odstinu reprezentuje Cetnost odpovédi. Tedy ¢im je misto na
obrazku sytéji prebarvené, tim vice Zakl danou oblast zvyraziovacem oznacilo. U
jednotlivych piiklada takto zpracované obrazky doplituji o poznatky z diskuzi, pfi kterych
zaci hovotili mimo jiné o tom, pro¢ piiklady povazuji za pravdivé, nebo nepravdivé. Citace
z diskuze povazuji za piinosné pro pochopeni toho, pro¢ dané oblasti zaci v praktickém

ukolu oznacili. V pouZiti této metody jsem ovSem narazila na urcité limity, protoze pii

3 Predmétem tohoto vyzkumu je VO2:,Jaké diisledky by podle Zikii druhého stupné zdkladni Skoly mohlo mit sdileni piedlozenych
ukazek dezinformaci mezi lidmi? “, coz umozni poznani toho jaké dasledky Sifeni jednotlivych ptikladt dezinformaci si uvédomuji zaci z

téchto skupin.
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srovnani diskuze s odpovéd’'mi v dotaznich se ukazalo, ze nékteii Zaci v diskuzi pied
ostatnimi nepfiznali, ze ptikladim véfili.
3.2.2.1 Prakticky iikol — priklad AY

Odpovédi (7) zaki, ktei povazuji ptiklad A Odpovédi (38) zaki, ktefi povazuji piiklad

za pravdivy a oznacili pasaze, které podle A za nepravdivy a oznacili pasaze, které

. eI o s e . . eI e s . .
nich piinasi pravdivé informace: podle nich piinasi nepravdivé informace:
VANS Junior Ambasador VANS Junior Ambasador
Hl'adame 150 Juniorov, ktory by sa stali ambasadormi Hl'adame 150 Juniorov, ktory by sa stali ambasadormi
oblec¢enia VANS pre sezénu 2019 oblecenia VANS pre sezonu 2019
Kazdy mesiac bude dostavat’ zdarma balik s obleéenim Kazdy mesiac bude dostavat obleéenim
ktoré si vyberie ktore si vyberie
Poziadavky: Poziadavky:
- Minim&lne 100 folows na Instagrame - Minimélne 10 a Instagrame
- Sledovat nas Instagram - Sledovat
- Zdielat tento prispevok v story a oznagit nas! - Zdielat tento prispevok v story a oznadit nas
- Do komentara oznaC kamosa, ktory by sa tieZ rad - Do komentara oznat kamosa, ktory by sa tieZ rad
stal Ambasadorom VANS 2019 stal Ambasadorom VANS 2019
Prijatim ziskas: Prijatim ziskas:

- Zdarma oblegenie, dopinky a tenisky, podia viastného vyberu oplnky a tenisky, podia viastného vyberu
- Zlavove kupony na mesiac

VANS VANS

“OFF THE WALL" “OFF THE WALL"

oQav Qv

984 likes 984 likes
vans.czsk POZOR! Je tu jedinec¢na ponuka ktor vans.czsk POZOR! Je tu jedineéna ponuka ktora sa
neodmieta neodmieta
: 5 [ Chces byt tou Vans Tymu, dostavat zadarme
tenisky, oblecenie original od Vans? Tak to potom
hladame prave Teba, hladame 150 Ambasadoroy

ktori budy dostavat zadarmo kaZzdy mesiac baliéek
ohle¢enia od Vans podla vlastného vyberu.

po K

uvedené na fotk

svoj
AGCEI]

U piikladu A jsou na obrazku s ,,pravdivymi* pasdzemi zdiiraznéné Casti, které se
tykaji losovani. S ¢imZ koresponduje i citace z diskuze ve Skole v Berouné: ,, mné prislo, Ze
kdyz se to losovalo, tak by to mohlo byt redlny.* Ze stejné Skoly pochéazi komentat, ktery

se tyka nazvu uétu vans.czsk: ,,je to oficidlni iicet, nebo to tak aspon vypada. “ *° Déle pak

¥ Pouziti zelené barvy u piikladu A a pouziti Eervené barvy u ostatnich piiklad®i nemé Zadny vyznam. Cervenou barvu jsem k
zaznamenani odpovédi u tohoto pfikladu nepouzila kviili cervenému vodoznaku v pozadi za textem.
v dotaznicich odpovédéli, ze povazuji piiklad A za pravdivy, kromé tii zakt ze $koly v Beround také &tyti Zaci ze $koly u Prost&jova.

Nikdo ze skoly u Prost&jova tento fakt ovsem nebyl ochotny pfiznat béhem spole¢né diskuze.
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. ’ ’ v 7w v v v v 1. cecdl ’ r s v
je na tomto obrazku zvyraznény predmét soutéze a pocet ,,libi se mi“"’, ktery dané skupiné

pfipadal dostate¢ny na to, aby se mohlo jednat o legitimni pfispévek.

Je zfejmé, ze nékteré pasaze jsou oznacené na obou obrazcich. Naptiklad vyse
zminény nazev uctu nékterym zaklim naopak ptipadal nedtvéryhodny. V diskuzi na Skole
v Praze a na Skole v Berouné zici zminili, Zze ovéfené oficidlni ucty firem jsou na

Instagramu oznacené modrym Stitkem vedle jejich nazvu.

Na obrazku s ,,nepravdivymi‘ pasaZzemi jsou dale Casto zvyraznéna tvrzeni tykajici
se obleCeni zdarma a také cast, ve které autofi piispévku vyzaduji minimalné¢ 100
sledujicich* jako podminku pro zapojeni do soutdZe. Zaci tuto pasaz komentovali: ,, pFijde
mi divné, ze by firma jako Vans vybrala nékoho, kdo ma jen 100 odbératelii, kdyz by to
mohli poslat nekomu medialne znamému “ (Skola v Praze), ,,mné neprislo realny, ze tam
bylo jen 100 followerii, mné to prijde malo na to, aby dostdvali kazdy mésic balicek*
(kola v Beroung). O podobné pochybnosti ohledn& poétu hledanych ambasadort® mluvili
7aci v Usti nad Labem: ,, hledat 150 ambasadorii je hodné, to je divny.* O poétu ,libi se
mi*“ jako indikatoru nepravosti se béhem diskusi ve vyzkumu nikdo nezminil, avSak
pfedpokladdm, Ze tuto pasdz oznacili zaci, kterym pftiSlo 984 ,libi se mi“ na pfispévek z
oficidlni stranky firmy Vans malo. To je nejen logické vysvétleni, ale také tento postieh

zminovala jedna z divek béhem predvyzkumu.

Dalsi argumenty, pro¢ zéci ptiklad A nepovazuji za pravdivy, se tykaly jejich
zkuSenosti. Jak ukazuje tabulka ¢. 2, s pfikladem A se setkala témét polovina (22) z
celkového poctu 45 respondenttl. ,, Z viastni zkusenosti ani nereaguju na takovy prispévky
jako jsou ty ambasadori Vans“ (S8kola u Prostéjova). ,, Kamarddi se do podobné soutéze
zapojili a 7ikali, Ze se nic nestalo ani za pil roku.” , Tohle se driv na Instagramu
objevovalo hodné, i na jiny znacky, treba Nike. Nekomu i napadli uicet a davali tam slevy
(Skola v Berouné). ,,Na Instagramu pravyho Vansu davaji odkazy na jejich domovsky
stranky na internetu. Tyhle informace by byly i na domovskejch strankach, je divny, Ze je to

jen na Instagramu‘“ (S8kola v Praze).

41,984 likes*
42 Minimalne 100 folows na Instagrame*

4 Hraddme 150 Juniorov (...) hPadame 150 Ambasadorov.“

55



3.2.2.2 Prakticky kol — priklad B

Odpovédi (3) zaku, kteti povazuji ptiklad B za pravdivy a oznacili pasaze, které¢ podle nich

piinasi pravdivé informace:

rerr [

Sledovat - 12 ad - €

Oscaraza nejleps! herecky vykaon ziskava Syfan,
ktery zachranil stejnou holéicku na tfech mistech
potieti.

@@ Tosemilibi B Komentai # Sdilet
D=2 67

3.015 sdileni 81 kormentafi

' Renata I

Toose milibi - Odpovedét 12 listopady 517

" L Renata IR |0 2le . Toznamend.Ze on je
@ ' wiudy pfitomny.
3 To semilibi - Odpovédét @212 listopad v 515
Upravena
S-

~ Maric I, Jako BOA

Odpovédi (42) zaka, kteti povazuji piiklad B za nepravdivy a oznacili pasaze, které podle

IS4

nich pfinédsi nepravdivé informace:

retr [

Sledovat - 12 listopad - €
Oscaraza nejleps! herecky vykon ziskava Syfan,

ktery zachranil stejnou holéiéku na tfech mistech

s Tosemilibi B Komentai # Sdilet
D=2 57

3.015 sdileni 81 komentafi

' Renata I

N

Tose i libi- Odpovedét 12 listopad v 517

= b Renata I |0 21 . Toznhamend.Ze on je
@ wiudy pfitormny.
S-

To se milibi- Odpovédat @2 12 listopad v 515
Upraveno

~ Maric I, Jako BiA

Na obrazku s ,,pravdivymi* informacemi vidime zvyraznény popisek od Zeny, ktera
prispévek sdilela na socialni siti Facebook. Pouze tfi Zaci oznadili prispévek za pravdivy, z
toho dva zaci ze Skoly u Prostéjova tento fakt v diskuzi nepfiznali, proto nemohu k
interpretaci pouZit jejich komenta¥. Tieti zakyn& ze $koly v Usti nad Labem o tomto
ptikladu hovotila nasledovné: ,, muzZe to byt néjaky herec a proste se domluvili, zZe to takhle
wfoti. Proto tomu véiim. Umysiné, aby se to pak $iFilo.“ Na dopliujici otazku, tykajici se

toho, jakou roli sehrala autorka ptispévku Petra, jsem dostala nasledujici odpovéd™:
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’ v ;44 ’ v v o
, nemyslim, ze s nim"" ma neco spolecného. Jen na ty fotky reagovala a tohle k tomu

«

napsala.

Na divku reagovali jeji spoluzaci, ktefi oznacili ptiklad B za nepravdivy: ,, prave
proto tomu nevérim, protoze to tam dava néjaka pani. Na Facebooku jsou casto kraviny,
Jjako ze se bude rusit pismeno 7. ,, A jesté ten popisek a ty komentare k tomu — jako Biith? “
Na obrazku s ,,nepravdivymi® informacemi jsou oznacené vSechny texty — popisek i
komentaie a dale obli¢eje muzl a obleCeni zobrazené divky. V popisku zaky zfejm¢ zmatla
ironickd poznamka o Oskarech. Jak rozeberu pozdé&ji, Casto stranky Oskarti zmifovali jako
zdroj k ovéfeni pravosti piispévku. Zarovet v diskuzi na $koldch v Berouné a Usti nad
Labem zaci zdlraznili, Ze nevéfi, Ze by zobrazeny muz cenu za herectvi mohl vyhrat:
., kdyz nékoho zachranis, nemiizes dostat Oskara za herectvi, takhle to prosté nefunguje“
(Skola Beroun). Nékteré zaky zaujalo, Ze na fotografiich neni stejny muz a Ze divka ma
stale stejné obleCeni. Na Skole v Beroun¢ zak vystihl problém s argumentaci autorky: ,, ta
holka ma furt stejny obleceni, to se klidné mohlo stat v jednom dni a nemusel to byt ten

stejnej clovek.

Jako problematické se béhem vyzkumu ukazalo, Ze posouzeni nepravdivosti tohoto
prispévku néktefi zaci pojali nejen z hlediska kontextu, ktery mu davéa autorka Petra.
Nékteti jej oznalili za nepravdivy ve stejném smyslu, ktery implikuje autorka svym
popiskem, tedy Ze fotografie jsou nahrané.*> |, Ty fotky miiZou byt photoshop, aby udélali z
ty holcicky chuddacka* (Skola v Usti nad Labem). ,, Oni to vyfotili, dali na socidlni sité, jako
Ze tenhle chlapek je v néjaky strasny situaci. (...) tohle podle mé ta Petra nefotila, jen
nekde ziskala, proto taky pise o Oskarovi za nejlepsi herecky vykon. Vyfotili to nékde v

Syrii a poslali do svéta a tu holcicku treba nékomu prodali* (Skola v Praze).

Dale pro zaky byla matouci ¢ast popisku tykajici se zachrany divky na tfech
ruznych mistech. ,,Byla by to strasna shoda ndhod, aby byli na trech mistech® (Skola v
Usti nad Labem). ,, Kdyby to byla pravda, tak to piisobi, jako by tu holcicku sledoval“

(Skola u Prostéjova). ,,I v komentarich se pise, Ze by musel byt vsude“ (S8kola v Praze).

Nikdo ze zaki neindikoval politicky podtext, ktery vysvétluje HateFree (2019). Jen

jednoho Zaka napadlo, Ze by se mohlo jednat o pouZiti redlnych fotografii ve Spatném

* 'S muzem na fotografii pozn. autorky.

* Tedy ze stejného divodu z jakého Zakyné z Usti nad Labem odpovédéla, Ze prispévek povazuje za pravdivy.
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kontextu: ,,treba to nebylo ani tak, Ze by ji zachranil, ale je to z Instagramu néjakyho
tatinka co se vyfotil se svoji dcerou. Byla to takova neobvykla fotka, tak se zacala sirit, ale

v jinem kontextu *“ (Skola Praha).

3.2.2.3 Prakticky ukol — priklad C
Odpovédi (4) zaku, kteti povazuji piiklad C za pravdivy a oznacili pasaze, které podle nich
piinasi pravdivé informace:

-
P OTIPROUD -‘?}..n

KONTRAREVOLUCHNI MAGAZIN PETRA HAJKA

HLEDAT l

Kaidy ma svou velbu: Pehodinég plout do etrectvi, nebo vstoupit do PROTIPROUDU

POLITIKA ZDRAVI DUCHOVNI SVET |

Rusky profesor: Cukrovka a rakovina
jsou vymysiené nemoci. VSechno je
ve stravé. Peroxid vodiku - vSelék?
Vérit pohadkam, nebo zustat v pasti

i i A [P 1) Doparucn 54 7.11. 2015

ERIKA MAGDALENA PEPRNA komentuje pougny rozhovor s profesorem Ivanem Pavioviéem
Meumyvakinem, jednim z pfednich lékafd - odbornikd na alternativni medicinu.

Cukrovke 8 rakoving jsou vymydlend nemocl, parkinsomismus neaxisiue, pokud méie z Dcl
roravd stfeva, & demu? napomahd gymnasika. Chize rase rabraduje TviSendmu 2
krevnimu Haku, kategoricky herdl rusky viidec Ivan Paviowié Neumyvakin, slavny rusky DO Dtl

Ikaf, ktary "6&l i kosmonauly”, jak o ném pfedéasem psaio pér deskych alfernativiich DOPISY CTENARD

édi,

Ao

Erika Hajkova

N Privnitka a terapeuthka
Vice o autorovi ZDE

NEJCTENEJSI

G e SN PRI |
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Odpovédi (41) zaki, kteti povazuji priklad C za nepravdivy a oznacili pasaze, které podle
nich pfindsi nepravdivé informace:

P OTIPROUD _:

e it [ =
MONTRAREVOLUENI MAGAZIN PETRA HAJKA F §

Kaidy md svou velbu: Pohodiné plout do atroctvi, nebo vstoupit do PROTIFROUDU

POLITIKA ZDRAVI DUCHOVNI SVET |

Rusky profesor:

ve stravé. Peroxid vodiku - vielék?
Vérit pohadkam, nebo zustat v pasti

Dimkuse (= Tisk Elanku Posist e-malern [ § RO ERT RS 7. 11. 2015

ERIKA MAGDALENA PEPRNA komentuje pouény rozhovor s profesorem Ivanem Paviovitem
Neumyvakinem, jednim z pfednich Iékafl - odbornikd na alternativni medicinu.

Cukrovka 8 rakoving jsou vymydiend nemoci, parkinsonismus neawsiue, pokud mats zoci
rdravd sifeva, k demu? napomdhd gymnasiika. Chize rase rsbrafuje rvysemémy

krevnimy Uaku, kategoricky hrdl rusky vadec Ivan Pandowe Neumyvakin, slavny misky @ DO ﬂci
lgkaf, kisry W50 | kosmonauty”, jak o ném pfedéasem psaio pdr Seskych alfematinich DOPISY CTENARG
médil,

Austor
Erika Hajkova
Pravnitka a terapeutka MNEJETENEJSI

Vice o aulorovi ZDE
WO L v T T TN
R

Na obrazku s ,pravdivymi®“ informacemi jsou kromé tvrzeni o plvodu
parkinsonismu a zvy§eném krevnim tlaku*® zvyraznéné zejména pasaze, které odkazuji na
autoritu ruského védee*’ a také box s informacemi o autorce. Lze piedpokladat, Ze tito Zaci
tak povazovali uvedeného védce a autorku za dostatecné diivéryhodné zdroje, aby oznacili

tvrzeni za pravdivé. Dva z téchto zaki pochazeli ze §koly v Usti nad Labem, jeden ze $koly

4 _(..) parkinsonismus neexistuje, pokud méte zdravé stieva (...)“ a ,,(...) chiize zase zabraiiuje zvy$enému krevnimu tlaku (...)*
47 (...) jednim z piednich 1ékatt — odbornikii na alternativni medicinu (...)* a ,, (...) védec Ivan Pavlovi¢ Neumyvakin, slavny rusky

lékat, ktery 'lé¢i i kosmonauty' (...)*.
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u Prostéjova a jeden ze Skoly v Berouné. Nikdo z nich se béhem diskuze neptiznal, ze
ptiklad C oznacil za pravdivy. Jeden zak ze Skoly u Prostéjova sice explicitné nefekl, ze
prispévek povazoval za pravdivy, ale uvedl, Ze m¢l problém se rozhodnout: ,, premyslel
Jjsem u té cukrovky, ze pokud ten védec existuje, tak je dost pravdépodobny, Ze déld nejaky

vyzkum, kde zjistil to, co se pise ve ¢lanku. *

Obrazek s ,nepravdivymi® informacemi zobrazuje mnoho zvyraznéni Ccasti
,,cukrovka a rakovina jsou vymyslené nemoci.“ Nepravdivost této pasaze zaci v diskuzi
podkladali svymi védomostmi i zkuSenostmi. ,, Muj tata je doktor a vim, Ze s bunkama, co
muzou zpiisobit rakovinu, se narodite. Jde o to, jestli tomu pujdete naproti, ale neni to jen
o stravé a cviceni* (Skola v Praze). ,,Jak vznika rakovina a cukrovka z ¢asti vim a kdyz je
tam napsany, Ze je to ve stravé, tak jsem automaticky zaskrtl ne* (Skola u Prostéjova). ,,Je
to blbost, rakovina a cukrovka jsou nemoci“ (Skola v Usti nad Labem). ,, Kdyz na rakovinu
umira tolik lidi, tak to musi byt pravda, protoze neumiraj jen tak* ($kola v Beroung). Dale
vidime, Ze 7aky zaujalo tvrzeni o parkinsonismu a gymnastice™. Zakyné z Usti nad Labem
to okomentovala nasledovné: ,,Ze by se to dalo zlepsit pohybem a gymnastikou? To mi
prijde prehnany, protoze kolik sportovcii ma taky rakovinu. “ Podobny komentaf se objevil

i na $kole v Berouné.

Zajimavé je, ze ac informace o autorce zaci nezvyraziovali, tak béhem diskuze
zminovali, ze neni divéryhodnd. Na Skole v Praze zaktim pfisla navic podezrela i forma
clanku: ,,mné prislo divny, Ze v jednu chvilku to byl doktor a pak druhou chvilku védec ",
,, Verit pohadkam nebo ziistat v pasti, co tim jako chtéla 7ict (...)", ,,je divny, Ze tohle pise

14 13-4 49 ““
pravnicka” “.

8 Cukrovka a rakovina jsou vymyslené nemoci, parkinsonismus neexistuje pokud mdte zdrava stieva k cemuz napomdhd gymnastika.
% Na doplitujici otazku, pro¢ je to problém, zakyné odpovédéla, ze pravnicka neni odbornik na medicinu. Polozila jsem tedy dalsi
doplnujici dotaz, jestli by ji pfislo davéryhodné, kdyby ¢lanek napsal novinaf, ktery také neni odbornik v Iékafstvi. Na to zakyné

odpovédela, ze to je normalni. Je pro ni nedivéryhodné, kdyz je u ¢lanku o medicing zdlraznéné, ze autorka je pravnicka.
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3.2.24 Prakticky kol — priklad D

Odpovédi (8) zaku, kteti povazuji piiklad D za pravdivy a oznacili paséze, které podle nich

piinasi pravdivé informace:

AZ24]

ORI AN WRNTLLE (1 £ Sl Ll

TIVMI MEDICINA =yEDA" A VESMIR

Jihokorejské hranice narusily vzduSny prostor il "orolend - Wt
ruské stihaéky

Hmttakoe 1

PN

' dnedinich mnnich hodnach dodlo k ransiend vrdudngho prosiory rusks silaéky jiokomskymi bramcemi. Podie
dibakorel #lo o amyl

s BliRadon, kb Okand vl na palubd raskd huisly. Bined vyslariovily |Makorsjaki womnikd sinacky, micht
piol ursilim vyhrodoval sestfelenim. Die Fusi jde o naprosio nepfiméfency rmakci smérem ke zbloudbym bursitm

Simulace 3. svétové valky

R Jednotky se pohybuji po mapé
globdiniho méfitka v rediném tase!

“Cakavima, he 5 nAT N Koma i, Nal abdand se poure viaa v Sl SINECE Aa viled, e e vicudny z”sTIT V‘CE
pruafor Dy agreand nandan (ioksrsh Ty Aranicemy. Wako v, sby SNoKDvers) SIatY Sviye Manios @ poenond maden

ARG, EadaN (UM vy ITovar sestheenim. Jie o nenrasis Aepmetenal & agresvid ekl Jak moc musl byr Sk
shadory, Aty sestfoll civin ketacio ™ probilied rusky peseident Pulin

Turishim vis llbabon rakone pRlly ra pomoe dalll ol s olihatiy, nickrit armbdnl @ & lepdl vyabeoll Ay
nedolio k ozbrojenime konlikiu, Jinokoesjol se rakonec siahil 8 umodnil vilem ruskym sifidim coleii mpéi do Fuske.

"Bl jamie 5w, co se bucke i Nabyin & nade chyta. Proaid sme se rachool, be 5 mavideikou poletine ne vyied, ik jare
soal do rakiov 8 phetransiormossl o na SR8 b Aol mandeie seoile U Zoviand kv jamo e nemdil i« pdou
poulit, Neyoliy e ndm 2bidenin navigace v lefefony 8 Wise 2adal ukatovar, So jsme v il Koreyl, | kayd jame viefioy
oL By v FLssL, ok AQM 2 nidaha e Zacaly IoKoreakd sLRCRy whormlovar sesifelanim Vilbas jame navédsn,
B fara opasbl Fusko, Nebyf pomos! ruake armiddy, Ado v, oo by 8 pdmi iy, ® berd| rusll linaté

Hojoe vibeo o prenl vojerskou provokso prot Fuscu. Pled ety se nepfikieg ongbu ramce screiaind plibl dovaly
Pk poranm, aby |8 vyprovokoyaly k Goku. | febdy se nafides vio cballo ber obbil
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Odpovédi (37) zak, kteti povazuji priklad D za nepravdivy a oznacili pasaze, které podle

nich pfindsi nepravdivé informace:

AL24]

I DOMOVA IARUCENE PRAVDY ALTERNATIVMI MEDIGINA “¥EDA™ A VESMIR

W drainich mnnich hedmach dodlo k rankend i ruski stinacky Ll Podin

Aihakarajed) flo o amyl
¥ st BIINACOR, hherd ikt Ve A ahitsh naskd tarlaly, nad vystariovaly |monoesjaki vORNERD BHINACKY, mchE
Pl D Pousd jife raakci smdeam .

Simulace 3. svétové valky

A Jednotky se pohybuji po mapé
plobdiniho méfitka v rediném Sase!

“CNpkavima, fe s nAT X! Honaa amicd. Masl abCand s pouTe Vi v S B A v, Al o iy 2)ISTIT ViCE
proutor byl agresivid rand Misto foha, sy i) Sl gy hraice @ o
mwhmmmawm.mmnmmwm

ahaporry, by westtell chvind jetadio ™ prohifss rusk) president Putin,

Turissim ve stifmbon nakoned philidly ra pomoc daidl ol naskd siihabiy, enickran armadni o « lepdi wrabeoy Aoy
rndoiio k ozbroenimy kenfikiu, Jinckoesjc) se nakores stiahil 8 umoini vlem ruskpm sifadkim colett 7pst do Ruske:

BT BN v KL, ke A 2 Rida o mie 2y ihokorsiele stihaciy anafionim. Vilbac jnme Asvidii

e jurrve opasid Ausio, Nebyt pamoc! rmke armddy, hdo v, oo by 8 ndmi Bydo, * berd| rullil luneis,

Hujda vilbeo o prenl vajerskou provolsa proll Fusi. Pred ety se nepd kied iyl hranice schwibind phibliBovaly
by jo wy & Gtoku. | fehdly e nadidal vie cbello ber obéil

U ptikladu D na obrdzku s ,,pravdivymi® informacemi Zaci oznacili cely text a
néktefi i1 logo stranky. Vzhledem k tomu, Ze se jedna o satiricky text s mnoha nerealnymi
tvrzenimi, zaci nemuseli znat pfedem zadna fakta, aby mohli spravné urcit, ze se jedna o
nepravdu. Ptesto, jak jiz bylo feceno, v porovnani s ostatnimi piiklady ptiklad D oznacdilo
za pravdivy nejvice ze vSech respondentli. Za hlavni problém povaZzuji potize s celkovou
literarni gramotnosti reprezentovanou neschopnosti interpretovat sdéleni a rozpoznat
pravdiva fakta v souvislém textu. Potter (2019, s. 16) hovoti o tom, ze soucasti medidlni

gramotnosti jsou dovednosti, které umoziluji interpretaci vyznamu v kontextu analyzy
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konkrétniho medialniho sdéleni: ,,analyzu, evaluaci, rozpoznani rozdilit a podobnosti mezi

elementy’’, indukci, dedukci, syntézu a abstrakei. Zéci, ktefi priklad D oznagili za
pravdivy, v tomto ohledu selhali. Béhem diskuzi se k oznaCeni piikladu za pravdivy
pfiznali pouze dva Zici ze $koly v Usti nad Labem. I kdyz mam k dispozici jen jejich
komentare, tak dostatecné vystihuji problém s interpretaci textu. Na otazku, pro¢ sdéleni
povazovali za pravdivé, odpovédél jeden zédk: ,, protoze uz se to stalo driv. Dokazuje to ta
posledni véta s tim Lotysskem* a druhy zék reagoval: ,,to se mohlo stat i vickrat, Ze tem
lidem prestala fungovat navigace a viibec nevedéli, ze prekrocili ty hranice.* Prvni zak
poukazuje na tuto vétu: ,,pred lety se napriklad lotysské hranice schvalne priblizovaly
ruskym ponorkam, aby je vyprovokovaly k utoku.* Je ziejmy nesmysl, ze by se hranice
svévolné mohly pfiblizovat k plavidlu. Podobn¢ druhy zdk neodhalil nesmyslnost pouziti
navigace Waze v mobilu pro navigovani stihacky. Avsak, 1 kdyby aplikaci Waze neznal,
povazuji za velmi naivni a nespravnou interpretaci, pokud zak véti, ze je mozné, aby rusky
par letél na vylet ve stihacce z pretransformovaného traktoru. Domnivam se, ze Zaci, ktefi
ptiklad D oznacili za pravdivy, tak u€inili z toho diivodu, Ze text nepochopili spravné nebo
jej neptecetli pozorn€. Jak jsem jiz zminila v kapitole Vybér ukazek dezinformaci, kvili
nedostatkim v této oblasti mediadlni gramotnosti se satira muze stat neumyslnym

puvodcem dezinformace, tak jak se to stalo v pfipad¢ Filipa Fuchse (2018) a jeho blogu

»Moje ptiznani: Za ucast na demonstraci k 17. listopadu jsem dostal zaplaceno 2 500 K¢!*

Pies vySe uvedend tvrzeni z vysledkl dotaznikového Setfeni vyplyva, Ze vétSina
zak piiklad D nepovazovala za pravdivy. Na obrazku s ,,nepravdivymi‘ informacemi jsou
zvyraznéné zejména neuvéfitelné pasaze o turistech ve stihadce,”’ pretransformovani
stihadky z traktoru a o tom, e manzel fidil a manzelka sedéla u zbrani.”* Na dotaz, pro¢
ptikladim nevéfili, Zaci ze §kol v Berouné, Usti nad Labem a Praze odpovédéli, ze kvili
nesmyslnosti celého sdéleni. Podle nich nemohou ve stihacce 1état turisté, hranice se
nemohou posouvat a traktor nelze pretransformovat na stihacku. Déle si Zaci povSimli
podnadpisu pod logem, ktery tika: ,,nikdo nam nediktuje, o cem smime lhat*, a povazovali
jej za divod k nediivéryhodnosti celého sdéleni. Na $kole v Usti nad Labem Zakyné
prohlésila, ze nevéti Putinovi, ktery je v ¢lanku zminény. Na skole v Praze zaznél v

souvislosti s Putinem zajimavy komentat: ,, Putinovi zalezi na autorité a prijde mi divny,

%0V anglickém origindle oznatovano jako grouping.
5! K ruské stihaéce, ktera Gidajné vezla na palubé ruské turisty (...)* a ,,Nasi ob&ané se pouze vydali ve svoji stihatce na vylet (...)*

52 (...) tak jsme sedli do traktoru a petransformovali ho na Su-35. J4 #idil, manZelka sedéla u zbrani (...)*
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Jjak se v tom clanku vyjadroval. Kdyby to byla pravda, snazil by se to néjak zahrat a uklidit
pod deku. “ Podobné jako u ostatnich analyzovanych piikladii dezinformaci i u ptikladu D
se objevily stejné pasaze jako argument pro i proti pravdivosti. Tak jako zak vySe oznacil
Clanek za pravdivy kvili poznamce o selhani navigace, jini zaci povazovali zminku za
dikaz nepravdy: ,,je zvidstni, ze by ve stihacce méli navigaci v mobilu** (Skola v Praze), ,,S
tim Wazem to je hodné divny, i kdyz v Rusku je asi mozny vsechno (smich)“ (Skola v

Beroung).

3.2.2.5 Ovérovani pravdivosti

VOI1: ,Jak by Ziaci druhého stupné zakladni Skoly ovérovali pravdivost
predloZenych ukazek dezinformaci?” Odpovéd’: Pro interpretaci vysledkil jsem zvolila
diagramy €. 2 /€. 3/ €. 4/ €. 5 reprezentujici odpovédi respondentd na otazku 23 /30/37/
44 pro piiklad A / B/ C / D.>® Pro kontext postoje respondentil k pravdivosti sdéleni jsem
odpovédi nechala rozdélené podle toho, jestli respondenti povazovali dany piiklad za
pravdivy, nebo nepravdivy. Aby bylo mozné jednotlivé odpovédi srovnévat a vizualizovat,
roztfidila jsem je do kategorii. Pfi kategorizovani jsem postupovala podle Jana Hendla
(2005, s. 211-212): , Kategoridalni systémy slouzi k provadeni redukce dat. (...)
Kategorialni systéemy se pouzivaji i pri navrhu zobrazovani dat. (..) Konstrukci
kategoridlnich systému se mysli navrh popisného systému kategorii pro systematickou
klasifikaci a roztrideni dat, pricemz se silnéji nebo slabéji vychazi primo z
nashromazdenych dat. Jejich pomoci usporadame datovy material tim, Ze ho prirazujeme k
riznym nadpisum. (...) Navrhované kategorie predstavuji zobecnéni, jez vychdzeji z urovné
konkrétnich vécnych vztahii. (...) aby bylo mozné s kategoridlnimi systémy pracovat, je

3

nutné je definovat tak, aby slo provést jednoznacné rozhodnuti o prirazeni do kategorii. *

Vzhledem k tomu, Ze vSechny c¢tyfi piiklady dezinformaci jsou rozdilné formou 1
obsahem, bylo nutné pro kazdy z nich vytvofit vlastni systém kategorii z nichz n¢které jsou
shodné a jiné specifické jen pro jeden z ptikladl. Definice kategorii tak nabizim pod
jednotlivymi diagramy. Otazky 23, 30, 37 a 44 jsou oteviené, proto kazdy respondent mohl

ve své odpoveédi uvést vice zplisobi, jak by pravdivost ptikladu ovétoval, tudiz jednotlivé

33 Vzhledem k tomu, Ze kladné odpovédi na otazky 22, 29, 36, 43 se piekryvaly s odpovéd'mi na otazky 23, 30, 37 a 44, vyhodnotila
jsem je jako nepiinosné a tudiz je do vyhodnoceni nezatadila. Zaci, ktefi se s uvedenymi piiklady setkali dfive a ovéfili je, uvedli stejné

zplsoby ovéfeni znovu v odpovédich na otazky 23, 30, 37 a 44.
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¢asti odpoveédi mohly byt zaznamenany do riznych kategorii. Vysledkem je, Ze soucet

zaznamenanych odpovédi je vyssi nez pocet respondentl.

Z informaci ziskanych pomoci dotaznikového Setfeni, shrnutych v diagramech ¢. 2/ ¢. 3/
¢. 4 / ¢. 5, vidime, ze Zaci nabidli zejména vycet nastroji a kanala, které by pro
vyhledavani informaci k ovéteni pravdivosti predlozenych ptikladi dezinformaci pouzili
(internet, televize, socialni sité, tisk). Vyznamné zastoupené jsou tedy velmi obecné
kategorie jako vyhleddvani na internetu, ktera se objevuje ¢etné napti¢ vSemi piiklady (18x
u prikladu A, 25x u ptikladu B, 10x u piikladu C a 15x u ptikladu D). Naopak se v
odpovédich objevuje méné Casto, jaké konkrétni informace by zZici za Ucelem ovéfeni
pravdivosti hledali. Kromé ojedinélych odpovédi (jako napt. kategorie Overeni informaci o
fungovani a viastnictvi stihacek (2x) u ptikladu D) jsou vyznamnéjsi vyjimkou odpovédi
spojené s ptikladem A (diagram €. 2), kde vidime, ze mnoho zaki by ovéfovalo existenci
soutéze kontaktem s firmou Vans — kategorie oficialni weboveé stranky Vans (23x),
kontaktovani Vans emailem (3X), kontaktovani Vans telefonem (1x).

Nektefi zaci by kromé nezivych ndstroji vyuzili k ovéfeni pravdivosti ptispévkl
také konzultace s jinymi lidmi — kategorie ovéreni u rodiny (3x u ptikladu B, 7x u ptikladu
C a 6x u ptikladu D), overeni u kamaradi (6x u prikladu A, 2x u ptikladu B, 2x u ptikladu
D), overeni u lékare / specialisty (11x u prikladu C).

Srovnanim odpovédi na otazky 23 / 30 / 37 / 44 u zaku, ktefi ptiklady povazovali
za pravdivé, a zakl, ktefi povazovali piiklady za nepravdivé, vidime, Ze kategorie
odpovédi se u obou skupin Casto piekryvaji. Coz je jediné platné zjisténi, které jsem
ucinila, protoZze dat od Zzaku, kteti pfiklady dezinformaci povaZovali za pravdivé, je
pomérné€ malo, a odpoveédi jsou fragmentované mezi mnozstvi kategorii, proto neni mozné

vyvozovat zavéry o rozdilné schopnosti ovéfovat pravdivost informaci.

Diskuze se Zaky jednotlivych Skol nepfinesla v porovndni s informacemi v
dotaznicich nové informace. Zaci zminili stejné zplsoby ovéfeni, jaké uvedli v

dotaznicich, proto poznamky z diskuze na toto t¢éma nezatazuji do vyhodnoceni vyzkumu.
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23. otazka: Pokud by sis chtél/a ovétit informace, které

19. otazka: Povazujes informace v pfikladu A za pravdivé? jsou v piikladu A uvedeny, jak by sis je ovéfoval/a?

| |

N ﬂs VKU

ani Vans e

vyhleda nich stra

ovéfeni u spravce (&tu vans.c:

Fispévkl vans

na Instagre
feni u rod
pévke

odp. = odpoved bez odpoveédi / nevi:
Ciselné hodnoty zna&i poéet odpovédi. Souget odpovédi na kontaktovani Vans telefonem:

tazku 23 j $8i, nez et piislusnych odpovedi
otazku 23 je vyssi, nez soucet pfislusnych odpovédi na ovéfeni u predchozich zitastignych:
otazku 19, protoze jeden respondent mohl uvést ve své
NPT N vyhledani na seriéznich strankéch:
odpovédi vice moznosti.

Diagram ¢. 2 — Jak by Zaci ovéfovali priklad A neovéfoval/a by:
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Definice kategorii priklad A:

Vyhledani na internetu: do kategorie byly zatazeny odpovédi, ve kterych zék uvedl, ze
by k ovéfeni pouzil internet (bez dalsi specifikace), internetové vyhledavace napt. Google,
popft. uvedl zatizeni, pfes ktera by se na internet piipojoval (na mobilu, na pocitaci)
Oficialni webové stranky Vans: zdk uvedl ovéfovani existence soutéze na oficidlnich
webovych strankach firmy Vans nebo strankdch oficidlniho webového obchodu firmy
Vans

Ovéreni u kamaradi: Zak by pravdivost piispévku ovéril konzultaci s kamarady

Podle predchozich prispévkii vans.czsk: do této kategorie byly zatfazeny odpovédi, které
zminuji ovéfeni pravdivosti piispévku posouzenim vérohodnosti profilu vans.czsk a
analyzou vzhledu a obsahu ptedchozich ptispevkll vans.czsk

Kontaktovani Vans e-mailem: Zzdk by pro ovéfeni pravdivosti ptispévku a existence
soutéze kontaktoval firmu Vans e-mailem (elektronickou postou)

Vyhledani na seriéznich strankach: odpovédi uvadéjici ovéfeni pravdivosti pomoci
»serioznich®, ,,vérohodnych®, ,,ovéfenych® internetovych stranek bez dalsi specifikace, o
jaké stranky by se mélo jednat

Ovéreni u spravce uctu vans.czsk: zak by pro ovéteni pravdivosti ptispévku kontaktoval
spravce uctu vans.czsk

Vyhledani na Instagramu: zak by pro ovéfeni pravdivosti piispévku pouzil specificky
vyhledavani informaci na socidlni siti Instagram

Ovéreni u rodiny: zak by pravdivost pfispévku ovéfil konzultaci s rodinnymi piislusniky
V komentafich pod prispévkem: odpovédi podle kterych by zak ovétroval pravdivost
piispévku podle informaci v komentatich pod timto prispévkem

Vyhledani na Facebooku: Z4k by pro ovéfeni pravdivosti piispévku pouzil specificky
vyhledavani informaci na socidlni siti Facebook

Bez odpovédi / nevi: v této kategorii jsou zafazeny prazdné odpovédi a odpovédi, ve
kterych zak uvedl, Ze nevi, jak by pravdivost ovétroval

Kontaktovani Vans telefonem: 74k by pro ovéfeni pravdivosti pfispévku a existence
soutéZe kontaktoval firmu Vans telefonicky

Ovéreni u predchozich zucastnénych: 74k by se pro ovéfeni pravdivosti pispévku zeptal
na zkusenosti piedchozich ucastnikii této nebo podobnych soutézi

Neovéroval/a by: 74k uvedl, Ze by pravdivost ptispévku neovéroval
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26. otazka: Povazujes informace v piikladu B za pravdivé?

30. otazka: Pokud by sis chtél/a ovétit informace, které

jsou v piikladu B uvedeny, jak by sis je ovéfoval/a?

|

I

odp. = odpoved

Ciselné hodnoty zna&i poéet odpovédi. Soudet odpovédi na
otazku 30 je vyssi, nez soucet ptislusnych odpovédi na
otazku 26, protoze jeden respondent mohl uvést ve své
odpovédi vice moznosti.

Diagram &. 3 — Jak by Zaci ovéfovali piiklad B

a seri6z

edani na Face

ovéfeni u

éfeni v tele

vice

fov dD

pohledem, neni to stej

vyhledani na FB Syrana:
vyhledani nz agramu:
ovéfeni zprav ze Syrie:

ovéfeni ve Skole:
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Definice kategorii priklad B:

Vyhledani na internetu: do kategorie byly zatazeny odpovédi, ve kterych zak uvedl, ze
by k ovéfeni pouzil internet (bez dalsi specifikace), internetové vyhledavace napt. Google,
popf. uvedl zatizeni, pfes ktera by se na internet piipojoval (na mobilu, na pocitaci)
Ovéreni u vice zdroji: v této kategorii jsou odpovedi, ve kterych zak zdaraznil, ze by k
ovéfeni pravdivosti ptispévku potieboval vice nez jeden zdroj

Podle seznamu ocenénych Oskarem: kategorie odpovédi, ve kterych zak uvedl, Ze by
pravdivost ovéfoval podle seznamu ocenénych cenou Oskar (Americké Akademie
filmového uméni a véd)™

Podle predchozich prispévkii autorky: do této kategorie byly zatazeny odpovédi, které
zminuji ovéteni pravdivosti pfispévku posouzenim vérohodnosti profilu autorky Petry a
analyzou vzhledu a obsahu jejich ptedchozich ptispévkil

Bez odpovédi / nevi: v této kategorii jsou zatfazeny prazdné odpovédi a odpovédi, ve
kterych zak uvedl, Ze nevi, jak by pravdivost ovéioval

Ovéreni v tisku (v€. webovych mutaci): 74k by ovétoval pravdivost piispévku ovéfenim
udalosti v tisku (v casopisech, novinach nebo jejich webovych mutacich)

Vyhledani na seriéznich strankach: odpovédi uvadéjici ovéfeni pravdivosti pomoci
»serioznich®, | ,vérohodnych®, ,,ovéfenych internetovych stranek bez dalsi specifikace, o
jaké stranky by se mélo jednat

Vyhledani na Facebooku: zdk by pro ovéfeni pravdivosti piispévku pouzil specificky
vyhledavani informaci na socidlni siti Facebook

Ovéreni u rodiny: zak by pravdivost prispévku ovéfil konzultaci s rodinnymi ptislusniky
Ovéreni v televizi: zak by ovétoval pravdivost prispévku oveéfenim udalosti v televizi /
televiznim zpravodajstvi

Neovéroval/a by: zak uvedl, Ze by pravdivost piispévku neovéroval

Ovéreni u kamaradi: zak by pravdivost prispévku ovéril konzultaci s kamarady
Pohledem, neni to stejny muz / holc¢icka je stejna: v této kategorii jsou zafazeny
odpovédi, ve kterych zdk uvedl, Ze pro ovéfeni (ne)pravdivosti prispévku staci vizudlni
analyza fotografie, protoZze je vidét, Ze komentar autorky neni pravdivy — nejednd o

stejné¢ho muze, 1 kdyz divka je stejna

54 Existence této kategorie indikuje nepochopeni ironie od autorky piispévku, ktera se odkazem na cenu Oskar ziejmé snaZila zdiraznit,

ze fotografie jsou nahrané.
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Vyhledani na FB profilu Syfana: zik uvedl, Ze by informace k ovéfeni pravdivosti
vyhledaval na Facebookovém profilu vyobrazeného muze ze Syrie >

Vyhledani na Instagramu: zak by pro ovéieni pravdivosti pfispévku pouzil specificky
vyhledavani informaci na socidlni siti Instagram

Ovéreni zprav ze Syrie: zak by ovéfoval pravdivost piispévku specificky ovérenim
mistniho zpravodajstvi ze Syrie

Ovéreni ve Skole: zak uvedl, Ze by informace k ovéieni pravdivosti vyhledaval ve skole

55 Existence této kategorie indikuje nepochopeni vyobrazené situace a problemati¢nosti ptispévku. Respondent, ktery takto odpovédél

zfejmé Vvéri, Ze se jedna o jednoho zobrazeného muze, které¢ho je mozné kontaktovat pies socialni sit’ Facebook.
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33. otazka: Povazuje$ informace v piikladu C za pravdiveé?

37. otazka: Pokud by sis chtél/a ovétit informace, které

jsou v piikladu C uvedeny, jak by sis je ovéfoval/a?

|

I

odp. = odpoved
Ciselné hodnoty zna&i poget odpovédi. Soucet odpovédi na
otazku 37 je vyssi, nez soucet piislusnych odpovédi na
otazku 33, protoze jeden respondent mohl uvést ve své
odpovédi vice moznosti.

Diagram &. 4 — Jak by Zaci ovéfovali pFiklad C

kafsky

0 ruské
|:\- Na :n-.
ki na protiproud.c

en| ne overo

yvéreni v tele
vyhledani na Instagra
kdekoli mimo protiproud.

nelze si ove
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Definice kategorii priklad C:

Podle dostupnych informaci o ruském védci: do této kategorie byly zatazeny odpovédi,
které zminuji ovéreni pravdivosti posouzenim dohledatelnych informaci o ruském védci
Bez odpovédi / nevi: v této kategorii jsou zatazeny prazdné odpoveédi a odpovédi, ve
kterych zék uvedl, Ze nevi, jak by pravdivost ovéfoval

Na odbornych lékaiskych strankach: zak uvedl, ze by informace k ovéteni pravdivosti
¢lanku hledal na odbornych Iékaiskych strankach na internetu

Podle dostupnych informaci o autorce: do této kategorie byly zatazeny odpoveédi, které
zminuji ovéfeni pravdivosti posouzenim dohledatelnych informaci o autorce ¢lanku
Ovéreni u lékare / specialisty: zak by pravdivost ¢lanku ovétil konzultaci s 1ékafem nebo
jinym odbornikem v 1¢ékatstvi

Vyhledani na internetu: do kategorie byly zatazeny odpovédi, ve kterych zak uvedl, ze
by k ovéfeni pouzil internet (bez dalsi specifikace), internetové vyhledavace napt. Google,
popt. uvedl zafizeni, pies ktera by se na internet pfipojoval (na mobilu, na pocitaci)
Ovéreni u rodiny: zak by pravdivost ¢lanku ovéfil konzultaci s rodinnymi piislusniky
Vyhledani na Wikipedii: zdk by pro ovéfeni pravdivosti ¢lanku pouzil vyhledavani
informaci o uvedenych nemocech na Wikipedii

Ovéreni u vice zdroji: v této kategorii jsou odpovédi, ve kterych zak uvedl, ze by k
ovéieni pravdivosti clanku potfebovali vice nez jeden zdroj

Vyhledani na Facebooku: Zak by pro ovétfeni pravdivosti €lanku pouzil specificky
vyhledavani informaci na socialni siti Facebook

Podle jinych €lanka na protiproud.cz: zak uvedl, ze by pravdivost ¢lanku posuzoval na
zaklad€ informaci z jinych ¢lankt na protiproud.cz, kde je posuzovany ¢lanek publikovany
Nesmysl neni nutné ovérovat: odpovéd’ byla zaznamenéna do této kategorie, pokud zak
uvedl, Ze samotny text je nesmysl a proto neni nutné jej ovérovat

Ovéreni v televizi: zak uvedl, ze by informace k ovéfeni pravdivosti ¢lanku hledal v
udalostech v televizi / televiznim zpravodajstvi

Vyhledani na Instagramu: zak by pro ovéfeni pravdivosti ¢lanku pouzil specificky
vyhledavani informaci na socialni siti Instagram

Kdekoli mimo protiproud.cz: zak bez dalsi specifikace uvedl, ze informace pro ovétreni
pravdivosti ¢lanku by vyhleddval mimo internetovou stranku protiproud.cz, kde je
posuzovany ¢lanek publikovany

Nelze si ovérit: zak uvedl, Ze pravdivost tvrzeni ve ¢lanku nelze nikdy zcela ovéfit
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44. otazka: Pokud by sis chtél/a ovérit informace, které

40. otazka: Povazujes informace v piikladu D za pravdivé? jsou v piikladu D uvedeny, jak by sis je ovéfoval/a?

| |

ebo

ovéfeni u

odp. = odpoved

Ciselné hodnoty zna&i poget odpovédi. Souget odpovédi na podie jinych Elankd na az247.cz:

otazku 44 je vyssi, nez soucet pfislusnych odpovédi na vyhledani na Instagramu:

otazku 40, protoze jeden respondent mohl uvést ve své ovéfeni v tisku (v&. webovych mutaci):

odpovédi vice moznosti.

Diagram &. 5 — Jak by Zaci ovéfovali pFiklad D
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Definice kategorii priklad D:

Bez odpovédi / nevi: v této kategorii jsou zatazeny prazdné odpovédi a odpovédi, ve
kterych zak uvedl, ze nevi, jak by pravdivost ovérovali

Vyhledani na internetu: do kategorie byly zatazeny odpovédi, ve kterych zak uvedl, ze
by k ovéfeni pouzil internet (bez dalsi specifikace), internetové vyhledavace napt. Google,
popt. uvedl zafizeni, pies kterd by se na internet pfipojoval (na mobilu, na pocitaci)
Ovéreni v televizi: zak uvedl, Ze by informace k ovéfeni pravdivosti ¢lanku hledal v
udalostech v televizi / televiznim zpravodajstvi

Ovéreni v tisku (v¢é. webovych mutaci): zdk by ovéroval pravdivost ¢lanku ovérenim
udalosti v tisku (v casopisech, novinach nebo jejich webovych mutacich)

Ovéreni u vice zdrojii: v této kategorii jsou odpovédi, ve kterych Zak zdiraznil, ze by k
ovéfeni pravdivosti clanku potfeboval vice nez jeden zdroj

Ovéreni u rodiny: zak by pravdivost ¢lanku ovéfil konzultaci s rodinnymi piislusniky
Nesmysl neni nutné ovérovat: odpovéd’ byla zaznamenana do této kategorie, pokud zak
uvedl, Ze samotny text je nesmysl a proto neni nutné jej ovérovat

Vyhledani na seriéznich strankach: odpovédi uvadéjici ovéfeni pravdivosti pomoci
»serioznich®, | ,vérohodnych®, ,,ovéfenych internetovych stranek bez dalsi specifikace, o
jaké stranky by se mélo jednat

Ovéreni informaci o fungovani a vlastnictvi stihadek: do kategorie byly zafazeny
odpovédi, ve kterych zak uvedl, Ze pro ovéfeni pravdivosti ¢lanku by si vyhledal jestli
informace v ¢lanku koresponduji s dohledatelnymi informacemi o redlném fungovani a
vlastnictvi stihacek

Ovéreni u kamaradi: zak by pravdivost ¢lanku ovéril konzultaci s kamarady

Vyhledani na Facebooku: zdk by pro ovéfeni pravdivosti ptispévku pouzil specificky
vyhledavani informaci na socidlni siti Facebook

Kdekoli mimo az247.cz: 74k bez dalSi specifikace uvedl, Ze informace pro ovéfeni
pravdivosti ¢lanku by vyhledaval mimo internetovou stranku az247.cz, kde je posuzovany
¢lanek publikovany

Podle jinych ¢lanka na az247.cz: 7k uvedl, Ze by pravdivost ¢lanku posuzoval na
zakladé€ informaci z jinych ¢lankl na az247.cz, kde je posuzovany ¢lanek publikovany
Vyhledani na Instagramu: 73k by pro ovéfeni pravdivosti ptispévku pouzil specificky

vyhledavani informaci na socidlni siti Instagram
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3.2.2.6 Dusledky sdileni

VO02: ,,Jaké disledky by podle Zaki druhého stupné zakladni $koly mohlo mit
sdileni predloZenych ukazek dezinformaci mezi lidmi?* Odpovéd: Pro interpretaci
vysledkd jsem zvolila diagramy €. 6 / €. 7/ €. 8 / €. 9 reprezentujici odpovédi respondentil
na otdzku 25 / 32 / 39 / 46 pro piiklad A / B/ C / D. Pro kontext postoje respondentt k
pravdivosti sdéleni jsem odpovédi nechala rozdélené podle toho, jestli respondenti
povazovali dany piiklad za pravdivy, nebo nepravdivy, a vhodny, nebo nevhodny ke
sdileni. Aby bylo mozné jednotlivé odpovédi srovnavat a vizualizovat, roztiidila jsem je do
kategorii. Pii kategorizovani jsem postupovala podle Jana Hendla (2005, s. 211-212)

stejn€ jako popisuji v kapitole Ovérovani pravdivosti.

Vzhledem k tomu, Ze vSechny c¢tyfti piiklady dezinformaci jsou rozdilné formou i
obsahem, bylo nutné pro kazdy z nich vytvofit vlastni systém kategorii, z nichz n¢které
jsou shodné a jiné specifické jen pro jeden z ptikladt. Definice kategorii tak nabizim pod
jednotlivymi diagramy. Otazky 25, 32, 39 a 46 jsou oteviené, proto kazdy respondent mohl
ve své odpovédi uvést vice zpisobi, jak by pravdivost piikladu ovétoval, tudiz jednotlivé
¢asti odpoveédi mohly byt zaznamenany do riznych kategorii. Vysledkem je, Ze soucet

zaznamenanych odpovédi je vyssi, nez pocet respondentd.

Z informaci ziskanych pomoci dotaznikového Setfeni, shrnutych v diagramech ¢. 6
/€. 7/¢. 8/¢. 9, vidime, Ze zaci si uvédomuji pestrou Skalu disledkil sdileni jednotlivych
piikladi dezinformaci. Je proto ponékud naro€né najit tvrzeni, kterd by méla obecnou
platnost pro vysledky této ¢asti vyzkumu. Pro ptiklad A plati, ze u zaka, ktefi povazuji
ptiklad za vhodny ke sdileni nebo jej povazuji za pravdivy, je vyraznd fragmentace
kategorii odpovédi. Naopak vice nez polovina (17 ze 31) zaka, kteti ptiklad A povazuji za
nepravdivy a nevhodny ke sdileni, se shodne na jedné kategorii disledkd — oklamdani
uzivatelii. Dalsi vyznamnou kategorii v této skupin¢ zakt je vice sledujicich nebo interakci
pro vans.czsk. Piekvapenim je, Ze do kategorie zdvist vylosovanym spadaji odpovédi sedmi
zakl a do odména vylosovanym dva Zaci, ktefi ptikladu nevéfi a zaroven jej nepovazuji za
vhodny ke sdileni. Vysvétlenim je, ze si Zaci nejsou natolik jisti svou volbou, Ze ji sami
zpochybiiuji. Toto jsou piiklady odpovédi téchto zakl: , pozitivni, mohli by se stat
ambassadory Vansu, a mohli by byt stastny a negativni, Ze by se jim mohlo néco stdt,
kdyby to byly treba Fake News*, , (..) samoziejmé, Ze se to vyhrat da, ale bude to
falesné®, ,,(...) kdyby o to napriklad se uchazeli dva kamaradi, nahodou by to byla pravda
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a jeden by byl mezi vybranymi a druhy ne, tak by to meélo hodnée Spatné nasledky. “ VétSina
dalsich odpovédi odpovida ptedpokladiim, ze Zaci, kteti ptiklad nepovazuji za pravdivy
nebo by jej nesdileli, si predstavuji spiSe negativni dusledky jako nechce Sirit fake news,
fyzické nebezpeci aj. Zéci, ktefi piiklad povazuji za pravdivy nebo by jej sdileli, maji
vyznamnéji zastoupené kategorie bez odpoveédi / nevi, coz zna¢i, Ze maji problém o svém

nazoru argumentovat.

U piikladu B jsou vysledky znacné ovlivnéné nepochopenim podstaty
dezinformace, které jsem detailnéji popsala v kapitole Prakticky tkol — priklad B.
Ackoli je z diskuze i dat zfejmé, ze mnoho zdki neodhalilo pravou podstatu tohoto
prikladu dezinformace, jen velmi malo zakd jej povazovalo za pravdivy (celkem tii), z
toho jen jeden jej zéroven povazoval za vhodny ke sdileni. Jeho odpovédi jsem pfifadila
kategorii neodpovida na polozenou otdzku, protoze misto odpovédi na otadzku popisoval, co
na snimku vidi. Stejny problém s formulaci odpovédi se objevil i u dvou zaku, kteti priklad
B nepovazovali za pravdivy ani vhodny ke sdileni. V této skupiné¢ dale Sest zaku
odpovédélo v kategorii bez odpovedi / nevi, takze maji problém o svém nézoru
argumentovat. Objevuji se 1 dalsi kategorie, které vychédzi z nepochopeni podstaty této
dezinformace (napt. pochybnosti o ziskani Oskara, financni zisk pro zobrazeného muze).
Kategorie sdileni ma zanedbatelné diisledky se objevila celkem v osmi piipadech a také
béhem diskusi se zaky, z nichz néktefi, jak jiz bylo feeno, byli zmateni timto ptfikladem.
,, Premyslel jsem o tom, jestli to neni nahodou néjakej film“ (Skola v Beroung). ,, Kdo by to
precetl by veril, Ze je dobrej, kdyz ji zachranil. To je tak vSechno a nic by to nezpiisobilo“
(8kola v Usti nad Labem). Zajimavy piistup pro odpovéd’ v dotazniku zvolil jeden Zak,

ktery uvedl, ze by dusledkem sdileni mohlo byt poucent z tohoto typu podvodu.

U piikladu C Zaci, ktefi ptikladu nevéfili a nepovazuji jej za vhodny ke sdileni,
Casto oznacili za disledek sdileni, ze lidé by uverili uvedenym doporucenim z toho nékteti
v tom zaroven spatfovali zdravotni riziko. Coz souvisi s kategorii zpochybnéni béznych
lékarskych postupu. Dale by mohlo nastat vyvoldni konfliktu mezi témi, ktefi uvedenym
doporucenim véfi, a témi, ktefi neveti. VétSina odpovedi sleduje logickou linku moZznych
disledkt, coz odpovidad tomu, Ze vétSina zaki celkem bez problému pochopila, o co se v
dané ukazce dezinformace jedna, narozdil od piikladu B. Zaci, ktefi piikladu véii a
povazuji jej za vhodny ke sdileni, odpovidali v souladu s timto ptfesvédcenim, takze se

pochopitelné objevuje i kategorie zlepseni zdravotniho stavu nemocnych, 1 kdyz explicitné

76



jen v jednom ptipadé. Ti zaci, kteti povazuji ptiklad C za vhodny ke sdileni, ale ne za
pravdivy, zdiiraziiovali jako mozné dusledky sdileni pozitivni zmény Zivotniho stylu a dale
uvedli, ze pratelé sdilejiciho by pomohli informace ovérit. Ackoli stale povazuji ochotu
sdilet uvedené ptiklady dezinformaci za jisty ukazatel medidlni gramotnosti, posledni
uvedena kategorie je uzite¢nou ukazkou limitti tohoto ukazatele, protoze sdileni za ticelem
konzultace s jinym clovékem a ovéfenim pravdivosti sdéleni by nemélo byt posuzovano
jako dikaz nizs$i medialni gramotnosti. Kategorie pratelé sdilejiciho by pomohli informace

overit se objevuje 1 u prikladu D.

Ptiklad D ve srovnani s ostatnimi piiklady povazovalo za pravdivy nejvice zakt. V
kapitole Prakticky ukol — pfiklad D jsem vysvétlila moznou souvislost se schopnosti
analyzovat souvisly text. T zaci uvedli jako mozny disledek sdileni siFeni informaci o
aktudlnim deni. To je zjevné dusledek toho, ze situaci popsanou v satirickém ¢lanku
povazuji za realnou. Obdobné jako v ptredchozich ptikladech se objevily odpovédi, které
ukazuji na problémy s formulaci ¢i obhajenim svého ndzoru — kategorie neodpovida na
polozZenou otdazku a bez odpovédi / nevi. Zajimavym zjisténim je, Ze vyrazné mnozstvi zakl
(celkem tiinact) povazovalo za mozny disledek sdileni ¢lanku vznik konfliktu. Objevily se
1 dalsi kategorie znacici obavu, Ze ¢lanek budou Ctenafi brat vazné: vznik strachu / paniky,
vznik strachu z létani, vznik zmatku, zména ndzoru na zminéné staty, snaha o napodobeni
c¢inu. Tyto obavy sdileli Zaci 1 béhem diskuzi. ,, Kdyby se to rozsiFilo na sitich v Rusku a
Ciné, nékdo by to kritizoval, a protoze to napsali Cesi, kritizovali by i Cesko a byl by z toho
problém.* | Lidé by se mohli bat valky Ruska s Koreou* (Skola v Praze). ,, Ty staty, ktery
jsou v tom zmahrnuty, tak kdyby si to ndhodou precetly, mohly by se zlobit* (Skola v
Beroung). ,, To kdyby se rozsirilo, asi by se naslo par lidi, co by tomu uvérilo a napadalo

Korejce (3kola v Usti nad Labem).
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19. otazka: Povazuje$ informace v 24. otazka: Povazuje§ informace v 25. otazka: Jaké by podle tebe
piikladu A za pravdivé? prikladu A za vhodné ke sdileni s mohlo mit sdileni ptikladu A mezi
rodinou nebo piateli pfes socidlni lidmi na  socidlnich  sitich
sité (vazné, ne z legrace)?
T I

NepovaZuje piiklad A za vhodny ke sdileni (odp. NE): 4x

NepovaZuje pfiklad A za vhodny ke sdileni (odp. NE): 31x
rodice by upozornili ep ivost:

pouceni o tomto typu p

sdilejici se zesmésni:

T

Povazuije pfiklad A za vhodny ke sdileni (odp. ANO): 3x

vice sledujicich nebo interakci pro vans

PovaZuje pfiklad A za vhodny ke sdileni (odp. ANQ): 7x

odp. = odpoved

Ciselné hodnoty znaé&i podet odpovédi. Soudet odpovédi na otazku 25 je vyssi,

neZ soucet piislugnych odpovédi na predchozi otazky, protoze jeden respondent pratelé by upoz \
P v ’ nejsou pozifi disled
mohl uvést ve své odpovédi vice moznosti. \., :

znehodnoceni znagky

Diagram ¢. 6 — Jaké disledky by podle Zaki mélo sdileni pfikladu A sdileni dodava podvodu legitimitu:
vznik dalich podobnych podvoda:
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Definice kategorii priklad A:

Bez odpovédi / nevi: v této kategorii jsou zatfazeny prazdné odpovédi a odpovédi, ve
kterych zak uvedl, ze nevi, jaké dusledky by sdileni ptikladu mohlo mit

Fyzické nebezpeci: zak se domniva, ze sdileni pfispévku piinasi bezpecnostni riziko v
podobé fyzického nebezpe¢i pro ucastniky soutéze pii potencialné mozném osobnim
setkani s autorem piispévku

Nebezpeci SiFeni pocitatovych vira: zak se domniva, ze sdileni pfispévku piinasi
bezpecnostni riziko v podobé Sifeni pocitacovych vira

Nechce Sirit fake news: zak uvedl, ze disledkem sdileni by bylo Sifeni dezinformace a
zaroven zdiaraznil, ze dezinformace §ifit nechce

Nejsou pozitivni disledky: zdk zdiraznuje, ze Sifeni pfispévku nemd zaddné pozitivni
dasledky

Odména pro vylosované: zak uvedl, ze disledkem sdileni by mohla byt vyhra pro
vylosované ucastniky soutéze

Oklamani uzivateli: podle zdka by sdilenim doslo k tomu, Ze dalSi uzivatelé¢ socialnich
siti prispévku uveéti a budou oklamani

Pouceni o tomto typu podvodu: zak jako pozitivni dusledek sdileni vnima zkuSenost s
timto typem podvodu, ktera povede k nedtivéte k dalsim podobnym ptispévkim

Piatelé by upozornili na nepravdivost: zadk se domniva, ze sdilenim pfispévku pratelim
by docilil ovéfeni pravosti piispévku

Reklama pro Vans: zak uvedl, ze by se §ifilo povédomi o znacce Vans nebo by piispévek
fungoval jako reklama na znacku Vans

Rodice by upozornili na nepravdivost: zak se domniva, Ze sdilenim pfispévku rodicim
by docilil ovéfeni pravosti piispévku

Sdilejici se zesméSni: zdk za negativni dusledek povazuje vysméch osobég, jez
dezinformaci sdili, od jejich pfatel nebo rodiny

Sdileni dodava podvodu legitimitu: podle zdka sdileni dodavéa dezinformaci legitimitu,
protoze ji lidé uvéii spise, pokud ji sdili nékdo koho znaji

Vice sledujicich nebo interakci pro vans.czsk: Zak uvedl, Ze sdileni bude mit za nasledek
pozitivni narast sledujicich uZzivatelli a interakci pro autora pfispévku — instagramovy
profil vans.czsk

Vznik dalSich podobnych podvodii: podle zaka sdileni vede k oklamani vice lidi, ¢imz se

ovefi funkénost principu podvodu a motivuje to podvodniky k vytvareni dalSich
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podobnych dezinformaci

Zablokovani vans.czsk: zdk uvedl, ze by sdileni mohlo mit za nasledek nahlaSeni a
posléze zablokovani uctu vans.czsk, ktery ptispévek vytvoril

Zavist vylosovanym: zak povazuje za mozny negativni dusledek zavist vyherctim
Znehodnoceni zna¢ky Vans: zak uvedl, ze Sifeni dezinformace je pro skutecnou znacku
Vans negativni a poskozuje ji

Zneuziti osobnich udaji: zak se domniva, Ze sdileni prispévku piinasi bezpecnostni
riziko v podobé vyldkani osobnich udaji ucastnikli soutéze a jejich zneuziti autorem
ptispévku

Ztrata Casu: zak uvedl, ze sdileni je zbyte¢nd ztrita Casu nebo obtézovani osob, které

sdilenim zasdhneme
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26. otazka: Povazuje§ informace v 31. otazka: Povazujes informace v 32. otdzka: Jaké by podle tebe
piikladu B za pravdivé? ptikladu B za vhodné ke sdileni s mohlo mit sdileni ptikladu B mezi
rodinou nebo piateli pfes socidlni lidmi na  socidlnich  sitich
sit€ (vazné, ne z legrace)?
T |

= Nepovazuje pifklad B za vhodny ke sdileni (odp. NE): 2x

NepovaZuje piiklad B za vhodny ke sdileni (odp. NE): 36x

- ¥ ! 7

sdileni mé zanedbatelné disled

PovaZuje pfiklad B za vhodny ke sdileni (odp. ANO): 1x

sdileni mé zanedbate
Povazuje pfiklad B za vhodny ke sdileni (odp. ANO): 6x

odp. = odpoveéd

Ciselné hodnoty zna&i podet odpovédi. Soudet odpovédi na otazku 32 je vyss, 'm:r:::::(nep

nez soucet piislusnych odpovédi na predchozi otazky, protoze jeden respondent

mohl uvést ve své odpovédi vice moznosti. nebezpeti Sifeni pacilatey
vznik tématu k di

Diagram ¢&. 7 — Jaké dusledky by podle Zaki mélo sdileni piikladu B &ast&jsi vyhledavani informaci o situaci v Sy

ztréta ¢asu:
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Definice kategorii priklad B:

Bez odpovédi / nevi: v této kategorii jsou zatazeny prazdné odpovédi a odpovédi, ve
kterych zak uvedl, ze nevi, jaké dusledky by sdileni ptikladu mohlo mit

Castéjsi vyhledavani informaci o situaci v Syrii: zak uvedl, e nasledkem sdileni se 1idé
budou ¢astéji informovat o situaci v Syrii

Finanéni zisk pro zobrazeného muze: 74k povazuje za mozny dusledek sdileni finan¢ni
zisk pro muze zobrazeného v prispévku

Motivace lidi délat dobré skutky: do této kategorie jsou zafazeny odpovédi, ve kterych
zaci tvrdi, ze sdileni pfispévku by mohlo mit za disledek motivaci jinych lidi k dobrym
skutkim

Nebezpedi Sifeni pocitacovych viri: zak se domnivd, ze sdileni pfispévku pifinasi
bezpecnostni riziko v podobé §ifeni pocitacovych viril

Nenavist k zobrazenému muzi: zak uvedl, Ze Sifeni ptispévku vyvola v nekterych lidech
nenavist k zobrazenému muzi

Neodpovida na poloZenou otazku: tato kategorie pojima odpovédi, které se sice tykaji
ptikladu, ale nejsou odpovédi na poloZenou otdzku. Naptiklad se jednd o popis sdéleni
Oklamani uzivateli: podle zdka by sdilenim doslo k tomu, ze dalsi uzivatelé¢ socialnich
siti prispévku uveri a budou oklamani

Pobaveni uzivateli: zak uvedl, ze sdileni ptispévku by mohlo mit za nasledek pobaveni u
nékterych uzivateli socidlnich siti, ktefi ho uvidi

Pochybnosti o ziskani Oskara: zik se domniva, Ze sdileny ptispévek by vyvolal
pochybnosti o tom, Zze muz za svij vykon mohl dostat cenu Oskar

Pouceni o tomto typu podvodu: zak jako pozitivni disledek sdileni vnima zkuSenost s
timto typem podvodu, ktera povede k nedivéte k dalsim podobnym piispévkim

Sdilejici se zesméS$ni: 7dk za negativni duasledek povazuje vysméch osobé, jez
dezinformaci sdili, od jejich pfatel nebo rodiny

Sdileni ma zanedbatelné dusledky: zak uvedl, Ze sdileni by mélo zadné nebo
zanedbatelné disledky

Siteni dezinformace: Zak uvedl, Ze disledkem sdileni by bylo $ifeni dezinformace
Smazani nepravdivého prispévku: 7k uvedl, Ze by sdileni mohlo mit za nasledek
nahlaSeni a posléze smazani tohoto nepravdivého piispévku

Vyvolani litosti / dojeti: zak uvedl, Ze sdileni pfispévku by mohlo mit za nésledek litost

nebo dojeti nad osudem zobrazené hol¢icky
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Vyvolani udivu: zédk uvedl, ze sdileni ptispévku by mohlo mit za nasledek udiv ze
zobrazené situace u nékterych lidi, kteti ho uvidi

Vznik faleSného hrdiny: zak jako mozny dusledek sdileni uvedl, ze by lidé mohli
nepravem povazovat zobrazeného muze za hrdinu

Vznik konflikti: Zzdk se domniva, ze disledkem Sifeni pifispévku by mohl byt vznik
konfliktlh mezi lidmi, ktefi jej povazuji za pravdivy a téch ktefi jej za pravdivy nepovazuji
Vznik pochybnosti o pravosti prispévku: do této kategorie patii odpovédi, které obsahuji
jako mozny dusledek sdileni vznik pochybnosti o pravdivosti ptispévku, tudiz ze nékteii
lidé, ktefi by ptispevek zhlédli, by informacim neuvétili

Vznik tématu k diskuzi: 74k tvrdi, ze dasledkem sdileni by mohly byt diskuze na
souvisejici témata, tudiz vznik tématu k diskuzi

Ztrata Casu: zak uvedl, ze sdileni je zbyte¢na ztrata Casu nebo obtézovani osob, které

sdilenim zasdhneme
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38. otazka: Povazuje$ informace v 39. otazka: Jaké by podle tebe

ptikladu C za vhodné ke sdileni s

33. otazka: Povazuje$ informace v

ptikladu C za pravdivé? mohlo mit sdileni prikladu C mezi

rodinou nebo piateli pfes socialni lidmi na  socidlnich  sitich

sit¢ (vazné, ne z legrace)? l

Nepovazuije pfiklad C za vhodny ke sdileni (odp. NE):

lidé by uvéfili uveden:

negativni dopad na autorku &la

NepovaZuje pfiklad C za vhodny ke sdileni (odp. NE): 33x

¥ 2 |

PovaZuje pfiklad C za vhodny ke sdileni (odp. ANO): 3x

PovaZuje pfiklad C za vhodny ke sdileni (odp. ANO): 8x

odp. = odpoveéd
Ciselné hodnoty znadi podet odpovédi. Soudet odpovédi na otazku 39 je vyssi,
nez soucet piislusnych odpoveédi na ptedchozi otazky, protoze jeden respondent
mohl uvést ve své odpoveédi vice moznosti.

Diagram ¢. 8 — Jaké dusledky by podle Zaki mélo sdileni piikladu C
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Definice kategorii priklad C:

Bez odpovédi / nevi: v této kategorii jsou zatfazeny prazdné odpovédi a odpovédi, ve
kterych zak uvedl, ze nevi, jaké dusledky by sdileni ptikladu mohlo mit

Lidé by uvérili uvedenym doporucenim: zak uvedl, ze kvili sdileni by doporucenim ve
¢lanku nekteti nemocni lidé uvétili a zkusili rady nasledovat

Negativni dopad na autorku ¢lanku: zak uvedl, ze v disledku by sdileni clanku mélo
negativni dopad na autorku ¢lanku

Nemocni lidé by se méné bali: zdk uvedl, ze pozitivnim disledkem sdileni ¢lanku by
bylo, Ze by se nemocni lidé nemoci méné bali

Neodpovida na poloZenou otazku: tato kategorie pojima odpovédi, které se sice tykaji
ptikladu, ale nejsou odpovédi na poloZenou otazku. Naptiklad se jedné o popis sdéleni
Nikdo by tomu nevéril: zék se domniva, Ze sdilenému ¢lanku by v disledku nikdo nevéftil
Pozitivni zmény Zivotniho stylu: zak uvadi, ze informace ze sdilené¢ho ¢lanku by mohly
nékteré ctendfe motivovat k pozitivnim zménam zivotniho stylu

Pratelé sdilejiccho by pomohli informace ovérit: zak véri, Ze sdileni muize byt
prostiedkem k ovéteni pravdivosti clanku

Prokazani nepravdy: zak uvedl, ze kvuli sdileni by doporucenim ve ¢lanku nékteti
nemocni lidé uvéfili a zkusili rady nasledovat, ¢imz by se prokazala nepravdivost sdéleni
Sdilejici se zesméSni: zdk za negativni dusledek povazuje vysméch osobé, jez
dezinformaci sdili, od jejich ptatel nebo rodiny

Siteni dezinformace: Zak uvedl, Ze disledkem sdileni by bylo $ifeni dezinformace
Vyvolani konfliktu: 74k se domniva, Ze disledkem Sifeni ¢lanku by mohl byt vznik
konfliktd mezi lidmi, ktefi jej povazuji za pravdivy a téch kteti jej za pravdivy nepovazuji
Vyvolani strachu / paniky: zak uvedl, Ze sdileny ¢lanek by u nékterych lidi, ktefi si jej
ptfectou, mohl vyvolat strach nebo paniku

Vznik tématu k diskuzi: zak tvrdi, ze dusledkem sdileni by mohly byt diskuze na
souvisejici témata, tudiz vznik tématu k diskuzi

Vznik zmatku: do této kategorie patii odpovédi, ve kterych zak uvedl, ze sdileni ¢lanku
by v nékterych ¢tenarich vyvolal zmatek cemu maji vétit

Zdravotni riziko: zdk uvedl, ze pokud by lidé uvedenym doporucenim uvéfili a
nasledovali je, mohlo by to pro n¢ piedstavovat zdravotni riziko

ZlepSeni zdravotniho stavu nemocnych: zdk uvedl, Ze pokud by lidé uvedenym

doporucenim uvéfili a nasledovali je, mohlo by to zlepsit jejich zdravotni stav
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Zpochybnéni béZnych 1ékarskych postupii: kategorie zahrnuje odpovédi, které jako
disledek sdileni ¢lanku zminuji, Ze ne¢ktefi ¢tenafi by informacim uvedenym ve ¢lanku

uvetili a zpochybnili Géinnost béznych Iékatskych postupt
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40. otazka: Povazuje§ informace v 45. otazka: Povazujes informace v 46. otazka: Jaké by podle tebe
prikladu D za pravdivé? ptikladu D za vhodné ke sdileni s mohlo mit sdileni pfikladu D mezi
rodinou nebo prateli pies socialni lidmi na  socidlnich  sitich
sit¢ (vazné, ne z legrace)? l
1

NepovaZuje pfiklad D za vhodny ke sdileni (odp. NE): 2x

NepovaZuje pfiklad D za vhodny ke sdileni (odp. NE): 30x

- ¥ T ¥

neodpovida na polozenou of

Povazuije pfiklad D za vhodny ke sdileni (odp. ANO): 6x

Povazuje pfiklad D za vhodny ke sdileni (odp. ANO): 7x

odp. = odpoveéd
Ciselné hodnoty znaé&i podet odpovédi. Soudet odpovedi na otazku 46 je vyssi,
nez soudet piislusnych odpoveédi na ptedchozi otazky, protoze jeden respondent
mohl uvést ve své odpovédi vice moznosti. obecné ned=ig! hegd

Diagram ¢. 9 — Jaké dusledKky by podle Zaki mélo sdileni piikladu D

sniZeni zajmu o az247.cz:

Sifeni dezinformace:
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Definice kategorii priklad D:

Bez odpovédi / nevi: v této kategorii jsou zatfazeny prazdné odpovédi a odpovédi, ve
kterych zak uvedl, ze nevi, jaké dusledky by sdileni ptikladu mohlo mit

Nechce Sirit fake news: zak uvedl, ze disledkem sdileni by bylo Sifeni dezinformace a
zaroven zdiaraznil, ze dezinformace §ifit nechce

Negativni dopad na autora ¢lanku: zak uvedl, Zze v disledku by sdileni ¢lanku mélo
negativni dopad na autora ¢lanku

Neodpovida na poloZenou otazku: tato kategorie pojiméa odpovédi, které se sice tykaji
ptikladu, ale nejsou odpovédi na polozenou otazku. Naptiklad se jednd o popis sdéleni
Obecné negativni disledky: zak neuvedl konkrétni ptiklad, ale sd€lil, Ze Sifeni ¢lanku by
melo negativni duisledky

Pobaveni ¢tenaiu: zak uvedl, Ze sdileni pfispévku by mohlo mit za nasledek pobaveni u
nékterych Ctenait, ktefi si jej prectou

Piatelé sdilejictho by pomohli informace ovérit: zak véri, ze sdileni mutze byt
prostiedkem k ovéteni pravdivosti clanku

Sdileni ma zanedbatelné diisledky: Zak uvedl, Ze sdileni by mélo Zadné nebo
zanedbatelné dusledky

Sifeni dezinformace: 7k uvedl, Ze disledkem sdileni by bylo §ifeni dezinformace

Sifeni informaci o aktualnim déni: Zak uvedl, Ze sdileni by v disledku pomohlo ifeni
pravdivych informaci o aktudlnim déni

Snaha o napodobeni ¢inu: do této kategorie jsou zatazeny odpovédi, ve kterych Zaci
tvrdi, ze sdileni ¢lanku by mohlo mit za nasledek motivaci jinych lidi k napodobeni ¢inu
SniZeni zajmu o az247.cz: podle zéka by sdileni tohoto nepravdivého ¢lanku mélo za
nasledek sniZeni zdjmu o internetovou stranku az247.cz, ktera ¢lanek publikovala

Vznik konfliktu: zak se domniva, Ze disledkem Sifeni ¢lanku by mohl byt vznik konfliktd
mezi lidmi, ktefi jej povazuji za pravdivy a téch, ktefi jej za pravdivy nepovazuji / nenéavist
k ob&aniim zminénych zemi / konflikt stati zminénych v ¢lanku mezi sebou nebo s Ceskou
republikou

Vznik strachu / paniky: zdk uvedl, Ze sdileny ¢lanek by u nékterych lidi, ktefi si jej
prectou, mohl vyvolat strach nebo paniku

Vznik strachu z létani: zak uvedl, ze sdileny ¢lanek by u nékterych lidi, ktefi si jej
ptfectou, mohl vyvolat strach z 1étani

Vznik tématu k diskuzi: zak tvrdi, ze dasledkem sdileni by mohly byt diskuze na
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souvisejici témata, tudiz vznik tématu k diskuzi

Vznik zmatku: do této kategorie patii odpovédi, ve kterych zék uvedl, ze sdileni ¢lanku
by v nékterych ¢tenafich vyvolal zmatek cemu maji vefit

Zména nazoru na zminéné staty: kategorie obsahuje odpovédi, které zminuji jako mozny

duasledek sdileni ¢lanku negativni zmény ndzoru ¢tendi na staty zminéné v clanku

3.2.2.7 Medialni vychova zkoumaného vzorku

VOS5: “Jak vypada medialni vychova Zaki druhého stupné zikladni $koly ve

Skole a v rodiné?*
Medialni vychova ve §kole

Odpovédét na tuto otazku zejména ve véci medidlni vychovy ve Skole se ukézalo
byt mnohem komplikovanéjsi, nez jsem piedpokladala. Pti designu vyzkumu jsem pro
ziskani dat o medialni vychové na Skole navrhla otazky ¢. 5-10. Piekvapivym zjisténim je,
ze navzdory tomu, ze lze predpokladat, ze Zaci z jedné tfidy jedné Skoly prosli stejnou
medialni vychovou, jejich odpovédi se vyznamnym zpisobem liSily zejména u otazky €. 5
a otazky ¢. 10, a proto nebylo mozné pouze z odpoveédi zakl ziskat relevantni obraz
medialni vychovy na jednotlivych Skolach. Z tohoto diivodu jsem po vyhodnoceni dat z
dotaznikd znovu kontaktovala feditelstvi jednotlivych zkoumanych §kol a pozadala jsem,
aby mi feditelé poskytli odpovédi na otazky 5-10 z perspektivy zkoumanych tiid. Zaroven
mam k dispozici data z diskuzi a v piipadé §koly v Usti nad Labem i doplitujici informace
od ucitelky medialni vychovy. Musela jsem tedy pouzit kombinaci raznych zdrojt, abych
vytvoftila tabulku €. 3, ktera shrnuje relevantni poznatky o medialni vychové jednotlivych

tfid. Zdroje konkrétnich udajii jsou k nalezeni v poznamkach.

Z téchto okolnosti vyplyva, Ze medidlni vychova na zkoumanych skolach je
ponékud nekoncepcni, osloveni feditelé Skol v nekterych ptipadech nevédéEli o skutecné
podobé medialni vychovy v dané t¥idé. Napiiklad feditel §koly v Usti nad Labem uvedl, Ze
zaci neabsolvovali zddnou pfedndsku o médiich, avsak od jejich ucitelky medidlni vychovy
jsem zjistila, Ze to neni pravda. Jako nejvétsi problém vnimam, Ze tematika médii jako
prafezové téma ziejme neni do predmétii implementovana dostatecné jasné€, aby zaci byli
schopni ji identifikovat. O tom svédci 1 fakt, ze v jedné tfid€é podéavaji dramaticky rozdilné
vypovédi o tom, kterd média ve Skole n€kdy kriticky analyzovali a ve kterych predmétech

se o médiich uci. Od odpovédi, ze v zddném, po ty, jez zahrnuji vSechny uvedené moznosti
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Tabulka €. 3: medialni vychova ve §kole u vzorku respondentii na zkoumanych $kolach

Piedméty, ve Zkoumani
TIELY, Specialni Zaci se Medialni produkty,
« sy kterych se AP . , . e
Oznaceni Skoly a P medialné- ucastni které zkoumani Zaci
« ‘v medialni vychova , . . .
Skolni trida vr s vychovné tvorby ve vyuce Kriticky
doposud na Zacich . 57 v : :59
.56 projekty Skolnich reflektovali
uplatnila . 58
novin
texty z novin a
cesky jazyk, Casopist,
“ L. cizi jazyk, rozhlas,
Skola u Prostéjova | . 121 Jazy ano 7
. informatika, ne il o televize,
9. tfida N P (6 zakt ze 12)
obcanska vychova, fotografie,
vytvarna vychova obsahy ze socidlnich
siti
prednaska
narodniho texty z novin a
. _ infa ¢nih ¢ ist
Skola v Usti nad | . . . informacniho centra | Casopist,
Cesky jazyk, pro mladez — Fake " televize,
Labem A . (vSech 13 S
o medialni vychova | news, manipulacea | ., . obsahy ze socialnich
9. tfida , zaki) r s .
skryta reklama aneb siti a internetu obecné
co mé na internetu
ovlivituje®
Cesky jazyk,
“ . cizi jazyk, texty z novin,
Skola v Berouné ciz1 Jazy? 61 o Xty znovin,
o informatika, ne ne obsahy ze socialnich
8. tfida .o P <
déjepis, siti a internetu obecné
obc¢anska vychova
‘v texty z novin
« Cesky jazyk, . ’
Skola v Praze dé'eyijs 24 ne ne televize,
8. tiida s, obsahy ze socialnich
obcanska vychova sitt

56 Udaje o vyukovych predmétech jsem ziskala od feditelii jednotlivych skol. Pozadala jsem je na odpovéd’ na otazku &. 5: UCili jste se
na druhém stupni vasi zakladni skoly o médiich v nékterém z nasledujicich predmétii? z perspektivy zkoumanych tfid.

57 Udaje o specialnich medialng-vychovnych projektech jsem ziskala z dotaznikii — odpovédi na otazku &. 6: Méli jste na druhém stupni
vasi zdkladni Skoly projektovy den, workshop nebo predndsku zamérenou na média? Bylo vSak nutné vyfadit odpovédi, které nebyly
relevantni napf. nékteti Zaci ze $koly v Praze chapali otazku jako dotaz na jakykoli projektovy den, a proto se rozepsali o nesouvisejicich
¢innostech, jako jsou vanocni dilny a prednasky zachranafi.

58 Udaje o ucasti 7aki na tvorbé $kolnich novin jsem ziskala z dotazniki — odpovédi na otazku &. 8: (...) zapojil/a ses nékdy do pripravy
obsahu pro Skolni ¢asopis/noviny, rozhlas, televizi ¢i internetové médium?

% Udaje o vyukovych predmétech jsem ziskala od fediteld jednotlivych $kol. Pozadala jsem je na odpovéd’ na otéazku &. 10: Pokud jsi na
predchozi otazku odpovédél/a ANO, s jakymi médii jste pracovali? z perspektivy zkoumanych tfid. (otazka ¢. 9 zni: UCili jste se na
druhém stupni vasi zakladni Skoly kriticky premyslet nad prispevky z médii (clanky, rozhlasové nebo televizni prispévky, obsahy ze
socialnich siti apod.)

% U skoly v Usti nad Labem jsem ziskala piesny nazev prednasky od ugitelky medialni vychovy.

6! Zaci ze koly v Beroun& béhem diskuze mluvili o prednace, kterou méli v rimci zemépisu. Prednasela ji mlada Zena, ktera cestovala
po Kambodzi. Soucasti prednasky byl i varovny piibéh o tom, ze publikovala své fotografie v plavkach a stala se kvili tomu ter¢em
obt&Zovani na sitich. Zéci si tuto skute¢nost dobfe pamatovali a néktei se o ni zminili i v dotazniku.

62 Reditel $koly v Berouné uvedl, Ze $kola mé $kolni noviny, aviak nikdo z déti v dotaznicich neuvedl, Ze by se do jejich tvorby nékdy

zapojil.
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Medialni vychova v rodiné

Otazky 14-18 jsem navrhla pro zjisténi informaci o medialni vychové v rodiné
zkoumanych zakl. Respondenti sice mohli odpovidat na Skale nikdy, zfidka, obcas, Casto,
velmi cCasto, ale béhem vyhodnocovani odpovédi jsem zjistila, Ze pfidand hodnota
detailnich odpovédi je zanedbatelna oproti jejich zjednoduseni na kladné a zadporné. Proto
jsem usoudila, Ze je zbytecn¢ komplikované je pouzit pro zndzornéni vysledkit vyzkumu.
Proto jsem odpovédi ziidka, obcas, Casto, velmi Casto redukovala pod odpovéd’ kladnou a
odpovéd’ nikdy pod odpovéd’ zapornou. Data v tabulce ¢. 4 ukazuji procentudlni

zastoupeni kladnych odpovédi z celkového poctu odpovédi v dané Skole.

Ze ziskanych informaci je ziejmé, ze medialné-vychovna strategie ,,instrukce se
vyskytuje Castéji oproti medialné-vychovné strategii ,,omezovani“ u rodi¢l na vSech
Skolach. Celkové 78 % ze vSech rodict nékdy pouZziva strategii ,,instrukce* a 48 % pouziva
strategii ,,omezovani“. Zjistila jsem vSak pomémné vyznamné rozdily mezi medialni
vychovou od rodi¢t na kolach u Prost&jova a Usti nad Labem, kde nékdy uplatiiuje
nékterou z medialné-vychovnych strategii 50 % (u Prost&jova) a 45 % (v Usti nad Labem)
rodicl, a Skolach v Berouné a Praze, kde nékdy uplatiiuje nékterou z medidlné-vychovnych
strategii shodné 76 % rodict. Nenasla jsem souvislost mezi vzdélanim rodic¢i a Cetnosti
vyuziti nékteré z medidlné-vychovnych strategii, coz v§ak mize byt ovlivnéno také tim, ze
jsem neméla kompletni tidaje, protoze nckteti Zaci uvedli, ze nevi, jaké jejich rodi¢e maji
nejvyssi dosaZzené vzdélani. Domnivam se, Ze aplikace medialné-vychovnych strategii
rodici jsou ovlivnéné sociokulturnimi vlivy a obecné€ zdjmem o toto téma v daném regionu,

jedna se vSak o hypotézu, ktera by vydala na samostatny vyzkum.
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Tabulka €. 4: medialni vychova od rod

1Cu vzor

ex o

§kolach®

ku respondentii na zkoumanych

Procentualni zastoupeni Za

r v

ki z dané $koly, jejichZ rodice...

...nékdy «
y diskutuji s ..nékdy ~-nékdy
...nékdy v, « et omezuji
r détmi o ...nékdy zakazuji, s
radi détem, « . . sy g cas, jaky
, vérohodnosti kontroluji jaka média a e
kterym . . e Lz oz o déti mohou
informacim informaci, jaka média a obsahy déti Konzumaci
« . | v médiich se které se obsahy déti mohou médi
Oznaceni Ry spoleéné konzumuji®® | konzumovat®’ .68
Skoly da vérit dozvi travit
carx © 13065 (medialné- (medialné- .
(medialné- médii , . . . (medialné-
, . vychovna vychovna , .
vychovna . . . vychovna
strategie (medialné- strategie strategie stratesie
. g " vychovna »omezovani’) | ,,omezovani gte
»Hinstrukce”) strategie » »omezovani
bbl
winstrukce”) )
rodice
zakl ze
skoly u 58 % 75 % 50 % 8 % 58 %
Prostéjova
rodice
zaku ze
ékO}YVd 62 % 77 % 23 % 23 % 39 %
st1 na
Labem
rodice
zaku ze
skoly v 100 % 90 % 70 % 40 % 80 %
Berouné
rodice
zakl ze
skoly v 70 % 100 % 60 % 60 % 90 %
Praze
rodice
Zﬁ:‘“ 71 % 84 % 49 % 31% 64 %
celkem

% Skalované odpovédi na nikdy, ziidka, obcas, Casto, velmi &asto oproti odpovédim ano/ne pfinesly obdobné vyzkumné zavéry, takze se
ukazalo jako zbyte¢né komplikované je pouZit pro znazornéni vysledkt vyzkumu. Proto jsem odpovédi ziidka, obcas, Casto, velmi Casto

redukovala pod odpovéd kladnou, a nikdy pod odpovéd’ zapornou. Data v této tabulce ukazuji procentudlni zastoupeni kladnych

odpoveédi z celkového poctu odpoveédi v dané skole.

 14. otazka: Jak casto ti rodice radi, kterym informacim v televizi, rozhlase, tisku a na internetu se da vérit, a kterym ne?

95 15. otazka: Jak casto s tebou rodice diskutuji o informacich, které se spolecné dozvite z televize, rozhlasu, tisku nebo na internetu?

% 16. otazka: Jak casto rodice kontroluji, jaké navstévujes internetové stranky, jaké programy a videa sledujes, co poslouchds v rozhlase
nebo co ctes?

©7'17. otazka: Jak casto ti rodice zakazuji, co miizes délat na internetu, sledovat v televizi, poslouchat v rozhlase nebo cist?

%8 18. otazka: Jak casto ti rodice omezuji cas, ktery miize$ travit na internetu, sledovanim televize, poslechem rozhlasu nebo ctenim

tiskovin?
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Medialné-
vychovné
Medialné-vychovné o 3 . ., strategie
strategie ,instrukce” Medialné-vychovné strategie ,,omezovani” . «
» celkem Hinstrukce
celkem a
»omezovani‘
celkem®
rodice
zaku ze
Skoly u 67 % 39 % 50 %
Prostéjova
rodice
zaku ze
Skoly v 69 % 28 % 45 %
Usti nad
Labem
rodice
zaku ze
Skoly v 95 % 63 % 76 %
Berouné
rodice
zaku ze
Skoly v 85 % 70 % 76 %
Praze
rodice
i;’ll:(ﬁ 78 % 48 % 60 %
celkem

Ovéreni premisy

Na pocatku vyzkumu jsem pracovala s premisou, Ze Zaci, ktefi prosli intenzivnéjsi
medialni vychovou ze strany $koly nebo rodi¢t budou kriti¢téjsi a méné Casto povazovat
informace v predloZenych ukédzkach dezinformaci za pravdivé. Zaroven budou méné Casto
udavat, Ze je vhodné predloZené ukazky sdilet, naptiklad na socidlnich sitich. Tuto premisu

se nepodafilo zcela potvrdit, avSak i tak jsem dosla k zajimavym poznatkiim.

Nejintenzivnéj$i medialni vychovu ve kole absolvuji Zaci ze $koly v Usti nad
Labem, ktefi maji samostatny pfedmét medialni vychova a navic absolvovali prednéasku o
fake news od narodniho informac¢niho centra pro mlédez (tabulka €. 3). Ptesto, jak ukazuje
tabulka €. 5, by ve 14 % ptipadl povazovali ptiklady dezinformaci za pravdivé, coz je po

Skole u Prostéjova druhy nejhorsi vysledek. Ve sdileni dezinformaci jsou na tom Zaci ze

% Vypodty procentudlnich udaji jsem provadéla vzdy z primarnich dat, protoZe vlivem zaokrouhlovani by kone&ny vypocet byl
nepfesny, kdybychom vypocitali udaj pro Medialné vychovné strategie ,,instrukce™ a ,,omezovani celkem z idaji Medialné-vychovné
strategie ,,instrukce” celkem a Medialné-vychovné strategie ,,omezovani” celkem. Dosli bychom k ¢islu, které ma mirnou odchylku k

¢islu, které uvadim ve sloupci Medialné vychovné strategie ,,instrukce a ,,omezovani celkem.
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$koly v Usti nad Labem dokonce nejhtife, protoZe ze viech moznych odpovédi povazuji
piiklady za vhodné ke sdileni ve 31 % piipadi’®. Pokud porovname odpovédi tykajici se
jednotlivych piikladd, tak v Usti nad Labem nejvice 4kt povazovalo za pravdivy piiklad
D, konkrétné 4 z 13 respondenttl, a 6 z 13 respondentl tento piiklad povazovalo za vhodny
ke sdileni, coz je v obou piipadech nejvice i v porovnani s ostatnimi Skolami. Piiklad D je
satiricky ¢lanek a jak jsem jiz zminila, pokud jej Zaci povazuji za pravdivy, je to indikator
problému s interpretaci textu. Toto je citace zaka ze §koly Usti nad Labem, ktera méla byt
v dotazniku odpovédi na otazku, jaké disledky by sdileni ptikladu D mohlo mit: ,, Tohle si
myslim, Ze se opravdu stalo, ze by nedavali nepravdivé informace o néjake tragédii. “ Tato
odpovéd’, kterou jsem musela zaradit do kategorie neodpovidd na polozenou otazku, je
piikladem nepochopeni satirického charakteru textu a dale urc¢it¢ho naivniho pfistupu k

medialnim obsahtm.

Zda se tedy, ze medidlni vychova jako samostatny pfedmét neni automaticky
feSenim, které docili uspokojivé urovné medialni gramotnosti. Zifejm¢e zalezi na tom, co se
v daném pfedmétu vyucuje a jak jsou védomosti propojené s védomostmi z dalSich
pfedméti. Na zdkladé pozorovani zakt béhem vyplilovani dotazniku a diskuze jsem si
formulovala hypotézu, ze podstatnym faktorem ovliviiujicim vysledky zakl ve vyzkumu a
potencialng tedy i medialni gramotnost zaki obecng, je jejich zajem o dané téma. Zaci ze
$koly v Usti nad Labem a Zaci ze $koly u Prost&jova, ktefi dosahli spise horsich vysledkt
(tabulka €. 5), byli zadroven mén¢ aktivni v diskuzi a ve formulovdni svych nazor a
celkové o téma jevili mensi zajem. Musela jsem se tedy Casto ptat a vyvolavat konkrétni
zéky, z nichz nékteii meli podstatné problémy odpoveédét nebo neodpovédeli viibec, coz

zaroven mize souviset s jejich schopnosti argumentace obecné.

Zaci ze $koly v Usti nad Labem dosahli nejlepsiho vysledku v definovani pojmu
dezinformace a vétSina z nich uvedla, Ze dany pojem zna ze Skoly. Je tedy mozné, zZe je ve
vzdelavani téchto zakt kladen vétsi diraz na formalni znalosti pojmi, coz jim vSak
nepomaha kriticky interpretovat text ¢i formulovat vlastni nézor. Vyucujici medialni
vychovy mi poskytla informace o tom, ze zaci v hodiné¢ medidlni vychovy pouZzivaji

cviCeni z ucebnice Micienky a Jirdka (2007) doplné€né o tvorbu Skolniho ¢asopisu, jehoz

7 Je tfeba poznamenat, Ze nelze tento faktor brat jako bezchybny ukazatel nizsi medialni gramotnosti, protoze z kvantitativnich dat neni
jasné za jakym ucelem by respondenti dany piiklad dezinformace mohli povazovat za vhodny ke sdileni. Z dotaznikti vyplyva, ze nektefi

zaci by ptiklady sdileli za uc¢elem ovéfeni jejich pravdivosti.
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ukézka je k dispozici jako ptiloha ¢. 5. Tvorbou mistniho Skolniho ¢asopisu se zabyvaji
vichni zkoumani Z4ci ze $koly v Usti nad Labem a polovina zaki ze $koly u Prost&jova
(tabulka €. 3). Tyto dvé skoly ze zkoumaného vzorku Skol dosahly ve srovnani se Skolami
v Berouné a v Praze horsich vysledku (s vyjimkou, kdy Zaci ze Skoly u Prostéjova povazuji
ptiklady vhodné ke sdileni v 15 % piipadd a zaci v Berouné v 20 % piipada). Lze tedy
usuzovat, ze produkce Skolniho ¢asopisu nemé automaticky vliv na lepsi troveit medidlni

gramotnosti ve smyslu kritické analyzy sdé€leni.

Tabulka €. 5: shrnuti vysledkia dotazniku — otazky tykajici se rozhodnuti o pravdivosti a vhodnosti
ke sdileni vybranych ukazek dezinformaci
Zaci oznaéili priklady za | Zaci oznatili p¥iklady za | Kolik % Ziki umi
pravdivé (v %) vhodné ke sdileni (v spravné definovat
(Procentualni zastoupeni %) vyznam pojmu
odpovédi povazujicich (Procentudlni zastoupeni dezinformace?™
Oznaceni $koly piiklady dezinformaci za odpovédi povazujicich
pravdivé, z celkového priklady dezinformaci za
poétu odpovédi) vhodné ke sdileni, z
celkového poctu
odpovédi)
Skola u Prostéjova 19 % 15 % 50 %
Skola v Usti nad Labem | 14 %0 31 % 85 %
Skola v Berouné 10 % 20 % 83 %
Skola v Praze 5% 18 % 60 %

Z hlediska vlivu medialni vychovy v rodin¢ pfipomenime tabulku ¢. 4, ve které je
uvedeno, ze medidlné-vychovné strategie ,instrukce* a ,,omezovani“ né¢kdy pouziva
celkem 50 % rodici ze $koly u Prostéjova, 45 % rodici ze $koly v Usti nad Labem, 76 %
rodic¢t ze skoly v Berouné a 76 % rodict ze skoly v Praze. K ovéteni premisy jsem se tedy

snazila najit korelaci mezi témito tidaji a vysledky zaka (tabulka €. 3).

V souvislosti s tim, jestli Zaci urcovali piiklady dezinformaci jako vhodné ke
sdileni, jsem korelaci nenaSla, coZ zaroven miZe byt ovlivnéno tim, Ze nékteti Zaci by
sdileli ptiklady naptiklad za ucelem ovéteni jejich pravdivosti, jak vyplynulo z vysledki
shrnutych v kapitole Dusledky sdileni, coz neni vhodné posuzovat jako dikaz nizsi

medidlni gramotnosti. Tento aspekt identifikuji jako urcity limit mého vyzkumu.

"' Udaj ziskany vypoétem na zakladé odpovédi na otazky &. 19, 26, 33, 40: Povazujes informace v prikladu A/B/C/D, za pravdivé?

2 Jdaj ziskany vypoctem na zakladé odpovédi na otazky &. 24, 31, 38, 45: Povazujes informace v pfikladu A/B/C/D za vhodné ke sdilent
s rodinou nebo prateli pres socidlni sité (vazné, ne z legrace)?

3 Udaj ziskany vypodtem na ziklads odpovédi na otazky &. 11: Vis co znamend pojem dezinformace (fake news)? Odkud ses dozvédél/a

co pojem znamend? a 12: Pokud vis co znamend pojem dezinformace (fake news), strucné jeho vyznam popis:
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V souvislosti s tim, jestli Zaci urcovali piiklady dezinformaci jako pravdivé, jsem
jistou korelaci nasla, a to i na rovni jednotlivych dotaznikt, jak ukazuje graf ¢. 1. Aby
bylo mozné data porovnat, pfevedla jsem udaje z dotaznikli na pomocné skore. Maximalni
skore je 100. Rodice jednotlivych Zakti mohou pouzivat celkem pét zkoumanych zplsobt
uplatiiovani medialni vychovy (otazky 14-18), takze za kazdy zplsob je do grafu
zanesenych 20 bodt skore na modré lince. Cervena linka ukazuje skore za odpovédi ANO
na otazky 19, 26, 33 a 40. Vzhledem k tomu, Ze jsou mozné maximaln¢ 4 odpovédi na
zaka, za kazdou kladnou odpovéd’ (tedy chybné urceni pravdivosti) je na ¢ervenou linku
zanesenych 25 bodu skore. Z grafu je tedy patrné, ze existuje mirnd korelace mezi niz$im
skére medidlni vychovy rodice a vyssim skoére chybného urceni pravdivosti. Z tohoto

hlediska se premisa ¢aste¢né potvrdila.

Graf £. 1 —medidini viichova v rodiné a vysledky 24kl z hlediska urtovéni pravdivosti dezinformaci
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Néplni této diplomové prace bylo vymezeni teoretického rdmce tématu medialni
gramotnosti a kritického mysSleni u dospivajicich a provedeni ptipadové studie. Sbér dat
pro tuto kolektivni pfipadovou studii probihal pomoci dotazniku, avSak metodika
zahrnovala nejen kvantitativni, ale pfedevSim kvalitativni prvky zahrnuté v otevienych
otazkach, praktickém tukolu a nasledné diskuzi. V rdmci provedeného vyzkumu se

nepodafilo zcela potvrdit platnost premisy, ze intenzivnéj$i medialni vychova ze strany
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Skoly nebo rodi¢li ma u zkoumanych zaki pozitivni vliv na kritickou slozku medialni
gramotnosti. Tento efekt se potvrdil jen caste¢n¢ a to mirnou korelaci vysSsi intenzity
medidlniho vzd€lavani ze strany rodicl (za pouziti medidlné-vychovnych strategii
Linstrukce® a ,,omezovani) a spravnym uréenim nepravdivosti vybranych piispévki

dezinformaci.

Z hlediska medialni vychovy ve Skole jsem pii vyzkumu narazila na problém se
sbérem relevantnich dat, ktera jsem posléze musela ziskat nejen z dotaznikového Setieni se
zaky, ale také dodatecnou komunikaci se Skolami. Ze samotného dotazniku se ukézalo, ze
zaci z jedné tfidy odpovidaji zcela rozdilné zejména na otazky ohledné toho, kterd média
ve Skole n¢kdy kriticky analyzovali, a ve kterych pfedmétech se o médiich u¢i. Domnivam
se, ze to souvisi s tim, Ze mediadlné-vychovné prvky, pokud existuji, nejsou v riznych
vyukovych predmétech implementované systematicky, a proto si je Zaci neuvédomuji.
Jedna se vSak o hypotézu, ktera by musela byt provéfena dalsim vyzkumem. Srovnanim
Skol zapojenych do pfipadové studie se ukdzalo, Ze pokud Skola mé4 samostatny predmét
mediélni vychova, neznamena to automaticky, Ze Zaci budou dosahovat lepsich vysledki v
kritické medidlni gramotnosti, nez na skolach, kde se vyucuje jako prafezové téma. K
obdobnému zavéru jsem dosla ohledné tvorby Skolniho asopisu. Na kolach v Usti nad
Labem a u Prostéjova se alespon néktefi ze zaka podileli na tvorbé Skolniho casopisu,
zaroven vSak dosahovali v kritickém zhodnoceni (ne)pravdivosti dezinformaci horSich

vysledkd, nez zaci ze $kol v Berouné a v Praze.

Dobrou zpravou je, ze celkové vysledky ukazuji, ze vétSina (min. 37, max. 42 z
celkového poctu 45) respondenti odpovédéla, Ze nepovazuje uvedené piiklady
dezinformaci za pravdivé. AvSak pokud piipustime, Ze ,kritické mysleni rovnéz zahrnuje
stupen jistoty, se kterou néjaké tvrzeni prijmeme nebo odmitneme “ Nutil (2018, s 116), tak
se vysledky vyzkumu komplikuji. Z otevienych otazek a diskuzi se zaky vyplynulo, ze
néktefi zaci své odpoveédi zpochybiovali, tieba tim, jaké uvadéli mozné disledky sdileni
dané dezinformace. Né&ktefi Zaci napiiklad uvedli, Ze nevéfi pravdivosti prikladu A,
lakajiciho na fiktivni soutéZ na Instagramu, ale zaroveil mezi moznymi dasledky uvedli
vyhru nebo zavist vyhercim. Kvantitativni data tedy nemusi byt dostatecna k pochopeni
dané problematiky do hloubky. Z tohoto diivodu povazuji za nejvétsi piinos této prace

vysledky kvalitativni ¢asti vyzkumu, zejména pak propojeni vysledki praktického tkolu s
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diskuzemi, které pifindsi poznatky o tom, pro¢ zéaci povazuji predlozené ukazky
dezinformaci za pravdivé ¢i nepravdivé. NejveétSim piekvapenim této ¢asti vyzkumu bylo
zjisténi, ze zkoumani zaci osmych a devatych ro¢nikli maji problém interpretovat vyznam
a rozpoznat pravdiva fakta v souvislém satirickém textu piikladu D. Povazuji za velmi
naivni a nespravnou interpretaci, pokud Zaci véfi, Ze je mozné, aby rusky par letél na vylet
ve stihacce z pretransformovaného traktoru. Toto zjiSténi je v souladu s tvrzenimi autorii
(Cooke 2018, Micienka a Jirdk 2007, Potter 2019), ktefi popisuji medidlni gramotnost jako
komplexni dovednost, jejiz slozitost vychdzi z komplikovanosti medidlniho prostfedi a
zaroven ma souvislost s jinymi typy gramotnosti. V tomto ptipad¢ u zakl selhala prosta

literarni gramotnost a schopnost pozorné interpretovat text.

Dal$im zajimavym poznatkem bylo, ze u piikladu B (pfispévku, ktery vytrhava
fotografie z valky v Syrii z kontextu a snazi se tim ukazat, Ze je konflikt faleSny) jen jeden
zak indikoval, ze by dezinformace mohla spocivat v pouziti redlnych fotografii ve Spatném
kontextu. I zaci, kteti piiklad oznacili za nepravdivy, méli problém odhalit podstatu
manipulativniho charakteru sdéleni, a nikdo neodhalil jeho politicky podtext. U vSech
ptikladd se objevovaly urcité stejné pasaze, které nckteti zaci povazovali za dikaz pravdy
a jini zaroven za dikaz nepravdy. Nelze vSak zobecniovat o jaké pasaze se jedna, protoze je
to specifické pro kazdy ptiklad. V otazce toho, jak by zaci ovétovali pravdivost
predlozenych ptikladi, respondenti nabidli zejména vycet nastroji a kanall, které by pro
vyhledavani informaci k ovéteni pravdivosti predloZenych pfikladi dezinformaci pouzili a

mén¢ Casto sdélili, jaké konkrétni informace by Zaci za ucelem ovéteni pravdivosti hledali.

Z celkového poctu 45 respondentit uvedlo 10 u ptikladu A, 7 u ptikladu B, 11 u
ptikladu C a 13 u prikladu D, ze tyto dezinformace jsou vhodné ke sdileni s dal§imi lidmi.
Zaroven se ukdzalo, Ze ncktefi respondenti uvedené piiklady dezinformaci nepovazuji za
pravdivé, ale presto se domnivaji, Ze je vhodné tyto dezinformace sdilet pratelim a rodiné.
Dva z téchto zaku u ptikladu C a u ptikladu D mezi moznymi disledky sdileni uvedli, ze
by jim ptatelé pomohli pravdivost ptikladu ovéfit. V kontextu dalSich odpovédi a faktu, Ze
tato odpoveéd’ se neobjevila ve velkém méftitku, ochotu §ifit dezinformace stale povazuji za
urcity ukazatel medialni gramotnosti, ale diky tomuto poznatku jsem narazila na limit jeho
pouziti, protoZze se domnivam, Ze sdileni za ucelem konzultace s jinym clovékem a

ovéfenim pravdivosti sdéleni neni indikatorem nizs$i medidlni gramotnost. Na zavér pro

uplnost dodam, ze mezi chlapci a divkami jsem zjistila ve sledovanych oblastech jen
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zanedbatelné rozdily, a proto jsem pohlavi respondenti ve vyhodnoceni vyzkumu

nezohlednovala.

Sed'ova (2007, s. 34) iika, 7e odborna literatura se soustfedi vice na normativni
rovinu toho, jak by méla medialni vychova v rodin¢ vypadat, nez na jeji skute¢nou podobu.
Kaderka (2018, s. 12-13) zase uvadi, ze soucasnym problémem porozuméni medidlni
vychové na Skolach je absence metastudie vysledkli medidlniho vzdé€lavani. Tato
diplomova prace malym dilem pfispiva k poznani nepatrného vyseku skutecného stavu
medialni vychovy a medialni gramotnosti 74kt v Ceském vzdélavacim systému. V
kontextu aktualizace celkové koncepce medidlni vychovy je jeji dopad zcela zanedbatelny.
Avsak ja osobné se pokusim ziskané poznatky vyuzit v praxi vyuky o médiich v ramci

projektu Faketicky.

Summary

This master's thesis aimed to describe a theoretical framework of media literacy and
critical thinking among adolescents and conduct a case study. Data collection for this case
study was accomplished through a questionnaire, but the methodology included both the
quantitative and qualitative elements. The qualitative ones came in a form of open
questions, a practical task and a following discussion. This research did not fully verify the
assumption that more intensive school and family media education has a positive effect on
the level of critical media literacy. This effect was proven just partially by mild correlation
between higher intensity of parental media education (using the restrictive guidance and
evaluative guidance) and correct pupils' judgment about the untruthful nature of selected

fake news.

During the research, I have encountered problems when gathering relevant data
about school media education via a questionnaire. Consequently, I have collected the data
by communicating with school representatives, in addition to the questionnaire. The
questionnaire alone showed that despite of belonging to the same class, pupils reply
significantly differently on questions about which of their school subjects contain topics of
media and which media messages they have ever critically analyzed in school. 1 believe,
that it is related to the fact that, if elements of media education exist, they are not

implemented systematically among school subjects, which is the reason why pupils cannot
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identify them. However, that is just a hypothesis and its verification would need additional

research.

Comparison of examined schools showed, that implementing media literacy as a
separate school subject does not automatically result in better pupils' performance in
critical media literacy. It was also expected that participating in the school magazine
publication would have a positive effect on media literacy. However, even though the
pupils from schools in Usti nad Labem and Prost&jov were contributing to publication of
their schools' magazines and in the same time they performed worse in identifying fake

news compared to the ones from schools in Beroun and Prague.

The good news is the result that show that the most (min. 37, max. 42 of 45) of
respondents correctly identified selected fake news as untruthful. However, if we admit
that “critical thinking also contain a degree of confidence in which we accept or decline
the message” Nutil (2018, p. 116), then the results of the research get more complicated.
Results of open questions and discussions revealed that some pupils questioned their own
responses. For example some pupils claimed the fake news Example A (false Instagram
competition invitation) was untruthful, but at the same time they answered that
consequences of spreading this fake news could be a prize or envy towards the winner.
This example shows that quantitative data doesn't need to be sufficient for in-depth
understanding of given topics. That is the reason why I consider qualitative results to be
the most beneficial part of this project. Especially when combining the practical task and
discussion results, which revealed why pupils consider selected fake news to be true or
false. The most surprising finding was that examined pupils of eighth or ninth grade had a
problem to interpret the meaning and recognize the truthful facts from coherent satirical
text of the Example D. I consider it to be very naive and incorrect interpretation, if pupils
believe, that it is possible for a Russian tourist couple to make an jet fighter from their
tractor and fly with it for a trip. This finding is corresponding with claims of some authors
(Cooke 2018, Micienka a Jirak 2007, Potter 2019), who recognize media literacy as a
complex skill, which is as complicated as the media environment and in the same time it is
linked to other literacy types. In this case pupils failed the basic literacy and textual

interpretation.

Another interesting finding is the fact that only one pupil indicated, that false

character of Example B (post which uses photos of Syrian war out of context to try to
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prove the whole conflict is fake) is linked to usage of real photos in the wrong context.
Even the pupils, which claimed this example to be fake, had a problem to identify the
principal of its manipulative intentions and did not understand its political undertone. All
the examples had some elements which were recognized by some as a proof of a
truthfulness and in the same time by some as a proof of a lie. However, it is not possible to
make general claims about the nature of those elements because they differ from example
to example. On the topic of how pupils would verify if the example is true or false, they
responded by describing the tools and channels they would use more than for which

information they would look for.

From the total number of 45 respondents 10 claimed that Example A is suitable to
be shared with others, 7 claimed that for Example B, 11 for C and 13 for D. At the same
time, some of the pupils, which consider the given example to be false, would still consider
it to be suitable for sharing. Two pupils claimed that the possible consequence of sharing
Example C and Example D is that their friends would help them verify truthfulness of the
message. Given the context of others' responses and the fact that this response was not
common, [ still consider willingness to spread fake news to be a sign of lower media
literacy. However, trying to verify the message via sharing should not be considered to be
an indicator of lower media literacy. As a last note I would like to mention that the
difference in performance between girls and boys was not significant, therefore I omitted it

from the result summary.

Sed’ova (2007, p. 34) says that scholar literature is focusing more on the normative
level of how parental media literacy should look like, rather than its realistic image.
Kaderka (2018, p. 12—13) claims that the absence of metastudy about media education
results is a current problem of understanding the media education in schools. This master's
thesis is a small piece of the puzzle in understanding the real media education among
pupils in Czech educational system. It is negligible in the context of the whole media
education reform, however, I personally will try to use its findings for the media education

project Faketicky.
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YIN, Robent K. Caxe Sty Research: Design amd Methodls, Filth edition, London: Sage, 2014,
282 5. ISBN 978-1-4522-4256-9,

Potvrenji, 2e vide uvedend teze jsem s jejich autorem/kou konzullovalin) a Fe téma odpovida
memu oborovému gaméteni a oblasti odborné prace, Kterou na FSY UK vwkondvidm,

Souhlasim s tim, 2e budu vedouci{im) této price.

JIRKLU Jan 28, ledna 2019

EEEEEEEEEEIIAANERREEEE s

PHjmeni a jméno peda Ipedagn Datum [ Podpis plm—
~

TEZE JE NUTNOODEVZDAT VY TISTENE, PODEPSANE A VE DVOU ¥VYHOTOVENICH DO TERMINU
UVEDENEHO ¥ HARMONOGRAMLU PRISLUSNERD AKADEMICKEHO ROKL, A TO PROSTREDNICTV M
| PODATELNY F5V UK, PRUATE TEZE JE NUTNE SI ¥YZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRISLUSNE
| KATEDRY A NECHAT VEVAZAT DO OROL VY TISKD MPLOMOVE PRACE.

S
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Seznam priloh
Ptiloha ¢. 1: Kone¢na podoba dotazniku (text + foto)
Ptiloha ¢. 2: Oslovovaci dopis pro Skoly zapojené do vyzkumu (text)

Ptiloha ¢. 3: Potvrzeni vedouciho prace pro Skoly zapojené do vyzkumu (naskenovany

dokument)
Piiloha ¢. 4: Cestné prohlageni pro $koly (text)

Piiloha &. 5: Ukézka $kolniho ¢asopisu ze $koly v Usti nad Labem (naskenovany

dokument)

Priloha ¢. 1: Kone¢na podoba dotazniku (text + foto)

Ahoj!

velice ti dékuiji, Ze se budes podilet se na vyzkumu a pomUze$ mi tak s mou diplomovou
praci zamérenou na medialni gramotnost u dospivajicich. Prosim odpovidej na vSechny
otazky v dotazniku podle sebe. Neni to test, takZze neexistuje Zadna spravna nebo Spatna

odpovéd. Zajima mé jen tv(j nazor, tak prosim neopisuj od souseda ©

Informace, které mi poskytnes, budu zpracovavat anonymné a budu s nimi zachdazet podle
pravidel a etiky védecké prace.

Jesté jednou dékuji, moc mi tva ucast pomUze!

Kristyna Zvelebilova
studentka Zurnalistiky na Fakulté socidlnich véd Univerzity Karlovy
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1. OTAZKA: Jaké je tvé pohlavi? Zakrouzkuj spravnou odpovéd.
a) DIVKA
b) CHLAPEC

2. OTAZKA: Jaky je tviij vék? Doplfi prosim &islo.

3. OTAZKA: Do kolikaté chodis tfidy? Doplf prosim €islo.

4. OTAZKA: Od kolikaté tfidy chodi$ na vasi $kolu? Vyplr prosim &islo.

5. OTAZKA: U¢ili jste se na druhém stupni vasi zakladni $koly o médiich v nékterém z
nasledujicich predméta? Zakrouzkuj vSechny spravné odpovédi:

a) Cesky jazyk a literatura

b) Cizi jazyk

c) Informatika

d) Déjepis

e) Obcanska vychova

f) Hudebni vychova

g) Vytvarna vychova

h) Jiné (jmenuj dalsi predméty):
i) Zadny

6. OTAZKA: Méli jste na druhém stupni vasi zakladni $koly projektovy den, workshop
nebo pfrednasku zamérenou na média? Zakrouzkuj spradvnou odpovéd.
a) ANO
b) NE

Pokud jsi odpovédél/a ANO, tak popis slovy o co se jednalo:
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7.

OTAZKA: Provozuje vase zakladni $kola $kolni €asopis/noviny, rozhlas, televizi €i
internetové

médium? Zakrouzkuj spravnou odpovéd.

10.

11.

a) ANO
b) NE

OTAZKA: Pokud je tva odpovéd na predchozi otazku ANO, zapojil/a ses nékdy do
pFipravy obsahu pro skolni ¢asopis/noviny, rozhlas, televizi ¢i internetové médium?
(Pokud jsi na predchozi otazku odpovédél/a NE, tak na tuto otazku neodpovidej)
Zakrouzkuj spravnou odpovéd.

a) ANO

b) NE

OTAZKA: U¢ili jste se na druhém stupni vasi zakladni $koly kriticky premyslet nad
prispévky z médii (clanky, rozhlasové nebo televizni pfispévky, obsahy ze socialnich
siti apod.)? Zakrouzkuj spravnou odpovéd.

a) ANO

b) NE

OTAZKA: Pokud jsi na predchozi otazku odpovédél/a ANO, s jakymi médii jste
pracovali?

(Pokud jsi na predchozi otazku odpovédél/a NE, tak na tuto otazku neodpovidej)
Zakrouzkuj spravnou odpovéd.

a) texty z novin a ¢asopist
b) rozhlas

c) televize

d) fotografie

e) obsahy ze socidlnich siti
f) jiné:

OTAZKA: Vi§ co znamena pojem dezinformace (fake news)? Odkud ses dozvédél/a co
pojem znamena? Zakrouzkuj vSechny spravné odpovédi.

a) ANO vim co pojem dezinformace znamenad — ze Skoly

b) ANO vim co pojem dezinformace znamena — od rodic(

c) ANO vim co pojem dezinformace znamena — od kamaradu

d) ANO vim co pojem dezinformace znamena — nasel/nasla jsem si to sém/sama
(napf. na internetu)

e) ANO vim co pojem dezinformace znamend — z médii (noviny, asopisy, rozhlas,
televize)

f)  ANO vim co pojem dezinformace znamena z jiného zdroje:

g) NE nevim co pojem dezinformace znamena
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12. OTAZKA: Pokud jsi na predchozi otazku odpovédél ,NE nevim co pojem dezinformace
znamena“, tak na tuto otazku neodpovidej.
Pokud vi$ co znamena pojem dezinformace (fake news), stru¢né jeho vyznam popis:

13. OTAZKA: Jaké je nejvy3si dosazené vzdélani tvych rodi¢G? Zakrouzkuj spravné
odpovédi

Mama:
a) zéakladni
b) stredoskolské bez maturity
c) stfedoskolské s maturitou
d) vysokoskolské
e) nevim

a) zakladni

b) stfedoskolské bez maturity
c) stredoskolské s maturitou
d) vysokoskolské

e) nevim

14. OTAZKA: Jak &asto ti rodice radi, kterym informacim v televizi, rozhlase, tisku a na
internetu se da véfrit, a kterym ne? Zakrouzkuj spravnou odpovéd.
a) Nikdy
b) Zridka
c) Obcas
d) Casto
e) Velmi c¢asto

15. OTAZKA: Jak &asto s tebou rodice diskutuji o informacich, které se spole¢né dozvite z
televize, rozhlasu, tisku nebo na internetu? Zakrouzkuj spravnou odpovéd.
a) Nikdy
b) Ztidka
c) Obcas
d) Casto
e) Velmi casto
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16. OTAZKA: Jak &asto rodiée kontroluji, jaké navstévujes internetové stranky, jaké
programy a videa sledujes, co poslouchas v rozhlase nebo co ¢tes? Zakrouzkuj
spravnou odpovéd.

a) Nikdy
b) Ztidka
c) Obcas
d) Casto
e) Velmi casto

17. OTAZKA: Jak &asto ti rodice zakazuji, co mize$ délat na internetu, sledovat v televizi,
poslouchat v rozhlase nebo Cist? Zakrouzkuj spravnou odpovéd.
a) Nikdy
b) Ztidka
c) Obcas
d) Casto
e) Velmi casto

18. OTAZKA: Jak &asto ti rodi¢e omezuji ¢as, ktery mGzes travit na internetu, sledovanim
televize, poslechem rozhlasu nebo ¢tenim tiskovin? Zakrouzkuj sprdvnou odpovéd.
a) Nikdy
b) Zridka
c) Obcas
d) Casto
e) Velmi ¢asto

KONEC PRVNIi CASTI DOTAZNIKU

DALSI OTAZKY VZDY SOUVISI S UVEDENYMI PRIKLADY. NEJPRVE SI PROHLEDNI PRIKLAD A
POTE ODPOVEZ NA PRISLUSNE OTAZKY. NA KAZDY PRIKLAD PRIPADA JEDNA STRANA S
OTAZKAMI.
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Fiklad A — PRISPEVEK NA INSTAGRAMU

@ vans.czsk

VANS Junior Ambasador

Hl'adame 150 Juniorov, ktory by sa stali ambasadormi
oblecenia VANS pre sezonu 2019

Kazdy mesiac bude dostavat’ zdarma balik s oble¢enim
ktoré si vyberie.

Poziadavky:

- Minimélne 100 folows na Instagrame _

- Sledovat nas Instagram @vans

- Zdielat tento pnspevok v story a oznaélt nas!

- Do komentara ozna¢ kamosa, ktory by sa tiez rad
stal Ambasadorom VANS 2019

Prijatim ziskas:

- Zdarma oblecenie, dopinky a tenisky, podla viastného vyberu
- Zlavové kupony na mesiac

VANS

"OFF THE WALL"

O Qv N

984 likes

vans.czsk POZOR! Je tu jedineCna ponuka ktora sa
neodmieta @

Chce$ byt su¢astou Vans Tymu, dostavat zadarmo
tenisky, oblecenie original od Vans? Tak to potom
hladame prave Teba, hladame 150 Ambasadorov
ktori budu dostavat zadarmo kazdy mesiac bali¢ek
oblecenia od Vans podla vlastného vyberu. Je
potreba aby si splnil vSetky podmienky ktoré su
uvedené na fotke, po splneni vSetkych podmienok
budes zapojeny do losovania. Tak skus svoje $tastie a
mozno prave Teba vyberieme do nasho Teamu
znacky Vans.

Losovanie prebieha 28.10.2019 o 20:00. VSetkym
uchadzaéom prajeme vela $tastia ‘
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19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

OTAZKA: Povazuje$ informace v pfikladu A, za pravdivé? (NezaleZi na tom, jestli jsi
ho vidél/a poprvé nebo uz nékdy dfive.) Zakrouzkuj spravnou odpovéd.

a) ANO

b) NE

OTAZKA = UKOL:

Pokud jsi na predchozi otazku odpovédél/a ANO: Oznac zvyrazniovacem pfimo v
pfikladu A libovolné dlouhou ¢ast nebo vice libovolné dlouhych ¢asti, které té
presvédcily o tom, Ze priklad A prindsi pravdivé informace.

Pokud jsi na pfedchozi otazku odpovédél/a NE: Oznac zvyrazfiovatem pfimo v
pfikladu A libovolné dlouhou ¢ast nebo vice libovolné dlouhych ¢asti, které té
presvédcily o tom, Ze priklad A ptindsi nepravdivé informace.

OTAZKA: Vidél/a jsi priklad A nékdy dFive? Zakrouzkuj spravnou odpovéd.

a) ANO

b) NE

OTAZKA: Pokud jsi na predchozi otazku odpovédél/a ANO, ovéioval/a sis informace

uvedené v prikladu A? Zakrouzkuj sprdvnou odpovéd.
a) ANO Kde?:

b) NE

OTAZKA: Pokud by sis chtél/a ovéfit informace, které jsou v pfikladu A uvedeny, jak
by sis je ovéfoval/a? Popis, kde bys hledal/a, bez ohledu na to, jestli jsi informace uz
ovéroval/a dFive.

OTAZKA: Povazuje$ informace v pfikladu A za vhodné ke sdileni s rodinou nebo
prateli pres socialni sité (vazné, ne z legrace)? Zakrouzkuj spravnou odpovéd.

a) ANO

b) NE

OTAZKA: Jaké by podle tebe mohlo mit sdileni pfikladu A mezi lidmi na socialnich
sitich dusledky? Prosim popis co nejdetailnéji, jaké pozitivni nebo jaké negativni
dlsledky by sdileni prikladu A mohlo mit:
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Priklad B — PRISPEVEK NA FACEBOOKU

[, - I—

Sledovat - 12 listopad « €
Dscara za nejlepsi herecky wykon Ziskava Syfan,

ktery zachranil stejnou hol€icku na tfech mistech
potfeti.

¥ Tosemilibi B Komentai  Sdilet
D=2

3.015 sdileni 91 karnentatd

' Renata I

Tose milibi- Odpovédat - 12 listopady 517

~ E Renata IR0 2|2 . Toznamendie on je

viudy pitommny.

To semilibi Odpovedét - @2 12 listopad v 515
Upravena

Marie I . ako BOh
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26. OTAZKA: Povazujes$ informace v ptikladu B (fotografie spole¢né s popiskem), za
pravdivé? (NezaleZi na tom, jestli jsi ho vidél/a poprvé nebo uz nékdy dFive.)
Zakrouzkuj spravnou odpovéd.

a) ANO
b) NE

27. OTAZKA = UKOL:
Pokud jsi na predchozi otazku odpovédél/a ANO: Oznac zvyrazfiovacem pfimo v
pfikladu B libovolné dlouhou ¢ast nebo vice libovolné dlouhych ¢&asti, které té
presvédcily o tom, Ze ptiklad B pfinasi pravdivé informace.
Pokud jsi na pfedchozi otazku odpovédél/a NE: Oznac zvyrazfiovatem pfimo v
pfikladu B libovolné dlouhou ¢ast nebo vice libovolné dlouhych ¢&asti, které té
presvédcily o tom, Ze ptiklad B pfinasi nepravdivé informace.

28. OTAZKA: Vidél/a jsi priklad B nékdy d¥ive? Zakrouzkuj spravnou odpovéd.
a) ANO
b) NE

29. OTAZKA: Pokud jsi na predchozi otazku odpovédél/a ANO, ovéroval/a sis informace
uvedené v prikladu B? ZakrouZkuj spravnou odpoveéd.
a) ANO Kde?:

b) NE

30. OTAZKA: Pokud by sis chtél/a ovéfit informace, které jsou v ptikladu B uvedeny, jak
by sis je ovéfoval/a? Popis, kde bys hledal/a, bez ohledu na to, jestli jsi informace uz
ovéroval/a drive.

31. OTAZKA: Povazuje$ informace v prikladu B za vhodné ke sdileni s rodinou nebo
prateli pfes socialni sité (vazné, ne z legrace)? Zakrouzkuj spravnou odpovéd.
a) ANO
b) NE

32. OTAZKA: Jaké by podle tebe mohlo mit sdileni pFikladu B mezi lidmi na socialnich
sitich dasledky? Prosim popis co nejdetailnéji, jaké pozitivni nebo jaké negativni
dlsledky by sdileni pfikladu B mohlo mit:
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P¥iklad C - UVOD CLANKU

P OTIPROUD @

imarim s ioes 2D | =3
KONTRAREVOLUCNI MAGAZIN PETRA HAJKA ‘

Kazdy ma svou volbu: PohodIné plout do otroctvi, nebo vstoupit do PROTIPROUDU

POLITIKA ZDRAVI DUCHOVNI SVET |

Home » Zdravi

Rusky profesor: Cukrovka a rakovina
jsou vymysiené nemoci. VSechno je
ve strave. Peroxid vodiku - vSelék?
Vérit pohadkam, nebo zustat v pasti
Dikuse (& Tiskdlinku (] Posiat o-maiom 7. BT

ERIKA MAGDALENA PEPRNA komentuje pou&ny rozhovor s profesorem Ivanem Pavlovigem
Neumyvakinem, jednim z prednich lékafu - odbornikd na alternativni medicinu.

Cukrovka a rakovina jsou vymyslené nemoci, parkinsonismus neexistuje, pokud mate z o Ci
zdrava stfeva, k ¢emuz napomaha gymnastika. Chize zase zabrariuje zvySenému ¢
krevnimu tlaku, kategoricky tvrdi rusky védec Ivan Paviovié Neumyvakin, slavny rusky @ DO OC|
lekar, ktery "lé¢i i kosmonauty", jak o ném pfedéasem psalo par ceskych alternativnich
médii.

DOPISY ETENARO

Autor

Erika Hajkova

8 Pravnicka a terapeutka
Vice o autorovi ZDE

NEJETENEJSI

LT T G
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33. OTAZKA: Povazuje$ informace v ptikladu C, za pravdivé? (Nezalezi na tom, jestli jsi
ho vidél/a poprvé nebo uz nékdy dfive.) Zakrouzkuj spravnou odpovéd.
a) ANO
b) NE

34. OTAZKA = UKOL:
Pokud jsi na predchozi otazku odpovédél/a ANO: Oznac zvyrazniovacem pfimo v
pfikladu C libovolné dlouhou ¢ast nebo vice libovolné dlouhych ¢&asti, které té
presvédcily o tom, Ze priklad C pfinasi pravdivé informace.
Pokud jsi na pfedchozi otazku odpovédél/a NE: Oznac zvyrazfiovatem pfimo v
pfikladu C libovolné dlouhou ¢ast nebo vice libovolné dlouhych ¢asti, které té
presvédcily o tom, Ze priklad C pfinasi nepravdivé informace.

35. OTAZKA: Vidél/a jsi pfiklad C nékdy dfive? Zakrouzkuj spravnou odpovéd.
a) ANO
b) NE

36. OTAZKA: Pokud jsi na predchozi otazku odpovédél/a ANO, ovéroval/a sis informace
uvedené v prikladu C? Zakrouzkuj sprdvnou odpovéd.
a) ANO

Kde?:

b) NE

37. OTAZKA: Pokud by sis chtél/a ovéfit informace, které jsou v prikladu C uvedeny, jak
by sis je ovéfoval/a? Popis, kde bys hledal/a, bez ohledu na to, jestli jsi informace uz
ovéroval/a drive.

38. OTAZKA: Povazujes informace v ptikladu C za vhodné ke sdileni s rodinou nebo
prateli pfes socialni sité (vazné, ne z legrace)? Zakrouzkuj spravnou odpovéd.
a) ANO
b) NE

39. OTAZKA: Jaké by podle tebe mohlo mit sdileni pFikladu C mezi lidmi na socialnich
sitich dasledky? Prosim popis co nejdetailnéji, jaké pozitivni nebo jaké negativni
dlsledky by sdileni prikladu C mohlo mit:
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P¥iklad D — CLANEK

AL24]

NIKDO NAM NEDIKTUJE. O GEM SMIME LHAT

ZE ZAHRANIG 7 DOMOVA ZARUGENE PRAVDY ALTERNATIVNI MEDIGINA “VEDA” A VESMIR

Jihokorejské hranice narusily vzdusny prostor TN roroimi wiomé
ruske stihacky

Redakce . 02 Srp 2019

Redakce . 19 Rij 2019

Redakce . 11 Rij 2019

Hedakce . 10U HIj 2U1Y

Redakce . 03 Rij 2019

V dnesnich rannich hodinach doslo k naruseni vzdusného prostoru ruské stihacky jihokorejskymi hranicemi. Podle
Jihokorejct §lo o omyl.

K ruskeé stihacce, kiera tdajné vezla na palubé ruské turisty, ihned vystartovaly jihokorejské vojenské stihacky, jejichz \
piloti turistim vyhroZovali sestfelenim. Dle Rust jde o naprosto nepfiméfenou reakci smérem ke zbloudilym turistm.
§ « oz B> X Y,
Simulace 3. svétové valky UPT Y OUTFIT
5 5 (o)

Jednotky se pohybuji po mapé bETR v AZ 20 A’
globalniho méfitka v redlném case! ; /
Conflict of Nations

“Ocekavame, Ze se nam Jizni Korea omiuvi. Nasi obéané se pouze vydali ve svoji stihacce na vylet, ale jejich vzdusny
prostor byl agresivné narusen jihokorejskymi hranicemi. Misto toho, aby Jihokorejci stahli svoje hranice a pomohli nasim
obcantim, zacali jim vyhroZovat sestfelenim. Jde o naprosto nepiimérenou a agresivni reakei. Jak moc musi byt clovék

ZJISTIT VICE

zkazeny, aby sestfelil civilni letadlo?” prohlasil rusky prezident Putin.

Turistiim ve stihaéce nakonec prilitély na pomoc dal$i dvé ruské stihacky, tentokrat armadni a s lepsi vyzbroji. Aby
nedoslo k ozbrojenému konfliktu, Jihokorejci se nakonec stahli a umoznili véem ruskym stihackam odletét zpét do Ruska.

“Bali jsme se, co se bude dit. Nebyla to nase chyba. Prosté jsme se rozhodli, Ze s manZelkou poletime na vylet, tak jsme
sedli do traktoru a pfetransformovali ho na Su-35. Ja fidil, manZelka sedéla u zbrani, které jsme ale neméli v planu
pouzit. Nejdriv se nam zbldznila navigace v telefonu a Waze zacal ukaZovat, Ze jsme v Jizni Koreji, i kdyZ jsme vtefinu
predtim byii v Rusku, pak nam z niceho nic zacaly jihokorejské stihacky vyhoroZovat sestfelenim. Viibec jsme nevéaéli,
Ze fsme opustili Rusko. Nebyt pomoci ruské armady, kdo vi, co by s nami bylo,” tvrdi rusti turisté.

Nejde vibec o prvni vojenskou provokaci proti Rusku. Pfed lety se napfiklad lotySské hranice schvalné priblizovaly
ruskym ponorkam, aby je vyprovokovaly k Gtoku. | tehdy se nastésti vée obeslo bez obéti.
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40. OTAZKA: Povazuje$ informace v prikladu D, za pravdivé? (NezaleZi na tom, jestli jsi
ho vidél/a poprvé nebo uz nékdy dfive.) Zakrouzkuj spravnou odpovéd.
a) ANO
b) NE

41. OTAZKA = UKOL:
Pokud jsi na predchozi otazku odpovédél/a ANO: Oznac zvyrazniovacem pfimo v
pfikladu D libovolné dlouhou ¢ast nebo vice libovolné dlouhych &asti, které té
presvédcily o tom, Ze priklad D pfinasi pravdivé informace.
Pokud jsi na pfedchozi otazku odpovédél/a NE: Oznac zvyrazfiovatem pfimo v
pfikladu D libovolné dlouhou ¢ast nebo vice libovolné dlouhych ¢asti, které té
presvédcily o tom, Ze ptiklad D pfinasi nepravdivé informace.

42. OTAZKA: Vidél/a jsi priklad D nékdy d¥ive? Zakrouzkuj spravnou odpovéd.
a) ANO
b) NE

43. OTAZKA: Pokud jsi na predchozi otazku odpovédél/a ANO, ovéroval/a sis informace
uvedené v prikladu D? Zakrouzkuj sprdvnou odpovéd.
a) ANO

Kde?:

b) NE

44. OTAZKA: Pokud by sis chtél/a ovéfit informace, které jsou v pfikladu D uvedeny, jak
by sis je ovéfoval/a? Popis, kde bys hledal/a, bez ohledu na to, jestli jsi informace uz
ovéroval/a drive.

45. OTAZKA: Povazuje$ informace v pFikladu D za vhodné ke sdileni s rodinou nebo
prateli pfes socialni sité (vazné, ne z legrace)? Zakrouzkuj spravnou odpovéd.
a) ANO
b) NE

46. OTAZKA: Jaké by podle tebe mohlo mit sdileni pfikladu D mezi lidmi na socialnich
sitich dasledky? Prosim popis co nejdetailnéji, jaké pozitivni nebo jaké negativni
dlsledky by sdileni pfikladu D mohlo mit:
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Priloha €. 2: Oslovovaci dopis pro Skoly zapojené do vyzkumu (text)
Vazena pani teditelko,

Jsem studentkou oboru zurnalistika na Fakulté socidlnich véd Univerzity Karlovy a

dovoluji si Véas kontaktovat ohledné prosby o pomoc s diplomovou praci.

Momentaln€ pracuji na své magisterské diplomové praci na téma ,,medialni gramotnost a
kritick¢é mysleni u dospivajicich’’. Mym ukolem je zpracovat vyzkumnou cast, ve které
mam za cil pomoci dotazniku zjistit, jak déti pracuji s informacemi a jakou maji za sebou

medialni vychovu.

Chtéla bych touto cestou pozadat Vasi Skolu o umoznéni dotaznikového Setfeni se
skupinkou pfiblizné deseti VaSich zaki z jedné tfidy 8. nebo 9. ro¢niku. Tyto Zaky bych
kvili metodice prace vybirala ndhodnym vybérem podle potfadi ve tifidnim vykazu.
Ocekavam, ze na vyplnéni dotazniku, jehoz soucasti je i1 kratkd diskuse, déti budou
pottebovat piiblizn¢ 1,5 h. Jsem Casové flexibilni, proto neni problém se pfizptsobit
potfebam Vasi vyuky.

Ujistuji Vas, Ze se ziskanymi informacemi z dotazniku bude zachazeno podle zavedenych
pravidel a etiky védecké prace a ze bude bezvyhradné zarucena osobni anonymita. Prosim,
pokud mate zdjem o spolupraci, dejte mi védét, jaka je v tomto piipadé praxe na Vasi

Skole. Staci, pokud Vam dodam cestné prohlaseni o anonymizaci ziskanych dat?

Pokud by to pro Vasi vyuku dévalo smysl, mohli bychom po mém vyzkumu uspotadat na
téma médii a prace s informacemi kratky program s SirSim skupinou nebo Vam mohu
nabidnout materidly k medialni vychové, kterou se ve svém volném Ccase
zabyvam. Zaroven Vas prosim, abyste déti na téma dotazniku nepfipravovali piedem,

protoze by to zkreslilo vysledky.

Dotaznikové Setfeni bych méla podle harmonogramu své diplomové prace vypracovat

nejpozdéji do konce listopadu.
Velmi dékuji za zvazeni spoluprace,
Kristyna Zvelebilova

FSV UK, obor zurnalistika
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Priloha ¢. 3: Potvrzeni vedouciho prace pro Skoly zapojené do vyzkumu

(naskenovany dokument)

FAKULTA .
SOCIALNICH VED

V Praze 18, listopadu 2019

Dabey den,

jake vedouel diplomové price studentky Kristiny ZVELEBILOVE s nfzvem
Mediilni gramotnost a kritické mySleni u dospivajicich potvrzuji, Ze soucasti
jeji price je vizkum providing na zikladnich fkolich. V phHpadé jakichkoliv

nesrovnalosti jsem Vam k di.\ipnziri na telefonu & e-mailu,

Srdednd Vis sdravi -’

PhDr, Jan JIRKD, Ph.D.
eklor

katedra furnalistiog

Instiul komunskadmich studil @ furnadstiky
Fakuita socidinch wid

Univgrzits Karowa

Smetanowo ndbl. 6, 110 01 Praha 1

Tel.: +420 222 112 166

Mob.: +420 604 BBE BOB

E-mail; jan.prkuiley. cunucz

wid, Institut komunikafnich studid a Furnalistiky l 'Imm-ﬂuﬂi-tz
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Piiloha ¢&. 4: Cestné prohlaseni pro $koly (text)

Cestné prohlaseni: o dodrzovani zavedenych pravidel a etiky védecké prace ve vyzkumu

k diplomové praci,,medialni gramotnost a kritick¢é mysleni u dospivajicich’’

VézZend pani, vaZzeny pane,

jsem studentkou magisterské zurnalistiky na Univerzit¢ Karlové v Praze a momentalné
pracuji na své diplomové praci na téma ,,medidlni gramotnost a kritick¢é mysSleni u
dospivajicich’’. Tato prace obsahuje vyzkumnou cast, ve které mam za cil pomoci
dotazniku zjistit, jak déti umi pracovat s informacemi a jaké maji za sebou medialni
vzdé&lani. Pro tento ucel jsem pozadala o spolupraci nékolik $kol v Ceské republice, mezi

nimi 1 tu Vasi.

V této souvislosti si dovoluji Vam poskytnout cestné prohlaseni, ze se ziskanymi
informacemi od déti na Vasi Skole bude zachdzeno podle zavedenych pravidel a etiky
védecké prace a Ze bude bezvyhradné zarucena osobni anonymita. V piipadé néjakych

doplnujicich otdzek mé prosim nevahejte kontaktovat.
S pozdravem,
Bc. Kristyna Zvelebilova

studentka zurnalistiky na Fakulté socialnich véd Univerzity Karlovy

47108195@fsv.cuni.cz +420 721 856 653
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Piiloha & 5: Ukazka $kolniho &asopisu ze §koly v Usti nad Labem

(naskenovany dokument)

Skolni zpravodaj _—
X. roénik 2. Cislo Skolni akce v Fijnu

30 let od Sametové revoluce

~ o ‘/ D D I s 5. listopadu se kond ndvitéva Po skon&enfi projekce probéhne
oslav 30. vyrofi sametové debata s Feditelem Archivu

revoluce. Zi¢astnise B.a 9. mésta Usti nad Labem Mgr.

tFidy na projekci snimkd Petrem Karli¢kem o uddlostech

- Easopis Zdki 2. stupné Tenkrdt" roku 1989 v Usti nad Labem.

Vyhl&Zeni sbéru na 2. stupni:

Tridy: Jednotlivei:
1. misto vyhrdla 1. 9. B 1. misto|
2. misto vyhrdla 1. 5. B 2. m‘rs'ro-
3. misto vyhrdla ti. 8. A 3. mistol

Miniburza stFednich kol

Zdci 9, roénikli se z&astni Prezentace stFednich 3kol
26. 11. 2019 od 9:00 - 15 :00 z okresu|
hedin. (v rémci odpoledniho Moznost vyzvednuti brozurky

vyuéovdni). Atlas Ekolstvi 2020/21

Skolnf zpravoda] - akce Skoly P¥irodovédny Klokan

Ustecky zpravodaj - jezero Milada Védomostni souté? zehrnovala
Hudba - Karel Gott, Tvoje tvdr md zndmy hlas vieobecny prehled z chemie, Pirodovidng klokan
Ankety - nejoblibenéjsi seridl matiky, fyziky, zemépisu

Sport - piespoini béh a pirodopisu. Umistént:

Zdbava - Nikdo nenf dokonaly", o&ni klamy L ”“'5“’_2 9.B

Recenze - filmy 2. misto z9.8
3. misto z8.B

Literatura - Labskd krdlovna

Kultura - slavné osobnosti nasi koly

A

Ustecky zpravodaj I
‘ Milada - jezero

Milada (dfive uiivan také nizev Odhadnete, jakd je maximalni Ka re I

Chabarovické jezero) je pfedélané hloubka v jezefe Milada?
jezero, které je vytvoiené a)l1,5m

z téfebni jamy hnédouhelného b)18,3m

dolu Chabafovice. c)24,7 m

Jezero a jeho okoli mé slouzit o

k rekreaénim a sportovnim
tcelGm (koupdni, plavéni,
rybafeni, jachting, cyklotrasy,
koleckové brusle, kondiéni béh,
jizda na koni) pro obyvatele Usti
nad Labem a jeho okoli.

Hudba |

Karel Gott zlskal celkem 42 Zlatjch
slavikd, 120 televiznich ocenéni, 10
zlaljch desek a 1 diamantovou desku

Narodil se 14. tervence 1939 a
bohuzel zemrel 1.fna v roce 2019

v hojném véku 80 let

Gott bojaval s leukémil v poslednim
stadiu a kvil ni viasté | umfel v ndrugi
rodiny t8sné pfed plinoc.

U nés v novindch tato smutnd zprava
vydla © néco pozdéjl nez v Nemecku,
protoze to takhle chiéla manelka
Ivana Gottov jenom kvili tomu, aby
stihla se svjmi détmi Charlotou Ellou
Goftovou a Nelly Sofil Gottovou odjet
pryé ze své vily,

Den 11.10. 2019 byl velmi smutny

ol e o
= na Zofiné dojde k poslednimu
Listopadové pranostiky rozlouteni s Karlem Gottem. Prvni
fanoulci se do smuteéné

vyzdobeného salu dostali Gderem

8. hodiny ranni. PRstupuji k pietnimu

mistu, pokladaji kvétiny, néktefi se

Listopadové hfméni pEenici ve zlato méni. w

Uien( pani zkubeni

Pfijede-li Martin na bilém koni, metelice za metelici se honi. uklanéji, dalsi i pietni misto foti 5 Yaet breh € ity ted potiiia!
. ad bych k vam fed podotknul

Kdy3 na dusitk g o o T 5 : Néktefi majl v oich sizy. Podle S e s Ind oo

y: usicky Jasné pocasi panuje, pfichod zimy to oznamuje. jednoho nadeho Skolniho reportéra Ze v daice stoil maly i
v terénu se lidé u rakve zdr2i okolo 10
el i - B sekund. 2 i katdé réno
KdyZ dlouho listi nepad, tuhd zima se pfikrada. vylétd vEelka Maa
A T Text Véelka MAJA: ;f;m:ﬁ:.-:&‘m“m“

Ny bk Z Kere vidi svét,
A 1em yyprivindm potom
e :
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Hudba —

Tvoje tvaf mé zndmy hlas

Tvoje tvdf mé zndmy hlas je teska verze pévecké reality show zalozend na formaty
pofadu Your Face Sounds Familiar, ktery vychazi ze &pansiského criginlu Tu care me
susna. Soutézicimi jsou znémé osobnosti, kieré maji za Ukol napodobit Beské | zahranicni
pévecke legendy. Na Nowé v sobotu veder modenuje Ondej Sokal, v poroté sedi Jakub
Kohak, Janek Ledecky, Jitka Cvantarova, kterou od druhé fady vystiidala va
Pazderkova, tu od 4. fady vystfidal Aled Hama + hast. Nyni se vysild ji2 Sesté fada

a 23 listopadu bude vyhlagen vitéz.

Prvni fada vitézkou se stala Hana Holidova
}_ |
Druhd fada: vitézem se stal Jan Cina |

| Treti fada: vitézkou se stala Tatiana Vilhelmova ‘

| Ctvrta fada: vitézkou se stala Berenika Kohoutové |
ma fada: vitézkou se slaia Michaela E

Dlouho ofekévany megakoncert Tvoji tvafe se konal 12.10, v prazské 02 Aréné
vystupovalo 15 soutéZicich ze tFi Fad této popularni soutéZe!

Jednu z nejlepSich premén predved| a zazplval v jedné osobé:
Milan Peroutka jako ANDREA BOCELLI A SARAH BRIGHTMAN

Pravidla soutéfe:

Kazdy ze soutézicich si na konci veera vylosuje jednu zndmou osobnost v tzv.

randamizeru, kterou v pfigtim tydnu napodobl. K dokonalé proméné jim pomaha
profesiondini tym maskérd, taneéniki a odbomiki na zpév a herectvi. Ukclem soutéZicich je
o nejlépe napadabit vylosovanou asobu. O jejich Uspéchu rezheduje porota, kterd na koncl
vetera 10zdé body od 1 do 8. Nésledné rozdaji body také samotni soutéZici, kazdy udéluje
svjich 5 bodl jednomu &islu, kieré jej nejvice zaujalo. Vyhréva soutézici, ktery za vecer ziska
nejvice hiast, Vjherce ziskava 25 000 K&, od poloviny 5. fady 50 000 K&, kleré mize phigélit
libovelné charitativni spolecnosti

Kultura

Labska kralovna jsou pohadky a povésti o skfitcich,
rytifich a loupeZnicich od feky
Labe z nageho regionu Usti nad
Labem a okoli.

Konkrétni ndzvy povés
Poklad z Maridnské skaly,
Potrestany rytif, Pekelny stroj
na Vétrusi, Vodnicek, Loupeinicka jeskyné, Dobfi skfitci
z Némci, Loupeinici z Blankenstejna, O tfech
zakletych pannéch, Josefinka, Klidsky skfitek
a mnoho dalSich.

Znas nékterou z téchto povésti anebo bydlid
v misté, kde se udéla...?

Poklad z Maridnské skaly = ukédzka z knfiky:

. ,Kdyi si lidé zacali stavét méstetko tam,
kde v podzemi Zili skfitci, tak se skfitci
rozhodli odejit. Mezi lidmi si nasli
kamardda rybdfe, jenz jim pomohl
prevézt véci pres Feku. Za odménu mu
dali kos se zlatymi Sperky, které mu
zajistily blahobyt do konce Zivota.”

Kultura |

V 2. &isle leto3nim Eisle rubriky kultury jsem se zaméFila na dva
sourozence, ktefi chodili na tuto Skolu a ted’ jsou slavni po celém svété,

Fabiana_Bytyqi

Narozenf: 30. prosince 1995
V roce 2016 vyhrdla zlato na Mistrovstyi svéta juniord
v boxu a v roce 2018 vyhrdla zase zlato na Mistrovstvi
svéta v boxu organizace WBC,
Je Mistryni amatérského kickboxu
Ve &tyfech letech se zaZala vénovat kerate, pozdéii
prresla na kickbox,
V souasné dobé se vénuje i thajskému boxu
*  Vroce 2015 odmaturovala na gymnédziu v Usti nad Labem,
potom  zefole studovat ergoterapii ne  fakulté
zdravotnickych studii na UTEPu.

= Mdbratra Sebastiana, ktery se také zajimd o box.

Sebastian Bytyqi
= Narozeni : 13, 2dFf 1997
= 8. srpna 2014 vlétl do profesiondiniho ringu, kde porazil v prvnim kole

Usteckého Radka Beldka. rr

Ten den jedté vyhrdl 7x, nez
se utkal v Karlovych Varech
se zkuSenym  Francisem
z Tanzdnie.
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Myslim si, Ze skoro viichni se radi koukdme na filmy, a tak jsem se rozhodla,
ie vdm ddm néjakeé tipy.

Recenze

Film To All the Boys I've Loved Before je | Pohddka se jmenuje HodindFv uged

anglicky,ale k dispozici jsou | eské titulky. | Vyprévi o velké lisce, kterou ani &as

Lara Jean mé zalibu v psani milostnych | nezastavi. Premiéru méla 15. 8. 2019.

dopisil klukim, ktefi se j{ ibt: Jen je nikdy

neadetle. Zavie je doma do krabice a tam | RECENZE OD ODBORNIKA:

tekaji bezpetné schované. Jenie jednoho Miady Urban vyra# do svéta, aby nagel

dne dopisy zmizi a Lara Jean velmi bray | hodinky, které dovedou predpovédét

pochapi, fe dopisy nadly své adresaty.  gmry. A najit je chee opravdu hodné,

N protote bez nich si nesmi vzit svou

| milovanou. Hodindfiv uefi je zdbavna

| pohadka, kters Jjde trodku jinym smérem
ne# vétiina konkurence. Je realistiétéjsi
a mnohdy i vainéjéi a s nadpfirozenem
pracuje mnohem umirnénéji nex

| podobné filmy. Pfesto je to pofiad

| nadprimémé zabavné podivand pro
malé i velké divaky.

MoZna by to nebyla takovd katastrofa,
kdyby jednim z adresatd nebyl jeji
nejlepsi kamarad a ex pritel jeji starsi
sestry. Kvili tomu Lara Jean musi
Prevratit cely svij Zivot naruby a uzaviit
dohodu s daléim z adresdtl Peterem. To,
co se zddlo byt konec svéta, je viastné to
nejlepdi, co ji mohlo potkat.

RECENZE OD ODBORNIKA:

Tahle bylo velké pohlazeni po dusi. Ja
jsem si to vaZné uiila, jeden z téch
nevinnych; milych 3 upfimnych filma.
Tak ma vypadat dobra teenagerovskd
romantickd komedie. Samozfejmé, neni
to film, na ktery byste vzpominali za 10
let, scénai’ neni vyjimecny a film je
predvidatelny. Ale ten casting je UZasny,
chemie mezi postavami je velice
pfirozena.




Zdbava

]
Nikdo neni doRonaly

V' rdmei rubrify zdbava fsem vyrazil do ulic a zjistoval] jak,
Je Strekov chytry. Kouknéte se, jak to dopadTo. ..
a) Co se vdm stane, kdyZ vypijete 200 ml H.0?7??

b) Kde sidIi Zesky papez??? PYPAOMALL UH 1 jop T (7
¢) Co déld patolog??? 9oy
__ . Agoaaam gand (o
d) Jak dlouho trvala tricetiletd vdlka??? lssaoe godod () (3
€) Co se vdzi vodovdhou??? opos op af ma (b Jppandpp

Odpovédi lidi:
a) nic je to voda..., spdif ndm to krk..., nic

b) na hitbitové.., cesky papeZ neni..., na
PraZskym hradé

c) operuje nohy..., pitvd mysi..., €7 paty
d) 30 let.., 30 letd vdika nebyla.., 30 let asi

e) léky..., nic..., rovnovdha

7 sprévmych odpovédi = 151

ZatFes hlavou a zjisti,
kdo je na obrdzku:

odpovéd's ane

Sport I
Prespolni béh

Dne 30. 9. se nade 3kola ziZastnila okresniho kola

prespolniho behu na | sro-tovri akee

se konala od 10:30 do 13:00. Dopravili jsme se tam pomoci
MHD.

Kldni se zi€astnila druzstva 6. - 9. tFidy. Nasi $kolu
reprezentovalo 16 2dk{. DruZstva se sklddala po Etyrech
nebo po p&ti ve Etyfech kategoriich.

Vysledky:

J Kategorie | Délka Nage umisténi Prvni mista
chlapei 6.- 7. 3 kola 7.

| divky 6.-7. | 2kola 9.

| chlapci8.-9. | 4 kola 6.

| divky 8.-9. 3 kola 8

Sport | |

Sport v okoli
Na Strekové je spousta klubd, do kterych lze pfijit:

TJ Stfekov osada:
Fotbalovy klub----->
Adresa: U Reky 5644, UL

TJ Slavoj Severotuk

Usti nad Labem:
Ping-pongovy klub----->

Adresa: Kréinova 6, UL

n

TJ Sokol Usti nad Labem

Tenisovy klub----->

Adresa: TyriGv dam,
Vanickova 9, UL

Ankety I

V rdmei medidini vychovy jsem se tento mésic zaméFila na ankety ohledné seridl.
Co se tyte mé, seridly mam rdde, ale jsou to nejvétsi ,Easozrouti, co zndm.

NEJOBLIBENEJSI SERIALY?

5.8 V.B.- Cas na dobrodruzstvl

5. A KK- Simpsonovi

P.M.- Top Gear K.6.- Oteckovia
P.P.- Simpsanovi MP.- Riverdale
s 5.C KP.-Pritelé * 6.B JE- Kamefidk
AB.- Simpsonovi L.5.- Stranger Things

D.B.- Stranger Things KK.- Prételé

7.8 ZR- Riverdale
D.S5.-Simpsonovi
5.H.- Spongebob

6. A KK.- Stranger Things
M.H.- Stranger Things
MH.- Simpsonovi

B. B KZ- Riverdale
P.K.- UplFi deniky
MK.- Simpsonavi

8.A V.J.- Game Of Thrones
V.M.- Riverdale
J.K- Ulice

9.B M.K.- Simpsonovi
L.K.- 13 Reason Why
H.K.- Teorie velkého tiesku

9. A L.S.- Stranger Things
E.V.- Himym
H.K- Stranger Things

Nejéastéjsf odpovéd byla: Stranger Things.
Stranger Things - americky, fantasy a trochy
hororavy seridl o 4 sériich, ktery se zaobird
zmizenim Willa, Je 1o jeden ze Ety dabrych
kamardd (Mike, Lucas, Dustin, Will). Jedinym
voditkem k nalezen! Willa se stala tajemnd divka
s nadpfirozenymi schopnostmi
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