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Navrh koncepce obchodni spoluprace na bézi sponzoringu pro vybraného

extrémniho sportovce

Hlavnim cilem této prace je vytvoreni navrhu na obchodni spolupraci pro

potencialni sponzory vybraného extrémniho sportovce.

V praci je vyuzita metoda hloubkovych rozhovort, elektronického dotazovani a
analyza dokumentii. Hloubkové rozhovory jsou provedeny s vybranym extrémnim
sportovcem, pro n¢hoZz je navrh spoluprice vytvofen a se soucasnymi sponzory
vybrané¢ho extrémniho sportovce. Elektronické dotazovani slouzi ke zmapovani
sponzoringu extrémniho kajakingu ve svété. Respondenty tvofi zastupci svétové
Spicky sponzorovanych jezdct z celého svéta. Sekundarni vyzkum a analyza dat

probéhly z dostupnych primérnich elektronickych zdroji.

Vysledkem prace jsou dva specifické navrhy pro potencialni sponzory. Navrhy byly
vytvoteny na zaklad¢ podrobné analyzy vybraného extrémniho sportovce. Jeho
profil a fungovani soucasného sponzoringu dokreslily hloubkové rozhovory se
souCasnymi sponzory. Pro lepsi orientaci v odvétvi sponzoringu extrémniho
kajakingu byly vytvoreny dotazniky pro nejlepsi svétové sponzorované jezdce. Na
druhé strané byly zanalyzovany také firmy vybranych potencialnich sponzori.
Konec¢né navrhy by mély byt spojenim filosofie potencidlniho sponzora v souladu
s jedineCnymi moznostmi propagace, které nabizi vybrany extrémni sportovec, coz

povede ke spolupréci na bazi win-win.
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