
Abstrakt  

 

Název: Webová prezentace basketbalových klubů v Kooperativa NBL   

 

Cíle:  Hlavním cílem diplomové práce je prostřednictvím marketingového 

výzkumu vytvořit souhrn doporučení pro webovou prezentaci sportovního 

klubu na základě hodnocení webových stránek stávajících, ale také  

na základě požadavků, doporučení a očekávání návštěvníků stránek.  

 

Metody:  V diplomové práci je využito dvou na sebe navazujících metod. První 

z nich je obsahová analýza internetových stránek, které bylo podrobeno  

12 internetových stránek klubů KNBL. Druhou metodou je Focus Group, 

které se zúčastnilo vybraných 8 respondentů. 

 

Výsledky: Výsledky výzkumu ukazují, že webová prezentace klubů KNBL  

je na vysoké úrovni. Z výsledků vyplývá, že očekávání a požadavky 

návštěvníků se v určitých oblastech nepotkávají s realitou  

na samotných webových stránkách.  
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