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Piedlozend diplomova priace se zabyva problematikou fenoménu marketing. Z hlediska
formalnich pozadavki, kladenych na tento druh védecké prace je mozno konstatovat,
ze ¢lenéni do dvanécti oddilt je voleno tak, aby jednotliva témata byla samostatné popsina.
Vhodné voleno je i desetinné oznaceni podkapitol, umoziujici orientaci v praci.

Oddil (¢i kapitola) 1 je ivodem a popsanim tématu celé prace a autor zde vyjadiuje
i néktera osobni stanoviska.

Kapitola 2., nazvana Marketingové tikoly, uvadi do teorie tzv. marketingového mixu a tuto
teoretickou konstrukci autor v textu dopliuje aktudlnimi ilustracemi soucasné reality.
P¥ipadné jsou i odkazy na sougasnou legislativni ipravu v CR (napf. u reklamy).

Ve tieti kapitole, nazvané analyza marketingového prostiedi autor vysvétluje pojmy
segmentace trhu targeting a positioning, coZ uréuje i jeji popisny charakter.

Kapitola 4. se vénuje marketingovym koncepcim a je doplnéna piiklady ze soucasné
reality. Stejny charakter ma i dalsi, pata kapitola, kterd popisuje marketingovy proces
a planovani, ktery je zde rozebiran po jednotlivych krocich.

V duchu marketingové teorie autor v kapitole Sesté opousti stranu nabidky a popisuje
kupni chovani, rozhodovani a hlavni faktory, ovliviiujici zakaznika v téchto procesech. Na ni
navazuje sedma kapitola s odezvou firem pfi vytvafeni svazkl s kupujicimi, kterd je opét
doplnéna konkrétnimi priklady. Po této obsahlé ¢asti se autor opét vraci v daldich kapitolach
k firemni problematice a vysvétluje postaveni firem v prostiedi nedokonalé konkurence - to je
v kapitole osmé, ktera je pojata Siroce veetné dalsich analyz a vlivi Je rovnéz doplnéna
aktualnimi piiklady a legislativnimi odkazy.

Kapitoly devita a desatd se se zabyvaji produktem; jednak procesem vyvoje a dale
zivotnim cyklem vyrobku v duchu klasické bostonské matice. Zde vynika popisny charakter
prace. Patrné by sdilnosti prospéla i zde dokumentace na piikladech.

Jedendcta kapitola se zabyva distribuénimi cestami, tedy rozvedenim teorie 4P, souhrnné
popsané v kapitole 2., dale marketingovou komunikaci a jejim praktickym vyuzitim
a modernimi aplikacemi. Kon¢i organizaci a implementaci marketingu, jeho kontrolou
a zavéretnymi analyzami. Celd prace konéi kapitolou dvanactou, ktera shrnuje historicky
vyvoj marketingu ve svété, jeho soucasnost a vyhledy v prostiedi bouflivé se vyvijejicich
modernich technologii.




Prace je vybavena seznamem pouzité literatury a poznamky véetné uvedeni prament jsou
diferencované uvadény na konci kazdé kapitoly.

Prace p. Kulta je napsana ¢tivé, je dobie strukturovana a po strance véené i formalni ji
jednoznaéné doporuduji k obhajobé. V pribéhu obhajoby by se autor mél zaméfit na tyto
otazky:

- Etické kodexy v marketingu
- nékteré statistické metody, pouzivané v marketingu
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