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Cilem a obsahem diplomové préce je podrobny popis marketingovych nastrojl a cilll
a jeho plsobeni ve spoletnosti a popsat souvislosti, ve kterych se dnes objevuje
v ekonomické realité.

Lze konstatovat, Ze uvedeny cil prace byl v podstaté splnén. Prace podava
strukturovany prehled marketingovych koncepci, chovani spotiebitele i tradicniho
marketingového mixu.

Prvni Cast prace je vénovana popisu tradicniho marketingového mixu a zakladnim
aspektlm marketingového pohledu na svét — vybéru vhodné koncepce a marketingového
planovani. Vtéto casti postrddam zminku o jinych (alternativnich a modernich)
marketingovych koncepcich napf. rozsifeni na ,8P" nebo koncepci ,4C". Analyze tradicnich
4P je toho malo co vytknout, nebot’ s prostorem, ktery dava diplomova prace autor
disponoval dobfe. Nicméné i zde by bylo vhodné praci dopinit o priklady z praxe.

Kapitoly o analyze marketingového prostredi a marketingovych koncepcich jsou dobre
strukturované, ale nepochybné by je obohatila alespor rdmcova pripadova studie. Kapitola o
marketingovém procesu je zpracovana na dobré Urovni, prehlednosti by ovsem prospély
napfiklad vyvojové diagramy téchto proces.

Kapitoly o chovéni spotebitelll a konkurencnim boji jsou zpracovany jak po obsahové
tak i stylisticke strance na kvalitni Grovni.

Druha &ast diplomové prace je vénovana jednotlivym ndstrojlim marketingového
mixu. Autor detailné a v logické souslednosti popisuje jednotlivé nastroje tradic¢niho
marketingového mixu. Opét ale musim poznamenat, Ze postradam vice v ekonomii tolik
uzivanych grafll a prehleddi nebo vyvojovych diagramdl, které by text jesté vice zpristupnily.

Prace je psana na dobré stylistické Grovni a i pfes spise chybéjici odkazy na pouzité
prameny primo v textu prace svou dobrou vnéjsi Upravou spliiuje poZadavky na diplomovou
praci. V posuzované préci, ktera je jen marginalné vénovana pravni problematice bych viak i




presto ofekdval citaci a pfesné oznaceni pravnich predpisi (viz strana 28) upravuijicich danou
materii a jednak i pfesn&jsi terminologii nebot’ napf. termin ,legislativni™ je synonymem pro
termin ,zakonodarny" a nikoli termin ,pravni®.

Navrhuji proto, aby diplomova prace byla hodnocena znamkou velmi dobra.

Otazky k zodpoveézeni:

1) Jaké marketingové nastroje |ze pouZit v advokacii?
2) Upravuje marketingové nastroje cesky pravni rad?
V Praze dne 6. listopadu 2007 JUDr. Ing. Zdenék Hraba
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