Abstrakt

Vyzkumy ukazuji, ze nejmladsi generace Z travi na chytrych zatizenich 10 hodin tydné.
Obsahy na socialnich médiich jsou plné sponzorovanych ptispévki, jejich oznaceni ale neni
konzistentni.

Jsou identifikovany dva hlavni problematick¢é momenty reklamy, prvni, kdyz reklama
neni oznacena nebo je oznacena neefektivné a druhy, kdy je obsah mifeny na déti a mladistvé,
ackoliv je pro n¢ siln€ nevhodny.

V praci jsou poprvé ucelené piedstaveny vyzkumy zroku 2018 zabyvajici se
problematikou skryté reklamy v ¢eském prostiedi, kvalitativni a kvantitavni. Poté je tvofena
analyza pfistupu riznych vlivnych subjektti v marketingovém primyslu. Zjisténi z analyzy

ukazuji vysokou nekonzistentnost regulace audiovizualnich obsahti v Ceské republice.



